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EDITORIAL

EDITORIAL

Geografia Eleitoral em Foco

Esta edi¢ao especial do Em Debate aborda temas relacionados a
geografia eleitoral e foi organizada pelo Grupo Analise Espacial da
ALACIP, que tem como coordenadora a pesquisadora Sénia Terron, da
Fundacio Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

Sonia Terron abre a discussio mostrando o crescente interesse pela
geografia eleitoral no Brasil e na América Latina. Ela pontua brevemente a
trajetoria da geografia espacial e apresenta a analise espacial como método,
resumindo as fun¢des de algumas ferramentas uteis e disponiveis para o
cientista social.

Na sequéncia, Tiago Prata Storni, Assistente de Marketing na empresa
Fattoriaweb, aborda as estratégias gerais de inser¢ao partidaria em
campanhas eleitorais, levando em consideracio a dinamica do voto no
territorio, e tendo em perspectiva a comunicagao interpessoal. O autor traz,
ainda, as discussOes relativas ao padrio geografico brasileiro definido por
situagdo e oposicao, e aponta-se para o risco de uma tentadora campanha
marqueteira-pragmatica, principalmente em contextos de melhor
comunicagao.

Natalia Maciel, doutoranda em Ciéncia Politica da Universidade do
Estado do Rio de Janeiro (IESP/UER]J), discute em seu artigo a existéncia
de um efeito cvattai/ para a votagao de deputados federais do PT. Para isso,
a autora elaborou modelos econométricos espaciais a fim de analisar a
influéncia da imagem do candidato a presidéncia, da presenca anterior de
governadores deste partido, da votacao dos candidatos a governador no
pleito em analise e indicadores sociais, na votacao para deputados federais.

Glauco Silva, professor da Fundacio Escola de Comércio Alvares

Penteado (FECAP), Lara Mesquita, doutoranda em Ciéncia Politica na
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Universidade do Estado do Rio de Janeiro (IESP/UER]), e Andreza
Davidian, mestranda em Ciéncia Politica da Universidade de Sio Paulo
(USP), todos  pesquisadores do  Centro de  Estudos da
Metrépole(CEM/Cebrap), continuam a discussiao apresentando um estudo
acerca da necessidade de se avaliar o resultado eleitoral nas disputas
proporcionais federais como fruto de estratégias adotadas pelos partidos sob
a perspectiva espacial. Para tanto, os autores selecionaram a elei¢io de 2010
no Rio de Janeiro para analise, buscando-se identificar se a votagao dos
partidos se distribui ou nao de maneira homogénea ao longo do territério e
quais as areas de relativa concentrac¢do destes votos.

Cintia Pinheiro Ribeiro de Souza e Luis Felipe Guedes da Graga,
ambos doutorandos em Ciéncia Politica na Universidade do Estado do Rio
de Janeiro (IESP/UER]J), investigam, de modo exploratorio, se existe
associa¢ao entre o padrio de dependéncia espacial de votagao dos
deputados federais e estaduais e seu respectivo padrio de gasto de
campanha por voto. A referéncia espacial de analise é o conjunto de
municipios do Rio de Janeiro, nas eleicoes de 2002, 2006 e 2010.

Na secao Opinido, Gabriel Fernandes Rocha Guimaraes, doutorando
em Ciéncia Politica na Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG),
discute o tema da extrema direita na Europa, tendo como ponto central o
atentado cometido em Oslo em agosto de 2011, por um extremista de
direita, quando 77 pessoas foram mortas. O autor se baseia no argumento
de que o crescimento da extrema direita ¢ um fenéomeno mais contra a
globaliza¢io do que a multiplicidade de culturas, desde que estas culturas
tenham suas proprias bases territoriais.

Finalizando esta edicdo especial, Na secio Resenba, Juliano
Domingues da Silva, doutorando em Ciéncia Politica na Universidade
Federal de Pernambuco (UFPE), apresenta o livro “Elei¢Ges e pesquisas

eleitorais: desvendando a caixa-preta”, que se propde a esmiugar as etapas
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de operacionaliza¢do das pesquisas eleitorais de modo simples e didatico,
desde as possibilidades de desenho de surveys a interpretagio dos nimeros.
Ele destaca que, embora apresentem um panorama geral dos procedimentos
basicos relacionados ao tema, os autores abordam, mais detidamente, os

meandros da técnica de amostragem por cotas.
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GEOGRAFIA ELEITORAL EM FOCO
Electoral Geography in focus

Sonia Terron
Coordenadora do Espacio Alacip
sonia.terron@espacioalacip.net

Resumo: Este artigo aborda o crescente interesse pela geografia eleitoral no Brasil e na América Latina,
pontua brevemente sua trajetoria histdrico-conceitual, desde as origens na geografia francesa, ¢ apresenta a
andlise espacial como método, resumindo as fungoes de algumas ferramentas iteis e disponiveis para o cientista
social.

Palavras-chaves: comportamento politico; eleigoes; andlise espacial.

Abstract: This article addresses the growing interest in electoral geography in Brazil and Latin America,
points out briefly its historical and conceptual trajectory from its origins in French geography, and introduces
the spatial analysis as a method, summariging the functions of some useful and available tools to the social
scientist.

Key words: political bebavior; elections; spatial analysis.

O interesse pela geografia eleitoral vem crescendo. No Brasil, ha cerca
de cinco anos atras niao se encontrava mais de duas dezenas de trabalhos
relacionados a geografia das eleicbes posteriores ao regime militar, menos ainda
das eleicOes anteriores. Este ano o Geovoto — I Seminario Internacional
Instituicbes,  Comportamento  Politico e  Geogratia do  Voto
(www.geovotounb.com.br), que se realizara na Universidade de Brasilia, em
maio proximo, trara para o debate, além de palestras e mesas redondas, vinte e
nove trabalhos selecionados de um conjunto bem maior, que superou as
expectativas. Destes, boa parte relaciona-se com a geografia eleitoral.

Na ciéncia politica latinoamericana também ha sinais de renovado

interesse. Em maio de 2011 um pequeno grupo de dezesseis pesquisadores e
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interessados em analise espacial, sendo onze brasileiros e cinco dominicanos, se
reuniu no IV Congresso Latinoamericano da Opinido Puablica da WAPOR
(www.waporbh.ufmg.br), em Belo Horizonte, para fundar o Espacio Alacip,
grupo de pesquisa em Analise Espacial na America Latina, vinculado a
Associa¢ao Latinoamericana de Ciéncia Politica (www.alacip.org). O proposito:
promover a reinsercao do espaco, enquanto conceito e método, na agenda de
estudos sociopoliticos. Os interesses de pesquisa inicialmente postos: uma linha
exclusivamente metodologica, e quatro tematicas sobre analise espacial
associada a comportamento politico-eleitoral, criminalidade e politica de
seguranga publica, politica social, politica urbana e politica regional.

Um ano depois o Espacio Alacip esta alcancando a casa dos cem
afiliados, entre pesquisadores e interessados. O quantitativo de paises
representados aumentou de dois para treze: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile,
Coloémbia, Costa Rica, Cuba, México, Nicaragua, Panama, Peru, Republica
Dominicana e Uruguai. Das linhas de pesquisas informadas, as de maior
interesse sao a metodoldgica, e as tematicas de analise espacial e politica social,
e analise espacial e comportamento politico-eleitoral. Esta dltima, a linha da
geografia eleitoral.

Em margo deste ano a I Jornada de Grupos de Pesquisa da Alacip: Semindrio
Investigando a Awmeérica 1atina (www.alacip.org/jornada) reuniu os grupos de
pesquisa Religido e Politica e Espacio Alacip. Na reunidao do Espacio Alacip
foram apresentados e debatidos doze trabalhos empregando métodos de analise
espacial como ferramenta de investigacdo e o espaco como unidade principal
ou complementar de analise. Foram onze artigos do Brasil e um do México;
onze relacionados a geografia eleitoral e um a politica social de género. Quatro

destes trabalhos compdem este Dossié.
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Ainda neste semestre teremos os dois simposios do Espacio Alacip que
serdo realizados no 6°. Congresso Latinoamericano de Ciéncia Politica
(alacip2012.0rg), no Equador: Geografia Electoral en América Latina e Aporte
Geopespacial a Politicas Piiblicas Sociales y de Seguridad Cindadana. Estio inscritos
vinte e nove trabalhos de nove paises latinoamericanos. Estamos avancando.
Virias outras iniciativas pioneiras continuam a colocar a geografia eleitoral e a
analise espacial em foco.

Neste artigo gostaria de pontuar, ainda que de maneira breve, a trajetoria
do campo que ficou conhecido como geografia eleitoral, para vislumbrar um
pouco do seu legado histérico-conceitual; e informar sobre a disponibilidade de
uma caixa de ferramentas basicas e uteis de analise espacial, com intuito de
desmitificar a complexidade e despertar o interesse pelo método quantitativo
espacial.'

Geografia eleitoral: evolugiao conceitual do campo de pesquisa

O campo que ficou conhecido como geografia eleitoral esta prestes a
completar cem anos. Em 1913, uma analise inovadora foi publicada na Franca,
por André Siegfried, sugerindo a relagao causal entre o tipo do solo e a
orientagao do voto no norte do pais. Esta obra, o Tablean politique de la France de
'"Ouest sous la 1lle République (Siegfried, 1995), republicada em 1995, marca a
origem deste campo académico novo. O legado de Siegfried e de seu discipulo
Goguel influenciou varias geragdes de gedgrafos e socidlogos politicos na

Franca e nos paises de lingua francesa. A metodologia francesa se consolidou

' Nas secdes subsequentes sdo citados apenas alguns dentre os muitos autores e obras que marcaram a
evolugio, e que sdo referéncias atuais, tanto da geografia eleitoral quanto da andlise espacial. O texto original
sobre a evolucio histérico-conceitual da geografia eleitoral e sobre o método de analise espacial, que subsidiou
a elaboracdo desta sintese, bem como a relagdo completa das referéncias bibliograficas, pode ser conferido em
Terron (2009). Ha uma relagdo atualizada de referéncias sobre analise espacial disponivel na ementa do
Seminario Como Empregar Métodos de Andlise Espacial para Investigagao do Comportamento Eleitoral ¢ da Criminalidade,
ministrado no Instituto de Estudos Sociais e Politicos (IESP/UER]), no segundo semestre de 2011, pelos
professores Argelina Figueiredo, Glaucio Soares e Sonia Terron.
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como a associagdo de representagdes cartograficas descritivas e estatisticas para
compreender os fendmenos politicos.

Nos paises de lingua inglesa, especialmente nos Estados Unidos e
Inglaterra, a geografia eleitoral se desenvolveu, a partir da década de 1940,
como uma linha mais fundamentada em métodos quantitativos espaciais do que
cartograficos. Em 1937 a pesquisa sobre a orienta¢io do voto em Estocolmo,
publicada por Tingsten, inaugurou a corrente metodolégica da analise de
estatistica de dados eleitorais e sociais agregados, o estudo ecologico, que se
tornou parte integrante da geografia eleitoral. No final da década, V. O. Key
(1949) descreveu o efeito de vizinhanga (frzends and neighbors effeci), caracterizado
pela preferéncia a candidatos locais em detrimento de outros, e que continua a
ser objeto de pesquisa até hoje. Key (1955) estudou a dinamica das elei¢oes e
as mudangas de padrées de apoio partidario em elei¢oes criticas, e influenciou
os trabalhos de Clark Archer e Peter Taylor, que continuaram pesquisando a
geografia regional das eleicoes presidenciais americanas. Seu trabalho continuou
influenciando toda uma gera¢ao de cientistas politicos e gedgrafos politicos.

Simultaneamente, soci6logos da Universidade de Columbia, liderados
por Paul Lazarsfeld e Bernad Berelson, inauguravam a corrente da logica social
do comportamento eleitoral. Utilizavam, ao invés de dados agregados,
levantamentos sociais em comunidades especificas. Recolhiam evidencias de
que os eleitores eram influenciados e influenciavam as visdes e opinides
daqueles com quem falavam ou interagiam (LAZARSFELD ez a/, 1944). Um
dos efeitos metodoldgicos positivos de longo prazo dos estudos de Columbia
foi a utilizagdao de levantamentos estatisticos amostrais (s#rveys), com pesquisas
individuais, como principal fonte de dados para a analise do comportamento

eleitoral. Um dos efeitos negativos, do ponto de vista da geografia eleitoral, foi
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que estes levantamentos foram gradativamente suprimindo a localizacido e a
categoria espaco geografico como integrante da analise.

No inicio da década de 1960, com a publicaciao do classico The American
Voter (CAMPBELL ez a/, 1960) as questdes investigadas pela ciéncia politica
entraram profundamente no campo das atitudes individuais do eleitor, uma vez
que o estudo concluia que a vinculagao individual aos partidos era a principal
causa do comportamento eleitoral. Varios aspectos como a economia, a
religido, a decisio racional, o poder de persuasio das campanhas, e as
caracterfsticas pessoais do candidato passaram a ser objeto de investigagdo
sobre a escolha eleitoral. A geografia eleitoral, suas teorias de vizinhanga e
influéncia local e regional, e até mesmo as da influencia das redes sociais,
deixavam de ser centrais na agenda de pesquisa da sociologia politica.

Na década de 1970 a discussao da geografia eleitoral ressurgiu,
notadamente no trabalho de Kevin Cox, que resgata a linha de pesquisa de
Columbia e do trabalho de Key, buscando comprova¢oes da influéncia de
efeitos contextuais no comportamento eleitoral. O trabalho de Cox buscava
integrar os efeitos das interag¢oes sociais (circulo de convivéncia, reciprocidade),
contextuais (distancia geografica, campo de for¢a) e ideoldgicos. Cox continua
a influenciar a geografia eleitoral apesar de alguns de seus argumentos se terem
enfraquecidos.

A partir da década de 1980 a discussio que se acerca da geografia
eleitoral é polarizada em duas linhas de pesquisa. Numa defende-se a hipotese
de que o contexto que influencia o comportamento eleitoral ¢é aquele
estabelecido pelas redes de interagao social, o espago social, quer entre amigos e
vizinhos ou entre ambientes homogéneos e heterogéneos (BAYBECK,
HUCKFELDT, 2002; HUCKFELDT e a/ 2005, ZUCKERMAN, 2005).

Noutra defende-se a hipétese de que o contexto geografico, o espago vivido,

Em Debate, Belo Horizonte, v.4, n.2, p.8-18, mai. 2012.
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exerce mais influéncia que a interacio social (AGNEW, 1996"; AGNEW,
1996B; BURBANK, 1995; CHO, RUDOLPH, 2008; JOHNSTON, PATTIE,
2000).

Em sintese, o efeito de vizinhanca, a influéncia das redes sociais, e o
impacto do contexto geografico sobre a decisao do eleitor constituem as bases
da discussao conceitual da geografia eleitoral que ressurge em meados da
década de 1970. Este ressurgimento deve-se também aos avancos tecnologicos
que permitiram o surgimento de novas técnicas de analise espacial. Aos
pesquisadores da geografia eleitoral somaram-se, nas ultimas décadas,
especialistas como L. Anselin, J. O'Loughlin, A. S. Fotheringham, M. J. Smith e
outros, que investiram e desenvolveram técnicas e modelos de analise espacial
que potencializaram tremendamente o campo de estudo. A andlise espacial
disponibiliza hoje uma caixa de ferramentas extremamente 0til para a pesquisa

do comportamento politico-eleitoral.

Analise Espacial: uma caixa de ferramentas para o cientista social

A analise espacial pode ser confundida com a produ¢ao de mapas. Toda
producdo de mapa pressupde uma analise do espago geografico, mas a analise
espacial de que tratamos refere-se ao método que possibilita a investigaciao de
eventos, padroes e também de processos que operam no espago. Este método
deriva do movimento teorético-quantitativo da geografia dos anos 50 a 70, e do
desenvolvimento da ciéncia da computacdo, cuja evolucio produziu uma
poderosa caixa de ferramentas para investigacdo “do que acontece onde, com

base na associacao digital de feicoes e fenébmenos da superficie terrestre as suas
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localizagoes através da informagao geografica” (SMITH ez a/, 2007, p.33). Sua
aplicacdo é ampla.”

A énfase da analise espacial ¢ investigacao e a mensura¢ao de padroes
espaciais e das possiveis relagoes destes padroes entre si. Na analise espacial os
lugares sao denominados de objetos, e podem ser representados por pontos,
linhas ou poligonos conforme a escala e a caracteristica do lugar que se quer
representar. Os padroes pontuais sao apropriados para investigacoes da
ocorréncia de crimes, doengas, espécies vegetais; analise de dados referentes a
escolas, hospitais e outros locais que podem ser representados por um ponto
no espaco. Os lineares sdo apropriados para analise de rotas, vazao de rios,
volume de trafego e outras. Os padroes de area sio empregados nas analises
demograficas, sociais, politicas, econoémicas, ambientais e outras que se utilizam
de dados agregados por unidades territoriais. Estes ultimos sio os mais
utilizados na geografia eleitoral. (CAMARA, MONTEIRO ez a/, 2002)

Ha um grande nimero de técnicas que podem ser empregadas para a
mensuragdo e analise das relaces espaciais. Os mapas coropléticos (do grego,
choros significa area e plethos significa valor) sdo extremamente uteis para a
analise visual de padroes espaciais. Nesse tipo de mapa, as areas sio
classificadas por cores ou simbolos de acordo com uma escala discreta baseada
no valor do atributo de interesse em cada area. As cores sdao atribuidas
considerando-se a intensidade do fenémeno de modo que se perceba uma

hierarquia nos dados. A definicdo dos intervalos de classe ¢ feita com base em

2 Tal como a estatistica, a analise espacial ¢ ciéncia e método. Ha referéncias na literatura sobre essa ciéncia
como ciéncia espacial, geomatica ou geografia quantitativa. As referéncias ao método, ou seja, ao conjunto
de técnicas de analise de dados espaciais, sdo encontradas sob a denominacdo de andlise geoespacial,
analise espacial, andlise geoquantitativa ou analise de dados espaciais, indistintamente. As teorias
matematicas que sustentam tanto a ciéncia como o método de analise espacial estdo no campo da estatistica
espacial e da econometria espacial. Anselin (1999) esclarece que a diferenca entre estatistica espacial e
econometria espacial ¢ a mesma da divisdo classica entre estatistica e econometria, sendo que os métodos
econométricos espaciais tratam da incorporagdo da interagdo espacial e da estrutura espacial nas analises de
regressao.

Em Debate, Belo Horizonte, v.4, n.2, p.8-18, mai. 2012.



SONIA TERRON 15
GEOGRAFIA ELEITORAL EM FOCO

métodos como quebra natural do histograma, quantil, desvio-padrao, box map
(inspirado no box plof) e outros, todos derivados da estatistica descritiva de
dados agregados. (SMITH ez a/, 2007, p.100)

Além dos mapas, um tipo de analise que ficou conhecida como analise
exploratoria de dados espaciais (exploratory spatial data analisys — ESDA) pode ser
de grande utilidade. A ESDA consiste na descri¢iao e exploracdo simultanea de
conjuntos de dados espaciais com base em métodos estatisticos, e é similar a
analise exploratoéria tradicional de dados estatisticos (SMITH ez a/, 2007, p.181).
As estatisticas tradicionais nao fornecem perspectiva espacial explicita dos
dados; ja as ferramentas de analise exploratéria disponivel em soffwares com
ESDA permitem a analise simultinea e integrada de tabelas, graficos, indices de
autocorrelacao espacial, mapas coropléticos e mapas de cluster.

Estes ultimos, os indices de autocorrelacao espacial e os mapas de
cluster, pertencem ao rol das estatisticas espaciais, e dependem de uma
definicio de proximidade ou vizinhanga para serem calculados. Um outro
conjunto de técnicas ¢ o dos modelos de regressao espacial ou modelos
econométricos espaciais, que sao similares aos modelos da analise de regressao
tradicional, com a diferenca de que modelam explicitamente a autocorrelagao
espacial (O’LOUGHLIN, 2003, p. 231). Estas técnicas brevemente descritas
aqui estdo disponiveis, no todo ou em parte, em sistemas comerciais e,
especialmente, em bons sistemas de livre acesso como o Terraview, o Geoda, o
R e varios outros bastante difundidos atualmente.

No que concerne a constru¢ao das bases de dados geoespaciais ha,
normalmente, que se realizar uma compatibilizacio entre dados geoespaciais
(malhas territoriais digitais), socioeconomicos e eleitorais, devido a sua
proveniéncia de fontes diversas. As diferencas relativas as alteracoes da divisao

politico-administrativa ao longo do tempo também requerem compatibilizagoes
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para que se utilize séries temporais na analise. A constru¢ao da base de dados
geoespacial ¢ um desafio permanente para o pesquisador.

A experiéncia com a realizagdo de cursos de andlise espacial para
cientistas sociais e profissionais da area de comunicacao tem mostrado que este
conjunto de técnicas oferece um bom suporte para pesquisas e estudos em
geografia eleitoral. A discussio conceitual descrita anteriormente e
conhecimentos prévios de estatistica sdo os pré-requisitos necessarios. Tenho
observado que as técnicas de analise espacial e de producao dos mapas tém
sido assimiladas e aplicadas com relativa facilidade, e porque nao dizer, com um

certo “tom” de diversao.

Reflexdes

A luz do exposto sobre a evolucio da geografia eleitoral, observa-se que
este ndo ¢ um campo académico novo. Renova-se pela disponibilidade de
dados e tecnologias geoespaciais, mas o arcabougo tedrico-conceitual vem se
construindo ha um século. Nos paises de lingua francesa a tradicao da geografia
eleitoral baseada em mapas e estatisticas se consolidou sem interrupgdes. Nos
paises de lingua inglesa, ha pelo menos trés décadas se vem enfatizando a
relevancia da reinser¢io do espaco como categoria analitica nos estudos
sociopoliticos, e desenvolvendo métodos de analise espacial para tal fim.

Neste artigo o foco é a relevancia de estudos desta natureza para o
Brasil, em particular, e para a América Latina, em geral. Estes paises passaram,
sem exce¢ao, por inumeras transformacoes econdmicas, politicas e sociais nas
ultimas décadas, com reflexos substanciais nas respectivas geografias,
econdmica, politica e social. O espaco transformado e em transformagio é,
neste contexto, uma categoria analitica relevante, e a analise espacial ¢ um dos

métodos que pode revelar padroes e mudangas.
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Ainda que tenhamos sinais de um crescente interesse pela geografia
eleitoral, a produgao neste campo é muito pequena. Dispomos de gigantescas
bases de dados para inumeras combina¢ées metodolégicas de pesquisas
qualitativas e/ou quantitativas, resultantes da informatizacdo recente. Sio
“icebergs” de dados praticamente inexplorados, que vemos apenas uma
pequena porgao aparente.

A geografia eleitoral pode revelar ao pesquisador a constituicao de
territorios eleitorais e conexoes entre atores politicos e suas bases eleitorais; ao
politico pode fornecer informacgdes relevantes para as estratégias de campanha;
e para o cidaddo pode se converter num instrumento de fiscalizacio dos
representantes do “seu territorio”. O conhecimento gerado por estas pesquisas
¢ multiplicador. Multiplicador de oportunidades para jovens estudantes,
técnicos e pesquisadores que estio chegando ao mercado de trabalho. Nao
somente para o clentista social, mas para um grupo multidisciplinar de
profissionais.

Ha, neste estudo, uma interdisciplinaridade necessaria. Se o interesse pela
geografia eleitoral vem aumentando, como parece ser o caso, muito mais estd
por vir quando esta massa de dados submersa comegar a revelar padroes
sociopoliticos até entdo ocultos da nossa realidade. Juntem-se a nds nesta

Jornada.
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TEMPO, LUGAR E FORQA1
Time, Place and Force
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Resumo: Este artigo aborda estratégias gerais de inser¢do partiddria em campanhas eleitorats, levando em
consideragdo a dindmica do voto no territorio, e tendo em perspectiva a comunicagao interpessoal. Discute-se o
padrio geogrdfico brasileiro definido por situacdo e oposicdo, e aponta-se para o risco de uma tentadora
campanha marqueteira-pragmitica, principalmente em contextos de melhor comunicagdo.

Palavras-chaves: estratégia; territorio; partidos; campanha.

Abstract: The article discusses general strategies for party campaigns, taking into consideration the vote
dynamics in the territory, with a perspective of interpersonal communication. Bragilian space vote is discussed
in terms of incumbent/ challenger, pointing out the risk of a temptuous pragmatic and marketing-based
campaign, mainly in contexts of developed communications.

Key words: strategy; territory; parties; campaign.

As trés dimensdes que dao o titulo a esse artigo sao apontados como
principios gerais da Estratégia, descritos por Clausewitz”. A Estratégia fixa o
ponto no espago, o tempo propicio e a intensidade da forca a ser aplicada
quando do desenvolvimento da batalha. Até ai, sem grandes surpresas.
Clausewitz mesmo afirma que na Estratégia, tudo ¢ muito simples, mas
também destaca que nada nela é muito facil. Nesse texto, busca-se discutir a
importancia de diferentes estratégias partidarias, associados ao territoério e ao

tempo das campanhas, levando em consideragdo diferentes contextos

I Texto baseado no artigo “Peemedebizacio do PT: fenémeno social e espacialmente determinado?”,
apresentado na I Jornada de Grupos de Pesquisa da ALACIP, Rio de janeiro, 8 a 10 de marco de 2012.
2 “Da Guerra”, Cap. XVIII — “A superioridade dos Numeros”, Catl Von Clausewitz.
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sociorregionais do pafs. Considera-se que a principal cola que une essas trés
dimensdes ¢ a qualidade da comunicagao interpessoal. Como consequéncia,
melhorias nessa qualidade em determinadas localidades urbanas, possivel pelo
maior acesso a educagdao, uso mais difundido da internet de banda larga e
entrada de pobres na classe média leva a uma janela de oportunidade para que
forcas politicas apresentem uma estratégia diferenciada, mais voltada para a
participacdo e para o debate baseado em argumentos generalizaveis
conflitantes, em oposicdo ao “marketing de margarina”, mais televisivo,
reprodutor e pouco conflitivo, baseado em imagens e em mensagens curtas.

A geografia politica nao concebe as relacées de poder de forma separada
da teia social e das relagbes humanas que se desenvolvem no territério. O
territorio é modelado pelos parametros dados por uma percep¢ao coletiva. A
cultura, que estabelece a originalidade de cada grupo, s6 pode ser mantida pelas
comunicagoes interpessoais, que reduzem a viscosidade e opacidade naturais do
espaco (CLAVAL, 1979). A autoridade atribuida a pessoa, familia ou grupo, é
legitimada por costumes e limitada por praticas passadas. Para compreender a
manutencao ou a ameac¢a de um poder politico, necessita-se identificar os

processos sociais que se estruturam no tempo € no espago.

A territorialidade ¢ dinamica, pois os elementos que a constituem
sao suscetiveis de variacdes no tempo, onde tudo reside na relagao

concebida como processo de troca ou de comunicagao.
(RAFFESTIN, 1993, p.160).

A mudanca das regras do senso comum ¢é determinada pelo movimento
de energias sociais (HARVEY, 1992). As energias sociais dependem da
intensidade da troca de informagdes e da qualidade dos processos
comunicativos. Mais encontros elevam a energia social através da maior revisao
de argumentos pelo contato com diferentes pontos de vista, enquanto a
qualidade se associa ao grau de aprofundamento da légica argumentativa, do

maior grau de informag¢oes disponiveis e da autonomia critica em relagio aos
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argumentos de outrem. Com a elevacdo da energia social, maior ¢ a expectativa
de reconhecimento por aqueles descontentes ou menos contemplados no status

social e daf a perspectiva de elevac¢ao do confronto politico.

Em pafses de democracia madura, padroes geograficos eleitorais
geralmente sdo duradouros e consistentes, pois a formacdo partidaria e a
origem das identidades com partidos estiveram diretamente ligadas as clivagens
sociais de religido, lingua, classes e regido. Com o tempo, a adesao partidaria
tornou-se um atalho cognitivo capaz de produzir alinhamentos proprios, pelo
fato dos partidos se firmarem com regras institucionais e por serem agentes de
mobilizacao (LIPSET , ROKKAN, 1967). Contudo, nesses paises, o
alinhamento automatico tem perdido sua forca, sendo ampliada a influéncia
dos debates, e as demandas por forcas politicas alternativas e por maior
participacao. Exemplos na Europa e nos EUA revelam a ligacdo entre
comunicabilidade e a necessidade de uma representacao mais efetiva, o que ¢
potencializado pelo contexto de crise economica.

Nas elei¢oes nacionais do Reino Unido de 2010, os lideres dos principais
partidos, Conservador e Liberal, tiveram que enfrentar o crescimento do
partido democrata liberal, que contou com o destaque do lider Nick Clegg, que
se sobressaiu no primeiro debate, atraindo o interesse e contribuindo para
ampliar as audiéncias dos debates’. Ao final do pleito, nio houve grandes
alteragoes geograficas do voto, mas as mudangas marginais levaram a uma
vitéria ndo majoritaria dos conservadores, forcando-os a fazer uma coalizdo
com os democratas liberais, o que niao se via em décadas. Destaca-se o formato

dos debates, em que perguntas eram lancadas e os lideres tinham liberdade de

3 Em: http://www.ipsos-moti.com/Assets/Docs/News/The_Leaders_Debates_-_Summary.pdf. Sdo dados de
uma pesquisa qualitativa de amostra nio representativa, mas bastante utilizada para analisar argumentos de
debates.
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respondé-las e de serem questionados, dando maior ritmo e espontaneidade aos
argumentos.

Na Espanha, os efeitos da crise econémica exaltaram varias minorias,
abrindo uma crise de representatividade dos dois principais partidos no pais,
PP ¢ PSOE. Em maio de 2011, surgiu um movimento apartidario que se
difundiu através do Twitter e gerou uma mobilizagdo ampla e rapida de
insatisfeitos, de maioria jovem. Esse movimento realizou assembleias,
manifestagbes e acampamentos pelo paifs, e acabou por ser reconhecido
nacionalmente, com um alto indice de adesdo e participa¢ao popular, além de
ter algumas demandas reconhecidas®. Ainda dessa vez, a geografia do voto foi
pouco alterada e o quadro eleitoral resultou como esperado, mas o movimento
deu outra tonica a campanha, ampliando o debate e exigindo uma retérica mais
profunda dos lideres partidarios.

Nas atuais prévias americanas do Partido Republicano, ha um intenso e
continuo processo de acompanhamento da campanha pela populagiao, em que
os pré-candidatos buscam votos de delegados estaduais para a convengdo
nacional do partido. Ha uma significativa volatilidade entre os pré-candidatos,
com uma dinamica pautada pelos debates. Destaque foi dado pelo senador
Rick Santorum, que tinha somente 2% das intengdes no inicio de novembro de
2011, mas que chega a lideranga em fevereiro de 2012, com 36% das inteng¢oes,
ficando em segundo lugar a partir de mar¢o e conquistando algumas
importantes primarias’ . Santorum se distinguiu inicialmente por uma retérica
religiosa e anti-gay, e se diferenciou de Michelle Bachman quando obteve os
votos de evangélicos, chegando até a vencer o caucus de Iowa,
tradicionalmente conservador. Nos debates seguintes, ele se mostrou muito

habil na troca de argumentos e ampliou a simpatia entre os mais conservadores

4 Em: http://politica.elpais.com/politica/2011/06/26/actualidad/1309109837_951838.html
5>Em: http://www.gallup.com/poll/election.aspx. “GALLUP DAILY: GOP Ballot Tracking”.
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e simpatizantes do Tea Party. Contudo, o pré-candidato se manteve distante
dos eleitores em estados mais moderados, acabando por ser visto com
candidato com menos expectativas de vitoria sobre o candidato democrata. A
geografia americana do voto provavelmente pouco se alterara, com os estados
litoraneos mais democratas e continentais mais republicanos, mas o discurso ja
esta sendo alterado, exigindo argumentos mais generalizaveis e com menos
oportunidade de obter vantagens sobre posicdes preconceituosas, que siao
tentadoras no curto-prazo, mas perigosas para uma campanha tio extensa.

No Brasil, o processo democratico e a industrializagio se deram
tardiamente. Organiza¢Oes partidarias nao foram originadas de clivagens
socials, mas criadas de cima pra baixo num contexto de acentuadas
desigualdades sociais e regionais. As transformagoes politicas se antecipavam
em relacio as identidades trabalhistas, religiosas ou de classe. Soares (1967)
encontrou que em regides menos urbanizadas, havia uma correlagdo negativa
entre educacao e tracos autoritarios, concluindo que a falta de continuidade
geografica refletia uma comunicacdo ineficiente e uma cultura fortemente
tradicionalista, com forte énfase em dimensoes particularistas, designativas e
religiosas. Apesar das condi¢Oes sociais dos menos favorecidos representarem
necessidades objetivas de mudanca e inclinacio oposicionista, 0s tracos
intelectuais e psicologicos que se associavam a posi¢ao periférica de setores dos
estratos baixos tenderam, com frequéncia, a resultar em maior favorecimento
do governismo, representado a época pela ARENA (REIS ez a/, 1978).

Ha um padrio geografico-eleitoral que se encontra no pais, menos
pautado por areas de influéncia partidaria, e mais por uma ldogica
situacao/oposicao. No ambito do executivo nacional dos anos de 1989, 1994 ¢
1998, César Jacob e a/ (2000) encontraram padroes geograficos que se

mostraram persistentes, regulares e territorialmente evidentes. Collor (1989) e
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FHC (1994 e 1998) se mostraram dispersas ao longo do territorio, com énfase
para as regides interioranas, marcados pelo apoio de forgas conservadoras. No
referente as votagoes de Lula, o bom desempenho do candidato é concentrado
persistentemente nas capitais. Os terceiros lugares, Brizola, Enéias e Ciro
Gomes, apresentaram altas votagoes solidamente localizadas e concentradas em
areas urbanas geograficamente distintas. Rojas de Carvalho analisou o
legislativo federal de 94 e 98, e encontrou que as votagdes com concentragao
espacial em aglomeragdes urbanas nao se associava a particularismos ou
localismos tradicionalistas, mas tendo, ao contrario, um carater mais ideoldgico,
sendo a forma concentrada a resposta eleitoral apresentado pelos resultados da
esquerda opositora, sobretudo na regiao nordeste, enquanto a fragmentacao de
votos estaria mais ligada a pouca competitividade entre candidatos em estados
de mais baixo desenvolvimento. Em estudos sobre o crescimento do PT,
resultados analogos foram encontrados nas executivas municipais de 1996,
2000 e 2004 (AVELAR, WALTER, 2008) e no formato das coligacoes do PT
em municipais de 2000 e 2004, tendo coligacbes com partidos de centro e
direita em municipios pequenos e menos urbanizados, e com coligacbes mais
ideolégicas nos grandes centros (MIGUEL, MACHADO, 2007).

O padrao petista comegou a ser invertido depois da sua mudanga tatica
em 2002 e da sua estabilizacio na posi¢do de governista. Com o ganho de
visibilidade adquirido a partir de sucessivas disputas eleitorais presidenciais,
mais fontes de financiamento e uma tatica intensiva em propaganda e de tom
ideoldgico mais flexivel e personalista, as caracteristicas do eleitorado de Lula se
alteraram significativamente (SINGER, 2009; SAMUELS, 2004). Se em 1989
sua votacao era mais elevada entre as classes sociais mais altas (SINGER,
2000), nos segundos turnos de 2002 e 20006, a escolha em Lula vai alterando de

configuracdo, ja nao diferenciando a escolaridade em 2002 e mais concentrada
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entre os de menor escolaridade em 2006°. Estaria em marcha o chamado
processo de “peemedebizacio” do PT, descrito pela fragmentacdao ideoldgica
do partido e uma dependéncia em relagdo a imagem carismatica de Lula. A
tonica da concentracio do voto em localidades mais urbanizadas seria dado
pelos opositores ao PT, enquanto este teria maior dispersio geografica.

Storni (2010) descreve o mecanismo da “peemedebizacao” a partir de
determinantes sociorregionais. O crescimento de um partido inovador
dependeria de uma estratégia programatica, mas que a medida que este
ganhasse mais visibilidade nacional, este poderia ser tentado e aplacar uma
estratégia mais pragmatica e menos conflitiva, principalmente num contexto de
descontinuidade territoriais, em que ha mais obstaculos a difusio de ideias e
comportamentos inovadores. Por vezes a vitoria de Lula ¢ atribuida a imagem
mais publicitaria e marqueteira de politico positivo e conciliador. Contudo, o
sucesso dessa imagem sé foi possivel pelo histérico oposicionista e
contestador, quando do crescimento do partido de forma voltada para as suas
bases. A virada pragmatica e o marketing publicitario deram o impulso a vitoria,
mas nao podem ser classificados como a solugdo para a insercdao eleitoral
competitiva. Essa virada pragmatica ¢ um risco que deve ser calculado
estrategicamente, pois pode envolver a perda de simpatizantes de base, de
identidade programatica e de capacidade de mobilizacdo. Se realizada antes do
tempo, o capital politico-ideolégico perdido nao seria compensado pelo capital
de governabilidade, dado pela maior visibilidade, uso da maquina, poder de
alianca, etc.

O marqueteiro possui uma visao miope do processo, impedindo-o de
pensar estrategicamente a inser¢do de um partido no médio-prazo. Esse

personagem possui um curriculo que depende estritamente de suas vitorias

¢ Storni (2010), tabelas 12 e 13, pg. 115.
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eleitorais. Contudo, o processo politico ¢ bem mais presente na vida das
pessoas e possui recall constante, exigindo uma sustenta¢ado programatica densa
e intertemporal. O sucesso do marqueteiro esta muito ligado ao dominio que
este tinha do apelo publicitario pela televisiao, ferramenta que era distante dos
politicos profissionais, mais familiarizados com a troca de argumentos com os
membros do partido e militantes, e com discursos voltados para os diversos
grupos com que tinham contato. Grande vantagem tinham os profissionais
publicitarios em apelar para um puiblico mais difuso e com pouquissimos meios
de participagiao politica, sendo mais vulneraveis a imagens e a mensagens
curtas. Dado a importancia desse método, alguns se destacaram em vitérias e
tem até realizado campanhas fora do pais. Contudo, o excesso de poder de
decisio desse ator, forcosamente miope, aumenta riscos estruturais a
sobrevivéncia dos partidos.

Mas se a virada pragmatica ja tem um alto risco, esta op¢ao pode ser
mais arriscada ou mesmo erronea num quadro de melhoria de indicadores
sociais que fortalecam a comunicabilidade social, como no caso brasileiro de
algumas regioes. A entrada em massa de cidaddos na classe C e o aumento
exponencial da internet, se combinados com a universaliza¢ao do ensino basico
e fundamental de qualidade, levam a menor dependéncia dos “favores” do
Estado e elevacdo da capacidade critica, aprofundando as trocas de ideias e as
expectativas de reconhecimento pela participacdo efetiva. Tais caracteristicas
diminuem o poder da televisio de pautar os temas e os posicionamentos
politicos. A melhoria da comunicagiao interpessoal amplia o efeito dos
discursos e da participagao, exigindo que debates mais livres, espontaneos,
argumentativos, ousados e dialéticos.

Nas elei¢des de 2010, uma vez mais podemos encontrar a geografia do

voto de situacdo/oposicao. Destaque pode ser dado a Marina Silva (PV), que

Em Debate, Belo Horizonte, v.4, n.2, p.19-28, mai. 2012.



TIAGO PRATA L. STORNI 27
TEMPO, LUGAR E FORCA

conseguiu crescer no final do primeiro turno, apesar do pouco tempo de
propaganda a que tinha direito, mas com suporte de seu sucesso em debates e
em redes sociais. Os outros dois candidatos tiveram grande influéncia dos seus
consultores de marketing. Dilma, herdeira do capital politico de Lula,
conquistou a mesmas regioes em que Lula se sobressaiu em 2006. Devido a
heranca, Dilma se saiu muito melhor no quesito da continuidade econdémica e,
via de regra, nao se “arriscava’ se expondo além da conta ou respondendo de
forma espontinea as perguntas “dificeis” da imprensa. Serra, nao se diferenciou
no tema da economia para nao “arriscar’” representar uma ameaca as politicas
socials e ao crescimento econdémico dos anos anteriores. Ele buscou se
diferenciar na politica da saide, em que ja tinha um recall de outras campanbhas,
e tentou explorar a esfera dos valores, pois a principal candidata era
desconhecida, e o sentimento de medo poderia ser melhor explorado, o que ja
ocorria até naturalmente em algumas redes sociais religiosas. As estratégias dos
marqueteiros sao claras: na situacdo, procura-se construir a imagem do Céu de
Brigadeiro e a necessidade de continua¢do; na oposi¢iao, busca-se um fator
ex6geno desestabilizador, a bala de prata que possa ameacar a confianga no céu
de brigadeiro sem dar chances de argumenta¢ao, o que pode ser dado por
escandalos ou por temas religiosos e de fé, que nao se discutem.

A sociedade da comunica¢do esta se expandindo. Ainda que opinides
autoritarias e conservadoras estejam em evidéncia, como reacionismo a
mudangas, o politicamente correto, ou juridicamente correto, voltado para a
igualdade de reconhecimento, tem tendéncia a crescer sobre o darwinismo
social ou socializagdo pelo método bullying. Essa configuracio repercute no
processo democratico, ampliando as oportunidades de participagao e de
discussdao argumentativa. As manchetes sobre atos de extrema direita tém

crescido, mas seu crescimento diminui devido a falibilidade dos seus
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argumentos. Partidos de extrema direita possuem maior tendéncia a moderar o
discurso, seja da xenofobia ou do excessivo liberalismo econémico. Aqueles
partidos que procuraram tirar vantagem de pesquisas de opiniao reproduzindo
essas opinioes, muitas vezes reacionarias, sio iludidos e podem adotar uma
estratégia perigosa, que nao se sustente ao debate. Aqueles que procuram tirar
vantagens de pesquisas de opinido para buscar formas de conduzir mudangas
por argumentos generalizaveis em lugares e momentos propicios podem
entender melhor a dinamica territorial e garantir um sucesso de médio e longo
prazo. Os partidos de esquerda, que ja haviam flexibilizado a nog¢ao de controle
dos meios de produgio, mas que andam flertando com a ideia de controlar os
principais meios de comunica¢ao também estao sendo iludidos e assumem um

risco perigoso ao subestimar a capacidade critica da populagio.
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Resumo: O presente estudo tem como objetivo verificar se existe um efeito coattail para a votagio de
deputados federais do PT. Para isso, modelos econométricos espaciais sao elaborados a fim de analisar a
influéncia da imagem do candidato a presidéncia, da presenca anterior de governadores deste partido, da
votagao dos candidatos a governador no pleito em andlise e indicadores sociais, na votagio para deputados
Sfederais. Os resultados encontrados indicam que a votagio para presidente ¢ fator importante para votagio de
deputados federais enquanto o partido esteve na oposicao; nma veg no governo, a presenga do governador do
PT passa a ter um papel mais relevante.

Palavras-chaves: deputados federais; Partido dos Trabalhadores; efeito coattail.

Abstract: The present study aims to determine whether there is a coattail effect for the vote of deputies from
the PT. For this reason, spatial econometric models are developed to analyze the influence of the image of
presidential candidate, the presence of former governors, the vote for governor candidates and social variables,
in the vote for federal deputies. The results indicate that the vote for president is important for the vote for
deputies while the party was in opposition; once in government, the governor of the PT has a more important
role.

Key words: federal deputies; Partido dos Trabalbadores; coattail effect.

Introducao
A expansao eleitoral crescente do Partido dos Trabalhadores (PT)
mostra-se continua desde a década de 1990 e vem se consolidando,

principalmente apés a conquista da Presidéncia da Republica por Luis Inacio
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Lula da Silva em 2002. A moderacio do discurso, as mudancas da estrutura
interna do partido, a instalagdo de novos diretérios por todo o Brasil, as
concessoes ¢ aliancas politicas que o PT realizou para as eleicdes presidenciais,
podem ser destacadas como estratégias do partido para a expansdao de sua base
eleitoral (TERRON, SOARES, 2010).

Além destas estratégias particulares do PT, nido deve ser ignorado o fato
de que a imagem de um partido uma vez no governo por si s6 é responsavel
por uma maior visibilidade e proximidade da sigla ao eleitorado, o que lhe traz
retornos eleitorais. Assim ocorreu com o Partido da Social Democracia
Brasileira (PSDB) que ao longo do periodo em que esteve no governo federal
beneficiou-se com o aumento da bancada na Camara dos Deputados (subindo
de 38 cadeiras em 1990 para 63 em 1994, aumentando para 99 em 1998), da
votagio para governadores de estado e para prefeituras'.

No caso do PT, particularmente quanto ao pleito presidencial de 2006, a
literatura trata a importancia do programa de distribuicio de renda Bolsa
Familia para a reeleicao de Lula e para interiorizacao de suas bases eleitorais
(NICOLAU, PEIXOTO, 2007; SOARES, TERRON, 2008; ZUCCO, 2008;
TERRON 2009). Contudo, Zucco (2008) argumenta que nao apenas o
programa Bolsa Familia possibilitou a expansiao das bases eleitorais de Lula
para as areas menos desenvolvidas do norte e nordeste do Brasil, afastando-o
do sul mais desenvolvido, mas também a existéncia de um eleitorado pro-
governo caracteristico das areas menos desenvolvidas do pafs.

O autor argumenta que existe um padrao no eleitorado brasileiro em que
a oposi¢dao ao partido do governo localiza-se nas capitais e nas regides mais

desenvolvidas, enquanto o eleitorado pré-governo estaria nos grotoes

(ZUCCO, 2008). Segundo Zucco (2008) este padrio ciclico foi observado no

! Estes dados foram retirados do Banco de Dados de Jairo Nicolau. Detalhes sobre dados eleitorais ver Banco de Dados de Jairo Nicolau.
Acessivel em: http:/ /jaironicolau.iesp.uetj.br. Acesso em 17 de abril de 2012.
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pafs nas ultimas duas décadas; o PMDB comegou a crescer nas grandes cidades
e, quando se tornou o partido do governo na década de 1980, se expandiu para
as regioes menos desenvolvidas. Na década de 1990 este padriao é observado
para o PSDB. Desta forma, para Zucco, “seguindo a légica, faz sentido que
Lula faga incursées nos grotoes, enquanto a oposi¢ao a ele deva ser mais forte
entre as classes médias” (ZUCCO, 2008).

No entanto, este trabalho pretende investigar o aumento da bancada do
PT na Camara dos Deputados. Muito ja se discutiu com relagdo aos
determinantes do voto de Lula, porém ainda existe uma lacuna com relag¢ao ao
sucesso eleitoral dos candidatos a deputado federal. O grafico 1 abaixo mostra
a evolugdo no nimero de cadeiras do PT na Camara dos Deputados nas
ultimas cinco elei¢oes. O apice coincide com a primeira eleicio de Lula, o que
indica um efeito cvattail da votagao do presidente sobre a votaciao de deputados
federais, ou seja, supoe-se que o eleitor que tinha como preferéncia o candidato
a presidente do PT tendia a votar em um candidato a deputado federal da
mesma sigla. O grafico 1 também revela que, apesar da queda de cadeiras na
Camara em 20006 e a ligeira recuperacao em 2010, o PT manteve sua bancada

em patamares melhores do que os da década de 1990.

Grafico 1 - Numero de cadeiras obtidas pelo PT na
Camara dos Deputados
. 91
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Fonte: TSE e Banco de Dados de Jairo Nicolau
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Pretende-se responder as seguintes questdes: 1) E o candidato a
presidente que “puxa’” a votagdo dos deputados federais? 2) A presenca de um
governador do estado do PT em mandato imediatamente anterior ao pleito tem
alguma influéncia na votagao para o cargo em analise? 3) Pode-se falar em um
efeito coattail direto (o candidato a presidéncia “puxa” a votacdo para deputado
federal) e um indireto (o candidato a presidéncia “puxa” a votagdao candidato a
governador que, por sua vez, “puxa’ a votagdo dos deputados federais)? 4) As
politicas de transferéncia de renda trazem ganhos eleitorais também para os
deputados? 5) O padrio do eleitorado descrito por Zucco (2008) também pode
ser observado para o cargo de deputado federal?

Para responder a estas perguntas recorre-se a metodologia de analise
espacial, mais especificamente as regressoes espaciais. Elaboram-se modelos
econométricos espaciais a fim de se compreender a légica da votagdo para o
cargo de deputado federal do PT. A escolha desse tipo de modelo alinha-se
com o argumento de Agnew (apud TERRON, 2009) para o qual haveria varias
“geografias” do voto, que sio construidas de baixo para cima. O voto é o
resultado dos processos locais e ¢ influenciado pelo ambiente, pela vizinhanga,
e nio sio determinados unicamente por padroes nacionais ou regionais. A
perspectiva do contexto-como-lugar de Agnew da destaque ao ambiente
geografico dos eleitores e candidatos “ao invés de atribuir causas universais ao
comportamento politico” (TERRON, 2009).

Neste sentido, os modelos econométricos espaciais aqui analisados dao

peso a vizinhanca dos municipios, que sdo as unidades territoriais desta

andlise®. Nas regressdes espaciais adiciona-se uma matriz para capturar o

2 A malha territorial em que ¢é elaborada a matriz de vizinhanga é do ano de 2007 e conta com 5564 municipios. Para os municipios
criados ap0s este ano foi feita uma adaptagio em que os dados do municipio de origem sio repetidos para o novo municipio. No
caso de municipios com mais de um municipio de origem, foram repetidos os dados do primeiro municipio de origem uma vez que
a variacdo dos dados para cada um dos municipios (o criado e os de origem) é muito pequena. O método de sistematizagio dos
dados ¢ o mesmo feito por Terron (2009). No entanto, para municipios criados a partir de mais de um municipio de origem,
Terron atribui 2 nova unidade criada a média dos dados dos municipios de origem.
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efeito da vizinhanga sobre a analise’. Espera-se dar peso, desta forma, as
variagoes geograficas nas decisoes de voto para deputado federal do PT, o que

ja foi anteriormente feito para as eleicdes presidenciais”.

Analise dos modelos de regressao espacial

O primeiro modelo econométrico analisado abarca multiplas variaveis,
sendo a variavel dependente a votagao para deputado federal. Busca-se
compreender a importancia da votagao dos cargos de presidente e governador
(como variavel independente)’ sobre o cargo em investigacido, ou seja, busca-se
compreender em que medida a votacdo para um desses cargos influencia
(positivamente ou negativamente) o pleito que estd sendo analisado e se ¢é
possivel verificar um efeito coattai/ de um cargo sobre outro.

Também foram incluidos como variaveis independentes fatores sociais
como taxa de urbanizagdo, porcentagem de populacio pobre, montante de
transferéncia governamental recebido, montante de renda proveniente do
trabalho e o indice de desenvolvimento humano por municipio. Ao se incluir
variaveis sociais busca-se delinear as caracteristicas do eleitorado do partido
para o cargo de deputado federal. Desta forma, sera possivel verificar se o
eleitorado dos deputados do PT tem um perfil semelhante ao do presidente.
Sabe-se que houve um distanciamento entre as bases de Lula e do PT a partir

de 2006 (TERRON, SOARES, 2010), porém, vale investigar se estas bases

3 Tendo em vista a limitacdo do espaco, ndo sera possivel detalhar como ¢ elaborada a matriz de vizinhanca,
como ¢ feita a escolha do método de regressdo espacial utilizado e como deve ser feita a escolha entre o
método de regressio classica e o método de regressdo espacial. Para detalhes sobre o tema ver Terron (2009),
apéndice A2.

4 Para mais detalhes sobre o uso de modelos econométricos espaciais para as votagdes de Lula ver Soares e
Terron (2008) e Terron (2009).

5 Os dados da porcentagem de votacdo para presidente de 1994 a 2006 foram gentilmente cedidos por Sonia
Terron. Os dados da votagdao de governador de 1994 a 2010 foram cedidos pelos Cebrap. As votacoes para
presidente em 2010 e as votagdes para deputado federal foram coletados no site do Ipeadata
(http:/ /www.ipeadata.gov.br). Os dados sobre os governadores eleitos foram coletados do site de Jairo Nicolau
(http:/ /jaironicolau.iesp.uetj.br). Os indicadores sociais sio do Atlas DH 1991 e 2000 e também foram cedidos
por Sonia Terron.
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realmente coincidiam quando o partido se encontrava na oposi¢ao e se este
distanciamento se mantém com a eleicio de Dilma.

Além disso, busca-se verificar se a hipotese de Zucco (2008), de que as
areas menos desenvolvidas tendem a votar no partido do governo, é observavel
nao s6 para os pleitos presidenciais, mas também para o cargo de deputado
federal e governador.

A tabela 1 mostra os coeficientes de regressiao espacial para o primeiro

modelo, o qual tem como variavel dependente a votagao para deputado federal
do PT.
Tabela 1 - Analise da votagdo para deputado federal do PT®

1994 (lag) 1998 (etror) 2002 (lag) 2006 (lag) 2010 (error)
R? 0,52 0,50 0,56 0,24 0,21
PPT 0,27 (***) 0,24 (%) 0,24 (%) 0,09 (¥**) 0,10 (¥**)
TXURB - 0,0003(F#*F) 0,02 (¥*) -0,04 (FrF5) -0,04 (¥+F) -0,02 (¥+F)
POBRE 0,004 (¥+£%) 0,028 (**) 0,001 (F#rk) -0,06 (¥*+¥) -0,04 (¥+F)
RTRAB -0,02 (¥+¥) -0,02 (Frk¥) -0,04 (¥+F) -0,04 (FrF5) 0,01 (*F**)
RGOV -0,11(0%*) -0,14 (¥+F) -0,13(*¥*+F) -0,16 (¥+¥) -0,06 (%)
IDHM 5,1 (***) -1,05 (¥+F%) 9,4 (***) 14,9 (¥**) 0,37 (%)
GPT 0,2 (***) 0,24 (%) 0,32 (¥**) 0,25 (¥**) 0,18 (%)
DUPT _ 1 1,84#* 2,908 -0,96* 4,38%+*

Tnao foram coletados os dados de presenca de governador para este ano

*f¥nao significativo

RE p< 0,01
* p< 0,05
*p<0,1

Onde:

* PPT = porcentagem da votagao para candidato a presidéncia do PT por

municipio.

¢ Os modelos analisados neste trabalho nio tiveram melhora considerdvel ao se retitarem as varidveis nio
significativas. Portanto, optou-se por explorar na anélise os primeiros modelos rodados com todas as vatidveis.
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* TXURB = taxa de urbanizacdo por municipio (dados do Atlas DH 1991
para os anos de 1994 e 1998, e do Atlas DH 2000 para os demais anos)

* POBRE = porcentagem de populacio pobre por municipio (dados do
Atlas DH 1991 para os anos de 1994 e 1998, e do Atlas DH 2000 para
os demais anos)

* RTRAB = porcentagem de renda proveniente do trabalho por municipio
(dados do Atlas DH 1991 para os anos de 1994 e 1998, e do Atlas DH
2000 para os demais anos)

* RGOV = porcentagem de renda proveniente de transferéncias
governamentais por municipio (dados do Atlas DH 1991 para os anos de
1994 ¢ 1998, e do Atlas DH 2000 para os demais anos)

* IDHM = indice de desenvolvimento humano por municipio (dados do
Atlas DH 1991 para os anos de 1994 e 1998, e do Atlas DH 2000 para
os demais anos)

* GPT = porcentagem da votagao para candidato a governador do PT por
municipio

* DUPT = dummy de presenca anterior de governador do PT; 1 =
presenca de governador do PT no mandato imediatamente anterior ao

pleito; 0 = auséncia de governador do PT.

A leitura dos resultados dos modelos de regressio espacial ¢ feita
exatamente da mesma forma que os de regressio classica. O coeficiente de
determinacio R* mede a relagao da variavel dependente com todos os outros
regressores, fornece informagio sobre a qualidade do ajustamento e ¢
interpretado como a propor¢ao da variagao dos dados que ¢é explicada pelo

modelo. A tabela também informa os coeficientes de cada variavel
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independente que, assim como na regressdao classica, devem ser interpretados
mantendo todas as demais variaveis fixas, ou seja, constantes (cezeris paribus). Os
asteriscos indicam o nivel de significancia alcancado em termos da
probabilidade p e sdo relacionados abaixo da tabela.

As indicagOes entre parénteses ao lado dos anos indicam o tipo modelo
de regressao espacial utilizada apds os testes para o diagnostico de dependéncia
espacial’, sendo eles os modelos de deslocamento (/zg) e de erro (error). O
modelo de deslocamento “sugere que a dependéncia espacial decorre de algum
nivel de interacdo social capaz de gerar, por um processo de difusio,
comportamento semelhante em municipios proximos ou vizinhos”. Ja o
modelo de erro indica que a dependéncia espacial pode “ser decorrente de
fatores estruturais dos municipios em conjunto ou isolados” (TERRON, 2009).

Observa-se que o modelo explica mais de 50% do ajustamento dos
dados para os trés primeiros pleitos analisados, chegando a 56% no ano de
2002, coincidindo com o ano em que o candidato a presidéncia do partido,
Lula, ¢ eleito. Apds este ano as propor¢des diminuem, provavelmente por
conta do episodio de corrupgao do mensaldao que minou a imagem da bancada
do PT; além da ja comprovada independéncia espago-temporal das votacoes de
Lula e dos candidatos a deputado federal deste partido a partir do ano de 2000,
o que resultou no distanciamento entre as bases eleitorais de Lula de do PT a
partir deste ano (TERRON, SOARES, 2010).

Os coeficientes das votagoes para presidente e governador nio variam
fortemente de 1994 a 2002; contudo, como sera possivel observar nos
proximos modelos, para este mesmo periodo existe uma relagdo mais forte
entre a votagao de deputados federais e de presidente do que entre a votacdo de

deputados federais e governador. Esta tendéncia sera alterada a partir de 2000,

7Idem de nota 3
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quando ocorre o distanciamento entre a imagem de Lula e do PT (TERRON,
SOARES, 2010).

Nos anos de 1994 a 2002, para cada 1% de aumento na votacdo para
presidente do PT, mantidas as demais variaveis constantes, ¢ possivel observar
um aumento de, em média, 0,25% na votacdo para deputado federal deste
partido. Esta mesma porcentagem média para a votagdo de deputado ¢
observada para a votacao de governador do PT, ceteris paribus.

Para melhor captar as relacGes entre a votagdao para deputado federal e
presidente e entre deputado federal e governador do PT foram feitos dois
modelos de regressao espacial simples no qual a votagdo deste primeiro cargo é

a variavel dependente. As duas tabelas a seguir mostram os resultados obtidos.

Tabela 2 — Regressoes espaciais simples com votagao para deputado federal do PT

como variavel dependente e presidente como independente

1994(lag) 1998(lag) 2002(lag) 2006(error) | 2010(error)
R? 0,44 0,41 0,37 0,003 0,007
PPT 0,35 (¥*¥) 0,35(**%) 0,45(¥**) 0,01(*¥**) 0,06(*¥**)
KKK p< O’O’l

Tabela 3 — Regressdes espaciais simples com votagao para deputado federal do PT

como variavel dependente e governador como independente

1994(lag) 1998(lag) 2002(lag) 20006(lag) 2010(error)
R? 0,33 0,38 0,48 0,20 0,18
GPT 0,36(***) 0,39(¥*F) | 0,45(*F) 0,24(*¥*%) 0,22(*%%)

o p< 0,01
Comparando as duas tabelas ¢ possivel verificar que o ajustamento dos

modelos da tabela 2, em que a votagio para presidente é a variavel

independente, entre o perfodo de 1994 a 2002 ¢é relativamente maior que nos

modelos da tabela 3, que tem a votagdo para governador do PT como
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regressor. Demonstra-se, assim, uma relacio maior entre a votagao de deputado
federal e de presidente.

No entanto, deve-se destacar que os coeficientes das dummies do modelo
1 (tabela 1) que pesam a presenca de governador do PT em mandato
imediatamente anterior ao pleito sdo crescentes, apesar do coeficiente de 2006
apresentar significancia estatistica um pouco menor. Em 1998 o coeficiente era
de 1,84; aumentando gradativamente até chegar a 4,38 em 2010. Desta forma,
apesar do peso da votagdo para presidente, a presenca do governador do PT
nao deve ser ignorada para o sucesso eleitoral dos candidatos a deputados
tederais do partido.

Ao focar nos anos de 2006 e 2010, no entanto, observa-se uma queda no
ajustamento do modelo, com coeficientes de 0,24 ¢ 0,21 no modelo 1 (tabela 1)
para cada ano respectivamente. Esta queda ¢ também observada nos
coeficientes de votacdo para presidente do PT neste mesmo modelo. Ao se
observar os modelos de regressio simples da tabela 2 verifica-se um
ajustamento praticamente nulo para os anos de 2006 e 2010. Como
anteriormente explicado, a queda destes coeficientes esta relacionada ao
distanciamento das bases de Lula e dos deputados federais do PT, como
observaram Terron e Soares (2010).

Apbs a analise geoespacial dos territorios eleitorais e as regressdes
espaciais das votacoes para presidente e deputado federal do PT, que inclui na
analise a importancia do programa Bolsa Familia para essas votagoes, Terron e
Soares (2010) observam que este programa foi responsavel pela abrupta
guinada da base eleitoral de Lula para o norte e nordeste. Este programa,
segundo os autores, criou um vinculo maior entre eleitor e presidente sem a

intermediagao de outros atores politicos.
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A inclusio da variavel independente Bolsa Familia nos modelos de
regressao melhorou o desempenho do modelo de Lula; contudo, nao melhorou
a performance do modelo dos deputados federais do PT. Terron e Soares
(2010) observam também que a relacio entre as votagoes de Lula e do PT
(deputados federais) mantém-se baixa em 2006. Os autores destacam que 0s
escandalos de corrup¢io afetaram mais o partido do que a Lula, “que criou uma
camada de teflon para a sua propria prote¢ao, e ai estd, possivelmente, uma
parte que faltava na equagdo que explica o abrupto divércio entre as bases
eleitorais e a criacao do ulismo, em 2006” (TERRON, SOARES, 2010). O
modelo elaborado neste trabalho confirma estes achados e mostra que a
interacdo entre a vota¢ao de Dilma e dos deputados federais do PT permanece
baixa em 2010.

Interessante observar na tabela 3 que também existe uma queda no
ajustamento do modelo que verifica a interacdo entre votacao de deputados
federais e governadores nos anos de 2006 e 2010. Esta queda, apesar de
significativa, nao ¢ tao abrupta como a observada na tabela 2. Supde-se que
outros cargos, além dos de deputado federal, possam ter sido atingidos pelo
escandalo do mensaldo, o que poderia reforcar a hipétese de que o PT foi
afetado, porém nao Lula.

A partir das regressoes simples conclui-se que, a partir de 20006, a relagao
entre a vota¢ao de deputados federais e governadores passa a ser maior que
entre a vota¢ao deste primeiro cargo e a de presidente, alterando o quadro
observado entre 1994 e 2002. Provavelmente os candidatos a governador do
PT passaram a se beneficiar eleitoralmente das transferéncias do governo para
o seu estado a partir de 2006. Mais fortalecidos que os deputados federais, e
levando em conta o afastamento das bases eleitorais do presidente e dos

deputados, os governadores podem ter comecado a se tornar os mediadores
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entre as localidades e os deputados federais, substituindo o presidente no papel
de “puxador” de votos dos deputados a partir de 2006. Esta hipotese devera ser
testada em préximos estudos”.

As relagoes entre a votagao para deputado federal do PT e os indicadores
socials mostram uma tendéncia distinta da que Zucco (2008) observa para a
votagao de presidente. No periodo em que o PT era oposicao, nos anos de
1994 e 1998, a taxa de urbanizagdo niao se mostrou uma variavel relevante para
a analise. Em 1994 o coeficiente nao alcanga significancia estatistica e em 1998
o aumento em 1% da taxa de urbaniza¢ao representa um aumento de apenas
0,2% na votagao para deputado federal do partido, mantidas as demais variaveis
constantes. Os coeficientes se tornam negativos a partir de 2006, o que indica a
tendéncia a um eleitorado menos urbanizado nestas eleicbes. Contudo, os
coeficientes sao baixos e caem de 2006 para 2010.

Quanto a porcentagem de populagdo pobre, esta variavel nada revela até
2002, uma vez que o unico coeficiente estatisticamente significativo, o do ano
de 1998, é praticamente nulo. Nos anos de 2006 e 2010 os coeficientes sdao
negativos, porém baixos. Isto quer dizer que quanto maior a porcentagem de
populagdo pobre, menor a probabilidade de se votar em um candidato a
deputado federal do PT.

O indice de desenvolvimento humano por municipio confirma de forma
mais clara a tendéncia observada quanto a porcentagem de populacio pobre.
Com excecao de 1998, ano no qual o coeficiente desta variavel nao apresenta

significancia estatistica, o IDHM mantém-se alto e positivo. Isto quer dizer que

8 Por conta da limitacio de espaco nido foi possivel tratar do segundo modelo elaborado em que a vatiavel
dependente € a vota¢do para governador. Os resultados preliminares indicam que as transferéncias do governo
beneficiam em grande medida os candidatos a governadores do PT, a0 mesmo tempo em que existe uma forte
relagao entre os candidatos a deputados federais deste partido e os candidatos a governadores.
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o eleitorado dos deputados federais do PT encontra-se em grande medida em
municipios com maior desenvolvimento humano.

Quanto as transferéncias do governo, os coeficientes se mantém
negativos ao longo das cinco elei¢des, quer dizer, o eleitorado dos deputados
federais do PT nao sao dependentes das transferéncias do governo, o que
reforca a ideia da continuidade do perfil do eleitorado dos deputados,
mantendo-se igual ao periodo em que o partido esteve na oposi¢do. Ao mesmo
tempo, nada se pode afirmar com relagio a variavel renda proveniente do
trabalho, uma vez que das cinco elei¢des, trés nao apresentam coeficiente com
significancia estatistica.

Desse modo, conclui-se que o perfil do eleitorado dos deputados
federais do PT se manteve constante: quando na oposicao, entre 1994 até as
eleicoes de 2002, era evidente que a presenc¢a do candidato a presidéncia do PT
“puxava” os votos dos deputados federais e o perfil dos seus eleitores
coincidiam. Contudo, quando no governo, a relagao da votacao de presidentes
e deputados diminui e o perfil do eleitorado dos deputados federais se mantém

o mesmo de quando o partido estava na oposigao.

Conclusoes

Apesar do afastamento das bases eleitorais de Lula e do PT, nao se
observa uma queda do nimero de deputados eleitos, e as bancadas deste
partido em 2006 e 2010 se mantém maiores do que nas décadas de 1980 e
1990. O estudo revelou que, ao contrario do que ocorre com o presidente, o
perfil do eleitorado dos deputados federais se mantém o mesmo, centrado em
municipios com alto indice de desenvolvimento humano e nio dependentes de
transferéncias do governo. Desta forma, a hip6tese de Zucco (2008) nao pode

ser aplicada a este caso. Acredita-se que a manuten¢ao do perfil do eleitorado
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dos deputados pode estar relacionada a manutengdo do ativismo politico e a
ligacao com organizacOes comunitarias nos moldes das décadas passadas.

A contribuicio do trabalho foi demonstrar como se da a légica da
nacionalizacao do PT, por meio da analise do aumento de sua bancada na
Camara dos Deputados. Chegou-se a conclusiao de que entre os anos de 1994 e
2002 a figura do candidato a Presidéncia da Republica foi a responsavel por
“puxar” a votagdo dos deputados, apesar de que a presenca anterior de
governadores do PT nos estados também seja um fator importante. No
entanto, a partit de 2006, com o distanciamento das bases eleitorais do
presidente e dos deputados, o papel dos governadores de estado na votagao
dos deputados comega a ganhar importancia.

Este estudo ainda deve ser complementado com analises mais especificas
com relacdo ao papel do governador neste processo. Também se faz necessario
um estudo comparativo com outros partidos a fim de se verificar se esta logica
de nacionalizagdo € a regra ou se é observavel apenas para o PT. Estes devem

ser objetos das proximas pesquisas.
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Resumo: O objetivo deste trabalho é discutir a necessidade de se avaliar o resultado eleitoral nas disputas
proporcionais federais como fruto de estratégias adotadas pelos partidos sob a perspectiva espacial. Serd
tomada a eleicao de 2010 no Rio de Janeiro para andlise, buscando-se identificar se a votacao dos partidos se
distribui on ndo de maneira homogénea ao longo do territorio e quais as dreas de relativa concentrago destes
votos. Mostrou-se que, sobretudo para os maiores partidos, estes votos estao dispersos.

Palavras-chaves: Estratégia partidaria; eleigoes proporcionais; regionalizacdo de votos.

Abstract: The objective of this article is to discuss the need to evaluate the election result in proportional
Sfederal disputes as a result of the strategies adopted by parties from the perspective of space. 1t will take the
election of 2010 in Rio de Janeiro for analysis, seeking to identify if the party vote is distributed or not
homageneously throughout the territory and which areas of relative concentration of these votes. It was shown

that, especially for larger parties, these votes are dispersed.

Key words: Party strategy; proportional elections; regionalization of votes.
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Introducao

Os estudos sobre a consolida¢ao do sistema partidario brasileiro ainda
buscam identificar os mecanismos de seu funcionamento. Apos longa tradi¢ao
de trabalhos que aponta a fragilidade dos partidos, parte da literatura busca
indicar a importancia destes como atores relevantes na organiza¢dao do sistema.
Trabalhos como o de Limongi e Cortez (2010) focam a analise nas elei¢oes
para a presidéncia e a capacidade dos partidos em fechar o pleito a
concorréncia dos demais. Santos (2008) vai além e aponta que o cenario de
estabilidade dos resultados eleitorais observado para as eleicbes do Executivo
poderia ser estendido também as elei¢Oes legislativas, em especial para a
Camara dos Deputados.

Cabe observar que esta interpretacio da relevancia da organizagio
partidaria no Brasil, por ser muito recente, ainda carece de teorizacdo ampla
que a suporte, assim como de um olhar mais abrangente que leve em conta o
conjunto das disputas eleitorais. Os trabalhos que a partir de evidéncias
empiricas debatem esta tematica deixam algumas lacunas. Notadamente, esta
literatura ainda deixa de lado o tratamento que os proprios partidos dao as
disputas proporcionais, principalmente ao legislativo federal. De forma geral, as
pesquisas analisam os resultados eleitorais proporcionais de maneira agregada,
sem considerar os aspectos espaciais. A concentracao regional de votos dos
partidos é um aspecto relevante neste contexto e é necessario incorpora-la mais
detidamente.

Neste sentido, os indices de concentragdo devem permitir captar
adequadamente a importincia desta caracteristica do sistema. O indice
Quociente Locacional (QL), por exemplo, traz medidas adequadas para a
avaliacao relativa da dispersdao regional dos votos obtidos por um partido em

determinada eleicao. Neste trabalho, este indicador sera aplicado as eleicoes de
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2010 para deputado federal no Rio de Janeiro como forma de avaliar a

espacializacio relativa dos votos entre os partidos neste distrito.

Elementos Tedricos

Em contraposi¢ao a interpretagao da existéncia de partidos fracos como
padrao caracteristico do sistema politico brasileiro, que remonta a Mainwaring
(1991) e Lamounier (1989), surge recentemente uma literatura que, ao se basear
na capacidade destes partidos estruturarem a dinamica legislativa nacional,
vislumbra algum grau de articulagdo partidaria também na arena eleitoral.
Primordialmente, o debate se encaminha para a avaliagdo da capacidade dos
partidos ja organizados de articularem-se a ponto de fecharem as elei¢cbes a
entrada de novos partidos, focando basicamente nas elei¢cGes para o Executivo
nacional. Por exemplo, Limongi e Cortez (2010) tratam desta questdao
abordando a capacidade do PT e do PSDB de articularem aliancas com outros
partidos de forma que, apds seis eleicbes presidenciais no periodo pods
redemocratiza¢do, ambos tenham concentrado os votos em cinco pleitos.
Nesta perspectiva, PT e PSDB teriam conseguido estruturar as eleicoes
nacionais através de aliancas em cada distrito via coliga¢des, que passam,
portanto, pelas disputas pelos cargos de governador em cada um deles.

Entretanto, as elei¢oes proporcionais ainda merecem uma observagio
mais detalhada como forma de identificar a dinamica de consolida¢io dos
partidos, inclusive como forma de identificar se o fechamento das disputas ao
Executivo Nacional se reflete nas disputas na Camara Federal. Ha diferentes
estratégias possiveis de serem adotadas pelos partidos como forma de obter
maior participagao na Camara dos Deputados diante das regras eleitorais para
disputa dos cargos legislativos. Uma delas é a partir da escolha da lista

partidaria oferecida aos eleitores. E bastante conhecida a pratica da inclusao de
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um puxador de votos: usualmente, um individuo midiatico sem
necessariamente possuir historico politico é incluido na lista como forma de
alavancar a candidatura de outros individuos da mesma lista. Outra alternativa
possivel passa pela regionalizagio do voto. O partido procuraria elevar a sua
abrangéncia regional com candidatos que fazem campanhas em areas distintas,
como forma de alcancar maior numero de eleitores e, assim, ter condi¢coes de
expandir sua participacao no Congresso Nacional.

Considera-se como ponto fundamental, portanto, que o resultado
eleitoral observado em determinado distrito decorre de uma estratégia praticada
pelo partido. Em Making 1otes Count, partindo da premissa de que os eleitores
votam de forma instrumental, Gary Cox (1997) nos mostra que a organizagao
de um sistema partidario nacional envolve diferentes problemas de
coordenagio, e que os resultados das eleicbes sofrem impacto tanto das
instituicdes adotadas quanto das estratégias dos politicos. E, conforme nos
mostra, essas estratégias devem levar em conta a magnitude do distrito e as
previsoes de votos dos partidos para que eles acertem nao sé nas estratégias de
campanha, mas também e com impacto nestas, quantos candidatos irdo langar
(COX, 2005, p.78).

Ainda que a correlagdo entre ambas nao seja perfeita, e de fato, questoes
circunstanciais terdo influéncia sobre o resultado eleitoral observado a despeito
da estratégia escolhida pelo partido, a avaliagao temporal destes resultados deve
permitir que se identifique o resultado da estratégia eleitoral adotada. No caso
particular das elei¢oes para deputado federal, esta capacidade de articulagiao
pode ser avaliada pelo nimero de cadeiras conquistadas por distrito eleitoral,
em primeiro lugar, como também pelo nimero de votos obtidos em cada
municipio dentro daquele distrito. Esta estratégia pressupde, por um lado,

temporalidade, na medida em que cada resultado obtido em uma eleicio se

Em Debate, Belo Horizonte, v.4, n.2, p.43-52, mai. 2012.



ANDREZA DAVIDIA, GLAUCO SILVA E LARA MESQUITA 47
A REGIONALIZACAO DOS VOTOS PARTIDARIOS PARA CAMARA FEDERAL
NO RIO DE JANEIRO NAS ELEICOES DE 2010

acumularia em algum grau influenciando os resultados dos pleitos futuros.
Admite-se assim que os resultados em uma eleicio qualquer carregam de
alguma maneira o histérico das agdes tomadas pelo partido frente ao eleitorado
(PIQUET, ALMEIDA, 2008).

Em suma, o trabalho tratara da concentragdo espacial do voto de cada
partido em determinado distrito ao longo do tempo. Partidos sao entendidos
aqui como atores estratégicos que desempenham papel ativo na mobilizacao do
eleitorado. O comportamento eleitoral dos individuos, captado aqui através do

voto, ¢ resultado das atividades de partidos politicos e consequéncia cumulativa

de suas estratégias (PRZEWORSKI, SPRAGUE, 1989).

Indice QL

Dada a dimensao espacial das disputas para o legislativo, ndo se espera
observar distribuicbes homogéneas de votos com relacaio ao numero de
eleitores em cada cidade, tampouco aleatérias, no sentido de que os votos
recebidos nao reflitam esforcos dos partidos. Os candidatos fardo campanhas
em areas especificas do estado, ainda que este processo nao resulte em votagdes
concentradas, como observado em Avelino e a4/ (2011). Ainda assim, a
identificacao das localidades de interesse de cada partido pode ser determinada,
desde que se controle o numero de eleitores de cada municipio, pois a direta
utilizagdo do numero de votos obtidos por cada candidato em qualquer
localidade particular sofrera da influéncia direta do seu tamanho relativo aos
demais, o que ¢ indesejado do ponto de vista da interpretacdo sobre a
concentracao espacial de votos.

E com intuito de superar estas dificuldades que propée-se a utilizacio do
Quociente Locacional (QL), conforme utilizado em Benavid-Val (1991). Este

indice, originado na Economia Industrial, nos mostra qual a importancia
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relativa de cada regidao dentro do setor da economia analisado, determinando se
ali ha empregados em nimero acima do esperado para o tamanho daquela

cidade. Assim, uma adaptacao possivel para os resultados eleitorais é:

or, ='m / Vo, M

V./ v

1

onde 17, é o total de votos do partido / no municipio' #, y, =SV
V=SV, V=33V, O numerador mede a propor¢ao de votos do partido

em dado municipio, e o denominador, a proporg¢ao de votos da cidade sobre o
total do distrito. Assim, quando o QL ¢ igual a 1 significa que o partido recebeu
exatamente a quantidade de votos esperada naquele municipio se a distribuigao
de votos fosse homogénea, dado o nimero total de votos recebidos por ele; se
igual a 2, o partido teria recebido duas vezes mais votos do que o esperado, e
assim sucessivamente. Esta informag¢ao permite comparar a vota¢ao obtida em
termos relativos por municipio com uma distribuicio homogénea. Tem-se,
assim, um contrafactual natural para este indicador.

De acordo com o objetivo do trabalho, analisaram-se as votagoes de
2010 para o cargo de deputado federal dos partidos mais votados no estado do
Rio de Janeiro com a aplicacio do QL para os votos partidarios”. Os mapas

abaixo apresentam os resultados:

I E importante ressaltar que o QL pode ser calculado para diferentes niveis geograficos de interesse, como
zona, sessdo eleitoral, ou mesmo conjunto de municipios, como micro e mesoregiGes.

2 Foi considerado o somatério dos votos de legenda com os votos nominais dos candidatos de cada partido
para este fim.
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Mapa 1 - QL partidario para o Estado do Rio de Janeiro em 2010
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Fonte: TSE. Elaborado pelos autores

A primeira observa¢ido que deve ser feita ¢ a de que as manchas de
concentracao dos votos dos partidos nio coincidem necessariamente com as

areas nas quais a populagdo se concentra. As manchas dos QLs para cada um
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deles denota as areas nas quais os partidos obtiveram votos acima e abaixo do
esperado em uma distribuicao homogénea. Por exemplo, o PMDB, partido no
governo estadual pelas duas ultimas gestoes, nao possui uma mancha muito
definida, e em grande parte dos municipios seu QL esta nas faixas entre zero e
dois. Ha alguma concentracio que corta a Regido Serrana, mas aparecem
manchas também nos extremos do estado. Pode-se dizer que o partido nio é
muito dependente de nenhuma regido fluminense.

O partido das gestoes estaduais anteriores, PR, possui manchas na zona
norte fluminense — cujo maior municipio, Campos dos Goyatacazes, ¢ berco da
familia Garotinho — com outras areas de concentracao mais elevada ao sul do
estado. O PDT também apresenta alguma concentragdo ao norte, que se
pronuncia ainda mais pelo legado do brizolismo nao estar concentrado em
quase nenhuma outra parte do territorio.

O PT, por sua vez, tem baixo QL dentro da escala criada na grande
maioria dos municipios, sendo relativamente concentrado no Médio Paraiba,
mas com algumas outras concentracoes dispersas. Vale ressaltar que entre os
quatro maiores partidos o PT é o tnico com concentra¢ao na cidade do Rio de
Janeiro. O PSB, de outro lado, traz uma mancha mais definida ao leste da
Regido Serrana e dos Lagos.

O DEM, baixamente concentrado ao longo do territério, possui alguma
concentra¢ao na ponta do Médio Parafba. Também o PSDB esteve baixamente
concentrado na maioria dos municipios, alcancando QL superior a um em
apenas cinco cidades bastante populosas, incluindo a capital. Sugere-se que seu
desempenho depende dessas cidades.

Destaca-se nestes mapas uma relativa complementaridade entre os
partidos na concentra¢ido de votos neste distrito. Esta observacao precisa ser

cruzada com as coligacdes feitas nesta eleicio para que se possa avaliar sua
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extensdao. Mas, ainda assim, esta hipétese da espago para que o componente

regional seja incluido nas analises sobre o resultado eleitoral de cada partido.

Consideragdes Finais

O debate sobre coordena¢io no sistema partidario brasileiro esta
notadamente focado nas eleicbes presidenciais. A preocupagao centra-se na
capacidade dos partidos articularem-se de forma a impedir que outros partidos
lancem candidatos. Porém, muito pouco se conhece sobre a capacidade de
articulagdo partidaria nas disputas proporcionais.

Para os cargos legislativos, o aspecto regional ¢ fundamental em
decorréncia das regras eleitorais: votagao proporcional com lista aberta em
distritos multimembros. Se os partidos possuem algumas estratégias possiveis
com o intuito de fortalecerem-se no Congresso, uma destas ¢ a dispersio dos
votos ao longo do territorio.

Este exercicio consistiu em aplicar o indice de concentracio QL as
eleicoes do Rio de Janeiro, no intuito de captar um pouco do comportamento
dos partidos na disputa para o Congresso. Importante destacar que nao se
tratou de encontrar redutos ou regides de dominancia dos partidos, tanto que
os municipios de concentra¢io dos partidos muitas vezes se sobrepoem.
Tratou-se sim de identificar se a votagdo dos partidos se distribui ou nao de
maneira homogénea e quais as regiodes de relativa concentracao dos votos dos
partidos. Mostrou-se que, sobretudo para os maiores partidos, ha dispersao dos

votos. Sao resultados preliminares e ainda merecem maiores investigagoes.
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Resumo: Este trabalho busca investigar, de modo exploratirio, se existe associagio entre o padrio de
dependéncia espacial de votagio dos deputados federais e estaduais e seu respectivo padrio de gasto de
campanha por voto. A referéncia espacial de andlise ¢ o conjunto de municipios do Rio de Janeiro, nas eleigoes
de 2002, 2006 ¢ 2010.

Palavras-chaves: Dependéncia espacial de votacio; gastos de campanhay; deputados.

Abstract: This study aims to investigate, in an exploratory fashion, the association between the pattern of
the federal and state representatives’ spatial dependence of vote and their respective pattern of campaign
spending per voter. The spatial reference for analysis is the set of Rio de Janeiro municipalities in the 2002,
2006 and 2010 elections.

Key words: Spatial dependence of vote; campaign spending; deputies.
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No Brasil, deputados federais e estaduais sdo eleitos pelo sistema
proporcional de lista aberta, permitidos coligagbes e voto no nome do
candidato ou na legenda partidaria, e ainda existe a variacao do numero de
vagas por distrito. As vagas sdao distribuidas aos partidos, desde que atingido o
coeficiente eleitoral, os quais as preenchem com os nomes mais votados na
lista, do partido ou da coligagio (NICOLAU, 2000).

Atualmente, nao ha dados sistematicos disponiveis sobre o modo pelo
qual os candidatos a eleicbes proporcionais fazem campanha no distrito
eleitoral. Nao se sabe a extensdo dos territorios visitados e tampouco existem
informagdes georreferenciadas de seus gastos.

Poucas restricées incidem sobre as despesas dos candidatos. Inexistem
tetos maximos para tais gastos € a Unica obrigagdo dos concorrentes é a de
respeitar os limites definidos por seu proprio partido. Este quadro associado
também a falta de tetos maximos para o total de receitas que pode ser
arrecadado, por candidatos e partidos, exprime consideravel tolerincia a
influéncia do dinheiro nas elei¢coes.

Aponta-se a incerteza sobre o resultado das eleicbes como uma das
razoes a influenciar o gasto de campanha. A possivel transferéncia dos votos
via coligacio (SANTOS, 1999), a alta taxa de renovacao da Camara
(SAMUELS, 2000), a competi¢ao intrapartidaria (SAMUELS, 2001) e a
variagdo das lealdades partidarias em diferentes tipos de elei¢Ges, para o
Executivo e para o Legislativo (TERRON, SOARES, 2010), sio exemplos de
fatores de incerteza nas elei¢oes proporcionais no Brasil. Mas, dito isto, por que

O espago importa para o financiamento das campanhas?

Dependéncia espacial da votagao e gastos de campanha
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Uma das respostas pode ser a de que, pelo fato de os candidatos a cargos
proporcionais terem acesso restrito aos meios de comunica¢ao via Horario
Eleitoral Gratuito, eles precisariam se tornar conhecidos do eleitor ao mesmo
tempo em que difundiriam suas propostas presencialmente. A campanha
presencial do candidato ou a existéncia de uma rede de apoio a sua candidatura
¢ essencial para ser lembrado pelo eleitor.

E claro que existem fatores que podem relativizar tal necessidade de se
fazer conhecido durante a campanha. Os candidatos de um mesmo partido
podem escolher estratégias coletivas de campanha (partidos de esquerda, por
exemplo), enquanto outros pleiteantes podem usufruir da vantagem de sua vida
pregressa té-los tornado pessoas publicas'. Entretanto, o grande nimero de
candidatos, permitido pela regra de que as listas podem conter candidatos na
propor¢io de uma vez e meia o nimero de vagas disponiveis no distrito’, faz
da tarefa de ser lembrado algo que requer esforco.

Contudo, para a maioria dos candidatos, a campanha presencial deve ser
relevante no papel de fixar, no eleitorado, seu nome e seu nimero. Ao
considerar restricoes dadas por limites orcamentarios e logisticos para percorrer
todo o distrito, espera-se que o esfor¢co de um candidato para realizar
campanha em determinado local gere um viés espacial de sua votacdo. Por
meio de um processo bottom-up de contagio, no qual o candidato ¢é vetor,

processa-se a espacializagao de seus votos.

1Sdo exemplos, desse caso, as candidaturas de ex-jogadores de futebol, cantores, atores, radialistas,
apresentadores de TV, entre outros.

2 De acordo com o Tribunal Superior Eleitoral (TSE), em 2010, por exemplo, nas eleicbes para deputado
estadual do Rio de Janeiro, foram mais de 1.500 candidatos aptos a disputar 70 vagas disponiveis, enquanto nas
eleicbes para deputado federal, foram mais de 700 candidatos aptos a concotrrer por 46 vagas. Disponivel em:
<http://www.tse.jus.br/eleicoes/ eleicoes-antetiores/ eleicoes-2010/eleicoes-2010/ estatisticas-de-
candidaturas>. Acesso em: 11 mar. 2012.
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No entanto, dada a escassez de recursos e a grande incerteza quanto aos
resultados eleitorais, por conta da forte competicio na arena proporcional, os
candidatos devem pensar estrategicamente sobre onde gastar para mobilizar o
eleitor. Espera-se que candidatos com mais conhecimento sobre seus territorios
eleitorais gastem mais caso lhes pareca possivel conquistar novos territérios ou

gastem menos, em caso contrario.

Deste modo, por um lado, quanto mais consciente um candidato estiver
de suas chances no espago do distrito, menor a incerteza sobre onde alocar
recursos e, por conseguinte, menor o incentivo para gastar recursos em outras
areas. Por isso, espera-se captar tal configuracio pelo maior nivel de definigao
da territorializagdo dos votos do candidato. Por outro lado, quanto menos
conhecimento ele possua deste desenho, maior a incerteza sobre onde alocar
recursos e maior o incentivo para dispersar recursos pelo territério de maneira
menos eficiente. Assim, espera-se menor definicao dos territérios eleitorais do
candidato.

A partir desta suspeita, propOe-se verificar se existe co-variagao entre o
padrao de dependéncia espacial de votag¢ao de candidatos proporcionais (como
proxy para o padrio das atividades de campanha no distrito em fun¢do da
incerteza quanto as chances eleitorais) e seu respectivo padrio de gastos de
campanha. A expectativa é de se encontrar co-variagdo negativa desses fatores
na medida em que maior incerteza sobre as chances eleitorais sera equivalente a
padroes menos definidos de dependéncia espacial de votagao, resultantes em
padroes mais intensos de campanha e em niveis mais altos de gasto para o

candidato e vice-versa.
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Dados e resultados

Com estas questdes em mente, utilizam-se os dados das vota¢Ges por
municipio dos candidatos eleitos para deputado federal e estadual, assim como
de seus respectivos gastos de campanha, no estado do Rio de Janeiro em 2002,
2006 € 2010°. A partir desses dados, calculam-se o indice de Moran global* da
sua votacdo, a razio dos gastos’ pelos votos recebidos e se estabelece o
controle pela variavel binaria referente a candidatura do deputado eleito ter sido
a reeleicio ou nao. Tanta economicidade, frente a quantidade de fatores de
interesse que devem influenciar o gasto dos candidatos, deve-se ao carater
ainda bastante exploratério desta versio do trabalho.

Conforme o quadro 1, alguns candidatos gastam menos de um real por
voto (aprox. 20 centavos de real, tanto para federais quanto para estaduais),
enquanto outros chegam a gastar cerca de trinta vezes mais (aprox. 35 reais
para federais e 30 reais para estaduais). Em média, gastou-se pouco mais de
cinco reais em valores de 2002 por voto. A variagio dos padroes de
dependéncia espacial também ¢ grande. Alguns candidatos praticamente nao

apresentam padroes espaciais significativos (no limite, 0,0395 para federais e

3 Disponiveis em TSE: <http://www.tse.jus.br>.

4O I de Moran global é um indice de autocorrelacio espacial de uma varidvel. Esse pode variar de -1 a +1.
Sendo +1 a autocorrelagio positiva maxima e -1 a autocorrelagio negativa maxima. Um indice de 0 (zero)
indicaria inexisténcia de padrdo espacial. Para mais esclarecimentos, ver: Terron (2009, p. 59). O I de Moran
ndo se trata de um indice de dispersio/concentracio dos votos. Ele leva em conta uma matriz de vizinhanga, o
que torna a ideia de contiguidade central. Assim, ¢ a partir da forca de padroes espaciais, tanto de forea eleitoral
quanto de auséncia de for¢a, medidos pelo I Moran, que se propde sua leitura como proxy de campanha
eleitoral. Para as andlises espaciais, utilizam-se o software GeoDa versio 1.0.1 de 20 de outubro de 2011 e a
Malha Municipal Digital 2005 do estado do Rio de Janeiro do IBGE, com 92 municipios, em projecio
geografica e, adequacio cartografica para escala 1:2.500.000, e formato shape (shp). Para a regressio OLS,
utiliza-se o software SPSS versio 16.0.

5 Os dados referentes aos gastos foram deflacionados utilizando-se a variacdo do PIB per capita a precos de
2002 disponivel em IPEA Data: <http://www.ipeadata.gov.br>.
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0,0112 para estaduais), enquanto outros alcancam padrées dignos de disputas

majoritarias’ (0,7623 para federais e 0,7528 para estaduais).

Quadro 1: Estatisticas da amostra de deputados federais e estaduais eleitos do Rio de
Janeiro em 2002, 2006 e 2010

N Minimo | Maximo | Média Desvio-

Padrao

Federal | 121 T Moran 0,0395 0,7623 | 0,3249 0,1800
caera Gasto/voto 018 3479 | 52216 5,9055
T Moran 0,0112 0,7528 | 0,2671 0,1714

Bstadual - 186 Gasto/voto 0,19 2929 | 50586 5,0522

*Valores significativos a 0,05. Significincia estimada por randomizagdo (999 permutagdes das observacoes e
dos locais, calculada a probabilidade da ocorréncia do atual I em 1.000 amostras). Dos 138 casos de deputados
federais, 17 deles nao apresentaram valores significativos a 0.05 e foram excluidos da analise subsequente. Dos
210 casos de deputados estaduais, 24 deles também nio apresentaram valores significativos e foram excluidos
da analise. O gasto dos candidatos eleitos foi deflacionado pelo indice de variagio do Produto Interno Bruto
per capita a precos de 2002.

Fontes: IBGE; IPEA Data; TSE. Elaboracio dos autores.

De acordo com a figura 1, pode-se ver a variagao dos padroes de
dependéncia espacial de fraco (a esquerda) para forte (a direita) de candidatos
cleitos a deputado federal e estadual. Quando a territorializacio do voto ¢
pouco definida, tanto as 4reas contiguas de forca relativa’, quanto as de
fraqueza relativa, sio muito pequenas, predominando no mapa o branco das
areas onde nao ha padrio significativo. A leitura proposta é a que, nestes casos,
o candidato deve ter tido menor capacidade de identificar lugares nos quais
tinha forca ou era rejeitado em relacdo a outros candidatos. Tal incerteza deve

influenciar também a eficiéncia da distribuicio dos recursos de campanha.® De

¢ No Brasil, a média do I Moran global dos candidatos presidenciais de 1989 a 2006 é de 0,72 (Terron,
2009:78).

7 A forca relativa de um candidato se refere a porcentagem de seus votos em dado municipio frente aos votos
validos do mesmo.

8 Pode soar tautologico o argumento, jd que a nog¢do de forca relativa é motora da a¢do, mas sé ¢ verificada na
votacdo, no fim da campanha. Todavia, espera-se que os candidatos tenham alguma nogdo razoavel dessa
distribuicdo espacial da sua forca, derivada da experiéncia prévia em eleicGes ou de atuacoes da vida pregressa
daquele que se candidata. Assim, a territorializacio de sua votacdo poderia ser lida como proxy para sua
atividade de campanha. Assume-se, pois, que nido hd variacdo na capacidade de transformar essa forca relativa
em voto entre os candidatos. Ha esta diferenca na realidade, mas se esse viés for relevante, ele agira contra a

Em Debate, Belo Horizonte, v.4, n.2, p.53-62, mai. 2012.



CINTIA PINHEIRO RIBEIRO DE SOUZA E LUIS FELIPE GUEDES DA GRACA 59
PADROES DE DEPENDENCIA ESPACIAL DE VOTACAO E GASTOS DE CAMPANHA: ANALISE

EXPLORATORIA DOS DEPUTADOS FEDERAIS E ESTADUAIS DO RIO DE JANEIRO (2002 A
2010)

forma complementar, quando a territorializacgdo do voto ¢ mais definida,
espera-se menos incerteza no momento da alocacio de recursos e,

consequentemente, mais eficiéncia na relagao gasto por voto.

Figura 1: Mapas LISA para a variagao da dependéncia espacial da votagio de
deputados federais e estaduais eleitos do Rio de Janeiro em 2002, 2006 e 2010

(Menor I Moran = 0,0395) (Maior I Moran = 0,7623)
Dep. Federal M. Licia N. dos Santos - PMDB - 2002 Dep. Federal Vinicius R. de Carvalho - PTdoB - 2006

y ] Nzo significativo
& 8 = B Atto-alto
s e Il Baixo-baixo
o [T Baixo-alto
(Menor I Moran = 0,0112) [ Alto-baixo (Maior I Moran = 0,7528)

Dep. Estadual Nubia Cozzolino - PPB - 2002 Dep. Estadual Alair F. Corréa - PMDB - 2006

onte: IBGE; TSE. Elaboracio dos autores.

No quadro 2, apresentam-se os resultados da regressao linear na qual o
gasto por voto ¢ variavel dependente e o I Moran global, a dummy de reeleicao e

as variaveis de controle do ano sio independentes.

Quadro 2: Regressio Linear OLS

Modelo dos Dep. Federais Modelo dos Dep. Estaduais
(Constante) 3,819 ,004+%* 3,253 ,000%**
Moran100 -0,051 ,058%* -,035 ,057*
Reeleicao 2,142 ,025%* ,222 ,728
Ano_2006 ,355 ,753 1,850 ,018%*

hipétese principal, de que padrées mais fortes de votag¢do capturam menos incerteza, e, por conseguinte,
menores gastos por voto.
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Ano_2010 0,037 ,000%** 06,133 ,000%**
R? 274 ,000%** ,297 ,000%**
Variavel dependente: Gasto/voto
*sig90% | *Rsig95% | FFEsig 99% | |

Fontes: IBGE; IPEA Data; TSE. Elabora¢io dos autores.

A variavel de interesse apresenta o sinal esperado e significancia de 90%
tanto para deputados estaduais quanto para os estaduais. O coeficiente mostra
que, ceferis paribus, a variacao positiva de um centésimo do I Moran se associa
com a diminui¢ao de gastos de cinco centavos de real por voto, deflacionados a
valores de 2002, para deputados federais e de trés centavos de real para os
estaduais. Caso Wagner Montes (PDT), o candidato mais votado em 2010 para
deputado estadual com 528.628 votos, tivesse seu I Moran diminuido no limite
a ponto de seu padriao deixar de existir (I Moran=0), os gastos de campanha
dele teriam um aumento estimado de um milhao e 300 mil reais, deflacionados
a valores de 2002.

A variavel “reeleicdo” apresentou resultados conflitantes, mas
interessantes. Tendo alcangado significancia minima de 95% apenas para os
deputados federais, nas duas equacOes ela apresenta sinal positivo. Esse
resultado indica que os candidatos reeleitos apresentaram, em média, gasto
maior do que aqueles que ndo estavam presentes na ultima legislatura. Em
média, deputados federais reeleitos gastaram 2,14 reais a mais por voto do que
os outros candidatos eleitos. Isto pode ser resultante da auséncia dos efeitos
esperados de zncumbency evidenciados pela alta taxa de renovagao da Camara ou
pela incapacidade do deputado de traduzir atuacdo parlamentar em votos, ou,
ao contrario, da maior disponibilidade de recursos para candidatos que ja
ocupam o cargo de deputado. Todavia, estas sio hipoteses concorrentes que

precisam ser investigadas.
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Consideragdes finais

Nao ¢é possivel fazer grandes afirmagdes baseadas nos resultados
encontrados até o momento devido ao carater exploratério do estudo. Resta a
tarefa de melhorar o modelo para se poder chegar a conclusdes mais precisas
sobre o quanto os padrées de dependéncia espacial de votagao podem indicar
algo sobre os niveis de eficiéncia do gasto de campanha dos candidatos a
deputado federal e estadual no Rio de Janeiro. Aparentemente, pode existir
alguma relagdo entre menor incerteza medida por meio do proxy da
territorializacdo forte dos votos e maior eficiéncia do gasto por voto dos

candidatos eleitos, no Rio de Janeiro, para a Camara e para a Assembléia.

Até agora, a autocorrelacao espacial de votos tem sido pouco usada para
compreender a realidade dos candidatos proporcionais no Brasil. O estudo
pioneiro de Ames (2003) acabou associando o I Moran a medida de
dispersdao/concentracio dos votos dos deputados, gerando mais confusio do
que esclarecimento.

No trabalho proposto aqui, abre-se caminho para se pensar a utilizacdo
do I Moran global por nova perspectiva, na qual a territorializacdo eleitoral dos
candidatos pode servir de pista para a incerteza enfrentada por eles no
momento da aloca¢do dos recursos de campanha no interior do distrito. Com
as devidas qualificagoes e aperfeicoamentos, pela inclusio das medidas de
concentragao/dispersio dos votos e de atributos mais especificos dos
candidatos e partidos, resta verificar se o espaco ainda tera centralidade na

relacdo da incerteza e da eficiéncia do gasto dos candidatos proporcionais.
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When the lientenant Glabn went to war: The attack in Oslo (20117)
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Resumo: O texto a seguir discute o tema da extrema direita na Europa, tendo como ponto central o
atentado cometido em Oslo em agosto de 2011, por um extremista de direita, quando 77 pessoas foram
mortas. Procuramos defender a ideia de que o crescimento da extrema direita é um fenomeno mais contra a
globalizacao do que a multiplicidade de culturas, desde que estas culturas tenham suas proprias bases
territoriais.

Palavras-chaves: Eunropa; ideologia; multiculturalismo.

Abstract: The following article discusses the issue of the far-right in Enrope, having as a central point the
attempt carried in Oslo, in august 2011, by a far-right extremist, when 77 people were murdered. We try
to defend the idea that, the growing power of the extreme right is more a phenomenon against the
lobalization, than against the multiplicity of cultures, since the later have their own territorial basis.

Key words: Enropa; ideology; multiculturalism.

No dia 22 de julho de 2011, o noruegués Anders Behring Breivik
tentou assassinar o Primeiro Ministro de seu pais com um atentado a bomba
em um prédio do governo, matando sete pessoas. Em seguida, ele se dirigiu
para a ilha de Utoeya, proxima da capital Oslo, onde ocorria um grande
encontro da juventude do Partido Trabalhista noruegués. La, vestido de
policial, Breivik fuzilou dezenas de jovens, a sangue frio, fazendo com que os
dois ataques juntos somassem setenta e sete mortos. Apos ser preso, Breivik
afirmou que cometeu esse atentado por causa de uma simples, mas urgente,
necessidade: a luta contra a esquerda multicultural. Afirmou, também, que seu

ato realmente foi cruel, mas, infelizmente, necessario. Breivik conclamou os
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povos “nativos e originarios” da Europa a lutar contra as multiplas minorias
nao europeias que, cada vez mais, ocupam as capitais do continente. O jovem
ainda afirmou que os povos “indigenas nérdicos” nao podem perder seus
valores culturais, seus usos e seus costumes, sendo a miscigenacdo e a
integracao as bases sociais da decadéncia e da corrupcdo. Desta forma, o
multiculturalismo seria o grande perigo que ronda a nag¢ao do norte.

Entretanto, a primeira vista, as a¢oes de Breivik e seu discurso parecem
apresentar enormes ambiguidades. A primeira é o fato de ele, em um ato
declaradamente antagonico aos elementos estrangeiros, ter dirigido seus
ataques a um elevado numero de jovens “nativos” da Noruega, ainda que
entre os mortos também houvesse muitos estrangeiros. Esta ambiguidade nao
¢ tao nebulosa, uma vez que Breivik culpou o Partido Trabalhista por permitir
a entrada de imigrantes, especialmente muculmanos, em seu pafs. Seu ataque
se dirigiu ao governo social-democrata e as suas bases sociais e partidarias
presentes na ilha de Utoeya. Ainda assim, muito se especulou, com rela¢ao aos
motivos pelos quais ele atirou em noruegueses nativos — ainda que do partido
trabalhista — e ndo apenas em estrangeiros.

Outra ambiguidade consiste em haver um forte elemento
antimuculmano em seu discurso, Breivik, embora tenha atirado em muitos
mugulmanos em Utoeya, nao direcionou seu ataque exclusivamente a eles. Se
assim tivesse sido, provavelmente ele teria cometido seus atentados em
centros exclusivamente islamicos como mesquitas e centros de oragoes,
preservando possiveis vitimas norueguesas € mesmo Imigrantes nao
muculmanos.

Entretanto, uma terceira ambiguidade parece ser ainda mais inquietante,
pois nao foram os imigrantes os primeiros a tornar a Noruega uma nagao
multicultural, mas a minoria Lapa, originaria dos montes Urais, que habita o
extremo norte da Europa, em areas que se estendem por Noruega, Suécia,

Finlandia e Russia. A integracao dos Noruegueses com os Lapoes nem sempre
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foi pacifica, como mostra o cinema nacional daquele pais em filmes como
Ofelas (1987) e A revolta de Kautokeino (2009). Os lideres lapoes mortos
durante a Revolta de Kautokeino, ocorrida em 1852, s6 tiveram direito a um
funeral digno em 1997. A partir dos anos 80 e 90, os lapées comegaram a
adquirir reconhecimento de seus valores, lingua e particularidades culturais.
Entdo fica a pergunta: porque Breivik ndo descarregou seu 6dio as diferencas
culturais nos lapoes? Ou mesmo: porque outros noruegueses nacionalistas nao
o fizeram antes? Seria possivel ainda questionar por que a extrema direita
norueguesa nao se fortaleceu naquele momento, e sim nos dias atuais. A
questao ¢ que os Lapoes sio uma minoria, em boa medida imersa na tradicao,
e com bases territoriais ndo urbanas, vivendo em uma regiao propria, nao se
convertendo em guetos urbanos de tendéncias supostamente mais
“desenraizadas”.

O caso de Breivik ilustra a problematica de minorias sem base territorial
agraria, de forma que nao podem obter autonomia nem um reconhecimento
que possa se materializar em instituicdes politico-territoriais e administrativas
concretas. Essas multiplas minorias, além do mais, ao partilhar os mesmos
espacos urbanos de interacado face-a-face criam, aos poucos, novas
configuragoes sociais, distanciando-se de suas culturas de origem, porém, sem
serem integradas plenamente a cultura nacional nativa que os recebe. Desta
forma, a propria ideia do que seriam as culturas minoritarias torna-se confusa,
uma vez que elas se misturam, criando redes sociais inter-étnicas e
aproximando mais de nichos sociais cosmopolitas urbanos e globalizados,
portadores de praticas observadas em boa parte dos grandes centros urbanos
do mundo. Neste caso, o reconhecimento, nao podendo se converter em
autonomia politico-territorial, fica restrito a um imperativo moral exercido
estritamente no plano da inter-subjetividade e direcionado as maiorias
nacionais. O problema torna-se mais complicado quando algo assim acontece,

porque setores nacionais mais apegados a seus valores, sua identidade, e sua
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auto-imagem como na¢ao, podem interpretar tal imperativo como
insuportavel e desintegrador de seus lacos e solidariedade sociais tradicionais.
Talvez, aqui esteja a explicagdo do crescente apoio eleitoral aos partidos
nacionalistas de direita, na Noruega. Dessa maneira, parece necessiria uma
revisio de paradigmas analiticos como multiculturalismo e teoria do
reconhecimento, que aparentam ndo distinguir a diferenca entre minorias
portadoras de territérios especificos e baseadas na tradi¢do, e configuracdes
sociais urbanas polissémicas, mais tipicas da contemporaneidade, e distantes
da ““aldeia original”, do cidaddo moral “rousseauniano”, seja de seus paises de
origem, seja da nacdo anfitria.

Breivik fez essa distin¢do, ao direcionar seus ataques aos seus proprios
concidadaos, que, ao defender os direitos de levas de imigrantes vivendo em
Oslo, foram vistos como arautos de um mecanismo de desenraizamento dos
valores originais do povo nérdico, e nio a minorias étnicas tradicionais
habitantes do norte escandinavo. Seu ataque direcionou-se antes ao nucleo da
sociedade de massas contemporanea que ao pluralismo cultural propriamente
dito, uma vez que o reconhecimento dos lapdes foi o passo inicial para
transformar a Noruega em uma nagao, em certa medida, multicultural.

Na verdade, Breivik apresenta uma espécie de radicalismo
“herderiano”. Johann Gottfried Herder, fil6sofo romantico alemao dos
séculos XVIII e XIX, e importante figura intelectual na formacio da
identidade alema (sendo considerado por muitos autores ao embrido da
ideologia nazista), afirmava que cada cultura detém valores e costumes
idiossincraticos, portadores de sentido quando operacionalizados entre seus
proprios membros. As diversas culturas seriam portadoras de uma logica
propria, nao sendo acessiveis a uma logica universalista baseada na razao
iluminista. O proprio Herder ao buscar os elementos mais originais da
identidade alema, direcionou-se as comunidades agrarias da regiao da floresta

negra, que para ele, portariam valores contririos aos das cortes européias,
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mais urbanas e cosmopolitas, e centros do iluminismo importado da Franca.
Também portariam uma forma de coletivismo contririo ao espirito
economicista e capitalista do mundo anglo-saxdo, em particular inglés e
norteamericano. F. bom lembrar que o culto herderiano das comunidades
rurais, embora tenha criado os elementos simbdlicos da congruéncia entre o
“sangue o solo”, e do violento nacionalismo étnico alemao, em muito foi além
do territorio europeu, tendo sido grande influéncia para Gandhi, no processo
de independéncia da India, assim como para diversos nacionalismos oriundos
do mundo arabe. Herder afirmava que os nichos sociais urbanos e
cosmopolitas seriam um erro de percurso da Histéria humana, devendo passar
por algum processo de correcio. No mundo cosmopolita moderno, as
diversas culturas humanas entrariam em um processo de inter-penetracao tal
que perderiam o seu sentido original, mergulhando seus membros na anomia
social.

Desta forma, pode-se afirmar que nio apenas Breivik, mas a extrema
direita norueguesa e europeia em geral, teria bases ideolégicas herderianas,
uma vez que seus discursos sio claramente contrarios a globalizagao, nao
apenas economica, mas também social. O ataque de Breivik visou minorias
que compunham um conjunto social fora do conceito “herderiano” de
cultura, preservando aquelas minorias nao-germanicas mais proximas dele, os
lapoes. O fato de a extrema direita na Noruega ter crescido frente a um
aparente processo de globalizagdo social de bases urbanas, e ndo a uma cultura
minoritaria portadora de bases rurais e territoriais, e, em certa medida
detentora de suas idiossincrasias culturais, mostra o peso do pensamento de
Herder e do romantismo germanico no continente europeu, € na constitui¢ao
das ideologias da extrema direita. E interessante notar que as origens do que
hoje é conhecido por multiculturalismo, estdo no proprio Herder, uma vez
que ele defendia o direito de existéncia a qualquer cultura humana, desde que

esta preservasse os seus valores culturais originais e ndo passasse por um
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processo de desenraizamento. Porém, para o filésofo romantico, a idéia de
cultura estaria ligada a nichos sociais tradicionais, contrarios aos nichos sociais
urbanos e cosmopolitas, tornando necessaria a revisio do conceito de
multiculturalismo e sua aplicabilidade a minorias ndo tao imersas na tradi¢ao.

O gosto pela vida bucélica no campo e pela caca mostram o apego de
Breivik as origens de seu povo e a identidade camponesa dos noruegueses.
Neste ponto ele se assemelha muito ao Tenente Glahn, heréi literario de Knut
Hamsun, escritor dos séculos XIX e XX que ganhou o Prémio Nobel de
Literatura em 1920, por seu livro “Os frutos da terra”, sendo considerado um
dos principais estruturadores da identidade cultural norueguesa. Nessa obra,
Hamsun relata a saga de uma familia de agricultores noruegueses na conquista
do norte da Escandinavia, terra inclusive, dos lapbes. Suas obras sao
marcantes no elogio da vida rural, e na critica da sociedade urbana
cosmopolita, em particular a norte-americana, o que, assemelha muito seu
pensamento ao de Herder. O Tenente Glahn, principal personagem do livro
Pa, era um guarda florestal que vivia em uma ristica cabana nas montanhas,
passando o tempo em longas caminhadas nos bosques e na caga de aves
silvestres. Olhava com inquietacio para os habitantes de Oslo (na época
Cristiania) que, orgulhosamente, diziam que iriam a “Europa” quando
viajavam para as cosmopolitas Londres ou Paris. Note-se que o que era
considerado a Europa naquele periodo estava em boa medida, no mundo
urbano detentor dos valores universais provenientes do classicismo,
representados, sobretudo, por Inglaterra, Franca e Italia, e ndo
necessariamente o mundo dos “loiros nérdicos”.

Desta vez a inquietacio do “novo” Glahn foi elevada a niveis
extremamente mais perigosos, uma vez que o cosmopolitismo nao mais estava
nas distantes Paris, Londres ou Mildo, mas na sua Oslo, ocupada por uma
suposta massa humana desenraizadora, levando-o a um ato de violéncia sem

precedentes no poés-guerra, em seu paifs. A luta pela especificidade cultural, e
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contra a globalizacdo neste episodio, partiu de um membro da maioria, contra
a polifonia cosmopolita, e nao de um povo do “sul global” contra um “norte
global”, colocando em duvida a validade desta divisao tdo estatica e inflexivel
elaborada por Boaventura de Souza. Isto, uma vez que as idéias herderianas
por detras das acoes de Breivik, sio consideradas, por muitos autores do tema
do nacionalismo (Greenfeld, Gellner, Smith) como uma ideologia anti-
moderna e anti-ocidental, uma vez que se coloca contra a supremacia das
categorias cognitivas geradas pelo Iluminismo francés e pelos empirismo e
economicismo britanicos. Ideologias étnicas tendem ao fechamento e a anti-
globaliza¢io, independente de serem oriundas do “sul” ou do “norte global”,
independente de serem conduzidas por movimentos conservadores ou
emancipatorios. Seu atentado ndo deve ser, de forma alguma, justificado,
porém ele deve nos lembrar das limitagdes de uma ideologia multiculturalista
que coloca todos os “outsiders” no mesmo terreno analitico-interpretativo,
pelo simples fato de serem “outsiders”, ainda que alguns estejam mergulhados
na tradi¢do e no territorio (sendo culturas segundo o modelo de Herder), e
outros, nem tanto. Se estas limitacGes nao forem devidamente trabalhadas e
repensadas, é possivel que partidos com ideologias de extrema direita venham

a se fortalecer ainda mais na Europa.
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DESVENDANDO A CAIXA-PRETA
Elections and election polls: Unveiling the black-box

Juliano Domingues da Silva
Universidade Catolica de Pernambuco (Unicap)
< juliano_domingues@hotmail.com

O livro “Elei¢oes e pesquisas eleitorais: desvendando a caixa-preta” se
propoe a esmiugar as etapas de operacionalizagao das pesquisas eleitorais de
modo simples e didatico, desde as possibilidades de desenho de surveys a
interpretagao dos numeros. Embora apresentem um panorama geral dos
procedimentos basicos relacionados ao tema, os autores abordam, mais
detidamente, os meandros da técnica de amostragem por cotas.

Ressalta-se, do ponto de vista analitico, a seguinte caracteristica do livro
em foco: a0 mesmo tempo em que destaca a relagdo entre inten¢dao de voto e
ferramentas estatisticas, nio perde de vista o contexto no qual se processam
tanto as eleicdes quanto as proprias pesquisas. A estatistica ndo ¢ entendida,
portanto, como um fim em si mesma, mas como um meio através do qual se
torna possivel inferir acerca da realidade observada. Nesse sentido, a obra
sugere complementaridade entre técnicas quantitativas e qualitativas de coleta e
analise de dados, o que acaba por lhe conferir potencial poder explicativo sobre
a tematica em tela.

Tal direcionamento metodolégico nio se deve ao acaso. Parece, sim,

refletir o perfil dos autores: Adriano Oliveira é cientista politico; Mauricio
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Costa Romao é economista; e Carlos Gadelha, estatistico. A reuniio dessas
competéncias reproduz uma “férmula” consolidada e de relevante sucesso no
campo da ciéncia politica contemporanea de ponta, em que dados descritivos e
narrativas interpretativas se unem na constru¢ao de explicagdes amplas e
convincentes sobre a realidade.

Oliveira, Romao e Gadelha sdo, ainda, professores. O que, em parte,
explica a divisdo didatica dos topicos, bem como a redagao clara e objetiva, sem
rodeios. Esse formato se deve, também, ao publico-alvo da obra. Os autores
nao escondem a ambicdo de atingir o que chamam de “grande publico”,
conforme explicitado em texto introdutoério. Neste grupo estariam incluidos de
estudantes do ensino médio e pesquisadores da area de ciéncias sociais a
politicos e assessores legislativos, passando por jornalistas e consultores
eleitorais.

O que, a primeira vista, poderia soar como ambicioso, revela-se
extremamente factivel. Isso porque salta aos olhos a habilidade da obra em
lancar mao de uma linguagem acessivel, sem qualquer prejuizo ao rigor
académico. Some-se a isso a seguinte estratégia didatico-narrativa:
imediatamente apos dissertar a respeito de determinado conceito, os autores
fazem referéncia a realidade, ao citar exemplos hipotéticos ou nio que
permitem a conexao entre construcoes conceituais — por vezes extremamente
abstratas — e empiria. Formula esta que, repetida com frequéncia ao longo do
texto, revela-se como um incentivo a compreensdao por parte do leitor pouco
acostumados a tematica.

O livro esta divido em cinco capitulos, intitulados — respectivamente —
“Pesquisa eleitoral e amostra”; “Leitura dos nimeros”; “Compreendendo os
resultados”; “Miscelanea”; e, por ultimo, ‘“Para que servem as pesquisas

eleitorais? Interpretacao, cenarios e estratégias’.
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O primeiro capitulo introduz caracteristicas basicas relacionadas aos
critérios cientificos proprios de um survey, bem como a légica do desenho de
pesquisa. Trata-se, portanto, de trecho fundamental para o entendimento das
informagdes apresentadas nos capitulos seguintes, principalmente para leitores
nao familiarizados com o tema. Nesse contexto, as concepcdes de “amostra”,
“amostragem”, “viés de selecao” e “aleatoriedade” sdo apresentadas ao leitor de
maneira leve e compreensivel.

O célebre caso da disputa entre Landon e Roosevelt em 1936 para a
presidéncia dos EUA, por exemplo, é recordado para ilustrar a diferenca entre
tamanho da amostra e representatividade do universo pesquisado. Questoes de
ordem metodolégica, recordam os autores, comprometeram nio s6 0s
resultados do levantamento como também a reputacido da Digest, a0 mesmo
tempo em que alcaram George Gallup ao posto de celebridade. No cerne da
questao, 1a estavam os critérios de defini¢do e operacionalizacio da amostra.

Os autores, porém, niao se restringem a apontar os equivocos mais
comuns relacionados a esse topico. Como um manual de instrugdes, orientam o
leitor por meio de dicas diretas e claras sobre como evita-los. Ao abordar, por
exemplo, as ideias de “erro amostral”, decorrente de problemas metodolégicos,
e “erro nao amostral”, consequéncia de deslizes no trabalho de campo, o texto
ressalta a importancia da selecdao e capacitacio dos profissionais escalados para
a aplicacdo dos questionarios. Nesse sentido, Oliveira, Romiao e Gadelha
langam luz sobre a relagdo entre o desenho e operacionalizagdo da pesquisa e a
qualidade dos resultados obtidos, de maneira a explicitar em que medida esta é
reflexo daquele.

Tal aspecto se torna ainda mais claro quando ressaltada a relagdo

inversamente proporcional entre tamanho da amostra e erro amostral. Esta
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tematica ¢ acompanhada de um louvavel esfor¢o de “traducao” de expressoes
matematicas basicas da estatistica, por meio do qual os autores oferecem ao
leitor a oportunidade para destrinchar os meandros — por vezes obscuros — dos
calculos realizados pelos institutos de pesquisa. Neste momento, discorrem
sobre a ideia de “nivel de confiabilidade” — este, por sua vez, diretamente
proporcional ao custo financeiro da pesquisa. Verifica-se que os autores,
novamente, nao perdem de vista questoes de ordem pratica e alertam: quanto
maior o nivel de confianca, mais cara financeiramente a investigacao; porém,
mais valiosa para subsidiar decisoes estratégicas por parte do candidato, porque
mais informativamente confiavel. Cabe aos pesquisadores e a seus clientes, em
comum acordo, chegarem a um trade-off — apontam os autores.

Observe-se, portanto, outro aspecto relevante que norteia a obra:
Oliveira, Romao e Gadelha orientam o leitor sobre como, em que casos e com
quais niveis de confiabilidade pesquisas de opinido podem ser utilizadas como
suporte ao processo de tomada de decisao. Candidatos, assessores e
profissionais da area de ciéncias sociais dispéem, entao, de um util guia nao sé6
sobre como agir diante de determinados cenarios apontados por pesquisas, mas
também sobre em que medida se deve levar certos dados a sério — uma vez que
a confiabilidade dos mesmos depende, como ja destacado, do rigor dedicado a
uma série de procedimentos estatisticos.

O texto detalha, ainda, o passo-a-passo referente a confeccao de
pesquisas, destrinchando os limites e possibilidades relativos ao método por
amostragem estratificada de conglomerados em multiplos estagios. Trata-se de
uma espécie de manual do tipo “como fazer”. Mais do que simples conceitos,

2 <<

“estratos e setores censitarios”, “conglomerados” e “estagios” sao apresentados
como ferramentas capazes, a depender do modo como venham a ser

manuseadas, de se aproximar uma amostra por cotas de uma amostra
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probabilistica. Exemplos de desenho de plano amostral a partir de pesquisas
realizadas pelos proprios autores ilustram tentativas nesse sentido.

Questoes quanto ao uso de técnicas de pesquisa — se espontinea ou
estimulada; quantitativa ou qualitativa — também sao destacadas. Escolhas nesse
sentido, alertam os autores, servem a propositos distintos e, por isso, devem ser
balizadas pelos objetivos do candidato. Quando o eleitor se manifesta favoravel
ou contra determinado candidato espontaneamente, ¢ possivel se verificar a
ocorréncia do que a literatura chama de recall, ou seja, afere-se em que medida
esse candidato ¢ lembrado pelo publico. Langa-se mao, portanto, da pesquisa
do tipo espontinea. No entanto, se a pretensao do nucleo de campanha é
verificar o quadro evolutivo do seu candidato na corrida eleitoral, sugere-se a
modalidade estimulada. O mesmo se aplica as escolhas “quali-quanti”. Caso se
necessite de um diagnoéstico relacionado a imagem do candidato diante de
potenciais eleitores, recomenda-se uma abordagem qualitativa. Entretanto, se o
objetivo ¢é identificar a evolu¢io do mesmo na corrida pela preferéncia do
eleitor, sugere-se uma pesquisa quantitativa.

De posse dos conhecimentos basicos para se compreender tanto o
processo de elaboraciao quanto o de execucdo de pesquisas eleitorais, o leitor é
levado a analisar casos concretos. Estes sdo apresentados de forma mais detida
a partir do capitulo 2, quando um instigante quadro comparativo entre
procedimentos adotados por alguns dos principais institutos de pesquisa do
Pais (Datafolha, Ibope, Vox Populi e Sensus) levanta diferencas de ordem
metodologicas que acabam por explicar divergéncias em termos de resultado —
nesse momento, o livro antecipa tema tratado no capitulo 3: nimeros de
pesquisas diferentes s6 siao passiveis de compara¢ao quando obtidos a partir da
mesma metodologia. Os autores problematizam, assim, as estratégias quanto a

defini¢ao do universo pesquisado, formulaciao e ordem de perguntas, de modo
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a questionar em que medida escolhas nesse sentido teriam potencial de
interferir no comportamento do entrevistado.

Outro tema central no capitulo 2 diz respeito ao calculo dos dados
relativos aqueles eleitores que se declaram indecisos, de maneira a se chegar a
resultados dotados de confiabilidade. Ainda sobre o quesito “nivel de
confian¢a” dos dados, tema que também merece destaque no mesmo capitulo
diz respeito a estratégia de pesquisas para senador quando ha duas vagas a
serem preenchidas. Os autores reconhecem as limitagoes dos institutos de
pesquisa em encontrar meios precisos para captar a inten¢ao de voto em casos
desse tipo. Apos refletir sobre erros e acertos, Oliveira, Romao e Gadelha
creditam tal limitagao ao elevado numero de indecisos — tipico desse tipo de
eleicao — e a dificuldade de se identificar o segundo voto do eleitor. Ou seja,
colocam essa questdo como um problema a ser resolvido.

O capitulo 3 se encarrega de dotar a analise dos nimeros de uma certa
sofisticacao qualitativa. Observa-se, assim, um didlogo ainda mais explicito
entre dados quantitativos meramente descritivos e interpretagao assentada em
pressupostos tedricos da ciéncia politica. O texto sugere o quanto a intengao de
voto identificada por meio de técnicas estatisticas, uma vez inserida no
contexto dos fatos politicos, revela preferéncias e tendéncias do eleitorado. Os
autores tomam como exemplo as eleicGes para a presidéncia da Republica de
2010 e a repercussio de noticias na performance dos candidatos. O chamado
“Escandalo da Casa Civil” relacionado a entio candidata Dilma Rousseff, bem
como controvérsias quanto a questoes religiosas explicariam oscilagdes nas
intengoes de voto dos eleitores identificadas por meio de pesquisas de campo.
Casos desse tipo levam os autores a relativizar divergéncias entre resultados

obtidos por diferentes — ou até pelo mesmo — institutos de pesquisa, creditando
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as eventuais discrepancias a mudangas conjunturais nas preferéncias do
eleitorado.

Movimentos ondulatérios quanto a preferéncia dos eleitores é tema,
também, do capitulo 4, quando os autores abordam a chamada “pesquisa
eleitoral de tracking”. Por ser diaria, tem sido cada vez mais utilizada para se
verificar movimentos oscilatérios em reta final de campanha e, assim, subsidiar
eventuais decisOes estratégicas por parte do nicleo de campanha do candidato.
Ela se torna possivel, destacam Oliveira, Romao e Gadelha, a partir do
principio estatistico de médias moveis, que confere ao procedimento uma
natureza de “processo” ao invés de “fotografia do momento”. Como exemplo,
o texto cita as eleicdes 2008 nos EUA, entre o democrata Barak Obama e o
republicano John McCain. Naquele momento, o instituto Gallup aplicou
pesquisa entre os dias 15 de agosto e 6 de setembro, diariamente. Neste mesmo
capitulo, os autores também tratam de temas controversos, como os interesses
envolvidos na confec¢ao e divulgacdao de pesquisas eleitorais e o potencial de
transferéncia de votos.

Por fim, no capitulo 5, Oliveira, Romao e Gadelha se propoe a
responder a perguntas-sintese da proposta do livro, a saber: qual é a razdo de se
realizar pesquisas eleitorais?; como as pesquisas podem desmistificar o contexto
politico-eleitoral?; para que servem as pesquisas eleitorais?; e, por ultimo, como
utilizar pesquisas eleitorais na construcao de estratégias? Este capitulo cumpre,
portanto, o papel de “conclusio” da obra, uma vez que se trata do ultimo
topico do livro. Ao responder os questionamentos acima listados, os autores
retomam a esséncia do debate desenvolvido até entdo, situando-o — agora mais

claramente — no contexto tedrico das ciéncias sociais.
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Eleicoes e pesquisas eleitorais sdo relacionadas as concepcbes de
fenémeno social, a¢ao social, preferéncias, interesses, valores, comportamento
instrumental, incentivos a2 mudanga e escolhas estratégicas. A obra ¢, entao,
enquadrada teoricamente a partir da revisio de pressupostos ontologicos e
epistemologicos aos quais a tematica do livro se encontra vinculada. Assim, ao
se propor a esmiugar a confec¢do e operacionalizacdo das pesquisas em
contexto eleitoral, o livro oferece ndo s6 uma relevante contribuicao do ponto
de vista do objeto de pesquisa, mas também do debate tedrico.

E possivel afirmar, portanto, que “Eleicbes e pesquisas eleitorais:
desvendando a caixa-preta” ¢ um notavel exemplo de equilibrio entre teoria e

empiria; entre reflexdo académica e trabalho de campo.
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