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Introducao

Uma tese consensual entre os pesquisadores sdlm@aica do campo politico
brasileiro pos-democratizacdo € que a midiatizadd@oesfera publica implicou em
modificacdes relevantes nos processos de comupigaaidica e por consequéncia nas
formas de vivéncia e sustentacdo da democraciesemiativa. A questdo a partir da
qual organizamos este texto é: quais os reflexstaglanudancas sobre os ciclos de
continuidade e alternéncia politica, de modo efipecém disputas majoritarias para
cargos do poder executivo?

Considerando que a continuidade politica nas céedigle funcionamento de
uma esfera publica midiatizada tem peculiaridades & distinguem da que resultam
das praticas politicas tradicionais, proponho uteéinicdo provisoria de ciclo politico:
temporalidade politica identificada por uma marghtica simbolica forte, seja pessoal,
do governante, ou coletiva, de um partido ou gryaditico, que enraizada no
imaginario coletivo produz e reproduz uma memord@raves de narrativas que

particularizam uma “época” cuja duragéo tende @ssender por mais de um mandato.

Fases de transicao de ciclos politicos, situag@sgjuais demandas ou desejos
politicos dos eleitores sdo nebulosos (dificiimedétectados ou interpretados pelas
pesquisas eleitorais) tendem a favorecer a eledg#opersonagens politicos que
encarnem simbdlicas fortes. Uma “imagem marca” comizes profundas em
imaginarios politicos explicitos ou inconscienggastada a determinadas configuracdes
do cenéario politico em que as disputas eleitor@steavadas, € condicdo fundamental
para a ascensao de um candidato a postos do paertigo nacional ou estadual, sem,
entretanto garantir-lhe longevidade. A andlise dados de campanhas eleitorais

competitivas e ndo competitivas possibilita 0 exateeum importante aspecto do
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funcionamento das democracias representativagemanhcia no controle da maquina
do Estado.

O instituto da reeleicdo no Brasil em vigor a pattis eleicbes presidenciais de
1998, posteriormente estendido as candidatura®wermpdores de estado e prefeitos,
introduziu uma variavel nova na dinamica eleitofalorecendo a tendéncia de
continuidade politica.

Como entender os processos de instauragcdo, deeitransicdo de ciclos
politicos através da andlise de campanhas elatocam diferentes graus de
competitividade?

Sem duvida o exercicio do poder, o controle da maguo Estado gera
oportunidades favoraveis & continuidade. Um goveenaandidato ocupa o lugar de
enunciacdo de discursos performaticos por exceléme seja, que fazem acontecer
aquilo que anunciam através de acdes ou politiGhBcps que afetam diretamente a
vida dos governados. Deste modo todo candidate@laiggo, em principio, se inclui
entre os potencialmente “competitivos”. Ha, poréstas inerentes ao exercicio do
poder: os decorrentes de frustracbes de expedatjgadas pelas promessas
hiperbolicas préprias de campanhas eleitorais eqws resultam da vigilancia
permanente dos opositores politicos sempre a ppatasr além das criticas, trazendo a
tona acontecimentos que possam ser transformadoéssedndalos” que desestabilizem
ou desmoralizem a imagem do governante e/ou dpas&do.

Ha que se considerar ainda que no Brasil, os partmbliticos ndo atuam
eficazmente como ancoras de estabilizacdo nashascdbs eleitores, o que amplia a
margem de imprevisibilidade dos resultados elagor@s eleitores, assim como o0s
politicos, ndo cultuam fidelidade aos partidos tmw§. As praticas heterodoxas de
coalizbes eleitorais e os fluxos migratérios indetidarios podem viabilizar a um
partido com baixa densidade eleitoral obter evémtuigdrias em disputas majoritarias
desde que o candidato langado apresente uma imagenalto potencial de adeséao do
eleitorado. Temos um exemplo paradigmatico narigit@le Collor de Melo a
presidéncia do pais em 1989 sob a legenda de uoordexido PRN. (Partido da
Renovacdo Nacional) Nas eleicdes municipais de ,2008artido Verde teve seu
candidato Fernando Gabeira na disputa em segumdo pela prefeitura do Rio de
Janeiro e elegeu a jornalista Micarla de Souza%®mrdao com 50,8% dos votos validos

para a prefeitura de Natal, capital do Rio Grarm&ldrte.



A proposta deste texto é recorrer aos estudosj@ados por mim, e por outros
autores, sobre a dinamica de campanhas eleitoresidpnciais na fase de
redemocratizacdo brasileira na tentativa de levaappntamentos que ampliem a
compreensao da instalacdo e longevidade de cicliicps em democracias
representativas que funcionam em esferas publia#iatimadas.

Em disputas presidenciais no Brasil ressalto ta8e< exemplares: a elei¢cao de
Collor em 1989; de Fernando Henrique Cardoso em &¥de Luis Inacio da Silva em
2002. Todos se elegeram com o suporte de “imagearsasi que se fixaram na
memoria dos eleitores: o “cacador de marajas”; a to real” e o “representante dos
pobres”

A excecdo de Collor, que teve uma répida erosdsudeimagem publica,
acionada em manobras sincronizadas pelos camppeslitiaa e da midia através das
regras operatorias dos escandalos, os outros dessdentes citados deram inicio a

ciclos politicos de longa duracéao.

2. Democracia representativa e o principio da alternacia no poder:

das sociedades de massa as sociedades midiatizadas

O termo “sociedade de massas”, ainda que nao sganomeacao consensual,
reporta-se as grandes mudancas nas sociedadesapolitodernas que sdo assim
resumidas por Sartori (1994): a magnitude do tamatd populacdo; aceleracdo do
tempo; proporcao da velocidade da mobilidade hot&éala populacédo. Ressalto outros
elementos mais recentes: o suporte tecnoldgicéodasis de comunicagdo audio visual
e a expansao de mdutiplas formas de sociabilidade liwe” da internet, que
revolucionaram e aceleraram substancialmente asegs0os de producdo e consumo
simbalico.

A democracia representativa emerge historicameoeocforma “realista” de
compatibilizar as novas condi¢des sociais com tcjjEcado do povo na esfera politica.
Sem fixar-se na discussdo de valores, sua pretepsastabelecer normas e
procedimentos dos quais dependeriam o funcionameetosociedades politicas
reconhecidas como democraticas. A “vontade populbdse de legitimacdo dos

regimes democraticos materializa-se no numero tes\atribuidos pelos cidadédos aos



candidatos a cargos politicos, sendo vencedorésidtef pela aplicacdo da “regra da
maioria”.

Nas democracias representativas os processog@iiicluem duas instancias:
a eleitoral em que todos os membros da sociedade consideaptiss sdo convocados
a participar através do voto para a escolha de gussentantes; e iastancia da
governancana qual os eleitos ocupam os lugares de deliberagfestao dos assuntos
pertinentes a vida da coletividade. O “modelo gati€o”, em que a adi¢cdo de votos
individuais € considerada a expressao real e ldaevontade popular, apesar de
predominante nos paises ocidentais modernos, éoobg criticas ndo apenas de
cientistas politicos, mas dos homens comuns, ®i§éss negativas sobre a politica e os
politicos tém sido regularmente detectadas em pEEsinao apenas do Brasil, mas em
varios outros paises.

A limitacdo da participacdo politica do povo agscpdimentos meramente
formais e episodicos das elei¢des, ficando o eciereffetivo do poder em méaos dos
eleitos, que tenderiam a se organizar como “clgsditica” movida por interesses
proprios, implicaria na negacdo do principio daitiegdade das democracias
representativas.

As criticas denunciam a énfase aos aspectos metaifoemais da democracia
representativa em detrimento da discussdo sobr@natencdo dos valores cujas raizes
se fincam na Grécia do século V aiguialdadeentre os que participam como cidadaos
dos debates e deliberacdes na esfera publiteerdadede expressao de pensamentos e
opinides na busca dos melhores argumentos pamdagéo de um consenso racional.

Existem saidas possiveis para enfrentar o paradaee “realismo” e
“idealismo” politicos? Entre visbes descritivas @ prescritiva da politica? Como
adequar o pluralismo das sociedades modernas @igdefide foma democratica do
“bem comum”?

As Novas Teorias Normativaspretendem compatibilizar as condicdes
estruturais das sociedades ocidentais contemp@rameaexercicio democratico do
poder politico propondo modelos que, sem abandmhaalores classicos da liberdade
e igualdade, incorporariam as tendéncias ao ingiisino e do pluralismo admitidos

como valores que atravessam e complexificam auessia vida social. Argumenta-se

! A expressdo Nova Onda de Teoria Politica Normativé utilizado por Chantal Mouffeno text®or
Um Modelo Agonistico de Democragiara designar a tendéncia a critica do abandarbmenséao
moral da democracia representativa inauguradaghor Rawls em sua obra publicada em 19V1,
Theory of Justice



gue ndo ha como sepamguea politica € dos ideais que a constituiram como tdt
mais, que o jogo politico ndo se realiza sem queadicipantes estabelecam e aceitem
suas regras, o que implica em ultima instancia aréillpa de valores subjacentes as
proprias regras.

Sem pretender um aprofundamento tedrico apresentetisamente duas
formulagbes tedricas sobre democracia em “sociedade massa”’ que ilustram a
pretensado de articular pragmatismo e normativigessaltando o lugar que € atribuido
a existéncia de competitividade politica e portaseopossibilidade de alternéancia no
poder como principio basico de manutencdo dosesbiemocraticos.

A primeira, de Chantal Mouffe,(2005) por ele nonsasodelo agonistico de
democracia requer o entendimento de que o poder é consgttdie relacdes sociais e
que a dimensdo antagonica que decorre do pluraldenwvalores néo pode ser
eliminada através de férmulas consensuais.

Para o autor qualquer ordem politica € a exprededama hegemonia, de um
padrdo especifico de relacdes de poder e por codiseiq‘a pratica politica ndo pode
ser entendida como simplesmente representando tesesses de identidades pré
constituidas, mas como constituindo essas proi@stidades em um terreno precario
e sempre vulneravel.” (Chantal :2005: p 18)natureza constitutiva do poder imporia
assim o abandono do ideal de uma sociedade conmouwndo de perfeitas harmonias e
transparéncias admitindo-se que o carater denxid uma sociedadesd pode ser
dado na hipétese de que nenhum ator politico passhuir-se a representacdo da
totalidade ou ter controle absoluto sobre sua fugétd ( Chantal 2005: p 19)

Chantal recorre a distingdo entrepolitico, dimensdo antagbnica inerente as
relacbes sociaie a politica, que abrangeria o conjunto de praticas, discursos e
instituicbes que procuram estabelecer uma certeelwrce organizar a coexisténcia
humana cujas condi¢c6es sdo sempre conflituaisysoadetadas pelo politico.(Chantal,
2005: p. 20)Nestes termosa politica buscaria sempre a criacdo da unidadsipel
em um contexto de conflitos e diversidades, atralgscriacdo de um “NOS” em
oposicado a um “Eles”. A novidade da politica deratica ndo estaria na superacéo de
um “NO6s” versus “Eles”, mas no estabelecimentomea discriminacdo compativel com
a democracia. A via proposta é a do “pluralismonég@o”, no qual “Eles” ndo sao
considerados inimigos a serem destruidos, mas sah@s, cujas idéias devem ser
combatidas, mas cujo direito de defendé-las é istipreavel. A tolerancia, principio

liberal definidor da politica democratica moderoansistiria no reconhecimento de



pontos de vistas dos quais discordamos, mas quapedr expressos por adversarios
legitimos, com os quais se partilha os principtaé da democracia liberal: liberdade
e igualdade. No entanto persiste a discordanciaesobsentido e a implementacdo
desses principios que para Chantal ndo encontrdesfecho na deliberacao racional.
Pactos ou compromissos sao possiveis, e fazemdmadetidiano da politica, mas sao
considerados interrupgfes temporarias em um prockssonfrontacdo continua. Nesta
perspectiva 4 tarefa principal da politica € transformar o agaismo em agonismo
de modo a, sem eliminar as paixdes da esfera ddicpybmobiliza-las em prol de
designios democraticos” (Chantal, 2005:p 2Lpnge de se configurar como risco, o
embate de posi¢cbes politicdagadmitido como especificidade da democracia madean
medida em que legitima o conflito recusando-se@isitlo pela imposicdo de uma
ordem autoritaria.

A segunda posicao tedrica € exposta por Sarto®4)1em “A Democracia
Revisitada”. Sua principal critica é reservada @cepcdo de democracia como direito
da maioria que n&o seja contrabalancado ou codtrgdalos direitos das minorias. O
controle funcional do poder da maioria possibititze as minorias possam se tornar
maioria e vice versa, fundamentando o jogo politiemocratico na competicdo, sendo
a perspectiva da alternancia do poder assumida gegra basica que motiva os
“jogadores”.

O autor recorre a analogia economia econémicagammpreensao da politica
como “mercado”, espaco onde se estabelece a ca@pedps partidos e candidatos
pela adesdo dos consumidores politicos. Aproprideséermo “poliarquia”, cunhado
por Dahl (1971) para ressaltar as peculiaridadesdéanocracias contemporaneas, na
quais a linha divisOria entre governantes e gowE®mase mantém, assumindo,
entretanto, uma forma mais fluida, que possibidéalocamentos e recomposicdes. Para
Sartori o processo democrético tem seu ponto deicéhcia na realizagdo de elei¢des,
momento que 0 povo € o protagonista das decisdesta condi¢do reverenciado pelos
que disputam sua adesédo. Qual a génese da vowulatieace da opinido publica que as
eleicbes se limitariam a registrar? A resposta afeeece a indagacao posta por ele
proprio € que o voto envolve uma experiéncia peéerhl, ou seja, as condicdes em
que o cidaddo obtém informagcBes sobre a politiga exposto aos formadores de
opinido. As eleicdes sdo consideradas um meio gfaeggar ao “governo de opinidao”,
cujo principal atributo seria gensibilidadeas demandas dos governados. O conceito de

opinido publica que propde é compativel com a qugé® depoliarquia: “um publico



ou uma multiplicidade de publicos, cujos estados edeirito difusos (opinides),
interagem com fluxos de informacdes relativas aadesda res publica.” (1994p 125)

A opinido publica é considerada uma expressao aepsos modernos de constituicdo
de uma esfera publica ampliada, que pressupde nM@&og0os que permitem que a
comunicacao politica ultrapasse o contato preaknou face a face, entre politicos e
cidadaos, ao romper as fronteiras do tempo dogespécancando a cada um, com a
pretensao de falar a todos. Ou seja, o fenbmetiopilsido publica” é coexistente aos
processos midiatizados de comunicacao (jornaigy,réelevisdo e mais recentemente a
internet)

Sartori qualifica como equivocada a tese, defengor Chantal de que a base
da democracia é o conflito, porque se perderia id& w0 essencial: o dissenso, a
oposicao, politicas adversarias, sdo no¢cdes gaeqdrem valor positivo no contexto
do pluralismo, isto €, da concepcéao pluralistacteeslade e da historia.

“A teoria da democracia deriva sua matriz plurafistte um processo dinamico
de consenso, baseado no principio de que o queofwsiderado justo ou verdadeiro,
deve suportar a critica e o dissenso, e ser ragadb por eles ( Sartori:1994 p. 131)

Sartori considera a competicAo e a competitividad®mo condicdes
fundamentais ao funcionamento da democracia rapgegsa na medida em que tornam
possivel que as eleicbes tenham implicacbes quesaupa condicdo de metarranjo
institucional” no qual opoder do povo de decisdo pelo voto de quem serdo 0s
mandatarios esgota-se no proprio momento em qeedéssto é exercido. Para ele as
eleicbes tém implicacdes que derivam do que nocmi@ regra das “consequéncias
antecipadas”, ou sejdautoridades eleitas em busca de reeleicdo, em sih&acao
competitiva, sdo condicionadas em suas decisOesgrgecipacdo ou expectativas de
como o eleitorado ira reagir ao que elas decilen® retroalimentacdo competitiva
tornaria a democracia um subproduto do método competitivo eleovacdo de
liderancas que exige que os eleitos sejam sensiveoder dos que os elegem. Tal
concepcao permitiria compreender como as demosra&eialarga escala funcionam,
admitindo que elas sejam mais que uma simples @died‘pequenas democracias”,
mas, “um sistema de retroalimentacoes, de reagdesdeia”. (Sartori, 1994: p. 209)

O entrelagamento entre “realismo” e “idealismo”’am@uz a reconhecer que, a
democracia que temos nao é a melhor que podema®taresgota as possibilidades de
busca de seu aperfeicoamento. No entanto afirmfalsara suposicdo de existam duas

teorias alternativas da democracia: a classicacengpetitiva. A primeira que versa



sobre os principios e valores democratico, e arglEgumneramente operacional. Seu
argumento € que nao ha escolha possivel entre umatia, jA que nas democracias em
larga escala os seus operadores sao obrigadospeitofrente a frente em um mercado
consumidor. Partilha com Robert Dahl, a preocupagiudral em buscar um reforco
pluralista que promova o aperfeicoamento das dean@s representativas, embora
discorde que palavrdemocraciase reporte a um sistema ideal, e que na aproxonaca
do mundo apenas o termo “poliarquia” seria aplicafara Sartori 0 termo democracia
traz em si uma dupla referéncia, ao mundo realgdg@o descritiva) e ao mundo ideal
(prescritiva), e a importancia das analises paltieside em enfocar as formas como os
ideais afetam o mundo real e reciprocamente commurmdo real acolhe, mas também
decepciona os ideais. O autor pretende desatardaridemocracia vertical” em sua
dimensdo normativa, recorrendo ao ja mencionadoetnoda retro alimentacdo
eleitoral, nomeado de poliarquia eleitoral, cujoessuposto € a existéncia da
regularidade de elei¢cdes periodicas.

O ponto central da democracia poliarquica eleit@érakstringir e controlar a
acdo dos lideres, através da acdoddmos.E a idéia deeleicdo que estabelece a
conexado entreompeticdo €ompetitividadeO ato de votar relaciona-se ao processo de
retro alimentacdo que permite ao eleitor um poder sp estende aos periodos inter
eleitorais. A democracia em larga escala apoiarsgm®cedimentos que tenderiam a
gerar umaoliarquia abertacuja competicdo no mercado eleitoral atribui p@iepovo
e estabelece especificamente a responsividadeidkred sobre os liderados. Sartori
considera que o retorno das teses da democraeta diomo resposta aos males da
democracia representativa € equivocado por nao éawaonta os valores modernos do
individualismo liberal, ndo distinguir diferencas éscala existentes entre as micro e as
macro democracias, e principalmente por ndo egoacimopmo a passagem entre uma e
outra escala pode se efetivar. A teoria competitigademocracia para Sartori trata
somente do sistema principal, o Estado democratin@| vertical da politica que o
autor distingue do nivel difuso, argumentando e agente da imposicao da forca, o
Estado, ndo for uma democracia, entdo todas asrdda@mocracias” seriam
insustentaveis. As “microdemocracias” s6 sobrevawercomo partes de uma unidade
global, que para o autor é sempre a democracieetadarticulada a processos verticais.
Na busca de simetria entre a definicdo descritiyaescritiva de democracia Sartori

chega ao que considera ao conceito axiologico digafguia seletiva”



A democracia deve ser um sistema seletivo de rasmaroncorrentes eleitas. Seu
argumento central € que “a igualdade de méritosdfiera a sociedade como um todo e
a igualdade em deméritos é prejudical a coletivielgdSartori, 1994: p223 a 234)

A poliarquia eleitoral pressupde para Sartori pagipoliticos definidos na sua
expressao mais simples congualquer grupo politico capaz de apresentar cantiida
a cargos publicos em uma elei¢do A competividade politica exige para ele a
existéncia de sistemas multipartidarios, ou saja, djferentes partidos disputem entre
si 0s votos que lhes garantam a permanéncia ncaderleitoral e/ou a possibilidade
de impor ou exercer influéncia na implementacagdgticas de governo.

A breve incursdo as posicoes tedricas de Changdrtori é suficiente para
ressaltar que sob diferentes argumentos, ambosmtam que a competividade e a
perspectiva de alternancia no poder, sdo condigéesssarias a defesa de qualquer
modelo de democracia representativa com pretemaiggtivas.

Retomo neste ponto a indagacdo que norteia este: tes padroes de
competitividade eleitoral sdo afetados pela dinande funcionamento das esferas
politica midiatizadas?

Apenas superficialmente Chantal toca na “politieaidkentidade”, como forma
de personalizacdo que degradaria as disputascpeliti Sartori vai mais além, ao
admitir que o conceito de “imagem” tem sido podesenvolvido no ambito teoria
politica, embora reconheca queo$ partidos ( e eu acrescento,0os candidatos ) se
comunicam com os eleitores de massa pelas imagetdgpias e que grande parte de
suas estratégias relacionam-se como a formacaonagéns adequadas ao publico do
gual esperam votos.” ( Sartori,1994: p 360)

Proponho o termaociedade midiatizadaomo substitutivo desociedade de
massaporque com ele o foco da analise é direcionado paraovos processos de
representacdes da “realidade politica” que tendese autonomizar das experiéncias
vivenciais diretas passando a ser predominantemewatgeladas pelas formas de
comunicacao midiatica.

Régis Debray (1994) defende a tese de que o edmddicacia simbdlica ndo
dispensa o estudo das mediacdes materiais quet@ermium simbolo se inscrever, se
transmitir, circular e perdurar nas sociedadeshimsens. Para ele uma “logistica da
dominacdo” ndo se desvincula de uma “logistica do®olos”, o que € considerado
ainda mais verdadeiro para o poder em sua formactética, que se fundamenta na

obrigacdo de persuadir, de conquistar adesdo doénddos para ser legitimamente



exercido. Segundo 0 mesmo autor, 0S processos timidiando inventaram &azer
acreditar politicQ mas certamente reciclaram suas funcbes perenessej@, as
estratégias que 0s maquinismos variaveis tornasiyes*:

No caso brasileiro, o processo de midiatizacdoatauaicacéo politica atingiu
sua plenitude na fase de redemocratizacédo (déeatia8d). A “Campanha das Diretas
J&™ foi primeiro grande experimento de mobilizacdoimaal efetivado sob os moldes
da comunicacédo audio visual e sob a regéncia dicipéitios responsaveis pela criacdo
de roteiros, “slogans”, trilhas sonoras que s®rporaram a memadria politica dos
brasileiros.

A hipétese que levanto é que a midiatizacdo dosessms eleitorais no Brdsil
afetaram os padrdoes de competitividade de modociespas campanhas eleitorais
majoritarias, tanto no plano das disputas presidencomo nas elei¢des para governos
estaduais e prefeituras das grandes metropoleslugexlesta analise as campanhas
parlamentares que se regem por parametros disdatoemunicacdo e competitividade
entre candidatos e partidos )

Entre os pontos de mutacfes destaco: a) centtalidas “imagens” dos
candidatos em relacdo a dos partidos politicos pragessos de producdo das
campanhas eleitorais. O embate de idéias e degmagrde governo nao desaparece,
mas é submetido ao crivo do “ethdsu imagens dos candidatos, construidas n&o
apenaspelo que é dito mas principalmente peloomo € ditoe porquem é ditp
deslocando a persuaséo do nivel dos melhores anfpsngara o da potencialidade de
“ fazer acreditar” que aqueles que falam suscitam sua audiéncia; b) Uma forte
hibridacdo do discurso politico por multiplos g@&sediscursivos, tornando-o menos
esotérico, mais coloquial, passivel de ser acolpaglo homem comum ao se reportar as
aflicbes e sonhos de seu cotidiano enraizando-gmamginario politico coletivo; ¢) uma
politica de imagem bem sucedida, apoiada em umad$ica forte traduzida em formas
de acdo que a alimentam, tende a inaugurar cidbgcps relativamente longos, em

que um personagem ou um grupo politico se mantérpoader atraves de vitérias

2 0 autor propde que uma disciplina especifica, @gidWigia, definida como "o estudo das mediagées

pela quais uma idéia se torna forca material, ngéés.de que 0s nossos meios de comunicacdo de massa
sdo apenas um prolongamento tardio e invasor” (dyeth993: Curso de Midiologia Geral, p.14)

% Ver texto de minha autoria “Cenarios e Personadanransicdo Democratica Brasileira”, publicado

na Revista do Instituto Histérico do Ceara, anor200

“ Vale ressaltar e especificidade das campanhasréé no Brasil em que partidos e candidatos se
apresentam programas em horarios fixos na TV e.ré&dipropaganda obrigatéria regulada pela justica
eleitoral HGPE possibilita formatos multifacetadios discursos politicos.

®> O conceito de “ethos” formulado por Maingneauperspectiva tedrica da Analise do Discurso



eleitorais sucessivas alcancadas em campanhasecluzido nivel de competitividade
entre os candidatos. Este fenbmeno tem sido recimtthpela midia como sinénimo de
uma “Era” que carrega a “imagem maftd& quem a personifica.

Vale lembrar que na América Latina a perspectivangeter-se no poder
detectada na mensuracéo dos indices de popularadzdeados pelos governantes tem
incentivado nas Ultimas décadas manobras politjcasresultaram em mudangas na
legislacao eleitoral que introduziram o estatutoeddeicdo para um segundo mandato,
pairando no ar a tentacdo e a suspeita (ameacadert®nar ilimitado o numero de re-
eleicbes de um mesmo candidato sob o argumenttedées a vontade do povo. Essas
novas formas de continuidade sdo re-significadastipemente como desejaveis e
desejadas pelo povo, distintas assim da reedicdoat@bras autoritérias ou golpistas
que historicamente interromperam a democracia natiremte latino americano
instaurando regimes ditatoriais. As novas formascalginuidade se diferenciariam
também das versdes estigmatizadas de continuismouladas ao oligarquismo
politico, alimentado pela fidelidade de clientgiatiticas;

A passagem de situacOes de ndo competitividadegpde competitividade em
campanhas eleitorais assinala o esgotamento dasonpolica da “imagem marca” que
dava sustentagdo ao um ciclo politico até entdentéy As energias dos competidores
sdo mobilizadas na busca de outras simbdlicas uggiteam o “fazer acreditar”, que
reacendam as esperancas coletivas em um futurem@llsimbodlica das mudancas €
declinada de multiplas formas pelos candidatos sforgos de distincdo nem sempre
bem sucedidos. Nestes casos existe a possibildadgie se instalem ciclos mais ou
menos longos de campanhas competitivas em queoateifas simbdlicas entre os
competidores parecem borradas, tornado a escolhaldores um processo volatil,
com oscilacdes de preferéncias detectadas pelapipas, que tendem a adiar as
decisbes para o segundo turno, no qual a diferd@gatos entre os disputantes pode
ainda persistir baixa.

Vale ressaltar que o principio de alternancia ddeporeconhecido como
fundamento basilar das democracias representativama € inteiramente suprimido

mesmo quando ciclos politicos de longa duracac;parenega-lo na pratica. Ou seja, as

® O conceito de imagem marca no ambito da politicantlgem reporta-se ao processo intencional,
planejado, de construcdo do perfil de personagessr@am postos em circulacdo na esfera publica
mediatica, e que pretendem distinguir-se nawistayde afetos positivos dos destinatarios condiozi

0s a uma "escolha" ou adesao face as ofertas lgtadbdos concorrentes.



salvaguardas que sustentam a potencialidade da&altéa sdo buscadas em normas da
legislacdo eleitoral que minimizem as condi¢cOeslesgualdade entre os candidatos.
Os dispositivos legais que pretendem separar assagé governo e atividades de
campanhas dos candidatos a reeleicdo, no entartoapecem sempre problematicos,
tornando-se objeto de constantes questionamentdiilndente um governante
candidato deixa de estar na lista dos concorrenées fortes, e a probabilidade de sua
reeleicdo € em geral muito alta. No Brasil, naglagbes atuais, um governante que nao
se re-candidata ao mesmo posto, ou pretende aoar politicos mais altos ou passa
um atestado publico de auto-reconhecimento dedsacgue sua gestao.

Evidentemente que a duracdo de um ciclo politiaepdtrapassar os oito anos
consecutivos de gestdo de um candidato re-eleitwvigi@ncia da atual legislagéao
brasileira. Neste caso a continuidade dependeripréenchimento de uma das duas
condicbes: a) a imagem positiva do governante eenceio é tao forte que qualquer
candidato por ele indicado para sucedé-lo serdiasim, b) a imagem marca positiva
ndo é exclusiva do governante, mas atribuida aadds coletivas, tais como partidos
ou grupos politicos. Neste caso é possivel a pabildiade na indicacdo dos
candidatos sem que ocorram alteracdes relevantesenoltados eleitorais. Estas séo

evidentemente situacdes limite, que tendem a seatidade muito mais complexas.

3. Imaginarios de verdade e discursos politicos

As disputas eleitorais majoritarias sdo momentos qgre, de forma mais
explicita, sdo mobilizados pelos candidatos eleasedd imaginario social que possam
suscitar nos eleitores afetos positivos que oseaa@dm a conquista de votos. Ou seja,
o poder simbdlico definido por Bourdieu (1982) cooapacidade de intervir no curso
dos acontecimentos, de influenciar as acdes easalgs outros, e na verdade, de criar
acontecimentos, através da producao e transmissifodmas simbdlicas, € de forma
especial, acionado nas campanhas eleitorais. mtgue nas democracias liberais o
campo politico é caracterizado por uma dupla eintstlogica: de um lado os
representantes politicos sdo membros do sub-cawific@ institucional no qual suas
lutas cotidianas sdo movidas por uma logica prop@ exigéncias de lealdade
partidaria, de construcdo de coalizbes e formasidivas esotéricas aos “profanos”; de
outro, como pessoas eleitas, os representantéE@okstdo ligados ao campo politico
mais amplo de cidadaos, ou néo profissionais diigaglde cujo apoio depende para

conquistar ou manter posi¢cdes de mando.



Linha de argumentacéo semelhante é desenvolvid@hmmaudeau ao distinguir
dois niveis implicados na acao politica: a ins@alitica, que é delegada e assume a
realizacdo da acao politica (gestora dos negé@osstado) e a insténcia cidada, que
esta na origem da escolha dos representantes @o. pAccontradicdo entre a instancia
politica, que € de decisdo e execucao, deve agiluegdo do possivel, e a instancia
cidada a que elege candidatos para realizar oaesepanha contornos nitidos nas
campanhas eleitorais e nas formas de comunicagithgséo peculiares. Os discursos
eleitorais em busca de adesédo da “instancia ciddeklizam no plano da ambiguidade
das promessas de um mundo desejavel que, no erdersam ser percebidas como de
realizagdo possivel, o que implica a crenca deagugque prometem detém vontade,
condi¢cdes e meios para viabiliza-las.

Patrick Charaudeau formulou o conceito timaginarios politicos socio
discursivos” para reportar-se aos saberes, ou representacdes cgustroem

discursivamente a “realidade politica” como um erso de significagcdes:

A medida que os saberes enquanto representacdisgss@onstroem o real como universo de
significagcdes segundo o principio da coerénciaariahos de “imaginarios”. E tendo em vista
que estes sao identificados por enunciados lingueseproduzidos de diferentes formas, mas
semanticamente reagrupaveis, nos o0s chamaremos nmdmyinarios socio discursivos
(Charaudeau, 2.006: p 203)

Os discursos politicos sdo reconhecidos em suandimepragmatica, ou seja,
considerados praticas sociais constitutivas dar@rdpealidade politica” na qual se
entrelacam “saberes de conhecimento” 7 e “saberesethca”, subjacentes as decisdes
e julgamentos que determinam vitérias e derrotapataihas eleitorais. Os imaginarios
sao representacdes da realidade que ndo podereendigda em si mesma, pressupondo
a mediacao de interpretacdes que a inscrevem nersaidos fenbmenos culturais, ou
seja, de significacbes e valores socialmente anidsis.

A realidade nela mesma existe, mas nédo significasignificacdo da realidade
depende de uma dupla relagdo: a relacdo que o homantém com a realidade

por meio de sua experiéncia, e a que estabelece agnos para alcancar o

"Os “saberes de conhecimento” visariam estabelaver verdade sobre os fenémenos do mundo, enquarde 0s
“saberes de crenc¢a”’ sdo procedentes de avaliagbes s mesmos. Ambos estruturam as representaQdiess,
mantendo entre si fronteiras permeaveis, de mopleces nos campo da “realidade politica”, em querepdsitos
persuasivos tendem a fazer passar uma “verdadegat por “verdade de conhecimehto



consenso de significacdo. A realidade tem que secebida pelo homem para
significar. (Charaudeau, 2006)

Nesta perspectiva, 0 conceito de “imagifiando se estabelece em
oposicado ao verdadeiro, 0 sentido nele investido évéem verdadeiro nem falso, na
medida em que o que nele se reflete e se inscravds@io do homem sobre o mundo
social na ordem do verossimil, ou seja, do ques8ipel ser considerado verdade. Dai a
indagacao posta por Charaudezamo considerar que o0 homem construiria percepgoes
significantes sobre o mundo se ele ndo as tivesse verdadeiras?

Admitindo que nos discursos politicokoxes e crencas se encontram em
concorréncia, a principal questdo a ser posta peklista seria: qual a “forca de
verdade” que os caucionam, fazendo variar seus giaeficacia?

De modo especial na politica haverimoseum “ser verdadeiro” do que
um “crer verdadeiro”, dai a importancia do encalge discursos politicos nos arquivos
simbdlicos dos imaginarios sociais e politicos.ilNpossibilidade de garantir uma forca
de verdade que emane de uma suposta essénciadigle/eo que resta ao analista
politico € principalmente identificar os “efeitos derdade” dos discursos politicos que
se traduzem em adesado ao que é dito a partir didaréconhecido a quem fala e das
condicOes sociais de producédo discursiva que towraral o que é dito. Charaudeau
propde que os discursos politicos sejam agrupadgarar dos valores que 0s
legitimam, filiando-os aos grandes tipos de imagisasocio-discursivos vigentes na
cultura ocidental que de forma recorrente alimentamdramaturgia politica: o
imaginario da “tradicdo”, da “modernidade” e datismnia popular”.

O discurso caracteristico do imaginario da tramiéasintetizado pelo mesmo
autor como o da busca de uma identidade coletituatla em simbolos, mitos
fundadores, narrativas de glorificacdo de um passasger preservado ou revivido. O
imaginario da tradicdostipde um operador simbdlico que, mediante a fibagémete
a uma paternidade primordial, arquetipica, que @vaflegitimidade em decorréncia
da origem” (Charaudeau, 2006 p: 214) Os discursos politicasionalistas ou
regionalistas, que contrapéem um “nds” a um ouéstrangeiro”, sdo ilustrativos do
imaginario da tradicdo. Os valores sustentadosss@atureza; a pureza; a fidelidade; a
responsabilidade.

O imaginario da modernidade remete ao confrontdélico entre presente e
passado‘abrange um conjunto de representagcbes que 0S @rgoeiais constroem a

propdésito da maneira como percebem ou julgam sstaie presente, em comparacao



com o passado, atribuindo-lhe um valor positivo,sme quando o criticam”
(Charaudeau, 2006 p: 217)

O passado € percebido como uma “era de obscurarifiperanca pesada a ser
descartada, com a introducédo de novos modelos napento e comportamento. A
idéia de progresso, que domina o imaginario da matdkede, como afirma Charaudeau,
engendra dois tipos de discurso: o econémico ecrol@gico, ambos centrados nas
representacdes que as sociedades fazem sobre esamdegitimas de gestdo da vida
coletiva do ponto de vista da producéo e da rey@artilas riquezas. Embora reivindique
para si 0s principios da realidade e da razéo, posigio a paixdo, Charaudeu
considera que o imaginario da modernidade é taalizdelo quanto os demais, na
medida em que institui discursos com “valores delade”. A énfase valorativa recai
sobre crenca na capacidade da acdo humana deotmaasfo mundo com seu
pensamento (conceitos), sua mao e suas novas &mtasn(criacdo tecnoldgica) Sua
méxima moral é o realismo utilitarde que nada adianta sonhar com fins ideais se ndo
se dispbe de recursos para atingi-lgSharaudeau 2.006 p.222-226)

O imaginario da “soberania populdsfaange representacdes sobre uma
entidade que transcende aos individuos, o povsagwado como fonte originaria do
poder politico que apenas em seu nome e paralmesepodera ser exercido.

A nocdo de democracia sustenta-se neste imagiedrique o povo Eerigido
como entidade abstrata da razao, representanterda apinido publica consensual,
resultante de uma deliberacdo ao longo do qual Horeonfrontados pontos de vista
diferentes para chegar a uma opinido dita majoligaque se imporia a todos*
(Charaudeau, 2006 p:227)

O adagio “a voz do povo € voz de Deus” ilustraeslacamento da origem da
sabedoria e da transcendéncia do plano sobrenparaab natural, sem que desapareca
inteiramente a dimens&o de sacralidade da ordeial fencarnada nos valores da
justica que emanariam da lei, cujo fundamento dlts@ria a “vontade geral’”.

O imaginario da “soberania popular” acolheu ao ¢odg historia, discursos de
matrizes valorativas distintas. Os discursos deitdia identidade, o do igualitarismo e
da solidariedade, trazem embutidos em si a senglenteana polémica sempre presente
na politica: como conciliar direitos, deveres eresses antagdnicos entre individuos e

grupos especificos em nome de um interesse cdbetivo

8 A categoria Povo é tomada como equivalante a dedivindade.



Os processos de comunicacdo midiatica (com énfasdelevisiva) entre
politicos e eleitores, predominantes nas atuaipaahas eleitorais, ao ampliar seu raio
de alcance no tempo e espacgo, atingem uma augi@iversificada, exigindo que os
discursos politicos assumam uma dimenséo cada aisz‘exotérica”, que assimilando
o tom e a linguagem dos homens comuns, possanzided ao operar o “efeito
espelho” , ou seja, oferecer aos quem neldhsamo o "reflexo" de seus préprios
desejos. Estreitam-se assim as imbricacfes estrepgesentacfes da politica e as
representacdes societarias ou coletivas. (Carvalds})

Neste sentido os discursos politicos tornam-se oasla mais flexiveis,
incorporando representacfes e valores de diferdiffes de imaginérios sociais e
politicos, em uma espécie de cardapio multiptdf-service que busca oferecer o que
h&a de comum e de especifico a todos os gostos.ar@amento basico da teologia do
consumo €: para todos e para cada um conformesefaséncias.

Os tipos ideais de imaginarios politicos soOciodlisivos propostos por
Charaudeau sao ferramentas metodoldgicas impaostamae analise dos discursos
constituivos de imagens marcas de candidatos (pe#fesm na audiéncia a “verdade de
crenca”’ que pode conduzi-los & vitéria. Nos casogjee “imagens-marca’ ancoradas
em elementos simbdlicos vigorosos sdo competentenreforgcadas no decorrer da
gestdo dos governantes, ampliam-se as perspedévasie sejam confirmadas pelos

eleitores em campanhas posteriores inaugurandzsalel longevidade politica.

3. Campanhas presidenciais no Brasil poés-redemociaacdo: ciclos de
continuidade

Espasmos coletivos de euforia e desencanto marcaraedemocratizacédo
brasileira. Com o0 veto da emenda Dante de Oliveimarco de 1984) que propunha a
restauracdo de elei¢cdes diretas para a presidéadRepublica, a mobilizagdo popular
da Campanha das Diretas Jdoi canalizada através de manobras convergerdss d
campos da politica e da midia para a convocac¢&itada do povo para participar de
uma campanha presidencial que ndo seria deciditaoto direto mas por um *“
colégio eleitoral”. O engajamento politico popuanhou visibilidade nas telas da TV,
em jornais e revistas, atestando sua adesdo &andlti valores politicos considerados
emblematicos da cultura politica nacional: a budeaconciliagdo, a prudéncia, a
sabedoria da moderacao. O velho politico mineinociiedo Neves, primeiro ministro

na breve experiéncia de parlamentarismo que fuogi@omo formula de conciliagdo



entre politicos e militares viabilizando em 196passe do vice Jodo Goulart na
presidéncia da Republica que a renuncia de Jaraalr@s deixara vaga, foi convocado
por sua virtudes consagradas de “navegador exp&tigme cruzaria com seguranga 0s
mares revoltos da politica conduzindo o pais ens mama dificil  travessia
democratica. O opositor principal, Paulo Malufnpeiro candidato civil lancado pelo
partido de apoio ao governo militar (ARENA), enea como a simbdlica de todos os
males da politica nacional (o verbo “malufar” ferescentado ao vocabulério politico
da época ) O espasmo de desesperanca ritualizdddicamente na paixdo e morte
de Tancredo, que aconteceu as veésperas de suampswesidéncia da Republica,
transformou-se em um sentimento de conformacé&eicalaos designios divinos que
conduziu o pais ao inesperado: em 1984 José Sants de ser empossado como
vice, assumiu a presidéncia como titular, inicete como imagem sombra do
presidente morto, a quem cabia fazer o que seaspgue o outro fizesse. O encanto,
como previsivel, foi rapidamente quebrado e Sakudtypu a ser ele mesmo, ou seja,
um reles mortal, oriundo da velha politica noraestiCom o Plano Cruzado, Sarney
sofre uma grande metamorfose: 0 “sapo” € em unmepdssnagica transformado em
herdi nacional que combatia de frente o inimigaomda nacado: a hiper-inflacdo. Nas
eleicdes estaduais de 1986 a imagem do presideatépice da popularidade, foi
utilizada como ancora que sustentou a vitéria denaados candidatos do PMDB aos
governos estaduais. O breve intervalo de glorigrdsidente Sarney encerra-se com o
fechamento das urnas e a volta vigorosa da inflacéo

A primeira campanha eleitoral direta para a Pésith da Republica pos
regime militar ocorre em 1989 em um cenario de rEs®o como o0s politicos e com o
partido emblematico da oposi¢cao aos militares,tig@aMDB, renomeado como PMDB
na reforma partidaria de 1981 A campanha, extremamente competitiva, registrou o
confronto entre “imagens marcas” extremamente vggs de dois candidatos que com
diferentes estratégias discursivas personificagasimbolica das grandes mudancas.
Collor de Melo, lancado por um partido inexpressiwd®RN (Partido da Renovacéo
Nacional) apresentava-se como o “Cacador de Mdrajassao tupiniquim de super-
herdis de filmes americanos (& moda Indiana Jorteggnsor dos “descamisados”

vitimas de elites politicas e econémicas predadofa®le nenhuma missédo seria

° Ulisses Guimarées, politico do MDB notabilizadoluta pela redemocratizacdo, foi o candidato do
partido a presidéncia em 1989, e apesar de camtaum tempo dos mais longos no HGPEna TV e
radio, teve um desempenho eleitoral muito abaixoedpectativas.



impossivel, inclusive “liquidar a inflacgdo com umicb tiro”. Luis Inacio da Silva,
Lula, candidato do recém criado PT, carregava adiemnde uma grande ruptura: ex
metallrgico e dirigente sindical, apresentava-seoc@ candidato que levaria 0s
trabalhadores ao poder. Albuquerque (1996) assinedana campanha de Lula em 1989
o teor ideolégico de um confronto de classes soeajastou-se claramente a estética
televisiva. A “Rede Povo” buscava fugir da "chatides discursos politicos através da
utilizacéo parafrasica de linguagens e personagg@mpsogramacado normal da televiséo,
com a diferenca de “trazer a verdade do povo patalas”. O “lugar” de protagonista
era partilhado pelo candidato com todos os trabalies, através dos lacos identitarios
de relacbes entre iguais. Em um disputado e potér@f turno Collor elege-se
presidente. A ascensdo metedrica de um politicandgpequeno e pobre estado do
Nordeste, Alagoas, seguiu-se de um rapido dedli@isua popularidade com o fracasso
do seu bombastico plano de combate a inflacdo, emihth como Plano Collor. O
“inferno astral” do presidente atinge seu &pice emisodios de denuncias de corrup¢éo
gue abalaram o seu governo detonando o movimerm@a“Eollor’” que convocou a
populacao para as ruas e para as telas da TV.nidnteausto Neto ( 1995) toma o caso
Fora Collor como exemplo da atuacdo dos midias sobrenpa@olitico através de
um conjunto de estratégias discursivas e “ corgrd® leituras “com a audiéncia, 0s
cidadaos brasileiros, para produzir o que foi @lernomeado “O Impeachment da
Televisao” .
A Era FHC

Novamente um vice, Iltamar Franco, assume a presaléo pais preenchendo
institucionalmente a lacuna deixada pelo afastamnedot presidente eleito Collor de
Melo. Sua gestdo foi inicialmente percebida comaa wespécie de “tempo politico
morto”, ou seja, destituido de expectativas de apmtecimentos importantes fossem
protagonizados por um politico “ pao de queif8”Ledo engano, Itamar surpreende ao
final do seu mandato indicando em maio de 1993nomado socidlogo Fernando
Henrique Cardoso para ocupar o cargo de Ministrbat@nda, “lugar de governanca”
de onde sua candidatura a sucessao presidencatsieladosamente gestada.

A condicdo de Ministro dava a Fernando Henrigupossibilidade de veicular
um discurso hiper-performatico, cuja caracteriséidazer acontecer o que se promete

no proprio ato de enunciacdo: criar uma moeda natiforte que alimentasse o sonho

1% Diferentemente do que aconteceu com Tancredo Navesmgem publicizada de Itamar Franco estava
mais para Jeca Tatu, 0 avesso da imagem podéitsagacidade mineira” na politica.



de uma economia nacional estavel, suscitando eesgento das frustracdes recentes.
O gesto inaugural, que fez “acontecer” sua camalidaa presidéncia foi o antncio de
“seu” plano econdmico, cuja implantacdo gradual apregerga como sinal de
diferenciacdo dos planos anteriores: nada quevasag a memoria dahoquesou

pacotes econdmicos mal sucedidos.

Em 28/2/94 o ministro comunica a criagdo da URWVn{dade Referéncia de
Valor) e o pais ingressa no limbo da auséncia deda substituida por uma sigla
misteriosa. A morte lenta e ritualizada da vell@eda agucava o desejo da nova. O
editorial da Revista Isto E de 27/4/94 sintetizenamjistralmente este sentimento com o
titulo: “O Brasil Quer uma Moeda”. E é esta boa nova que Fernando Henrique
anuncia ao reino ao despedir-se do ministério paradidatar-se a presidéncia da
Republica. A nova moeda tinha nonkegl) certiddo de nascimento e pai conhecido
(Fernando Henrique Cardoso.) A operacéo simbétickem sucedida. Quem melhor
gue o proprio pai para proteger o filho? Os quemssessem ao Real assumiriam a
condicdo deinimigo e os que prometessem adoté-lo, auderpadores. O titulo-
manchete da capa da Isto E de 6/7/94 — “Real ad\b®eda” — e a foto-manchete,
uma enorme cédula de dez reais que se destacawolpano de fundo deoedas do
passado apontam parguem correria com Lula na estrada da disputa presidenc
nome até entdo apontado como imbativel nas pEEj@leitorais. Rapidamente o
candidato reconhecido pela sigla FHC, assume & ‘jpasition” e vence o candidato do

PT ja no 1° turno.

Nos quatro anos de governo a divulgacéo sistematta miida dos baixos
indices de inflagdo consolidou a imagem publicaFHEE que com altos indices de
popularidade reivindicou o direito de candidatamlaseeeleicio como resposta a uma
demanda dos préprios eleitorés.

A disputa presidencial de 1998 assumia caractasstplebiscitarias: vocé é
contra ou a favor da dupla indissociavel Real/FHC8stratégia basica era manter o
favoritismo daimagemmarcado presidente na campanha de sua reeleicdo. P&squis
eleitorais publicadas em dezembro del1997 registrapara o presidente candidato 33%
das intencdes de votos e 18% para Lula, segundiwamd. Na impossibilidade de

eliminar a formalidade de uma campanha que se @waodo competitiva, a estratégia

1 A alta popularidade de FHC foi certamente o cortibelsprincipal que estimulou sua luta pela
aprovacao da reforma constitucional que introdaZisstituto da re-eleicao.



era “esquecer’ 0s opositores e centrar-se no efércimagem marca de FHC
fortemente apoiada no “Real”, buscando agendarnapaaha dos “outros” com a
mesma tematica. E sintomatico que Ciro Gomes, datwlique se anunciava como
promissora novidade tenha recorrido ao slogaBrdsil Real e Justo.

Na campanha de reelei¢cédo o principal “concorredeeFHC era ele proprio, ou
seja, sua contra imagem que poderia vir a tonaranganario contaminado por temas
perigosos: crise econdmica; desemprego; seca raebler invasdes de terra; exposicao
da pobreza dos “excluidos”. Um més depois do indficial da campanha, a revista
Veja (9/6/98) deu um sinal de alerta em sua capatéria principal: a foto de Lula em
terno e gravata, indumentaria presidencial, damdponta pé inicial na bola em um
campo de futebol tem o sentido complementadolpginda: “Lula entra no jogo: mas
sera que ele tem chance de ganhar?.” Lula apregisa de FHC, atingindo em junho
o seu melhor indice: 30% das intencdes de votor&®@l% de FHC. Na matéria
“Cabeca a Cabeca” o declinio da imagem de FHC axiask aos seguintes eventos: o
terremoto que sacudira o0s tigres asiaticos abramgmlémica sobre o Brasil como a
proxima vitima; a insatisfacdo com o baixissimoceetual de reajuste do salario
minimo em maio; a demora do governo em tomar medid&a atendimento as
populacdes do Nordeste atingidas pela seca; a toekasfrase do presidente
classificando de vagabundos aos aposentados coosrderb0 anosEntretanto a crise
longe de contaminar negativamente a imagem de BH@-significada como contexto
ideal para a sumarca de grande homerd pulsdo basica do medo que afeta os
individuos em situagéo de risco induz ao desejaraega buscado em um personagem
poderoso, o grande timoneiro, que conduz a naew@aastino... A indagagéao feita aos
brasileiros em um spot da campanha de FHC ilustma d eficacia dos dispositivos que
tornavam a crise a moldura certa para a imagematwg homem:

“Nessas elei¢cdes vocé vai escolher qual dos camdigapresidente do Brasil? Qual é
0 mais preparado para defender vocé e o nosso pais?

No decorrer de sua gestdo, o “ethos” de grantldista, consolidado na
publicidade institucional, foi incorporado pelogitres na campanha presidencial de
1998, mais uma vez decidida em 1° turno. A ERA Fé¢Cestendeu por mais quatro
anos.

A Era Lula
A campanha sucessoria presidencial de 2002 foi adar@or claros sinais de

corrosdo da Era FHC: a simbdlica das mudancasipelar os discursos de todos os



candidatos. Como analisado por Jorge Almeida ntotéSerra e a mudanca: um
discurso fora do lugar de fala,até mesmo o candidato do partido do presidente em
exercicio, 0 PSDB, teve a pretensdo de incorpora-la

O sentimento anti- FHC era detectado nos baixdisés de popularidade e altos
indices de rejeicdo do presidente divulgados naguieas de opinido. O cenario de crise
econdmica e a elevacdo dos niveis de desempregmaeam o0 encanto da estabilidade
do Real, conquista que considerada “feito do pEs%Sanostrava-se insuficiente para
mobilizar esperancas em um mundo melhor.

Quem poderia de forma mais eficaz preencher est@rilde fala” das mudancas?
A indefinicdo do eleitorado pode ser confirmada masilacdbes de humores que,
alimentados pela midia, constituiram e destituiram determinados momentos,
candidaturas que se apresentavam com potencial odepetividade na disputa
presidencial. Foi o caso de Roseana Sarney, quiagprozou os programas partidarios
do PFL que foram ao ar em novembro de 2001 emrmrradenal de TV e possibilitaram
qgue ele fosse reconhecida com@rande novidadé&a politica: a primeira mulher que
poderia com éxito candidatar-se a presidéncia dmsiBrNa mesma semana jornais,
revistas e TV registravam "o fendmeno RoseHrgfe como um vendaval poderia mudar
0 curso natural da sucessdo: de coadjuvante nodosce aliancas partidarias o PFL,
surpreso, descobre que tem uma candidata-estegka gisputar a presidéncia da
Republica. O "fenbmeno" ganha foros de evidénciaseaisubita ascensao nas pesquisas
eleitorais: Roseana alcanca o segundo lugar ngsligas de intencao de votos e, 0 que é
mais sugestivo, no quadro dos progndsticos elétaia seria a Unica candidata com
chances de vencer o candidato do PT (Lula) em @nteal 2 turno.

Para Verolf os "acontecimentos sociais" que integramobjetos culturais
classificados como "atualidade"” somente passamxutif® quando os meios de
comunicacdo de massa o0s constituem como tal. Hén gsa o autor complexas
operagdes discursivas e simbdlicas na fabricag&sede"acontecimentos”. E neste

sentido que se reconhece que o0s programas do P&lfogam ao ar na TV em

120 titulo da revista Veja de 14 de novembro d@2f0i exatamente est®, Fendmeno Roseana - 0s
bastidores da campanha que levou a governadora ai@ivhao ao segundo lugar nas pesquisas.

13 Eliséo Veron esclarece que "os midias ndo memutudo aquilo que os membros de uma sociedade
midiatica chamam de "real" mas sim que eles preahua realidade como "experiéncia coletiva" para os
atores sociais”". O que ndo implicaria em carsidque os fatos que compdem a "realidade" néo
existam enquanto tais antes que os midias 0os ganstrmas sim que somente 0os midia os produzem
como "acontecimentos sociais".



novembro de 2.001 e abril de 2.002 "produziramfizeram acontecer a candidatura de
Roseana a presidéncia da Republica .

Ela, que até entdo s6 tinha seu nome lembradoogagzar o lugar de vice na
chapa encabecada pelo candidato do PSDB ( Jos&),Seralcanca rapidamente o
estrelato politico. Nizan Guanaes, publicitario'expert” em marketing politico,
responsavel pela propaganda politica do PFL na @lifmou em entrevista publicada
na coluna de Hélio Gaspari na Folha de Sdo Pguk "sem os dois programas de
TV Roseana seria até hoje a filha do ex presiddéosé Sarney

Ao falar sobre "os problemas do pais e da mulhler'se colocava acima dos

partidos:
"Desde que eu comecei a fazer os comerciais deparido e a falar dos problemas do Brasil, mas
sobretudo dos problemas de discriminagao da mutieenecei a sentir nas ruague minha causa esta

acima dos partidosEla é a caminhada da maioria da populacédo brasile& da mulher."

Ao se identificar com uma causa, a da mulher, @aoferece a um
coenunciador idealizado ( o brasileiro) como cdat#i ao comando do pais, aceitando
o desafio deim outro preconceituos@ "alguém" ) cuja voz ela traz a cena :

"Eu n&o sei se serei candidata a presidente agoéamiditas circunstancias politicas a serem resolsjda
mas um dos motivos inaceitaveigue eu ndo aceito de jeito nenhum é glgriémvenha me dizer que

eu nao posso ser presidente porque eu sou mulher".

Entretanto a imagem da grande mulher, ndo implkgowabdicacdo dos lugares
das mulheres comuns ( a esposa, a mée, a avoumantombinacdo harmoniosa entre
0 prosaico e o extraordinario. Roseana passeieésl@@scalcos na areia da praia de

maos dadas com uma criancga, ( a neta? ) enquarioamem off assevera:

"Sem descuidar da sua propria casa, sem deixaredersie, esposa e avd, Roseana fez uma

verdadeira revolucédo em seu Estado."”

Entretanto é importante ressaltar que, no tocantecansumo de imagens
politicas, as novidades dificimente sdo bem retabisem que os temores do
desconhecido sejam cuidadosamente apaziguadefeit® de novidadda candidatura
Roseana, foi temperado por condimentos tranquiiesd que fizeram o sucesso de

publico da receita.



O condimento da mudanca sem rupturaa conjuncéao adversativa ("mas") ao
assinalar restricbes ao governo FHC, delimita paiem fala um lugar de critica, de
avaliacao ponderada de erros e acetgsrerno de corre¢éo e nao de oposicao”

A desconstrucao da “candidatura” de Roaeaconteceu tédo rapidamente
guanto sua ascencao meteodrica . A desconstrucdfermtameno Roseana” teve inicio
com uma "operacéo de guerra": na sexta feiral d@ marco, de posse de um mandato
judicial de busca, oito agentes e dois delegadd®otiaia Federal entram no escritério
da empresa Lunos em Sao Luis de propriedadeagsil Roseana/Jorge Murad em
busca de provas do seu envolvimento em casos sldodale verbas da SUDAN.

Por todo o més de margo de 2002 o escandalo que"des- acontecer” a
candidatura Roseana foi capa e tema das prinaipatiérias  dos noticiarios da TV, de
jornais e revistas .

"Roseana era 0 novo. Ai veio a imagem aquele mateadinheiro. Depois o partido veio em
seu socorro e ficou carimbado na testa dela: PRtar@m de uma vez tudo que ela tinha de
novo" (Duda Mendonga, publicitario, Revista Epot&/3/2002) )

Encerrado o capitulo Roseana, anunciava-se queraripgogrotagonizar as
préximas cenas da sucessao presidertaidla vez de Ciro Gomes interpretar um breve
capitulo doscript das mudanca$Na primeira semana de junho de 2002 Ciro alcanca e
ultrapassa Serra ocupando du@jar nas pesquisas eleitorais divulgadas pekigutos
de Pesquisas (IBOPE, Vox Populi e CNT-Sensus). Mam vez o estatuto de
"fendmeno eleitoral” lhe foi atribuido e ruidosangeregistrado em manchetes, capas e
matérias dos principais jornais e revistas de [Eg&o nacional. A capa da revista
Epoca de8 de julho de 2.002 que trazia uma fotle Ciro Gomes e a legendd,8%
Ciro Gomes sobe nas pesquisas e empata com Jos& &&0 € bom de TV e
apresenta-se como salvador da PatriaConsiderando quelLula mantinha-se na
preferéncia do eleitorado a questdo posta pelaareid, quem pode ser 0 opositor que
podera levar a disputa para o segundo turno? Ases@ esta questdo veio na capa da
revista Veja de 17 de julho, que trazia fotos sppsiasde Ciro e Serra tendo ao fundo
a sombra da imagem de Lula ditaticamente elucidadagenda:Ciro ou Serra: quem
vai ser o anti - Lula?As entrevistas de Ciro a revista Epoca e na TV Glaba
divulgacdo de episddios em que traziam a tonapswsonalidade “estemperada”
conferindo-lhe o “ethos” de nédo confiavel, foramanobras bem sucedidas que
rapidamente o retiram da cena principal desqualtifio-o como candidato confiavel.

Cumpria-se a predicéo feita pelo proprio Ciro:



" Agora v&o querer fazer comigo o que fizeram carsedna? " ( Ciro Gomes a Revista Epoca,
8/7/2.002)

O descredenciamento publico de Roseanea e Ciro &Soormaluziram Serra a
posicdo de desafiante principal do candidato miegdva as pesquisas, Lula. O “lugar
de fala” que lhe foi reservado, o de “anti Lula,aticinado pela midia, foi assumido
por ele, que mesmo sem o favoritismo do candida¢elaicdo, chegou ao 2° turno.

Como assinala Rubifffa estratégia de campanha de Lula em 2002 ocesér
em dois pontos que conjugados simultaneamente alizatram a orquestracdo de
sentimentos de medo de um futuro incerto para®qman Lula e o PT na presidéncia:
0 primeiro reportava-se a interpretacdo da reddidarasileira fixada na énfase aos
problemas sociais, a fome, o desemprego, baix@iesl estagnacdo econbmia; o
segundo, a apresentacdo de solugBes para osmasbldo pais dentro dos marcos
institucionais e sem a quebra de acordos intezredgernos com o mercado finaceiro
nacional e internacional. Ou seja, se existia umpasta sombra de um “anti- Lula”, na
campanha de 2.006 ela foi exorcizada pelas egimatdiscursivas do proprio candidato
e do PT. Desaparece o tom revolucionario dos dissuanti — capitalista. Lula néo
mais se apresenta, nem é reconhecido, como itzodio proletariado”, sem perder
0 encanto mais caro de patriménico simbdlico, ed' dhomem do povo” que nao
esquece suas origens, mas que com a experiénmagmde tantas batalhas politicas
alcancou a maturidade necessario para ocupar esponsabilidade o lugar de
governanca mais alto, a presidencia do Brasil. Cassinala Lemenfig a Carta ao
Povo Brasileiro, assinada por Lula, divulgada emhqude 2002 torna-se uma peca
fundamental da campanha eleitorani seu tom estratégicamente conciliatorio que
contrariava antigas causas da esquerda ao mesmpdaem que reconhecia interesses
de antigos inimigos, simbolizados no FMI e Bancantal” . Ou seja, afastados os
temores de um futuro incerto, o sentimento sustitée que “agora € a vez dele ”,
afinava-se com um elemento positivo da imagem dwo jpoasileiro comd aquele que
nao desiste nunca’aquela era sua quarta candidature a presidémuegle acredita
em seus sonhos. A capacidade de sonhar sem pemdertato com a realidade das
caréncias do povo sofrido alimentava a esperanga hdasileiros em um mundo

possivel melhor, sintetizado no “Fome Zero”, mideoprograma e promessa. Lembro

4 Rubim, Antdnio Albino, “As imagens de Lula pidente”

!> Lemenhe, Mariduxiliadora, Figuracées de um presidente: Lula traidor, comparntee populista
publicado na coletanea Imaginarios Sociais em Moviemto,orgs Julia Miranda, Ismael Pordeus e
Francois Laplantine. Editora Pontes/ UFC/ Univeadielde Lyon 2. Campinas SP 2006



em especial de dois spots da campanha de Lula ilugteam bem as manobras
discursivas de constru¢do de wtihos de uma benovoléncia solidagae todos o0s
brasileiros sdo convocados a incorporar: 0 primemostrava um grupo de jovens de
classe média (ou alta?), que na madrugada e rforttmde um carro voltam de uma
festa tendo sua atencdo e sentimentos mobilizaglascgna em preto e branco uma
familia que dorme “mal acomodada” em uma calcadacidade, que se faz
acompanhar de um texto lido por uma voz em 6ffe vocé também se senbilizou com
0 que viu, vocé pode nao saber, mas vocé tambéRi. é® segundo spot no qual em
uma “ piscadela” de cumplicidade, Lula se dirigpeles que aparentemente nao
tinham decido seu voto mas que na verdade ja ergom$e Lula” , ou “quase PT”
porque partilhavam com ele o mesmo desejo de uasiBmais justo”. A vitéria no
segundo turno sobre Serra, o candidato do PSDR;offisagradora.

A posse de Lula foi celebrada com ritos inaugudsuma Nova Era: pela
primeira vez um trabalhador, retirante nordestéo,sindicalista, chega a presidéncica
do Brasil e 0 povo ocupa as ruas partilhando ceno elabor da vitoria.

Durante a primeira gestdo foram muitas as oscitacde popularidade
alcancadas pelo presidente Lula, objeto de anddéiseJorge Almeid& no textoApelos
eleitorais dos candidatos presidenciais do Brasine 2006. NoO primeiro ano, 0 governo
apresentou uma boa avaliacdo, que comecou a s twegativa no inicio de 2004 e
voltou a melhorar no segundo semestre daquele ano.

Em junho de 2005 as denudncias de corrupcdo enwdverembros da cupula
palaciana e da direcdo do PT vém & publico. Constalacédo da CPl do Mensdi&o
tem inicio uma dura batalha simbdlica para isolanagem do presidente do vendaval
do escéndalo politico que se desdobrava em capitidoios de um seriado transmitido
ao Vivo aos sessobes da CPI pela TV Senado e pactadtema central nos noticiarios
de todas todas as grandes redes de TV, alcanedtisimos indices de audiéntia.
Alessandra Aldé e Fabio Vasconcelos em textoulatin “Ao vivo, de Brasilia:

escandalo politico, oportunismo midiatico @rculacédo de noticias’ mencionam

'®ver texto de Jorge AlmeidApelos eleitorais dos candidatos presidenciais tasiBem 2006
7 A nomeagcéo dada pela midia apoiava-se no pagaraéntervalos de tempo regulares ( mesada) feito
pela direcdo do PT a membros de partidos aliadias aprovar projetos de interesse do governo eswiad
ao congresso nacional

8 0 livro de John B. Thompsdd Escandalo Politico — poder e visibilidade na erda midia ( editora
Vozes, RJ: 2002) apresenta uma excelente analise sobre a compreatsaescandalo e suas
consequéncias para a vida social e politica emaessfliblicas predominantemente midiaticas.



pesquisa Ibope realizada entre os dias 16 e liént® jde 2005 cujos dados indicam
gue 78% dos entrevistados afirmaram ter conhedorars acontecimentos noticiados
e 61% acreditavam que as denunei@sn total ou parcialmente verdadeiras. As
manobras enunciativas acionadas para evitar owiregllicontaminacdo” da imagem
do presidente Lula partiam tanto do campo da ipalitomo da midia. Um exemplo
enfético deste entrelacamento € destacado pér Alameca oportunista do deputado
do Roberto Jefferson ( PTB ) um dos primeiros abosae envolvimento no “caso do
mensalao”, enderecada ao entéimistro da Casa Civil, José Dirceu, em sess@o n
Comisséo de Etica da Camara, transmitida ao vilaPé no dia no dia 14 de junho de 2.005

“ Zé, se vocé ndo sair dai rapido vai fazer réu mmém bom, inocente. Sai dai rapido!”

Pode-se concluir que a operacéo foi bem sucededaascampanha de 2004 as
imagens de Lula e da estrela do PT eram indissaisigosom a confluéncia das narrativas
de suas trajetdrias de sucesso no campo politiscnesmo ndo acontecera na disputa
presidencial de 2008.

Candidato & reeleicdo a mistica de Lula “presidelatgpovo” sobrepde-se a
marca enxovalhada do PT. O discurso de Lula caagemao apenas em “verdades de
crenca” (promessas, ou falas de intencbes de apdes s&o reconhecidas pelos
interlocutores como verdadeiras) , mas na “ \gddo fazer,” ou seja, falas
testemunhais e documentais no género “reportagguoe”’dao visibilidade as acbes
realizadas em beneficio dos mais pobres: a midede do nimero de bolsas familia
distribuidas, de programas de bolsas de estudoupararsitarios de familias de baixa
renda, entre outros rotulados de “politicas dBusdio social™® Almeida ( 2008)
transcreve, o depoimento de um eleitor beneficideaima dos programas sociais do
governo Lula que foi ao ar nos programas de TVwgieulados nos diak7 e dezoito
de agosto:

“A gente ndo sabia o que era social. Entdo hojeeatg ja sabe o que é social. E vocé ter a sua
mesa farta. O seu dinheirinho pra vocé manter aeuergia, a sua agua em dia (...) e hoje a
gente ja faz isso que antes a gente ndo fazia”

Este é o grande o desafio de quem ocupa simuiteerda dois “lugares de fala”,
o de governante em exercicio, e o de candidatideresal: ele se confronta em primeiro
lugar com a sua préopria imagem que pode ser caadianou negada. Desta feita foi a vez

de Lula mobilizar sentimentos de pragmatismo (néalgr o que se conquistou) e de

9 para Charaudeau ( 2006) o discurso politicotda shtre “saberes de crenca” e “ saberes de
conhecimento” , debate-se entre uma “verdade do"dizuma “ verdade do fazer” , verdade da acéo que
se manifesta mediante uma palavra de persuasderpata razdo) e/ou da seducao ( ordem da paixao)



temor ( face ao desconhecido), que conduziram ¢acopor sua permanéncia no poder.
A letra do jingle/clipe que foi ao ar ngrograma de TV de Lula em 26/09/2007 ndo deixa
davidas sobre essas estratégias enunciativas papurar ou manter afetos positivos dos
eleitores:
“Nao troco o certo pelo duvidoso, eu quero Luaribvo. Nao vou jogar fora o que eu ganhei,
perder tudo que eu alcancei, voltar para o sufodo]. “E Lula de novo com a forgca do povo.”.
Com assinala Jorge Almeida no texto acima mencmnadiltimo escandalo que veio a
tona ao final do 1° turno, conhecido como “escandals sanguessugas”, sobre a compra e
venda de um suposto “Dossié Vedoin” envolvendigelites da campanha de Lula da Silva e do
PT de Sé&o Paulo, agravado pelo impacto da digatgaas fotos do dinheiro encontrado nas
maos de petistas , certamente contribuiu par@a@réncia do segundo turno, que até entdo era
considerado improvavel. Entretanto ndo impediuassaiadora vitoria de Lula sobre o candidato

do PSDB, Geraldo Alckmim, que obteve no 2° turniag@o inferior a alcangada no 1° turno.

4. Consideracdes Finais

Mantidas as condi¢cdes do cenario politico atuakéfestre de 2008), e sem o
interdito da legislacéo eleitoral, Lula se reelegem 2010 para um para um terceiro
mandato presidencial consecutivo.

Entretanto, é provavel que um outro candidato @odgee néo o proprio Lula,
enfrente dificuldades para eleger-se. A avalanehestandalos desencadeados com o
caso do “mensalao” que envolveu a cupula partidafédaou o que se constituia o
patrimoénio simbolico maior do PT, a imagem de umtipa de defesa da ética na
politica. O que € objeto de disputa entre os geesiaveis de quase todos os partidos,
até mesmo dos que nao integra sua extensa baseap@io apoio politico de Lula. A
altissima popularidade alcancada pelo presidentsegundo mandato, implica em
reduzidas probabilidades de sucesso de candidatopasicdo declarada que articulem
um discurso eleitoral anti-Lula. As campanhas mipais de 2008 evidenciaram uma
busca frenética de proximidade com a imagem dadaet® cujo apoio a ser repartido
entre tantos aliados conduziu a decisdo salomalecado participar diretamente de
determinadas campanhas eleitorais.

Teco a seguir algumas reflexdes e questionamealws 8s especificidades das
novas formas de continuismo na politica brasilgira admito se vinculam ao padréo

midiatizado de funcionamento da esfera publica.



A personalizacdo dos “ciclos politicos” minimiza @sssibilidades de que eles
se estendam para muito além dos dois mandatos ctives previstos na atual
legislacdo. Mesmo no caso de vitéria de um candidpbiado pelo atual presidente,
poderiamos falar em continuidade da “Era Lula™? Biistica seria mantida? Ou, ao
contrario, estariamos vivendo um momento de trdospara um outro ciclo politico
marcado por novas ou velhas disputas simbdlicas#sQundi¢cdes permitiriam uma
fus@o perfeita de imagens de Lula e seu candidatoatio que a vitoria fosse percebida
pelo eleitor como uma reeleicdo virtual? O candiddeal seria aquele que destituido
de uma imagem publica com marcas préoprias posassk que nele se replicasse
plenamente o “ethos” daquele a quem vicariam&uttstituiria?

Como assinala Weber o formalismo das regras do pmiitico eleitoral em
regimes de democracia representativa € insuficigant superar a dimensao carismatica
do poder. O sistema presidencialista no qual @ pscolhe o governante pelo voto
direto é sempre afetado em menor ou maior graudiglansdo carismatica invocada
pelo candidato. Dai a importancia em campanhasoritéajas dos rituais de
apresentacao da “personalidade” dos candidatosegoerem aos elementos simbdlicos
mais fortes que integram a tipologia dos imagirsrimoliticos (analisados por
Charaudeau) na pretenséo de serem reconheciddsigssqelos eleitores.

Em tese, se os partidos politicos no Brasil furessem como parametros
eficazes na organizacédo das escolhas eleitoraigrigmos ter a perspectiva de ciclos
politicos duradouros com maior permutabilidade clrsdidatos. Foi o que aconteceu
no Rio Grande do Sul na década quando o PT comediés candidatos conquistou a
prefeitura de Porto Alegre e posteriormente o guvelo Estado.

Os impedimentos legais a reeleicbes sucessivasnserse reportam as pessoas
e nao as instituicdes partidarias, ja que na petispenormativa o grande mal a ser
evitado é a continuidade politica personificada gagaria o valor democratico da
alternancia politica.

Na pratica, porém, a longevidade politica em asfgublicas midiatizadas
encontra limites que ultrapassam o ambito das aegemtacdes juridicas: o poder de
seducdo de imagens politicas tende a desgastaeseprazo de validade ndo é
indefinido. Em ambiéncias politicas sem constraegitos autoritarios a liberdade de
manifestacdo da opinido publica ndo se justificexacerbacdo de temores de que a

alternancia politica desapareca e com ela o queimiels como democracia.
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