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evista deste nimero é com o Dr. Paulo Tamburini, juiz avxiliar da presidéncia do
unal Superior Eleitoral, sobre o papel do juiz eleitoral, destacando principalmente as
lndes desenvolvidas no processo eleitoral.

| “Marcos histdricos da Justica Fleitoral” é abordado na reportagem da Assessoria
sa e Comunicacdo Social do TSE.
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da Constituicdo Federal de 1988, propaganda politica e desincompatibilizacdo,
ue se refere ds regras de candidatura para quem jd ocupa cargo politico-eletivo.
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PROPAGANDA POLITICO-ELEITORAL

Foto: Nelson Jr./ASICS/TSE

Conceito e tipos de propaganda politica

Propaganda politica séo todas as formas de
realizacao de meios publicitarios que tém por
objetivo conquistar simpatizantes ao conjunto
de ideias de um partido e garantir votos.

Segundo Céndido (2010, p. 151), ha trés
tipos de propaganda politica: a intrapartidaria, a
partidaria e a eleitoral. Ja Gomes (2010, p. 333)
afirma existirem quatro tipos de propaganda
politica: a intrapartidaria, a partidaria, a eleitoral
e a institucional.

Considerando que nosso foco sédo as
eleicdes de 2012, vamos nos restringir a tratar
da propaganda eleitoral.

Propaganda eleitoral

E a propaganda em que partidos politicos e
candidatos divulgam, por meio de mensagens
dirigidas aos eleitores, suas candidaturas e
propostas politicas, a fim de se mostrarem os
mais aptos a assumir os cargos eletivos que
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disputam, conquistando, assim, o voto dos
eleitores.

A propaganda eleitoral tem suas
diversas formas regulamentadas pela
legislacao eleitoral. Essa regulamentacgéo visa,
primordialmente, impedir o abuso do poder
econdmico e politico e preservar a igualdade
entre os candidatos.

O periodo da propaganda eleitoral se
inicia em 6 de julho do ano da eleicao e perdura
até a véspera do pleito, conforme o tipo da
propaganda.

Tipos de propaganda eleitoral

De modo geral, é livre o exercicio da
propaganda, desde que realizada nos termos
da legislacao eleitoral (Lei n® 9.504/97, art. 41).
A seguir, faremos um apanhado do que a
legislacao eleitoral determina sobre:

1. Propaganda em geral

Na propaganda dos candidatos a cargo
majoritario, que sao presidente da Republica,
governador, prefeito e senador, devera constar,
também, o nome do candidato a vice e dos
suplentes de senador, de modo claro e legivel,
em tamanho n&o inferior a dez por cento do
nome do titular (Lei n® 9.504/97, art. 36, § 4°).

A propaganda distribuida na forma
de folhetos, volantes e outros impressos nao
depende da obtenc&o de licenca municipal
ou de autorizagado da Justica Eleitoral. Todo

*Bacharel em Direito, servidora da Justica Eleitoral, lotada na Escola Judiciaria Eleitoral.
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material de campanha eleitoral impresso
(folders, folhetos, santinhos, cartazes, volantes,
etc.) deve ser feito sob responsabilidade do
partido, coligacéo ou candidato. Deve também
conter o numero de inscricado no Cadastro
Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) ou o
nuamero de inscricao no Cadastro de Pessoas
Fisicas (CPF) do responsavel pela confecgéao,
bem como de quem a contratou, e a respectiva
tiragem para efeitos de prestagdo de contas
(Lei n® 9.504/97, art. 38, § 1°). Esse tipo de
propaganda é permitido até as vinte e duas
horas do dia que antecede a eleicdo (Lei
n® 9.504/97, art. 39, § 99).

A fixacdo de adesivos em veiculos
particulares é permitida, pois os adesivos
se enquadram no conceito de propaganda
impressa de qualquer natureza ou tamanho
(Res.-TSE n® 23.084, de 10.6.2009).

Nao depende de licenca a realizagdo de
propaganda partidaria ou eleitoral, em recinto
aberto ou fechado, devendo ser feita a devida
comunicacgao a autoridade policial, no minimo,
vinte e quatro horas antes de sua realizagéao,
apenas para que esta Ihe garanta a prioridade
contra quem deseje usar o local no mesmo dia
e horario.

2. Propaganda em bens particulares

Independe de obtencéo de licenga municipal
ou de autorizacdo da Justica Eleitoral a
veiculac&o de propaganda eleitoral por meio da
fixacdo de faixas, placas, cartazes, pinturas ou
inscricdes, desde que nao excedam a quatro
metros quadrados e que nao contrariem a
legislacéo eleitoral (Lei n® 9.504/97, art. 37,

§ 2°).

A veiculacdo de propaganda eleitoral
em bens particulares deve ser espontanea
e gratuita, sendo proibido qualquer tipo de
pagamento em troca de espago para essa
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finalidade. Se nao houver a autorizacao
do dono do imovel, a propaganda se torna
irregular, podendo o interessado requerer a
Justica Eleitoral que determine a sua retirada
e, se for o caso, a restauragao do bem.

3. Propaganda em bens publicos e bens
de uso comum

E proibida a propaganda nos bens publicos,
nos bens cujo uso dependa de cessdao ou
permissao do poder publico e nos bens de uso
comum do povo (Lei n® 9.504/97, art. 37).

Para fins eleitorais, séo bens de uso comum
todos os bens publicos de uso do povo e
também aqueles a que a populagdo em geral
tem acesso, tais como: estradas, pragas,
postes de iluminacdo publica e sinalizagao de
trafego, viadutos, passarelas, pontes, paradas
de O6nibus, cinemas, clubes, lojas, centros
comerciais, templos, ginasios, estadios, banca
de revista, ainda que de propriedade privada
(Lei n® 9.504/97, art. 37, § 4°).

4. Propaganda nas sedes do Poder
Legislativo

Nas dependéncias do Poder Legislativo,
a veiculacdo de propaganda eleitoral fica a
critério da Mesa Diretora.

5. Propaganda em vias publicas, arvores
e jardins

E permitida a colocacdo de cavaletes,
bonecos, cartazes, mesas para distribuicdo de
material de campanha e bandeiras ao longo
das vias publicas, desde que modveis e que
nao dificultem o bom andamento do transito de
pessoas e veiculos (Lei n® 9.504/97, art. 37, § 6°).

E proibida a propaganda nas arvores e
nos jardins localizados em areas publicas,
bem como em muros, cercas e tapumes
divisérios, mesmo que nao lhes cause dano
(Lei n® 9.504/97, art. 37, § 59).



6. Propaganda por meio de alto-falante,
comicio, showmicio e trio elétrico

E permitido o funcionamento de alto-
falantes ou amplificadores de som entre as
oito e as vinte e duas horas, sendo proibidos
a instalacdo e o uso desses equipamentos em
distancia inferior a duzentos metros:

— das sedes dos poderes Executivo e
Legislativo da Unido, dos estados, do Distrito
Federal e dos municipios;

— das sedes dos tribunais;

— das sedes dos quartéis e outros
estabelecimentos militares;

— dos hospitais e casas de saude;

— de escolas, bibliotecas publicas, igrejas e
teatros, quando em funcionamento.

(Lei n® 9.504/97, art. 39, § 39)

E permitida a realizagao de comicios com a
utilizagao de aparelhagem de som fixa no local
do comicio, no horario compreendido entre as
oito e as vinte e quatro horas (Lei n® 9.504/97,
art. 39, § 4°).

E proibida a realizagdo de showmicios
ou evento assemelhado para promocgao
de candidatos, bem como a apresentacao
remunerada ou ndo de artistas com a finalidade
de animar comicio e reunidao eleitoral (Lei
n® 9.504/97, art. 39, § 79).

E proibido o uso de trio elétrico
em campanhas eleitorais, exceto para a
sonorizagcdo de comicios (Lei n° 9.504/97,
art. 39, § 10).

7. Propaganda mediante distribuicao de
brindes

E proibida a confeccao, utilizacao, distribuicdo
porcomité, candidato, ou com a sua autorizagao,
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de camisetas, chaveiros, bonés, canetas,
brindes, cestas basicas ou quaisquer outros
bens ou materiais que possam proporcionar
vantagem ao eleitor (Lei n® 9.504/97, art. 39,

§ 6°).

8. Propaganda por outdoors, painel
eletrénico, backlight e similares

E proibida a utilizacdo de outdoors (Lei
n®9.504/97, art. 39, § 89). O TSE ja estabeleceu
que painel eletrénico, backlight ou similar
sdo classificados como outdoors, portanto,
caracterizam propaganda eleitoral irregular
(Res.-TSE n® 23.084 de 10.6.2009).

A propaganda eleitoral mediante outbus ou
busdoor é terminantemente proibida. Nao pode
ser veiculada em &nibus porque as empresas
de O6nibus sédo concessionarias de servigo
publico e elas sao proibidas de fazer doagédo em
dinheiro, ou estimavel em dinheiro, a partido ou
candidato (Res.-TSE n® 23.084 de 10.6.2009).

Igualmente proibida é a propaganda em
taxis, pois se enquadra na mesma situagao dos
6nibus.

8. Carreata, passeata e carro de som

E permitido realizar caminhada, carreata,
passeata ou usar carro de som que transite
pela cidade, divulgando jingles ou mensagens
de candidatos, até as vinte e duas horas do
dia que antecede a eleicao (Lei n® 9.504/97,
art. 39, § 99).

9. Propaganda na imprensa escrita

Até a antevéspera das eleicdes, sao
permitidas a divulgacéo paga e a reprodug¢ao na
Internet do jornal impresso de até dez anuncios
de propaganda eleitoral, por jornal, em datas
diversas, para cada candidato, no espago
maximo, por edicdo, de um oitavo de pagina
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de jornal padrao e de um quarto de pagina de
revista ou tabloide (Lei n® 9.504/97, art. 43).
Devera constar, de forma visivel, o valor pago
pelo anuncio (Lei n® 9.504/97, art. 43, § 19).

10. Propaganda assemelhada a

propaganda publica

E proibido, na propaganda eleitoral, o uso
de simbolos, frases ou imagens associados
ou semelhantes aos empregados por 6rgao
de governo, empresa publica ou sociedade de
economia mista (Lei n® 9.504/97, art. 40).

Fiscalizacao da propaganda

A fiscalizacao de propaganda eleitoral pode
ser feita por todos os cidadaos ou candidatos
que, se tiverem conhecimento da ocorréncia
de irregularidades, devem denunciar a Justica
Eleitoral ou ao Ministério Publico Eleitoral.

Os juizes eleitorais ou os juizes designados
pelos tribunais regionais eleitorais nos
municipios com mais de uma zona tém o poder
de policia para inibir qualquer pratica irregular
ou ilegal de propaganda eleitoral.

Direito de resposta

Direito de resposta é uma acéo que pode
ser proposta por candidatos, partidos ou
coligacdes que se achem ofendidos por frases,
palavras ou ideias que nao correspondam a
verdade.
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O direito de resposta nasce a partir das
convengdes para defesa de candidatos,
partidos ou coligacao atingidos, ainda que
de forma indireta, por conceito, imagem ou
afirmacao caluniosa, difamatoria, injuriosa
ou sabidamente inveridica, difundidos por
qualquer veiculo de comunicagédo social (Lei
n® 9.504/97, art. 58).

Ressalte-se que, no ambito eleitoral, esses
conceitos sdo um pouco relativizados. Por
exemplo: n&o cabe direito de resposta se a
propaganda tem foco em matéria jornalistica,
apenas noticiando conhecido episddio; se
em debate eleitoral forem utilizadas palavras
deselegantes que, no d&mbito da vida privada,
ofenderiam o interlocutor; se forem feitas
afirmacoes indelicadas e similares.

Na proxima revista eletronica, trataremos da
propaganda eleitoral no radio e na televiséo e
da propaganda no dia da eleicéo.
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