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Resumo: O artigo analisa a cobertura jornalistica do periodo eleitoral de 2006 e 2008,
nos jornais Diario do Norte, Folha de Londrina, Diario dos Campos, Gazeta do Povo e
Jornal da Manha. O objetivo do trabalho é verificar como estes veiculos de
comunicacdo trataram as noticias referentes a politica e aos demais temas abordados. A
metodologia utilizada para a realizacao da pesquisa é Analise de Conteido dos meses
que compreendem o periodo eleitoral (agosto, setembro e outubro). O presente paper
apresenta resultados parciais de uma pesquisa mais ampla realizada pelo grupo de
pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais”, da Universidade Estadual de Ponta Grossa e
“Comunicacao Politica e Opiniao Publica”, da Universidade Federal do Parana.
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Resumen: El articulo analiza la cobertura periodistica del periodo electoral de 2006 y
2008, en los periddicos Diario do Norte, Folha de Londrina, Diario dos Campos,
Gazeta do Povo e Jornal da Manha. El objetivo del trabajo es verificar como estos
vehiculos de comunicacién trataron las noticias referentes a la politica y a los demas
temas abordados. La metodologia utilizada para la realizaciéon de la investigacion es
Analisis de Contenido de los meses que comprenden el periodo electoral (agosto,
septiembre y octubre). El presente paper presenta resultados parciales de una
investigacion mas amplia realizada por el grupo de investigacion “Midia, Politica y
Actores Sociales”, de la Universida Estadual de Ponta Grossa y “Comunicacion Politica
y Opinion Puablica”, de la Universidade Federal do Parana.

Palabras-clave: Elecciones, periodismo politico, cobertura periodistica en Parana.

Abstract: The article analyzes the journalistic cover of the electoral period of 2006
and 2008, in the newspapers Diario do Norte, Folha de Londrina, Diario dos Campos,
Gazeta do Povo e Jornal da Manha. The objective is to verify how these vehicles of
mass communication work on news referents to the politics and others subjects related.
The methodology used for the achievement of the research is Analysis of Content within
the months that comprehend the electoral period (August, September and October).
The present paper presents partial results of a broader research carried out by the
group of research “Media, Political and Social Actors” of the Universidade Estadual de
Ponta Grossa and “Political Communication and Public Opinion” of the Universidade
Federal do Parana.
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INTRODUCAO

Este trabalho tem por objetivo analisar comparativamente a cobertura
jornalistica das disputas para as prefeituras municipais, realizadas durante o periodo
eleitoral de 2008, e a cobertura jornalistica do periodo eleitoral de 2006, durante a
campanha para governador do Estado do Parana. Para a anilise de 2008 foram
estudados os jornais Gazeta do Povo, Folha de Londrina, Diario do Norte, Diario dos
Campos e Jornal da Manha. Respectivamente localizados nos municipios de Curitiba —
capital do Estado, Londrina, Maringa e os dois tltimos de Ponta Grossa. J& para a
analise da producao jornalistica de 2006 foram estudados os periddicos Diario do
Norte, Folha de Londrina, Diario dos Campos e Gazeta do Povo.

Os jornais selecionados foram escolhidos por serem considerados os impressos
de maior veiculacdo nas suas respectivas cidades. Nao foram utilizados veiculos de
outras cidades, nesta pesquisa, porque os grupos de pesquisa da Universidade Estadual
de Ponta Grossa e da Universidade Federal do Parana se restringem a analisar os
impressos que veiculam em municipios com mais de 200 mil eleitores.

O jornal Didrio dos Campos — DC circula em Ponta Grossa e regiao dos
Campos Gerais do Parana. Foi fundado por Jacob Holzman, sob o titulo de “O
Progresso”, em 1907. O maior concorrente direto do DC é o Jornal da Manha — JM,
sendo que este foi fundado em 1954 e passou, em 2007, por uma ampla reforma
grafico/editorial. O JM integra o “Grupo Tribuna de Comunicagdo”. A Folha de
Londrina — FL é um jornal de circulagio local, na maior cidade do interior do Estado
(Londrina), conta com nove cadernos e circula todos os dias da semana, mantendo uma
sucursal em Curitiba. J& o Didrio do Norte — DN faz parte do grupo de comunicacao “O
Diario” que conta com a radio Cultura AM, Dflash, e Diario Online. A Gazeta do Povo —
GP existe desde 1919, quando Benjamim Lins fundou o jornal em Curitiba. Hoje é
considerado o maior jornal do estado do Paran4 em tiragem, e tem circulagao regional
— faz parte do Grupo RPC (Rede Paranaense de Comunicacdao) juntamente com o
Jornal de Londrina, Portal RPC, 98 FM e RPC TV.

O periodo da analise compreende os meses de agosto, setembro e outubro de
2006 e 0os mesmos meses de 2008, periodo considerado o oficial das campanhas
eleitorais. A analise do periodo eleitoral é importante, pois é necessario saber o qué os
meios de comunicacao de massa estao colocando em debate na esfera ptiblica, uma vez
que a partir dos temas que a midia aborda, o publico pode vir a discutir certos assuntos
e ao mesmo tempo silenciar outros de relevancia social (MCCOMBS E SHAW, 1972).
Além do mais, em sociedades democraticas nas quais se exigem a participacao dos

cidadaos nos processos decisorios, como é o caso das eleicoes, é imprescindivel a
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disponibilizacdo de informacdo aos eleitores, para que os mesmos possam tomar
decisoes e formar opinido a respeito dos atores sociais e dos acontecimentos.

A cobertura do periodo eleitoral tende a apresentar os candidatos envolvidos
nas disputas pelo poder, suas propostas e pontos que necessitam de atencdo dos
politicos para a melhoria do bem-estar dos eleitores como, por exemplo, a implantacgao
de politicas publicas. Como Luis Felipe Miguel reconhece “a midia é, nas sociedades
contemporaneas, o principal instrumento de difusdo das visdes de mundo e dos
projetos politicos; dito de outra forma é o local em que estdo expostas as diversas
representacoes do mundo social, associadas aos diversos grupos e interesses presentes
na sociedade” (MIGUEL, 2002, p. 6).

O artigo divide-se em trés partes. Na primeira faz-se uma breve introducao aos
conceitos e teorias utilizadas para embasar a pesquisa. No segundo item estdo os
resultados da pesquisa ou observacoes correspondentes aos mesmos. E, para finalizar,

apresentam-se as consideracoes finais sobre os resultados.
DISCUSSAO TEORICA

O papel desempenhado pelos meios de comunicacdo de massa no debate
publico depende de uma série de fatores, entre eles, o tipo de temas selecionados pelos
jornais para serem transformados em noticias e os atores sociais que ganham espago na
cobertura jornalistica. E possivel imaginar que os critérios de seleciio e hierarquizacio
adotados pelos jornalistas no momento em que definem quais temas e abordagens
ocuparao espacos privilegiados de visibilidade nos periédicos também interfere no
debate publico.

Levando em consideracao que a globalizacao tem unido as nacoes e derrubado
barreiras como as do tempo e espaco, facilitando assim que um acontecimento seja
noticiado em diversas partes do mundo, no mesmo instante, cresce a influéncia que a
midia3 tem na sociedade atual, principalmente por agir como “instrumento” de
publicizacdo de contetidos sociais. Para Mauro Wolf a “influéncia dos media é admitida
sem discussao, na medida em que ajudam a estruturar a imagem da realidade social, a
longo prazo, a organizar novos elementos da mesma imagem, a formar novas opinioes e
crencas” (WOLF, 2006, p. 143). Os meios de comunicacdo, ainda que nao tivessem
intencado, tém o poder de pautar os assuntos sobre o que o individuo deve pensar

(McCOMBS, 1997). Assim sendo, a noticia torna-se o instrumento através do qual

3 Midia é entendida nesse paper como “conjunto de meios de comunicagio existentes em uma area, ou
disponiveis para uma determinada estratégia de comunica¢do. Grafia aportuguesada da palavra latina
99

media, conforme é pronunciada em inglés. Media em latim é plural de médium, que significa ‘meio”.
(RABACA; BARBOSA, 2001, p. 490).
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grande parte da populacao se mantém informada e a utiliza como apoio para formar

uma opinido a respeito de fatos e pessoas publicas. Isso acontece porque

(...) o jornalismo tornou-se, pois, espaco publico de socializacdo dos
discursos particulares, para os confrontos de atualidade, em todos os
campos da atividade humana organizada sob a l6gica da competicao -
e isso se traduz, com particular intensidade, nos conflitos da politica,
dos negbcios, das idéias, da cultura, dos esportes e das crencas, que
recheiam o noticiario de cada dia (CHAPARRO, 2006, p. 33).

Entendendo desta forma, os media tornam-se o lugar no qual se desenvolvem
e sdo discutidos assuntos pertinentes a sociedade, tornando-se um espago publico.
Habermas (2003) define a esfera publica como aquela que é contraria a esfera do
privado, e é onde se incluem os atores politicos ou, entao, a midia que serve para que o
publico se comunique. Segundo Habermas, é somente a luz da esfera publica que os
assuntos e temas ganham liberdade e continuidade, pois é ali que os temas estao
visiveis a todos e estdo disponiveis para o debate. Ela designa o espaco no qual os
interesses, as vontades e as pretensoes dizem respeito a uma coletividade. Ja a esfera
privada é aquela esfera intima, da familia, na qual sao discutidos assuntos relativos a
subjetividade.

Dessa forma, os meios de comunicacdo auxiliam na formacdao da opiniao
publica e acabam por agendar os assuntos nos quais as pessoas vao pensar, mesmo que
essa nao seja a intencdo principal dos jornalistas (McCOMBS, 1997). Segundo a
hipotese de agenda-setting, os meios de comunicacdo podem pautar os debates
gerados na sociedade a partir do momento em que coloca certos temas em suas
péginas, na programacao televisiva, no radio ou na Internet. McCombs e Shaw (1997)
acreditam que, a médio e longo prazos, os media ajudam a estruturar a imagem da
realidade social, além de organizar os elementos dessa mesma imagem, e a formar
novas opinioes e crencas. Segundo Traquina (2001, p. 22), o estudioso McCombs
acredita que a “nocao bésica, primitiva de agendamento é um truismo”, porque caso os
meios de comunicacdo nao informem ao publico sobre os diversos temas e topicos de
um acontecimento, eles dificilmente existirdo na esfera publica, tendendo assim, a
permanecerem apenas na agenda pessoal dos envolvidos diretamente com o assunto.

Para Luis Felipe Miguel (2002, p. 11),

O impacto da definicdo da agenda pelos meios é perceptivel nao
apenas para o cidadao comum, que tende a identificar como mais
importantes as questoes destacadas pelos meios de comunicacio, mas
também no comportamento de lideres politicos e de funcionérios
publicos que se véem na obrigacdo de dar uma resposta aquelas
questoes.
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Os atores politicos contemporaneos utilizam-se dos meios de comunicacao
como instrumento de divulgacdo de campanha, com a intencdo de tornarem publico
seus planos, projetos, ideais, propostas, além da filosofia de seus partidos. Isso
acontece porque os meios de comunicacido de massa sao mediadores entre o piblico e o
fazer politica e, além disso, “estar na midia é estar na atualidade” (RODRIGUES, 2002,
p- 15). A fim de alcancarem esse objetivo os candidatos e demais integrantes da elite
politica fazem uso de veiculos de comunica¢do de massa como o radio, a televisao e os
impressos e “de fato, parece cada vez mais distante pensar uma eleicao sem a presenca,
acao e influéncia da midia” (GADINI, 2004, p. 16). Para Manin (1995), os politicos
atuais chegam ao poder por causa de suas aptidoes pessoais e experiéncia no uso dos
meios de comunicacdo de massa, e nao porque estdo préximos, ou porque sao
parecidos, com seu eleitorado.

Porém, nem tudo aquilo que acontece na sociedade torna-se noticia, pois
jornalistas e editores fazem uso de critérios de noticiabilidade, os quais funcionam
como categorias de selecdo. A noticiabilidade passa a ser entendida como um conceito
que explica quais fatos sociais possuem aspectos passiveis de se transformarem objeto
de atencao dos jornalistas e integrarem o noticiario. Nelson Traquina explica que €
possivel “definir o conceito de noticiabilidade como um conjunto de critérios e
operacoes que fornecem a aptiddo de merecer um tratamento jornalistico [...]”
(TRAQUINA, 2005, p. 63). Para Mario Erbolato (1985), os critérios mais significativos
sdo raridade, exclusividade, proximidade e interesse humano.

Como os jornalistas selecionam os temas que serdo noticiaveis, muitos
assuntos acabam ficando fora da agenda da midia, o que para a socidloga Elisabeth
Noélle-Neumann pode gerar uma espiral do siléncio. A ideia de espiral do siléncio parte
do pressuposto de que quando a pessoa se encontra em situacdo de instabilidade, e
precisa tomar partido para defender sua opinido, se o seu ponto de vista esta de acordo
com a opinido dominante tende a ser mais facil se manifestar, caso contrario, a
tendéncia é de que haja um silenciamento da opinido, pois percebendo que seu ponto
de vista nao é majoritario a pessoa fica menos segura e menos propensa a se expressar
(NOELLE-NEUMANN, 1995).

Além de analisar quando um tema aparece ou nao na midia, é necessario
verificar qual é a forma de tratamento que os jornalistas dao a reportagem, porque
existem diferentes meios de se retratar o mesmo acontecimento e isso influenciara a
maneira como o receptor assimilara a noticia. Segundo Mauro Porto (2000), existem
quatro enquadramentos nos quais podemos classificar as reportagens que sao corrida

de cavalos, personalista, teméatico e episddico. A corrida de cavalos diz respeito as
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reportagens que mostram avancos e retrocessos das pesquisas de opinido sobre a
campanha eleitoral. O enquadramento personalista faz um perfil detalhado de uma
personagem, geralmente candidato ao cargo politico disputado. O tematico é o que
mais interessa a pesquisa de cobertura jornalistica, porque sdo as reportagens que se
baseiam nas pesquisas, na interpretacao de um conjunto de dados e documentos. E, por
fim, o episddico indica uma descricao editorial mostrando o que acontece, mas nao
interpretando o assunto.

Observando os pontos e hipéteses tedricas apresentadas acima, o proximo
topico traz a metodologia de pesquisa utilizada, os principais resultados comparativos
entre o periodo eleitoral de 2006 e de 2008 e finaliza o trabalho com as consideracoes

finais.
RESULTADO COMPARATIVO DAS ELEICOES 2006 E 2008

A metodologia utilizada para a pesquisa é Anéalise de Contetido (AC). Segundo
Herscovitz (2007), a AC ja passou por reformulagoes, mas com o sentido que utilizamos
hoje nas pesquisas em comunica¢ao surgiu com Harold Laswell, em 1927. Para Martin
Bauer, a Andlise de Contetido é uma técnica que permite representar quantidades,
tipos, qualidades e distin¢oes na cobertura dos jornais, “capaz de produzir inferéncias
de um texto para seu contexto social, de maneira objetivada” (BAUER, 2003). Para
Galera e Conde (2005, p. 30), a “perspectiva quantitativa engloba uma série de técnicas
de investigacdo que pretende obter e medir dados sobre a realidade social” e, dessa
forma, seu enfoque é mais explicativo. J4 “o método qualitativo integra uma
informacao sobre os fendmenos sociais mais rica e profunda que aquela que se pode
obter com a técnica quantitativa”, assim, a anélise qualitativa é mais interpretativa e
subjetiva. (GALERA; CONDE, 2005, p. 31). Considera-se analise quantitativa, por
exemplo, o estudo do namero de entradas jornalisticas. J4 a anélise qualitativa refere-
se a classificacdo dos formatos e a visibilidade dos temas.

Através da Analise de Contetido, a pesquisa analisou 1.918 entradas
jornalisticas, ou seja, textos informativos ou opinativos que incluiam o nome de pelo
menos um candidato a prefeito dos municipios de Londrina, Ponta Grossa, Maringa e
Curitiba, durante o ano de 2008. Ja em 2006 foram estudadas 3.619 entradas durante
o periodo eleitoral para governador do estado do Parana. Durante o periodo eleitoral de
2006 os jornais deram grande atencao aos candidatos a governador do estado, pois em

trés meses de coleta de dados foram veiculadas mais de trés mil entradas jornalisticas.

re

13

OTOG "19S ‘T U ‘T 'JOA "BOIH[0J BIOUQI) Op BOIUOIIO[H BISIASY



ANA PAULA HEDLER

Tabela 1 — Formato das entradas

Chamada Charge Coluna Artigo

Indicador | primeira | Reportagem | infografico . "8 Editorial | Total
P . ~ assinada | assinado

pagina ilustracao
Diario do
Norte 31 90 54 114 4 o 293
Folha d
Lgn(;lri:a 2 311 32 264 o 150 759
Diario d
C::;::)sos 60 195 08 165 10 11 539
Gazeta do
Povo 46 559 355 748 16 304 2028
Total 139 1155 539 1201 30 465 3619

Fonte: Grupo de Pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais”, Universidade Estadual de Ponta
Grossa.

Na tabela 1 nota-se que o formato mais utilizado, no geral, foi a “Coluna
Assinada” e a “Reportagem”. Para o jornalismo, a “Coluna Assinada” tem um peso
grande, pois ela é um dos meios que mais pautam assuntos e, muitas vezes, é utilizada
por outros meios de comunicacdo, como a televisao e o radio, para apontar quais temas
tendem a ser relevantes e a puxar o debate publico. Sendo assim, pode-se dizer que,
principalmente, a Gazeta do Povo e o Diario do Norte consideram o periodo eleitoral
relevante para seu publico-alvo, pois foram os jornais que mais investiram na opinido
de seus colunistas acerca do tema. Isso nao significa dizer que os impressos Folha de
Londrina e Diario dos Campos nao deram atencao a opiniao do colunista, porque eles
também veicularam em grande parte “Colunas Assinadas”, mas preferiam em primeiro
lugar, as reportagens — que também sao relevantes para o debate publico, pois trazem
um aprofundamento da noticia, com a ajuda de pesquisa e dados que auxiliam o leitor a
formar opiniao sobre aquilo que se fala.

Os jornais investiram também na atracdo visual dos temas ao combinar
fotografia, desenho e texto. Para Lima Junior (2004), isso € importante, pois aquilo que
nao se consegue explicar apenas com o texto ou com a fotografia explica-se com os
infograficos. E os impressos aproveitaram essa vantagem explicativa de infogréaficos,
charges e ilustracoes (representaram 17,5% da cobertura da Gazeta do Povo, 18,18% das
entradas no Diario dos Campos, 18,43% no Diario do Norte, sendo que o jornal que
menos utilizou essa ferramenta foi a Folha de Londrina com 4,21%). Este jornal
priorizou, em terceiro lugar, a opinido do veiculo acerca dos temas considerados mais
importantes para os editores, pois o editorial teve destaque de 19,76% da cobertura
jornalistica do periodo.

Além de analisarmos qual é o formato que as noticias se encaixam precisamos
saber o local em que estas matérias estavam dispostas nas paginas dos jornais, pois
cada local na pagina tem um valor diferenciado que é calculado a partir da visibilidade

que da ao assunto. Assim, é importante salientar que nenhum tema é disposto de
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maneira aleatéria na pagina do jornal e isso faz com a pesquisa analise a posicao das

entradas.

Tabela 2 — Localizagdo das noticias nas paginas dos jornais

Indicadores Diario do Folha.de Diario dos Gazeta Total
Norte Londrina Campos do Povo

Pagina Inteira 8 0 2 13 23
Metade Superior 67 113 75 39 294
Metade Inferior 27 120 43 26 216
Metade Direita 0 10 0 17 27
Metade Esquerda 0 7 0 8 15
Quadrante Superior Direito 54 145 103 598 900
Quadrante Superior Esquerdo 66 111 143 661 981
Quadrante Inferior Direito 28 130 81 323 562
Quadrante Inferior Esquerdo 43 123 88 343 597
Total 293 759 539 2028 3619

Fonte: Grupo de Pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais”, Universidade Estadual de Ponta
Grossa.

A tabela 2 mostra que grande parte das noticias estava colocada nos
quadrantes superiores esquerdo e direito, respectivamente, pois das 3.619 entradas,
cerca de duas mil estavam na primeira dobra do pagina. A noticia na primeira dobra da
pagina do jornal é importante, porque ganha mais visibilidade ao estar alocada na parte
superior da pagina. As noticias maiores em centimetros quadrados geralmente estao
dispostas nela, resguardando a segunda dobra para notas e matérias menores. Os
jornais Diario do Norte, Diario dos Campos e Gazeta do Povo deram preferéncia ao
quadrante superior esquerdo, com 22,52%, 26,53% e 32,59% das noticias alocadas nele,
respectivamente. J4 a Folha de Londrina preferiu diagramar as noticias sobre os
candidatos no quadrante superior direito, ou seja, 19,10% das entradas estavam nele.

A posicao menos utilizada foi a metade da esquerda, porque apenas 0,41% das
noticias foram colocadas ali. Também foram poucas matérias de pagina inteira, visto
que esta posicdo representa 0,63% da cobertura jornalistica. Para que o tema ganhe
destaque de pagina inteira deve ser considerado pelos editores e jornalistas de grande
relevancia social e precisa se encaixar nos principais critérios de noticiabilidade, por
isso dificilmente noticias relacionadas ao mesmo tema ganharam esse espaco
frequentemente.

A terceira tabela traz os temas nos quais os candidatos ao cargo de governador
do estado estavam presentes. Percebe-se que em todos os jornais os candidatos, quando
apareciam nas paginas, estavam relacionados a “Campanha Eleitoral”, o que confirma a
hipotese de que os meios de comunicacdo de massa fazem uma cobertura mais

especifica sobre o tema de destaque do momento, que no caso era a disputa eleitoral.
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Tabela 3 — Tematica das entradas
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Diario Diario
rma o | potmae [ PGt [ coetn

Norte Campos
Campanha Eleitoral 272 476 493 1793 3034
Politico-institucional 10 201 18 130 359
Economia 1 9 2 24 36
Politica Social 4 7 3 23 37
Infra-estrutura e meio ambiente 1 18 5 14 38
Violéncia e seguranca 1 3 2 3 9
Etico-moral 1 5 8 20 34
Politica para Esporte, Cultura e Variedades 0 2 15 17
Politica Estadual, Nacional, Internacional 0 2 3 3 8
Outros 3 38 3 3 47
Total 203 759 539 2028 3619

Fonte: Grupo de Pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais”, Universidade Estadual de Ponta
Grossa.

Os indices de frequéncia deste tema nos impressos Diario do Norte (92,83%),
Folha de Londrina (62,71%), Diario dos Campos (91,46%) e Gazeta do Povo (88,41%)
demonstram a importancia que deram a cobertura especializada sobre a campanha dos
candidatos. Os percentuais do DC e do DN foram quase iguais (mais de 91%), ja na GP
essa percentagem também foi elevada (quase 90%). Sendo que o jornal que menos
falou sobre a “Campanha Eleitoral” foi a Folha de Londrina (pouco mais de 60%),
mesmo assim, trouxe bastantes noticias sobre o tema. Esta particularidade do jornal de
Londrina mostra que sua linha editorial também deu énfase ao “Politico-Institucional”,
ou seja, temas que tenham relacao com o governo de estado, municipio, ou federacao;
com o governador em exercicio, com a Camara dos Deputados e Senado; com a
Assembléia Estadual; Poder Judiciario; Partidos ou com outras institui¢oes politicas. O
que o torna um jornal com cobertura diferenciada dos demais em relacdo aos temas
trabalhados.

Além de verificar quais os temas nos quais os candidatos estavam presentes €
preciso saber qual o enquadramento que as reportagens se classificam, pois eles
indicaram como as noticias foram tratadas pelos jornalistas e editores. A tabela quatro
mostra que o jornal que mais trouxe reportagens foi a Gazeta do Povo, sendo que,
assim como os demais veiculos de comunicacdo, utilizou freqlientemente o
enquadramento “Episddico” (80%). Nesse enquadramento, a matéria restringe-se a
relatar os acontecimentos mais recentes da campanha, sem apresentar o enfoque
caracteristico dos outros trés enquadramentos. Sao noticias majoritariamente
descritivas, orientadas por acontecimentos que geram reacdes do publico,
desconsiderando aspectos mais amplos que envolvem esse evento. Trata-se do simples
relato de fatos ou de declaracoes de atores, candidatos ou nao, sobre fatos da

campanha.
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Tabela 4 — Enquadramento das Reportagens

Enquadramento Corrida de Personalista | Tematico | Episodico Total
Cavalos

Diario do Norte 9 (9,7%) 5 (5,4%) 0 79 (84,9%) 93 (100%)

Folha de Londrina 19 (6,8%) 7(2,5%) 14 (5,0%) | 238 (85,61%) | 278 (100%)

Diario dos Campos 38 (20,4%) 6 (3,2%) 22 (11,8%) | 120 (64,5%) 186 (100%)

Gazeta do Povo 23 (4,2%) 23 (4,2%) 63 (11,5%) 437 (80%) 546 (100%)

Fonte: Grupo de Pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais”, Universidade Estadual de Ponta
Grossa.

Ja o enquadramento “Tematico” — mais interessante para a pesquisa — nao foi
utilizado nenhuma vez pelo Didrio do Norte, apenas 5,03% pela Folha de Londrina,
11,82% pelo Diario dos Campos e 11,53% pela Gazeta do Povo. A reportagem com este
enquadramento procura interpretar as posicoes e as propostas dos candidatos sobre
aspectos substantivos da campanha, dando énfase as plataformas partidarias ou aos
programas apresentados para diferentes temas pelos candidatos. Ele tenta
contextualizar os assuntos da campanha eleitoral, abstraindo-se da prépria campanha,

por isso torna-se bastante interessante para a pesquisa.

Tabela 5 — Valéncia dos candidatos em Reportagens

Jornais Valéncia Roberto Osmar Dias | Flavio Arns Rubens Bueno
Requiao PMDB PDT PT PPS
Positivo 1(0,5%) o) 0 0
0, o, 0, 0,
Diario do Neutro 187 (93,96%) 169 (99,4%) 44 (97,7%) 64 (98,5%)
Norte Negativo 11 (5,52%) 1(0,6%) 1(2,3%) 1(1,5%)
Total 199 (100%) 170 (100%) 45 (100%) 65 (100%)
Positivo 20 (3,25%) 15 (3,06%) 1(0,7%) 5(2,7%)
0, 0, 0, 0,
Folha de Neutro 534 (86,97%) 451(92,22%) 130 (95,6%) 176 (94,6%)
Londrina Negativo 60 (9,77%) 23 (4,70%) 5(3,7%) 5 (2,7%)
Total 614 (100%) 489 (100%) 136 (100%) 186 (100%)
Positivo 133 (40,67%) 111 (36,51%) 16 (17,6%) 25 (25%)
o, o, 0, 0,
Diario dos Neutro 143 (43,73%) 180 (59,21%) 66 (72,5%) 66 (66%)
Campos Negativo 51 (15,59%) 13 (4,27%) 9 (9,9%) 9 (9%)
Total 327 (100%) 304 (100%) 91 (100%) 100 (100%)
Positivo 9(3,64%) 10 (4,6%) 0 0
o, 0, o, o,
Gazeta do Neutro 213 (86,23%) 195 (89, 86%) 2 (100%) 3 (100%)
Povo Negativo 25 (10,12%) 12 (5,52%) o) 0
Total 247 (100%) 217 (100%) 2 (100%) 3 (100%)

Fonte: Grupo de Pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais”, Universidade Estadual de Ponta
Grossa.

O candidato que mais apareceu nas paginas dos jornais foi Roberto Requiao
(PMDB) com 1.387 entradas nos quatro jornais. Uma das possiveis explicagcdes para o

numero de aparicoes é o fato de o candidato estar, aquele momento, no cargo de
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governador do Estado, portanto, ser responsavel pelo governo paranaense. O jornal que
mais veiculou a figura de Requido foi a Folha de Londrina, com 614 entradas. Pode-se
dizer que fez uma cobertura neutra, porque em 86,97% das matérias nao tendeu
positiva ou negativamente, assim como o jornal GP. Porém, a FL apresentou trés vezes
mais noticias negativas do que positivas quando falou sobre Requido. Dos quatro
impressos analisados, o Diario dos Campos foi aquele mais trouxe chamadas
jornalisticas negativas sobre Requido, com 51 (15,59%). Mas se somarmos as noticias
positivas com as neutras percebemos que no geral este candidato teve visibilidade
positiva, pois estes indices representam mais de 80% da cobertura do DC.

Osmar Dias (PDT) apareceu com mais frequéncia na Folha de Londrina (489
vezes) tendo uma visibilidade neutra (92,22%). Quanto as noticias negativas, esteve
presente em 0,58% no jornal DN, em 4,70% no FL, no DC 4,27% e no GP em 5,52%.
Quanto a imagem positiva, o impresso que mais veiculou positivamente sua imagem foi
o DC com 111 matérias ou 36,51%. Ja Flavio Arns (PT) foi o candidato que menos
apareceu nos quatro jornais, estando presente apenas 274 vezes nos trés meses, sendo
que quase 50% desta aparicao se concentrou no jornal Folha de Londrina e 33,21% no
Didrio dos Campos. A Gazeta do Povo foi o jornal que menos publicou reportagens
com a presenca de Flavio Arns (s6 fez isso duas vezes durante o periodo da campanha
eleitoral). Sua visibilidade foi basicamente neutra, pois nos jornais DN, FL e GP o
candidato apareceu mais de 95% em matérias com essa valéncia. S6 na cobertura do
Diario dos Campos o indice € um pouco diferente, porque ele estava presente em 72,5%
entradas neutras, 17,6% em matérias positivas e 9,0% em matérias negativas, o que
conferiu ao candidato uma imagem positiva. Rubens Bueno (PPS) também teve uma
visibilidade positiva, pois assim como Arns, nos jornais Didrio do Norte, Folha de
Londrina e Gazeta do Povo esteve presente em chamadas neutras mais de 95% das
vezes, e no Diario dos Campos esteve em 25% das positivas, 66% em neutras e apenas
9% em negativas. Bueno apareceu 354 vezes durante o periodo eleitoral, sendo que
52,54% das vezes estava na Folha de Londrina, 28,24% no Diario dos Campos, 0,84%
na Gazeta do Povo e 18,36% no Diario do Norte.

A partir da valéncia das reportagens, percebe-se que a Gazeta do Povo foi o
impresso que menos deu visibilidade para Flavio Arns e Rubens Bueno, concentrando
sua cobertura em Roberto Requido e Osmar Dias. Uma possivel explicacdo para este
fato é que Requido e Dias eram os principais concorrentes ao cargo. Sendo que a tltima
eleicao para governador do estado foi a disputa mais acirrada da histéria das elei¢des
para governador do estado do Parana: a diferenca entre os votos validos dos candidatos

Roberto Requido e Osmar Dias foi apenas de 0,2% no segundo turno.
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A Folha de Londrina centrou-se na imagem de Roberto Requido, aparecendo
em 80,8% das matérias publicadas nos trés meses (das 759 entradas coletadas ele
aparece em 614). Os jornais Didrio do Norte e Diario dos Campos cederam um espaco
mais equilibrado para Roberto Requido e Osmar Dias e Flavio Arns e Rubens Bueno.

Partindo para o estudo da cobertura das eleicoes de 2008, analisamos 1.918
entradas nos cinco jornais seguintes: Diario dos Campos, Jornal da Manha, Diario do

Norte, Folha de Londrina e Gazeta do Povo.

Tabela 6 — Formato das entradas nas eleicbes 2008

Indicadores | Chamada | Reportagem Charge Foto | Coluna Artigo Editorial | Total

primeira infografico assinada | assinado

pagina ilustraciao

Diario do 10 74 3 10 42 20 1 160
Norte
Folha de 3 105 0] 2 31 0] 3 144
Londrina
Diario dos 39 161 20 30 187 0 8 445
Campos
Jornal da 32 208 75 36 104 9 24 488
Manha
Gazeta do 26 242 57 100 248 6 0 679
Povo
Total 110 790 155 178 612 35 36 1916

Fonte: Grupo de Pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais”, Universidade Estadual de Ponta
Grossa.

Através da tabela 6 percebe-se que o formato mais utilizado pelos jornalistas
para falar dos candidatos a prefeitos dos municipios de Londrina, Ponta Grossa,
Maringa e Curitiba foi a “Reportagem” (41,23%), diferentemente das elei¢coes de 2006,
na qual o formato mais usado foi a “Coluna Assinada”. A reportagem é importante
porque analisa e interpreta o fato e € mais do que o simples relato jornalistico de uma
matéria. A “Coluna Assinada” também teve destaque na cobertura do periodo eleitoral
de 2008, ficando em segundo lugar no nimero de utilizacGes, ou seja, 31,94% da
cobertura.

No geral, o formato menos utilizado foi “Artigo Assinado” com 1,82% da
cobertura do periodo eleitoral. Ele é o espaco de opinido sobre algum tema do
momento, a pessoa que escreve nao necessita ser especialista naquele assunto como
acontece na coluna, mas o tema deve ser relevante. Pode-se afirmar que a cobertura da
Gazeta do Povo e do Diario dos Campos tenderam a ser semelhantes, o que aconteceu
também entre os jornais Folha de Londrina, Diario do Norte e Jornal da Manhda. Com
relacdo ao tema das matérias, o que mais apareceu durante a cobertura foi Campanha
Eleitoral (88,06%). Isso prova que os jornais veiculam noticias que tém relacdo com a

atualidade e com os periodos nas quais estdo inseridas, no caso ao periodo eleitoral.
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Todos os jornais deram atencao especial a campanha eleitoral, assim como aconteceu
nas elei¢oes de 2006.

Temas importantes para o debate publico e para a formagao da opinido publica
acerca das melhores propostas de politicas publicas dos candidatos foram pouco
abordados nos jornais paranaenses estudados, visto que Politicas Sociais, Infra-
Estrutura e Meio Ambiente, e Violéncia representaram apenas 2,8% de toda a
cobertura. A anélise dos formatos e dos temas veiculados mostra que os impressos tém
apresentado as mesmas tendéncias e padroes de cobertura, visto que nos cinco
periddicos o tema que mais apareceu foi Campanha Eleitoral e em segundo lugar foi
Politico-Institucional, exceto no Diario do Norte que deu visibilidade para Infra-

Estrutura e Meio Ambiente (11,72%).

Tabela 7 — Tematica das entradas

Diariodo | Folhade | Diariodos | Jornalda | Gazeta Total
TEMA Norte Londrina | Campos Manha do Povo

Campanha Eleitoral 127 122 406 449 585 1689
Politico-institucional 7 10 17 21 71 126
Economia o 5 1 1 7
Politica Social 2 1 4 12 24
Infra-estrutura e meio ambiente | 19 0 3 3 (0] 25
Violéncia e seguranca 1 1 0o (o} 4 6
Etico-moral 2 9 0 3 () 14
Politica para Esporte 0 0 2 0 1 3
Cultura e variedades o} o} 3 4 0 7
Politica Estadual, Nacional, 0 0 1 0 0 1
Internacional
Outros 1 0o 7 3 5 16
Total 162 144 445 488 679 1918

Fonte: Grupo de Pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais” (UEPG).

Também foi analisado o enquadramento das reportagens veiculadas durante o
periodo eleitoral de 2008 ,como era de se esperar, o enquadramento “Episodico” foi
aquele que teve mais presenca nas reportagens dos cinco jornais. Esse resultado era
esperado, pois como a rotina de producdo da noticia é agil e requer rapidez dos
jornalistas, as reportagens transmitidas por eles costumam ser mais descritivas do que
analiticas. Mas, isso nao significa que o reporter nao interprete os dados. De 800
reportagens produzidas nesse periodo, 482 representaram o enquadramento
“Episodico”, ou seja, 60,25% delas foram descricoes do andamento das campanhas dos
candidatos a prefeitos.

Os jornais trouxeram reportagens interpretativas, mas em menor escala. No
geral, as reportagens analiticas aparecem em segundo lugar em niimero de utilizacoes,
somando-se 21% do total. Tanto o Didrio dos Campos como o Jornal da Manha

utilizaram mais vezes a Corrida de Cavalos a interpretacdo dos dados. Isso porque de
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208 reportagens que o Jornal da Manha apresentou e das 161 que o Diario dos campos
publicou, respectivamente 32 (15,38%) e 29 (18,01%) delas foram sobre o andamento

das pesquisas de opinido.

Tabela 8 - Enquadramento das reportagens na cobertura de 2008

Corrida de
Enquadramento Cavalos Personalista | Tematico | Episdodico | Total
Diario do Norte 9 (11,8%) 6 (7,9%) 20 (26,3%) | 41(53,9%) 76 (100%)
Folha de Londrina 9 (7,9%) 13 (11,5%) 16 (14,1%) 75 (66,4%) 113 (100%)
Diario dos Campos 29 (18%) 8 (4,9%) 25 (15,5%) | 99 (61,4%) 161 (100%)
Jornal da Manha 32 (15,4%) 7(3,3%) 30 (14,4%) | 139 (66,8%) 208 (100%)
Gazeta do Povo 16 (6,6%) 21 (8,7%) 77 (31,8%) | 128 (52,9%) | 242 (100%)

Fonte: Grupo de Pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais” (UEPG).

Comparando o enquadramento utilizado na cobertura das elei¢cdes de 2006 e
das eleicoes de 2008, percebe-se que foram coberturas semelhantes, visto que em
ambas o “Episodico” foi o mais usado pelos reporteres e em segundo lugar ficou o
“Tematico”. A diferenca estd na quantidade de vezes a menos que foi usado o
“Episodico” em 2008, pois em 2006 ele praticamente predominou na cobertura,
atingindo quase 80%, e nas eleicoes de 2008 as variaveis ficaram em torno de 60,2%.

A partir do enquadramento é possivel perceber a linha editorial que os jornais
seguem, pois sao os editores que selecionam as tematicas que serao reportagens, mas
sao os reporteres que interpretam e transcrevem os fatos — por isso a pesquisa cruzou
dados do enquadramento dado as reportagens e os atores que nelas estavam
envolvidos.

Na tabela 9, o principal candidato ao cargo de prefeito de Ponta Grossa, Pedro
Wosgrau Filho (PSDB), quando apareceu em noticias sobre a campanha eleitoral, cerca
de 60% delas foram apenas descritivas, e aproximadamente 13% receberam maior
atencao dos jornalistas com o uso da interpretacao dos dados contidos na reportagem.
Seu concorrente, Sandro Alex (PPS), recebeu atencao especial na apuracao em mais de
15% das matérias, porém a presenc¢a macica estava nas reportagens apenas descritivas
(quase 60%). Percebe-se que os indices sao quase os mesmos em ambos candidatos, o
que mostra que o Diario dos Campos nao reforcou mais a noticia para um candidato do

que para outro.
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Tabela 9 - Enquadramento no Didrio dos Campos e atores politicos

Indicadores Temas
Enquadramentos | Campanha Politico Economia Cultura e
= _ Eleitoral Institucional Variedades
2 a g Corrida de Cavalos 28 (23,9%) 0 0 0
& 2gm Personalista 4 (3,4%) 0 0 0
% § & Tematico 15 (12,8%) 1(50%) 1 (100%) 0
&) Episodico 70 (59,8%) 1(50%) 0 1 (100%)
é Total 117 (100%) 2 (100%) 1 (100%) 1 (100%)
'E o § Corrida de Cavalos 26 (23,2%) 0 0 0
S| 5 & Personalista 3 (2,7%) 0 0 0
R 2% Tematico 17 (15,2%) 1(100%) 1(100%) )
©w ﬁ Episodico 66 (58,0%) 0 o o
Total 112 (100%) 1 (100%) 1 (100%) 0

Fonte: Grupo de Pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais” (UEPG).

A tabela 10 faz o mesmo cruzamento de candidatos, porém com jornal
diferente — Jornal da Manha. A relacao é parecida com a cobertura que o Didrio dos
Campos fez durante os trés meses, pois quando Wosgrau foi citado nas reportagens
sobre Campanha Eleitoral a cobertura dada foi, na maioria das vezes, apenas
descritivas (66%). Assim como quando Sandro Alex esteve presente nas reportagens do

mesmo tema, em 65% das vezes era apenas descritiva.

Tabela 10 - Enquadramentos no Jornal da Manhd e Atores Politicos

Indicadores Temas
Campanha Politico Politica | Infra-estrutura e

B~ Enquadramentos Eleitoral Institucional Social meio ambiente
- ag Corrida de Cavalos 30 (21,1%) 0 0 0
'ﬁ 37 Personalista 4 (2,8%) 0 0 o
& = & Tematico 14 (9,9%) 0 0 2 (100%)
= Episoédico 94 (66,2%) 5 (100%) 1(100%) 0
.g‘ Total 142 (100%) 5 (100%) 1(100%) 2 (100%)
) -
g o Corrida de Cavalos 27 (21,4%) 0 0 0
S = & Personalista 2 (1,6%) 0 0 0

= Tematico 14 (11,1%) 0 0 1(100%)

2 % Episodico 83 (65,9%) 2 (100%) 1 (100%) 0

Total 126 (100%) 2 (100%) 1(100%) 1(100%)

Fonte: Grupo de Pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais” (UEPG).

A maior diferenca entre o JM e o DC esta nos temas das reportagens, pois no
primeiro foi publicada uma reportagem sobre politicas sociais que relacionou os dois
principais candidatos, de caracteristica descritiva e outras duas matérias sobre a
infraestrutura e meio ambiente que trouxeram uma anilise mais critica, quando
Wosgrau (PSDB) e Sandro Alex (PPS) tiveram visibilidade. Mas no restante a cobertura

se fez parelha.
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Tabela 11 — Enquadramentos na Folha de Londrina e Atores Politicos

Indicadores Temas
= Campanha Politico Violéncia e
B Enquadramentos Eleitoral Institucional | Seguranca | Etico e Moral
« =Z‘ = Corrida de Cavalos 7 (13,7%) 0 0 0
E % E Personalista 3 (5,9%) 7 (100%) ) 0
'g 2= Tematico 11 (21,6%) 0 0 1(33,3%)
) pg Episddico 30 (58,8%) 0 1(100%) 2 (66,7%)
'j Total 51 (100%) 7 (100%) 1(100%) 3 (100%)
s =]
_g Los Corrida de Cavalos 9 (12%) 0 0 0
= g g Personalista 3 (4%) 0 0 0
= k) Temético 10 (13,3%) 0 0 1(14,3%)
é /M Episédico 53 (70,7%) 1(100%) 0 6 (85,7%)
Total 75 (100%) 1 (100%) 0 7 (100%)

Fonte: Grupo de Pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais” (UEPG).

No jornal de Londrina, quando Barbosa Neto (PDT) estava presente em
reportagens, elas tenderam a ser mais descritivas, assim como aconteceu com o0s
candidatos de Ponta Grossa. Cerca de 60% das reportagens sobre Campanha Eleitoral
eram descritivas. Algo interessante é que diferente dos candidatos anteriores, os
concorrentes Barbosa Neto (PDT) e Antonio Belinati (PP) estavam presentes em
reportagens sobre Etica e Moral, o que relaciona os dois candidatos a noticias sobre
desvio ou ma gestdo do dinheiro ptblico e corrupcao. Dois tercos das reportagens em
que Barbosa Neto estava presente eram descritivas e um terco mais aprofundada e com
maior critica sobre o tema. Antonio Belinati apareceu duas vezes mais em reportagens
sobre corrup¢dao do que seu concorrente, mas em apenas um sexto das reportagens,
houve critica aprofundada. Barbosa Neto estava presente também no tema Violéncia e
Seguranca, o que nao aconteceu com Antonio Belinati. Quando o assunto foi Politica
Institucional, Barbosa Neto esteve relacionado a sua opinido, seu comportamento e
perfil, diferente de Antonio Belinati que s6 apareceu uma vez em reportagem descritiva
e nao personalista. Na Folha de Londrina percebem-se algumas diferencas de
enquadramento temaéatico dependendo do candidato a prefeito que se fala, como € o
caso das reportagens sobre politica institucional que exploraram mais o
comportamento e a opinido de Barbosa Neto e as reportagens sobre corrupcdo que
mostraram de forma descritiva mais Belinati do que seu concorrente.

O jornal de Maringa, diferente do Didrio dos Campos e da Folha de Londrina,
trouxe o tema Politica Social quando noticiou sobre os dois candidatos a prefeito do
municipio com enquadramento “Tematico”. Isso significa que mesmo reportando
apenas uma vez o tema para cada candidato, a cobertura foi neutra, porque deu o
mesmo detalhamento de dados e explicacdo para os dois candidatos. O mesmo
aconteceu com o tema Infra-Estrutura Urbana e Meio Ambiente. Quando Silvio Barros

(PP) estava presente nas reportagens sobre Politica Institucional foi enfocada sua
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personalidade e opinido (66,7%) ja para Enio Verri (PT) a cobertura jornalistica foi
mais descritiva e com menos opinido do candidato, porque enfocou o enquadramento
Episodico (66,7%).

Tabela 12 - Enquadramentos no Diario do Norte e Atores Politicos

Indicadores Temas
E Campanha Politico Politica Infra-estl.'utura Outros
w nquadramentos Eleitoral Institucional Social € meio Temas
=) ambiente
E _ Corrida de 2 (7.7%) o o o o
) g Cavalos ’
o .E (= Personalista 1(3,8%) 2 (66,7%) 0 0 0
v = Tematico 4 (15,4%) 0 1 (100%) 1 (100%) 0
2 2 Episodico 19 (73,1%) 1(33,3%) 0 0 0
° Total 26 (100%) 3 (100%) 1 (100%) 1 (100%) o
<
) —_ -
= &= Corrida de o
:g & Cavalos 5 (11,6%) o o o o
E Personalista 1(2,3%) 0 0 0 (10:)%)
)
% Tematico 10 (23,3%) 1(33,3%) 1 (100%) 1 (100%) o
- Episddico 27 (62,8%) 2 (66,7%) 0 0 0
m 0, 0, 0, o, 1
Total 43 (100%) 3 (100%) 1 (100%) 1 (100%) (100%)

Fonte: Grupo de Pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais” (UEPG).

Com relacdo as reportagens sobre “Campanha Eleitoral”, Enio Verri apareceu
quase duas vezes mais que Silvio Barros, ou seja, os jornalistas tenderam a utilizar mais
o aprofundamento das noticias, fatos e dados quando Verri estava presente nas
noticias. A cobertura do DN tendeu mais para Enio Verri quando falou sobre a
Campanha Eleitoral, porque ele esteve presente mais vezes em reportagens
aprofundadas do que seu concorrente ao governo, porém quanto ao tema “Politica
Social” e “Infra-Estrutura Urbana e Meio Ambiente” equilibrou as abordagens.

Quando o tema era “Campanha Eleitoral”, a GP manteve equilibrada a
cobertura entre Beto Richa (PSDB) e Gleisi Hoffmann (PT), porque apresentou o tema
com o enquadramento “Episoédico” em 52,9% e 53,7% respectivamente. Quando o
assunto era “Politica Institucional” houve uma tendéncia do jornal a dar mais
visibilidade para Beto Richa, porque foram publicadas 29 matérias com ele, enquanto
com Gleisi foram apenas duas. Cabe lembrar que Beto Richa era prefeito da capital e
concorria a reeleicdo, o que pode explicar a maior visibilidade do candidato. Podemos
afirmar que Beto Richa teve mais espaco de visibilidade do que Gleisi Hoffmann,
porque ele apareceu no jornal mais vezes que ela e teve uma cobertura mais

aprofundada sobre “Campanha Eleitoral”.
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Tabela 13 - Enquadramentos na Gazeta do Povo e Atores Politicos

Indicadores Temas
Enquadramentos Campanha Politico Politica Social
o Eleitoral Institucional
'ﬁ Corrida de Cavalos 13 (10,7%) 0 0
g 2= Personalista 8 (6,6%) 0 0
g S a Tematico 36 (29,8%) 14 (48,3%) 2 (100%)
s | 28 Episodico 64 (52,9%) 15 (51,7%) 0
": m < Total 121 (100%) 29 (100%) 2 (100%)
-
% é Corrida de Cavalos 12 (12,6%) 0 (o}
o s Personalista 3 (3,2%) 0 0
Kz é _ Temético 29 (30,5%) 1(50%) 2 (100%)
Lo Episodico 51 (53,7%) 1(50%) 0
SES Total 95 (100%) 2 (100%) 2 (100%)

Fonte: Grupo de Pesquisa “Midia, Politica e Atores Sociais” (UEPG).

Ja quando o tema foi “Politica Social” os dois candidatos apareceram da
mesma maneira. Com isso, volta-se a afirmar que nem sempre a quantidade maior de
aparicoes nas paginas dos jornais € positiva para o candidato, o que nos leva a analisar

a maneira como este candidato esta presente nas reportagens.
CONSIDERACOES FINAIS

A partir da analise comparativa da cobertura jornalistica dos anos de 2006 e
2008, pode-se afirmar que, em periodos eleitorais, o jornalismo tende a dar maior
atencdo ao tema “Campanha Eleitoral”, esteja ele relacionado com campanhas
municipais ou estaduais, como foi o caso das eleicbes para governador do Estado do
Parana, em 2008. Isto comprova que os jornais veiculam noticias que tém relacao com
a atualidade e com os periodos nos quais estdo inseridos. Também percebe-se que
temas relevantes para o debate publico e para a formacdo da opinido puablica, muitas
vezes, sdo silenciados pelos impressos, como aconteceu em 2006 e 2008 com as
politicas publicas sociais, as quais tiveram baixa visibilidade.

Jornalistas e especialistas deram grande visibilidade aos politicos que
concorreram a cargos publicos nas eleicbes para prefeito e governador, durante o
periodo eleitoral, visto que publicaram, em 2006, mais de 35% da cobertura de maneira
opinativa e utilizando o formato “Coluna Assinada”, e mais de 30% da cobertura foi
aprofundada com a ajuda das reportagens. JA em 2008, aconteceu o inverso: os
reporteres investiram mais de 40% da cobertura jornalistica em reportagens, e cerca de

32% em espacos opinativos, como a “Coluna Assinada”. E necessario ressaltar este
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ponto, porque sao formatos considerados importantes nas paginas dos jornais, devido
ao seu poder de gerar debate e dar visibilidade a temas que podem a vir a ser pautados
por outros veiculos de comunicagao de massa, como a televisao e o radio, por exemplo.

A partir do enquadramento e da valéncia das reportagens podemos observar
que a cobertura jornalistica tendeu a ser equilibrada, mas conteve diferencas de
abordagem devido a linha editorial de cada veiculo — o que no geral nao prejudicou
nenhum candidato e nao tendeu favoravelmente a outro. Cerca de 90% das matérias
publicadas, em 2006, foram consideradas neutras, sendo que isto ajuda o leitor a
formar uma opinido a respeito do assunto abordado de maneira mais ‘objetiva’ e menos
tendenciosa. Quanto a valéncia das matérias, nota-se que o Didrio dos Campos é o
impresso que mais se diferenciou, pois se posicionou mais do que os outros jornais,
independentemente do candidato apresentado na noticia, deixando clara a diferenca
editorial em relacao aos demais.

Reitera-se a ideia de que nao basta estudar quais temas e atores sociais tém
visibilidade nas péaginas dos jornais, mas é necessario analisar como ¢é realizada essa
tematizacdo. E isso é possivel a partir do momento em que se avalia o enquadramento
tematico de reportagens e as valéncias das noticias nas quais os atores estao inseridos,
em conjunto com outros fatores que fazem parte da rotina de trabalho e producao
jornalistica, como a diagramacao de temas nas paginas dos jornais e o local ocupado
pelas noticias. Levando em consideracao todos esses aspectos, podemos afirmar que a
cobertura do periodo eleitoral de 2006 e 2008 foi equilibrada, nao tendenciosa e teve
como caracteristica marcante a semelhanca na apresentacdo do tema “Campanha

Eleitoral” entre os jornais estudados.
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