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Diferencas sociais e de
género nas intengoes de voto
para presidente em 2010

José Eustaquio Diniz Alves’

Este artigo busca relacionar a evolugéo das intencdes de voto com
a construgao politica das candidaturas a Presidéncia da Republica, per-
correndo uma linha do tempo com os principais fatos politicos que pos-
sibilitaram a reversao das tendéncias eleitorais de janeiro a setembro, os
fatores que impediram uma decisao no primeiro turno e os determinantes
do resultado final no segundo turno. Sera dado destaque para o diferen-
cial de intencdes de voto entre homens e mulheres e para as questdes de
género que perpassaram o debate eleitoral.

Como fonte de dados, foram utilizadas 63 pesquisas nacionais de inten-
cao de voto para a Presidéncia da Republica, sendo 45 no primeiro turno
e 18 no segundo, realizadas pelos quatro principais institutos de pesquisa
do pais (Datafolha, Ibope, Sensus e Vox Populi). Estas pesquisas possi-
bilitam tragar um quadro longitudinal das intencdes de voto ao longo do
ano, considerando-se as variaveis sexo, idade, educacao, renda e regiao.

O Brasil conseguiu dar um grande passo no processo de inclusao
feminina na politica, ao eleger a primeira mulher presidenta da Repubilica.
Mas esta novidade sé tera significado se o pais avangar no processo de
empoderamento das mulheres e na construgcao de relagbes de género
mais equitativas. Para tanto, é preciso avaliar como as questoes de género
foram tratadas e quais as licdes que podemos tirar deste processo eleitoral,
no sentido de possibilitar maior inclusdo das mulheres na politica e uma
sociedade com menores desigualdades entre os sexos.

“Doutor em Demografia pelo Cedeplar-UFMG e professor titular da Escola Nacional de Ciéncias
Estatisticas (Ence) do IBGE (jed_alves@yahoo.com.br).



A construcao das candidaturas presidenciais e as intenc6es de voto
no primeiro turno

Nas eleicbes presidenciais de 2010, houve nove candidatos, sendo
duas mulheres e sete homens. Do total de 101,6 milhdes de votos validos
do primeiro turno, 47,7 milhdes foram para Dilma Rousseff (PT), 33,1 mi-
Ihbes para José Serra (PSDB), 19,6 milhées para Marina Silva (PV), 886
mil para Plinio de Arruda Sampaio (PSOL), 89 mil para Eymael (PSDC),
84 mil para Zé Maria (PSTU), 58 mil para Levy Fidelix (PRTB), 39 mil para
Ivan Pinheiro (PCB) e 12 mil para Rui Costa Pimenta (PCO).

Dilma Rousseff e José Serra tiveram, respectivamente, 46,9% e 32,6%
dos votos. Segundo Melo (2010) e Limongi e Cortez (2010), este resultado
reflete uma estabilizacdo do sistema eleitoral brasileiro, pois PT e PSDB
langaram candidatos nas Ultimas seis eleigoes presidenciais e, nas Ultimas
cinco, conquistaram cerca de 80% dos votos validos, no primeiro turno.
Alves (2007) chama este processo de bipartidarismo de coalizao, pois o
PT e o PSDB costumam liderar coligacbes com uma pléiade de partidos
sem uma posicao ideoldgica definida.

Mas a grande novidade das eleicbes 2010 referiu-se aos 19,3% dos
votos da candidata Marina Silva, que fez carreira politica no movimento
sindical, no movimento ambientalista e no PT, mas disputou as eleicdes
pelo Partido Verde. Foi a primeira vez, desde 1994, que uma “terceira via”
ameacgou romper o dominio dos dois partidos (duopdlio) que tém hege-
monizado as eleicdes presidenciais.

O Grafico 1 mostra a evolugao das intencdes de voto das trés principais
candidaturas a Presidéncia da Republica, ao longo de 2010. Nota-se que,
no inicio do ano, o candidato do PSDB, José Serra, que, além de ter sido
ministro da Saude, j& havia disputado uma eleicao presidencial, em 2002,
e ocupava o cargo de governador do Estado de Sdo Paulo, tinha cerca de
40% das intencdes de voto. Dilma Rousseff, do PT, que ocupava o cargo
de ministra da Casa Civil do governo Lula (e nunca havia disputado uma
eleicdo), possuia cerca de 30% dos votos. Marina Silva, que se filiou ao
PV em 2009 e tinha mandato de senadora pelo Estado do Acre, detinha
pouco menos de 10% das intengcdes de voto. O percentual de pessoas
que declaravam votar branco, nulo, nenhum ou nao sabem em quem votar
(NBNNS) correspondia a pouco mais de 20% das intengdes de voto.

Os dados mostram que, de janeiro até meados de setembro, as in-
tencoes de voto em José Serra cairam progressivamente até um patamar
abaixo de 30% e em Dilma Rousseff subiram continuamente, até atingir 50%



do total. O crescimento da candidata do PT se deu a custa da diminuicao
dos votos do candidato do PSDB e dos votos das pessoas que estavam
“indecisas” no comeco da campanha. A candidata do PV manteve estabi-
lidade em torno de 10% dos votos até meados de setembro. Tudo indicava
que as eleicoes seriam decididas no dia 3 de outubro de 2010. Porém,
antes de verificar o que aconteceu nos ultimos 15 dias da campanha do
primeiro turno, vejamos como se deu a reversao das intencdes de votos
entre as duas principais candidaturas.

Grafico 1
Intencées de voto no primeiro turno para as trés principais candidaturas a Presidéncia
Brasil — janeiro-outubro de 2010
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Fonte: Institutos de Pesquisas Datafolha, Vox Populi, Ibope e Sensus (45 pesquisas de intengoes de voto).
Nota: NBNNS - votos nulos, brancos, nenhum e néo sabe.

No comeco de 2010, a disputa estava entre um candidato bastante
conhecido pelo publico em geral e uma candidata desconhecida do
eleitorado. Todavia, José Serra pertencia as forcas de oposicao, enquan-
to Dilma Rousseff representava as forcas governistas e a continuidade
de um governo que tinha excelente avaliacdo popular. Alguns analis-
tas politicos (COIMBRA, 2010; GUIMARAES, 2010) consideravam que
existia um desejo de continuidade tao forte que qualquer candidatura
governamental estava “condenada” a vencer. Porém, a experiéncia
internacional mostra que governos bem avaliados nao ganham auto-
maticamente eleicdes.

Entre janeiro e margo, a diferenga entre os dois principais pré-
-candidatos diminuiu um pouco, mas com José Serra mantendo a



dianteira. O dia 03 de abril foi a data final para a desincompatibilizacao,
pois os titulares de cargo no d&mbito do Poder Executivo precisam se
licenciar seis meses antes do pleito. Dilma deixou a Casa Civil em 31
de marco de 2010 e, em maio, ultrapassou Serra nas intencdes de voto
e manteve uma pequena vantagem até inicio de agosto. Entre meados
de agosto e meados de setembro, Dilma chegou a abrir uma vantagem
de mais de 20 pontos nas intencées de voto em relacdo ao candidato
José Serra. A seguir, sao listados dez fatos que ajudam a entender o
aumento das intengbes de voto em Dilma e o fortalecimento da coliga-
cao governamental.

1. Desejo de continuidade

A altissima popularidade do governo Lula favoreceu a candidata Dilma,
que, enquanto ministra da Casa Civil, era considerada o braco forte da
administragao federal. De fato, ap6s a crise dos anos 1980 — a chamada
década perdida — e da estagnacao dos anos 1990, a economia brasileira
passou por um processo de retomada do crescimento econdémico. O peri-
odo 2004-2008 é conhecido como o quinquénio virtuoso, pois a economia
brasileira voltou a crescer acima da média desde a redemocratizagao, com
reducdo da pobreza e das desigualdades. Embora tenha havido uma in-
terrupcao em 2009, o crescimento de 7,5% do PIB, em 2010, fez com que
a primeira década do século XXI fosse melhor do que as duas anteriores.

2. Ascenséao social e redugéo das desigualdades e da pobreza

O crescimento econdémico do pais no governo Lula (2002-2010) ficou
muito aquém daquele ocorrido durante o periodo do “milagre econémico”
(1968-1973), mas, enquanto este Ultimo se deu em um quadro de auséncia
de liberdades democraticas e com aumento das desigualdades econdmi-
cas e sociais, no governo Lula a expansao econdémica aconteceu com res-
peito ao Estado de Direito e com reducao das desigualdades econémicas,
sociais, raciais, de género, regionais, etc. O crescimento do emprego com
recuperacao do poder de compra do salario minimo possibilitou um gran-
de aumento da “classe média”. A expansao da cobertura da previdéncia
social e do Beneficio de Prestagdo Continuada (BPC) proporcionou maior
protecao social para as pessoas idosas. A ampliagao dos programas de
transferéncia de renda — por meio do Programa Bolsa Familia — resultou
na reducao da extrema pobreza. O retorno eleitoral junto ao eleitorado de
baixa renda (e sem fortes niveis de organizacao politica e social) tendia a
favorecer a candidata do governo.



3. O desempenho econémico do Nordeste

O Brasil vem passando por um processo de desconcentragao regio-
nal, desde pelo menos os anos 1980, com a perda relativa do peso dos
Estados do Rio de Janeiro e Sao Paulo. As Regides Centro-Oeste, Norte e
Nordeste tém apresentado maiores taxas de crescimento do que o Sudeste.
No periodo recente, entre 2003 e 2010, o Nordeste cresceu proporcional-
mente mais do que a economia nacional. Como mostra Bacelar (2009), as
politicas sociais do governo Lula beneficiaram, proporcionalmente, mais
o Nordeste. A valorizacdo cambial, que dificulta as exportagbes do Sul e
Sudeste, tende a impulsionar o crescimento da renda do Nordeste. Todos
estes fatores contribuem para a avaliagao positiva do governo federal, en-
fraquecem as candidaturas de oposi¢ao e possibilitam o bom desempenho
da candidata da situacao na regiao.

4. Consolidagdo da candidatura Dilma no PT

Dilma Rousseff militava no PDT do Rio Grande do Sul, atuando em
cargos técnicos da administragao governamental. Ela s se filiou ao Parti-
do dos Trabalhadores em 2001. Neste sentido, nao foi sem surpresa que
aconteceu sua indicacéo para a candidatura presidencial. Mas, mesmo
tendo um padrinho muito forte — o presidente Lula —, ela precisava conse-
guir o apoio do partido. Dois eventos foram fundamentais para a conso-
lidacdo da candidatura Dilma junto ao PT e ao eleitorado: o programa de
televisao do PT, em 13 de maio de 2011; e a convencgao oficial do PT, em
13 de junho, que oficializou a candidatura Dilma a Presidéncia. Estes dois
acontecimentos coincidem com o inicio da lideranga da corrida eleitoral,
com Dilma superando Serra nas intencdes de voto a partir de maio.

5. Saida de Ciro Gomes e apoio do PSB

O presidente Lula nunca acreditou na possibilidade de ter dois candida-
tos do bloco governista e atuou no sentido de possibilitar a desisténcia de
uma possivel candidatura presidencial do deputado Ciro Gomes. Mesmo
fazendo algumas criticas por ter sido preterido, os dados das pesquisas
mostram que as intenc¢des de voto de Dilma subiram depois que Ciro deixou
de ser potencial candidato a presidente. Além disso, o apoio do partido de
Ciro foi importante, pois 0 PSB contava com 27 deputados federais e quatro
governadores, além da presencga de Eduardo Campos, em Pernambuco,
e Cid Gomes, no Ceara, ambos com altos indices de popularidade e com
reais chances de vitéria consagradora no primeiro turno. A participagao



do PSB na coligacdo de Dilma foi importante para unificar a candidatura
do governo e identificar Dilma Rousseff como a Unica candidata apoiada
pelo presidente Lula.

6. Consolidagédo de uma forte coligagdo

Num pais com alta fragmentacéo partidaria, como o Brasil, uma politica
de alianga é fundamental para dar sustentacao as candidaturas e garantir
a governabilidade. O governo Lula conseguiu construir um arco de alian-
cas bastante amplo para viabilizar a candidatura Dilma. A construgcao da
coligagéo “Para o Brasil seguir mudando” envolveu a jun¢ao do PT, PMDB,
PR, PSB, PDT, PSC, PCdoB, PRB, PTN e PTC. Estes dez partidos possuiam
cerca de 60% dos deputados da Camara Federal e aproximadamente o
mesmo percentual de candidatos aos cargos proporcionais em 2010. A
prépria alianga entre PT e PMDB, os dois maiores partidos do pais, indi-
cando a candidata a presidente e o candidato a vice-presidéncia ja é um
fato inédito na histéria destes partidos, que sempre foram mais adversarios
do que aliados. O PT abriu mao de candidaturas majoritarias a diversos
governos estaduais em troca de apoio a candidatura presidencial e como
meio de aumentar as bancadas de deputados estaduais, federais e sena-
dores. Portanto, a politica de aliancas do PT foi mais efetiva do que a do
PSDB, que teve varios abalos com o DEM (e houve muito desgaste com o
processo que concluiu com a indicagao do candidato a vice-presidéncia,
indio da Costa). Evidentemente, esta ampla alianca, que viabilizou a uniao
de entidades como CUT e MST e figuras como Sarney e Collor, gerou ten-
sbes e embaralhou os objetivos programaticos. Mas em termos eleitorais,
a coligacao “Para o Brasil seguir mudando” apresentou-se como uma
alianca muito forte, ao contrario, por exemplo, da candidata Marina Silva,
do PV, que nao possuia aliados formais e carecia de recursos financeiros
e politicos para sustentar sua possivel ascensao.

7. Palanques estaduais

A coligagdo nacional foi articulada também no sentido de fortalecer
os palanques estaduais. Em Minas Gerais, o presidente Lula conseguiu
induzir o PT estadual a abrir mao de uma candidatura prépria ao governo
do Estado, para apoiar Hélio Costa, do PMDB, e ainda fazer com que o
ex-ministro Patrus Ananias concordasse em concorrer como vice na chapa
do PMDB, antigo desafeto do PT e dos setores progressistas do Estado.
Com o forte palanque estadual e o fato de a candidata Dilma ter nascido



em Belo Horizonte, nao foi dificil fazer uma virada em Minas Gerais, que
é um Estado decisivo nos resultados eleitorais e que representa uma sin-
tese do Brasil. Como j& disse o antropdélogo Darcy Ribeiro (1922-1997),
“Minas foi 0 n6 que atou o Brasil e fez dele uma coisa s6”. No Maranhéo,
o PT foi enquadrado no sentido de apoiar a familia Sarney, a despeito
da greve de fome de Manoel da Conceigéao, que é considerado uma das
mais importantes liderancas camponesas do Brasil e um dos fundadores
do PT. No Parana, o presidente Lula conseguiu neutralizar o eventual vice
de Serra, 0 senador Alvaro Dias, e montou um palanque forte para Dilma,
juntando Osmar Dias e o ex-governador Roberto Requido, entre outras
liderangas. Por outro lado, José Serra teve que procurar um vice junto ao
DEM e acabou protagonizando uma semana muito confusa e desgastante
com a escolha do deputado indio da Costa, do Rio de Janeiro. Também
no Rio de Janeiro Serra perdeu o apoio de um possivel vice-presidente, o
senador Francisco Dornelles, do PP (partido que no plano nacional ficou
neutro na coligagdo, mas apoia majoritariamente a candidata Dilma). No
terceiro colégio eleitoral do pais, o Estado do Rio, Serra ndo teve palanque
proprio e ficou muito atras nas pesquisas e nos resultados finais.

8. Recursos financeiros e tempo de propaganda gratuita

Dados de inicio de agosto ja indicavam que Dilma tinha recebido
doacbes de R$ 11,6 milhdes, duas vezes o que o presidente Luiz Inacio
Lula da Silva obteve na campanha pela reeleicao quatro anos antes (R$
5,7 milhdes), enquanto Serra terminou o primeiro més de campanha com
o valor de R$ 3,6 milhdes. Para a divulgagao das propostas, a candidata
do PT conseguiu 40% do total do tempo de TV destinado a propaganda
eleitoral dos postulantes ao Palacio do Planalto, que teve inicio em 17 de
agosto. A fatia foi 35% superior a que teve o tucano José Serra e repre-
senta fato inédito na histéria do PT, pois em nenhuma das cinco eleigoes
presidenciais, desde a redemocratizacao, o PT ocupou 0 maior espaco na
TV. O resultado foi uma grande subida de Dilma nas preferéncias de voto
do eleitorado, na segunda quinzena de agosto.

9. Apoio de importantes igrejas evangélicas

Em 1989, a Igreja Universal fez uma campanha radical contra o can-
didato Lula. Mas, em 2010, principalmente com a intermediacéo do bispo
Marcelo Crivela, a Igreja Universal passou a ser forte aliada da candidata do
PT. Em julho, Dilma Rousseff recebeu também o apoio de representantes



de 15 igrejas evangélicas. O pastor e deputado Manoel Ferreira (PR-RJ),
presidente de uma das maiores denominacdes pentecostais, a Assembleia
de Deus, do Ministério de Madureira, defendeu o voto em Dilma e agra-
deceu Lula pela lei que regulariza os templos erguidos em areas publicas
da Unido. Este apoio aconteceu a despeito do fato de a candidata Marina
ser evangélica da Assembleia de Deus. O apoio dos evangélicos era con-
siderado importante para conquistar uma parte do eleitorado feminino e
reduzir as diferencas que Dilma tinha neste segmento, pois as mulheres
sdo maioria dos filiados as igrejas pentecostais.

10. Apoio efetivo de Lula: carisma, bonapartismo, lulismo

A influéncia eleitoral de Lula tem sido superior a capacidade de mobi-
lizagao do PT para conquistar o eleitorado. Depois da crise do mensalao,
em 2005, Lula ficou ainda maior do que o PT. Segundo André Singer (2009),
professor da USP, ex-secretario de Imprensa e ex-porta-voz do governo
Luiz Inécio Lula da Silva, o “fenbmeno” Lula descolou-se do PT e criou
o lulismo, provocando um novo alinhamento social no pais. De acordo
com Singer, a classe média “alta” que apoiava o PT se afastou, mas Lula
conquistou o chamado subproletariado, que se transformou em ator po-
litico. O fato é que Lula criou uma base de apoio entre a populagao mais
pobre do Brasil, o que possibilitou uma certa “autonomia bonapartista”.
A comunicacao direta do presidente Lula com as massas fez com que a
candidata Dilma pudesse contar com uma base social ampla e que tendia
a votar nas forcas governamentais. Boa parte desta base social do lulismo
ainda aparecia como “indecisa” nas pesquisas, enquanto Dilma Rousseff
ainda era desconhecida para estes eleitores. Mas a campanha de Dilma
considerava que ela cresceria a medida que o eleitorado de baixa renda
definisse suas preferéncias, o que poderia aumentar as probabilidades de
as eleicdes serem definidas no primeiro turno.

Inteng6es de voto por segmentos sociodemograficos no primeiro turno

De modo geral, Dilma Rousseff perdia para José Serra em todos os
segmentos de eleitores, no inicio de 2010, segundo dados da pesquisa
do Instituto Datafolha. Apds a reversao das tendéncias ao longo do ano,
Dilma passou a frente em todos os segmentos em meados de setembro.
Contudo, apés o escandalo da Casa Civil, envolvendo a ex-ministra Ereni-
ce Guerra (substituta de Dilma), as intencdes de voto na candidata do PT
cairam, especialmente entre o eleitorado de maior renda e de maior nivel



educacional. Os Gréficos 2 a 5 mostram as intencées de voto de marco a
setembro, segundo pesquisas do Instituto Datafolha.

Em termos de faixa de renda, Dilma Rousseff manteve grande vanta-
gem entre a populagéo com rendimento familiar de 0 a 2 salarios minimos,
seguida pelo segmento de 2 a 5 salarios minimos e uma vantagem menor
entre o grupo de pessoas com renda de 5 a 10 salarios minimos. Isto quer
dizer que Dilma tinha grande apoio da populagdo mais pobre do pais,
enquanto José Serra ganhava somente entre aquela com renda acima de
10 salarios minimos.

Grafico 2
Diferenca de intencdes de voto no primeiro turno entre Dilma Rousseff e José Serra,

segundo faixa de renda familiar. Brasil — janeiro-outubro de 2010
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Fonte: Instituto de Pesquisas Datafolha (14 pesquisas de intences de voto).

No que se refere a escolaridade dos eleitores, Dilma teve mais apoio
entre os analfabetos e com ensino fundamental, seguidos por aqueles com
ensino médio, sendo que José Serra terminou o primeiro turno com maior
intencao de voto entre os eleitores com ensino superior.

Em termos geracionais, Dilma chegou ao final do primeiro turno com
vantagem em todos os grupos etarios, mas proporcionalmente maior na
faixa de 25 a 59 anos e menor entre os idosos.

Nas regides brasileiras, Dilma Rousseff manteve a primeira colocacao
no Nordeste durante todo o ano e chegou no inicio de outubro com quase
40 pontos de vantagem nessa regiao. O pior desempenho de Dilma ocorreu
no Sul, mas, ainda assim, a candidata do PT vencia em todas as regides.



30 Mulheres nas eleigdes 2010

Grafico 3
Diferenca de intencdes de voto no primeiro turno entre Dilma Rousseff e José Serra,
segundo escolaridade dos eleitores. Brasil — janeiro-outubro de 2010
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Fonte: Instituto de Pesquisas Datafolha (14 pesquisas de intengGes de voto).

Grafico 4
Diferenca de intengdes de voto no primeiro turno entre Dilma Rousseff e José Serra,
segundo grupos de idade dos eleitores. Brasil — janeiro-outubro de 2010
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Fonte: Instituto de Pesquisas Datafolha (14 pesquisas de intengdes de voto).



Grafico 5
Diferenca de intencées de voto no primeiro turno entre Dilma Rousseff e José Serra,

segundo regides. Brasil — janeiro-outubro 2010
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Fonte: Instituto de Pesquisas Datafolha (14 pesquisas de intences de voto).

Se Dilma Rousseff tivesse mantido os mesmos percentuais de intencdes
de voto alcangcados em meados de setembro de 2010, ela teria ganhado as
eleicdes no primeiro turno. Contudo, o escandalo de corrupgédo ocorrido na
Casa Civil, envolvendo a ministra Erenice Guerra,’ interrompeu a ascensao
de Dilma e afastou os eleitores de maior renda e mais escolaridade. Como
disse o coordenador da campanha de marketing, Joao Santana (2010), “O
caso Erenice foi 0 mais decisivo porque atuou, negativamente, de forma
dupla: reacendeu a lembranca do mensalao e implodiu, temporariamente,
a moldura mais simbdlica que estdvamos construindo da competéncia de
Dilma, no caso a Casa Civil. Por motivos ébvios, vinhamos ressaltando,
com grande énfase, a importancia da Casa Civil. Na cabeca das pessoas,
a Casa Civil estava se transformando numa espécie de gabinete paralelo
da presidéncia. E o escandalo Erenice abalou, justamente, esse alicerce”.

T A ex-ministra da Casa Civil, Erenice Guerra, foi envolvida em duas acusacoes: uma feita por uma
empresa de Campinas e publicada em reportagem no jornal Folha de S. Paulo (12/09/2011), de que
seu filho Israel cobrava dinheiro para obter liberagdo de empréstimo no BNDES (Banco Nacional
de Desenvolvimento Econémico e Social); e outra, segundo reportagem publicada na revista Veja
(11/09/2011), de que Erenice teria atuado para viabilizar negécios nos Correios intermediados por
uma empresa de consultoria de propriedade de seu outro filho. A demissdo de Erenice Guerra da
Casa Civil ocorreu no dia 16/09/2011.



A partir deste episodio, a candidatura Dilma se mostrou fragil e permi-
tiu a discussao de questoes religiosas e politicas. Os ultimos 15 dias de
campanha do primeiro turno eliminaram a possibilidade de a eleicéo ser
definida em 03 de outubro. Particularmente relevante para o desfecho do
primeiro turno foi a questao da descriminalizagdo do aborto. A candidatura
Dilma colocava o tema como um assunto de salde publica, enquanto a
candidatura Serra reforcava os argumentos religiosos e a candidatura Ma-
rina posicionava-se contra o aborto, mas propondo que qualquer alteragao
na legislagéo do tema fosse decidida por meio de um plebiscito.

Com o aumento das incertezas na Ultima semana da campanha do
primeiro turno, a candidatura Marina Silva praticamente dobrou de tama-
nho, passando de cerca de 10% para quase 20% das intencdes de votos.
A chamada “onda verde” significou que a candidata do PV havia crescido
entre as mulheres, entre o eleitorado preocupado com as questdes am-
bientais e entre algumas parcelas dos setores evangélicos da populacéo.
O comportamento do eleitorado feminino foi decisivo para levar as eleicoes
para um segundo turno, como sera visto na préxima secao deste artigo.

As diferencas de intencoes de votos entre homens e mulheres no
primeiro turno

Nao deixa de ser surpreendente que a candidata Dilma Rousseff tenha
tido maior apoio entre o eleitorado masculino do que entre o feminino
(Gréficos 6 e 7). Porém, este fato apenas repetiu as mesmas tendéncias
ocorridas nas eleicoes presidenciais em que Luiz Inacio Lula da Silva par-
ticipou, pois Lula sempre teve maior apoio entre os eleitores masculinos
e seu governo sempre foi mais bem avaliado pelos homens.

Nota-se que, no comeco de 2010, a diferenca nas intengdes de voto
entre Dilma Rousseff e José Serra, entre o eleitorado masculino, era
menor do que no eleitorado total, sendo que Dilma ultrapassou Serra
em maio e chegou a mais de 50% das intengbes de voto no inicio de
agosto. Apos o escandalo Erenice, Dilma perdeu um pouco de votos
entre os homens, mas chegou as vesperas da votagao do primeiro turno
com cerca de 51% dos votos totais e 55% dos votos validos. José Serra
apresentou pequena recuperacao — ficando com cerca de 27% dos votos
totais (29% dos votos validos) — e Marina Silva ficou com cerca de 14%
dos votos totais (16% dos votos validos). Mesmo considerando-se que
os diversos institutos de pesquisa nao captaram todo o crescimento da
candidata do Partido Verde, os dados sugerem que Dilma Rousseff teria



ganhado as elei¢bes no primeiro turno se fosse levado em conta apenas
o eleitorado masculino.

Grafico 6
Intencées de voto do eleitorado masculino no primeiro turno para as trés principais
candidaturas a Presidéncia. Brasil — janeiro-outubro de 2010
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Fonte: Institutos de Pesquisas Datafolha, Vox Populi, Ibope e Sensus (45 pesquisas de intengdes de voto).
Nota: NBNNS — votos nulos, brancos, nenhum e nao sabe.

O desempenho de Dilma Rousseff foi pior entre o eleitorado feminino
(Grafico 7). No comecgo de 2010, a diferenga em relagao ao candidato do
PSDB estava em torno de 15 pontos, sendo que Dilma s6 ultrapassou
José Serra em agosto e ndo chegou a atingir 50% dos votos totais entre
as mulheres. Apos o escandalo Erenice, a perda de intengdes de voto de
Dilma foi maior entre as mulheres e ela chegou a véspera da votacdo do
primeiro turno com 43% dos votos totais, ou 47% dos votos validos. Em
meados de setembro, Dilma teria ganhado as eleicdes no primeiro turno
também entre o eleitorado feminino. Mas o crescimento das intengdes de
voto em Marina Silva entre as mulheres foi o principal motivo que adiou a
vitéria de Dilma. O resultado final, em 03 de outubro, evidenciou que foi
o eleitorado feminino que jogou as eleigdes para o segundo turno, pois
Dilma tinha uma diferenca de cerca de 8 pontos entre as inten¢des de voto
de homens e mulheres (sendo que ela precisa de apenas 3,1% dos votos
para decidir as eleicdes em 03 de outubro).



Grafico 7
Intencodes de voto do eleitorado feminino no primeiro turno para as trés principais
candidaturas a Presidéncia. Brasil — janeiro-outubro de 2010

Em %

60,0
50,0
40,0 - 24
*
30,04
A KX
20,0
10,0 4
0,0
O O O O O O O O O O OO O O 0O O O o o oo oo o o o o o
2222222222222 EEEEES
Lo s o o e S S S S sl el s e S S S
— r— T NN AN AN O MO M T T 000N 0O O O NN DN 00 0 0o oo o
L2229 9922200222222
N W1 0N I < < © © © 10 I W0 W0 W Ww S ¢ < < < T 0o oo o ooy
O ~ N O M NN O ~ NN O~ NN O~ AN O~ NN O~ NN O~ NN O+~ AN O
* Serra ADilma Marina x NBNNS

—3 por. Méd. Mév. (Serra) -----3 por. Méd. Mov. (Dilma) 3 por. Méd. Mév. (Marina) ——3 por. Méd. Mov. (NBNNS)
Fonte: Institutos de Pesquisas Datafolha, Vox Populi, Ibope e Sensus (45 pesquisas de intengoes de voto).
Nota: NBNNS — votos nulos, brancos, nenhum e nao sabe.

O Grafico 8 resume as intencoes de voto, no primeiro turno, para as
trés principais candidaturas a Presidéncia no eleitorado total (barras)
e o calculo dos votos validos (linhas) para os eleitorados masculino e
feminino. Nota-se que Dilma manteve margem maior de votos entre os
homens, enquanto Serra e Marina sempre tiveram mais votos entre as
mulheres.



Diferengas sociais e de género nas intencées de voto para presidente em 2010 35

Grafico 8
Intengdes de votos validos no primeiro turno para as trés principais candidaturas a
Presidéncia, segundo eleitorado total e por sexo. Brasil — janeiro-outubro de 2010
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As intengoes de voto e a disputa eleitoral no segundo turno

As pesquisas de intencdes de voto mostram que as diferencas entre
Dilma e Serra, que estavam na faixa de 20 pontos no final do primeiro
turno, cairam para cerca de 8 pontos no inicio do segundo turno (Gra-
fico 9). Isto quer dizer que uma parcela maior do eleitorado de Marina
Silva migrou para o candidato do PSDB. A diferenca era maior entre
o eleitorado masculino, enquanto entre as mulheres a situacao era de
empate técnico.

No inicio do segundo turno, a candidatura Dilma Rousseff teve
dificuldade para conquistar o eleitorado feminino, os mais escolariza-
dos, os segmentos evangélicos e os eleitores mais jovens e os mais
idosos. Mas, no decorrer da campanha em outubro, a candidata do
PT recuperou terreno e obteve, entre 0s 99,4 milhdes de votos validos
em 31/10/2010, 55,7 milhdes (56,05% do total), contra 43,7 milhdes
(43,95%) de José Serra.

70,0

60,0

50,0

30,0

20,0

10,0

0,0



Grafico 9
Intengdes de votos vélidos no segundo turno para as duas candidaturas a Presidéncia,
segundo sexo dos eleitores. Brasil — outubro de 2010
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Fonte: Institutos de Pesquisas Datafolha, Vox Populi, Ibope e Sensus (18 pesquisas de intengdes de voto).

Os Gréficos 10 a 14 mostram os dados sobre intengdes de voto, no
segundo turno, das pesquisas do Instituto Datafolha. Em termos de renda,
Dilma comecou o segundo turno com vantagem entre as camadas mais
pobres da sociedade, especialmente entre as pessoas com 0 a 2 salarios
minimos de renda familiar. Como visto anteriormente, a candidata do PT
teve apoio do presidente Lula, que gozava de alto indice de popularidade
entre a populacao de mais baixa renda do pais. Durante a campanha elei-
toral, ficou claro que o presidente conseguiu transferir grande parte deste
prestigio para a sua candidata e ex-ministra. Em termos de escolaridade
dos eleitores, a candidata Dilma Rousseff manteve grande vantagem, no
segundo turno, entre aqueles com até ensino fundamental e comecou o
més de outubro perdendo entre o eleitorado com ensino médio, mas depois
se recuperou. Porém, entre as pessoas com ensino superior, a vantagem
permaneceu a favor de José Serrra, que manteve maiores intencoes de
voto entre o eleitorado de maior renda e maior escolaridade.

Quanto a faixa etaria dos eleitores, Dilma obteve maiores intencdes de
voto em todos os grupos etarios, mas especialmente entre os adultos de 25
a 59 anos. Entre os jovens e os idosos, o0 desempenho da candidata do PT
foi menor, indicando uma dificuldade para atingir as geracées mais novas,
que estdo buscando entrar no mercado de trabalho, bem como as mais
idosas que, em sua maioria, ja sairam da atividade econémica.
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Grafico 10
Diferenca de intencdes de voto no segundo turno entre Dilma Rousseff e José Serra,
segundo niveis de renda dos eleitores. Brasil — outubro de 2010
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Fonte: Instituto de Pesquisas Datafolha (seis pesquisas de intengoes de voto).

Grafico 11
Diferenca de intencdes de voto no segundo turno entre Dilma Rousseff e José Serra,

segundo escolaridade dos eleitores. Brasil — outubro de 2010
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Fonte: Instituto de Pesquisas Datafolha (seis pesquisas de intengdes de voto).



Grafico 12
Diferenca de intengdes de voto no segundo turno entre Dilma Rousseff e José Serra,
segundo grupos de idade dos eleitores. Brasil — outubro de 2010
Em %

18,0
16,0 1

14,0 4
12,0 1
10,0 1
8,0 1
6,0
4,0
2,0 1
0,0

2,0

08 out. 14/15 out. 21 out. 26 out. 28 out. 30 out.
W 16-24 anos M 25-34 anos M 35-44 anos 45-59 anos 60 anos e mais
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Nas regides brasileiras, Dilma Rousseff comecou o segundo turno
perdendo no Sul, Sudeste e Norte/Centro-Oeste. Porém, ao longo de
outubro, ela se recuperou e passou a frente nas intencoes de voto no
Sudeste e Norte/Centro-Oeste. Durante todo o periodo, a candidata do PT
manteve uma vantagem muito ampla nas intencdes de voto do Nordeste
e uma pequena desvantagem no Sul. Entretanto, os resultados de 31/10
mostraram que José Serra venceu no Parana e em Santa Catarina e Dilma
ganhou no Rio Grande do Sul, Estado onde o PT venceu a disputa para o
governo estadual, o que reforga a relacdo entre uma forte base local e a
vitéria na disputa presidencial.

Em termos de filiacao religiosa do eleitorado, José Serra comecgou
outubro em vantagem entre os evangélicos tradicionais e pentecostais e
os espiritas/kardecistas, enquanto Dilma Rousseff tinha a preferéncia dos
catolicos e daqueles que se declararam sem religiao. Mas nas vésperas
da votagdo do segundo turno, Dilma Rousseff ja apresentava vantagem
também entre os evangélicos pentecostais, estava empatada entre os
evangélicos tradicionais (ndo-pentecostais) e s6 perdia entre os espiritas/
kardecistas.



Diferengas sociais e de género nas intencées de voto para presidente em 2010 39

Grafico 13
Diferenca de intencées de voto no primeiro turno entre Dilma Rousseff e José Serra,
segundo regides. Brasil — outubro de 2010
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Fonte: Instituto de Pesquisas Datafolha (seis pesquisas de intengoes de voto).

Grafico 14
Diferenca de intencées de voto no primeiro turno entre Dilma Rousseff e José Serra,
segundo filiages religiosas dos eleitores. Brasil — outubro de 2010

V)
200 £M%

15,0 1
10,0 1

5,0

0,0
5,0 1
-10,0
-15,0
-20,0

08 out. 14/15 out. 21 out. 26 out. 28 out. 30 out.

M Catdlica Il Evangélica pentecostal M Evangélica ndo pentecostal
Espirita Kardecista ¥ Nao tem religiao

Fonte: Instituto de Pesquisas Datafolha (seis pesquisas de intengoes de voto).



Mulheres eleitoras: indecisas, exigentes ou excluidas?

Uma tendéncia recorrente nas eleicoes presidenciais do Brasil,
durante a Nova Republica, é o maior percentual, entre as mulheres, de
intencdes de votos brancos, nulos, nenhum e ndo sabe. As pesquisas
eleitorais mostram que tal comportamento também ocorreu nas elei-
cOes de 2010. Isto que dizer que as mulheres sdo menos propensas
a definir o voto nas candidaturas presidenciais, pelo menos antes da
data final para se registrar o voto na urna. O Gréafico 15 mostra que,
tanto no primeiro quanto no segundo turnos, existia maior “indefinicao”
do voto feminino.

Alguns politicos e analistas interpretam este fendbmeno como parte
de um processo de fraqueza feminina, pois as mulheres seriam mais
indecisas e, de certa forma, alienadas da politica. Elas acompanhariam
menos os noticiarios politicos e tenderiam a seguir os homens (pais,
maridos, colegas de trabalho, vizinhos, liderangas locais, etc.) na hora
de definir o voto. Por isso, elas estariam sempre atrds no processo de
definicdo do voto e apresentariam maiores taxas de indecisdo. Dessa
forma, a candidatura que conquistasse os homens levaria as mulheres
a reboque.

Grafico 15
Intencdes de voto nulo, branco, nenhum e nao sabe, no primeiro e segundo turnos,
segundo sexo dos eleitores. Brasil — janeiro-outubro de 2010
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Contudo, a analise dos dados e o contexto de desigualdades de
género no Brasil possibilitam outras interpretacées. Em vez de indecisas,
as mulheres seriam mais exigéntes e gostariam de conhecer melhor as
candidaturas. Da mesma forma que as mulheres sdo consumidoras mais
exigentes e cuidadosas, elas s6 definem o voto quando sao convencidas
das qualidades pessoais e programaticas das candidaturas.

Outra interpretacao estaria relacionada com a exclusao feminina da
politica. Neste caso, a recusa em definir o voto com rapidez pode ser en-
tendida como uma reacao feminina ao fato de a maioria das mulheres estar
alijada dos cargos de direcao dos partidos e do governo. Pode ser uma
reacao também a linguagem da politica, que é muito machista e dominada
por um discurso falocéntrico, que privilegia a agenda masculina (ALVES,
2005). Desta perspectiva, as mulheres resistem em definir 0 voto em fun-
cao do seu alijamento do processo politico e da falta de uma lideranca
que seja capaz de tocar o0 “coracéo e a mente” do eleitorado feminino. Ao
contrario de indecisas, as mulheres, na realidade, seriam mais exigentes
€ nao seguiriam integralmente o caminho apontado pelos homens. Um
exemplo de como as mulheres sao alijadas da politica pode ser ilustrado
pelo baixo nimero de mulheres nas direcoes dos partidos e pela pouca
divulgagcao dos temas relacionados as desigualdades de género nos
programas eleitorais e no cotidiano das praticas politicas. Além disso, os
constantes escandalos de corrupcao e a ma-gestao da coisa publica afas-
tam o interesse das pessoas, em geral, e das mulheres, em particular, com
0 acompanhamento das a¢cdes governamentais e o processo legislativo.

Dessa forma, ndo é de se surpreender com o fato de as mulheres
apresentarem menor interesse na politica; esta politica tal como é feita hoje
no Brasil. De fato, as mulheres sdo excluidas das instancias de decisao
dos partidos e dos espacos do poder e depois sao acusadas de serem
eleitoras alienadas da politica e incapazes de definir o voto com rapidez
e antecedéncia.

Diferencas nas inten¢coes de voto masculino e feminino e o debate
das questoes de género

Como visto nos dados de intengcdes de voto, a candidata Dilma
Rousseff manteve melhor desempenho no eleitorado masculino do que
no feminino. Ja José Serra e Marina Silva apresentaram melhor resultado
entre as mulheres. Esta diferencga foi responsavel pela existéncia do se-
gundo turno nas eleicdes presidenciais de 2010, da mesma forma como



tinha ocorrido nas eleicdes de 2002 e 2006 (ALVES, 2010). Contudo,
cabe novamente o registro de que a candidata do PT venceu as elei¢coes
tanto entre os homens quanto entre as mulheres, mas com uma margem
maior entre 0s primeiros.

O Grafico 16 mostra que, de janeiro até o comeco de agosto, Dilma
Rousseff tinha entre 8 e 10 pontos de vantagem entre o eleitorado mas-
culino, em relagdo as intengoes de voto das mulheres. Com o inicio do
horario eleitoral, esta diferenca caiu para algo entre 5 e 6 pontos. Mas apos
o escandalo Erenice, a diferenca voltou para a casa dos 8 pontos até o fim
do primeiro turno. Ja no segundo turno, a diferenca de intencdes de voto,
segundo o sexo do eleitorado, variou de 6 a 10 pontos, mas chegou no
final de agosto com algo em torno de 5 a 6 pontos.

Grafico 16
Diferenca de intencées de voto de Dilma Rousseff entre os eleitores masculinos e
femininos, segundo turnos. Brasil — janeiro-outubro de 2010
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Fonte: Institutos de Pesquisa Datafolha, Vox Populi, Ibope e Sensus (63 pesquisas de intengoes de voto).

Uma interpretacao apressada destes dados poderia sugerir que as mu-
Iheres sao mais conservadoras e nao votam em candidaturas de esquerda e
em candidaturas femininas (“mulher ndo vota em mulher”). Inglehart (1977)
mostra que, no periodo pés-Segunda Guerra Mundial, existia uma tendén-
cia de as mulheres votarem mais a direita do espectro politico nos paises
ocidentais, mas isso mudou a medida que as sociedades foram elevando
seus padrdes de consumo e bem-estar. Em trabalho mais recente, Inglehart



e Norris (2000) examinam dados de 60 paises, a partir da pesquisa World
Values Surveys, e mostram uma tendéncia de as mulheres se moverem a
esquerda do espectro politico, realinhando politicamente as intencdes de
voto com o eleitorado masculino.

As eleicoes de 2010, no Brasil, podem ser classificadas como as elei-
¢bes mais femininas na histéria do Brasil. O nUmero de mulheres candida-
tas a deputadas estaduais e federais bateu todos os recordes histéricos.
Também nao existem indicacbes de que as mulheres, em bloco, tenham
apresentado um voto mais conservador. As duas candidaturas femininas,
que concorreram com os sete homens ao cargo de presidente da Repu-
blica, tiveram dois tercos dos votos no primeiro turno, mostrando que o
eleitorado, em sua maioria, ndo discrimina as mulheres e que a maior parte
do eleitorado feminino votou em uma mulher para a Presidéncia.

Consideracoes finais

Em 2010, o Brasil elegeu uma mulher para a Presidéncia da Republica.
Este fato histérico aconteceu 78 anos apds a conquista do direito de voto
feminino, em 1932. A chegada de uma mulher no topo do Poder Executivo
contrasta com a baixa participacdo feminina no Poder Legislativo no pais.
Com a vitéria de Dilma Rousseff, o Brasil entrou para o clube dos 17 paises
que atualmente possuem mulheres presidentas ou primeiras-ministras,
ao mesmo tempo em que ocupa uma incdmoda 1402 posigao no ranking
mundial de representacao feminina nas Camaras de Deputados.

A chegada de uma mulher na chefia do Palacio do Planalto significa
uma inclusao real de género, marcando um rompimento com o “clube do
bolinha” que caracterizou a galeria dos dirigentes maximos da Republica.
Em termos simbdlicos, a vitéria de Dilma passa a seguinte mensagem para
a populacéo do Brasil e do mundo: “Sim, a mulher pode”. As meninas das
novas geracoes vao perceber que os espacos de poder ndo sdo lugares
exclusivos do sexo masculino. Uma mulher na Presidéncia é também uma
forma de reconhecimento da importancia feminina na sociedade, pois
as mulheres sao mais de 50% da populacao e do eleitorado brasileiro,
possuem em média maior escolaridade do que os homens, vivem por
mais tempo, sdo maioria na populagcdo economicamente ativa com mais
de 11 anos de estudo e também entre os beneficiarios da previdéncia
social (aposentados + pensionistas) e trabalham mais horas por dia
quando se somam o trabalho remunerado e as atividades domésticas
nao-remuneradas.



Mas a vitéria de Dilma Rousseff nao foi uma conquista do movimen-
to feminista organizado em termos de entidades independentes e com
uma clara proposta politica de equidade de género. Sua vitéria se deu
pela posicao que ocupou nos dois governos anteriores e pela indicacéo
como candidata do PT, encabegando uma ampla coligagao partidaria. O
crescimento da candidatura da ex-ministra da Casa Civil foi um processo
que se acentuou a partir da desincompatibilizacdo do cargo ministerial,
em 31 de marco, da desisténcia da candidatura de Ciro Gomes, no final
de abril, da propaganda eleitoral do PT, em 13 de maio, do lancamento
oficial da candidatura na convencgao do PT, em 13 de junho, da formali-
zagao da coligacéo “Para o Brasil seguir mudando”, em final de junho,
do inicio da campanha oficial, em 06 de julho, com a realizacao de comi-
cios e propagandas pela Internet, e do comeco da propaganda eleitoral
gratuita no radio e televisao.

O esforco da campanha de marketing foi identificar Dilma Rousseff
com o governo federal, que possuia altos indices de aprovacao popular.
Exatamente por isso, Dilma herdou boa parte do eleitorado do ex-presidente
Lula, eleitorado este que sempre foi majoritariamente masculino. Talvez,
por este motivo, os coordenadores da candidatura evitaram dar um tom
feminista na campanha eleitoral. O fato é que diversos temas de interesse
das mulheres e varias bandeiras histéricas do movimento feminista foram
deixados de lado nas eleicbes de 2010.

A tética eleitoral da candidata do PT estava apresentando bons resul-
tados até meados de setembro de 2010. As curvas de intencao de voto
indicavam uma possivel vitoria de Dilma Rousseff no primeiro turno. Mas
com o escéndalo de corrupgao envolvendo a ministra da Casa Civil, Erenice
Guerra, as curvas se inverteram, com as intencdes de voto em Dilma caindo
e as de Serra subindo. A polémica sobre a descriminalizagdo do aborto
ganhou forca e ajudou a reduzir as intencdes de voto da candidatura Dilma.
Porém, foi a candidata Marina Silva que mais se beneficiou das mudancas
de intencao de voto na Ultima semana antes da votacao do primeiro turno.
A queda de Dilma e a subida de Marina foram maiores entre o eleitorado
feminino. Os dados mostram que foram as mulheres que impossibilitaram
uma decisao no primeiro turno.

No comeco do segundo turno, Dilma Rousseff apresentava boa dian-
teira entre o eleitorado masculino e estava tecnicamente empatada com
José Serra no eleitorado feminino. Mas, durante outubro, prevaleceu a
maior forca eleitoral da coligacdo “Para o Brasil sequir mudando” e as
intencdes de voto, no final de daquele més, ja mostravam uma vitéria de



Dilma Rousseff no eleitorado de ambos os sexos, mas com predominio
entre os homens.

Mesmo havendo duas mulheres disputando a Presidéncia da Repu-
blica, a discussao de género nado fez parte dos assuntos prinicipais da
campanha, muito menos a pauta feminista esteve presente. Porém, em seu
discurso de vitéria (31/10/2010), Dilma disse que, enquanto presidenta, vai
“honrar as mulheres brasileiras” e lutar pela “igualdade de oportundida-
des” para ambos os sexos. Para a formagcao do novo governo, ela disse
que gostaria de ter um gabinete ministerial com 30% de mulheres. Mas a
vontade de Dilma nao foi suficiente para indicar 11 ministras. A pressao
dos partidos para indicar liderancas partidarias (quase sempre homens)
reduziu o espaco potencial das mulheres. Dos 37 ministros do governo
Dilma que tomaram posse no dia 01 de janeiro de 2011, nove eram mu-
Iheres (representando 24% do gabinete total).

Desta forma, o ano de 2011 comega com avancos importantes.
Mas, para romper com a exclusao da mulher nos espacos de poder, um
passo decisivo sera dado durante a reforma politica que se pretende
implementar durante o corrente ano. A comissao de reforma politica do
Senado aprovou a adogao de cotas para mulheres nas eleicdes, estabe-
lecendo que 50% das vagas nas eleicdes proporcionais (para deputados
e vereadores) sejam destinadas as mulheres, com alternancia entre um
homem e uma mulher nas listas fechadas de candidatos. Se o percentual
feminino nao for cumprido, a proposta prevé que a lista seja indeferida
pela Justica Eleitoral.

A presenca de uma mulher na Presidéncia da Republica, a formagao
de um ministério com ndmero recorde de mulheres (embora ainda longe
da paridade) e uma reforma politica que garanta igualdade de oportunida-
des para ambos os sexo podem configurar uma situacdo inédita rumo a
relacdes de género mais igualitarias na politica brasileira. Entretanto, nao
se pode omitir o fato de que continuam existindo muitas pressoes para se
manter tanto a tradicional divisao sexual e social do trabalho quanto as
aspiracoes femininas dentro do figurino tradicional de esposa e mae. Neste
sentido, as conquistas alcancadas até o momento devem ser encaradas
como passos iniciais rumo a desejavel emancipagao feminina e ao pleno
empoderamento das mulheres.
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