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Os resultados dos pleitos eleitorais realizados no periodo posterior a
adocao da politica de cotas no Brasil demonstram que, a despeito das
alteracbes na legislacdo eleitoral na tentativa de promover a equidade
de géneros nas esferas de representacao politica, as cadeiras das casas
legislativas continuam a ser predominantemente ocupadas por atores
politicos do sexo masculino. Com intuito de contribuir para o debate so-
bre a reproducao dessa desigualdade, esse artigo apresenta uma andlise
qualitativa das campanhas eleitorais de 2010 para a Camara Federal, a
partir do cruzamento de trés fontes de dados: os sites e/ou blogs' das can-
didaturas; o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral; e o survey realizado
junto aos/as candidatos/as.

A amostra que serviu de base para o0 monitoramento das candidaturas
resultou de um sorteio entre os candidatos de 14 Estados das diferentes
regides brasileiras e dos partidos com representacdo na Camara a partir
das eleicoes de 2006.2 Todas as unidades federativas do Sul e do Sudeste
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brasileiro foram incluidas, enquanto no Nordeste foram pré-selecionados
Pernambuco, Sergipe e Bahia e, no Norte, os Estados do Amapa e Ama-
zonas. A selecao da amostra contemplou também os critérios de equiva-
Iéncia do nUmero de candidatos por sexo e de proporcionalidade, no que
se refere aos partidos e as regides. Assim, foram sorteados 260 nomes de
candidatos, iniciando-se, em agosto de 2010, a pesquisa de localizacao
de seus sites e blogs na Internet. Deve-se esclarecer ainda que menos de
um terco dos selecionados possuia sitios na Internet, mas foi a partir desse
critério que se constituiu a configuracao basica dos atores politicos cujas
candidaturas serdo examinadas nesse texto.

Tabela 1
Candidatos a Camara Federal selecionados, por sexo, segundo fonte de dados — 2010
Fonte dos dados Mulheres Homens Total em cada fonte
Blog/site 23 58 81
Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral 18 44 62
Entrevista 11 23 34

Fonte: Pesquisa A Participagéo das Mulheres no Processo Eleitoral de 2010.

A diferenca no nimero de politicos/as nas trés fontes de dados (Tabela
1) resulta de diferentes fatores. O primeiro refere-se a prépria natureza
das campanhas nas midias digitais e no Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral, uma vez que os sites e blogs sao recursos eleitorais basicamente
individuais,® enquanto a participacdo no HGPE depende das estratégias
partidarias e das aliangas tecidas no periodo pré-eleitoral. Ou seja, nem
todos/as candidatos/as conseguem insercdo nos programas do horario
eleitoral. O segundo fator é a dificuldade em conseguir que esses/as poli-
ticos/as participassem do survey. Assim, dos 260 politicos/as cujos nomes
foram selecionados, 225 foram contactados e s6 134 aceitaram responder
as perguntas e, desse subconjunto, apenas 34 dispunham de blogs e/ou
sites. De qualquer maneira, enfatiza-se que se trata de uma analise quali-
tativa e que a comparacao e complementacao dos dados da Internet, do
HGPE e do survey podem auxiliar na identificacdo dos desafios a serem
enfrentados na luta contra a sub-representagao feminina nas competicdes
eleitorais e no Parlamento brasileiro, de uma forma mais ampla.

3 Apenas a candidata Luci Choinacki (PT/SC) utilizava site institucional, pertencente ao seu partido
e denominado Pagina 13, no qual tem registrada sua biografia.



Como a configuracéo de politicos/as foi construida a partir dos blogs/
sites, é preciso informar que, posteriormente ao levantamento daqueles
que dispunham de midias digitais para sua campanha, o conteldo foi
gravado, lido e registrado em planilhas individuais, que contemplaram
os dados basicos de identificagdo do sitio, os recursos tecnolégicos e
as referéncias visuais empregadas, assim como os dados relativos aos
candidatos de ambos os sexos: biografia, agenda politica, representacao
de interesses, entre outros. Além dessa primeira visita, os sitios foram
monitorados durante a campanha eleitoral por meio de feeds,* que facili-
taram o acompanhamento das atualizacdes recebidas automaticamente
em e-mails criados especificamente para tal fim.

A campanha eleitoral na midia

Dos 81 candidatos/as com campanha na web, 58 eram do sexo mas-
culino e 23, do feminino. Entretanto, apenas 44 homens e 18 mulheres
desse grupo tiveram insercdo no HGPE, como mostra a Tabela 1. Ou seja,
as mulheres representavam um pouco mais de um quarto dos sorteados
que tinham campanha na midia digital e menos da metade dos que fizeram
campanha na TV, corroborando as teses do gap de género em relacao aos
recursos eleitorais, apontadas em investigacdes anteriores (ARAUJO, 2007).

Entre essas candidaturas com sites e/ou blogs, constatou-se grande
concentracao no Sudeste (40), seguido pelas Regides Nordeste e Sul, cada
uma com 14, o Centro-Oeste, com nove, e o Norte, com quatro. Seguin-
do a tendéncia da configuracdo mais ampla, o nimero de candidaturas
femininas com sitios na web também foi maior no Sudeste (11), embora
proporcionalmente inferior ao de homens. O equilibrio entre os dois sexos
sO ocorreu na Regiao Norte, onde foram localizados blogs/sites de duas
mulheres e dois homens, entre os sorteados.

A distribuicao desigual por sexo na midia digital espelha a represen-
tacdo na Camara na legislatura anterior, pois as Regides Sul e Sudeste
foram as que mais elegeram mulheres em 2006 e, mesmo assim, as duas
tinham mais do que o dobro de parlamentares do sexo masculino naquela
casa. Da mesma forma a Bahia, onde a assimetria entre os politicos dos
sexos masculino e feminino se mostrou maior, tem sido um dos Estados
com as piores performances de elegibilidade das mulheres.

4 O termo é empregado para a ferramenta que permite atualizagao frequente dos contetidos
veiculados nos sitios da Internet.



Séao Paulo, a unidade federativa de maior poder aquisitivo e desen-
volvimento econdmico, encabeca o ranking dos seis Estados com mais
candidaturas (18) que apresentaram sites/blogs. Em seguida, aparecem Rio
de Janeiro (16), Bahia (nove), Goias (seis) e Rio Grande do Sul e Santa Ca-
tarina, cada um com cinco candidatos que utilizaram esse recurso eleitoral.

Deve-se acrescentar que, além do fato de apenas 31% dos atores
politicos com nomes sorteados terem realizado campanhas nas midias
digitais no pleito de 2010, pouquissimos foram os que durante a insercao no
HGPE divulgaram os enderecos de suas midias: quatro candidatos.5 Entre
aqueles que fizeram campanha na Internet, a maior parte (59) utilizou sites.
No entanto, observou-se que 19 candidatos/as hospedavam, em seus sites,
os proprios blogs, recorrendo, assim, as duas midias durante o periodo
eleitoral, enquanto 22 candidaturas optaram por utilizar apenas os blogs.

A utilizacdo de sites mostrou-se mais frequente para os candidatos
do sexo masculino e aqueles/as que concorreram a reeleicao, talvez por
que esse tipo de midia seja mais estruturado, existe ha mais tempo €, por
isso, tem um modus operandi mais conhecido do que os blogs. Afinal,
esses politicos, comparados aos que se candidatam pela primeira vez,
veiculam maior variedade e quantidade de informacoes, tais como secdes
de noticias, atuacdes parlamentares, projetos de lei, biografia, contato,
fotos, etc. Além disso, pode-se supor que essas midias tenham também
sido criadas com o objetivo de fazer com que o contato entre politico e
eleitor se estabeleca para além do periodo de disputa eleitoral; e ainda
que a propria estrutura institucional das casas legislativas — assessoria,
secretaria — facilite a producéo de material digital para a Internet.

E importante informar que, dos 59 sites, apenas quatro dispunham da
ferramenta de contagem do nimero de acessos, que pertenciam a Lauro
Botto (PV/RJ), Virgilio Neto (PSDB/DF), Antonio Brito (PRTB/BA) e Mara
Cristina Gabrilli (PSDB/SP). No caso dos blogs, do total de 41, cinco apre-
sentavam esse recurso: Thiago Matias (DEM/GO); Nilmario de Miranda (PT/
MG); Airton Sudbrak (PT/SC); Rogério Farah (PT/MG); e Liliam Sa (PR/RJ).
Na segunda quinzena de setembro, o blog de Nilmario Miranda registrava
0 maior numero de acessos, com 50.000 visitas, enquanto o da candidata
Liliam S& acusava a menor quantidade (18.175 acessos).

5 Marcelo Verly de Lemos (PSDB/ RJ); Abdala Abi Faraj (PP/SC); Ivan Valente (PSOL/SP) e Severino
de Souza Filho (PSB/PE).



A frequéncia das atualizagbes da maior parte de sites e/ou blogs era
semanal, independentemente do sexo, vindo em seguida as atualizagoes
diarias, mensais e outras. Apenas dois candidatos do sexo masculino nao
atualizaram o sitio na Internet depois da data de criagao: Dennys Haddad
(PSB/SP), que dispunha de um site, e Jorge Luiz Araljo Costa (PDT/BA),
que contava com um blog. Varios sitios apresentavam a possibilidade de
acesso as outras midias do/a préprio/a candidato/a e as suas redes sociais
(facebook, orkut, flickr, twitter, entre outras), além de oferecerem links de
acesso aos sites dos préprios partidos, de outros candidatos, da Camara
dos Deputados, de movimentos sociais, de instituicbes governamentais, etc.

Mais da metade dos sites e/ou blogs oferecia e-mail para que os inte-
ressados entrassem em contato para contribuir na distribuicao de material
e/ou permitia a participagdo do/a seguidor/a eleitor/a com postagem
de comentarios. A divulgacao de e-mail para solicitacdo de material de
campanha, assim como de links para doacées, foi proporcionalmente
superior entre as candidaturas femininas. A maior utilizacdo desses
recursos pelas mulheres nas chamadas dos seus sitios sugere que as
candidatas buscam apoio voluntario dos internautas, tanto para a distri-
buicdo de material de campanha como para a doacao de recursos com
vistas a ampliar a votagéo, talvez por ndo contarem com outros atores e
recursos influentes. Os dados apresentados por Sacchet e Speck, nesse
livro, confirmam esses resultados, demonstrando que a proporcao de
candidaturas femininas que dependem das doacdes de pessoas fisicas
é maior do que a dos homens.

Tabela 2
Candidatos a Camara Federal que possuiam sites/blogs, por sexo, segundo interatividade
nas midias — 2010

Interatividade Mulheres Homens Total
Sim 13 36 49
Nao 10 22 32
Total 23 58 81

Fonte: Pesquisa A Participacao das Mulheres no Processo Eleitoral de 2010.

As ferramentas que permitem a participacado do internauta por meio
de enquete ou comentario foram menos utilizadas do que a de contatos
via e-mail, sendo que a postagem de comentarios se mostrou numerica-
mente inexpressiva. Além disso, embora a estrutura dos blogs possibilite a
criacao de novos espacos de discussao politica, como féruns de debate e



didlogo entre os comentaristas, constatou-se que os comentarios expres-
savam mais sentimentos pessoais e descontentamentos isolados do que
posicoes politico-ideoldgicas. Esses dados corroboram a tese de Santos
et al. (2009, p. 176) de que, “apesar de serem novos espacos para a pro-
mocao da democracia, 0s blogs em si mesmos nao garantem a formagao
de um debate proficuo, pelo qual os participantes procuram apresentar
argumentos e fatos que comprovem suas posicoes”.

De qualguer maneira, os sitios das candidaturas masculinas revelaram-
-se mais dindmicos do que os das candidaturas femininas, uma vez que
empregavam diferentes elementos e/ou tecnologias na apresentacéo do
candidato e de sua agenda politica (videos, fotos, textos, imagens, musica
de campanha, etc.). Candidatos como Emiliano José (PT/BA), Artur de
Oliveira Maia (PMDB/BA), Nilmario Miranda (PT/MG) e Silvio Torres (PSDB/
SP) destacaram-se entre aqueles que postaram mais noticias e textos em
suas midias eletrénicas. So parailustrar, o blog e/ou site de cada um deles
possuia mais de 100 paginas na segunda quinzena de setembro de 2010.
Ja entre as mulheres, Iriny Lopes, Ana Arraes, Zulaié Cobra e Benedita
da Silva foram as que mais atualizaram suas midias, mas o nimero de
paginas dessas ndo atingiu o patamar dos politicos do sexo masculino,
citados anteriormente. Benedita da Silva, com sua importante biografia
politica, tinha no seu blog 34 paginas na segunda semana de setembro.

Essa diferenca, que pode estar ligada ao desequilibrio de recursos
financeiros disponiveis para as candidaturas masculinas e femininas,
também foi percebida nas insercbes dos/as candidatos/as no HGPE,
em que o numero dos candidatos do sexo masculino cuja propaganda
apresentava efeitos especiais, letreiro, producao em estldio e vinhetas de
aberturas, por exemplo, era proporcionalmente superior ao das mulheres.
S6 para ilustrar, dos 44 candidatos do sexo masculino selecionados, 19
apresentaram vinhetas de aberturas em suas campanhas na TV, enquanto
apenas duas, das 18 candidaturas femininas, usaram o mesmo recurso.®

Segundo Araujo (2001), as campanhas mais individualizadas e mar-
cadas por competicao intrapartidaria tendem a requerer redes de apoio e
financiamento maiores. A isto se soma a auséncia de financiamento publico
e democratico das campanhas, o que afeta principalmente as candidaturas
de setores que tradicionalmente estao ausentes das instancias politicas e

8 Os dados para o universo mais amplo dos candidatos a Camara Federal que apareceram no
HGPE indicam que a diferenca entre homens e mulheres que veicularam vinhetas de aberturas
nao é tao significativa como a encontrada entre aqueles e agquelas que dispunham de campanha
em sites e/ou blogs.



estao tentando ingressar nelas, cenario que se torna complexo e adverso
também as mulheres que tentam se eleger fora dos padrdes tradicionais
de ingresso feminino. A analise das formas de financiamento das cam-
panhas para a Camara Federal no pleito de 2010 reforca essa perspec-
tiva, demonstrando que as desigualdades identificadas na configuracao
dos/as politicos/as que utilizaram o ciberespaco na disputa eleitoral ex-
pressam a realidade das candidaturas em geral.”

Para além da assimetria de género na interatividade e nos recursos
tecnoldgicos utilizados, os sitios das candidaturas masculinas apresen-
tavam, por ordem de recorréncia, as seguintes referéncias visuais: fotos,
identificacao partidaria, enderecos de blogs e outras midias, sigla ao fundo,
uso das cores da bandeira do Brasil, link para doacao, nome de grupos
e simbolos religiosos. Ja os sitios das candidatas utilizavam, também por
ordem de importancia: fotos, enderecos de outras midias, identificacao
partidaria, sigla ao fundo, uso das cores rosa e lilds, cores da bandeira do
Brasil, link para doagéo, simbolos do sexo feminino e religiosos. E inte-
ressante enfatizar que, enquanto as candidaturas masculinas exploraram
amplamente as referéncias visuais que indicavam a vinculagao partidaria
e o sentimento de identidade nacional, somente a metade das mulheres
langcou mao de simbolos e cores dos partidos e da bandeira nacional nos
sitios da Internet. Deve-se registrar ainda que, enquanto mais de um quarto
dos sitios das candidatas utilizou a cor rosa e um quinto recorreu ao lilas,
cores frequentemente associadas ao género feminino, apenas a candidata
Janete Rocha Pieta (PT, SP) empregou o simbolo do sexo feminino para
ilustrar sua midia digital.

No HGPE, a identificacao partidaria e as imagens do candidato ao go-
verno do Estado foram os elementos visuais mais utilizados por candidatos
a Camara Federal de ambos os sexos. Uma das razdes que provavelmente
leva a menor diferenca entre as candidaturas masculinas e femininas na
utilizagao dessas referéncias visuais na televisao, provavelmente, deve-se
ao fato de a propaganda eleitoral gratuita pertencer ao partido, seguir um
formato mais uniforme e, por meio da presenca de outra lideranca politica,
realizar as campanhas “casadas” que potencializam os recursos partida-
rios. Assim, enquanto atores politicos de ambos os sexos apresentavam
imagens de candidatos aos outros cargos eletivos e os simbolos das
agremiacodes partidarias, uma pequena parcela utilizava também imagens
junto ao ex-presidente Lula. De qualquer forma, constatou-se uma maior

7 Ver Sacchet e Speck, nesse livro.



capacidade das candidaturas masculinas em arregimentar outros atores
politicos para sua apresentacdo durante a propaganda eleitoral.

Seguindo o mesmo padrao identificado nas insercdes do HGPE, as mi-
dias digitais dos homens registravam maior nimero de fotos em contextos
variados, revelando uma vez mais a mediacdo de género na capacidade de
arregimentar apoios das liderancas sociais e politicas. Chama atencao, por
exemplo, o fato de que a maioria das fotos de lideres religiosos identificados
encontrava-se justamente na midia digital das candidaturas masculinas.
Enquanto oito atores politicos langaram mao dessa estratégia de divulgacao
do apoio religioso, apenas uma mulher, Benedita da Silva (PT/RJ), postou
fotografia de um dirigente espiritual. Sinteticamente, os homens, além de
demonstrarem mais facilidade de tirar fotos com os/as candidatos/as ao
cargo majoritario dos seus Estados, com os lideres de seus respectivos
partidos, com o/a candidato/a a Presidéncia da Republica e com o entéao
presidente Lula, parecem também receber mais apoio do corpo sacerdotal
de suas comunidades confessionais para a disputa eleitoral.®

Nos sites e blogs das candidatas predominavam as fotos solitarias em
estldio, seguidas pelas fotos com eleitores no contexto da rua e, em me-
nor quantidade, em reunido com outras liderancas politicas. As insercoes
das candidaturas femininas no HGPE, entretanto, demonstram que as
referéncias visuais aos candidatos ao governo do Estado, a Presidéncia,
ao Senado e as Assembleias Legislativas, bem como ao presidente em
exercicio, foram proporcionalmente maiores do que nos sitios digitais,
ainda que em desvantagem em relacdo as insercoes das candidaturas
masculinas, como afirmado anteriormente. Constatou-se ainda que apenas
as candidatas Ana Lucia Alencar Arraes (PSB/PE) e Romanna Giulia Remor
(DEM/SC) fizeram mencgao discursiva aos vinculos de parentesco com o
politico apresentado ao seu lado no HGPE.

Foram encontrados videos em pouco mais de um terco das midias
dos candidatos do sexo masculino e em cerca da metade daquelas re-
ferentes as mulheres. Com excegao de Sandro Vitor Gongalves (PMN/
RJ), que se candidatava pela primeira vez, os demais politicos que
veiculavam videos em suas campanhas nas midias digitais ja& haviam
exercido mandatos em cargos eletivos. Desse subconjunto, 11 homens
e sete mulheres concorriam a reeleicao para a Camara Federal. Em oito

8 No caso das mulheres, o sitio de Benedita da Silva (PT/RJ) destacava-se uma vez mais pela galeria
de fotos mais variadas, com registros fotograficos de seus encontros com Lula, Dilma, Sérgio Cabral
e as principais liderancas nacionais de seu partido.



midias, os videos foram empregados para apresentacao das biografias
dos/as candidatos/as.

Os videos presentes nos sitios das candidaturas masculinas apresen-
tavam o politico na rua, em estldio e em reunido partidaria, bem como
entrevistas com populares. Além disso, os candidatos se apresentavam
acompanhados de diversos atores sociais e politicos, que, em ordem de
recorréncia, eram: lideranca de associacoes; politico em disputa para o
governo e para a Presidéncia; lider religioso; candidatos/as em disputa
para o Senado; vereador; ex-politico, prefeito e/ou um parente com traje-
téria politica.

Nas midias das candidaturas femininas, os videos eram mais simples
e as politicas eram apresentadas em estudio, na rua e/ou concedendo
entrevistas. Apenas quatro candidatas estavam acompanhadas nos videos:
Benedita da Silva (PT/RJ), com candidatos ao Senado e ao governo estadu-
al; Solange Amaral (DEM/RJ), com candidato ao Senado e ex-politicos; Iriny
Lopes (PT/ ES), candidata a reeleicao, apareceu ao lado de Dilma Roussef;
e Ana Arraes Alencar (PSB/PE), juntamente com politicos parentes. As
demais mulheres apresentavam-se desacompanhadas, mesmo porque
seus videos concentravam-se em entrevistas com a candidata gravadas
em estudio. Diferentemente dos atores politicos do sexo masculino, as
mulheres nao produziram videos com entrevistas de populares, verea-
dores, prefeitos, lideres religiosos ou de associacées civis. A diversidade
de liderancas sociais e politicas apresentada junto com os candidatos do
sexo masculino nos videos é retratada também nas fotos presentes em
suas midias, conforme anteriormente abordado.

Em seis sitios, foram identificados videos veiculados previamente no
horario de propaganda eleitoral gratuita.® Observou-se, ainda, que os/as
candidatos/as concorrendo a reeleicdo e os que cumpriram outros man-
datos eletivos divulgavam em videos seus pronunciamentos nas sessoes
dos referidos cargos, bem como suas realizacoes politicas. Também foram
localizados videos sobre a celebragéo do dia do orgulho LGBT (blog de
Erika Kokay, PT/DF), sobre as mulheres que atuam no combate & explo-
racdo sexual de criancas e adolescentes (blog de Liliam Sa, PR/RJ), a
acessibilidade das pessoas com deficiéncia, a Semana da Consciéncia
Negra, o Plano Nacional de Direitos Humanos e programas televisivos.

Os sitios dos candidatos do sexo masculino traziam videos de even-
tos politicos, programas sociais do governo federal e pronunciamentos

® Cinco eram de candidatos do sexo masculino e apenas um pertencia a uma mulher.



tanto do ex-presidente Lula quanto dos candidatos ao governo estadual
e a Presidéncia da Republica. Apenas trés candidatos homens utilizaram
videos com declaracdes de apoio a suas candidaturas: Carlos Sampaio
(PSDB/SP) veiculou mensagens de apoio de Aécio Neves e Rita Camata;
Sandro Goncalves (PMN/RJ) postou depoimentos de pessoas assistidas
pelo Movimento Catélicos em Acéo, fundado pelo candidato; e Marcel
Alexandre da Silva (PMDB/AM) apresentou-se como “apéstolo” evangélico
e trazia depoimentos de vérios pastores e lideres religiosos.

As biografias politicas

Entre as diferentes “chamadas” dos sitios, destacam-se as noticias
sobre as atividades da campanha e aquelas relativas a conjuntura politica,
sendo estas Ultimas, na maioria das vezes, reproducao de matérias veicu-
ladas em outros meios midiaticos. Em seguida aparecem as biografias,
que foram proporcionalmente mais utilizadas pelas mulheres (em 18, das
23 midias de candidaturas femininas) do que pelos homens (em mais da
metade das suas midias digitais), que langcaram mao de outros recursos,
como as fotos dos candidatos com outras liderancas e/ou autoridades.

A apresentacdo das biografias se deu, principalmente, por meio de
textos, vindo, a seguir, os relatos feitos pelos/as préprios/as candida-
tos/as, as biografias em off, as fotos ao longo da vida e, finalmente, o video.
Observou-se que apenas seis, entre os 81 candidatos/as com campanhas
em sites e/ou blogs, se autodeclaravam ou eram definidos como negros.
Também nesse grupo étnico verificou-se a assimetria de género, com as
candidaturas masculinas representando o dobro das femininas. Quatro
candidatos negros disputavam a representacdo de Estados da Regiao
Sudeste e os outros dois pelas unidades federativas do Norte e Nordes-
te. Além de numericamente pouco expressivos, s6 a metade desses/as
politicos/as milita no movimento negro: Benedita da Silva, Janete Pieta e
Carlos Santana, que sao da Regido Sudeste,® pertenciam ao PT e ja haviam
exercido outros mandatos como deputados federais. Dois deles, Janete
Pieta e Carlos Santana, informaram em suas midias que nas legislaturas
anteriores lutaram para atender as demandas do movimento negro.

A escolaridade dos atores politicos com sitios na Internet nao foi muito
diferente daquela referente aos/as candidatos/as em geral e expressa o

00 quarto politico negro do Sudeste era Sandro Silva Vitor Gongalves (PMN/RJ) e os dois das
regioes Norte e Nordeste eram Marcel Alexandre da Silva (PMDB/AM) e Jorge Luis Aradjo Costa
(PDT/BA).



gargalo existente no processo de eleicao para a Camara Federal: trés quar-
tos desses politicos concluiram a universidade. Observou-se, entretanto,
que a proporcao dos homens com curso superior e/ou pés-graduacao é
oito pontos percentuais superior a das mulheres.

Embora se verifique uma predominancia das profissoes liberais entre
os/as politicos/as com presenca na Internet, constataram-se diferencas
nas areas profissionais de acordo com o sexo." As mulheres tendem a
se concentrar em algumas atividades mais comumente associadas ao
género feminino, predominando a de psicéloga, seguida, por ordem de
importancia, por advogada, deputada, veterinaria, assistente social, agri-
cultora, professora, dentista, publicitaria e vereadora. Ja os homens estao
distribuidos em um leque mais amplo de carreiras profissionais, sendo que
a mais citada foi a de advogado, seguida por professor, administrador de
empresas, deputado, jornalista, engenheiro, contador, arquiteto, auxiliar
administrativo, bancério, bombeiro, comerciante, corretor de iméveis, em-
presario, estudante, fotégrafo, médico, metallrgico, petroleiro, publicitario,
servidor publico, vereador e veterinario.

Os dados do survey e dos sitios na web revelaram também que a me-
tade dos candidatos do sexo masculino tinha familiares que exerceram ou
exercem mandatos politicos ou dirigiram agremiacdes partidarias. Um dos
casos mais emblematico é o de Antdnio Carlos Magalhaes Neto (DEM/BA),
que é filho do ex-senador Anténio Carlos Magalhaes Junior (DEM) e neto
do ja falecido e importante politico Antonio Carlos Magalhaes (DEM). Ja
na configuracdo feminina foram encontradas alusdes aos parentes com
histérico de cargos publicos ou partidarios em apenas trés das 11 entre-
vistas, mas os levantamentos na web e no HGPE permitiram identificar
outras candidatas com lacos de parentesco com atores politicos. Esse é um
dado importante, pois os estudos sobre a presenca feminina nos Poderes
Legislativo e Executivo sugerem que o casamento, a filiacao e outros vin-
culos familiares podem servir de porta de entrada para algumas mulheres
no mundo da politica partidaria e nas competicoes eleitorais brasileiras
(GROSSI; MIGUEL, 2001; MACHADO, 2006). Na amostra da presente
pesquisa, foram identificadas pelo menos trés candidaturas femininas
oriundas de familias com grande capital politico: a de Ana Arraes (PSB/
PE), filha de Miguel Arraes e mae do atual governador de Pernambuco,
Eduardo Arraes; a de Rebecca Garcia (PP/AM), filha do ex-deputado federal

" A predominéncia de candidatos que exercem profissoes liberais foi verificada também entre os
513 deputados eleitos e que assumiram o cargo em 2011 (DIAPR, 2010).



Francisco Garcia (PP); e a de Maria Aparecida Borguetti (PP/PR), esposa
do deputado federal e candidato derrotado ao senado Ricardo Barros (PP).
Segundo os dados do HGPE, Ana Arraes teve insercdes na televisao de
30 segundos e as de Maria Aparecida Borguetti duravam 26 segundos. O
tempo de exposicao dessas duas candidatas no HGPE revelou-se superior
ao da maioria das candidaturas masculinas monitoradas em nosso estudo.

Deve-se mencionar ainda que o numero de familiares com atuacao
nas estruturas partidarias € bem maior do que nos cargos publicos. Essa
constatacao é relevante, pois a presenca de um membro do grupo fami-
liar nas instituicoes partidarias pode ser muito Util ndo sé no momento de
recrutamento dos atores politicos para a disputa eleitoral, mas também
na distribuicdo dos recursos de campanha, interferindo, portanto, nas
chances de sucesso de candidaturas masculinas e femininas. Mais uma
vez é preciso lembrar que a literatura especializada tem enfatizado a im-
portancia da instancia partidaria na construcdo das candidaturas e nas
performances das mulheres politicas (ARAUJO, 2011 e 2006; ARAUJO;
ALVES, 2007; AVELAR, 2001).

Com relacdo ao grau de parentesco dos que exerceram ou exercem
esses cargos, foram encontrados, por ordem de frequéncia de citacoes
nas entrevistas, os seguintes familiares: irmaos, pai/mae, marido, primos,
esposa, filhos, sobrinhos, avds e tios.'? Dois entrevistados registraram
cargos familiares de diferentes graus de parentesco: Elcio José de Souza
(PSB/AP) mencionou a atuacao da mulher, irmaos, primos e sobrinhos em
cargos publicos e de seu avb, tio e filhos na direcao partidaria; ja lvanildo
Gomes Nogueira (PP/SP) relatou que seu pai e irmaos assumiram cargos
nas instituicoes partidarias. Ainda que o resultado de um pleito eleitoral
resulte de multiplos fatores e que esses dois politicos ndo tenham con-
seguido se eleger, existe um consenso na ciéncia politica local de que o
parentesco com atores politicos constitui um capital importante em uma
disputa eleitoral em nossa sociedade.

No que se refere a militancia politica, observou-se que quase a metade
dos/as politicos/as com sitios na Internet ndo fez mencao a participacao
em movimentos sociais, na luta armada dos anos 1960 e 1970, em asso-
ciagdes profissionais, em entidades filantrépicas, ou mesmo nos partidos
politicos antes da primeira disputa eleitoral. Isso nao significa, contudo,
que nao tenham se inserido ou estejam ainda hoje engajados em acdes

2 Entre os eleitos em 2010, o Diap (2011) identificou 80 deputados com vinculos familiares entre
si ou com outros nomes que atuaram ou ja figuram na elite da politica nacional.



movimentalistas. Ao cruzar as informacoes levantadas nas midias com as
que foram obtidas no survey, verificou-se que a militancia é citada por mais
da metade dos 34 entrevistados. Para esses/as candidatos/as, as experi-
éncias anteriores em organizacdes, movimentos ou partidos motivaram a
entrada na competicao eleitoral. Ademais, por terem ocupado ou ocupa-
rem cargos de direcdo nesses coletivos, tais politicos/as consideravam a
capacidade de lideranca a caracteristica pessoal principal para disputar o
cargo de deputado federal.

De qualquer forma, entre os que divulgaram informacdes na web sobre
a trajetdria politica anterior a primeira disputa eleitoral, verificou-se que as
militincias em movimento estudantil, sindical e partidaria foram propor-
cionalmente bem maiores entre os homens do que entre as mulheres,
e somente candidatos do sexo masculino destacaram os vinculos com
movimentos revolucionarios. Nos blogs e sites das mulheres, a militancia
social mais mencionada foi a dos movimentos de mulheres e/ou feminista,
seguida, em ordem de importancia, pelas atuacdes em associacoes sindi-
cais, nos movimentos dos sem-terra, no movimento negro, nos movimen-
tos religiosos e, s6 entdo, em agremiacdes partidarias e projetos sociais.
Essa discrepancia dos vinculos de homens e mulheres com os partidos
sugere que as candidaturas femininas ressentem de uma militancia mais
organica que lhes dé uma base eleitoral. Ou seja, nas trajetérias politicas
das mulheres, os vinculos com os movimentos da sociedade civil sdo
proporcionalmente mais frequentes do que com as instituicoes partidarias.

Tabela 3
Candidatos a Camara Federal selecionados que possuiam sites/blogs, por sexo, segundo
militancia divulgada na web — 2010

Militancia Mulheres Homens Total
Estudantil 1 10 11
Sindical 2 7 9
Feminista 4 0 4
Etnica 1 1 2
Social (MST) 2 0 2
Org. revolucionaria 0 2 2
Partidaria 1 6 7
Projetos sociais 1 2 3
Religiosa 2 2 4
Outros 0 3 3
Nao informada 12 30 42
Total 26 63 89

Fonte: Pesquisa A Participagao das Mulheres no Processo Eleitoral de 2010.



Considerando-se as informacdes do survey, constatou-se também
que mais da metade dos/as candidatos/as atuou como dirigente de orga-
nizacdes na sociedade civil: 12 homens e sete mulheres. Por ordem de
registros, apareceram ONGs, centros académicos, associacdo sindical,
movimentos sociais e associacoes profissionais. Elcio José de Souza Fer-
reira (PSB/AP), Luciano Pizzatto (DEM/PR), Erika Kokay (PT/DF) e Marina
Pignatario Santanna (PT/GO) declararam ter assumido cargos em mais
de uma associacao civil. A proporcado dos que seguem atuando nessas
organizagoes é maior entre as mulheres (sete, das 11 entrevistadas) do
que para os homens (cinco, dos 23 candidatos ouvidos).

Embora nem todos entrevistados tenham relatado a participacdo em
cursos de formacao politica antes da primeira competicao eleitoral, Be-
nedita da Silva (PT/RJ) associou sua formacao com as atividades desen-
volvidas pelo movimento feminista junto as mulheres populares; Miriam
Stoler Simbées (PSDB/RJ), com as atividades do movimento estudantil e
a faculdade frequentada; e Marina Pignatario Santanna (PT/GO), com os
cursos oferecidos pela Igreja Catdlica e pelo sindicato. Ja Arthur de Oliveira
Maia (PMDB/BA), Lazaro Adelmo Mendonca (PMDB/GO) e Dennys Haddad
Serrano (PSB/SP) mencionaram os cursos oferecidos pelas empresas
onde atuaram, enquanto Jorge Luis Araujo Costa (PDT/BA) e Andre Vargas
(PT/PR) fizeram referéncias ao sindicato e a faculdade, respectivamente.

E interessante registrar ainda que, apesar de apenas um pequeno
numero de entrevistados ter citado a militincia em movimentos religiosos,
mais de um terco dos atores politicos com campanha na web fez referéncias
religiosas em seus sitios na Internet. Quatro homens e uma mulher declara-
ram ter atuado nas pastorais e movimentos sociais ligados a Igreja Catdlica.
A participacao religiosa desses candidatos realizou-se de distintos modos
e em diferentes momentos de suas vidas. No campo mais tradicionalista,
Marcus Vicente (PP/ES) integrou o Movimento de Cursilho da Cristandade
e a Pastoral Familiar; e Sandro Gongalves (PMN/RJ) participou da fundacao
do Movimento Catdlicos em Acdo, que desenvolve acdes assistenciais
em comunidades carentes do Rio de Janeiro. Ja4 Nilmario Miranda (PT/
MG) foi vinculado aos movimentos da Igreja que lutaram na contestacao a
ditadura militar; Luiz Sérgio de Oliveira (PT/RJ) fez parte da Acéao Catélica
Operaria e das Comunidades Eclesiais de Base — CEBs; e finalmente Luci
Choinacki (PT/ SC), que também atuou nas CEBs, participou da criacao
da Comissao Pastoral da Terra — CPT, no seu Estado, do Movimento dos
Sem Terra — MST e do Movimento das Mulheres Agricultoras, atualmente
Movimento de Mulheres Camponesas.



De modo semelhante aos catdlicos, os candidatos evangélicos di-
vulgaram na web a participacdo em eventos, encontros com liderancas
e acdes assistenciais realizadas pelas igrejas. Marcel Alexandre da Silva
(PMDB/AM), que, além de pastor e do fato de ser casado com uma bispa
da Igreja Ministério Internacional da Restauracao, era vereador de Manaus,
tinha como lema de campanha “Fé e trabalho: a forca que vem do altar” e
apresentava em seu blog citagdes biblicas, entre as quais, “Deus constituiu
politica para a sua prépria gléria e o bem publico”. Luiz Aradjo Costa (PDT/
BA) utilizou o slogan “Deus é fiel, valorize seu voto!” e dirigiu seu discurso
aos “Cristaos, baianos e petroleiros”. Ja a campanha virtual de Laércio
José de Oliveira (PSDB/SE) langou mao de fotos de sua participagdo em
cultos na Igreja Presbiteriana.

O candidato da Igreja Evangélica Ministério da Fé, Virgilio Neto (PSDB/
DF), relatou em sua biografia que distribui biblias, colaborou na reconstru-
cao de templos, fez doacdes para servicos assistenciais de outras igrejas e
possui um centro social com o seu nome: o Instituto Virgilio Neto. Seguindo
essa mesma linha de apresentacdo, André Vargas (PT/PR), candidato a
reeleicao, enfatizou o trabalho voluntario realizado por mais de 20 anos
num albergue noturno, no qual passava doze horas por dia em funcao
dos albergados, seja para levantar recursos para a manutencao, seja
para “fazer leituras do Evangelho antes que o acolhido se alimentasse”.
As candidatas pentecostais Lilian S& e Benedita da Silva, assim como a
mdérmon Romanna Remor, mencionaram participacdo em atividades de
organizacdes religiosas que agregam as mulheres, a partir de estruturas
como a Organizacao das Mocas, na Igreja de Jesus Cristo dos Santos dos
Ultimos Dias, a Sociedade Auxiliadora Feminina, na Igreja Presbiteriana, e 0
Cha de Mulheres, na Sociedade Biblica do Brasil. Além disso, participavam
de atividades de cunho assistencial, como campanhas para doacoes e
mutirdes que ultrapassam o espaco eclesial. Assim, a candidata Romanna
Remor (DEM/SC) integra o grupo de voluntarios “Maos que ajudam”, que
desenvolve campanhas de doacgoes, e o “Eu fago a minha parte”, que re-
forma templos, sendo ambos ligados a Igreja de Jesus Cristo dos Santos
dos Ultimos Dias, da qual a candidata faz parte.

A biografia do candomblecista Emiliano José (PT/BA) apresentava
textos e fotos sobre seu apoio e presenca em terreiros existentes na
Bahia, enfatizando que tem “representado sempre o candomblé nos
meus mandatos parlamentares e quero prosseguir com isso. Muitos
politicos tém medo de defender o candomblé. Nunca foi o meu caso.
Sei que essa é uma religiao de paz e acolhimento, que nao pergunta



de onde vocé vem, e que ainda sofre muito preconceito. Por isso quero
apoiar o povo de santo”.

Trés candidatos/as ndo informaram sua religiao, mas utilizavam sim-
bolos, citagcdes biblicas, oracdes e/ou faziam criticas aos religiosos mais
liberais em seus sitios na Internet. Pablio Rebessi (PMDB/SP) ilustrou todas
as paginas do seu blog com uma vela acesa com a inscricao “Deus acima
de tudo”. Rogério Farah (PT/MG) apresentava-se como: “sou filho da Luz,
herdeiro da graca e fruto do amor, sou, por tudo isso, um apaixonado pela
vida!” Ele veiculava oragcbes agradecendo a Deus pela recuperacao de sua
saude, pelo desempenho na campanha e pelas oragdes dos internautas:
“recebam meus sinceros agradecimentos, além dos meus votos para que
DEUS também os abencoe com saude, paz e prosperidade!”. Ja o blog
da candidata Rosangela Lima Rocha (PMDB/ BA) trazia oragces para os
eleitores e criticas a CNBB, a Teologia da Libertacdo, aos pastores evan-
gélicos, bem como ao apoio de lideres religiosos a candidatos.

E importante registrar ainda que, embora as candidaturas masculinas
tenham enfatizado mais a dimensao religido na web do que as femininas,
os dados do survey revelaram que a metade das mulheres recebeu apoio
de igrejas na competicao legislativa. As catdlicas praticantes Rebecca
Martins Garcia (PP/AM) e América Tereza Nascimento da Silva (PMDB/RJ),
bem como a mérmon Romanna Giulia Remor (DEM/SC) e a “sem religiao”
Iriny Nicolau Lopes (PT/ES) declararam contar com apoio de membros
de igrejas no comité eleitoral e no trabalho de corpo a corpo junto aos
eleitores. Além desse tipo de contribuicdo, pelo menos uma candidata,
Marina Pignatario Santana (PT/GO), admitiu ter feito curso de formacéao
politica na Igreja Catdlica.

Embora a biografia de pouco mais da metade dos/as candidato/as com
blogs e/ou sites s6 mencionasse o vinculo com um Unico partido politico,
constatou-se que a mobilidade partidaria foi proporcionalmente maior no
material da campanha digital dos candidatos do sexo masculino. Os que
mais transitaram entre os partidos foram os candidatos Simao Sessim
(PP/RJ), Marcus Vicente (PP/ES) e Elcio José de Souza Ferreira (PSB/AP),
que passaram por oito, seis e quatro partidos, respectivamente. Entre as
mulheres, foram identificados apenas trés registros de mudanca partida-
ria: a candidata Zulaié Cobra Ribeiro, 67 anos, de Sao Paulo, mencionou
em sua biografia a passagem por dois partidos, PMDB e PSDB, antes da
sua filiacdo ao DEM; a candidata Maria Aparecida Borghetti, 46 anos, do
Parana, informou que passou do PFL para o PP; e Liliam S4, 50 anos, do
Rio de Janeiro, explicou aos eleitores que, quando o PL deixou de existir,



ela foi com seus companheiros para o PR. As entrevistas revelaram, en-
tretanto, que, além dessas trés candidatas, Elenira Tatiana Chadub (GO)
migrou do PCdoB para o PDT, América Tereza Nascimento da Silva (RJ)
trocou o PT pelo PMDB e Andrea de Jesus Lambert (RJ) saiu do PDT e
se filiou ao PMDB.

Percebe-se que, proporcionalmente, o nimero de mulheres filiadas
ha mais de dez anos no partido atual (seis, entre as 11 candidaturas femini-
nas) € maior do que o de homens (11, entre os 23 candidatos). Além disso,
apenas uma mulher, Andrea de Jesus Lambert (PMDB/RJ), candidatou-se
com tempo de filiagao inferior a dois anos, ao passo que cinco homens
com menos tempo de filiagdo lancaram suas candidaturas, o que sugere
que as mulheres necessitam de mais tempo de filiacdo e atuacao nas
agremiacoes partidaria para entdo langarem suas candidaturas.

A experiéncia na gestéao publica foi destaque em mais de um quarto
dos sitios monitorados na web, com os/as candidatos/as mencionando
as passagens pelos cargos nas Secretarias municipais e estaduais, assim
como nos Ministérios. A participagdo feminina nos cargos nao eletivos
revelou-se proporcionalmente superior a masculina, sugerindo que a
ocupacao de tais cargos pode ser uma via importante para a entrada das
mulheres na competicao eleitoral.

De qualquer forma, mais da metade dos/as candidato/as com sitios na
Internet ja havia exercido algum cargo eletivo nos niveis municipal, estadual
e/ou federal: 33 tinham ocupado cadeiras na Camara Federal, 23 foram
vereadores/as e 21 exerceram o cargo de deputado/a estadual. Cinco
homens atuaram como prefeitos de seus municipios e um foi vice-prefeito.
Entre as mulheres, Benedita da Silva (PT/RJ), além de ter exercido o cargo
de senadora, foi vice-governadora e governadora do Rio de Janeiro e Maria
Dalva Souza Figueiredo, do PT, foi vice-governadora e governadora do
Estado do Amap4, por um ano.™

O fato de parte significativa dos candidatos ter disputado a ree-
leicdo remete a aspectos da légica do proprio sistema politico-eleitoral
brasileiro e, mais especificamente, da politica partidaria de recrutamento
das candidaturas. Como indica a bibliografia, ser um/a parlamentar “se
constitui em capital determinante” no processo de indicacdo dos nhomes
que integram a lista partidaria, o que revela, também, certa inércia na légica
dessas instituicbes em nossa sociedade. Ou seja, procurando garantir seu

3 Segundo o Diap (2011), no universo dos 513 deputados federais eleitos em 2010, 56% foram
reeleitos e apenas 12% nao exerceram cargo politico eletivo anteriormente.



poder de influéncia nas casas legislativas, os partidos priorizam os que ja
tém capital politico e impdem “requisitos dificeis de serem conquistados
pelos outsiders. Ainda assim, os homens permanecem tendo bem mais
chances do que as mulheres” (ARAUJO; ALVES, 2007, p. 568).

No survey foi possivel identificar também as justificativas desses atores
e atrizes sociais para a entrada na politica institucional. Os argumentos
de carater ideoldgico foram os mais mencionados, independentemente
do sexo dos candidatos. Em seguida aparecem, por ordem de citacdes,
entre as mulheres: experiéncia e militncia social; participagdo em cen-
tros académicos e movimentos de associacido de moradores; militancia
no sindicalismo; envolvimento em uma causa especifica; popularidade; e
estimulo de familiares. Ja entre os homens: participacdo como estudante
em centros académicos; no sindicalismo; experiéncia de participagao/mili-
tancia anterior; envolvimento numa causa especifica; estimulo de familiares
politicos;'* e participacdo em grupos religiosos. Nesse sentido, chama
atencao o fato de Marcelo Verly de Lemos (PSDB/RJ), que é evangélico
pentecostal, ter mencionado sua insergcao em grupos religiosos como um
dos motivos de entrada na politica, juntamente com a participagdo em
movimento estudantil e as questoes de ordem ideoldgica.

Os atributos de carater politico e pessoal foram os mais destacados
pelos/as candidatos/as durante o periodo eleitoral, ainda que tenha sido
verificado uso diferenciado no HGPE e nas midias na Internet, por parte
de homens e mulheres. Na propaganda eleitoral gratuita, observou-se
énfase no atributo pessoal e, em seguida, no politico por parte dos can-
didatos de ambos os sexos, mas na web constata-se uma preocupacao
maior das mulheres em destacar suas experiéncias na esfera publica
e, em particular, na politica institucional. Nesse sentido, os papéis mais
explorados pelas candidaturas femininas nos sitios da Internet foram:
militante de movimentos sociais, em geral, e do movimento feminista,®
em especifico; mae; profissional e esposa; dona de casa; representante
da familia; politica; e integrante de uma comunidade religiosa. Ou seja,
as midias digitais, embora salientassem a atuacéo politica e publica das

4 Elenira Tatiana Lemos Chadub (PDT/GO), além de citar o estimulo de seus parentes, mencionou
as razdes ideoldgicas para entrar nas competicoes legislativas. J& os dois candidatos que registraram
a influéncia de familiares politicos — Simao Sessim (PP/RJ) e Dennys Haddad Serrano (PSB/SP) —
nao apresentaram outros motivos para o engajamento nos partidos politicos e a participagéo nas
disputas eleitorais.

'S Embora nos blogs e sites se constate a vinculagdo dessas mulheres com movimentos sociais
variados, observa-se que apenas um terco das mulheres apresentou lagcos com o movimento
feminista.



candidatas, ndo deixavam de mencionar os papéis femininos tradicio-
nais. Romanna Giulia Remor (DEM/SC) e Jane Pinto Oliboni (PP/RS)
centraram-se nas suas experiéncias como mae e esposa. Iriny Nicolau
Lopes articulou diferentes experiéncias com a militancia feminista, de-
fesa das minorias étnicas e sexuais, deficientes fisicos e jovens. Ja os
compromissos com os grupos evangélicos e a defesa da moral familiar
foram encontrados no blog de Liliam Sa (PR/RJ).

No HGPE, enquanto as candidatas Maria Dalva de Souza Figueiredo
(PT/AP), Erika Juca Kokay (PT/DF) e Marta Eliene Bezerra (PMDB/DF)
referiam-se ao papel de dona de casa, Rosangela Lima Rocha (PMDB/
BA), Marina Pignatario Santana (PT/GO) e Ana Lucia Arraes Alencar (PSB/
PE) exploravam o papel de mae. J4 Maria Aparecida Borghetti (PP/PR)
procurou associar os papéis de esposa e defensora da familia com o de
mulher politica.

Nos sites e blogs dos candidatos do sexo masculino foram identifica-
dos, por ordem de recorréncia, os seguintes papéis: militante de movimen-
tos sociais; defensor da moral; profissional, politico, pai e representante
da familia. J& no HGPE, embora poucos tenham mencionado um papel
especifico, observou-se predominancia do politico com cargo eletivo e, em
seguida, defensor da moral. Esse Ultimo foi explorado pelos candidatos
Luciano Pizzatto (DEM/PR), Anténio Biscaia (PT/RJ) e Abdala Abi Faraj
(PP/SC).

Parte significativa dos sitios dos candidatos do sexo masculino des-
tacava a experiéncia de vida ou uma caracteristica pessoal, com alguns
se colocando como defensores da ética. No primeiro caso, verificou-se
que sdo os candidatos em inicio de carreira politica os que mais langam
mao das histdrias pessoais, enfatizando ora “a infancia sofrida e pobre”,
como Jorge Rodrigo Santana (PDT/SP), ora as passagens pelas profis-
sdes pouco valorizadas na sociedade, como a de engraxate mencionada
por Pablio José Rebessi (PMDB/SP). No que se refere a defesa da ética,
observou-se o enaltecimento de suas préprias condutas e praticas poli-
ticas, com os candidatos colocando-se contrarios a corrupgao eleitoral
e politica. Foram constatadas também referéncias de carater religioso,
embora essas Ultimas fossem menos frequentes do que as anteriores.
De qualguer maneira, observou-se a tendéncia de os candidatos explo-
rarem a religiao de forma mais abstrata, quase sempre associada com
discursos da busca do “bem comum”, “defesa dos principios cristaos” e
dos “valores basilares de qualquer civilizagdo”, sem evocar diretamente
temas polémicos.



Agenda politica e representagao de interesses

A plataforma politica apresentada nos sitios dos/das candidatos/as
também foi mediada pelo género. No ranking dos temas mais citados nos
blogs e/ou sites das mulheres apareceram, em ordem decrescente: direi-
to da mulher; crianga; salude; transporte; e violéncia contra a mulher. Ja
entre os homens, as questoes mais exploradas foram: educagao; saude;
esporte; emprego; e transporte. Tematicas econdmicas ou relacionadas a
legislagao eleitoral, a qualificacao profissional e a corrupcao sé aparece-
ram nos sitios da Internet dos candidatos do sexo masculino, enquanto a
desigualdade de género, a participacao feminina no mercado de trabalho
e na politica, assim como a Lei Maria da Penha, a licenga maternidade e a
proposta de criminalizacdo da homofobia foram tépicos tratados apenas
pelas mulheres, conforme o Quadro 1.

Quadro 1
Ranking dos temas mais citados nos textos dos blogs e/ou sites, segundo candidaturas
femininas e masculinas

Candidaturas femininas Candidaturas masculinas

1 |Direito da mulher Educacao

2 |Crianca Saude

3 |Saude Esporte/cultura/lazer

4 |Transporte Emprego

5 |Violéncia contra a mulher Realizagoes; transporte

6 |Educacgdo Outros direitos

7 |Seguranca publica; realizagdes; desigualdade de género; Crianca; Lei eleitoral “Ficha Limpa”;
outros direitos economia

8 |Esporte/cultura/lazer; religido; Lei Maria da Penha; participagdo |Habitagdo; religido
feminina na economia/politica

9 |Creche; familia; infraestrutura; violéncia; politica de cotas; Combate a corrupgao; legislagao
Decreto ou Lei referente a licenca maternidade em geral

10 |Habitagdo; lei eleitoral; Projeto de Lei contra a homofobia Qualificagéo pessoal

Fonte: Pesquisa A Participagéo das Mulheres no Processo Eleitoral de 2010.

No HPGE, um quarto dos/as candidatos/as nao fez sequer alusao
aos temas que compdem suas agendas politicas e metade dos/as politi-
cos/as que exploraram suas plataformas nao trabalhou as questbes de
ordem econdmica, social ou politica. Assim, o leque de temas revelou-se
mais estreito no horario de propaganda eleitoral gratuito do que na web.
De qualquer maneira, a agenda dos candidatos do sexo masculino apre-
sentava maior variedade de temas (19) do que a das mulheres (13). As



questdes de infraestrutura, emprego, temas morais, centro social, esporte/
cultura/lazer foram exploradas apenas por candidaturas masculinas. Ja
as questbdes relativas a desigualdade de género, participagao feminina no
mercado de trabalho e na politica, assim como a Lei Maria da Penha, a
licenca maternidade e a proposta de criminalizacdo da homofobia foram
tratadas somente pelas mulheres, no HPGE.

Deve-se mencionar ainda que, embora a tematica do aborto tenha
sido amplamente explorada pelos grupos religiosos na campanha para a
Presidéncia da Republica, poucos foram os candidatos a Camara Federal
que se engajaram no debate em questao por meio das midias digitais.
André Vargas foi o quadro politico mais importante do PT a assumir sua
participacéao ativa na Frente Parlamentar em Defesa da Vida e sua posicao
de divergéncia em relagao a proposta de revisao da legislacao contida no
Plano Nacional de Direitos Humanos 3, apresentado por Lula no final de
2010. Esse candidato catélico divulgou também noticias de seus encontros
com as liderancas religiosas do Parana para tratar do tema e, poucos dias
antes da primeira rodada eleitoral, postou em seu blog declaracbes de
que o seu partido nao punia os filiados contrarios a legalizagao do aborto.

O candidato Lazaro Adelmo Mendonca, do PMDB de Goias, se apre-
sentava aos eleitores da seguinte forma na pagina inicial do seu blog:
“(A)dvogado — Etica na politica; (B)ancario — pela aprovagéo do PL 512;
(C)atdlico — contra o aborto”. O site do candidato Thiago Matias, do DEM
de Goias, divulgou a seguinte declaragdo: “assumi desde o primeiro dia
de campanha o0 compromisso na defesa da vida. E isso ndo tem nada a ver
com politica. Essa é a posi¢cdo que sempre defendi e quem me conhece
sabe”. No final da declaracao, este candidato, fornecia o link para o site
Brasil sem aborto, que divulgava a lista dos “candidatos que se compro-
meteram com a defesa da vida”. Ja o blog da candidata Rosangela Lima
Rocha, do PMDB da Bahia, trazia o seguinte texto:

[...] Jesus é meu Deus e s6 votarei num politico que respeite as atribuicoes
que Deus deu ao Estado. [...] Enquanto Deus criou a vida e o0 casamento
natural, o Estado baalista criou o aborto legal e o anti-natural “casamento”
homossexual. [...] O Estado laico, em toda a sua arrogancia laica, esta-
belece que toda atividade e expressao de Deus seja confinada as quatro
paredes dos templos religiosos e as quatro paredes dos lares dos religiosos.
Entretanto, o Estado laico estabelece somente para si direitos e liberdade
de atividade e expressao na esfera politica e social — inclusive para gru-
pos religiosamente humanistas, abortistas, homossexualistas, ocultistas,
socialistas, etc.



A maioria dos/as politicos/as ndo divulgou o programa de seus par-
tidos em seus sitios na Internet. Apenas quatro mulheres e trés homens
tiveram esse cuidado de apresentar o contelido programatico de suas
agremiacdes. Assim, se em comparagcdo com os homens as candidatas
utilizaram menos os simbolos partidarios e pouco se apresentam em reu-
nides politicas ou acompanhadas de lideres dos partidos, a divulgacéao
dos programas partidarios nos sites ou blogs foi proporcionalmente maior
entre candidaturas femininas, com destaque para as do PMDB do Rio de
Janeiro: América Tereza Nascimento da Silva, Andréa de Jesus Lambert
e Solange Almeida. Além dessas candidatas, sé Luci Teresinha Choinacki
(SC) demonstrou preocupacao de postar o programa do PT na sua midia.
Deve-se indagar, entretanto, até que ponto a divulgacdo desse material
resulta da orientacdo das liderancas do PMDB do Rio de Janeiro e do fato
de o sitio da candidata Luci Teresinha encontrar-se no site do seu partido
politico (PT), ou do comprometimento individual dessas candidatas com
o programa partidario? Nos sitios das candidaturas masculinas, foram
identificados os programas partidarios do PSOL, DEM e do PV, que foram
veiculados, respectivamente, por Mauricio Costa de Carvalho (SP), Antonio
Carlos Magalhaes Neto (BA) e Antonio Roberto Soares (MG).

Metade dos/as candidatos/as destacou sua atuacdo na representa-
cao de um grupo especifico da sociedade civil brasileira. Nos sitios das
candidaturas masculinas, os candidatos apareciam como representantes
de uma categoria profissional, dos aposentados e de regido geografica,
vindo a seguir uma pulverizagao nas representacdes de outros grupos
e/ou movimentos, tais como étnico, sindicato, jovens, feminismo, igreja,
empresariado, movimento LGBT. Nas midias das candidaturas femininas,
observou-se maior concentracdo em torno da representacao dos movi-
mentos de mulheres e feminismo, seguida por grupo ou movimento étnico,
jovens, deficientes fisicos e movimento LGBT. Apenas Erika Kokay (PT/DF)
se apresentou como representante de sindicato e informou em sua biografia
que foi secretaria geral da Confederacdo dos Bancérios.

A maior associacao das candidaturas masculinas com os grupos de
interesse ligados ao mundo do trabalho e as regides geograficas converge
com o atributo politico explorado por esses candidatos, que parecem estar
apresentando uma resposta as suas bases de apoio, sejam as profissionais
ou as de carater geografico. Enquanto representantes de regides podem
ainda, por um lado, defender necessidades especificas de algumas areas
e, por outro, guardar relagdo com praticas politicas ligadas as promessas
locais e aos redutos eleitorais, que marcam a histéria da politica brasileira.



Ja no HGPE, apenas um quarto dos candidatos do sexo masculino
deixou claro os interesses que pretendiam defender no Congresso Na-
cional, colocando-se como porta-voz de uma categoria profissional e/ou
sindicato (Lazaro Mendonca, PMDB/GO, Eliseu Lemos Padilha, PMDB/
RS, Jerénimo Pizzolotto Gorgen, PP/RS, e Airton Sudbrak, PT/SC), dos
jovens (Antonio Carlos Magalhaes, DEM/BA, e Airton Sudbrak, PT/SC), de
uma regido geografica (Claudio Castanheira Diaz, PSDB/RS, e Jerobnimo
Pizzolotto Gorgen, PP/RS) e dos aposentados (Airton Sudbrak, PT/SC).

Nesse mesmo espaco das propagandas eleitorais, apenas um terco
das mulheres aqui investigadas fez referéncias aos segmentos sociais
que pretendiam representar, sendo que o leque desses segmentos é mais
reduzido do que o dos homens. Em primeiro lugar aparece o grupo dos
deficientes fisicos (Jane Andreola Olibani, PP/RS, Luci Choinacki, PT/SC,
e Mara Gabrilli, PSDB/SP), seguido pelo movimento de mulheres (Rebeca
Garcia, PP/AM, e Luci Choinacki, PT/SC) e o de trabalhadores de determi-
nado ramo profissional (Solange Amaral, DEM/RJ).

Sinteticamente, candidatos de ambos 0s sexos deram atencdo, em
suas apresentacoes, a atuacao na esfera plblica e em especial no campo
profissional, embora a énfase nas atividades publicas seja proporcional-
mente maior entre os homens. Nessa configuracao, além da experiéncia
profissional, constatou-se que os candidatos recorrem aos papéis do
legislador e da lideranca social em suas apresentacdes. Poucos foram
0s que exploraram as funcdes desempenhadas no mundo privado: cinco
candidatos fizeram mencéao ao papel de pai e trés se colocaram como de-
fensores e/ou representantes da familia — Thiago Machado Matias (PMDB/
GO), Marcel Alexandre da Silva (PMDB/AM) e Jorge de Oliveira(PR/RJ). A
ideologia familista marca fundamentalmente a agenda politica desse Ultimo
politico, que é catélico e propds, durante o periodo eleitoral, a criacdo da
“Escola de Pais” ou de “uma instituicdo a servigo da familia, resgatando o
convivio saudavel, promovendo suporte emocional e estrutural nos bairros
de periferia e/ou de risco”. Quatro candidatos — Marcel Alexandre da Silva,
(PMDB/AM), Rogério Farah (PT/MG), Antbnio Carlos Biscaia (PT/RJ) e
Severino de Souza Filho (PSB/PR) — assumiram o papel de defensores da
moral e um deles relacionou isso com o fato de ser pastor evangélico.'®

Entre as mulheres, verificou-se que a proporcao daquelas que desta-
caram a atuacao publica foi similar a das candidatas que enfatizaram a
condicao feminina: dois tergcos da amostra. Este dado expressa hovamente

6 Marcel Alexandre da Silva (PMDB/AM).



a mediacao de género, visto que o questionamento das representacoes
hegemoOnicas e do lugar social de homens e mulheres nas diferentes esferas
da sociedade brasileira foi basicamente realizado pelas liderancas politicas
do sexo feminino, historicamente alijadas das competicoes eleitorais. De-
pois da experiéncia profissional, o papel mais destacado pelas mulheres
foi o de lideranca social, corroborando o argumento da grande importancia
dos movimentos sociais na formacao de liderancas femininas para o0 campo
politico. De qualquer maneira, cinco candidatas utilizaram o papel de méae
de familia, cinco se apresentaram como esposas e trés como defensoras
da familia — Erika Juca Kokay (PT, DF), Liliam S& (PR/RJ) e Miriam Stolear
Simoes (PSDB/ RJ)."” Deve se registrar, entretanto, que as mulheres que
recorreram aos papeéis femininos tradicionais na apresentagao de suas
biografias procuraram articula-los com as atuagdes no ambito profissional e
com a militncia social, por meio de construcées discursivas do tipo “além
de mae, esposa... € profissional...”. Essas formulacdes expressam de ma-
neira clara os desafios enfrentados por aquelas que se enveredam pelas
vias da politica institucional e se veem obrigadas a conciliar sua atuacao
na esfera publica com as tarefas socialmente atribuidas as mulheres, ou
seja, o cuidado familiar e as atividades domésticas.

Consideracoes finais

A guisa de conclusao, é interessante tragcar um paralelo entre a distribui-
cao de votos no conjunto mais amplo das 260 candidaturas sorteadas para
compor a amostra do Consorcio Bertha Lutz e aquela identificada na confi-
guracao dos que fizeram campanha em sitios da Internet. Afinal, ter site ou
blog influencia no resultado eleitoral, ampliando as chances de sucesso dos
atores politicos? De inicio, deve-se registrar que, do total de votos recebidos
pelos candidatos que compunham a amostra sorteada, 71% direcionaram-se
as candidaturas masculinas e 29% as femininas. No entanto, as mulheres,
para serem eleitas, necessitaram concentrar mais votos do que os homens,
conforme mostra a Tabela 4. Dito de outro modo, as 14 politicas eleitas obti-
veram 75% do total de votos dados as mulheres, ao passo que 68% do total
de votos direcionados aos homens foram distribuidos entre 31 candidatos
do sexo masculino eleitos. Com isso, pode-se afirmar que a competicao foi
maior entre as mulheres, verificando-se, ainda, uma concentracao de votos
em torno de algumas candidaturas, elemento que sera retomado a frente.

7 A énfase nos papéis relacionados a instituicao familiar parece ter relagdo com a religido desses/as
candidatos/as e foi explicitada nas midias de Jorge de Oliveira, Marcel Alexandre da Silva e Liliam Sa.



Tabela 4
Distribuigao de votos recebidos pelos candidatos selecionados, por sexo, segundo
presenca de sitio na Internet e situacéo de eleigao — 2010

Presenca de sitios e situagao de Mulheres Homens Total
eleigao Votos % Votos %

Votos dos 260 candidatos 2.057.851 29,0 4.993.141 71 7.050.992
Votos dos 81 candidatos com sitios 1.634.506 79,4 3.681.324 74 5.315.830
Votos dos 179 candidatos sem sitios 423.345 20,6 1.311.817 26 1.735.162
Votos dos eleitos 1.539.228 75,0 3.406.365 68 4.945.593
Votos dos ndo eleitos 518.623 25,0 1.586.776 32 2.105.399

Fonte: Pesquisa A Participacao das Mulheres no Processo Eleitoral de 2010.

Da configuragdo composta pelos 58 homens que tinham site e/ou
blog, 21 foram eleitos, ao passo que, entre os 80 candidatos que nao
usaram essas midias digitais, apenas dez se elegeram. No que se refere
as mulheres, das 23 que fizeram campanhas na Internet, praticamente a
metade (11) foi eleita e, entre as 97 que nao dispunham dessas midias,
apenas trés conseguiram ingressar na Camara Federal. Esses nUmeros
sugerem que a chance de eleicdo dos homens que fazem uso dessas
midias digitais é duas vezes maior do que a daqueles que nao utilizam tal
recurso na campanha eleitoral. Ja no que tange as mulheres, essa chance
de sucesso é trés vezes superior em relacdo aquelas que nao dispdem
desse tipo de midia. Entretanto, deve-se ponderar que, como o nivel de
engajamento dos partidos e grupos de pressao no ciberespaco é ainda
relativamente baixo no Brasil, 0 nUmero de acessos de eleitores é muito
pequeno nas midias digitais dos politicos para influenciar as chances de
sucesso eleitoral (COUTINHO; SAFATLE, 2009). Ou seja, ainda que se
trate de recursos novos dos que se aventuram na politica eleitoral, os
sites e blogs sao também, na maioria das vezes, desdobramentos de um
capital politico construido no exercicio de um mandato eletivo anterior.
Basta lembra que todos os que tinham sites e, ou blogs e foram eleitos,
independentemente do sexo, ja eram politicos com passagens em casas
legislativas municipais, estaduais e/ou federal.

Outras condigdes contribuem para os resultados eleitorais. No caso
das mulheres que tinham sitio na web, o resultado positivo da eleicao
aparece associado ao pertencimento a grandes partidos. Afinal, a metade
das candidatas eleitas pertence ao PT, duas ao PMDB, duas ao PP e as
outras trés ao PSDB, PSB e PR. Pertencer a determinado partido pode ser
elemento que favorece o sucesso eleitoral, e nem sempre os partidos que
congregam maior nimero de mulheres e/ou langam mais candidatas séo os



que mais elegem mulheres. De acordo com relatério sobre as candidaturas
a Camara Federal, elaborado pelo Cfemea (2010), existe uma tendéncia
de os partidos considerados de esquerda recrutarem mais mulheres do
que os de centro e de direita, 0 que se confirma tanto para os cargos
majoritarios quanto para os proporcionais, uma vez que PCO (33,3%),
PCdoB (26,2%), PMN (25%), PSTU (23,5%) e PTB (23,4%) foram os parti-
dos que, proporcionalmente, apresentaram mais candidaturas femininas.
No entanto, segundo estatistica referente a homens e mulheres eleitos por
partidos para o Executivo e o Legislativo, entre as referidas agremiacoes
que langaram mais candidaturas femininas, apenas o PCdoB (32,35%) e
0 PTB (7,27%) elegeram mulheres.'®

Tratando a questdo de modo geral, os piores resultados eleitorais
para as mulheres foram registrados nos Estados do Mato Grosso, Mato
Grosso do Sul e Sergipe, que, de acordo com dados do TSE," nao ele-
geram nenhuma mulher para a Camara Federal. Segundo a mesma fonte
de pesquisa, no ranking de eleitas por Estado, em termos absolutos, Sao
Paulo aparece em primeiro lugar, com seis deputadas, seguido por Rio
de Janeiro e Espirito Santo, com quatro deputadas em cada um, Amap4,
com trés, outros sete Estados, com duas eleitas em cada um, e as demais
unidades federativas com apenas uma mulher deputada. Assim, verifica-se
que a Regiao Sudeste concentra o maior nimero de mulheres eleitas, sendo
que, proporcionalmente, o Estado que elegeu a maior bancada feminina
foi o Espirito Santo, pois, dos seus dez representantes atuais na Camara
Federal, quatro sdo mulheres (trés reeleitas e uma em primeiro mandato).

Na amostra sorteada, ou seja, relativa a 260 candidatos e nao apenas
aos que possuem site e/ou blog, constata-se que os melhores resultados
para as mulheres ocorreram nos Estados do Amapa, com trés eleitas, e
em Sao Paulo e Rio de Janeiro, com duas deputadas em cada um.?°
Em distritos eleitorais menores, como o Amapa, pode haver maiores
chances para as mulheres, pois sdo necessarios menos votos. Entre
as eleitas deste Estado, a mais votada obteve pouco mais de 20 mil
votos e a menos votada pouco mais de 14 mil votos, ao passo que as
eleitas mais e menos votadas, no Rio de Janeiro, tiveram, respectiva-
mente, cerca de 70 mil e 30 mil votos e, em Sao Paulo, em torno de

'8 Estatistica apresentada pelo site <http://www.maismulheresnopoderbrasil.com.br/>.

'® Obtidos em 01 de dezembro de 2010.

20 Foram eleitas pelo Amapa: Maria Dalva de Souza Figueiredo, PT; Marcivania do Socorro da Rocha
Flexa, PT; e Fatima Lucia Pelaes, PMDB. Por Sao Paulo, Janete Rocha Pieta, PT e Mara Cristina
Gabirilli, PSDB. E pelo Rio de Janeiro, Benedita da Silva, PT e Liliam Sa de Paula, PR.



160 mil e 144 mil votos. Além disso, no Amapd, uma das candidatas
assumiu uma das vagas deixadas por candidatos considerados ine-
legiveis pela Lei da Ficha Limpa — LC n? 135, de 4 de junho de 2010.

Nesse sentido, vale lembrar a tese levantada por Aradjo e Alves (2007)
de que os distritos eleitorais de alta magnitude tendem a pesar trajetérias
politicas mais sélidas, existindo, em consequéncia, maior cobranca ou
expectativa do eleitorado em relacéo a certos tipos de competéncias. Além
disso, pela diversificagdo da oferta, se fazem necessarios investimentos
maiores dos candidatos e partidos, tanto na forma de capital financeiro,
como em termos de outros recursos, tais como redes de apoio e estrutura
partidaria. Desse modo, nos distritos menores, com menor nimero de
vagas em disputa, as mulheres tendem a se candidatar mais e a ter maior
possibilidade de resultados positivos.

Ademais, se articulam e contribuem para o sucesso nas urnas aspectos
biogréficos das eleitas, como o fato de ser anteriormente deputada e o
parentesco com politicos. Isto chama atencao ao se considerar que, das
14 candidatas eleitas da amostra sorteada, as que obtiveram maior vota-
cao foram Ana Lucia Arraes de Alencar (PSB/PE), que tinha blog e site e
obteve mais de 380 mil votos, e iris de Araljo Rezende Machado (PMDB/
GO), que nao lancou mao nem do site nem do blog como ferramentas de
campanha, mas recebeu mais de 180 mil votos. A primeira, além de can-
didata a reeleigdo, vem de uma familia com grande capital politico e fez
sua campanha associada a do seu filho Eduardo Campos, que disputava
a reeleicdo para governador de Pernambuco. J4 iris de Aratjo Rezende
Machado, esposa do politico iris Rezende, que, desde a década de 1960
venceu varias eleicoes, foi senadora por duas vezes, deputada federal e,
em 2004, disputou as eleicoes como vice-presidente. Ou seja, a explica-
cao das performances eleitorais deve contemplar dimensdes que vao das
biografias e trajetérias até a utilizagdo de novas formas de comunicacao
com o eleitor na Internet, passando, é ébvio, pela proporcionalidade e
a magnitude do distrito eleitoral e do partido pelos quais se candidatam
mulheres e homens.
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