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O PROCESSO SUCESSORIO NAS ELEICOES
PRESIDENCIAIS

The sucessory process in the presidential elections.

Aldo Fornazieri
Fundagao Escola de Sociologia e Politica de Sao Paulo - FEESP

><] ffornazieti@uol.com.br

As eleicoes presidenciais devem representar, antes de tudo, um contrato
temporario e renovavel que a sociedade faz entre si e de si para com a
representacdo politica sobre a perspectiva de futuro que quer definir para o pafs.
A renovacio das esperangas ¢ sempre algo que esta inscrito nas elei¢oes, embora
elas expressem sempre um jogo de interesses, seja da parte dos que disputam a
representacdo, seja da parte dos representados. Em suma, nio existe politica sem

interesses.

Na republica, o importante é que o voto se oriente pelo interesse publico
geral, acima dos interesses dos grupos particulares. Assim, seria de se esperar que
o candidato que expressasse as melhores qualidades e as melhores propostas de
representacao do interesse geral fosse o ungido para o cargo maximo do pafs.
Mas nem sempre é assim. Muitas vezes os interesses particulares se sobrepéem
aos gerais. Outras vezes, os candidatos se apresentam de uma forma e governam

de outra.
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Como se sabe, o eleitorado, como expressaio do povo no seu sentido
genérico, sempre quer o seu proprio bem, mas pode ser enganado pelos politicos.
Desta forma, a capacidade de discernimento do povo no processo eleitoral ¢é
decisiva para a escolha de um bom governante. Para isto é importante que o
debate eleitoral se centre nas propostas, programas, idéias e valores. F isto que se
deve exigir do processo sucessorio que ora se inicia.

Neste momento, a unica grande incoégnita do cenario sucessorio ¢ se Ciro
Gomes sera ou nio candidato. Excetuando esta incerteza, os trés principais
candidatos estio definidos: José Serra, Dilma Roussef e Marina Silva. Embora
Marina Silva possa expressar uma representacao de uma parcela significativa do
eleitorado — talvez algo em torno de 10% a 15% - o fato é que nao parece ter
forca para quebrar a polarizacdo de deve ocorrer entre Serra e Dilma.

Serra nao deverda se apresentar nem como anti-Lula e nem como anti-
governo. Seus focos criticos deverdo ser Dilma, o PT e insuficiéncias do atual
governo. Seu discurso devera ser orientado pela idéia de uma certa continuidade
de tudo o que ha de bom no atual governo, de aperfeicoamento das insuficiéncias
e de constru¢ao de uma era pds-Lula, que devera marcar a fisionomia do pais na
proxima década. Como politico experiente, que ja disputou varios cargos, Serra
apresentara este ativo eleitoral para se contrapor a Dilma, que nido disputou
nenhum cargo eleitoral. A candidatura de Serra, porém, apresenta algumas
fragilidades: coligagao partidaria pequena (PSDB, DEM e PPS) e escassez de
palanques estaduais fortes.

Dilma Rousseff, em contrapartida, tera uma ampla alianca partidaria e a
forca da maquina governamental. Além do apoio de um presidente muito bem
avaliado, se apresentarda como representante de um governo que também goza de
excelente avaliacdao. Sua principal fraqueza sera a falta de experiéncia politica e de

forca eleitoral prépria.

Marina Silva agrega algo que nem Serra e nem Dilma apresentam de forma
significativa: carisma e forca emotiva. Serd representante também de bandeiras e
temas que se colocam em linha com as perspectivas e esperangas em relagao ao
futuro, a exemplo da questio ambiental. Mas tem uma fragil base partidaria e
social de sustentacao da campanha. Os seus eleitores deverao ser o fiel da balanga
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no segundo turno e ela mesma podera desempenhar um papel importante

naquele cenario.

As classes médias baixas (classe C) e o eleitorado pobre (classes D e E)
terdo peso decisivo na definicio de quem sera o proximo presidente. Estes
setores compdem 84% da populacio, com uma propor¢io mais ou menos
correspondente no eleitorado. Os temas da recupera¢ao da renda, do acesso e
expansao do consumo, da inclusio social, do crescimento econémico, das novas
oportunidades e do emprego serao importantes para estes eleitores. Estes setores
tendem a ver o Estado como um instrumento importante de ascensio social e
econémica. Dal que os candidatos terdo que acenar com politicas publicas para
cativar o voto desses eleitores.

O papel do Estado, a inclusao social, a insercao do Brasil no cenario
global, as caracteristicas do desenvolvimento econoémico e social, a gera¢ao de
empregos e de oportunidades, a questio ambiental, os temas da saude, educacio,
infra-estrutura e seguranga deverdao ser os pontos programaticos mais enfatizados
e debatidos pelos candidatos. Trata-se de pontos tradicionais que deverdo ser

abordados com novos enfoques e novas solugoes.

Até agora o conjunto das pesquisas mostra que Serra tem, em média, cerca
de 34 pontos percentuais. Dilma, em média, aparece com cerca 30 pontos
percentuais. O uso da média ¢ um indicador importante dada a significativa
discrepancia entre os institutos e as pesquisas de um mesmo instituto.

As pesquisas mostram também que existe um grupo de eleitores que varia
de 14% a 19%, segundo diferentes institutos, que votariam no candidato apoiado
pelo presidente Lula, mas que ainda nao optaram pela candidatura de Dilma. Se
isto se confirmasse, Dilma poderia subir para mais de 40%, ultrapassando Serra.
Mas ¢ preciso levar em conta o carater dinamico das campanhas. O comando da
campanha de Serra, de posse dessa informagao, certamente definira estratégias
para bloquear a tendéncia destes eleitores de apoiarem Dilma. O comando da
campanha de Dilma agira para confirmar esta tendéncia.

Lula, por seu lado, podera ter uma forga de influéncia decisiva se conseguir
empurrar parte significativa desses eleitores para a sua candidata. Em grande
medida, o crescimento que Dilma ja auferiu se deve ao presidente e ao governo,

pois ela nao tem forca eleitoral propria. Firmar-se e legitimar-se pelo seu proprio
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perfil, pelas suas qualidades e pelas suas competéncias ¢ o principal desafio que
Dilma enfrenta no decorrer da campanha. O eleitorado podera desconfiar da
capacidade de Dilma de governar o pais se ela aparecer demasiadamente
dependente de Lula. Ou seja, se o apoio do presidente ¢ importante, Dilma terd
que fazer sua parte, mostrando que tem qualidades e capacidades préprias para
governar o pais.
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