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Resumo

Nossa dissertagdo propde uma andlise do discurso politico-eleitoral que se compde dos
discursos dos seis candidatos a Presidéncia da Republica do Brasil na elei¢ao do primeiro
turno do ano 2002. Acreditamos que o conhecimento das condi¢cdes de formacdo desse
discurso possa ser util para a compreensao dos fatos discursivos tanto na teoria quanto no seu
funcionamento na sociedade. Este trabalho se constitui de cinco partes importantes. No
capitulo 1, temos os aspectos gerais teorico-metodologicos nos quais este estudo se mostra
estruturado. Na seqiiéncia, o capitulo 2 constitui-se de bases teoricas da Formagao
Discursiva, da Teoria da Enunciag¢dao, da Teoria Semiolingiiistica e da Teoria dos Atos de
Fala, utilizadas no desenvolvimento do trabalho. Os dados do corpus da pesquisa sdo
analisados, no capitulo 3, a partir das teorias citadas e com vistas a caracterizagao do discurso
politico-eleitoral. No capitulo 4, destaca-se, com base na Teoria dos Atos de Fala, a analise
de dois objetos desse discurso politico-eleitoral: a promessa e a critica. E, por fim, na
conclusdo, sdo apresentados os resultados analiticos do estudo, bem como novas perspectivas

de pesquisa.



Abstract

Our dissertation proposes an analysis of the political and electoral speech that is composed by
the speeches of the six candidates to the Presidency of Brazil in the election of the first turn
2002. We believe that the knowledge of the conditions of the formation of these speeches
may be useful to the understanding of the discursive facts both in the theory and in their
working in the society. This work consists of five important parts. In the first chapter, we
have the general theoretical and methodological features, which structures this research. Next,
the second chapter is made of theoretical fundaments of the Discursive Formation, Theory of
the Enunciation, Semiolinguistics Theory, and Theory of the Acts of Speech, used in the
development of this paper. The data of the corpus of this research are analysed in the third
chapter, from the underlined theories and for the purpose of characterising the political and
electoral speech. In the fourth chapter, we underline basing on the Theory of the Acts of
Speech, the analysis of two purposes of such speech: the promise and the critics. And, at last,
in the conclusion, the analytical results of the study as well as new perspectives of this

research are presented.
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Introducao

O trabalho que apresentamos, a seguir, busca entender as condi¢des de producdo do discurso
politico-eleitoral, analisando os discursos dos candidatos a presidéncia da republica na eleicao
do primeiro turno do ano 2002. Para isso nos ancoramos em categorias como Formagao
Discursiva e em aspectos da Teoria da Enunciagdo, da Teoria Semiolingiiistica e da Teoria

dos Atos de Fala.

No capitulo 1 destacamos os aspectos tedrico-metodologicos, ou seja, a descrigdo do processo
de levantamento de dados, a delimitagdo do corpus, a apresentagdo dos locutores deste
corpus, 0s pressupostos tedricos e, ainda, a justificativa, objetivos, hipoteses e perguntas desta

pesquisa.

Como objetivo, buscamos entender o posicionamento enunciativo-discursivo dos candidatos,
conhecer como sao construidos a correlagdo, a posicdo e o funcionamento do discurso
politico-eleitoral e, por fim, saber como a promessa e a critica dos presidencidveis sdo

erigidas dentro desse discurso.

Assim, este estudo parte de duas hipoteses. Na primeira, o discurso politico-eleitoral ¢
concebido a partir de um jogo enunciativo-discursivo, que permite a emergéncia das
circunstancias politico-ideoldgicas que o caracterizam. Na segunda, o discurso politico-
eleitoral ¢ concebido em termos de atos de fala dos presidencidveis, os quais sdo analisados
em fun¢do de dois pontos ilocucionais complementares: o comissivo, no modo-promessa, € 0

ato assertivo, no modo-critica.

A verificagdo da primeira hipotese sera feita a partir de analises das condi¢des de enunciagdo,
do contrato de linguagem e das formagdes discursivas do discurso politico-eleitoral. Ja a
investigacdo da segunda serd obtida por meio de andlises da correlacdo de promessas e

criticas implicitas e explicitas.

Diante disso, levantamos duas perguntas: primeira, que condi¢oes de enunciagdo, que
contrato de linguagem e que formagoes discursivas dos enunciados dos presidencidveis sdo

capazes de nos revelar uma compreensdo dos fatos discursivos, tanto do ponto de vista
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teorico quanto do ponto de vista de seu funcionamento na sociedade? Segunda, como agem,
discursivamente, os presidencidveis em face ao ato comissivo, na forma de promessa, e ao
assertivo, na forma de critica, considerando promessa e critica como atividades

parlamentares complementares?

A formacao do corpus desta pesquisa se constitui, conforme consta no anexo, dos discursos
dos presidencidveis apresentados nas propagandas eleitorais do horério eleitoral gratuito,

divulgadas pela televisdo, na eleicdo do primeiro turno do ano 2002.

O procedimento da constituicdo desse corpus iniciou-se a partir da gravagao em fitas VHS das
propagandas eleitorais do horario eleitoral gratuito. Dessas propagandas foram selecionados
apenas os discursos dos presidenciaveis. Esses discursos foram transcritos e delimitados para
a pesquisa em seis temas: Educacdo, Economia, Seguranga, Emprego, Satde e Modelo

(econdmico) de governo.

No capitulo 2, tragcamos o quadro tedrico que da sustentacdo ao nosso estudo. Comecando
pela Teoria da Enunciagdo, ¢ estabelecida, conforme o proposito da pesquisa, uma defini¢ao
para os termos enunciado e enuncia¢do. Na seqiiéncia, caracterizamos o conceito de formagao
discursiva, a partir da formulagdo dos autores Foucault e Pécheux. Prosseguindo, na secdo
2.3, abordamos dois aspectos especificos da Teoria Semiolingiiistica: o quadro enunciativo e
o contrato comunicacional. E, por fim, fechando o capitulo, apresentamos a Teoria dos Atos
de Fala abordando, primeiramente, o conceito de atos de fala, depois, o conceito de direcao de
ajustamento, em seguida, a formacdo dos atos ilocucionais e a sua divisdo em sete

componentes.

No capitulo 3, com base no estudo da Formacdo Discursiva e no estudo dos aspectos da
Teoria da Enunciacdo e da Teoria Semiolingiiistica, analisamos o discurso politico-eleitoral,
apontando suas seguintes caracteristicas: as condi¢cdes de enunciacdo, as formagdes
discursivas, os sujeitos discursivos e o contrato comunicacional. Apds as analises fazemos um
cruzamento de informagdes a fim de responder a primeira das perguntas levantadas nesta

pesquisa.

No capitulo 4, mediante as categorias tedricas da Teoria dos Atos de Fala, analisamos como

sdo construidas as promessas e as criticas dos candidatos. Na parte final desse capitulo,
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tracamos um entendimento geral discursivo das promessas e criticas analisadas com o

objetivo de correlacionar esses atos de fala a fim de responder a segunda de nossas perguntas.

E, por fim, a titulo de conclusdo, fazemos um apanhado dos resultados preliminares do
capitulo 3 e 4 e apresentamos as considera¢des finais analiticas deste estudo bem como

apontamos novas possibilidades de pesquisas.
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Capitulo 1 — Aspectos preliminares

1.1 — Consideracoes gerais teorico-metodoldgicas

A proposta de nossa pesquisa ¢ analisar as condi¢cdes de natureza politico-ideologica, as
condi¢oes de enunciacdo e as condi¢des de construcdo dos discursos dos seis candidatos a
Presidéncia da Republica do Brasil no discurso politico-eleitoral da eleicdo do primeiro turno
do ano 2002 e, em particular, os atos de fala comissivos, na forma de promessa, € os

. ro: 1
assertivos, na forma de critica.

O discurso desses presidenciaveis ¢ parte integrante da propaganda eleitoral gratuita da
eleicdo do primeiro turno do ano 2002, ocorrida no dia 06/10/2002, conforme a lei 9504/97. O
horario eleitoral gratuito foi transmitido do dia 20 de agosto a 03 de outubro de 2002 pela TV
e pelo radio, de segunda a sdbado, em dois blocos de cinqiienta minutos cada um. No radio,
das 7 as 7: 50 h e das 12 as 12: 50 h. Na TV, que ¢ o veiculo desta pesquisa, das 13 as 13: 50
h e das 20: 30 as 21: 20 h.

Na TV, as segundas, quartas e sextas-feiras os candidatos a governador, deputado estadual ou
distrital e senador dividiram o tempo. Ja nas tergas, quintas ¢ sdbados foi a vez de os seis
presidenciaveis dividirem os cinqiienta minutos da propaganda com os 4.800 candidatos a
deputado federal, espalhados pelos Estados. Os presidenciaveis, abaixo relacionados, ficaram
com, aproximadamente, os primeiros vinte e cinco minutos de cada bloco. O candidato José
Serra (Serra), do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), é quem mais apareceu na
tela. Ele teve 10min 23s em cada bloco de propaganda. Em seguida, veio o candidato Luis
Indcio Lula da Silva (Lula), do Partido dos Trabalhadores (PT) com 5minl19s. Em terceiro
lugar, Ciro Ferreira Gomes (Ciro Gomes), do Partido Popular Socialista (PPS) com 4min17s.
Anthony Willian Mateus de Oliveira (Garotinho), do Partido Socialista Brasileiro (PSB),
ficou em quarto lugar com 2minl3s. Os candidatos José Maria de Almeida (Z¢ Maria), do

Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado (PSTU) e Rui Costa Pimenta (Rui Pimenta),

' Os conceitos de atos de fala comissivo e assertivo serdo dados mais adiante, no segundo capitulo do trabalho,
na secao 2.4.
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do Partido da Causa Operaria (PCO), foram os que tiveram menos tempo de propaganda.

Tiveram 1min23s cada um.>

Diversos foram os temas apresentados na campanha presidencidvel. Citemos, de passagem,
apenas os mais recorrentes: Educacdo, Economia, Seguranca, Emprego, Satde, Modelo
(econdmico) de governo, Reforma tributaria, Reforma da previdéncia, Exportagdes, Inclusdo
social, Preservacdo do patrimonio publico, Energia, Agricultura, Turismo, Fome,
Aposentadoria, Pequena empresa e cooperativas. Construir uma andlise que abranja todos
esses temas ¢ insustentavel para nos neste momento, pois ndo dispomos de tempo suficiente.
Por isso, desses temas do discurso politico-eleitoral, selecionamos apenas os seis primeiros da
lista acima, ou seja, Educacdo, Economia, Seguranga, Emprego, Saude e Modelo
(econdmico) de governo, pois se trata de temas mais amplos e que permitem uma certa

abrangéncia dos demais temas apontados.

Retomamos o objetivo da pesquisa colocado acima. Ao propor a analise das condi¢des de
natureza politico-ideologica® desse discurso politico-eleitoral, estamos pretendendo conhecer
como sao construidos a regularidade, a correlacdo, a posi¢do e o funcionamento desse
discurso.* J4 a verificagio das condicdes de enunciacio nos permitira entender,
complementando a analise anterior, como se posicionam os candidatos mediante tal discurso.
Com relagdo a analise das condigdes de construgdao dos atos de fala dos presidencidveis, ela
nos possibilitard saber como a promessa e a critica dos candidatos sdo construidas dentro

desse discurso politico-eleitoral.

Assim, a analise das condi¢des de natureza politico-ideoldgica e a andlise da enunciagdo tém
o propdsito de apresentar uma caracterizacao geral dos discursos dos presidencidveis dentro
desse discurso politico-eleitoral quanto as suas condi¢des de enunciacdo, de produgdo e de

- . . 5 1, P e~ ~
formagdo discursiva.” J& a andlise das condi¢des de construcao dos atos de fala dos locutores

? Fonte: Campanha invade TVs e radios na ter¢a. Folha de Sdo Paulo. Sdo Paulo, Caderno Eleigdes, p. 2, 18
agosto 2002.

? Ideologia esta sendo entendida, aqui, como sindénimo de uma visdo politica de mundo, ou seja, da maneira
como uma classe percebe a ordem social politica, ordenando, justificando e explicando-a. Trataremos dessa
questdo na se¢ao 2.2.

* O termo discurso, nesta pesquisa, nio deve ser assimilado somente a expressdo verbal da linguagem
(materializagdo oral ou escrita), tampouco somente a um conjunto de saberes partilhados, ou visdo de mundo,
construido pelos individuos pertencentes a um determinado grupo social, mas, sim, como o resultado da unido do
ponto de vista de uma classe social a respeito da realidade com um plano de expressdo qualquer.

> Esse termo sera discutido mais adiante, na se¢io 2.2 do trabalho.
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desses discursos tem o objetivo de nos revelar como agem, lingiliisticamente, esses candidatos
em face da promessa, e da critica, apresentadas ora de forma explicita, ora de forma implicita
nesse discurso. A inter-relagdo dessas analises nos permitird tragar um quadro geral do
funcionamento do discurso politico-eleitoral, desta eleicdo, na sociedade brasileira,

contribuindo, assim, para os estudos em Andlise do Discurso.

Esse desejo de estudo surge, entdo, a partir de duas hipoteses. A primeira delas ¢ de carater
mais geral e diz respeito a analise do discurso politico-eleitoral em si. Acreditamos que tal
discurso ¢ construido & base de um jogo enunciativo-discursivo,® que deixa passar a
manifestagdo das circunstancias politico-ideoldgicas que o determinam. A segunda hipotese €
mais especifica e aponta para a localizacdo de dois objetos no interior desse discurso: a
promessa ¢ a critica. Assim, acreditamos que os atos de fala dos presidenciaveis, os quais
compdem esse discurso politico-eleitoral, sdo compostos por duas forcas ilocucionais
complementares: a do ato comissivo, na forma de promessa, e a do ato assertivo, na forma de
critica. Para a verificacdo da primeira hipotese, recorreremos a dados do nosso corpus,
tracando, no terceiro capitulo desta dissertagdo, um quadro de caracterizagdo do discurso
politico-eleitoral baseado na Teoria da Enunciacdo, na categoria tedrica da Formacao
Discursiva e na Teoria Semiolingiiistica. Com esse suporte tedrico, queremos tentar entender
a caracterizagdo e o funcionamento desse discurso. Ja no quarto capitulo, para a verificagdo da
segunda hipotese, selecionaremos, do discurso dos presidencidveis, os atos de fala que se
realizam na forma de promessa ¢ os que se realizam na forma de critica. Apos a localizacao
desses dois objetos no interior desse discurso, faremos, da promessa e da critica, uma analise
mais especifica quanto as suas construgdes no que diz respeito aos pontos ilocucionais, ao
modo de realizagdo, as condi¢cdes dos contetdos proposicionais, as condi¢gdes preparatorias e
as condi¢des de sinceridade. Para essa andlise da promessa e da critica, recorremos, entao, a

Teoria dos Atos de Fala.

Sabemos que a incerteza da interpretagdo de uma enunciacdo ocorre em qualquer situacdo de
interlocugdo, sendo, portanto, no discurso politico-eleitoral, um desafio para o candidato
porque pode provocar, nas eleicdes, a sua derrota. Ciente disso, o candidato tende a ser

cauteloso em seu jogo enunciativo-discursivo. Esse cuidado, porém, ndo garante a eficacia de

® Estamos chamando de jogo enunciativo-discursivo a agdo (estratégia, forma) discursiva do locutor
desenvolvida no momento da construcdo de sua enunciacao, a qual ¢ planejada na expectativa de “ganhar” o
alocutario.
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seus proferimentos, pois a inter-relacdo das formagdes discursivas e a inter(agdo) dos
explicitos e implicitos oriundos de sua enunciagdo, muitas vezes, acabam demonstrando tal

precaugao.

Se o sujeito falante produz um efeito de fala incontrolavel nas suas emissoes, acreditamos que
as condi¢des de natureza politico-ideologica, as condi¢cdes de enunciacdo e as condi¢des de
construcdo da fala desse sujeito ainda precisam ser estudadas. Diante disso, julgamos nossa
pesquisa relevante porque ela, além de desenvolver conhecimentos sobre o uso da linguagem
na atividade politico-eleitoral, permitirda um avanco na compreensdo dos fatos discursivos,

tanto do ponto de vista tedrico quanto do ponto de vista de seu funcionamento na sociedade.

Assim sendo, nossa pesquisa procura responder a duas questdes. Primeira: que condigoes de
enunciag¢do, que contrato de linguagem e que formacgoes discursivas dos enunciados dos
presidenciaveis sao capazes de nos revelar uma compreensdo dos fatos discursivos, tanto do
ponto de vista teorico quanto do ponto de vista de seu funcionamento na sociedade? Segunda:
como agem, discursivamente, os presidenciaveis em face ao ato comissivo, na forma de
promessa, e ao assertivo, na forma de critica, considerando promessa e critica como

atividades parlamentares complementares?

1. 2 — Pressupostos Teoricos

Como fundamentacdo tedrica basica para a nossa pesquisa, estamos buscando subsidios de
analise na Teoria dos Atos de Fala (Austin, 1962/1990; Searle, 1984 e 2002; Vanderveken,
1985); na Teoria da Enunciacdo (Benveniste, 1966/1988 e 1974/1989; Bakhtin 1929/1999;
Pécheux, 1969/1997a); na Teoria Semiolingiiistica (Charaudeau, 1994, 1996 e¢ 2001) e nos
fundamentos de Formagao Discursiva (Foucault, 1969/2002; Pécheux/Fuchs, 1975/1997b ¢
Pécheux, 1975/1997¢). Outros autores também s3ao lembrados neste trabalho; estamos,
todavia, apresentando, nesse espaco, somente aqueles que mais merecem destaques por suas

grandes contribuicdes tedricas. Os demais vém a luz desses.
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1. 3 — Selecao do corpus e da pesquisa

Conforme descrevemos no inicio deste primeiro capitulo, o corpus de nossa pesquisa
constitui-se do discurso politico-eleitoral dos seis candidatos a Presidéncia da Republica do
Brasil na elei¢do do primeiro turno do ano 2002, transmitido pela TV. Tal discurso encontra-
se gravado em fitas VHS. Fizemos gravacdes de todas as propagandas do horério eleitoral
gratuito idas ao ar do dia 20 de agosto a 03 de outubro de 2002, nas tercas, quintas e sdbados
nos dois horérios distintos: das 13 as 13: 50 h e das 20: 30 as 21: 20 h. Apds a gravagdo,
fizemos a transcricdo das propagandas, selecionando apenas os enunciados dos
presidenciaveis. Desses enunciados, porém, recortamos aqueles que viriam a ser 0 Nosso
objeto de estudo: os enunciados que se realizam nas formas de promessas e de criticas. Dessas
promessas € criticas, entretanto, fizemos um novo recorte. Eliminamos aquelas que, apesar de
estarem editadas e vinculadas ao hordario eleitoral gratuito, se apresentavam como recortes de
outros géneros discursivos, tais como os enunciados de debates e de entrevistas. Entendemos
que tanto o género debate quanto entrevista pertencem a outros contratos linguageiros os
quais, antes de captarem o telespectador-eleitor, dirigem-se aos debatedores e aos
entrevistadores, respectivamente. Pensamos que a configuragdo contratual linguageira de
promessas e criticas proferidas em debates e em entrevistas, mesmo que divulgados no
horério eleitoral gratuito, requer uma analise tanto do gé€nero debate quanto do género

entrevista, andlises essas que nao pertencem aos nossos objetivos nesta pesquisa.

Durante a transcri¢do, percebemos que quase todos os candidatos fizeram, em muitos de seus
enunciados, o emprego de elementos lingiiisticos voltados para a oralidade, como, por
exemplo, “pra”, “pro”, “ta”, etc. Acreditamos que essa opc¢do dos candidatos pode ter sido
feita por dois motivos. Primeiro, por causa do canal de transmissdo, a TV, que abria espago
para tais locutores manterem uma conversa informal com seus potenciais eleitores. Segundo,
porque, com enunciagdes em estilo informal, os candidatos garantiriam um posicionamento
mais proximo de muitos eleitores “informais”. Como o registro formal ou informal ndo afeta
a pesquisa em questdo, estamos adotando, nesta pesquisa, o registro formal, de casos como

esse, na transcri¢ao da fala dos candidatos.

Muitas das propagandas politicas foram repetidas mais de uma vez durante a campanha

eleitoral. Esse fato nos possibilitou delimitar em parte o material transcrito, pois nao
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consideramos as repeti¢cdes. Entretanto, ainda sim, as promessas e as criticas selecionadas
para analise se apresentavam em grande proporcao para este estudo uma vez que elas estavam
presentes em quase todos os temas apresentados na campanha eleitoral. Selecionamos, entdo,
os seis temas mais recorrentes nessa campanha: Educacdo, Economia, Seguranca, Emprego,
Satde e Modelo (econdmico) de governo. E, dentro desses temas, as promessas € as criticas

dos presidenciaveis.

Foram duas as eleigdes presidenciaveis ocorridas no ano de 2002: a eleigdo do primeiro turno
e a eleicao do segundo. Restringimos nosso corpus somente a eleigdo do primeiro turno, uma
vez que, no segundo turno, o quadro politico-eleitoral foi, ¢ claro, diferente: possuiu apenas
dois candidatos. Entendemos que essa mudanca do quadro politico-eleitoral gera outro quadro

analitico, fato esse que foge aos propositos desta pesquisa.

Priorizamos, como corpus, o programa eleitoral gratuito transmitido pela Televisdo em
detrimento do transmitido pelo radio porque na TV o processo de interagcdo entre locutores (0s
candidatos) e alocutérios (eleitores) parece ser mais evidente ja& que o alocutario tende a
associar os proferimentos dos candidatos as suas imagens. Assim sendo, a TV parece revelar
o proprio funcionamento dos fatos discursivos da sociedade. Fato esse que nos leva a pensar
em encontrar um grande niimero de ocorréncias dos elementos que procuramos para a nossa
analise. Nos, ¢ claro, ndo levaremos em consideracdo a imagem televisiva em nossas analises.
Consideraremos, entretanto, a imagem de cada candidato construida a partir de suas proprias

falas.
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Capitulo 2 — Quadro tedrico

2.1 — Teoria da Enunciacao

Primeiramente, faz-se necessario estabelecer uma distingao entre dois termos: enunciado e
enunciagdo. O termo enunciado, conforme Maingueneau (1998:54), “designa o produto do ato
de enunciagdo”. Esse termo, entretanto, ¢ bastante poliss€émico, tomando sentidos distintos

dependendo da forma como ele ¢ abordado, ou ndo. Assim,

“de um ponto de vista sintatico, [por exemplo], opde-se freqiientemente
enunciado a frase, considerando-se a frase como um tipo de enunciado. O
enunciado ¢ aqui definido como a unidade de comunicacao elementar, uma
seqiiéncia verbal dotada de sentido e sintaticamente completa. (...). [J4] em
um nivel superior, enunciado ¢ freqiientemente considerado como um
equivalente de texto, ou seja, como uma seqiiéncia verbal relacionada com a
inten¢do de um mesmo enunciador ¢ que forma um todo dependente de um
género de discurso determinado. (...)

Tomemos, aqui em nosso estudo, o enunciado como a manifestagdo concreta de uma frase ou
uma seqiiéncia verbal, dotada de sentido e sintaticamente completa, em situagdes de
interlocucdo, relacionada com a intengdo do enunciador e com um género de discurso

determinado.

Da mesma forma como o termo enunciado ¢ polissémico, a defini¢do de enunciagdo também
apresenta algumas variag¢des, conforme o olhar que se dé a esse objeto, servindo, inclusive,
para contrastar diversos autores. Apresentaremos, aqui, trés pontos de vista distintos sobre a
enunciagdo. A primeira perspectiva apresentada ¢ a de Benveniste. A segunda ¢ a de Bakhtin

e a terceira € a de Foucault e Pécheux/Fuchs.

Tomando a definicdo de enunciacdo a partir de Benveniste (1989, p. 82), podemos dizer que
ela ¢ entendida como a colocagdo em funcionamento da lingua por um ato individual de

utilizagao.

O entendimento da enunciacdo como forma de “conversdo individual da lingua em discurso”
¢ “o ponto fundamental da reflexdo de Benveniste sobre a linguagem”. Esse entendimento,

segundo Muzzi (1999, p. 204), pode ser dividido em dois aspectos teoricos:
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“no nivel geral de uma teoria de linguagem onde a enunciacdo se define
como a condi¢do para a constituicdo do sujeito no e pelo discurso que
produz; e sob o aspecto de estudos especificos de formas lingiiisticas que
constituem as marcas da subjetividade na lingua”.

De acordo com Benveniste (1989, p. 83), “o ato individual pelo qual se utiliza a lingua
introduz em primeiro lugar o locutor como parametro nas condi¢des necessarias da
enunciacio”. “E na linguagem e pela linguagem que o homem se constitui como sujeito”
(BENVENISTE 1988, p. 286), conforme podemos perceber na teoria benvenistiana da

subjetividade da linguagem que determina “o ‘ego’que diz ego”.

Segundo o autor, “a consciéncia de si mesmo [entretanto] s6 € possivel se experimentada por
contraste” (Idem-ibidem, p. 286), surgindo aqui a figura daquele a quem o locutor se dirige.
Assim sendo, “toda enunciagdo ¢ explicita ou implicitamente, uma alocugdo, ela postula um
alocutario”, constituindo assim um centro de referéncia interno a cada instancia de discurso
por meio dos indices de pessoa da “relacdo EU-TU” (Idem-ibidem, p. 84), produzida somente
na e com a enunciacao. O termo “EU” denota o individuo que profere a enunciag¢do, enquanto

o termo “TU”, o seu alocutario.

O que na maior parte das vezes caracteriza a enunciagdo ¢ a “acentuacao da relagdo discursiva
com o parceiro”, (BENVENISTE, 1989, p. 87), seja este parceiro real ou imaginario,
individual ou coletivo. Desse modo, a enunciagdo se constroi por meio de uma figura na sua
origem e outra na sua recepg¢do, na posicdo de parceiros, instaurando ai, numa estrutura de
didlogo, os protagonistas da enunciagdo. Faz-se necessario dizer, aqui, que um estudo mais
especificado desses sujeitos da enunciacdo e da recep¢do encontra-se na Teoria
Semiolingiiistica, formulada por Patrick Charaudeau, como veremos mais a frente. Neste
momento, 0 que nos interessa saber ¢ que a enunciacao pressupde um ‘EU’ enunciador que s6
se coloca como tal em relagdo a um ‘TU’, o seu alocutario. Quando este toma a palavra,
automaticamente se torna um “EU” que, por sua vez, se dirige ao primeiro sujeito como sendo

o seu “TU”. E assim que se vai construindo a estrutura do didlogo a que se refere Benveniste.

Segundo Muzzi (1999, p. 205), “EU e TU possuem apenas uma referéncia atual e s6 podem
ser identificados na instancia de discurso que os produz, constituindo, cada vez que ocorrem,

acontecimentos unicos”, funcionando como ‘signos vazios’ que, nas palavras do proprio
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Benveniste (1966, p. 254) (apud MUZZI, 1999, p. 205), “‘se tornam plenos assim que um

. ~ . . 7
locutor os assume em cada instancia de seu discurso’”.

Além de o locutor ser uma das condi¢des necessarias para a existéncia da enunciagdo e de ele,
na enunciagdo, estabelecer uma relagdo discursiva com o parceiro TU, outras classes de
morfemas como a dos déiticos, também denominados “indices de ostensdo”, os quais
apresentam o processo pelo qual o locutor se refere a situacdo de seu discurso, também sao
indicios de caracterizagdo da enunciacdo. Pertencentes a categorias gramaticais diversas
(demonstrativos, advérbios, adjetivos), os indices de ostensdo “tém por fungdo situar as
ocorréncias discursivas no espago € no tempo, em relacdo ao ponto de referéncia constituido

pelo sujeito da enunciagdo”, (MUZZI, 1999, p. 206).

Assim caracterizada a enunciacdo, ela ¢, de acordo com Benveniste (1989, p. 86),
“diretamente responsavel por certas classes de signos que ela promove literalmente a
existéncia”. Como exemplo dessas classes de signos, Benveniste cita que “o ‘eu’, o ‘aquele’,
o ‘amanhd’ da descrigdo gramatical ndo sdo sendo os ‘nomes’ metalingliisticos de e,

aquele,® amanh3 produzidos na enuncia¢io”, (Idem-ibidem, p. 86).

Outra questao que merece destaque ¢ que a enunciagdo se apresenta por meio da categoria dos
“tempos verbais cuja forma axial, o ‘presente’, coincide com o momento da enunciagdo”,
(Idem-ibidem, p. 85), sendo o presente também uma marca lingliistica da enunciacio.
Segundo Benveniste (1989, p. 85), poder-se-ia acreditar que a “temporalidade ¢ um quadro
inato do pensamento”, mas, na verdade, ela s6 se constroi na e pela enunciagdo. Nas suas

palavras,

“Da enunciagcdo procede a instauragdo da categoria do presente, ¢ da
categoria do presente nasce a categoria do tempo. O presente ¢
propriamente a origem do tempo. Ele ¢ esta presenga no mundo que
somente o ato de enunciacdo torna possivel, porque, ¢ necessario refletir
bem sobre isso, 0 homem nao dispde de nenhum outro meio de viver o
‘agora’ e de torna-lo atual sendo realizando-o pela insercdo do discurso no
mundo. Poder-se-ia mostrar pelas andlises de sistemas temporais em
diversas linguas a posi¢do central do presente. O presente formal nao faz
sendo explicitar o presente inerente a enunciacdo, que se renova a cada
producao de discurso, e a partir deste presente continuo, coextensivo a

7 Toda vez que aparecer o uso de aspas simples com aspas duplas, entenda-se como cita¢io de citagio, ou ainda,
como elemento lingiiistico j& marcado no seu espago de origem.
¥ Em italico, no original.
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nossa propria presenca, imprime na consciéncia o sentimento de uma
continuidade que denominamos ‘tempo’ continuidade e temporalidade que
se engendram no presente incessante da enunciagdo, que ¢ o presente do
proprio ser e que se delimita, por referéncia interna, entre o que vai se tornar
presente € o que ja ndo o ¢ mais” (BENVENISTE, 1989, p. 87).

Benveniste (1989, p. 86) destaca ainda, como aspectos ligados a enunciagdo, os termos ou
formas que ele denomina intimagdo. Sdo as ordens e os apelos gerados por meio de categorias
como o imperativo € o vocativo, os quais “implicam uma relacdo viva e imediata do

enunciador ao outro numa referéncia necessaria ao tempo da enunciagao”.

Além disso, o autor apresenta, também, a asser¢ao, que, embora menos evidente, também faz
parte “do mesmo repertorio”. Segundo ele, a assercao “¢ a manifestagdo mais comum da
presenca do locutor na enunciacao (...), afirmando positivamente ou negativamente uma

proposi¢ao”. E, portanto, uma categoria a mais que ¢ promovida na e pela enunciacao.

Cada enunciagdo €, portanto, segundo Benveniste (1989, p. 90),

“um ato que serve o proposito direto de unir o ouvinte ao locutor por algum
lagco de sentimento, social ou de outro tipo. Uma vez mais, a linguagem,
nesta funcdo, manifesta-se, ndo como um instrumento de reflexdo, mas
como um modo de acdo”.

A linguagem, neste caso, ndo funciona como um meio de transmissdo de pensamento ou
descri¢do de algum ato, mas como meio de realizacdo do proprio ato. Assim, a linguagem s6 ¢é
possivel porque cada locutor, na enunciagdo, se apresenta como um sujeito EU que remete a
outro como sendo o seu correspondente TU. Assim sendo, podemos dizer que a enunciagao,

aqui, ¢ vista como uma dimensdo essencial da linguagem.

Diante disso, conforme Muzzi (1999, p. 208), a discussdo de Benveniste sobre a questdo da
subjetividade na linguagem “tende a ultrapassar a presenga das marcas formais de enunciagao,

para considerar o discurso, em sua totalidade, como um indice global de subjetividade”.

Outros desdobramentos, além da concep¢do benvenistiana, também podem ser analisados no
contexto da enunciacdo. Um estudo possivel da enunciagdo ¢ analisa-la enquanto um processo

social e historico de manifestagdao do discurso.
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Em outros autores como Bakhtin e Pécheux, conforme veremos mais a frente, a enunciacao ¢
vista levando-se em consideragdo o social e o historico, elementos esses que ultrapassam a

condi¢do formal para a subjetividade na linguagem, conforme aponta Benveniste.

Nao podemos perder de vista, entretanto, conforme vimos acima, que, na teoria benvenistiana,
além de outros elementos como o tempo do enunciado, por exemplo, o qual deve ser
relacionado a enunciacdo, o locutor ¢ um elemento essencial para essa teoria, sendo este,
portanto, uma das condigdes necessarias da existéncia da enunciagdo, o que nao implicaria, no
nosso modo de pensar, ser ele o Unico responsavel de tal ato. Entendida assim a enunciagao,
podemos dizer que ela é, na concep¢ao de Benveniste, uma condicdo essencial para o

funcionamento da linguagem.

A enunciagdo ¢ um objeto de estudo muito vasto cuja problematica de definicdo ¢ bastante
instavel. As vezes ela se apresenta como marca do sujeito no enunciado, outras vezes como o
relacionamento entre interlocutores, outras, ainda, como a acdo do locutor dentro do
enunciado. Nao se tem um consenso entre os estudiosos da definicao desse objeto, sendo sua

defini¢do, portanto, dependente do olhar que se dé a ele.

Para Bakhtin, por exemplo, a enunciagdo, além de ser o produto da interacdo de dois
individuos socialmente organizados, pode ser entendida como aquilo que permeia o psiquico’
e o ideologico."” Bakhtin vé a enuncia¢do como uma expressdo semibtica exterior, a qual
pode assumir duas orientacdes, sendo uma em direcdo ao sujeito, ou, a partir desse, em

direcdo a ideologia.

“No primeiro caso, a enunciacdo tem por objetivo traduzir em signos
exteriores os signos interiores, e exigir do interlocutor que ele os relacione a
um contexto interior, o que constitui um ato de compreensdo puramente
psicologico. No outro caso, 0 que se requer ¢ uma compreensao ideologica,
objetiva e concreta, da enunciacio. E assim que delimitamos o psiquico € o
ideologico”, (BAKHTIN, 1999, p. 60).

Segundo Bakhtin (1999, p. 59), todo pensamento de cariter cognitivo materializa-se em

consciéncia, em psiquismo e apdia-se no sistema ideoldgico de conhecimento que lhe for

? Psiquico é sinénimo de discurso interior: uma atividade mental (dialogo consigo mesmo).

19 Ideologico, aqui, esta relacionado com o didlogo social, sendo, portanto, o reflexo das estruturas sociais. No
processo de enunciacdo “o psiquismo e a ideologia estdo em ‘interacdo dialética constante’. Eles t€ém como
terreno comum o signo ideologico”(BAKHTIN, 1999, p. 16).
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apropriado. Assim sendo, o pensamento, desde sua origem, estd contido no sistema
ideologico, sendo, pois, subordinado a suas leis. Entretanto, concomitantemente, todo
pensamento esta contido em um outro sistema unico, o qual também possui suas proprias leis
especificas, o sistema do pensamento. Compreender, entdo, implica relacionar a atividade
mental, ou seja, o signo interior com outros signos interiores, mas significa, também,
apreender um signo exterior, com significado puramente ideolégico, no contexto ideologico

correspondente.

Vista assim, a enunciacdo exige que entendamos um pouco mais sobre o que seja um produto

ideoloégico. Segundo Bakhtin (1999, p. 31),

“um produto ideoldgico faz parte de uma realidade (natural ou social) como
todo corpo fisico, instrumento de produgdo ou produto de consumo; mas, ao
contrario destes, ele reflete e refrata uma outra realidade, que lhe € exterior.
Tudo que ¢ ideologico possui um significado e remete a algo situado fora
de si mesmo. Em outros termos, tudo que ¢ ideologico ¢ um signo. Sem
signos ndo existe ideologia.” (...) “Em todo signo ideoldgico confrontam-se
indices de valor contraditorios. O signo se torna a arena onde se desenvolve
a luta de classes. Esta plurivaléncia social do signo ideologico é um traco da
maior importancia. Na verdade, ¢ este entrecruzamento dos indices de valor
que torna o signo vivo e movel, capaz de evoluir” (Idem, p. 46).

Assim, a cadeia ideologica estende-se de consciéncia individual a consciéncia individual,
gerando a cada época e em cada grupo social seu repertorio de formas diversificadas de
discurso. E os signos, conforme Bakhtin, funcionam como um tipo de alimento dessa
consciéncia individual, sendo eles o resultado de um consenso entre os individuos socialmente
organizados no processo de interagio social. E por isso que o “aspecto da expressio-
enunciagdo” deve ser considerado pelas suas “condigdes reais de enunciagdo”, ou seja, por sua

“situag@o social mais imediata”.

“Com efeito, a enunciagdo ¢ o produto da interagdo de dois individuos
socialmente organizados e, mesmo que ndo haja um interlocutor real, este
pode ser substituido pelo representante médio do grupo social ao qual
pertence o locutor” (BAKHTIN, 1999, p. 112). (...) “4 situa¢do social mais
imediata e o meio social mais amplo determinam completamente e, por
assim dizer, a partir do seu préprio interior, a estrutura da enuncia¢do’ ”

(Idem, p. 113).

" Em italico, no original.
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Em Bakhtin (1999, p. 98), toda enunciacdo ¢ uma resposta a enunciagdes que a precederam,
ndo passando, portanto, de um elo da cadeia dos atos de fala. Assim “o centro organizador de
toda enunciagdo, de toda expressdo, ndo ¢ interior, mas exterior: estd situado no meio social
que envolve o individuo” (BAKHTIN, 1999, p. 121). Por isso “a estrutura da enunciacio ¢
uma estrutura puramente social. A enunciacdo como tal s6 se torna efetiva entre falantes”

(BAKHTIN, 1999, p.127).

Assim, segundo Bakhtin (1999, p.131),

“Compreender a enunciagdo de outrem significa orientar-se em relagdo a
ela, encontrar o seu lugar adequado no contexto correspondente. A cada
palavra da enuncia¢do que estamos em processo de compreender, fazemos
corresponder uma série de palavras nossas, formando uma réplica. Quanto
mais numerosas ¢ substanciais forem, mais profunda e real ¢ a nossa
compreensao”. “Assim, cada um dos elementos significativos isolaveis de
uma enuncia¢do ¢ a enunciacdo toda sdo transferidos nas nossas mentes
para um outro contexto, ativo e responsivo”. “A compreensdo ¢ uma forma
de didlogo; ela estd para a enunciacdo assim como a réplica esta para a

\

outra no didlogo’. (...) Compreender é opor a palavra do locutor uma
contrapalavra”.

Diante disso, podemos dizer que a enunciacdo em Bakhtin € “como uma réplica do dialogo
social, ¢ a unidade de base da lingua, trata-se de discurso interior (didlogo consigo mesmo) ou
exterior” (BAKHTIN, 1999 - prefacio). A enunciagdo s6 se constitui por meio de um contexto
social e de um interlocutor real ou potencial, sendo, portanto, de natureza social. Assim sendo,
a enunciacdo, segundo a concep¢ao bakhtiniana, pode ser caracterizada, grosso modo, como

um processo social do discurso.

Outro desdobramento possivel para tentar entender a enunciacdo ¢ verifica-la a luz da
construcdo de imagens entre locutor e alocutdrio representado no processo de producao do

discurso.

Com o termo processo de producdo, Pécheux (1997a, p. 61) designa o conjunto de
mecanismos formais que produzem um discurso em determinadas circunstancias dadas e diz
que um dos estudos possiveis dos processos discursivos implica a verificacdo das Condigdes

de Producao do Discurso. Por isso, examinemos um pouco dessas condigdes.

'2 Em italico, no original.
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De acordo com Pécheux (1997a, p. 77),

“um discurso ¢ sempre pronunciado a partir de condigdes de producao
dadas: por exemplo, o deputado pertence a um partido politico que participa
do governo ou a um partido da oposi¢do; ¢ porta-voz de tal ou tal grupo que
representa tal ou tal interesse, ou entdo estd ‘isolado’ etc. Ele estéd pois, bem
ou mal, situado no interior da relagdo de forcas existentes entre os
elementos antagonistas de um campo politico dado: o que diz, o que
anuncia, promete ou denuncia ndo tem o mesmo estatuto conforme o lugar
que ele ocupa; a mesma declaracdo pode ser uma arma temivel ou uma
comédia ridicula segundo a posi¢do do orador e do que ele representa, em
relacdo ao que diz: um discurso pode ser um ato politico direto ou um gesto
vazio, para ‘dar troco’, o que ¢ uma outra forma de acao politica”.

E baseado nessa relagao de forcas existentes entre aquilo que ¢ enunciado e o lugar de onde se
enuncia que se faz necessario avaliar as condi¢des de enunciacdo para entender um pouco

mais sobre a relacdo entre discursos.

Ha dois esquemas de elementos estruturais que estdo contidos nas Condigdes de Producgao.
Um deles ¢ o esquema ‘reacional’, que implica no comportamento de estimulo-resposta e o
outro ¢ o esquema chamado de ‘informacional’, que tem a fungcdo comunicacional
sedimentada no tripé ‘emissor-mensagem-receptor’. Ao termo “mensagem”, Pécheux prefere

renomear “discurso”.

O esquema ‘informacional’, segundo Pécheux (1997a, p. 81), apresenta, ao contrario do
esquema ‘reacional’, “a vantagem de por em cena os protagonistas do discurso bem como seu
‘referente [R]”. E, pois, a partir desse esquema informacional que Pécheux estrutura sua
hipotese de que os lugares designados pelo sujeito destinador “A” (para nds, locutor) e pelo
sujeito destinatario “B” (para nos, alocutario) sdo elementos muito representativos dentro do

processo de produgdo do discurso, o que influencia, portanto, as condi¢des dessa producao.

Assim, todo processo discursivo supde, através desses lugares, a existéncia de vdrias
formagdes imagindrias. Conforme Pécheux (1997a, p. 83), citemos a representacdao de tais

lugares no quadro a seguir:
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Figura 1: Representacido das formacdes imaginarias a partir dos lugares dos sujeitos

discursivos

Expressao que designa | Significacdo da expressdo. | Questdo implicita cuja ‘resposta’
as formagoes subentende a formagao
imaginarias. imaginaria correspondente.
A-  TAA) Imagem do lugar de A para | “Quem sou eu para lhe falar
o sujeito colocado em A. assim?”
A- TAB) Imagem do lugar de B para | “Quem ¢ ele para que eu lhe fale
o sujeito colocado em A. assim?”
B- IB(B) Imagem do lugar de B para | “Quem sou eu para que ele me
o sujeito colocado em B. fale assim?”
B- IB(A) Imagem do lugar de A para | “Quem ¢ ele para que me fale
o sujeito colocado em B. assim?”"”

Fonte: Pécheux (1997a, p. 83).

Esses sujeitos A e B sdo denominados por Pécheux (1997a, p. 112) protagonistas do processo
da enunciagdo na estrutura das condigdes de producdo do discurso. Além de as formagdes
imaginarias da posi¢do desses protagonistas do processo de enunciagdo intervirem como
Condigdes de Producdo do Discurso, o ponto de vista de tais protagonistas em relacdo ao
referente (R), contexto, situacdo, também interfere na Condi¢do de Produgdo do Discurso.

Vejamos o quadro abaixo, conforme Pécheux (1997a, p. 84):

Figura 2: Representacio das formac¢odes imaginarias a partir do referente discursivo

Expressoes que | Significagdo da expressao. Questao implicita cuja
designam as “resposta” subentende a
formagdes formagdo imaginaria
imagindrias. correspondente.
A - TAR) “Ponto de vista” de A sobre | “De que lhe falo assim?”
R.
B- IB(R) “Ponto de vista” de B sobre | “De que ele me fala
R. assim?”'*

Fonte: Pécheux (1997a, p. 84).

"3 Todas as aspas que aparecem no quadro sio do original.
' Idem
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Vale lembrar, aqui, mais uma vez, que todas as imagens criadas no processo discursivo (seja a
de (A) emrelag@o a (B) ou a si mesmo, seja a imagem de (B) em relacdo a (A) ou a si mesmo,
seja a imagem de ambos em relagdo ao referente (R), seja outros desdobramentos dessas
imagens como a imagem de (A) sobre a imagem que (B) tem de (A), ou a imagem de (A)
sobre a imagem que (B) tem do proprio (B), ou a imagem que (A) tem sobre a imagem que
(B) tem de (R), ou ainda, a imagem que (B) tem sobre a imagem que (A) tem de (R))
pertencem ao campo do imagindrio, ou seja, ¢ o ponto de vista do sujeito e ndo
potencialmente a realidade fisica. Assim, segundo Pécheux (1997a, p. 84), todo processo
discursivo supde, por parte do emissor (locutor), “uma antecipa¢ao das representagdoes do
receptor [(alocutdrio)], sobre a qual se funda a estratégia do discurso”. Essa antecipacao
depende da distancia que o sujeito supde entre si e seu alocutario. O locutor supde uma
percepgao a partir de processos discursivos anteriores, € que o leva a novas tomadas de

posicao fundamentadas naquilo ja ouvido e ja dito.

Segundo Pécheux (1997a, p. 82), se a producdo do discurso ocorre por meio de uma série de
formacdes imagindarias ¢ porque “existem nos mecanismos de qualquer formagao social regras
de projecdo, que estabelecem as relagdes entre as situacdes (objetivamente definiveis) e as
posicdes (representacdes dessas situacdes)”. Pensamos que Pécheux, ao enunciar sobre tal
questdo, deixa em aberto aquilo que tornaria mais tarde parte integrante das grandes

preocupacdes dos estudos da Analise do Discurso: a enunciagao.

De acordo com Pécheux (1997a, p. 86), os elementos que constituem um dado estado das
condigdes de produciao de um discurso ndo sdo simplesmente justapostos, “mas mantém entre
si relagdes suscetiveis de variar segundo a natureza dos elementos colocados em jogo”.
Assim, alguns elementos tornam-se, segundo um sistema de regras, a ser definidos mais

dominantes que outros no interior das condi¢des de um estado dado.

Ao estudo das variagdes de domindncia, Pécheux (1997a, p. 87) atribui a sociologia do
discurso que teria a funcdo de examinar a ligacdo existente entre as relagdes de forca

exteriores a situacdo do discurso e as relagdoes de sentido manifestadas nessa situacao.

Certamente, em 1969, quando Pécheux escreveu, pela primeira vez, sobre as Condi¢des de
Producdo do Discurso, muito do que hoje reconhecemos como importante de se estudar sobre

a enunciagdo ainda nao era tdo valorizado ou discutido, mas ainda sim ¢ notavel, mesmo que
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implicitamente, a preocupacdo do autor em relagcdo a tal questdo cuja andlise ele deixa por

fazer, conforme veremos na citagdo a seguir.

“deixamos ao sociologo a responsabilidade de definir, no detalhe, os tragos
que caracterizam especificamente uma condi¢do de producdo discursiva
através da situacdo e da posicdo” dos protagonistas do discurso em uma
estrutura social dada” (PECHEUX (1997a, p. 147). (...) “Na medida em que
a sociologia se da por tarefa interrogar a relagcdo entre as relagoes de forca
e as relacées de sentido préprias a uma estrutura social dada'’, ela trata o
discurso do sujeito socioldgico como representativo da relacdo entre sua
situagdo (socioecondmica) e sua posicdo’” (ideoldgica) na estrutura. O que
o sujeito diz deve, pois, sempre ser referido as condigdes em que ele diz
(...)” (Idem, 1997a, p. 150).

Se, por um lado, o estudo “entre as relagdes de forca e as relagdes de sentido proprias a uma
estrutura social dada”, as quais influenciam a produgdo do enunciado, ainda estava por se
fazer naquela €poca, por outro lado, o ponto inicial sobre a analise do lugar de onde o sujeito
enuncia, ou sobre as condigdes dessa enunciacdo, ja estava sendo implantado na histéria da

Analise do Discurso.

Entendemos que uma analise que queira compreender as relacdes de forca e as relacdes de
sentido de um determinado discurso, numa dada estrutura social, ndo pode deixar de verificar
as relacdes interdiscursivas que envolvem a enunciagdo desse tal discurso, pois a enunciacao,
segundo Pécheux/Fuchs (1975/1997b), € um processo que tem tudo a ver com o interdiscurso,

ndo sendo apenas um processo individual ou intencional, mas historico e social.

Vista, assim, a enunciacdo como um processo relacionado ao interdiscurso e aos aspectos
historico e social, ela caracteriza-se numa forma ampliada. Exige, pois, um nivel de exame
mais panoramico, envolvendo a verificagdo da relagdo das formagdes discursivas que
circundam determinada enunciagio. E exatamente isso que tentaremos fazer na proxima se¢ao

deste estudo.

!> Em italico, no original.
' Idem.
"7 Idem.
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2. 2 — Formacao Discursiva

Estudaremos, nesta secdo, os conceitos de formacdo discursiva, formagdo ideologica e as
configuragdes especificas do nivel interdiscursivo: universo discursivo, campo discursivo e

espaco discursivo.

O conceito de formagdo discursiva surge, enquanto formulacdo conceitual, primeiramente por

meio de dois importantes autores: Foucault e Pécheux. De acordo com Brandao (1996, p. 38),

“concebida por Foucault (1969) ao interrogar-se sobre as condicdes
histéricas e discursivas nas quais se constituem os sistemas de saber e,
depois, elaborada por Pécheux, a nocdo de formagdo discursiva representa
na Analise do Discurso um lugar central da articulacdo entre lingua e
discurso”. (...) E a formagio discursiva que permite dar conta do fato de que
sujeitos falantes, situados numa determinada conjuntura histérica, possam
concordar ou ndo sobre o sentido a dar as palavras, ‘falar diferentemente
falando a mesma lingua”.

Assim, para Pécheux (1997, p. 160), formacao discursiva ¢ “aquilo que, numa formagao
ideoldgica dada, isto ¢, a partir de uma posicao dada numa conjuntura dada, determinada pelo

estado da luta de classes, determina o que pode e deve ser dito”.

Ja para Foucault (1969/2002, p. 43), o conceito de formagdo discursiva diz respeito a
definicdo de uma certa regularidade, “ordem, correlagdes, posicdes, funcionamentos e
transformagdes” existente entre determinado nimero de enunciados. O autor chama de regras
de formagdo as condi¢cdes de (co)existéncia, de manutencdo de modificagdo e de
desaparecimento a que os tipos de enunciagdo, os conceitos e as escolhas temadticas se
submetem em uma dada reparticdo discursiva. S3o essas condigdes, ou regras de formacgao,
que permeiam as relagdes exteriores ao discurso, limitando o sujeito falante a certas formas de

enunciar certas coisas.

Segundo Foucault, ndo podemos dizer qualquer coisa em qualquer época, e, nem sempre,
estar dizendo coisas novas. Ha condigdes socio-historicas tais como uma rede complexa de
relacdes estabelecidas por “instituicdes, processos econdmicos e sociais, formas de
comportamentos, sistemas de normas, técnicas, tipos de classificacdo, modos de
caracterizacdo” (FOUCAULT, 1969/2002, p. 52) que impdem ao sujeito falante o que dizer e

onde dizer.
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Tais relagdes, chamadas por Foucault de relagcdes discursivas, ndo sdo internas ao discurso,
“ndo ligam entre si os conceitos ou as palavras, ndo estabelecem entre as frases ou as
proposi¢des uma arquitetura dedutiva ou retérica” (Idem, p. 52). Por outro lado, elas também
ndo sdo externas ao discurso, obrigando certas formas ou circunstidncias a enunciar certas
coisas. Essas relacdes encontram-se no limite do discurso, oferecendo-lhe objetos de que ele
pode falar, abordar, nomear, analisar, classificar, explicar, etc. Assim, esses objetos do
discurso podem ligar-se uns aos outros em um dado discurso, estabelecendo elementos
recorrentes que reaparecem, dissociam, recompdem, ganham extensao, retomam-se no interior
de novas estruturas logicas, adquirem novos contetdos semanticos € constroem entre si novas

organizagdes sociais.

Segundo Courtine (apud BRANDAO, 1996, p. 41), ao aproximarmos a abordagem de
formacao discursiva feita por Foucault da abordagem feita por Pécheux, o conceito de
formacao discursiva liga “contraditoriamente dois modos de existéncia do discurso como
objeto de analise:” Um objeto diz respeito “ao sistema de formagdo dos enunciados que
englobaria ‘um feixe complexo de relacdes’ funcionando como regra” que determina aquilo
que pode ser dito por um dado sujeito falante, numa dada formacao discursiva, regulada por

299

contornos interdiscursivos, € outro “refere-se ao ‘estado terminal do discurso’”, tratando-se do
intradiscurso ou da seqiiéncia discursiva existente “no interior do ‘feixe complexo de

relagdes’ de um sistema de formacao”.

Diante disso, Courtine (1981, p. 40) (apud BRANDAO, 1996, p. 41) diz que as seqiiéncias
discursivas precisam ser analisadas em um processo discursivo de reproducdo e transformagao
dos enunciados que leve em conta o nivel intradiscursivo, mas que ndo deixe de associar tais

seqiiéncias discursivas ao interdiscurso.

Desse modo, o discurso ¢ constituido de um conjunto de enunciados que se apodia em um
sistema de formagdo, o qual atribui a todo enunciado uma certa regularidade numa certa
pratica discursiva. Assim, o discurso ¢ um lugar de contradigdes ideoldgicas entre aquilo que
se explicita e aquilo que se oculta. Tal contradi¢dao ideoldgica, “longe de ser um acidente do
discurso”, ¢ a “propria lei de sua existéncia”, funcionando ao longo do discurso “como o

principio de sua historicidade” (FOUCAULT, 2002, p. 173).
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De acordo com Pécheux, a relagdo interdiscursiva das formagdes discursivas esta intrincada
nas formagdes ideologicas. Segundo ele, o sentido das palavras, das expressdes ou das
proposigdes, etc., “ndo existe em si mesmo, mas ¢ determinado pelas posicdes ideologicas que
estdo em jogo no processo socio-historico” de determinada formagao discursiva (PECHEUX,
1997¢c, p. 160). Dai a necessidade de se levar em consideracdo a importancia das formagdes

ideologicas na constitui¢do das formacdes discursivas.

Para Fiorin (2000, p. 32), uma formagao ideoldgica

“deve ser entendida como a visdo de mundo de uma determinada classe
social, isto ¢, um conjunto de representagdes, de idéias que revelam a
compreensdao que uma dada classe social tem do mundo”. Como ndo
existem idéias fora do quadro de linguagem”, entendida no seu sentido
amplo de instrumento de comunicacao verbal ou ndo-verbal, essa visdo de
mundo ndo existe desvinculada da linguagem. Por isso, a cada formagao
ideoldgica corresponde uma formacao discursiva (...)".

Assim, enquanto “uma formacao discursiva determina o que dizer, “uma formagao ideoldgica

impde o que pensar (Idem: 32).”

Segundo Althusser (1968), (apud PECHEUX, 1997c, p. 210),

“as realidades da luta de classes sdo ‘representadas’por ‘idéias’ que sdo
representadas por palavras”. (...) “na luta politica, ideologica e filosofica, as
palavras sdo também armas, explosivos, ou ainda calmantes e venenos.
Toda a luta de classes pode, as vezes, ser resumida na luta por uma palavra,
contra uma outra. Algumas palavras lutam entre si como inimigas. Outras
sd0 o lugar de um equivoco: a meta de uma batalha decisiva, porém
indecisa.”
Assim, as palavras, as expressdes e as formula¢des de ordem politica sdo elaboradas em
fun¢do de uma conjuntura dada, ou formacao discursiva determinada, com um certo nivel de
autonomia politica de que dispde em relagdo a algum assunto abordado, num momento dado
de luta de classes ou formacgdo ideolodgica. Por isso, podemos dizer que as formacdes
discursivas, mantendo entre si relacdes de determinacdo dessimétricas, sdo o lugar de um

trabalho constante de (re)configuracao do discurso.

A formagio ideologica, de acordo com Haroche et alii (1971, p. 102) (apud BRANDAO,
1996, p. 38), intervém como uma forca que se confronta com outras forgas na conjuntura

ideologica caracteristica de cada formacao social em um dado momento histdrico. Dentro da



33

formacao ideoldgica pode existir uma ou varias formagdes discursivas que se interligam, pois,
segundo Branddao (1996, p. 72), uma formagdo discursiva “confina com vdrias outras
formacgdes discursivas e as fronteiras entre elas se deslocam conforme os embates da luta
ideologica”. Diante disso, podemos afirmar que “toda formacao discursiva ¢ definida a partir

de seu interdiscurso”. (Idem, p. 72).

Assim, conforme diz Orlandi (2001, p. 43), as formagdes discursivas podem ser vistas como
configuragdes especificas dos discursos em suas relagdes intradiscursivas atravessadas pelo
interdiscurso. Segundo Courtine (1984), (apud ORLANDI, 2001, p. 32), o interdiscurso pode
ser percebido como aquilo que representaria “um eixo vertical, onde teriamos todos os dizeres
ja ditos — e esquecidos — em uma estratificacdo de enunciados que, em seu conjunto,
representa o dizivel”. Ja o intradiscurso serviria para indicar o eixo horizontal, lugar onde
encontrariamos a formulacdo dos dizeres, “isto €, aquilo que estamos dizendo naquele

momento dado em condi¢des dadas”.

Segundo Maingueneau (1984, p. 27) (apud BRANDAO, 1996, p. 73), o interdiscurso pode ser
decomposto em trés instancias: universo discursivo, campo discursivo e espago discursivo. O
autor conceitua universo discursivo como “o conjunto de formacgdes discursivas de todos os
tipos que interagem numa dada conjuntura”. Define campo discursivo como “um conjunto de
formagdes discursivas que se encontram em concorréncia, se delimitam reciprocamente em
uma regido determinada do universo discursivo”. Por fim, diz que os espagos discursivos “siao
os recortes dos campos discursivos que o analista isola no interior de um campo discursivo
tendo em vista propositos especificos de analise”. Assim sendo, podemos dizer que os espagos
discursivos sdo subconjuntos do campo discursivo que ligam pelo menos duas formagdes

discursivas em relagdes cruciais para permitir que os discursos sejam compreendidos.

O conceito de formagdo discursiva visto como configuracdo do discurso em sua relagdo
intradiscursiva atravessada pelo interdiscurso aponta para uma questdo muito importante para
nods, aqui, neste trabalho: a idéia do descentramento do sujeito. Visto dentro de um campo
discursivo, o sujeito perde a sua existéncia espontdnea e passa a integrar-se ao funcionamento
dos enunciados. Ele, apesar de, nas suas praticas discursivas, se apresentar, conforme diz
Pécheux (1997c, p. 214), interpelado como sujeito de seu discurso, pois ndo ha discurso sem

sujeito e ndo ha sujeito sem ideologia, ¢ regido, também, pelas formagdes discursivas que se
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configuram ao se relacionarem, interdiscursivamente, umas com outras por meio de influéncia

das formagdes ideoldgicas correspondentes.

Assim, nessa perspectiva da Andlise do Discurso, o sujeito se constitui numa ambigiiidade
paradoxal entre um ser subjetivo, livre para tomar iniciativas e responsavel por seus atos e um
ser subjetivo-sujeitado, o qual se apresenta submetido as coercdes das condi¢des de produgao,

sendo, portanto, intimidado pela ideologia e regulado por uma formacao discursiva.

Diante disso, ndo ha apenas o sujeito do discurso, mas diferentes posicdes do sujeito em
relagcdo aquilo que ele diz. De acordo com Orlandi (1999, p. 43), “o discurso se constitui em
seus sentidos porque aquilo que o sujeito diz se inscreve em uma formagdo discursiva e nao
outra para ter um sentido € nao outro”. Assim sendo, conforme Machado (1998, p. 111), (nos
fazendo lembrar Pécheux), sdo “as formagdes discursivas [que] determinam o que pode e

deve ser dito, numa dada conjuntura”.

No terceiro capitulo, aplicaremos parte desses aspectos tedricos ao corpus em analise. Antes,
porém, abordaremos um pouco da Teoria Semiolingiiistica para tentar entender o lugar

discursivo do sujeito discursivo que mencionamos acima.
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2. 3 — Teoria Semilongiiistica: quadro enunciativo e contrato

comunicacional

2. 3. 1 — Quadro enunciativo

Instaurada por Charaudeau (1983), essa corrente tedrica vai se interessar, dentre outros
aspectos analiticos, em buscar um lugar para o sujeito, trabalhando sua singularidade e o
porqué de sua existéncia. Nessa perspectiva da Semiolingiiistica, esse sujeito nao € visto
somente em fungao de uma determinada formacdo discursiva, tampouco somente como um

sujeito individual, mas como sujeito de uma determinada comunidade social.

De acordo com Machado (2001, p. 46), na oOtica da Teoria Semiolingiiistica, “que tanto
valoriza o social”, ¢ o sujeito “quem constroi o discurso, ou € o discurso quem constrdi o
social”? Na opinido da autora “a resposta ¢ simples: deve-se achar um equilibrio entre as
partes”. Segundo ela, “na concep¢ao generosa de Bakhtin, o “eu” se constrdi em colaboragdo
com o outro. Tal colaboragdo, entretanto, pode ser impedida por forgas sociais” (Idem-ibidem,
p. 48), o que implica certa influéncia da vida em sociedade na colaboragdo entre parceiros

para a efetivacdo do ato de linguagem.

Um ato de linguagem se configura, conforme Charaudeau (2001, p. 28), como

“um fenémeno que combina o dizer ¢ o fazer. O fazer é o lugar da instancia
situacional que se auto-define pelo espago que ocupam os responsaveis
deste ato [Euc (sujeito comunicante) e o Tui (sujeito interpretante)]. O dizer
¢ o lugar da instdncia discursiva que se auto-define como uma encenagdo
da qual participam seres de palavra [Eue (sujeito enunciador) e o Tud
(sujeito destinatario)]”."®

Assim, o ato de linguagem, conforme Charaudeau (2001, p. 36), implica a “totalidade da
encenagdo linguageira com seus dois circuitos, externo — o da relagdo contratual entre
parceiros — e interno — o da encenacdo do dizer, com seus dois protagonistas”, conforme

detalharemos a seguir.

'8 O recurso em italico usado nesta citagdo faz parte do original.
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Figura 3: Esquema enunciativo da Teoria Semiolingiiistica fundada por Charaudeau
(1983).

Fazer - Situacional

Circuito interno — Dizer

Euc 4--- » | Eue ---———meemem- » Tud <--—-p» Tui

Circuito externo - Fazer

Relagao Contratual

Nesse quadro comunicativo, o Euc e o Tui sdo denominados por Charaudeau (2001, p. 30-32)
“parceiros”, porque esses, na interacdo linguageira, se reconhecem mutuamente dentro do
“jogo que lhes é proposto por uma relagdo contratual”.”® Ja o Eue e o Tud sdo denominados

. . ~ . 2 ~ \ 21
“protagonistas”, pois sdo considerados os “seres de fala’’ da encenagio do dizer”

, 0S quais
“assumem diferentes faces de acordo com os papéis que lhes sdo atribuidos pelos parceiros do

ato de linguagem em fungdo da relagdo contratual”.

Em outras palavras, reafirmando o que ja foi exposto acima, podemos dizer que o ato de
linguagem ¢ a instauracdo da encenagdo linguageira com os seus sujeitos comunicacionais: o
sujeito comunicante (Euc) e o sujeito interpretante (Tui), seres reais, que fazem parte da
instancia situacional do fazer. Sujeitos que promovem a interlocu¢do e que projetam,
respectivamente, mais dois sujeitos no mundo das palavras, dentro da instancia do dizer — o

sujeito enunciador (Eue) e o sujeito destinatario (Tud) — seres protagonistas da comunicagao.

Assim, quando o sujeito comunicante, ser real, promove seu discurso, ele o faz em fun¢do da
imagem que constroi do sujeito virtual destinatario que projeta. Para veicular a sua mensagem
instaura um sujeito enunciador e um sujeito destinatario imaginario. E o sujeito enunciador

que vai, dependendo do seu desempenho ilocucional, emitir ao sujeito destinatario, com

9 e . .

' Em italico, no original.
%% Idem.

*! Idem.
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pretensdo de alcangar o sujeito interpretante, ser real, supondo uma mesma identidade do
sujeito interpretante e do sujeito destinatario, a imagem daquele que promoveu o discurso: o
sujeito comunicante, também ser real. Assim, ¢ a partir das imagens criadas pelos sujeitos do

mundo real que a comunicagdo vai se instaurar no mundo das palavras.

2. 3.2 — Contrato comunicacional

Segundo Charaudeau (2001, p. 30), essa situagdo interacional dos parceiros da comunicagdo
se configura por meio de uma certa relagao contratual. “Essa relagdo contratual ndo se baseia
nos estatutos sociais dos parceiros”, mas sim na dependéncia do “‘desafio’ construido no e
pelo ato de linguagem, desafio este que contém uma expectativa (o ato de linguagem vai ser

bem sucedido ou nao?)”.

A relacdo contratual é, portanto, dependente de trés componentes proprios do ato de

linguagem, a saber: o nivel situacional, o nivel comunicacional, e o nivel discursivo.

O nivel situacional, segundo Charaudeau (1996, p. 35), faz parte do espago externo do ato de
linguagem, constituindo o espaco das limitacdes desse ato. Nesse espaco surge a finalidade do
ato de linguagem (“para que dizer ou fazer?”), onde se revela a identidade dos parceiros
(“quem fala a quem?”), demonstrando o reconhecimento que os parceiros da comunicacao
percebem um do outro, como, por exemplo, a idade, posi¢do hierarquica, etc. Espago onde

aparece, também, o dispositivo do intercdmbio (“‘em que quadro fisico de espago e tempo?”).

O nivel comunicacional, de acordo com Charaudeau (1996, p. 35), implica o “lugar onde sdo
determinadas as maneiras de falar’ (escrever) em fungio dos dados da situacio, respondendo

‘?9,23

a pergunta: como dizer Indica que papéis linguageiros os sujeitos comunicante e

interpretante precisam assumir para terem o direito a palavra.

O nivel discursivo refere-se ao espaco interno das estratégias discursivas. E o lugar de atuagado
do sujeito comunicante enquanto sujeito enunciador que coloca em discurso seu projeto de
fala, satisfazendo as condi¢des de credibilidade e de captagdo. Trata-se de um nivel que se

apdia no ‘“conhecimento a priori que cada um dos parceiros possui (ou constroéi para si

*> Em itélico, no original.
* Idem.
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mesmo)” (MACHADO, 2001) sobre o outro, de forma imaginaria, fazendo apelo a saberes

supostamente partilhados.

Assim, a relacdo contratual comunicativa envolve uma situagdo de comunicag¢do que implica
o quadro fisico e mental dos parceiros na troca linguageira. Trata-se, aqui, do nivel
comunicacional, ou seja, dos papéis enunciativos que apresentamos no quadro enunciativo
acima. Tais parceiros apresentam-se através de uma identidade psicologica ou social, ou seja,
estdo inseridos num nivel situacional, dentro do contrato. Além disso, tais parceiros sao
movidos por meio de um componente intencional, ou seja, representam-se num nivel
discursivo, sendo suas estratégias orientadas em fung¢do de determinado contrato de

comunicagao.

Uma noc¢do mais detalhada sobre contrato de comunicagdo encontra-se no artigo “Le contrat
de communication de I’information médiatique”, lugar onde Charaudeau (1994) introduziu o

tema.

De acordo com Charaudeau (1994, p. 8), todo discurso (considerando-se, pois, as diversas
formas contratuais e os inumeros géneros discursivos) € realizado no interior de uma situagao
de comunicacao a qual é composta de um certo nimero de regras fixas que sobredeterminam

os parceiros do ato de comunicagao.

Para explicitar sobre o Contrato de comunicacdo, Charaudeau (1994, p. 9) expde seu
comentario baseado no contrato de comunicagdo de informacdo mediatica, mais
especificamente, fundamentado na produgdo jornalistica. Esse contrato implica a relacao
daqueles trés niveis que explicitamos anteriormente, sendo, portanto, de acordo com
Charaudeau, configurado em duas partes: a primeira, um espago (externo) de limitagdes
situacionais, que condiciona a identidade dos parceiros, a finalidade do ato de comunicagao e
as circunstancias materiais ou o meio usado para veicular a informagdo. A segunda, um
espago (interno) das estratégias discursivas. Essas estratégias, conforme colocamos pouco
acima, implicam o comportamento propriamente discursivo e sdo de dois tipos: de
credibilidade e de captacdo. A credibilidade visa producdo de efeitos de verdade do sujeito,
levando-o a preocupar-se com as formas através das quais ele pode ser levado a sério,
mantendo-se numa posicdo de neutralidade a partir das suas escolhas de argumentos e

palavras. A captacdo atinge os universos das crencas e dos estados emocionais. A estratégia
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de captacdo apoia-se em agdes que fazem uso dos efeitos da dramatizagdo, da persuasdo, do

ludismo, de analogias, comparacdes e metaforas, por exemplo.

Abordando um pouco mais as particularidades dos componentes do espago externo do ato de
linguagem, explicitemos um comentario a mais sobre a identidade dos parceiros, a finalidade

do ato de comunicacao e as circunstancias materiais.

No que diz respeito a questao da identidade dos parceiros, dentro do contrato de comunicagao
de informagdo medidtica, Charaudeau diz que ela tem a ver nao com a identificagdao de dois
individuos, mas com a interacdo de duas instancias que ele nomeia “a instancia de produgao”
e “a instancia de recep¢do”. Exemplificando essa instancia de producdo, o autor utiliza a
figura de um jornalista que precisa exercer o duplo papel de ser o provedor da informacgao e,
ainda, o pesquisador dessa informacgdo. Para tal empreitada, tal jornalista submete-se a trés

aspectos de dificuldades:

“(a) um, de ordem quantitativa, que obriga o jornalista, em razao dos limites
de espago e tempo, a selecionar aquilo que deve compor a sua matéria; (b)
um outro, de ordem qualitativa, que, considerando impossibilidade de
testemunho onipresente dos fatos, impde ao jornalista recorrer a fontes
diversas para compor sua matéria, tendo o cuidado de checar a
confiabilidade dessas fontes; (c) e um terceiro, ainda de ordem qualitativa,
que, por forca da concorréncia economica, obriga os veiculos a demarcarem
um espaco proprio de atuagdo em contraste com outros e tendo em vista um
publico proprio” (apud MARI, 2002, p. 43).

Segundo Mari, apesar de o autor estar se referindo com tais dificuldades a atividade
jornalistica, elas sdo inerentes ao cumprimento de qualquer contrato. Assim, “qualquer
atividade de produgdo se mostrard comprometida com a extensdao daquilo que se produz, com
a natureza da producdo e com o alcance que se pretende obter, em relagdo a concorréncia”

(MARI, 2002, p. 43).

Conforme diz Mari, no que se refere a instancia da recep¢do, Charaudeau até chega a colocar
alguma dificuldade que ainda ronda esse territorio (tal como o desconhecimento dessa
instancia por parte da instancia de producdo, jA que a competéncia da recep¢do ndo é&,

necessariamente, a mesma da producdo), mas, apesar disso, este autor afirma que

“a instdncia de producdo e a instancia de recepgdo se encontram engajadas
num processo de transacdo, dentro do qual a primeira instancia exerce um
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papel de interpelador diante da segunda que, por sua vez, assume, por meio

de “imaginérios” interpostos, o papel de refletora diante da primeira”.**

Assim sendo, para Charaudeau, apesar de a instancia da recep¢do ainda ser um terreno
duvidoso, a a¢do comunicativa depende do esforco mutuo destas duas instancias: a da
producdo e a da recepcdo para a efetivagdao do ato linguageiro ainda que esse seja visto como

uma expectativa, uma aposta e um desafio implicitos langados ao outro, por meio de imagens.

Esse comentario leva-nos a perceber que a identidade dos parceiros diz respeito a
identificagdo, ainda que suposta, de tais parceiros. Assim, a querer entender a identidade dos

. ~ . 25
parceiros e tentar responder a alguma questdo como: “quem comunica com quem?”’

(CHARAUDEAU, 1994, p. 9).

Além da identidade, o espaco (externo) de limitagdes condiciona, também, a finalidade e as
circunstancias materiais do ato de comunicacdo. A finalidade consiste no propdsito a ser
alcancado pelo ato de comunicagdo. Trata-se de um propdsito que remete a questao: “o sujeito

falante se faz presente para fazer e dizer o qué?” (Idem, 1994, p. 9).%

Por fim, as circunstancias materiais. Essas dizem respeito aos meios (tempo, espaco € o canal
de transmissdo) usados no ato comunicacional. Pensar nas circunstancias materiais implica
algum questionamento como “em qual ambiente, com que meios, empregando qual canal de

s~ 2
transmissdo”?’

(Idem, 1994, p. 9) ¢ veiculado o ato de comunicagao?
Todos esses questionamentos dos aspectos identidade, finalidade ou circunstancias materiais
dizem respeito ao espaco externo do ato comunicacional. Assim sendo, ¢ nesse espago que se

tem a estrutura do contrato de comunicagao.

Assim, ¢ com o ajustamento entre a encena¢do do dizer (“lugar da instancia discursiva que se

autodefine como encena¢do da qual participam apenas os seres da palavra”) e a relacdo

** Nossa tradugdo adaptada de: I’instance de production et I’instance de réception se trouvent engagées dans un
processus de transaction, dans lequel la premicre instance joue um role d’interpellateur vis-a-vis de seconde et
celle-ci un role de miroir vis-a-vis de la premicére, par ‘imaginaires’ interposés”’, (CHARAUDEAU, 1994, p. 11)
** Nossa tradugo aproximada de: “Qui communique avec qui, et quels roles languagiers doivent-ils tenir?” - “Le
sujet parlant est 1a pour faire et quoi dire?” - “Dans quel environnement, avec quels moyens, en empruntant quel
canal de transmission?” (CHARAUDEAU, 1994, p. 9).

%% Idem.

*7 Idem.
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contratual do fazer (“lugar de instancia situacional que se autodefine pelo espago que ocupam
os responsaveis do ato de linguagem” (CHARAUDEAU: 2001, p. 28)) que teriamos a
configura¢do de determinado discurso.

Por tudo isso, a no¢do de contrato ¢ um dado muito importante porque nos permite pensar na
questdo do “mal entendido”, uma vez que comunicar ¢ arriscar-se, sempre, a nio ser
compreendido ou a negac¢do. Conforme diz o proprio Charaudeau (1996, p. 24), “uma das
condi¢cdes minimas para que exista um tal contrato reside no fato de que os dois parceiros do
intercambio se reconhegam um ao outro em seu papel de interlocutante”. Esse
“reconhecimento reciproco dos parceiros” nao ¢ um dado de partida, mas sim uma relagao

construida socialmente”, (Idem-ibidem, p. 25).

E por isso que o sujeito subjetivo-sujeitado, sobre qual discutiamos no inicio desta secao,
constrdi-se dentro de uma relacdo social, sendo esta, ¢ claro, regida por coer¢des de forcas

sociais.

Conforme vimos, o sujeito comunicante, embora ndao sendo completamente livre nem
completamente submisso as regras sociais, apresenta-se, dentro da Teoria Semiolingliistica,
como um sujeito psicossocial. Sujeito esse que € movido por um Contrato de Palavra que o
posiciona enquanto proclamador de restrigdes, manobras e estratégias discursivas ao produzir
seus enunciados fundados ndo somente no seu proprio ethos, mas também, no universo

discursivo e social.

Na secdo seguinte, comentaremos sobre alguns aspectos da Teoria dos Atos de Fala para
formar um embasamento tedrico para a andlise da promessa e da critica que faremos no

capitulo quatro deste estudo.
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2.4 — Teoria dos Atos de Fala

As primeiras defini¢des para atos de fala foram elaboradas por Austin (1962/1990). Depois
dele, esses conceitos foram rediscutidos por outros autores, como Searle (1984 e 2002) e
Vanderveken (1985). O estudo dos atos de fala, entretanto, ainda hoje, ndo ¢ suficientemente

explorado, fato esse que nos motiva a querer entender um pouco mais sobre esse objeto.

Buscando referéncia na leitura de Mari (1997) sobre os classicos da Teoria dos Atos de Fala,

explicitaremos aqui o conceito de atos de fala, conforme nds o assumiremos nesta pesquisa.

“O conceito de ato de fala esta associado a necessidade de mostrar como
certas formas de linguagem se prestam a estrutura de agdes (...) que
permeiam o nosso convivio social, ora representadas, ora desencadeadas por
arranjos lingiiisticos, construidos em razdo de algum alcance pratico
especifico. Quando se deseja que certos fatos sejam realizados no futuro,
dao-se ordens, fazem-se promessas, fazem-se pedidos, ou, simplesmente,
manifesta-se uma inteng¢do particular de sua efetivacdo. Muitas vezes,
reportam-se certos estados de coisas ja acontecidos, descrevendo e
mostrando detalhes a eles associados. Outras vezes, usa-se da linguagem
para comprometer os integrantes de uma interlocugdo com o curso de agdes
futuras”. (MARI, 1997, p. 34-35).

E levando em consideracdo a definicdo de ato de fala proposta por Mari (1997) que
chamaremos de atos de fala as proposicdes selecionadas de nosso corpus, pois tais
proposigdes se prestam a estrutura de agdes que os presidencidveis “reportam” a seus

interlocutores.

Numa defini¢do mais reduzida, podemos dizer que o “ato de fala é um conjunto de coisas que
fazemos ao dizer algo” (AUSTIN, 1990). Ele pode ser desdobrado em: ato locucional, ato

ilocucional e ato perlocucional.

Os atos de fala proferidos pelos presidenciaveis ndo sdo meramente atos locucionais, pois,
conforme diz Austin (1990, 95), “um ato locucionario equivale, grosso modo, a proferir
determinada sentenca com determinado sentido e referéncia, o que, por sua vez, equivale,
grosso modo, ao significado tradicional do termo”. A andlise da promessa e da critica, aqui
proposta, busca algo mais do que simplesmente observar determinado sentido e referéncia das
sentengas. Procura, na verdade, elementos mais proximos do ato ilocuciondrio e do ato

perlocucionario ja que, segundo Austin (1990, p. 103), o ato ilocuciondrio ¢ aquele “que tem
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uma certa forca ao dizer algo” e o ato perlocuciondrio, aquele “que consiste em se obter certos

efeitos pelo fato de se dizer algo”.

Complementando, podemos dizer que o fazer locucional ¢ a pré-condi¢do para o uso racional

da linguagem, mas, conforme Mari (1996, p. 35),

“ndo se pode pensar num ato apenas orgdnico, tem que se levar em
consideragdo a relacdo lingiiistica das sentencas que, ao serem proferidas,
produzem agdes (o ilocucional) e também a relacdo interativa entre o
sentido e o referente, ou seja, pensar nos efeitos nao previsiveis decorrentes
da enunciagdo de sentengas (o perlocucional).”

E dando énfase ao ato ilocucional e ao ato perlocucional que tentaremos demonstrar, nesta
pesquisa, as agdes e os efeitos dos atos de fala dos presidencidveis pelo simples fato de eles os

terem dito.

A classificacdo dos atos de fala, conforme vimos acima, ¢ apenas o inicio dos estudos da
Teoria dos Atos de Fala (AUSTIN, 1962/1990). Mais tarde, Searle (1984), seguindo Austin,
justifica a Teoria com a diversidade dos atos quanto ao conceito de dire¢dao de ajustamento. A
direcdo de ajustamento ¢ o modo de conceber a orienta¢do entre linguagem e agdo. Ela nos
ajuda a entender como os proferimentos se relacionam com o mundo. Sdo quatro as diregdes
de ajustamentos: a direcdo palavra-mundo, a direcdo mundo-palavra, a dupla dire¢ao e a
dire¢do nula. Na direcdo palavra-mundo inserem-se os atos de fala produzidos com a forca
ilocucional assertiva. Na direcdo mundo-palavra, os atos de fala com for¢a ilocucional
diretiva e comissiva. Na dupla dire¢@o, os atos declarativos e na direcdo nula os atos de fala
com forca ilocucional expressiva. A dire¢do palavra-mundo tem por objetivo engajar a
responsabilidade do locutor sobre um estado de coisas existente no mundo. Nessa direcdo, ¢ a
linguagem que se ajusta as acgdes j4 que essas ja existem como um estado de coisas
independente. A direcdo mundo-palavra, com for¢a ilocucional diretiva e com forca
ilocucional comissiva, tem por objetivo fazer com que o locutor ou alocutario realizem
alguma coisa pelo fato de ser proferido um estado psicologico de vontade ou desejo. A dupla
direcdo de ajustamento tem por objetivo ocasionar mudangas no mundo por meio do
proferimento de declaragdes. Nessa direcdo, tanto ha ajuste das palavras ao mundo, como ha
adequacao do mundo as palavras. A dire¢ao nula tem por finalidade indicar as atitudes do

locutor e expressar seu estado psicoldgico.
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Dessas dire¢des de ajustamentos limitamos nossos estudos a andlise da direcdo palavra-
mundo e da direcdo mundo-palavra, pois sdo diregdes que, respectivamente, equivalem ao
ponto ilocucional assertivo e ao ponto ilocucional comissivo, atos que selecionamos para esta

pesquisa.

Novos avangos nos estudos da Teoria dos Atos de Fala continuaram ocorrendo. Assim, mais
tarde, Vanderveken (1985) complementa a teoria, afirmando que a maior parte dos atos
ilocucionais executados em conversagdes sao atos ilocucionais elementares da forma F(P),
onde F ¢ uma forga ilocucional e P ¢ uma proposi¢cao. Vanderveken (1985) diz ainda que cada
forca ilocucional ¢ dividida em sete componentes: um ponto ilocucional, um modo de
realizagdo desse ponto, um conteudo proposicional, condi¢cdes preparatorias, condi¢cdes de
sinceridade e dois graus de intensidade, sendo um do ponto ilocucional e outro das condi¢des

de sinceridade.

Em sua complementacdo a Teoria, Vanderveken (1985, p. 173) ressalta: “duas forgas
ilocucionais serdo idénticas se e somente se forem idénticas em relacdo a estes componentes”,
uma mudanca aparentemente simples no ponto pode alterar totalmente a forma de realizacao
de um ato. Segundo ele, a teoria dos atos de fala nos apresenta cinco pontos ilocucionais, isto
¢, cinco formas pelas quais um conteudo proposicional pode ser relacionado com o mundo.

Sdo eles:

“o ponto ilocucional assertivo (representacdo de um estado de coisas como
real), ponto ilocucional comissivo (comprometimento do falante em
executar uma acao futura), ponto ilocucional diretivo (tentativa em levar o
ouvinte a fazer alguma coisa), ponto ilocucional declarativo (produgdo de
um estado de coisas em virtude da enunciacdo) e o ponto ilocucional
expressivo (expressao de um estado psicoldgico do falante a propodsito de
um estado de coisas)”. (Idem, 1985, p. 173).

E oportuno destacar, aqui, os conceitos dos aspectos que caracterizam um ato de fala,
conforme destaca Aguiar-Mendes (1998, p. 277) em leitura dos autores da Teoria dos Atos de
Fala. Assim, o ponto ilocucional ¢ a forma de “adequar e/ou ajustar o conteudo proposicional
ao mundo”. O modo de realiza¢do desse ponto ¢ a maneira pela qual o ponto de realizacdo de
uma forga ilocucional desempenha para assegurar a satisfacdo de um ato de fala. As condicdes
de contetdo proposicional sdo as condi¢des que ‘“determinam restricdes gerais a serem
impostas sobre a natureza do conteudo proposicional de uma dada expressdo lingliistica”. As

condi¢cdes preparatorias referem-se a condigdes que “dizem respeito a natureza das
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convengdes pressupostas que regem uma interagdo possivel entre falante e ouvinte em termos
de compromissos a serem assumidos e de papéis a serem desempenhados”. E, por fim, as
condi¢des de sinceridade. Estas se “referem a inten¢do dos participantes da interlocugdo de se
engajarem de fato na execugdo de agdes produzidas pela enuncia¢do de certos atos de fala, de
modo que o desempenho do ato vale como expressdo de um estado psicologico/mental

especifico do locutor pela qual este se responsabiliza”.

Em nossa pesquisa, adotaremos todos os parametros da Teoria dos Atos de Fala apontados
acima, porém, com um recorte. Nao analisaremos todos os pontos ilocucionais.
Restringiremos nossa analise ao ponto ilocucional comissivo e ao ponto ilocucional assertivo,
selegdo essa feita em funcdo do nosso proposito de pesquisa. Além disso, dos sete
componentes que configuram o ato de fala, propostos por Vanderveken (1985, p. 173), ndo
verificaremos em nossa analise os dois graus de intensidade dos atos: o do ponto ilocucional e
o das condigdes de sinceridade, pois consideramos ndo ser necessario medir o grau de
realizagdo dos atos ja que a identificacdo desses graus quase sempre coincide com as

categorias que deles decorrem.

A restricao de nossa andlise ao ponto ilocucional comissivo e ao ponto ilocucional assertivo ¢
em fun¢do de termos selecionado a promessa e a critica como objetos de nosso estudo. Essa
selecdo, todavia, ndo foi feita ao acaso. Levando em consideragcdo o que ressalta Mari (1997,
p. 41) sobre atos de fala na atividade politico-eleitoral, mais especificamente, sobre o ato
comissivo, na forma de promessa, e sobre o ato assertivo, na forma de critica, podemos dizer

que esses dois atos

“funcionam como forgas ilocucionais complementares no interior do
discurso eleitoral, na medida em que é impossivel conceber, no limite, a
atividade de critica sem que esta leve ao comprometimento com a promessa
e vice-versa”. [Assim], (...) “enquanto estratégias discursivas, esses dois
procedimentos atuam de forma complementar, de tal modo que toda critica
implica uma promessa (implicita) e toda promessa implica uma critica
(implicita)”, (MARI, 1997, p. 41).

De acordo com Mari (1998, p. 227),

“a atividade-parlamentar costuma ser avaliada em razdo de um conjunto de
atos discursivos que sao utilizados ao longo de uma campanha eleitoral.
Neste caso particular de uso da linguagem na atividade politica, ¢ possivel
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isolar, como alvo da apreciacdo, ou as promessas que costumam compor o
elenco das intengdes da plataforma de um candidato ou,
complementarmente, as criticas que compde sua estratégia de identificacdo
ideologico-partidaria”.
Segundo Mari (1998, p. 235), “as promessas parecem revestir-se numa condi¢do essencial do
discurso eleitoral”, ou seja, um candidato s6 pode enunciar aquilo que ele podera vir a fazer,
caso eleito, através de uma promessa (explicita ou implicita). Assim, os candidatos, qualquer
que seja o cargo ou a eleicdo, ndo tém como evitar a promessa. Eles, no entanto, sabendo que
as promessas explicitas nem sempre conseguem contar com o esforco cooperativo do eleitor,
constroem um discurso a base de estratégias discursivas como o jogo dos explicitos e

implicitos a fim de provocar efeitos que julgam poder controlar, segundo o seu desejo.

Outras estratégias utilizadas pelos candidatos, segundo Mari (1998, p. 233), dizem respeito a
“criticar aqueles [candidatos] que fazem promessas” e em apresentar, por exemplo, propostas,
projetos, e programas como forma de materializagdo de determinada promessa. Tais
estratégias, porém, nao garantem a neutralizagdo da promessa. O discurso ¢ construido, dessa

forma, conforme diz Mari (1998, p. 233),

“com duas orientagdes: uma representada pela necessidade de o candidato
assumir, no seu proferimento, a recusa explicita de quaisquer referéncias a
promessas; outra orientada para criticar aqueles que deixaram escapar
alguma forma de promessa”.

Esse procedimento pode até parecer eficiente na critica imediata aos adversarios, assim como

aquele que tenta reelaborar a fala através de enunciados que objetivam a neutralizar a

promessa, mas ambos se mostram ineficientes no policiamento do proprio discurso, “pois
. 28 ~ - . .

recusar formas de uso do performativo prometer”® nao implica, diretamente, a recusa das

condigdes necessarias para a existéncia de uma promessa” (MARI, 1998, p. 223).

Por isso, diante da importancia da promessa e da critica dentro discurso politico-eleitoral, ¢
que, conforme j& dissemos, elegemos, do interior da Teoria dos Atos de Fala, as orientagdes
discursivas promessa e critica como aspectos basicos de nossa analise. Faremos essa andlise
mais a frente, no capitulo quatro. Antes, porém, precisamos entender quais sdo as condigdes

enunciativas de producao dessas promessas e criticas € como elas se inter-relacionam dentro

® Em italico, no original.
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do contexto das diversificadas formacdes discursivas de cada partido politico dentro do

universo geral de todos os discursos.

Por isso, neste proximo capitulo, o terceiro, analisamos esse discurso politico-eleitoral quanto
aos enunciados e enunciagdes, aos sujeitos discursivos, ao contrato comunicacional e as
formacdes discursivas que o caracterizam. Para essa analise recorreremos aos aspectos
teoricos da Teoria da Enunciacdo, da Formagdo Discursiva e da Teoria Semiolingiiistica que

apresentamos acima, neste capitulo dois.
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Capitulo 3 — Funcionamento do discurso politico-eleitoral

3. 1 — Teoria da Enunciacdo: um exame das condicdes enunciativas do

discurso politico-eleitoral

A Teoria da Enunciagdo, conforme Koch (1995, p. 14),

“tem por postulado basico que ndo basta ao lingiliista preocupado com
questdes de sentido descrever os enunciados efetivamente produzidos pelos
falantes de uma lingua: ¢ preciso levar em conta, simultaneamente, a
enunciacdo — ou seja, o evento unico e jamais repetido de producao do
enunciado”.

E exatamente por considerarmos, assim como Koch, que a anélise de um discurso ndo deve
partir somente daquilo que ¢ expresso no enunciado, mas também daquilo que revela marcas
da enunciagdo, “o evento Unico e jamais repetido”, que dedicamos esta secao ao estudo da
enunciacdo. Aqui, analisaremos a enunciagdo do discurso politico-eleitoral segundo a
concepcao de enunciacdo de trés importantes autores: Benveniste, Bakhtin e Pécheux.

Vamos, entdo, ao primeiro:

Segundo Benveniste (1989, p. 82), precisamos ser cautelosos quanto a condigdo especifica da
enunciagdo: “o ato mesmo de produzir um enunciado”. Assim, a enunciagdo nao ¢ o texto do
enunciado, mas o “ato ¢ o fato do locutor que mobiliza a lingua por sua conta”. Além disso, ¢
a relagdo do locutor com a lingua que ira determinar os caracteres lingiiisticos da enunciacao.
Nas palavras do autor “estes caracteres s3o uns necessarios € permanentes, 0S OULros
incidentais e ligados a particularidade do idioma escolhido” (Idem, p. 83). Abaixo

apontaremos alguns desses caracteres e os exemplificaremos com dados de nosso corpus.

Se por um lado o ato individual pelo qual o sujeito utiliza a lingua o introduz primeiramente
como um pardmetro necessario da enunciacdo, conforme diz Benveniste, por outro lado, a
atitude desse sujeito caminha em dire¢do a um ouvinte, suscitando deste uma outra

enunciacgao de retorno.

Assim sendo, de acordo com Benveniste (1989, 84), “toda enunciagdo ¢ explicita ou

implicitamente, uma alocugdo”, pois ela “postula um alocutario”. A cada instancia de discurso
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um centro de referéncia interno ¢ gerado por meio dos indices de pessoa da “relagdo EU-TU”,
sendo o termo “EU” aquele individuo que profere a enunciacdo e o termo “TU”, seu ouvinte,

identificados somente na instancia enunciativa do discurso.

O exemplo abaixo, retirado do nosso corpus, demonstra, explicitamente, essa relacdo entre o

“EU” locutor e o “TU” alocutario.

Para uma melhor visualizacdo das unidades que serdo nosso objeto de andlise, tais unidades
estardo, no corpus, destacadas em negrito. Essa regra vale, doravante, para todas as analises
feitas neste terceiro capitulo. Outra observacdo importante a se fazer aqui ¢ que estaremos
usando o recurso italico sempre que necessitarmos retomar algum objeto de analise dos dados

em nossos comentarios feitos imediatamente posteriores aquele recorte apresentado.

(1) Serra: “Esse ¢ 0 compromisso que eu assumo com Vocé ¢ quem me
conhece sabe que, quando eu assumo um compromisso, é para valer.
Mas para isso, nesse domingo, para isso eu preciso do seu voto. Voto das
mulheres que sonham com uma vida melhor para sua familia, um sonho
que eu posso ajudar realizar. Eu preciso do seu voto que sabe o quanto é
dificil viver num pais desorganizado e sem rumo. Eu preciso do voto de
todos os brasileiros que querem mudan¢a, mas uma mudanga segura.
Pense com seus filhos, seus netos, converse com eles. Conte que vocé
conhece de minha vida, de meu trabalho, do meu projeto. Agora, cada voto
¢ fundamental para que a gente va mais forte para o segundo turno. Ai
vamos comparar nossas propostas, o que cada um pode fazer, mas também,
0 que ¢é capaz de fazer. Para fazer as mudangas que o Brasil precisa, eu
conto com vocé, porque vocé sabe que pode contar comigo”. (Tema:
Economia - 01/10/02, as 13 horas).

Sao muitas as unidades selecionadas no discurso do candidato José Serra acima, mas
verificando, mais atentamente, perceberemos que todas aquelas unidades referem-se a dois
caracteres especificos da enunciagdo: “EU” e “TU”. A enunciag@o s6 acontece porque dentro
da instancia discursiva existe um “EU” — José Serra — que fala a um “TU” — eleitores
brasileiros. Um “EU” que se julga ser velho conhecido de alguns “TU(s)” (“vocé, quem me
conhece sabe que, quando eu assumo um compromisso, é para valer, mulheres que sonham
com uma vida melhor para sua familia, que possuem filhos e netos e que sabem o quanto é
dificil viver num pais desorganizado e sem rumo, como também todos aqueles brasileiros que
querem mudanga”) dos quais ele espera alguma acdo em prol da divulgacdo de sua pessoa
aqueles “TU(s)” que ainda ndo o conhecem o bastante para o eleger Presidente da Republica.
A existéncia de muitos caracteres se faz necessaria para a determinacdo da referéncia

enunciativa desse locutor em relagao ao seu alocutario. E o caso, por exemplo, dos pronomes
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pessoais e possessivos “eu, me, meu, minha, comigo, vocé, seu, seus”. E interessante comentar
aqui um outro pronome possessivo, “nossas”, que aparece na fala do candidato e que ndo se
refere, propriamente, a relacdo do locutor com seus alocutarios, mas sim a relacdo que ¢
estabelecida com as propostas do candidato e com as de seus adversarios para induzir os
alocutarios a compararem as propostas de cada um dos seis candidatos. Ao usar o pronome
“nossas”, o locutor ndo enuncia por si s6, mas assume a voz coletiva do seu partido para
convencer o alocutario de que aquilo que ele e seu partido apresentam como propostas ¢

possivel de se fazer, caso seja eleito.

O candidato José Serra constrdi sua enunciacdo a partir da relagdo discursiva que ele quer
estabelecer com seu alocutario que, a principio, ¢ um ser imaginario, mas que ele deseja que
seja o0 mais parecido possivel com o sujeito real com quem, de fato, pretende dialogar: pessoas
capazes ¢ com disposicdo em o tornar Presidente da Republica. Um sujeito que ¢ tratado
como ser individual, mas que pode remeter ao inconsciente coletivo de todos os eleitores. A
enunciacdo ¢ marcada também por uma relacao de reciprocidade que ndo ocorre somente na
propria relagdo discursiva, mas também se intenciona ser concretizada em outros aspectos
extralingliisticos, nas atitudes dos interlocutores, por exemplo. Assim, com o enunciado “eu
conto com vocé, porque vocé sabe que pode contar comigo”, o “EU” — Jos¢é Serra — espera dar
mais credibilidade a sua enunciagdo discursiva e ganhar seu alocutario como um parceiro de

seu dialogo.

Conforme vimos, os indices de pessoa, pronomes pessoais “EU e TU”, sdo referéncias basicas
que caracterizam os sujeitos da locucdo e da alocug@o, mas os pronomes possessivos também
sdo importantes elementos de referéncia porque eles nos ajudam a localizar no espago aqueles
sujeitos. Assim como 0S pronomes possessivos, outras categorias gramaticais como 0s
pronomes demonstrativos, os advérbios e os adjetivos, denominados déiticos ou “indices de
ostensdo” também assinalam o processo pelo qual um sujeito se refere a situagdo de seu
discurso, situando suas ocorréncias discursivas no espaco € no tempo. Assim sendo, a
enunciagdo €, conforme diz Benveniste (1989, p. 86), responsavel por determinadas classes de
signos cuja existéncia ela instaura literalmente. Analisemos, pois, alguns caracteres

enunciativos instaurados na enunciac¢ao de dois candidatos: Lula e Ciro Gomes:

(2) Lula: “Esta chegando a hora. Agora so faltam poucos dias para as
eleicdes. Durante todos esses programas eleitorais, vocés viram, tenho
falado exclusivamente dos meus projetos para um novo Brasil. Hoje, quero
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pedir sua permissdo para nao falar dos projetos, quero apenas conversar
com as mulheres e os homens que estio quase votando em mim, mas
ainda nfo se decidiram”. (Tema: Modelo (econdmico) de governo -
01/10/02, as 20 horas e 30 minutos).

(3) Ciro Gomes: “Hoje estamos terminando uma fase da maior
importiancia para toda a populacdo brasileira e, principalmente, para
nossos filhos e netos, por isso eu gostaria de poder conversar com vocé”.
(Tema: Modelo (econdémico) de governo - 03/10/02, as 20 horas e 30
minutos).

A selecdo conjunta do discurso desses dois candidatos, neste espago, tem um propodsito:
ambos fazem referéncia ao mesmo advérbio de tempo “hoje”. Esse indice de ostensao
funciona, nesses enunciados, como uma ocorréncia discursiva, a qual sustenta um ponto de
referéncia constituido pelos sujeitos dessas enunciagdes. Conforme podemos verificar, apesar
de nos dois discursos existir o advérbio de tempo “hoje”, suas correspondéncias contextuais
discursivas identificadas por meio das datas — 01/10/02 e 03/10/02 — demonstram que seus
referentes sdo diferentes. Esse indice de ostensdo €, portanto, uma marca lingiiistica da

enunciacdo em relagdo a dias distintos, o ponto de referéncia de cada um dos enunciadores.

Em (2), o enunciador, Lula, se reporta a um “hoje” especifico, referente a dois dias anteriores
ao dia 03/10/02: data que marca o término da divulgagdo, pela televisdo, da propaganda
eleitoral gratuita. Certamente esse “hoje” delimita a extensdo do entendimento dessa
enunciacao, a qual s6 pode ser entendida dentro do contexto temporal daquele dia 01/10/02 e

que, registrada em tal data, ¢ eternizada em seu produto: o enunciado.

Da mesma forma que Lula, em (3) o outro enunciador, Ciro Gomes, também faz uso do
advérbio “hoje”, o qual ¢ demarcado pela locucdo verbal “estamos terminando”, iniciando a
predicacdo “uma fase da maior importancia para toda a populagdo brasileira”. Diferente do
“hoje” proferido pelo enunciador Lula, Ciro Gomes se refere, na verdade, ao dia 03/10/02:
ultimo dia da fase de propaganda eleitoral gratuita. A analise comparativa desses dois usos do
indice de ostensdo “hoje”, proferido em dias diferentes, serve para nos fazer pensar na
defini¢io dos dois termos “enunciado” e “enuncia¢do”. E somente dentro da instincia da
enunciacdo que conseguiremos entender a que se refere esse advérbio “hoje”. Fora de seu
lugar enunciativo, ele ndo tem referéncia temporal, embora tenha significagao temporal. E por
isso, entdo, que podemos dizer que ele, nesses enunciados, apresenta-se como uma das marcas
da enunciacdo, ja que a sua existéncia ¢ promovida literalmente na e pela enunciacdo. Ele ¢

um tipo de ocorréncia discursiva que jamais se repete, porque ele vai ter sempre um novo



52

referente e, portanto, serd sempre uma nova enunciacdo. Assim, o que ¢ verificavel depois
desse proferimento € apenas o seu produto, ou seja, o enunciado. O enunciado ¢, pois, a forma
de reconhecimento da existéncia de determinada enunciagdo ocorrida num determinado
presente e “eternizada” no enunciado por meio de algum caractere espacial ou temporal como
¢ o caso das enunciagdes apresentadas acima em que o advérbio “hoje” corresponde aos

distintos dias 01/10/02 e 03/10/02.

Assim, como esse advérbio se revela como sendo uma marca da enunciacdo, outros
caracteres, no discurso do candidato Lula, também sdo instaurados na e pela enunciacao. E o
caso, por exemplo, das expressodes “poucos dias”, “durante todos esses programas eleitorais”,
(13 g 29 19 29 b A . . b 5
ainda”, “quase”, que servem para determinar referéncias espaciais e temporais das

ocorréncias discursivas desse candidato.

Outras categorias gramaticais como as expressoes “tenho falado”, “meus projetos”, “quero
pedir’, “em mim”, “quero apenas conversar” servem para explicitar a presenca de um
enunciador “EU” especifico, Lula, que revela seu estilo proprio de producdo de suas
propagandas televisas eleitorais gratuitas e opta por produzir, com certa antecedéncia, um tipo
de “conversa informal” com os eleitores. Eleitores esses que sdo mencionados no discurso do

99 ¢

candidato por meio das expressdes “vocés viram”, “sua permissdo” “as mulheres e os homens
que estao quase votando em mim”. Com essa verificacdo, percebemos, mais uma vez, aquilo
que ja haviamos comentado em outra analise. A enunciagdo instaura como parametro
primordial o locutor, mas esse constroi seu discurso em fun¢do daquele que ele instaura como

sendo seu alocutario.

Da mesma forma que Lula, o candidato Ciro Gomes também se faz presente na sua
enunciagdo, explicitando-se por meio do pronome “EU”, conforme podemos verificar em
“por isso eu gostaria de poder conversar com vocé”. Ciro Gomes postula também um
alocutario e, ao se posicionar como integrante da populacdo brasileira, usando as expressoes
“estamos terminando” e “nossos filhos e netos”, procura a adesdo desse que ele chama de

“voceé”.

Outra questdo que os discursos dos dois candidatos acima apontam ¢ que a enunciacio se
apresenta por meio da categoria dos tempos verbais no presente. Analisaremos esse aspecto

na proxima sele¢do de nosso corpus. Segundo Benveniste (1989, p. 85), a temporalidade ¢
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construida na e pela enunciacdo, sendo o presente apenas uma marca lingiiistica da

enunciacao.

Podemos dizer, de acordo com Muzzi (1999, p. 206), que Benveniste “constr6i uma teoria do
tempo lingiiistico — distinto do tempo fisico e do tempo cronico — que consegue ultrapassar o
classico dualismo entre tempo objetivo e subjetivo”. Um tempo lingiiistico, marcado pelo
presente da enunciagdo como ponto de referéncia, que se instaura como func¢ao do discurso. O
mais interessante disso ¢ que, conforme diz Benveniste, os enunciados onde aparece o
sintagma EU + presente do indicativo ndo tém a fungao somente de descrever um fato, mas de

realizar um ato. Nos exemplos abaixo, analisemos tal questao:

(4) Serra: “Eu convido o Brasil a votar num programa de governo, onde
os numeros dao credibilidade as palavras porque sem nimero, sem dizer
como, as propostas sdo sO6 promessas que jamais se realizardo. Eu peco o
seu voto para dar a vocé¢, aos seus filhos, aos seus netos, ao meu neto que
vai nascer em janeiro, um Brasil de crescimento, de oportunidades. Eu
quero lembrar que no dia 06 de outubro, dia da vota¢do, ¢ um domingo.
Domingo é um dia em que a gente descansa, faz planos. Domingo é um dia
de fé. Ja segunda-feira ¢ um dia da realidade, é o dia de concretizar os
planos, os sonhos, para que eles ndo virem desilusdo e é por isso que eu
peco o seu voto porque eu me sinto preparado para compreender o que 0s
brasileiros sonham no domingo e para trabalhar a cada segunda-feira para
tornar esses sonhos em realidade”. (Tema: Modelo (econdmico) de governo
- 03/10/02, as 20 horas e 30 minutos).

Nesse trecho acima, o enunciador José Serra, ao proferir “eu convido o Brasil a votar num

29 ¢

programa de governo” € “eu pego o seu voto” “‘eu quero” lembrar, “eu me sinto preparado”,
utiliza o presente formal da nossa gramatica, mas esse presente, de acordo com Benveniste,
“ndo faz sendo explicitar o presente inerente a enunciag¢do”, ou seja, uma vez realizados o
convite ¢ o pedido, esses atos deixam de ser presentes para pertencerem ao passado. E por
isso que podemos dizer que a enunciacdo jamais se repete. A cada novo proferimento uma

nova enunciagdo se instaura € um novo presente se realiza para imediatamente tornar-se

passado.

A combinacdo do pronome “EU” mais o presente do indicativo indica, ainda, conforme
descreve Benveniste, ndo a descricao de um fato, mas sim a realizacdo de um ato. Assim, José
Serra, ao proferir um convite ¢ um pedido, ndo simplesmente enuncia, mas também realiza

esse convite e esse pedido a seu alocutario.
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Outros elementos, nos enunciados, como as ordens e os apelos, oriundos de categorias como o
imperativo e o vocativo, também sdo, segundo Benveniste (1989, p. 86), demonstracdes
explicitas da enunciagdo, pois apresentam a relacdo do locutor com o alocutirio numa
referéncia necessaria ao tempo da enunciacdo. Da mesma forma, a asser¢do afirmativa ou

negativa, revela também, segundo o autor, marcas da enunciacao.

Conforme podemos perceber ao fazer um rastreamento em nossas analises apresentadas
acima, o conceito de enunciagdo segundo a perspectiva de Benveniste torna-se muito
evidente. Todas as marcas da enunciagdo, que analisamos em nosso corpus, giram em torno
de um ponto central que ¢ o sujeito da enunciagao, comprovando aquilo que o autor instaurou:
9 ., . , o e
enunciagdo ¢ o colocar em funcionamento a lingua por um ato individual de utilizacao”,
(BENVENISTE, 1989, p. 82). Assim vista a enunciagdo, ela ¢ caracterizada, conforme o

autor, como a manifestagao da subjetividade na linguagem.

Nos discursos de Lula (5) e Garotinho (6) apresentados abaixo, analisemos a questdo do
apelo, da ordem e da asser¢do, voltando nossa atengdo para o aspecto da subjetividade da
linguagem. Apos esta andlise, passaremos a observar a enunciacdo segundo outras

perspectivas: a de Bakhtin e a de Pécheux.

(5) Lula: Vejam, meus amigos e minhas amigas quase Lula. Sei que
vocés também querem a mudangca do nosso pais. Sei que vocés
compreendem a necessidade de o Brasil ter um governo que vai se
preocupar com o desenvolvimento com o futuro, mas que nao vai esquecer
dos mais pequenos, dos mais fracos, dos famintos sempre tdo esquecidos.
Eu preciso do seu voto de confianga e, sinceramente, eu mereg¢o essa
oportunidade para qual tanto me preparei. Veja, minha amiga quase Lula,
do mesmo que vocé deseja ser feliz e ndo quase feliz, o Brasil precisa de
uma mudanga ¢ ndo de quase uma mudanga, porque temos que enfrentar
uma crise e ndo uma quase crise ¢ vocé precisa de um emprego e nao de um
quase emprego. Nao ¢ verdade? Tenho um grande apoio para governar o
pais, dos empresarios, dos sindicatos, dos maiores economistas, de dois ex-
presidentes da republica, Itamar Franco e José Sarney, de politicos de todos
os partidos, de importantes liderangas das forcas armadas. So falta o seu
voto. Pense nisso com muito carinho, até porque, no dia da elei¢do, nao
existe na maquininha o botdo do quase e que Deus lhe ilumine”. (Tema:
Modelo (econdmico) de governo - 01/10/02, as 20 horas e 30 minutos).

(6) Garotinho: “Por isso, quando eu digo que sou o Unico [candidato de
oposicao] € porque eu nao faco esse tipo de alianca. Meu compromisso é
com vocé. E com o povo brasileiro. Vou governar para o setor produtivo,
a industria, o comércio, a agricultura, onde vamos gerar mais empregos.
Vou construir casas populares, fazer justica aos aposentados, aos
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funcionarios publicos e aumentar o salario minimo para R$ 280,00. Me dé
uma chance. Me dé o seu voto. Quero governar para as pessoas € Ser o
presidente de todos os brasileiros. Vocé pode confiar”. (Tema: Modelo
(econdmico) de governo - 24/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

Tanto em (5) quanto em (6) ¢ notdvel a subjetividade da linguagem naquilo que mais
predomina nas enunciagdes desses dois candidatos: o apelo ou o pedido dos enunciadores aos
seus alocutarios. Usando o pronome “ex” seguido de verbos no presente do indicativo como
0s que ocorrem nas assergoes “‘eu merego essa oportunidade para qual tanto me preparei” €
“tenho um grande apoio para governar o pais”, o candidato Lula apresenta-se como o sujeito
da elocucdao. Um sujeito que, através dos vocativos “meus amigos e minhas amigas quase
Lula” e “minha amiga quase Lula”, apela aos eleitores o seu apoio nesta eleigdo. Da mesma
forma que Lula, o candidato Garotinho também se faz presente em seu proferimento,
demonstrando através das expressdes “eu digo que sou”, “meu compromisso”, “vou governar”
e “vou construir’ a sua subjetividade na linguagem em dire¢do ao seu alocutario. Assim, ¢
essa relacdo entre interlocutores que vai mostrar a referéncia necessaria da enunciacdo a
respeito da qual Benveniste diz ao afirmar que ¢ o locutor o parametro primordial da
enunciacao, postulando, imediatamente, um alocutdrio. No corpus acima, essa relacdo ¢
produzida por varios caracteres da enunciagao. Um deles, por exemplo, ¢ construido por meio
de categorias como o imperativo empregado pelo candidato Lula em “pense nisso com muito
carinho” e o empregado pelo candidato Garotinho em “me dé uma chance” e em “me dé o seu

voto”.

A seguir, passaremos ao estudo analitico da enunciagdo segundo a concepg¢ao de Bakhtin.

A enunciagdo em Bakhtin, além de ser considerada como o produto da interagdo de dois
individuos socialmente organizados, pode ser entendida, somada aquela interagdo, como o
resultado de uma interface dialética entre o psiquico e o ideologico, entre a vida interior e a
vida exterior. Assim, conforme Bakhtin (1999, p. 66), “em todo ato de fala, a atividade mental
subjetiva se dissolve no fato objetivo da enunciagdo realizada, enquanto que a palavra
enunciada se subjetiva no ato de decodificacio em forma de réplica”. Vejamos nos

enunciados do candidato José Serra como se dé essa relacdo entre o psiquico e o ideologico:

(7) Serra: “Eu me lembro muito bem, quando tinha oito anos de idade.
Meu pai me levando pela mdo pelo Mercado Municipal Central de Sao
Paulo. Vocé ndo sabe, mas meu pai era fruteiro imigrante italiano 14 do
bairro da Mooca. Quando penso no meu pai, eu me lembro do barulho
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daquele mercado e dele trabalhando sete dias por semana. NOs
moravamos numa vila. Meus avos, 1a perto. Eramos pobres, mas tinhamos
uma vida digna. Estudava numa escola publica la no bairro mesmo, onde a
gente vivia tranqiiilo. Meu pai podia voltar para casa a noite, com o
dinheiro da venda de sua banca de frutas e sequer lhe passava pela
cabeca que pudesse ser assaltado. Esta é a esséncia do meu sonho de
mudanca para este pais. Eu quero resgatar a dignidade da vida dos
trabalhadores”. (...) “Na questdo da violéncia, eu quero dizer que no6s
vamos mudar a constituicao se for necessaria. E vamos mudar nao ¢
apenas porque eu queira, nio, ¢ porque o pais quer e, ai, a questdo do
combate a violéncia, que hoje ¢ obrigacao dos governantes estaduais, vai ser
também de responsabilidade do Governo Federal. E por isso nds teremos o
Ministério da Seguranca Publica que eu vou criar”. (Tema: Seguranca -
20/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

Ao proferir as expressoes “eu me lembro muito bem, quando tinha oito anos de idade”. (...),
“Quando penso no meu pai, eu me lembro do barulho daquele mercado e dele trabalhando
sete dias por semana’” e “meu pai podia voltar para casa a noite, com o dinheiro da venda de
sua banca de frutas e sequer lhe passava pela cabeg¢a que pudesse ser assaltado”, o candidato
José Serra faz uma retrospectiva memorial de parte de sua historia de vida. Resgatar de seu
psiquico esses fatos de sua vida e os apresentar no espaco da propaganda eleitoral nao
indicam simplesmente a representacdo de um dado memorial desse locutor, mas indicam
outro proposito. O locutor, na verdade, tenta fazer um paralelo entre aquilo que foi importante
para sua familia, em outros tempos, e esta arquivado em sua memoria, € o que poderia ser
importante para a familia de seu alocutario, nos dias atuais daquele periodo, para induzir esse
a acreditar que ele esta mesmo disposto a resgatar a seguranga daquele tempo em que viveu

na Mooca, se ¢ que o contexto atual do ano 2002 permite fazé-lo.

O que afinal poderia revelar a enunciagdo aqui? E exatamente esse paralelo entre o psiquico
do locutor e seu proferimento. Ao proferir os fatos subjetivos de sua memoria, o locutor os
socializa e os objetiva em enunciagdo realizada, reforcando-os com elementos ideologicos
externos, tais como os valores de respeito, solidariedade e dignidade, mediados por algumas
regras de seguranca publica, as quais ele propde fazer em beneficio do alocutario: “eu quero
resgatar a dignidade da vida dos trabalhadores”. (...) “Na questdo da violéncia, eu quero
dizer que nos vamos mudar a constituicdo se for necessaria”. “E vamos mudar ndo é apenas
porque eu queira, ndo, é porque o pais quer”. Espera-se que ao perceber tal enunciagdo, numa
relagdo social de interagdo, o alocutario a interiorize, subjetivando-a por meio de suas proprias
palavras numa forma de réplica, se possivel, em comum acordo com o locutor. E assim,

portanto, que acontecera a interpretagdo daquela enunciagdo de José Serra.
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Conforme Bakhtin (1999, p. 66), cada palavra enunciada possui “uma arena em miniatura
onde se entrecruzam e lutam os valores sociais de origem contraditoria”. Essa palavra se
apresenta, entdo, no ato de sua enunciagdo, como um produto de interacdo viva das forcas
sociais. E por isso que, em Bakhtin, a organiza¢do de toda enunciagdo ndo é interior, mas
exterior, situando-se no meio social que envolve o individuo. Assim, o proferimento de José
Serra, acima, s6 toma forma de enunciagao ao se relacionar socialmente com a interiorizacao
do alocutario, mesmo que a esse nao seja dada a oportunidade de verbalizar a sua

interpretagdo interiorizada, como ¢ o caso do telespectador diante da TV.

E por isso que podemos dizer que, em Bakhtin (1999), a enunciagdo estd situada no meio
social que envolve os interlocutores, ja que, de um lado, a atividade mental do individuo
locutor se dilui no fato objetivo da enunciacao realizada, e, de outro, o do individuo
alocutario, interage-se com aquela palavra enunciada e a subjetiva num ato de resposta. Mas
essa resposta ainda nao-dita pelo alocutario nao ocorre simplesmente como forma de uma
decodificacdo daquilo ja-dito pelo locutor, e sim na forma de um dialogo. Assim, de acordo
com Brandao (1996, p. 53), “ao enunciar, o locutor instaura um dialogo com o discurso do
receptor na medida em que o concebe ndo como um mero decodificador, mas como um

elemento ativo, atribuindo-lhe, emprestando-lhe a imagem de um contradiscurso”.

A dialogizacdo do discurso em Bakhtin apresenta dupla orientacdo, sendo uma voltada para
outros tipos de discurso e outra voltada para o outro da interlocugdo. Acreditamos que seja a
cadeia ideologica, que se estende de consciéncia individual em consciéncia individual, a
promovedora da diversificacdo dos discursos em cada época e em cada grupo social. Para a
promocdo dessa diversificagdo do discurso, entretanto, faz-se necessaria a relacdo entre o
locutor e o seu outro da interlocu¢cdo, mesmo que este seja um interlocutor potencial. Ao
produto da interagdo desses dois individuos socialmente organizados, Bakhtin denomina
enunciagdo. A enunciagdo ¢ produzida, portanto, em fun¢do da interacdo dos interlocutores (a
situagdo social mais imediata) ¢ da sua relagdo num discurso com outros discursos (0 meio

social mais amplo), caracterizando-se como um processo social do discurso.

A enunciagdo ¢ Unica e ndo reiterdvel. Assim, apesar de ela ter seus elementos idénticos aos
de outras enunciacdes tais como tragos fonéticos, gramaticais e lexicais, 0s quais garantem a
unicidade de uma dada lingua, ela tem um sentido definido e tUnico. Ao sentido da

enunciagdo, Bakhtin chama de tema. Segundo ele, “o tema deve ser Gnico”, porque se assim
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nao o fosse seria impossivel definir a enunciacdo. O tema funciona como uma espécie de
situacdo historica concreta que da origem a enunciagdo. E esse tema que diferencia, por
exemplo, a enunciacdo de José¢ Serra transcrita abaixo daquela que apresentamos
anteriormente. Ao compararmos esse conjunto de enunciados (8) com o anterior (7), veremos
que o locutor estd se referindo aos mesmos fatos, porém de forma enunciativa diferente.

Vejamos:

(8) Serra: Eu cresci num tempo bem diferente, assim como milhoes de
outros brasileiros. O dinheiro que meu pai ganhava trabalhando no
mercado de frutas foi que me deu oportunidade de estudar, de ter comida,
de ter uma casa. Naquela época, nés nao tinhamos essa preocupacio com
a seguranca, mas hoje é fundamental recuperar aquela possibilidade de
trabalharmos em paz para que todos tenham uma vida melhor.
(Seguranga - 29/08/02 as 20 horas ¢ 30 minutos).

Conforme podemos perceber, o locutor desse conjunto de enunciados (8) ¢ o mesmo do (7):
Jos¢ Serra. O alocutario a quem esses enunciados sdo destinados ¢ o mesmo: o eleitor
brasileiro. A sua forma de transmissdao ¢ a mesma: propaganda eleitoral transmitida pela TV.
Alguns tracos gramaticais, lexicais e semanticos (“o dinheiro que meu pai ganhava no
mercado de frutas”, (...) “naquela época, nos ndo tinhamos essa preocupa¢do com a
seguranga”, (...) “hoje é fundamental recuperarmos aquela possibilidade de trabalharmos
em paz para que todos tenham uma vida melhor”) sdo parecidos e retratam o mesmo assunto
da seguranga. Entdo, o que diferencia o conjunto de enunciados (7) do (8)? Certamente € o
tema da enunciag@o. Ele ¢ unico e ndo se repete. A cada novo proferimento, um novo sentido,
ou uma nova forma de se enunciar ¢ requerida, pois 0 momento € outro e as relagdes sociais
que envolvem essa nova enunciagdo ja nao sdo mais as mesmas de antes. Considerando o que
diz Bakhtin (1999, p. 128), o sentido da enunciacdo (7) ndo pode ser o mesmo da enunciagdo
(8) porque a enunciagdo ¢ unica, individual e ndo reiteravel. E claro que o interior da
enunciagdo ¢ dotado de elementos morfolégicos e sintaticos reiteraveis e idénticos cada vez
que sdo repetidos em todas as instdncias histéricas, mas a enunciacdo desses elementos ¢
dinamica e complexa, adaptando-se adequadamente as condi¢des de um novo momento de
aplicagdo. Assim sendo, conforme Bakhtin (1999, p. 128), o sentido de uma enunciagdo ¢
“determinado ndo s pelas formas lingiiisticas que entram na composi¢do (as palavras, as

formas morfologicas ou sintdticas, os sons, as entoagdes), mas igualmente pelos elementos

nao verbais da situagao”.
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Diante disso, podemos dizer que a enunciac¢do, na concepc¢ao bakhtiniana, ¢ entendida como
uma estrutura puramente social que s6 se constitui no e pelo meio de um contexto social, o

qual leva em conta, ¢ claro, o locutor e o seu interlocutor real ou potencial.

Para entendemos melhor a enunciagdo precisamos analisa-la quanto as suas condig¢des de
produgdo, as quais levam em conta a relacdo dos sujeitos e a relagdo dos sentidos afetados
pela lingua e pela historia no decorrer do seu percurso. Mas o que sdo as condi¢des de
producdo? A partir dos estudos de Pécheux, Orlandi (2001) diz que as condigdes de produgao
de um discurso envolvem os sujeitos, a situacao e a memoria, podendo ser consideradas em
sentido estrito e em sentido amplo. No caso do sentido estrito, temos as circunstancias da
enunciacdo, ou seja, o contexto imediato a ser analisado. No segundo caso, temos, nas
condicdes de produgdo, a inclusdo do contexto socio-historico e ideoldgico a ser verificado.
Caracterizando as condigdes de producao do discurso politico-eleitoral em seu sentido estrito,
abordaremos, nesta se¢cdo, o contexto imediato desse discurso. Mais a frente, na parte
destinada as formacdes discursivas, abordaremos as condicdes de produgdo quanto a
construgdo interdiscursiva desse discurso, levando em conta a inclusdo do contexto soécio-

histérico e ideologico.

Partindo do esquema informacional, conforme colocamos no capitulo 2, Pécheux (1997a, p.
81) postula que os lugares designados pelo locutor e alocutario exercem um importante papel
nas condigdes de producdo de determinada enunciagdo. Assim sendo, tais lugares
determinam, no processo discursivo, a criagdo de varias formag¢des imaginarias. S3o nessas

formacdes imaginarias que repousam os mecanismos de funcionamento do discurso.

Assim, todo processo discursivo supde, através desses lugares, a existéncia de varias
formagdes imagindrias. Temos, por exemplo, a imagem da posi¢do do sujeito-locutor que lhe
permite fazer a seguinte pergunta: “quem sou eu para lhe falar assim?” Temos a imagem da
posi¢do do sujeito-alocutario que lhe possibilita questionar “quem ¢ ele para me falar assim?”
Temos a imagem do objeto do discurso que os autoriza a interrogar “do que lhe estou falando,

do que ele me fala?”

Além dessas formagdes imagindarias, ha outros desdobramentos imagéticos como: a imagem
que o locutor faz da imagem que seu alocutario faz dele, a imagem que o alocutario faz da

imagem que o locutor faz dele e, ainda, a imagem que o locutor faz sobre a imagem que o
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alocutario faz do objeto do discurso, ou a imagem que o alocutario faz sobre a imagem que o
locutor faz do objeto. Todas essas imagens, segundo Pécheux (1997a, p. 83), pertencem ao
campo do imaginario, sendo, portanto, apenas o ponto de vista dos sujeitos interlocutores e
ndo potencialmente a realidade fisica. Essas imagens funcionam, entretanto, como uma
estratégia de antecipagdo da recepcio do discurso. E a distincia que o sujeito supde entre si e
seu alocutario que o autoriza a utilizar essa estratégia de antecipa¢do. Supondo uma percepgao
sobre os processos discursivos anteriores, o locutor ¢ levado a tomar novas posicoes
discursivas fundamentadas naquilo ja ouvido e ja dito. Nos enunciados (9) e (10)

apresentados abaixo, verifiquemos como se formam algumas dessas imagens.

(9) Z¢é Maria: “Serra é o candidato preferido do FMI, porque é a
continuidade do governo FHC que garante lucros enormes aos
banqueiros, gerando o maior indice de desemprego em toda a historia
do Brasil”. (Tema: Emprego - 24/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

(10) Serra: “o meu governo vai ser bem diferente do atual em duas
coisas: no emprego, pois todos os ministérios vao atuar para criar
empregos e no combate a violéncia, com o Ministério da Seguranca
Publica agindo diretamente nos estados”. (Tema: Modelo (economico) de
governo - 03/10/02, as 20 horas e 30 minutos).

Temos, acima, a enunciacdo de dois locutores diferentes: a do candidato Z¢ Maria do PSTU ¢
a do candidato José Serra do PSDB. Conforme podemos perceber, a enunciacdo de Z¢é Maria ¢
construida baseada na imagem que ele tem de seu adversario José Serra. Uma imagem
negativa que pode ndo ser, necessariamente, a mesma imagem do eleitorado brasileiro, mas
que ¢ imposta pelo discurso de Z¢é Maria. Por outro lado, a enunciagdo de José Serra também
¢ construida a base de imagens que ele faz de si mesmo e de seu governo, tendo em vista, ¢
claro, enunciados prévios conforme os de Z¢é Maria que ocorreram dia 24/09/02, nove dias

antes do proferimento de José Serra que aconteceu no dia 03/10/02.

Uma verificacdo mais cuidadosa dessas datas de transmissao dos enunciados nos revela que a
propaganda eleitoral gratuita do primeiro turno estava na reta final e o candidato Z¢ Maria
aproveitou o pouco tempo que ainda lhe sobrava para atacar o adversario José Serra. Este, por
sua vez, sendo atacado, usou o seu ultimo programa da propaganda eleitoral gratuita, para

responder, mesmo que implicitamente, ao ataque do seu adversario.

Ao analisarmos o discurso do candidato Z¢é Maria, nds percebemos que seu proferimento

direciona para duas instancias de recepc¢do: a do candidato José Serra, por um lado, e a dos



61

telespectadores-eleitores, por outro. No caso da primeira instincia, essa se apresenta como
alvo de critica, mas ¢ a segunda que Z¢é Maria pretende, de fato, alcangar, pois, desta
instancia, Z¢ Maria constréi uma imagem de que ela ¢ formada de eleitores ainda indecisos
quanto a quem eleger para a presidéncia da republica, podendo, assim, com seu ataque ao
adversario, retirar deste algum voto a seu favor. Além dessa imagem dos telespectadores-
eleitores, Z¢ Maria também demonstra, implicitamente, construir, conforme ja colocamos,
uma imagem negativa de seu adversario: José¢ Serra ¢ um candidato indicado pelo entdo
presidente da republica Fernando Henrique Cardoso (FHC). FHC ¢ um governo que, nas
palavras de Z¢ Maria, além de garantir “lucros enormes aos banqueiros”, assumiu, durante
seu mandato, todos os compromissos com o FMI. Logo, José Serra ¢ “o candidato preferido
do FMTI”, porque também agird da mesma forma que FHC. Ao construir essa imagem de José
Serra, o locutor espera que os telespectadores-eleitores também construam, conforme ele, a
mesma imagem de José Serra como sendo o candidato do continuismo, eliminando, assim,

boa parte do nimero de votos destinados a este.

Da mesma forma que Z¢ Maria, José Serra também constrdi imagens ao produzir seu
enunciado. Assim, esse locutor tenta inverter a imagem negativa que enunciados como o de
Z¢ Maria podem provocar no eleitorado, apresentando uma imagem positiva de si e de seu
vislumbrado governo, valorizando-se enquanto possivel presidente do pais e distanciando seu

possivel governo do governo do entdo presidente FHC.

Assim, num tom de resposta, José Serra diz que o seu possivel governo vai ser bem diferente
do governo de FHC, apresentando um contra-argumento de resposta aquilo que Z¢ Maria
afirmou. Entretanto, serd mesmo que José Serra estd preocupado com a opinido do seu
adversario, respondendo-lhe? Certamente, ndo. Z¢ Maria ¢ um adversdrio que se encontra
num dos ultimos lugares da pesquisa de intengdo de votos, com aproximadamente 1% das
intencdes. Z¢ Maria, portanto, ndo apresenta a José Serra nenhum “perigo eleitoral”. Por que,
entdo, Jos¢ Serra teria se preocupado em descolar sua imagem da imagem do entdo presidente

FHC?

José Serra, na verdade, estaria preocupado com a repercussdao que a afirmacdo de Z¢ Maria
poderia propagar entre os eleitores brasileiros. O governo de Fernando Henrique Cardoso ja
se estendia por oito anos e a grande maioria da populagdo brasileira ja ndo aprovava mais sua

politica de desigualdade social. Apesar de José Serra, durante quase toda a campanha, ter
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tentado omitir que era o candidato indicado por FHC, os eleitores ndo tinham duvida da

estreita ligagdo entre esses dois individuos.

Sabendo disso, e criando, provavelmente, essas imagens dos alocutarios, esse locutor constroi
seus enunciados tentando delimitar bem a diferenca entre seu possivel mandato e o do FHC.
Serra reconhece que a politica de FHC ¢ deficiente em dois aspectos muito importantes para o
contexto social do momento: na geragdo de empregos € no combate a violéncia. Tem,
portanto, uma imagem das possiveis imagens que seus alocutarios fazem da politica de FHC,
ou seja, desse objeto discursivo. Diante disso, pensando na imagem que os alocutarios
(eleitores brasileiros) pudessem fazer de si, enquanto candidato do continuismo, e desse
objeto discursivo, enquanto politica que proporcionou desigualdade social, Jos¢ Serra sente-se
na necessidade de explicitar a toda populagdo que o seu possivel governo ‘vai ser bem
diferente do atual em duas coisas: no emprego, pois todos os ministérios vao atuar para criar
empregos e no combate a violéncia no emprego, pois todos os ministérios vao atuar para
criar empregos”. Com essa estratégia de antecedéncia daquilo que os alocutarios poderiam
imaginar de si e de seu governo, José Serra tenta, entdo, inverter sua imagem de candidato do
continuismo para a imagem daquele que, apesar de ser o candidato indicado por FHC, vai
seguir outra linha de politica, atuando fortemente naqueles aspectos ineficientes do governo

do seu antecessor.

Além de uma andlise das imagens criadas entre locutores e alocutarios, o proferimento desses
dois candidatos serve para nos fazer pensar num outro aspecto discursivo no interior desse
discurso politico-eleitoral. E o caso, por exemplo, da relagdo de forga exterior & situagdo do
discurso de Z¢é Maria e do discurso de José Serra. Dentro do contexto das eleigdes, a eleigao
do candidato Z¢ Maria para a Presidéncia da Republica foi uma realidade que estava longe de
ser efetivada, pois ideologicamente as propostas desse candidato e do seu partido PSTU
estavam aquém dos desejos da grande maioria dos eleitores. Assim sendo, essa candidatura
mostrou-se, num contexto de intengdo de votos, hierarquicamente inferior a candidatura de
José Serra, fato esse que demonstrou menos prestigio do discurso daquele candidato em
detrimento do discurso deste, que encontrou, nas relagdes de forca exteriores, sustentadas no
poder do seu lugar assumido nessa eleigdo, mais domindncia discursiva, evidenciada,

inclusive, por seu maior tempo de aparicao na propaganda eleitoral gratuita.
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Essa andlise das relacdes de forca discursiva no interior desse discurso politico-eleitoral
demonstra-nos, conforme Pécheux (1997a, p. 86), que os elementos que estruturam um
determinado estado das condi¢des de producdo de um discurso variam segundo a sua
colocacao discursiva. Nesse “jogo” discursivo, uns elementos podem ser mais dominantes que
outros no interior das condi¢des de um estado dado, sofrendo relagdes de forga exteriores a
situacdo do discurso. De acordo com Orlandi (2001, p. 40), “como nossa sociedade ¢

constituida por relagdes hierarquizadas, sdo [essas] relagdes de forca, sustentadas no poder

desses diferentes lugares, que se fazem valer na ‘comunicac¢ao’.”

Uma forma de avaliar essa relacao de forca seria uma andlise das relagdes que os discursos
mantém entre si no intrincado nivel interdiscursivo. Uma andlise do interdiscurso sera feita na

secdo que se segue, parte destinada aos estudos das formacdes discursivas.
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3.2 — Formac¢ao Discursiva: um entendimento interdiscursivo do discurso politico-

eleitoral

Conforme apresentamos no segundo capitulo, o entendimento de uma formacao ideoldgica se
d4 pelo reconhecimento de um conjunto de idéias que determinada classe social tem do
mundo. A formacdo discursiva surge, entdo, como uma manifestacdo lingiiistica dessa

formacdo ideologica.

Como condi¢ao para uma homogeneidade no discurso, a formagao discursiva indica o que os
sujeitos falantes podem ou ndo dizer em determinada conjuntura historica. Embora haja essa
pretensa homogeneidade regida pela formacgdo discursiva, o discurso pode sofrer os efeitos

das contradi¢des ideologicas de classe, emergidos das relagdes entre diferentes discursos.

Sabemos da importancia de se verificar os efeitos das contradigdes ideoldgicas na constituicao
de determinado discurso. Entretanto, em nossa pesquisa, ndo analisaremos as contradigdes
ideologicas ocorridas no interior das seis formagdes discursivas deste discurso politico-
eleitoral, apontando em cada uma dessas formagdes discursivas a interpenetracao dos
contrarios. Analisaremos, sim, as contraposi¢des ideoldgico-discursivas das seis formagdes
discursivas em frente a um mesmo tema; Educacdo, Seguranga, Emprego, etc. Assim sendo,
de agora em diante ndo falaremos mais em contradicdes ideologicas, mas sim em

.~ 20. , .
contraposi¢des” ideologicas.

Vejamos nos discursos de Serra, Lula e Ciro os diferentes enfoques que sdo dados ao tema

Seguranga.

29 Estamos adotando no lugar de contradi¢des o termo contraposi¢des porque essa categoria expressa melhor o
teor da analise contrastiva entre diversos discursos nos limites do que estamos propondo fazer. Como o nosso
objetivo ndo ¢ avaliar a ocorréncia de contradigdes distintas para compreender “o real discursivo, como
totalidade constitutiva de ‘unidade e interpenetragdo dos contrarios’”’, conforme diz Roy Bhaskar (1988, p. 104),
(apud FARIA, 2001, p. 247), mas sim detectar os diferentes posicionamentos dos candidatos em relagdo a um
mesmo objeto discursivo, a categoria contraposi¢des €, para nos, a mais adequada. Diante disso, faz-se
necessario, a titulo de esclarecimento, apontar, aqui, o que estamos chamando de contradi¢do ideologica e de
contraposi¢ao ideoldgica. Para nos, a contradigdo existe quando temos objetos articulados de forma antagonica
em um determinado discurso. Um exemplo disso seria quando analisamos, num discurso, diferentes vozes
sociais que se entrechocam, apresentando diferentes pontos de vista sobre determinado objeto. Ja a contraposi¢ao
existe quando temos objetos articulados de forma antagonica em discursos diferentes. E o caso, por exemplo, de
cada candidato enunciar diferentemente sobre seguranga, educagdo, economia, saude, etc., porém cada locutor de
dentro do seu proprio discurso. A diferenga, aqui, € que os diferentes pontos de vista sobre o0 mesmo objeto se
encontram em discursos diversos e ndo apenas em um determinado discurso.
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(11) Serra: “(...) Na questao da seguranca, também, é preciso ser muito
claro. Os direitos humanos tém que ser respeitados, mas os humanos
direitos também tém que ser protegidos. Nao ¢ possivel que um assassino
mate um inocente, cumpra apenas 1/3 da pena e logo esteja solto nas ruas.
Por isso eu tenho dito, sempre, que, diferentemente do que é hoje, a
seguranca vai ser também atribuicdo do Governo Federal e que eu vou
reunir as forcas politicas do pais para mudar, se preciso, a Constituiciio
e as leis que hoje favorecem a impunidade”. (Tema: Seguranga -
21/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

(12) Lula: O tema de nosso programa de hoje € o combate a violéncia. Mas
afinal, o que serd que aconteceu com o Brasil? Qual sera a causa desse
aumento brutal da violéncia? A violéncia é causada por um conjunto de
fatores como o aumento do consumo das drogas, do alcool, o crescimento
da miséria, do desemprego, da falta de oportunidade e ¢ agravada pela
impunidade e pelo despreparo e pela corrupgdo policial. E, o mais triste,
pelo descaso das grandes autoridades deste pais. Um projeto de seguranca
publica, para dar certo, tem que atacar em trés frentes. Primeiro, a
primeira coisa a fazer é botar para fora da policia todos os maus
policiais de todas as patentes. O policial ndo pode ser amigo do
bandido. Temos que ter uma policia bem preparada, bem equipada e
bem remunerada. Uma policia que combata de forma dura e eficiente
aqueles que ja estio na criminalidade. E fundamental, também, criar
projeto de primeiro emprego, investir em educacio, lazer, esporte e
cultura para ocupar e dar novos caminhos a juventude, sobretudo a
mais pobre, evitando que ela se torne presa facil para os
traficantes.(...)”. (Tema: Seguranga - 27/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

(13) Ciro Gomes: “A violéncia no Brasil tomou proporgdes tiao
assustadoras que hoje todos nds ou ja fomos assaltados ou conhecemos
alguém ou temos um parente que ja foi assaltado. Andar nas ruas do Brasil,
hoje, ¢ um perigo para nossos filhos, para nossas esposas. E ndo ¢ mais
possivel fazer de conta que isso pode ser enfrentado com conversa fiada.
Nos tivemos oito anos de governo Fernando Henrique Cardoso. Esse era um
dos seus cinco principais compromissos € todos os indicadores de violéncia
no Brasil cresceram de forma assustadora O que aconteceria se vocé
elegesse José Serra? Vocé sabe. Tudo continuaria, exatamente, como
estd e era como se vocé desse a Fernando Henrique um terceiro
mandato. Eles prometeram e nao cumpriram. Nao ha razio para que
noés tenhamos que acreditar numa promessa de quem ja teve tanto tempo e
nao fez nada. De outro lado, Lula em quem eu acredito, ha boa intencéo,
perde-se numa interminavel discussio ideoldgica que, as vezes, parece
estar muito mais preocupada com a sorte e com o destino do bandido do que
aquilo que me preocupa mais: a angustia, a humilhag¢ao ou a perda final das
vitimas. Nossa proposta é enfrentar isso com um conjunto simples de
alternativas que ja foram experimentadas com sucesso no mundo e que
podem ser perfeitamente experimentadas no Brasil. Nao da para eleger
Serra e continuar tudo como estd. Nao da para enfrentar bandido com
ideologia e conversa fiada como infelizmente me parece ser 0 compromisso
de Lula. A solugdo, aqui, ¢ acabar com esse jogo de empurra, (...)”. (Tema:
Seguranca - 19/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

No conjunto desses discursos temos trés enfoques diferentes dados ao tema seguranca,

os quais, analisados dentro de um todo como o discurso eleitoral da campanha presidencial,
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mantém entre si relagdes de contraposicdes. Temos, dessa forma, a existéncia da posicao
politica ideologica do PSDB, configurada no candidato Serra, temos a posi¢do politica
ideologica do PT, no candidato Lula e temos a posicdo politica ideoldogica do PPS, no
candidato Ciro Gomes. Sdo trés posicionamentos ou enfoques discursivos diferentes em

relacdo ao mesmo objeto.

Assim, para Serra, “a seguranga vai ser também atribui¢do do Governo Federal”. Ele vai
“reunir as forg¢as politicas do pais para mudar, se preciso, a Constituicdo e as leis que hoje
favorecem a impunidade”. Para Lula, “um projeto de seguranca publica, para dar certo, tem
que atacar em trés frentes. Primeiro, a primeira coisa a fazer é botar para fora da policia
todos os maus policiais de todas as patentes”. Segundo, € necessario ‘“ter uma policia bem
preparada, bem equipada e bem remunerada (...)”". Terceiro, “(...) criar projeto de primeiro
emprego, investir em educagdo, lazer, esporte e cultura para ocupar e dar novos caminhos a
Jjuventude, sobretudo a mais pobre, evitando que ela se torne presa facil para os traficantes”
Para Ciro Gomes, “ndo é mais possivel fazer de conta que isso [a violéncia no Brasil] pode
ser enfrentado com conversa fiada”. Sua proposta € “enfrentar isso [a violéncia no Brasil]
com um conjunto simples de alternativas que ja foram experimentadas com sucesso no
mundo e que podem ser perfeitamente experimentadas no Brasil”. Resumindo: seguranga para
Serra ¢ combater a impunidade, ¢ mudanca de legislacdo. Para Lula ¢ equipar e preparar a
policia, ¢ melhorar a educacdo. Para Ciro ¢ enfrentd-la com alternativas ja experimentadas.
Conforme podemos perceber, cada candidato tem, segundo suas pretensdes eleitorais e sua
formagdo ideologica, a sua forma especifica de perceber a violéncia no Brasil e de apresentar
medidas proprias de “solu¢do” para dar maior segurancga a populagdo brasileira. Dependendo
do olhar que o sujeito discursivo dé a esses enfoques, eles podem ser valorizados ou
desvalorizados. Tomemos, por exemplo, o ponto de vista do candidato Ciro Gomes sobre os

enfoques dos candidatos Serra e Lula.

Segundo a concepcdo de Ciro Gomes, se o Brasil elegesse José Serra “tudo continuaria
exatamente como estd”, pois seria como se o pais “desse a Fernando Henrique um terceiro
mandato. Eles prometeram e ndo cumpriram. Ndo had razdo para que nos tenhamos que
acreditar numa promessa de quem ja teve tanto tempo e ndo fez nada”. Por outro lado, Ciro
Gomes acredita que se o Brasil elegesse Lula, também ndo seria uma escolha feliz, pois Lula,
nas proprias palavras de Ciro, “perde-se numa interminavel discussdo ideologica que as vezes

parece estar muito mais preocupada com a sorte e com o destino do bandido do que aquilo
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que me preocupa mais. a angustia, a humilhag¢do ou a perda final das vitimas”. Para Ciro
“ndo da para eleger Serra e continuar tudo como estda. Nao da para enfrentar bandido com
ideologia e conversa fiada como infelizmente parece ser o compromisso de Lula”. Ao
enunciar essas assercoes sobre os adversarios Serra e Lula, Ciro Gomes, ndo so6 desqualifica o
discurso dos adversarios, como também qualifica sua posi¢cdo discursiva diante dos eleitores,
apontando a proposta de enfrentar a violéncia no Brasil “com um conjunto simples de
alternativas que ja foram experimentadas com sucesso no mundo e que podem ser

perfeitamente experimentadas no Brasil”.

E claro que, ao fazer seu comentario sobre as propostas de Serra e Lula, Ciro Gomes tem o
objetivo de desvalorizar seus adversarios para autovalorizar-se enquanto candidato. Para nos,
entretanto, o comentario de Ciro sobre as propostas de Serra e Lula representa um novo
objetivo: o de reforgar as diferentes perspectivas sobre um mesmo objeto e de apontar as

diferentes posi¢oes ideoldgicas existentes nos discursos de cada candidato.

Conforme pudemos constatar, ndo hd uma tnica forma de ver um determinado objeto. Assim
sendo, dependendo do observador, ou melhor, do sujeito discursivo, e da formagao discursiva

que o envolve, o objeto discursivo pode se apresentar sob diversas perspectivas existentes.

A analise dos discursos acima demonstra-nos parte do campo discursivo politico-eleitoral,
pois este s6 se configura como um todo se tomado por meio de uma verificagdo dos seus
espagos discursivos relacionados entre si. Essa percep¢ao nos leva, entdo, a querer entender
um pouco mais dessa relagdo interdiscursiva existente entre os espagos discursivos dos

partidos politicos dos seis candidatos que compdem esse discurso politico-eleitoral.

O interdiscurso, conforme colocamos no segundo capitulo, se¢do 2. 2, pode ser decomposto
em universo discursivo, campo discursivo e espaco discursivo. O universo discursivo diz
respeito ao conjunto de todas as formagdes discursivas ou aos campos discursivos distintos
que foram acionados pela campanha. Por exemplo, a formagdo discursiva religiosa, a
esportiva, a politico-financeira, a politico-administrativa, a educacional, etc., incluindo nesse
amplo universo, ¢ claro, a formagdo discursiva politico-eleitoral. Tomando essa Ultima
formagdo discursiva, que € o nosso objeto de estudo, numa andlise “unitdria” ela se configura
como um campo discursivo do entdo universo discursivo instituido naquele contexto socio-

historico-eleitoral do ano 2002. Cada um dos campos discursivos apresentados acima tem a
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sua especificidade e se decompde em espagos discursivos. A formacao discursiva religiosa,
por exemplo, ¢ composta por diversos espacos discursivos que podem se relacionar por
adesdo, ou por contradicdo, como ¢ o caso do espaco discursivo dos protestantes e espaco
discursivo dos catdlicos que se encontram em constante concorréncia no interior daquela

formacao discursiva.

No caso dessa formagdo discursiva politico-eleitoral, que estamos analisando, temos pelo
menos seis espagos discursivos que, no embate eleitoral, se encontram em concorréncia. Sao
eles: o espago discursivo do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), do candidato
José Serra, o espaco discursivo do Partido dos Trabalhadores (PT), do candidato Luis Inéacio
Lula da Silva, o espago discursivo do Partido Popular Socialista (PPS), do candidato Ciro
Ferreira Gomes, o espaco discursivo do Partido Socialista Brasileiro (PSB), do Anthony
Willian Mateus de Oliveira (Garotinho), o espaco discursivo do Partido Socialista dos
Trabalhadores Unificado (PSTU), do candidato José Maria de Almeida e o espaco discursivo
do Partido da Causa Operaria (PCO), do candidato Rui Costa Pimenta. A compreensao de
cada uma dessas formagdes discursivas ¢ mais precisa se tomada a partir das relagdes que
umas formacdes tém com outras. Por isso, fagcamos um exame analitico das relagdes
existentes entre esses discursos para entendermos o funcionamento de cada um deles,
permitindo-nos ter uma compreensdo melhor desse campo discursivo politico-eleitoral. Antes

dessa analise, porém, fagamos um percurso por algumas pesquisas eleitorais.

Conforme veremos nos discursos que analisaremos mais a frente, suas datas variam entre os
dias 20 de agosto de 2002, dia em que comegou a ser divulgada a propaganda eleitoral
gratuita, e o dia 28 de setembro de 2002, data que ja se aproximava do dia 03 de outubro, dia
em que terminou a divulgacao do horario eleitoral gratuito na TV. Para entendermos melhor o
contexto politico desse periodo, confiramos algumas pesquisas de intengcdo de votos. Com
elas acreditamos ser mais facil entender como se configuram os discursos, ja que se trata de
discursos construidos com o propdsito de angariar votos. As pesquisas funcionam, desse
modo, como termOmetros que medem a eficicia, ou ndo, dos discursos, levando os
candidatos, no horario eleitoral gratuito, a reformular seus dizeres e até mesmo a transforma-

los para tentar alcancar tal objetivo.

Durante o periodo eleitoral, diversas instituicdes como a VOX POPULI, a CNT/SENSUS, a
DATAFOLHA, o IBOPE e outras fizeram periodicamente pesquisas de inten¢des de votos.
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Dependendo do critério adotado nessas pesquisas, os numeros de intengdes de votos para cada
candidato variaram de umas instituigdes pesquisadoras para outras. Como a nossa intengdo
aqui ndo ¢ a de apontar as diferengas dos nimeros de cada instituicdo, indicando o
cruzamento de pesquisas, mas sim apresentar a posicao de cada presidenciavel, nas pesquisas,
usaremos os dados de apenas uma instituicdo: o IBOPE. As pesquisas do IBOPE foram
divulgadas, dentre outras midias, pelo Jornal Nacional da Rede Globo, Jornal Estado de
Minas e pelas revistas semanais ISTOE e EPOCA. Este, portanto, foi o motivo que nos
orientou escolher o IBOPE como fornecedor dos nimeros, pois esses canais de informagao
eram mais acessiveis a noés. Os nameros apresentados, aqui, foram, entdo, coletados nestas

midias.

Assim, faltando um dia para o comego do horério eleitoral, o IBOPE mostrou, conforme a
tabela abaixo, resultado de uma pesquisa entre os dias 17 a 19 de agosto de 2002, que
apontava Lula em primeiro lugar nas intengdes de votos, Ciro Gomes em segundo lugar, Jos¢
Serra em terceiro lugar e Garotinho em quarto lugar. Nessa pesquisa, Z¢ Maria, que pontuava
1% nas trés Gltimas pesquisas anteriores a esta, ndo apresentou nenhuma intengcao de votos.

Para o candidato Rui Pimenta as intengdes de votos também se mostraram nulas.

Figura 4: Resultado da pesquisa feita entre os dias 17 a 19 de agosto de 2002

Posicao Candidato Porcentagem
1° Lula ..ocooevenrnnes 35%
2° Ciro Gomes ....... 26%
3° José Serra ........... 11%
4° Garotinho ........... 10%

Fonte: Pesquisa feita pelo IBOPE e divulgada por:
ISTOE, Sao Paulo, ed. 1718, p. 25, 04 set. 2002.

O posicionamento dos candidatos, nessa pesquisa, pontua bem o relacionamento entre os
discursos dos candidatos. Assim, ap6s inicio do horério eleitoral gratuito no dia 20 de agosto,
o candidato Serra, na disputa do segundo lugar, utiliza como estratégia eleitoral o ataque
aquele que estava a sua frente, Ciro Gomes. Os ataques, no horério eleitoral, funcionaram e
José Serra subiu nas pesquisas. Passados seis dias, o IBOPE apresentava, conforme vemos na
tabela a seguir, nova pesquisa feita entre os dias 24 a 26 de agosto de 2002. Nesta, Lula
permaneceu no primeiro lugar com indices inalterados, Ciro caiu, Serra e Garotinho subiram.

Os outros dois candidatos ndo foram citados na pesquisa.
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Figura S: Resultado da pesquisa feita entre os dias 24 a 26 de agosto de 2002

Posi¢do Candidato Porcentagem
1° Lula....coooooveiiiieenn. 35%
2° Ciro Gomes ................ 21%
3° José Serra .......ccuue. 17%
4° Garotinho ............coeu.. 11%

Fonte: Pesquisa feita pelo IBOPE e divulgada por: ISTOE,
Sao Paulo, ed. 1718, p. 25, 04 set. 2002.

Levando em consideragao que um dos discursos que analisaremos abaixo data do dia 28 de
setembro de 2002, apresentaremos aqui, conforme tabela abaixo, outra pesquisa proxima a
esta data. J4 na reta final da campanha eleitoral do primeiro turno, entre os dias 28 a 30 de
setembro de 2002, o IBOPE fez nova pesquisa. Nesta, Lula, Serra e Garotinho subiram, Ciro
Gomes caiu. Z¢ Maria apareceu nas intengdes de voto. O candidato Rui Pimenta, por sua vez,

nao foi citado na pesquisa.

Figura 6: Resultado da pesquisa feita entre os dias 28 a 30 de setembro de 2002

Posi¢ao Candidato Porcentagem
1° Lula ..ooooveviviiiiiiiees 43%
2° José Serra ......ccoovvvveeennnn. 19%
3° Garotinho .........ccccooeeune.. 16%
4° Ciro GOmes .........ccu....... 11%
5° ZéMaria .........cccveeeenne... 1%

Fonte: Pesquisa feita pelo IBOPE e divulgada por: Estado de
Minas, Caderno Politica, MG, 02 out. 2002, p. 3.

Nao analisamos acima, obviamente, todas as pesquisas feitas pelo IBOPE, mas, para entender
a oscilagdo dos numeros, visualizemos, na tabela abaixo, o percurso da evolugcdo do
desempenho dos candidatos até o dia 30 de setembro de 2002, data em que o quadro de
intengdes de votos ja se mostrava bastante diferente do quadro anterior da campanha eleitoral

gratuita.
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Figura 7: Resultados de pesquisas: evolucio do desempenho dos candidatos a partir do

inicio do horario eleitoral gratuito até 30 de setembro de 2002

Candidato 17a19 24a26 31a02 6a9 14al6 17al19 21a24 28a30 Posi-

agosto  agosto  set. set. set. set. set. set. cdo
Lula 35% 35% 35% 39%  41% 39% 41% 43% 1°
Serra 11% 17% 17% 19%  19% 19% 18% 19% 2°
Garotinho  10% 11% 11% 12%  13% 14% 15% 16% 3°
Ciro 26% 21% 17% 15%  12% 14% 12% 11% 4°
Zé Maria - - - - 01% 0% 0% 01% 5°
Rui P. - - - - - - - - 6°

Fonte: Pesquisa feita pelo IBOPE e divulgada por: ISTOE, Sdo Paulo, ed. 1718, p. 25, 04 set. 2002.
EPOCA, Sio Paulo, ed. 228, p. 33, 30 set.2002. Jornal Nacional, dia 1° de out. 2002 e Estado de
Minas, Caderno Politica, MG, 02 out. 2002, p. 3.

A tltima pesquisa analisada demonstra bem uma vantagem folgada do candidato Lula em
relacdo aos demais candidatos. No primeiro lugar, ele pontua 43% das intencdes de votos.

Enquanto isso, candidatos Serra, Garotinho e Ciro lutam para conquistar o segundo lugar.

Por que afinal tomamos tempo na analise desses numeros? A resposta ¢ simples: o contexto
interdiscursivo dos discursos que apresentaremos a seguir, além de ter sido definido pelas
diferentes formagdes discursivas ideoldgicas de cada partido que delimitaram bem o contorno
caracteristico dos discursos de cada candidato, foi definido também pelos indices de intencao
de votos que pontuaram, claramente, as posi¢cdes desses candidatos em relagdo a sua aceitagao
mediante aquilo que defendiam, o que influenciou, assim, nas condi¢cdes de producao de suas
propagandas, fato que, as vezes, acabou alterando o rumo de produgdo do discurso de algum
candidato. E o caso, por exemplo, do discurso de Ciro Gomes do dia 27 de agosto de 2002

que analisaremos a frente.

Conforme Furtado (2003, p. 117), “salvo os momentos em que os proprios candidatos
assumiram explicitamente a critica ao adversario, na maior parte das propagandas, as criticas
foram feitas por terceiros”. E o que aconteceu, por exemplo, com quase todas as propagandas
de José Serra. Os enunciados apresentados a seguir sdo de um apresentador-comentarista de
uma das propagandas do candidato José¢ Serra que criticava o adversario Lula. Eles
exemplificam bem tal estratégia discursiva utilizada pelos candidatos para atacar seus

adversarios.
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(14) Apresentador: “Alguém pode dizer que nds estamos mostrando tudo
isso sO porque este ¢ o programa do Serra que disputa a eleicdo com o Lula,
mas veja o que diz o editorial da Folha de Sao Paulo de 18 de setembro de
2002. O editorial da Folha diz que ‘Lula com sua tatica eleitoral de Lulinha

Paz e amor diz a cada auditorio o que ele quer ouvir’

Serra, dia 19/09/02).

. (propaganda de

Assim como em (14), nas propagandas dos candidatos apresentadas no horario eleitoral
gratuito, muitos dos ataques aos adversarios foram feitos por apresentadores, comentaristas e
entrevistados vinculados a tais propagandas. Foi esse tipo de critica, por exemplo, que na
propaganda de José Serra pode ter gerado influéncia na queda de Ciro Gomes do segundo
lugar para o terceiro nas pesquisas, provocando o movimento inverso do candidato José
Serra. Ataques como esses a Ciro Gomes, entretanto, apesar de nao terem sido proferidos pelo
proprio candidato José Serra, foram atribuidos a este pelo seu adversario Ciro Gomes, que

teve o rumo de seu discurso alterado. Analisemos parte do discurso de Ciro Gomes:

(15) Ciro Gomes: “(...) Este horario é dado a nds, os candidatos, para
debater, aqui, com seu testemunho, solu¢des para os problemas do Brasil
que ndo faltam (...).” Entretanto, o candidato do governo, vocé tem visto,
tem-se utilizado desse tempo para agredir-me e com coisas que, de fato,
me assustam, na medida que pintam uma figura que nio sou eu
definitivamente. Ora querem me chamar de mentiroso, ora querem
pintar para vocé, manipulando imagens que foram subtraidas,
clandestinamente, cortadas e editadas como se eu fosse uma pessoa
desequilibrada”. (Tema: Seguranga - 27/08/02, as 20:30 horas).

Neste proferimento de Ciro Gomes temos explicitamente (negrito, acima) uma resposta aos
ataques de uma das propagandas de José Serra. E possivel que, se ndo existissem as pesquisas
como medidoras das intengdes de votos, Ciro Gomes ndo tivesse sido atacado nas
propagandas de Serra e tampouco Ciro tivesse se defendido das agressdes sofridas,

configurando-se, entdo, um outro tipo de discurso deste candidato.

Poderiamos citar outros exemplos aqui da influéncia das pesquisas na producao dos discursos,
mas acreditamos que o ja apresentado tenha sido o suficiente para justificar a importancia das
pesquisas na constituicdo do discurso politico-eleitoral. A seguir, examinaremos o outro fator
interdiscursivo que exerce forte influéncia na producdo dos discursos: a formagdo discursiva

(manifestacdo lingliistica da formagdo ideoldgica) do discurso dos presidencidveis. Num
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primeiro momento, analisaremos, separadamente, o discurso de cada um. Apos essas analises,

tragaremos um paralelo interdiscursivo entre os discursos dos seis candidatos.

Comecemos, entdo, pelo discurso do candidato Lula.

(16) Lula: “A crise que nosso pais atravessa nao deixa divida: o atual
modelo econdmico esta esgotado, somos um pais cada vez mais
endividado e cada vez menos produtivo. Ou seremos capazes de produzir
mais, de fazer crescer a renda do povo, fortalecendo a economia, ou
continuaremos andando para tras”. (...) “Quero aproveitar para dizer,
também, aos empresarios que o Brasil precisa muito deles para esse
grande desafio de voltar a crescer, gerar empregos e exportar. E que
eles terdo, da minha parte, todos os incentivos necessarios. Mas quero
dizer também, claramente, que esse sera o pais da producao e ndo o pais da
especulagdo. Um pais do trabalho sério, lucro justo e nio um pais dos
aproveitadores, dos sonegadores, dos agiotas que sugam o nosso povo e
nossa economia”. (Tema: Modelo (econdmico) do governo - 20/08/02, as
20 horas e 30 minutos).

Nesse discurso de Lula ¢ possivel vermos o confronto de duas formagdes discursivas que,
juntas, tentam ndo se contradizer para continuar mantendo Lula no mesmo indice das
pesquisas. Trata-se, por um lado, de um discurso que procura agradar aqueles antigos eleitores
dos tempos do radicalismo: “a crise que nosso pais atravessa ndo deixa duvida: o atual
modelo economico esta esgotado”. (...) [Precisamos de] “um pais do trabalho sério, lucro
justo e ndo um pais dos aproveitadores, dos sonegadores, dos agiotas que sugam 0 nosso
povo e nossa economia’. Por outro lado, implica um discurso posicionado flexivelmente em
direcdo a adesdo de novos aliados de outra classe social diferente daquela dos trabalhadores: a
classe dos empresarios. Um discurso que disponibiliza uma aproximagao entre o velho Partido
dos Trabalhadores e um novo Partido dos Trabalhadores que, nesta eleicdo, tem lugar,
também, para os empresarios: “quero aproveitar para dizer, também, aos empresarios que o
Brasil precisa muito deles para esse grande desafio de voltar a crescer, gerar empregos e
exportar. E que eles terdo, da minha parte, todos os incentivos necessarios. O convivio
dessas duas formagdes discursivas nas enunciacdes de Lula, durante a campanha, foi,
interdiscursivamente, altamente criticado pela midia e também por seus adversarios. SO de
passagem, citemos, por exemplo, o que insinua José Serra na sua propaganda do dia 21 de
setembro de 2002: “olha, eu tenho uma cara séria, mas é uma so. Eu ndo digo uma coisa aqui
e outra ali. Na parte da Teoria Semiolingiiistica, retomaremos esse discurso de Lula para uma

analise mais detalhada desses dois discursos que convivem nesse sujeito comunicacional.
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Analisemos, agora, o discurso de Ciro Gomes:

(17) Ciro Gomes: “O modelo econdomico do governo Fernando
Henrique e Serra produziu quase 12 milhdes de desempregados no
Brasil. O PT de Lula, como estd demonstrado no exemplo pratico de ter
perdido a fabrica da FORD no Rio Grande do Sul, ndo tem projeto
estratégico, nem experiéncia para administrar uma economia em crise como
a brasileira. (...). E essa a experiéncia de quem sabe que emprego ndo ¢é
conseqiiéncia de promessa e sim de um conjunto de politicas consistentes
que nés queremos levar para a presidéncia da republica, com o seu apoio”.
(Tema: Modelo (econdmico) do governo - 28/09/02, as 13:00 horas).

Da mesma forma que Lula, Ciro Gomes também critica o modelo econdomico de Fernando
Henrique e Serra, tentando posicionar seu discurso como uma formagdo discursiva de
oposi¢do. Percebemos que, implicitamente, existe um enorme esfor¢o para o candidato manter
seu discurso nesse posicionamento. O mesmo nao acontece com o candidato Lula, por
exemplo, que tenta, nesta eleicdo, neutralizar cada vez mais a ideologia de oposi¢do no seu

discurso.

Entendamos um pouco mais sobre o discurso de José Serra:

(18) Serra: “E por isso que hoje quando tanto se fala em mudanca e
vejo todos os candidatos falando de mudang¢a eu me sinto na obrigacao
de dizer a vocés o que eu entendo por mudanca. Mudanca para mim
tem um significado muito claro. Mudar, em primeiro lugar, ¢ mudar a
vida das pessoas e mudar a vida das pessoas significa da a elas melhor
oportunidade de emprego e de trabalho para o filho do fruteiro, do
trabalhador da construcio, para o filho da empregada doméstica, ou do
desempregado. (...) Ha duas 4reas onde o meu governo vai ser
totalmente diferente do atual governo. Essas dreas sdo: o papel do
governo no combate ao desemprego e o papel do Governo Federal no
combate a violéncia. Por que isso? No governo de Fernando Henrique
quem se ocupa na questao do emprego € o Ministério do Trabalho. No meu
governo, além do Ministério do Trabalho, todos os ministérios, anotem
bem, todos os ministérios vao estar voltados para essa questdo, que,
para mim, é a questdo central de um governante nesse momento da
vida brasileira (...)”. (Tema: Emprego - 20/08/02, as 20 horas e 30
minutos).

Conforme podemos perceber no discurso acima, apesar de José Serra ser o candidato do
Governo, ele insiste em deixar transparecer o contrario. Uma insisténcia que, as vezes, se
manifesta por meio de enuncia¢des implicitas como em: “é por isso que hoje quando tanto se
fala em mudanga e vejo todos os candidatos falando de mudanga eu me sinto na obrigagdo de

dizer a vocés o que eu entendo por mudanga”. Aqui, hd uma pressuposi¢do do candidato em
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relacdo ao reconhecimento dos eleitores de que ele seria o candidato do governo, por isso a
necessidade de ele querer explicar o que entende por mudanga: “mudan¢ca para mim tem um
significado muito claro. Mudar em primeiro lugar é mudar a vida das pessoas e mudar a vida
das pessoas significa dar a elas melhor oportunidade de emprego e de trabalho para o filho
do fruteiro, do trabalhador da construgdo, para o filho da empregada doméstica, ou do
desempregado”. Essa explicacdo, para ele, ¢ importante porque destroi aquela imagem do
continuismo (pregada pelos adversarios) que um candidato do Governo carrega ao longo de

uma campanha eleitoral.

O desejo de Serra de se descolar da imagem do Governo, as vezes, se manifesta, também, de
forma explicita. E o caso, por exemplo, quando ele diz: “hd duas dreas onde o meu governo
vai ser totalmente diferente do atual governo. Essas dreas sdo: o papel do governo no
combate ao desemprego e o papel do Governo Federal no combate a violéncia”. (...) “No
meu governo, aléem do Ministério do trabalho, todos os ministérios, anotem bem, todos os
ministérios vdo estar voltados para essa questdo, que, para mim, é a questdo central de um

governante nesse momento da vida brasileira”.

Vamos, agora, ao discurso de Garotinho.

(19) Garotinho: “Vocé tem me ouvido falar que sou o tinico candidato de
oposicao ao governo que esta ai. Isso fica claro quando vocé analisa
meus adversarios. Um deles é o candidato do Fernando Henrique
comprometido com os banqueiros e deixa o pais com doze milhdes de
desempregados. Os outros dois, querendo chegar a presidéncia a
qualquer custo, acabaram se comprometendo, fazendo alianca com
politicos que fazem parte de um passado que todos nds queremos
esquecer. £ sempre bom lembrar que esses apoios ndo sio de graca,
significam compromissos. Por isso, quando eu digo que sou o unico é
porque eu nio faco esse tipo de alianca. Meu compromisso é com vocé.
E com o povo brasileiro” (...). (Tema: Modelo econémico - 24/09/02, as
20 horas e 30 minutos).

Neste discurso, Garotinho se posiciona como o Unico candidato de oposicao. Ele, assim como
Lula, Serra e Ciro, ignora seus adversarios, os candidatos a presidéncia Z¢é Maria e Rui
Pimenta. No seu discurso, Garotinho explicita criticas sobre seu adversario, Serra, a quem ele
chama de candidato do governo. Sobre os candidatos Lula e Ciro Gomes, Garotinho os
denomina “os outros dois”. Nao € explicita a relagao entre o numeral “dois” ¢ o nome de Lula

e Ciro. O contexto extralingiiistico, entretanto, nos orienta a saber que se trata deles, pois eles
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“acabaram se comprometendo, fazendo aliangca com politicos que fazem parte de um passado
que todos nos queremos esquecer”’. Garotinho tenta fazer uma campanha diferente, apostando
numa formagao ideoldgica que pretende configurar-se num compromisso que ele diz assumir-
se somente com o eleitor e ndo com politicos aliados. Trata-se de uma posic¢do ideologica sem
tradicdo porque tenta romper com as aliangas politicas para se direcionar somente aos
eleitores. Assim, o candidato pressupde estar passando uma imagem de independéncia politica
ao eleitor. Ora, o eleitor reconhece que ndo se faz politica sem aliados, entendendo tal
imagem como sindnimo de ingenuidade de um garotinho que ainda tem muito que aprender,

conforme muitas vezes a propria midia destacou.

Analisemos o discurso de Z¢ Maria:

(20) Z¢ Maria: “Ora, ¢ indignante vendo os quatros principais candidatos
dizendo: sim, senhor ao FMI, num dia, e no outro, fazendo demagogia na
TV, prometendo empregos que eles ndo vao gerar! Isso ¢ uma farsa. O
acordo com o FMI e a reunido dos quatro candidatos com FHC prepara um
grande calote social. Que Serra, Ciro ¢ Garotinho participem dessa farsa,
ndo nos estranha porque sao farinhas do mesmo saco de onde saiu FHC.

4

O lamentavel é que também Lula tenha participado disso e se
comprometa com esse acordo, pois isso significara mais desempregado e
mais sofrimento para os trabalhadores e a juventude de nosso pais. O PSTU
¢ contra qualquer acordo com o FMI e contra esse grande conchavo
que se articulou no Palacio do Planalto. Venha conosco lutar contra o

FMI e contra a ALCA. Diga nio a ALCA e diga nio ao FMI.

Contra burgués, vote 16”. (Tema: Economia - 22/08/02 as 20 horas ¢ 30
minutos).

Como esse candidato se encontra no quinto lugar nas pesquisas de intengdes de votos, com
apenas 1%, uma boa estratégia usada por ele ¢ “atirar” para todos os lados, atacando os quatro
candidatos que estdo a sua frente. E interessante perceber que esse candidato, também,
implicitamente, desconsidera o candidato Rui Pimenta, que, apesar de pregar ideais parecidos,
parece ndo lhe oferecer nenhum risco na corrida de conquista dos votos, pois esse se
posiciona depois dele. Aqui, mais uma vez, percebemos que, além das formagdes ideologicas
(veja, abaixo, a rixa de Z¢é Maria em relagdo a Lula) , a pesquisa eleitoral tem um importante

papel nas condi¢des de produgdo dos discursos.

Conforme podemos analisar, o discurso de Z¢ Maria sinaliza uma formacgao ideologica de
esquerda bastante radical. O candidato repudia Serra, Ciro e Garotinho, chamando-os de

“farinhas do mesmo saco de onde saiu FHC”, mas de quem ele se lamenta mesmo é do
b
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candidato Lula, que, segundo Z¢é Maria, “se compromete com esse acordo”. Por que sera que
isso acontece? Certamente, porque Lula ¢ um candidato que veio de um partido de esquerda,
também muito radical nos anos 80, e, além disso, era uma pessoa que compartilhava com Z¢
Maria os mesmos ideais. A transforma¢do do PT e de Lula para uma aceita¢do flexivel de
idéias que ndo pertenciam ao contexto socio-historico do partido apresenta-se, aos olhos de Z¢
Maria, como um enfraquecimento daquela formacao ideologica da esquerda radical, que ele
insiste em conservar.

Z¢ Maria conserva, portanto, um discurso “vazio”: “o PSTU é contra qualquer acordo com o
FMI e contra esse grande conchavo que se articulou no Palacio do Planalto”, sem nenhuma
explicagao de seu posicionamento radical, mantendo jargdes do tipo: “venha conosco lutar
contra o FMI e contra a ALCA”, “diga nao a ALCA” e “diga ndo ao FMI, “contra burgués,
vote 16”.

A indignacao de Z¢ Maria em relacdo a nova postura de Lula ¢ ainda mais perceptivel num

outro discurso daquele candidato apresentado no dia 14 de setembro de 2002. Vejamos:

(21) Z¢é Maria: “Serra, Fernando Henrique, ACM, Ciro Gomes, Sarney,
Maluf estdo no poder desde sempre. Para mudar o Brasil, é preciso derrotar
essa gente. Infelizmente Lula resolveu se aliar com uma parte desse
pessoal e abandonou as propostas que antes defendiamos juntos. Em 80
eu e 0 Lula fomos presos na greve do ABC. Juntos, fundamos o PT e
defendiamos a suspensdo do pagamento da divida. Na luta, com
milhées de trabalhadores, construimos um sonho de mudanc¢a para
nosso pais. Hoje, infelizmente, meu companheiro Lula mudou. Diz ele
que amadureceu. Ndo. Maturidade ndo pode ser sindnimo de incoeréncia.
Nao ¢ possivel mudar o Brasil em alianca com Quércia, Sarney, Medeiros,
com PL malufista ainda por cima, respeitando o acordo com o FMI. O
Brasil precisa de uma oposigao de verdade. Seja coerente vocé: vote PSTU.
Vote 16”. (Tema: Economia - 14/09/02, as 13:00 horas).

Nesse discurso, Z¢ Maria chama Lula de seu companheiro com quem, “juntos, fundaram o PT
e defenderam a suspensdo do pagamento da divida. Na luta, com milhoes de trabalhadores,
construiram um sonho de mudanca para o pais”. Z¢ Maria, entretanto, ndo reconhece mais
esse companheiro que, segundo ele, mudou porque fez “aliangas com Quércia, Sarney,
Medeiros, com PL malufista ainda por cima, respeitando o acordo com o FMI”. Z¢ Maria
considera, implicitamente, que Lula e o PT ndo sdo oposi¢ao, pois ele diz que “o Brasil

precisa de uma oposigdo de verdade”. Nesse caso, a oposi¢ao ¢ o PSTU.
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Vejamos, agora, o discurso de Rui Pimenta:

(22) Rui Pimenta: “Enquanto os grandes partidos fazem propostas vazias
no hordrio eleitoral, no Congresso Nacional estd em marcha uma verdadeira
conspiragdo contra os direitos dos trabalhadores. Esta em discussio uma
lei que permite aos patrdes retirar direitos trabalhistas historicos
relativos aos salarios, contrato coletivo, férias, 13° salario, horas-extras,
limite da jornada de trabalho, trabalho noturno e muitas outras coisas.
Este golpe é chamado de flexibilizacao da CLT, a consolidacdo das leis
de trabalho. Segundo essa a proposta, se os sindicatos aceitarem a pressao
dos patroes, o acordo coletivo poderd passar por cima de leis que beneficia
os trabalhadores a mais de 60 anos. O Partido da Causa Operaria
denuncia essa verdadeira conspiracdo contra os direitos da classe
trabalhadora e chama a popula¢do a dizer ‘nao’ a flexibilizacao da
CLT”. (Tema: Economia - 19/09/02, as 20 horas ¢ 30 minutos).

Rui Pimenta se posiciona como um candidato de oposi¢do e chama a classe trabalhadora para
lutar pelos seus direitos trabalhistas: “estd em discussdo uma lei que permite aos patroes
retirar direitos trabalhistas historicos relativos aos salarios, contrato coletivo, férias, 13°
salario, horas-extras, limite da jornada de trabalho, trabalho noturno e muitas outras coisas.
Este golpe ¢ chamado de flexibiliza¢ao da CLT, a consolida¢do das leis de trabalho” (...) “O
Partido da Causa Operadria denuncia essa verdadeira conspira¢do contra os direitos da
classe trabalhadora e chama a populagdo a dizer ‘nao’ a flexibilizag¢do da CLT”. O candidato
trata de um grande tema que diz respeito ao problema de desestruturacdo econdomica nacional
entre classes sociais, mas como nao houve uma universaliza¢do dos fatos para que um niimero
maior de eleitores sentisse que o problema se referia a si e a seus interesses e necessidades, a
discussido do tema foi acolhida apenas por uma pequena minoria de eleitores. E claro que a
ideologia partidaria do PCO influenciou e, muito, na elabora¢do desse discurso. Certamente
um partido como esse, de ala esquerda bastante radical, jamais construiria um discurso
universal, mas talvez esteja ai o grande equivoco do partido, pois um discurso politico-
eleitoral que ndo parta da universalizacdo dos fatos corre o risco de ser caracterizado como

um discurso simplista, atendendo apenas a uma parcela da sociedade.

Assim, se consideramos o discurso de Z¢é Maria “vazio”, o de Rui Pimenta o sera mais ainda.
Conforme o proprio Rui Pimenta explicita no seu primeiro discurso do horario eleitoral,
apresentado no dia 20 de agosto de 2002: “o PCO decidiu langar candidato a presidéncia da
Republica para discutir com a classe trabalhadora e o povo brasileiro a necessidade de
construir um novo partido”. Parece que o PCO e seu candidato ndo estdo preocupados com a

eleicdo propriamente dita, mas sim com a formacdo de um novo partido. Isso, de uma certa
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forma, se constata numa declaracdo do candidato a uma entrevista da revista ISTOE, n° 1718,
p. 43, 04 set. 2002. O candidato revela: “ndo levo jeito, mas fui intimado a ser candidato” e
acrescenta: “como a inten¢do da campanha ndo era vencer, mas divulgar idéias do partido,

tinha de ser alguém que ndo ficasse nas respostas decoradas”.

Nesta mesma entrevista, vejamos o que responde o candidato, ao ser interrogado se defendia
a luta armada: “com a desapropriacdo do capital, a burguesia ndo vai entregar seu dinheiro
de um modo pacifico. O trabalhador terd de pegar em armas para se defender”. Mediante o
atual contexto social, daquele ano 2002, dos problemas politicos do Brasil em que o indice de
desemprego chegou a um grande indice de sua histéria e do atual contexto sdcio-historico-
econdmico do mundo, em que muitos paises vizinhos sofriam conflitos econdmicos internos e
externos, podemos dizer que alimentar uma formagao ideoldgica de natureza tao radical é, no
minimo, desejar um “suicidio coletivo” da populagdo brasileira. Talvez tenha sido por isso
que suas idéias nao obtiveram adesdo. Durante todo o periodo de divulgacdo do horario
eleitoral foram divulgadas pesquisas de intengdes de voto, mas em nenhuma delas o candidato

sequer alcancou 1%.

Outra questdo interessante na entrevista desse candidato a ISTOE, que nos chamou a atengio
e que vale a pena apresentar aqui para entendermos o processo de transformagdo dos
discursos, é sobre o jargdo do partido PCO. Rui Pimenta, sendo interrogado pela ISTOE sobre
de quem foi a idéia de criar o jargdo “quem bate cartdo ndo vota em patrdao”, responde: “isso
Jja existia, foi usado no inicio do PT. E o resumo do que a gente pensa”. Utilizemo-nos dessa
resposta de Rui Pimenta para introduzir um comentario geral sobre as relagdes

interdiscursivas dos discursos desses seis candidatos a presidéncia.

A resposta de Rui Pimenta demonstra, claramente, aquilo que Z¢é Maria dizia em seu discurso
do dia 14/09/02: “hoje, infelizmente, meu companheiro Lula mudou”. Pelo visto nao foi s6 o
Lula que mudou. O PT também se transformou. Um jargdo dessa natureza usado, nesta
eleicdo de 2002, pelo PCO faz parte de um passado (anos 80) do Partido dos Trabalhadores
(PT); passado este do qual o PT tenta, a cada dia mais, distanciar-se, pois a ctipula do partido
reconhece que, com tamanho radicalismo, ¢ impossivel chegar ao poder por meios
democraticos. Conscientizou-se de que conquistar o poder através da luta armada, conforme

propde Rui Pimenta, ndo ¢ tao simples. Dai a sua transformacao.
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Analisando esse jargdo, podemos dizer que ele ndo faz mais sentido para o PT, porque, nesta
eleicdo, o PT esta inserido em outra posi¢do ideologica que opta por enunciacdes de otimismo
em oposicdo aquelas que privilegiam o advérbio “ndo”. Assim podemos dizer, conforme
ORLANDI, (2001:42), que o “sentido [desse jargdo] ndo existe em si, mas ¢ determinado
pelas posicdes ideologicas colocadas em jogo no processo socio-historico em que [suas]
palavras sdo produzidas”. Por outro lado, para o PCO esse jargdo faz sentido porque ele esta
de acordo com as posicdes daqueles que o empregam: Rui Pimenta e os simpatizantes da
formagdo ideologica desse partido. Diante disso, podemos dizer que as palavras tiram seu
sentido das formagdes ideologicas nas quais elas estdo sendo usadas, de forma que se se
transformam as formagdes ideoldgicas, também o sentido que ¢ dado a determinadas palavras

sera transformado.

Uma analise da formagdo discursiva do PT, nesta eleicdo, nos ajuda a tragar o quadro da
transformagdo e do aparecimento de novos elementos das formagdes ideologicas nas
formacdes discursivas. Para isso, citemos, de passagem, a introdu¢do de uma entrevista do

candidato Lula a revista ISTOE, n° 1715, dia 14 de agosto de 2002, p. 25.

(23) — “Lula circula entre empresarios com desenvoltura, tira de seu
programa as citacdes ao socialismo e deixa de assustar a elite
econémica do Pais” —

Assustar € facil. Dificil é perder a pecha de bicho-papao. Que o diga o
petista Luiz Inacio Lula da Silva. Mas, na sua quarta campanha pela
Presidéncia, ele ndo corre mais com esse peso nas costas. Esta mais leve.
Talvez por isso venha afirmando que nunca esteve tdo perto de chegar ao
Planalto. O pragmatico Lula, aos 56 anos, cansou de ser oposi¢cdo. Parou
de se comportar como tal. Por isso, vem jurando que nesta campanha nao
vai falar mal de ninguém. Essa talvez seja uma das promessas mais dificeis
de ser cumpridas. Com raras excec¢des, Lula vem se comportando como
manda o figurino. Sorri quando é espetado com uma pergunta
espinhosa e amacia a voz rouca para nio parecer antipatico. O PT fez
uma verdadeira lipoaspiracido em seu vocabulario. Nas 88 paginas do
programa de governo, chamado “Um Brasil para todos”, nenhum sinal
do “palavrao” socialismo. A palavra “mercado” ¢ uma das campeds de
apari¢do. O discurso e a pratica de Lula estdo articulados numa s6 diregdo:

vitaminar e humanizar o capitalismo brasileiro”. (Floréncia Costa).

Segundo a jornalista, seus enunciados em (23) demonstram bem a transformacao da formacao
ideologica do PT, como também o aparecimento de elementos que ndo combinam com a
antiga formacgdo ideologica do PT radicalista: “Lula vem se comportando como manda o
figurino. Sorri quando é espetado com uma pergunta espinhosa e amacia a voz rouca para

ndo parecer antipdatico. O PT fez uma verdadeira lipoaspira¢do em seu vocabulario. Nas 88
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paginas do programa de governo, chamado ‘Um Brasil para todos’, nenhum sinal do
“palavrdo” socialismo”.

Conforme podemos perceber, a mudanca na concepgao ideoldgica obrigou a cupula do PT a
mudar também o rumo que dava aos seus dizeres. Nesta eleicdo ja ndo ¢ possivel falar mais de
socialismo. Uma reformulagdo no vocabulario do partido se fez necessaria. Isso nos leva a
confirmar que uma formacdo discursiva nada mais ¢ do que a manifestacdo lingliistica de
determinada formagdo ideologica. Retomando o que diziamos no capitulo 2, se¢do 2.2 - parte
teorica das formagdes discursivas, enquanto “uma formacao ideoldgica impde o que pensar”,

“uma formagao discursiva determina o dizer” (FIORIN, 2000, p. 32).

A transformacdo de Lula e do PT foi alvo de criticas por quase toda a midia, mas grande parte
dessas criticas apareceu, também, nas propagandas politicas do horario eleitoral de seus
adversarios. Um dos motivos dessas criticas talvez tenha sido porque Lula, desde o inicio da
campanha, se posicionara em primeiro lugar nas intengdes de votos. O candidato Z¢ Maria,
por exemplo, conforme vimos no seu discurso citado acima, criticou muito as aliangas

partidarias que Lula e o PT fizeram. Os demais adversarios também o criticaram.

As criticas, entretanto, ndo foram privilégio somente na dire¢do do Lula. Os candidatos se
criticaram mutuamente. Conforme vimos numa das analises que fizemos anteriormente, em
funcao da conquista do segundo lugar nas pesquisas, Serra, Ciro e Garotinho se “estranharam”

muito nesta eleigao.

Analisando o posicionamento de Ciro, Serra e Garotinho, podemos dizer que eles pareciam
ndo assumir o lugar de onde falavam nesta elei¢do. Ciro, ndo querendo demonstrar que era
simpatizante da formagdo ideologica da posi¢do, tampouco simpatizante da formagao
ideologica da oposicao, estagnou-se no meio do caminho e pregou nas suas propagandas: “nos
vamos mostrar que, quando o Brasil precisa, até os adversarios se reconciliam” (Tema:

Seguranca - 27/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

Serra também parecia se sentir incomodado de ser o candidato do Governo e durante quase
toda a campanha quis omitir esse fato. Numa de suas propagandas, analisadas por nds acima,
ele, inclusive, fez questdo de explicitar qual era a diferenga do seu possivel governo com o de
FHC. Ele, apesar disso, conseguiu superar Ciro, pois pelo menos assumia que estava inserido

numa formacao ideoldgica de posicao.
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Garotinho, por sua vez, conforme podemos verificar no seu discurso que citamos e analisamos
acima, nesta se¢do, quis assumir sozinho que era o unico candidato de oposicdo, mas suas
palavras nem sempre condiziam com essa posicdo que tanto queria exercer. Para resumir o

que entendemos pelo discurso desse candidato, tomemos a palavra de Orlandi (2001, p. 42).

“Nao ¢ no dizer em si mesmo que o sentido ¢ de esquerda ou de direita,
nem tampouco pelas intengdes de quem diz. E preciso referi-lo as suas
condi¢des de producdo, estabelecer as relacdes que ele mantém com sua
memoria e também remeté-lo a uma formacgdo discursiva — ¢ nao outra —
para compreendermos o processo discursivo que indica se ele ¢ de esquerda
ou de direita. Os sentidos ndo estdo nas palavras elas mesmas. Estdo aquém
e além delas.”

Por outro lado, de acordo com Koch (1984, p. 156), “a escolha dos termos [feita pelo locutor]
raramente se apresenta despida de carga argumentativa”. O locutor, ao fazer a escolha de uma
palavra em detrimento de outra, pode estar construindo, entre implicitos e explicitos, um jogo
enunciativo de praticas discursivas de modo a produzir um enunciado que esteja de acordo
com sua intengdo, mas que esteja, também, determinado por uma dada formacao discursiva.
Assim, apesar de Garotinho querer se submeter a uma formagao discursiva de oposi¢cdo, os
sentidos de suas palavras ndo estavam nelas mesmas, tampouco nessa formagdo discursiva,
estavam “aquém e além delas”, denunciando sua formacdo ideologica, suas verdadeiras
percepgdes politicas.

Visto sob o prisma dos implicitos, o sentido é, em parte, construido na interlocugdo, no
interior da qual os interlocutores se constituem e sdo constituidos. Assim sendo, a mera
decodificacdo dos enunciados dos presidencidveis ndo ¢ de modo algum suficiente. Cabe ao
telespectador, diante da TV, estabelecer relagdes entre os enunciados explicitos e implicitos e
o contexto que os envolve nesta eleicdo, para, a partir dai, ser capaz de compreender a relagao

interdiscursiva entre os discursos dos candidatos.

Os presidencidveis, no jogo discursivo, criam seus enunciados a partir de dados extraidos da
sua cultura, de suas convicgdes e de seu ethos, enfim, do universo discursivo politico
partidario no qual eles estdo inseridos como sujeitos individuais Gnicos, mas, por outro lado,
conforme diz Machado (2001, p. 52), apresentam-se marcados por um eco coletivo e social

determinado por contratos sociais dominantes, que os impedem de serem totalmente livres.
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Assim, essa situacdo provoca, segundo Machado (1998, p. 114), uma situagdo paradoxal
“embora o sujeito em questdo tenha seu estilo proprio, ndo deixa também de ser um sujeito-
coletivo, j4 que vive numa determinada sociedade”. Uma reflexdo sobre essa situacao
paradoxal nos leva a dizer que os presidencidveis, embora unicos, sdo “interpelados” em
sujeitos-falantes pelas formacdes discursivas, as quais, por sua vez, sofrem influéncias das

formagoes ideologicas a elas correspondentes.

Conforme podemos perceber, todas as formagdes discursivas analisadas acima pertencem as
formacdes ideologicas que estdo ai na sociedade. De acordo com Machado (1998, p. 114), a
“sociedade ¢ geradora de certas regras de conduta, de certos rituais ¢ de varios contratos
linguageiros”. Na proxima se¢do analisaremos como ¢ constituido o contrato linguageiro do
discurso politico-eleitoral, bem como verificaremos, também, como ¢ formado, neste, o

sujeito falante que ndo ¢ individual, tampouco coletivo.

Por tudo que analisamos e dizemos acima em relagdo aos discursos dos candidatos,
acreditamos ter tragado o perfil das relagdes discursivas do espago politico-ideologico de cada
formag¢ao discursiva desse discurso. Essas relagdes, verificadas no nivel interdiscursivo, nos
revelaram uma configuragdo mais ampliada do discurso politico-eleitoral da eleicdo do

primeiro turno do ano 2002.
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3. 3 — Teoria Semiolingiiistica: uma analise dos sujeitos e contrato do discurso politico-

eleitoral

Explorando melhor o sujeito que ndo ¢ completamente livre, nem completamente submisso as
regras sociais, nds o analisaremos, aqui, levando em consideracdo seus dois posicionamentos:
o histérico social o e o individual. Sob a perspectiva da Semiolingiiistica, conforme descreve
Charaudeau (1983), esse sujeito € o sujeito psicossosial. Um sujeito psicossocial que, além de
utilizar a lingua como um ato individual e ser interpelado por uma formacao discursiva, esta
inserido dentro de um contrato comunicacional social onde o contexto situacional apresenta
grande peso na formagdo de sua enunciacao. Um sujeito que, conforme Machado, cria suas
convicgdes enunciativas que vao de encontro a um sujeito coletivo e social determinado por
contratos sociais dominantes. Analisemos as marcas do sujeito individual e as do sujeito

coletivo na enunciacao do candidato Lula apresentada abaixo:

(24) Lula: “A crise que nosso pais atravessa nao deixa duvida: o atual
modelo econdémico esta esgotado, somos um pais cada vez mais
endividado e cada vez menos produtivo. Ou seremos capazes de
produzir mais, de fazer crescer a renda do povo, fortalecendo a
economia, ou continuaremos andando para tras”. (...) “Quero
aproveitar para dizer, também, aos empresarios que o Brasil precisa
muito deles para esse grande desafio de voltar a crescer, gerar
empregos e exportar. E que eles terio, da minha parte, todos os
incentivos necessarios. Mas quero dizer também, claramente, que esse
sera o pais da producido e ndo o pais da especulacdo. Um pais do
trabalho sério, lucro justo e nio um pais dos aproveitadores, dos
sonegadores, dos agiotas que sugam 0 nosso povo e nossa economia”.
(Tema: Modelo (econdmico) do governo - 20/08/02, as 20 horas e 30
minutos).

Notemos que, em (24), o individuo historico, o real, que enuncia ¢ o candidato Lula. Esse
candidato, entretanto, estd envolto por uma voz coletiva: a voz do Partido dos Trabalhadores.
Visto enquanto ser real influenciado pela voz coletiva do Partido, esse sujeito seria, na
perspectiva da Semiolingiiistica, o sujeito comunicante que pertence ao espago externo do ato
de linguagem. Certamente, o Partido dos Trabalhadores tem um “propdsito ideolégico” de
esquerda partiddria que o sustenta héd anos, desde sua fundacdo, em 1980. Dentro dele, estao
inseridos sujeitos individuais que compartilham os mesmos valores e ideais. E, portanto, a

enunciacdo desses sujeitos individuais que pde em movimento a ideologia do Partido.
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No caso do conjunto de enunciados em analise, ¢ o candidato Lula quem faz o elo entre o
FAZER, colocar em pratica as “idéias” do Partido, e o DIZER, por em movimento
enunciativo tal ideologia. Lula, entretanto, tem seu proprio traco individual. E um ser real que
tem seu proprio objetivo: deseja ser o presidente do Brasil. Para a realizagdo de seu sonho,
concorre pela quarta vez consecutiva a eleicdo presidencial. Trata-se de um sujeito que
aprendeu com as derrotas o quanto ¢ dificil tornar-se presidente sob ideais radicalmente
esquerdistas, como se submeteu em eleigdes anteriores. Diante disso, optou em ver os fatos de
forma mais flexivel, sem muito radicalismo. O Partido dos Trabalhadores, por sua vez,
empenhado na sua busca constante de eleger um Presidente da Republica, se apresentou a
populacao, nesta eleicdo, como um partido transformado em func¢ao da nova posi¢ao do seu
candidato. Mas, ainda sim, ¢ possivel percebermos, na enunciagdo do candidato, o que se
mantém do antigo ethos coletivo do Partido dos Trabalhadores e o que se tem de novidade no
discurso desse sujeito, caracterizado, aqui, por nds, de o trago do ethos individual de Lula.
Assim, quando o candidato diz: “a crise que nosso pais atravessa ndo deixa duvida: o atual
modelo economico estd esgotado, somos um pais cada vez mais endividado e cada vez menos
produtivo. Ou seremos capazes de produzir mais, de fazer crescer a renda do povo,
fortalecendo a economia, ou continuaremos andando para trds”, ele ndo enuncia por si so.
Sua enunciagdo se baseia numa voz coletiva construida, no decorrer dos anos, de acordo com
um lugar histérico social: a voz de um partido de esquerda, pois, para esse candidato, ndo
seria de boa condicao se ele negasse a ideologia de seu partido. Por outro lado, ele tem suas
proprias convicgdes e sabe que ocupar o lugar de oposi¢do extremista também nao ¢ uma boa
condi¢do. Entdo, ele tenta permear suas convic¢des particulares: “quero aproveitar para
dizer, também, aos empresarios que o Brasil precisa muito deles para esse grande desafio de
voltar a crescer, gerar empregos e exportar. E que eles terdo, da minha parte, todos os
incentivos necessarios”, com as convicgdes coletivas de seu partido de esquerda: “mas quero
dizer também, claramente, que esse serd o pais da produg¢do e ndo o pais da especulagdo. Um
pais do trabalho sério, lucro justo e ndo um pais dos aproveitadores, dos sonegadores, dos

agiotas que sugam o nosso povo e nossa economia’.

“Nem completamente livre, nem completamente submisso”, conforme diz Machado (2001, p.
52), ¢ a forma como tal candidato deve ser visto, “evoluindo num mundo dominado pelas
praticas e trocas linguageiras”. Aqui, Lula vai carregar, entdo, tracos individuais proprios, mas
também vai se ver limitado por marcas de um meio social historico, que o impede de

apresentar-se apenas com seu ethos individual.
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Dentro de um espacgo extralingiiistico, a Semiolingiiistica, conforme ja explicitamos, vai
postular um lugar para esse sujeito, estudando-o como sujeito social comunicante, parceiro da
instdncia da producdo. Numa troca linguageira, esse sujeito se dirige a outro sujeito: o
parceiro social da instancia da recepg¢do, ou seja, o sujeito interpretante. Esses sujeitos sociais,
por sua vez, numa dimensao interna, puramente lingiiistica, vdo promover a aparicdo de mais
dois sujeitos que fardo papéis dos protagonistas da enunciacdo. Sdo os chamados por
Charaudeau de sujeito enunciador e sujeito destinatario ou, ainda, de seres de palavra (de
linguagem). Vejamos, nos exemplos abaixo, como se da a relacdo entre esses quatro sujeitos:

0 sujeito comunicante, o sujeito interpretante, o sujeito enunciador e o sujeito destinatario.
Caracterizando os sujeitos comunicantes do discurso politico-eleitoral, temos seis candidatos
a presidéncia, ou seja, seis sujeitos individuais reais na instancia da produgdo linguageira:

Serra, Lula, Ciro Gomes, Garotinho, Zé Maria, Rui Pimenta.

Conforme pesquisa feita no site http://eleicdes.bol.com.br/candidatos-subhome.jhtm, dia

10/08/2002, vejamos um pouco da vida, realizacao e aspiragdo politica de cada um desses
candidatos. Serra: pertence ao PSDB (Partido da Social Democracia Brasileira). “Tem (...) o
apoio do presidente [da época] Fernando Henrique Cardoso. E a primeira vez que concorre a
Presidéncia”. Lula: fundador do PT (Partido dos Trabalhadores), é ex-metalurgico. “Concorre
a Presidéncia do Brasil pela quarta vez consecutiva. Para isso, adotou uma postura mais
flexivel”. Ciro Gomes: nesta elei¢do, concorre a presidéncia pelo PPS (Partido Popular
Socialista), mas ja trocou de chapa pelo menos quatro vezes. “Com um estilo agressivo, sem
medir palavras e sempre dizer o que pensa, Ciro Gomes apresenta-se como rival de José Serra
na disputa [depois, como rival de Garotinho na disputa do segundo lugar nesta eleicdo do
primeiro turno] para ver quem sera o provavel adversario de Lula no segundo”. Garotinho:
politico influente no Rio de Janeiro deixou o governo do Estado para se candidatar a
Presidéncia. Saiu do PDT (Partido Democratico Trabalhista) ¢ filiou-se ao PSB (Partido
Socialista Brasileiro), tornando-se o principal nome da legenda. Z¢é Maria: participa da eleigao
por meio do PSTU (Partido Socialista dos Trabalhadores). “Tesoureiro da CUT (Central
Unica dos Trabalhadores) também ja foi metalirgico e concorre & presidéncia pela segunda
vez. Ja tentou ser deputado estadual e federal”. Rui Pimenta: integrou-se ao PT (Partido dos
Trabalhadores) em 1980, mas na década de 90 foi banido do partido, decidindo, entdo, formar
seu proprio partido em 1995, o PCO, (Partido da Causa Operaria), com o qual participa dessa

eleigdo.
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Todos esses seis candidatos, os chamados sujeitos comunicantes dessa propaganda politica, ao
dirigirem a palavra aos seus potenciais eleitores, cada qual instaura a existéncia de mais dois

sujeitos do mundo discursivo: o sujeito enunciador e o sujeito destinatario.

De acordo com Charaudeau (1983, p. 38), os sujeitos comunicantes apdiam-se em saberes
supostamente compartilhados, tanto da dimensdo dos explicitos quanto dos implicitos, os
quais circulam, no mundo real, entre si e seus parceiros (0s sujeitos interpretantes) para
colocarem em pratica as suas intengdes discursivas. Para tal, os sujeitos comunicantes, ao se
dirigirem aos sujeitos interpretantes, constroem imagens desses, adequadas aos seus
propositos linguageiros, como sendo os possiveis sujeitos destinatarios de suas mensagens.
Concomitantemente a construgdo dessas imagens, os candidatos reais, sujeitos comunicantes,
impdem para si uma nova imagem com a qual acham que devem se apresentar para aqueles
destinatarios, construindo, neste momento, seus respectivos sujeitos enunciadores dessa

campanha politica.

De outro lado, os potenciais eleitores dos candidatos, sujeitos interpretantes da instancia da
recepcao, nao sao meramente receptores de mensagens. Eles, em fungdo seus pontos de vista
em relacdo as circunstancias intencionais do discurso, constroem as imagens dos sujeitos
comunicantes por meio daqueles sujeitos enunciadores, interpretando, a seu modo, as
mensagens. Tais imagens, entretanto, ndo sdo as reais imagens dos parceiros da instancia da
producdo do ato de linguagem, mas sim as imagens dos enunciadores que tais eleitores

imaginam ser.

E por isso, portanto, que, durante a campanha, muitos candidatos precisaram instaurar novas
enunciagdes para retificar algum enunciado dito inapropriadamente para determinada
situagdo, o que lhes poderia causar prejuizo eleitoral. E o caso, por exemplo, de Ciro Gomes

citado por José Serra:

(25) Serra: “No dia 13 de julho deste ano [2002], eu li nos jornais que o
Ciro Gomes, pensando que ia me ofender, disse o seguinte: “o Serra esta
constipado pela idade”. Isso mostra o tipo de preconceito que as pessoas
mais velhas t€m que enfrentar nesse pais.(...)” (Tema: Saude - 03/09/02. as
20 horas e 30 minutos).
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Conforme podemos perceber, o sujeito enunciador, instaurado por Ciro Gomes ao enunciar “o
Serra estd constipado pela idade”, nao estava destinando sua mensagem ao adversario, mas
sim aos potenciais eleitores, imaginados sujeitos destinatarios desse candidato. Entretanto,
diferente dos sujeitos destinatarios, entre os sujeitos interpretantes daquela mensagem, eis que
surge seu adversario José Serra, que o rebate, apontando-o, implicitamente, como
preconceituoso. Assim, a partir do reataque de Serra, entre todos os sujeitos interpretantes,
possiveis e nao-possiveis eleitores de Ciro Gomes, surge uma imagem nao favoravel do
sujeito enunciador, que ¢, no mundo discursivo, o responsavel em divulgar a verdadeira

imagem do entdo candidato Ciro Gomes .

Diante disso, podemos dizer que aquele sujeito psicossocial do qual falavamos no primeiro
paragrafo dessa secdo e que, num estudo pormenorizado, recebe o nome de sujeito
comunicante, tem um lugar de destaque no processo interlocutivo. Ele, ao atuar como um
sujeito que enuncia - portador da palavra, ¢ o responsavel por organizar os enunciados e € o
desencadeador do ethos discursivo de si proprio e até mesmo do seu parceiro, enquanto ser da
palavra ou sujeito destinatario. Assim, a organizagdo dos enunciados ¢ feita em fungdo da
imagem que o sujeito comunicante faz do sujeito interpretante. Na instancia da recepg¢do, o
mesmo ocorre. O sujeito interpretante, ou o telespectador, a partir dos tracos manifestados na
atua¢do do sujeito comunicante, enquanto sujeito enunciador, é capaz de construir uma
imagem daquele com o qual se esta relacionando socialmente, na instancia de producdo do
discurso. Sao, portanto, essas imagens criadas pelos sujeitos do mundo real que influenciarao
a forma de comunicacdo no interior do mundo das palavras o que equivale a dizer que os
sujeitos sociais s6 se configuram como tal se considerados numa situacdo interativa de

intercambios linguageiros.

A organiza¢do dos enunciados construida nessa inter-relagdo dos sujeitos sociais, entretanto,
nao ¢ feita aleatoriamente em fun¢do apenas de imagens. Ela ¢ feita, também, por meio de um
principio de regulacdo, ou seja, por influéncia decisiva de uma relagdo contratual de
comunicag¢do que se constitui por meio dos trés componentes proprios do ato de linguagem, o
nivel situacional, o nivel comunicacional e o nivel discursivo, configurando o espago externo

de limita¢des situacionais e o espago interno das estratégias discursivas desse ato.
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Segundo Charaudeau (1994, p. 08), ¢ no espaco externo de limitagdes situacionais que temos
o condicionamento da identidade dos parceiros, da finalidade do ato de comunicacdo e das

circunstancias materiais usadas para veicular a informacao.

Na andlise que fizemos pouco acima, identificamos a relagdo que se estabelece entre os quatro
sujeitos da comunicacdo, instaurados por Charaudeau. Baseando-nos nessa relagdo,
apontamos uma caracteriza¢cdo dos seis candidatos da propaganda politica eleitoral gratuita,
que estamos analisando, tentando entender a identidade de quem comunica com quem. Isto,
porém, para nos aqui, de acordo com Charaudeau (1994), nao ¢ suficiente devido a natureza
do contrato de comunicagao dessa propaganda. Conforme ja expressamos no inicio de nosso
estudo, essa propaganda foi transmitida pela televisao brasileira. Ela estd inserida, portanto,
dentro do contrato de comunicac¢do de informacdo mediatica. Assim sendo constituido, esse
discurso exige que se faga uma identificagdo mais apurada da interagdo das duas instancias: a

instancia de producao e a instancia de recepcao.

A comunicacio da propaganda em analise ¢ monolocutiva,®” ou seja, ela é transmitida pela
televisdo. Os candidatos a presidéncia, de um lado, na instdncia de produgdo, nio se
encontram diante dos sujeitos interpretantes, que, neste caso, sdo os telespectadores que se
encontram na instancia de recep¢do. Na instdncia da produgdo, além dos candidatos a
presidéncia, precisamos levar em consideragdo outros sujeitos que também a integram. E o
caso, por exemplo, do marqueteiro, sonoplasta, maquiadores, cabeleireiros, camaras, partidos
e a equipe de constru¢do do programa de governo de cada candidato. Todos esses
componentes (além de uma série de outros ndo citados) estdo por tras de cada candidato e
ajudam-no a definir seu ethos discursivo, podendo um candidato, dependendo de suas
condigdes materiais, apresentar um ethos mais perspicaz que outro. A instancia da recepgao,
por outro lado, refere-se ao telespectador que ¢ eleitor e tem condigdes de assistir a
propaganda eleitoral gratuita. Ao telespectador passivo diante da TV, nada se pode fazer em
termos interlocucionais, mas ele ¢ perfeitamente capaz de avaliar o ethos discursivo de cada
candidato, analisar suas propostas de governo, escolher e decidir em quem vai votar. Trata-se,

portanto, de uma instancia receptiva muito ampliada, pois envolve eleitores simpatizantes de

ideologias partidarias diversificadas. Devido a tamanha diversificacdo, os discursos dos

3% De acordo com Charaudeau, 1992, (apud COURA-SOBRINHO (2003, p. 273), “a situa¢do de comunicag¢do
monolocutiva se caracteriza pela auséncia de interven¢ao imediata do interlocutor. Tal situacdo pode ocorrer de
forma oral, em uma conferéncia. A situagdo interlocutiva se caracteriza pela possibilidade de intervengdo
imediata do interlocutor”.
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candidatos tanto podem ser aceitos como pertinentes quanto podem ser rigorosamente
criticados. Certamente essa diversificagdo dessa instancia ¢ um “dificultador” para a instancia
da produgdo. E, portanto, com a criacdo de imagens, analisadas em momento anterior, que a
instancia da produgdo dessa propaganda, divulgada por um veiculo monoldgico, trabalha para
tentar ganhar a adesdo de um maior nimero possivel de eleitores da instancia da recep¢do. A
instancia da recep¢do que se apresenta passiva em termos de troca linguageira, de outro lado,
por sua vez, constrdi, também, sua imagem daqueles que lhe dirigem a palavra. Sua resposta
de adesao ou nao ao discurso de um ou de outro candidato vem em um momento posterior a
essa relacdo monolocutiva dos sujeitos comunicantes. A resposta veio, na verdade, nas urnas,

que no caso especifico dessa elei¢ao ocorreu no dia 06/10/2002.

Retomamos, agora, o outro elemento do espago externo de limitagdes situacionais: a
finalidade do ato de comunicagdo. Nesta propaganda, os candidatos a presidéncia tém um
proposito: ganhar o maior nimero possivel de eleitores e vencer a eleicao para Presidente da
Republica do Brasil. Aos eleitores, cabe informar-se dos programas de governo de cada
candidato, analisar e escolher qual deles estd mais preparado para exercer aquilo que

pleiteiam.

Quanto as circunstancias materiais da interagdo desse discurso politico-eleitoral (o outro
elemento do espago externo de limitagdes situacionais), acreditamos ja termos explicitado
sobre 0 mesmo, mas vale a pena repetir, acrescentando algo. O canal de transmissdo desse
discurso ¢ a televisdo. Ampliemos, portanto, nossa analise em relagdo a esse canal. Os
candidatos falam de dentro de uma propaganda politica propria, constituida de suas
enunciagdes, bem como composta de enunciagdes de terceiros que compartilham a mesma
ideologia e ainda “recheada” de imagens, cores e formas. Essas se configuram por um estilo
proprio do candidato, do seu partido e de sua equipe. Entretanto, as propagandas dos seis
candidatos, por sua vez, estdo inseridas dentro de um outro quadro: dentro da propaganda
eleitoral gratuita do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), conforme a Lei 9504/97. Além de
outros limitadores como, por exemplo, a estipulagdo do tempo na televisdo para cada
candidato, essa Lei, com certeza, ¢ um elemento de coer¢do juridica, limitador situacional,
daquilo que os candidatos podem ou ndo dizer. Analisando essas circunstancias materiais,
percebemos que ha pelo menos trés contratos explicitos que se sobrepdem: o contrato dos
partidos, o contrato do TSE e o contrato da televisdo, sendo este Ultimo o contrato que vai

veicular a comunicagao, exercendo um papel fundamental no processo eleitoral, pois € esse



91

canal que vai “vender” imagem positiva ou negativa de cada candidato. E, portanto,
caracterizado pela unido desses trés subcontratos que o contrato comunicacional da

propaganda eleitoral gratuita se impde.

J& passando para o espaco interno das estratégias discursivas desse discurso politico-eleitoral,
analisemos, pois, conforme Charaudeau (1994, p. 16-17), as manobras discursivas
apresentadas nas propagandas de cada candidato ao fazerem uso das estratégias de

credibilidade e de captagao.

A credibilidade foi uma estratégia, amplamente usada pelos candidatos, permitindo-lhes que
fossem entendidos e reconhecidos pelo direito a palavra. Em suas propagandas, os candidatos,
no sentido de apresentar ao eleitor algum tipo de prova que provocasse efeitos de verdade
e/ou de autenticidade sobre aquilo que eles estavam afirmando, tentaram produzir suas
enunciacdoes com base na apresentacdo de fotos ou documentos (mostrando o caderno do
plano de governo, por exemplo), de testemunho de terceiros (inserindo falas de especialistas,
entrevistas com pessoas comuns feitas nas ruas, por exemplo), de contato com eleitores (corpo
a corpo nas ruas do pais) e, ainda, tentativa de apresentacdo das propostas com uma certa
redundancia lingiiistica, como ¢ o caso do candidato Serra ao expor sua promessa de geracao

de empregos:

(26) Serra: “E, agora nos proximos anos, noés vamos fazer mais 30 mil
equipes, e cada equipe emprega 9 pessoas. Com isso, mais o programa de
saude bucal, mais a criagdo de 20 mil novos leitos hospitalares, mais obras
de saneamento, n6s vamos chegar a 500 mil novos empregos sé na area da
saude. Serdo mais de 2 milhGes e 320 mil empregos -criados,
espontaneamente, com o crescimento da economia”. (Tema: Emprego -
14/09/02, as 13:00 horas).

Como podemos perceber, ao apresentar a soma desses niimeros de empregos, usando a

redundancia, o candidato espera dar mais credibilidade a sua promessa.

Quanto a outra manobra discursiva, a estratégia de captacdo, apresentada nas propagandas dos
candidatos, foi utilizada de acordo com o estilo proprio de cada candidato. Como se trata de
uma estratégia que atinge os universos das crencas e dos estados emocionais, cada candidato
encontrou uma forma especifica para sensibilizar o eleitor. O Lula, por exemplo, decidiu

amenizar seu discurso de radicalista da esquerda, ndo atacar ninguém e apresentar, em todas
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as propagandas, propostas de governo. O Ciro Gomes optou por apresentar-se, quase sempre,
como vitima dos ataques de Serra. Serra, por sua vez, decidiu concentrar todas as suas
promessas de governo voltadas para uma uUnica questdo: geracdo de emprego. Garotinho
concentrou suas propagandas na apresenta¢do de seus feitos politicos em gestdes anteriores.
Z¢ Maria dedicou suas propagandas aos ataques aos adversarios, incluindo, dentre esses, o
presidente dos Estados Unidos George W. Bush. Rui Pimenta concentrou seu ataque aqueles
que “ousam” ser patroes. Assim, cada candidato, dependendo do ponto em que mais se
concentraram, visualizou uma imagem daquele eleitor que queria adesio a sua idéia. E,
portanto, baseado em suas perspectivas e no ponto de vista em que cada um olhava seu objeto
discursivo € no desejo de conquistar seu leitor idealizado que cada candidato tracou sua

estratégia de captacao especifica.

Resumindo, podemos dizer que a relagdo contratual comunicativa envolve uma situagdao de
comunicacdo que implica uma forma de ajuste entre o espaco externo de limitagdes
situacionais do FAZER e o espago interno das estratégias do DIZER. E desse modo, portanto,
com o ajustamento entre a encenacdo do DIZER e a relagdo contratual do FAZER, que se

configura o discurso politico-eleitoral desses seis candidatos a presidéncia do Brasil.
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3. 4 — Cruzamento tedrico analitico das condicoes da enunciacdo, dos sujeitos
discursivos, do contrato comunicacional e das formacdes discursivas do discurso

politico-eleitoral

Neste capitulo 3, procuramos entender, por parte, como sdao construidas as enunciacdes, as
formagdes discursivas, os sujeitos discursivos e o contrato comunicacional do discurso
politico-eleitoral. Propomos, agora, fazer um cruzamento tedrico analitico dessas questdes
para tentar responder a primeira questao levantada no inicio deste trabalho: que condigoes de
enuncia¢do, que contrato de linguagem e que formacgoes discursivas dos enunciados dos
presidenciaveis na atividade politico-eleitoral sdo capazes de nos revelar uma compreensdao
dos fatos discursivos, tanto do ponto de vista teorico quanto do ponto de vista de seu

funcionamento na sociedade?

Levando em consideragao a afirmagao de Benveniste (1989, p. 84) de que “toda enunciagao &,
explicita ou implicitamente, uma alocucao”, ou seja, “postula um alocutario”, comecemos
nossa reflexdo sobre as condigdes enunciativas do discurso politico-eleitoral. Vimos, através
de uma seqiliéncia de analise de dados de nosso corpus que mesmo o locutor, fazendo parte de
uma instancia da produgdo que representasse um tipo de situacdo de comunicacao
monolocutiva, tendo sua instdncia de recepcao inerte de interlocu¢dao diante da TV, ainda
assim, tal locutor postulava um potencial alocutario. Por que isso acontece? Isso, certamente,
acontece porque a comunicagdo leva em conta aquilo que ¢ postulado, também, por Bakthin:
o EU s6 se constroi em colaboragdo com um TU. Os candidatos, enunciando de dentro das
propagandas eleitorais gratuitas divulgadas via canal TV, sabiam de sua condi¢do
monolocutiva de comunicag¢do, mas sabiam, também, que a resposta as suas enunciagdes viria
depois e ndo viria em forma de réplica lingiiistica, mas em forma de um gesto concreto que
representava a acao de votar na urna eleitoral. Ainda assim, ndo sendo uma réplica lingiiistica,
tal resposta era fundamental naquele tipo de comunicagdo, pois representava a aceitagdo, ou
ndo, do discurso dos candidatos. Esse tipo de comunicagdo monolocutiva, entretanto, sofre o
mesmo desgaste daquele tipo de comunicacdo interlocutiva que se ‘‘caracteriza pela
possibilidade de intervencdo imediata do interlocutor” (CHARAUDEAU, 1992, apud
COURA-SOBRINHO, 2003), ela também ¢ impedida por forgas sociais por uma certa
influéncia da vida em sociedade na colaboragdo entre parceiros para a efetivacdo da

comunicacgao.
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A resposta na urna eleitoral, na verdade, num gesto de escolha do candidato A, B, C, D, E ou
F, ¢ uma resposta a enunciagdes que a precederam no horario eleitoral gratuito ndo passando,
portanto, de um elo da cadeia dos atos de fala. Assim, “o centro organizador de toda
enunciagdo, de toda expressdo, ndo € interior, mas exterior: estd situado no meio social que
envolve o individuo” (Bakhtin 1999, p. 121). E claro que antes de a enunciagdo tornar-se uma
expressdo exterior, ela parte de um locutor que a coloca em movimento por meio da lingua,
conforme diz Benveniste, 1989, p. 82, caracterizando-se, ai, uma certa subjetividade da
linguagem. Mas essa atividade mental subjetiva se dissolve no fato objetivo da enunciacdo
realizada. Por outro lado, na instancia da recepc¢ao, a palavra que foi enunciada pelo locutor se
subjetiva no interior do sujeito alocutario num ato de compreensdao em forma de réplica,

retratando, nesse momento, o dialogismo que postula Bakhtin.

Como a relagao entre os individuos ¢ variavel e o contexto ¢ 0 momento das enunciagdes
nao sao sempre 0s Mesmos, a enunciacao se apresenta como Unica € nao reiteravel, tendo de
ser analisada levando-se em conta suas condigdes especificas de producao que envolvem os
sujeitos, a situacao e a memoria. De acordo com Pécheux (1997a, p. 81) a enunciagdo ¢

determinada pelas formacdes imaginarias dos lugares designados pelo locutor e alocutario.

Todas essas imagens pertencem ao campo do imaginario dos sujeitos do discurso, mas elas
funcionam como uma estratégia de antecipagdo da recep¢ao do discurso, levando o locutor a
tomar novas posi¢des discursivas fundamentadas naquilo ja ouvido e ja dito. E exatamente
assim que se comportam os candidatos a presidéncia. Durante a campanha eles ainda ndo
tinham a resposta ou o gesto concreto do voto dos eleitores, mas o contexto social do
momento, os ataques dos adversarios, as especulacdes da midia, o contato corpo a corpo nas
ruas do pais, as pesquisas de intengdes de votos, tudo isso pode ter ajudado os candidatos a
formularem imagens de seus potenciais eleitores e tragarem novos rumos para a producdo de
seus discursos no horario eleitoral gratuito. Tais questdes, além de outras ndo apontadas, ¢
claro, podem nos ajudar a revelar uma compreensao dos atos discursivos dos presidenciaveis

nesta atividade politico-eleitoral, pois implicam as condigdes de enunciagdo desses locutores.

As condi¢des de enunciagdo desses locutores, entretanto, podem ser condicionadas por outro
fator: um contrato de comunicagdo que envolve um ajuste entre o espaco externo de
limitagdes situacionais do FAZER e o espago interno das estratégias discursivas do DIZER.

No espago externo de limitagdes situacionais temos o condicionamento da identidade dos
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candidatos, da finalidade de suas enuncia¢des e do canal usado por eles para se dirigirem ao
eleitorado (a TV). J4 no espaco interno das estratégias temos as manobras discursivas
apresentadas nas propagandas de cada candidato ao fazerem uso das estratégias de
credibilidade e de captacdo. Todos esses elementos sociais e discursivos, apontados em nossas
andlises, nos possibilitaram entender uma relagdo tricontratual marcada por trés lugares
diferentes (contrato dos partidos, contrato do TSE e contrato da televisdo) que envolve a
pratica eleitoral dos presidenciaveis, ajudando-nos a caracterizar esse discurso politico-

eleitoral.

Esse contrato comunicacional, entretanto, precisa ser avaliado dentro de um contexto de
coercoes ainda maior: num contexto das formagdes discursivas que entram em concorréncia

no interior dos espagos discursivos desse discurso politico-eleitoral.

Conforme pudemos demonstrar em nossas analises, a formagao discursiva se configura como
uma manifestacao lingiiistica de uma dada formagao ideologica. Diante disso, sdo as posigoes
ideoldgicas colocadas em jogo no processo soécio-historico da formagdo discursiva que
determinam as condi¢des de producao dos discursos dos presidenciaveis, ou melhor, o sentido

que eles dao as suas palavras produzidas.

A 1identificagcdo da formagao discursiva do discurso de cada candidato foi feita por meio de
analises das relagdes que umas formagdes mantiveram com outras nesta eleigdo. Ao
caracterizarmos o discurso politico-eleitoral quanto a constituigdo de suas formagdes
discursivas, apontamos as correlagdes existentes entre os discursos dos candidatos, as quais
sdo definidas por certa regularidade dos enunciados de cada formagdo discursiva no que diz

respeito a sua posi¢ao, funcionamento e transformagao dentro da sociedade.

Assim, nossas analises mostraram como foram construidos as enuncia¢des, o contrato
comunicacional e as formagdes discursivas do discurso politico-eleitoral, proporcionando-nos
uma compreensao dos fatos discursivos tanto do ponto de vista tedrico quanto da forma como
ele funciona na sociedade. No capitulo quatro, a seguir, examinemos nesse discurso politico-
eleitoral, a partir de uma discussdo teorica dos Atos de Fala, dois objetos especificos: a

promessa € a critica.
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Capitulo 4 — Teoria dos Atos de Fala: uma analise especifica da

promessa e da critica do discurso politico-eleitoral

Neste capitulo, usaremos algumas categorias tedricas da Teoria dos Atos de Fala para
identificar como sdo realizadas as promessas e as criticas dos candidatos nesta eleicdo. Assim,
conforme um dos objetivos desta pesquisa, querendo entender como sdo construidas as
promessas e as criticas dos presidencidveis, procuramos, neste capitulo, responder a segunda
pergunta que fizemos: como agem, discursivamente, os presidenciaveis em face ao ato
comissivo, na forma de promessa, e ao assertivo na forma de critica, considerando promessa
e critica como atividade parlamentares complementares? Para isso, faremos, entdo, a analise
de nosso corpus examinando as seguintes categorias da Teoria dos Atos de Fala: o ponto
ilocucional, o modo de realizagcdo, o conteudo proposicional, as condi¢des preparatorias e as

condicdes de sinceridade dos enunciados proferidos pelos presidenciaveis.

Neste capitulo 4, como iremos analisar promessas € criticas que ora estdao explicitas, ora estao
implicitas, ndo destacaremos no corpus as partes analisadas conforme fizemos no capitulo 3.

Para referi-las, analiticamente, nds as retomaremos em nosso texto em italico.

O nosso corpus foi levantado, a principio, em seis temas: Educagdo, Economia, Seguranga,
Emprego, Saude e Modelo (econdmico) de governo. No capitulo 3, analisamos os discursos
dos candidatos levando em conta esses seis temas. Aqui, no capitulo 4, entretanto, por uma
questao de limites, como faremos um aprofundamento da analise sobre a promessa e a critica;
selecionamos, para estudo, apenas trés categorias: Educacdo, Economia e Emprego.
Escolhemos Economia e Emprego porque esses temas foram os que mais tiveram destaques

nos discursos dos candidatos.

Escolhemos educacdo, nio pelo seu destaque nos discursos dos presidenciaveis (somente trés
candidatos - Serra, Lula e Ciro abordaram a categoria), mas pela importancia dessa tematica
dentro do contexto nacional e por se tratar de um assunto afim a nossa area € aos nossos
anseios, enquanto educadores. Para evitar uma extensdo maior desta pesquisa, ndo
analisaremos todos os discursos proferidos pelos candidatos dentro destas trés categorias, mas
sim aquele discurso que apresentar, aos nossos olhos, mais explicitas as promessas e as

criticas. Vamos, entdo, a analise dos discursos dentro da tematica da Educacao.
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4.1 - Educacio

Pouco se discutiu sobre o tema Educacdo nesta eleicdo. Dos seis candidatos a presidéncia,
como ja referido, somente trés, ou seja, Serra, Ciro e Lula discursaram sobre o tema. Mesmo
assim, estes candidatos ndo deram muita importancia ao assunto. Serra, por exemplo, falou de
educacdo apenas trés vezes e, ainda assim, ndo com o propdsito de mostrar um projeto de
governo para essa area, mas sim como meio de gerar emprego, conforme constatamos em seu
proferimento divulgado nos dias 12/09/02, as 20 horas e 30 minutos e 14/09/02, as 13:00
horas, “so na educag¢ado, serdo 730 mil novos empregos”. Ciro dedicou sua quarta propaganda
do horario eleitoral toda ao tema. Prometeu, inclusive, voltar a discutir sobre o assunto no
proximo programa, enfocando-o diferentemente: a educagdo no nivel de ensino superior. Nas
propagandas posteriores, porém, isso nao aconteceu, havendo, somente, a repeticdo daquela
propaganda por mais uma vez € uma outra pequena retomada do tema publicado no dia
17/09/02, as 20 horas e 30 minutos, conforme consta no anexo. Lula, por sua vez, foi quem
mais enfatizou o assunto, mas sem nenhuma vantagem em relagao aos outros candidatos, pois
ele produziu somente um programa de educagao. O diferencial deste candidato, porém, se deu
no espago que ele reservou ao tema: o mesmo programa foi repetido por cinco vezes durante o
horério eleitoral gratuito. A pratica da repetigdo de propagandas ¢ comum nas campanhas
politicas e faz parte das estratégias discursivas utilizadas para ampliar a captacao dos eleitores
sobre determinado assunto sem que os partidos precisem gastar mais recursos para isso. A
questdo que se coloca sobre a repeticao apresenta dois lados. Se por um lado ela ¢ enfadonha
e ndo acrescenta nenhuma proposta nova ao tema, por outro, ela apresenta uma vantagem: da
oportunidade a um numero maior de eleitores de acompanha-la, ja que nem todos os eleitores

sdo assiduos ao programa eleitoral gratuito.

Tendo feito esse predmbulo contextual sobre a discussdo do tema Educacdo na propaganda

eleitoral, analisemos, entdo, o discurso de Serra sobre a Educagao.

(27) Serra: “Nos vamos ter que melhorar a educacdo. Fazer a pré-escola
acessivel a todas criancinhas brasileiras de 4 a 6 anos”. (Tema: Educacao -

20/08/02, as 13:00 horas).

Conforme podemos perceber nos enunciados acima, existe uma promessa explicita do

candidato Serra no que concerne a educa¢do no Brasil.
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Assim, sob a forma de uma promessa, o enunciado (27) se realiza, dentro da Teoria dos Atos
de Fala, no ponto ilocucional comissivo, pois o candidato Serra se mostra comprometido em

realizar uma acdo futura que beneficie os alocutarios, cidadaos brasileiros, possiveis eleitores.

Esse compromisso ¢ manifestado por meio de um contetido proposicional que se expressa
lingliisticamente através do uso de uma locugdo verbal composta de trés verbos: “vamos ter
que melhorar”. Uma combina¢do lingiiistica que parece arrastar por um tempo maior a acao
de melhoria da educacdo no pais. Esse compromisso, entretanto, interage na sociedade por
meio de um ajuste entre o mundo e a palavra, demonstrando, através da expressao lingliistica,
o estado psicologico ou o desejo do locutor em realizar, no pais, a sua promessa a favor dos

seus alocutarios.

Para o candidato José¢ Serra fazer tal promessa, ele conta com uma condigdo preparatoria
basica: o lugar social de onde fala enquanto candidato a presidéncia. Com a pretensdo de se
tornar o futuro presidente, esse locutor se posiciona como sujeito que pode vir a realizar o que

esta prometendo: melhorar a educacao do pais.

Nao sabemos ao certo a que condi¢cdes de sinceridade o proferimento desse candidato se
submete. Sabemos, entretanto, que tal locutor, pressupondo reconhecer a imagem que 0s
eleitores percebem da ineficiéncia no sistema educacional do governo FHC, propde melhoria
no setor. Nao ha como dizer se o candidato estd sendo sincero, ou ndo, ao fazer tal promessa.
Mas se considerarmos que esse locutor ja esteve a frente de dois ministérios do governo FHC
e que, enquanto Ministro do Planejamento (no primeiro mandato de FHC), e Ministro da
Satde (no segundo), ndo sugeriu ao entdo presidente nenhuma agdo concreta de melhoria no

setor educacional, o teor da sua sinceridade pode se mostrar um tanto duvidoso.

Conforme colocamos no inicio desta andlise, o proferimento de José Serra também aponta,
indiretamente, para outra dire¢do ilocucional: o ponto assertivo, na forma de critica. O
. « s N , ,
proferimento “nds vamos ter que melhorar a educagdo. Fazer a pré-escola acessivel a todas
criancinhas brasileiras de 4 a 6 anos” s6 ganha valor de uma promessa se analisado dentro do
contexto em que se insere, ou seja, mediante o locutor-candidato que o profere e as
circunstancias sociais eleitorais. Somente a titulo de comparagdo, esses mesmos enunciados
proferidos por um cidaddo qualquer em uma mesa de bar qualquer ndo teriam o mesmo valor

ilocucional de uma promessa de governo. Eles continuariam sendo atos de fala realizados no



99

ponto comissivo, porém ndo mais na forma de uma promessa e sim na forma de um desejo do

locutor em razdo da alteragao das condi¢des preparatorias.

Dentro do contexto politico-eleitoral, por outro lado, esses enunciados s6 podem ser
entendidos como uma promessa. Essa promessa, entretanto, implica, indiretamente, sob os
mesmos conteudos proposicionais € as mesmas condigdes preparatorias, uma critica implicita
ao sistema educacional da época, pois se a proposta ¢ de melhorar a educagao, entdo suas
condi¢cdes de funcionamento ndo sdo boas. Assim percebida tal enunciagdo, ela se mostra
numa dire¢do de ajuste entre a palavra e o mundo, ou seja, o lingiiistico nada mais ¢ do que
uma forma de expressar o estado de coisas que o candidato julga existir na realidade
brasileira: o sistema educacional da época ndo era bom, fato esse que ocasiona, indiretamente,

uma implicita critica do candidato ao sistema.

Analisemos no discurso do candidato Lula, a seguir, outro caso que indica que a promessa € a

critica estdo caminhando sempre juntas no discurso politico-eleitoral.

(28) Lula: “(...) Uma coisa ¢ a crianga na escola. Outra, inteiramente
diferente, ¢ a escola estar preparada para dar a essa crianga um ensino de
qualidade. No ensino médio, o problema ¢ ainda muito mais grave. E no
ensino superior, menos de 8% dos jovens brasileiros entre 18 e 22 anos
cursam faculdade e os jovens mais pobres, praticamente, ndo t€m acesso a
educacdo superior publica. Essa diferenga entre a educacao dos filhos dos
que podem mais e a educagdo dos filhos dos que podem menos é um dos
mais sérios e mais injustos problemas brasileiros. Pois ¢, precisamos mudar
muita coisa neste pais. E vamos comegar dando a nossas criangas e aos
nossos jovens uma educagdo de primeira qualidade. Afinal, sdo todos
irmaos brasileiros e representam o futuro dessa na¢ao”. (Tema: Educagéo -
24/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

Conforme podemos perceber em (28), a maior parte desse discurso ¢ construida, diretamente,
no ponto ilocucional assertivo na forma de uma descri¢do avaliativa do candidato sobre o
ensino no pais. Uma descricdo que, no segundo plano, traduz-se, indiretamente, em uma
critica do locutor sobre o sistema educacional do Brasil. Segundo Lula, um dos mais “injustos
problemas brasileiros” ¢ a “diferenca entre a educacgdo dos filhos dos que podem mais e a
educagdo dos filhos dos que podem menos”. Assim, ao apontar esse contetido proposicional, o
candidato apresenta uma descricdo do que, segundo sua avaliagdo, era a educagdo no Brasil
daquela época da eleicao. Essa descrigdo, entretanto, pode ser entendida, indiretamente, como

uma critica de Lula ao sistema de ensino do pais.
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O ato de fala do presidencidvel conta com algumas condigdes preparatorias para sua
realizacdo. Essas condi¢des dizem respeito a posi¢ao social que o locutor exerce na ocasido de
seu proferimento: trata-se de um candidato de oposigdo e, enquanto tal, precisa apontar falhas
na gestio da posicdo para auto-afirmar sua oposi¢do. E, portanto, contando com essas
condi¢des preparatorias que esse locutor tenta demonstrar seu estado psicologico e apresenta
as condi¢cdes de sinceridade de seu ato. Como o ato de fala se realiza no ponto assertivo, o
enunciado se sustenta num estado de coisas de existéncia no mundo: os telespectadores
reconhecem que a grande maioria da populag@o brasileira ndo tem acesso ao ensino superior,

logo podem acreditar que o candidato esteja sendo sincero no seu proferimento.

Seguindo os enunciados do discurso (28) temos: “pois é, precisamos mudar muita coisa neste
pais. E vamos comegar dando a nossas criangas e aos nossos jovens uma educa¢do de
primeira qualidade. Afinal, sdo todos irmdos brasileiros e representam o futuro dessa
nagdao”. Esse conteudo proposicional se realiza numa forma comissiva que caracteriza o
desejo’' do locutor em realizar acdes que sio necessarias para a melhoria da educagdo no pais,
configurando-se, entdo, como uma promessa explicita do candidato. Lula, entretanto, ao
apresentar um contetido proposicional que indica seu desejo explicito de reverter a situagdao do
ensino no pais, caso se torne presidente, dando ensino de primeira qualidade a todos os
brasileiros, “afinal sdo todos irmdos brasileiros e representam o futuro dessa nagdo’, critica,
indiretamente, que nem as criancas, nem os jovens deste pais t€ém uma educagdo de primeira

qualidade.

Nao sabemos até que ponto esse contetido proposicional indica as condi¢des de sinceridade do
locutor, mas se considerarmos o ethos individual do locutor Lula, levando em consideracao
sua origem econdmica e social, poderiamos até arriscar dizer que ele esta sendo sincero na sua
promessa. Seu ethos individual, entretanto, ndo garante a eficicia de sua sinceridade.
Precisamos analisar a promessa de Lula dentro do contexto politico-economico do pais,
levando em consideracdo que a realizacdo de sua promessa ndo depende, exclusivamente, da
sua vontade enquanto governante. H4 uma série de outros elementos sociais, econdomicos e

politicos que interferem na realizagdo da mesma.

3! Nesta pesquisa, como o desejo (do mesmo modo que a necessidade) esta colocado numa circunstincia
publica, nos estamos chamando-o de uma forma da promessa. Isso porque os locutores desta pesquisa estdo
investidos de um cargo, ou seja, de condi¢des preparatorias, as quais nos permitem transformar nao s6 o desejo,
mas também a necessidade em promessa de governo.
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Analisemos, ainda dentro do tema educagdo, a promessa e a critica no discurso do candidato

Ciro Gomes:

(29) Ciro Gomes: “O futuro de uma grande nagdo como o Brasil tem que
ser construido todos os dias. Temos que comecar cedo numa pré-escola, nas
creches onde nossas criangas possam ter estimulos para se desenvolver. Na
escola, o ensino tem que ter qualidade e preparar para a vida e para o
trabalho. Os nossos jovens precisam ter oportunidades de acessar o seu
primeiro emprego. Sdo mais de um milhdo e quinhentos mil por ano que
estdo se decepcionando, sem oportunidades, e as nossas universidades
precisam ser resgatadas, formando profissionais capazes, que permitam ao
Brasil competir em ciéncia e tecnologia, num mundo cada vez mais
exigente e globalizado. Sem a educacao de qualidade ndo ha futuro. Essa
licdo a gente ja aprendeu. Nao se resolve o problema da educacdo apenas
criando vagas e construindo prédios. E preciso, fundamentalmente, garantir
a qualidade do ensino em todos os niveis. Comecando pelas criancas e
adolescentes em situagdo de risco, pretendemos apoiar os estados e
municipios quanto a educagdo e assisténcia em tempo integral. (...) No
ensino médio, precisamos ¢ buscar uma educagdo para a pratica. Assim,
vamos atrair mais o interesse dos estudantes e prepara-los, além de para a
vida, também para o trabalho”(...). (Tema: Educag¢ao - 22/08/02, as 20 horas
¢ 30 minutos).

Neste discurso (29), estes atos de fala do candidato Ciro Gomes expressam a necessidade que
se tem de se desenvolver acdes futuras em prol da educagdo no Brasil. Caracterizam-se,

portanto, como um desejo do locutor. Explicitamente, como uma promessa de seu governo.

E, pois, a posi¢do social do locutor, enquanto um candidato a presidéncia da reptiblica que nos
leva a entender seu proferimento como uma promessa ao alocutario. Ao dizer, por exemplo,
“eé preciso, fundamentalmente, garantir a qualidade do ensino em todos os niveis”, Ciro
Gomes se compromete em “garantir [a populacdo] a qualidade do ensino em todos os niveis”,
tendo sua enunciacdo uma direcdo de ajuste mundo-palavra, ou seja, o locutor precisara
realizar alguma acdo no mundo que vai ao encontro de suas palavras. Tal promessa ¢ feita por
meio de um conteudo proposicional construido sob um tom “leve” a fim de ndo comprometer
o locutor que promete. O grande uso de locugdes verbais privilegiando um dos verbos na sua
forma infinitiva, conforme em ‘“tem que ser”, “temos que comegar”, ‘“precisam ter”,
“precisam ser”, ‘“pretendemos apoiar”, ‘“‘vamos atrair”, demonstra bem esse tipo de

estratégia discursiva de um certo apagamento daquele que promete.

A primeira vista, todos esses atos de fala de Ciro Gomes poderiam se configurar, apenas, na

forca ilocucional comissiva em forma de promessa, mas eles podem ser vistos, também, como
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atos de fala indiretos, que indicam, implicitamente, uma critica do candidato a qualidade do

ensino no Brasil.

Assim, ¢ com as criticas pressupostas de que o Brasil ndo esta sendo construido todos os dias,
de que o ensino brasileiro ndo tem qualidade e ndo prepara as pessoas para a vida e para o
trabalho, de que os jovens ndo tém oportunidades de adquirir seu primeiro emprego e de que
as universidades ndo formam profissionais capazes de competir em ciéncia e tecnologia, “num
mundo cada vez mais exigente e globalizado”, que o locutor tenta assegurar a legitimidade de
seu proferimento, usando tais pressupostos como condi¢cdes de preparagdo para a sua
enunciacdo. Tudo isso implica a¢des inacabadas e serve para legitimar a promessa explicita

do candidato.

As acdes governamentais ineficientes, surgidas como pressupostos, a partir dos enunciados
(29), entretanto, ndo garantem a veracidade dos fatos. Essas a¢des governamentais
ineficientes emergem do discurso de Ciro, conforme o seu ponto de vista e ndo,
necessariamente, conforme a realidade dos fatos na ocasido desta eleicdo. NoOs, porém, nao
podemos deixar de considerar que ndo estamos analisando um locutor qualquer, mas sim um
candidato a elei¢do presidencial. Por isso, uma andalise mais cuidadosa da forma como ¢
construido o discurso desse locutor pode nos revelar as condigdes de sinceridade de seu
proferimento. Nao sabemos, ao certo, se esse locutor esta sendo fiel ao seu estado psicologico
quando, implicitamente, critica o sistema educacional, mas se considerarmos que seu
enunciado expressa uma necessidade de realizar acdes futuras, indicando seu desejo de
melhorar a educacdo do pais, podemos, entdo, dizer que tal locutor ndo parece contradizer-se,

sendo, portanto, sincero no seu proferimento.

Tendo analisado os discursos dos candidatos dentro da temdtica Educacdo, passemos, a

seguir, ao estudo do posicionamento discursivo desses locutores dentro do tema Economia.
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4. 2 — Economia

O tema economia foi discutido por todos os candidatos. Desconsiderando as retransmissdes de
propagandas que sdo uma estratégia de campanha eleitoral, conforme colocamos no item 4.1,
os candidatos Z¢ Maria foi o que mais discursou sobre o assunto. Ele fez doze discursos
distintos, destacando, inclusive, a economia mundial. Rui Pimenta aparece em segundo lugar
com a apresentacao de seis discursos distintos. Garotinho, em terceiro lugar, com cinco. Serra
e Ciro, em quarto lugar, com dois discursos cada. Por fim, Lula, com apenas um discurso. De
um modo geral, muitos foram os discursos dos candidatos sobre esse tema. Nao analisaremos
todos os seus discursos, mas apenas um de cada presidenciavel: aquele discurso que
apresentar mais claramente as promessas e criticas explicitas. Assim sendo entendidos os

discursos nessa tematica, vamos a analise.

A andlise abaixo ¢ sobre o discurso do candidato Z¢é Maria, publicado no dia 20/08/02, as 20
horas e 30 minutos. Assim como nas analises anteriores, demonstraremos, aqui, como a critica
€ a promessa, quase sempre, funcionam como forgas ilocucionais complementares dentro do
discurso politico-eleitoral. Em outras palavras, mostraremos que tanto a promessa implica

uma critica, quanto a critica implica uma promessa.

(30) Z¢ Maria: “O Brasil vive uma grave crise. O governo fez um acordo
com o FMI para continuar pagando a divida externa. Se esse acordo nio for
rompido, o Brasil vai virar uma Argentina. Dar um calote no povo. Havera
desemprego em dobro e ainda vdo querer que o Brasil volte a ser colonia
com a ALCA. Serra, Ciro ¢ Garotinho sdo candidatos dos empresarios, dos
banqueiros e do FMI, Lula e a dire¢do do PT, infelizmente, fizeram aliangas
com a burguesia, com PL e abandonaram as bandeiras de luta do nosso
povo. Aceitam acordos com o FMI, as negociagdes da ALCA e o
pagamento da divida externa. Nesse pouquissimo tempo que temos vamos
querer discutir a verdade com vocé. E preciso romper com a ALCA e o FMI
para conquistarmos emprego, salario e terra. Precisamos derrotar esse
sistema que coloca o lucro acima da vida. Os movimentos sociais e a CNBB
estdo organizando o plebiscito sobre a ALCA. Entre nessa luta”. (Tema:
Economia - 20/08/02, as 20 horas ¢ 30 minutos).

Grande parte do discurso (30) se realiza no ponto ilocucional assertivo na forma de uma
predicao do candidato. Essa predi¢do, entretanto, estd sendo construida para, implicitamente,
criticar tanto o sistema financeiro do pais (figurado no governo FHC) quanto os candidatos
Serra, Ciro, Garotinho e Lula, que aceitaram o acordo (do governo) com o FMI, as

negociagdes da ALCA e o pagamento da divida externa. Sob um conteudo proposicional que
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explicita uma predi¢ao de valoragdo negativa apontando um futuro fracasso financeiro do pais
“se esse acordo ndo for rompido, o Brasil vai virar uma Argentina. Dar um calote no povo.
Havera desemprego em dobro e ainda vdo querer que o Brasil volte a ser coléonia com a
ALCA”, o candidato Jos¢ Maria ancora seu discurso no contexto internacional que revela
crises vividas por paises da América Latina como, por exemplo, a Argentina. Z¢ Maria
explicita, também, que “Serra, Ciro e Garotinho sdo candidatos dos empresarios, dos
banqueiros e do FMI”. Assim, o candidato espera que o alocutario infira que estes seus
adversarios, se eleitos, irdo “continuar pagando a divida externa”, acio essa que, segundo a
Otica de Z¢ Maria, pode fazer do Brasil futura colénia com a ALCA. Com essa predigao
critica, Z¢ Maria espera uma recusa do eleitorado a seus adversarios Serra, Ciro ¢ Garotinho.
Z¢ Maria critica, também, o candidato Lula. A critica deste, entretanto, € a parte, pois ha um
pressuposto na enunciacdo de Z¢ Maria de que Lula e a dire¢do do PT, antes dessa eleicao,
defendiam “‘as bandeiras de luta do nosso povo”, fato que equiparava o discurso do PT com
o discurso do PSTU propagado por Z¢ Maria. Segundo Z¢é Maria, “Lula e a dire¢dao do PT,
infelizmente, fizeram alian¢as com a burguesia, com PL e abandonaram as bandeiras de luta
do nosso povo. Aceitam acordos com o FMI, as negociacoes da ALCA e o pagamento da
divida externa”. Ao apresentar esse posicionamento politico-economico de Lula, por um lado,
igualando-o ao mesmo posicionamento politico-econdémico dos demais candidatos (Serra,
Ciro e Garotinho), por outro lado, Z¢é Maria tenta destruir a op¢ao de escolha do eleitorado.
E, portanto, sobre esse conteudo proposicional de imposi¢do implicita da auséncia de escolha,
que o candidato constréi seu discurso. Essa “auséncia de escolha” funciona, entdo, como
condi¢do preparatdria pressuposta por Z¢ Maria para a efetivacdo do seu ato de fala. A
percepcao do alocutario dessa imposi¢ao implicita da auséncia de escolha entre os adversarios
de Z¢ Maria revela, entretanto, a verdadeira inten¢do deste candidato, limitando, assim, as

condicdes de sinceridade de seu proferimento.

Tendo feito uma predicdo de que o Brasil pode voltar a ser colonia para, implicitamente,
criticar aqueles que fizeram o acordo com o FMI, Z¢ Maria enuncia no ponto ilocucional
comissivo um ato que revela seu desejo’” e a necessidade de realizar uma agio futura: “nesse
pouquissimo tempo que temos vamos querer discutir a verdade com vocé. E preciso romper
com a ALCA e o FMI para conquistarmos emprego, salario e terra. Precisamos derrotar esse

sistema que coloca o lucro acima da vida”. Com essa promessa, Z¢ Maria deixa subentendido

32 Mesmo que promessa, conforme descrito em nota anterior.
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que seus adversarios ndo estdo discutindo a “verdade” dos fatos com o eleitorado, pois sem
“romper com a ALCA e o FMI” e sem “derrotar esse sistema que coloca o lucro acima da
vida” ndo ha como conquistar “emprego, saldrio e terra”. E, portanto, por meio deste
conteudo proposicional que Z¢ Maria demonstra seu comprometimento, ou seja, a sua
promessa de romper o acordo com a ALCA, com o FMI e com o sistema financeiro do pais,
criticando, implicitamente, a omissao dos adversarios sobre a verdade dos fatos. Assim,
implicita a essa promessa, tem-se a critica do locutor a tais acordos. A inverdade dos fatos,
apontados por Z¢ Maria, funciona, aqui, como uma condi¢do preparatoria para a instauracao
da sua promessa. Essa promessa, porém, nao ¢ assegurada pelo contexto financeiro de um pais
em desenvolvimento como ¢ o caso do Brasil. Dentro de um universo globalizado, nao ha
possibilidade de nenhum pais ser auto-suficiente o bastante para renunciar a suas relacdes
exteriores com outros paises. O rompimento com a ALCA e com o FMI, certamente,
implicaria num isolamento do Brasil em relagdo ao resto do mundo. Sem essa relacdo com
outros paises, a possibilidade de crescimento, de conquista de “emprego, saldrio e terra”
seria reduzida a uma escala menor do que com tal relacdo. A pressuposicdo desses fatos
inviabiliza tal promessa e denuncia as condi¢des de sinceridade da mesma que ndo encontra
respaldo no contexto lingiiistico e tampouco no contexto social brasileiro, parecendo ser,
apenas, uma promessa eleitoral, sem seguranga de uma direcao de ajuste entre o mundo a ser
alterado e a palavra do candidato que viabilizaria tal alteracao. Conforme vimos, a promessa e

a critica estiveram muito ligadas nesse discurso de Z¢ Maria.

Analisemos, a seguir, a ligagdo dessas duas forcas ilocucionais abaixo, no discurso do

candidato Rui Pimenta.

(31) Rui Pimenta: “o salario minimo brasileiro ndo ¢ apenas um dos mais baixos
do mundo, ele esta também fora da lei. A Constituicdo Nacional, aprovada em 1988,
com o voto de todos os grandes partidos, estabeleceu que sao direitos dos
trabalhadores: salario minimo, fixado em lei, nacionalmente unificado, capaz de
atender as suas necessidades vitais basicas e as de sua familia com moradia,
alimentacdo, educacdo, saude, lazer, vestuario, higiene, transporte e previdéncia
social, com reajustes peridodicos que lhe preservem o poder aquisitivo, sendo vedada
sua vinculag@o para qualquer fim”. Artigo 7° do capitulo 2 dos direitos e garantias
fundamentais da Constitui¢ao da Republica Federativa do Brasil. Nao € preciso ser
economista para constatar que o atual salario minimo ¢ uma violac¢ao escandalosa da
Constituigdo Nacional. Qualquer cidaddo pode ver que, para cumprir a Constituicao,
o salario minimo ndo pode ser menor do que R$ 1.500,00”. (Tema: Economia -
14/09/02, as 13:00 horas).
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Grande parte do discurso (31) de Rui Pimenta ¢ construida num ponto ilocucional assertivo e
descreve aos alocutdrios como sdo assegurados, pela Constituicdo Nacional, os direitos dos
trabalhadores no Brasil. Realizada de forma indireta, essa descricio de Rui Pimenta
demonstra, implicitamente, uma critica ao desrespeito a Constituicdo do Brasil focalizando,

inclusive, o baixo valor do salario minimo brasileiro.

Mais a frente, no discurso de Rui Pimenta, tal critica ¢ explicitada. Ela se apresenta no ponto
ilocucional assertivo através do seguinte conteido proposicional: “ndo é preciso ser
economista para constatar que o atual salario minimo é uma viola¢do escandalosa da
Constituicdo Nacional. Qualquer cidaddo pode ver que, para cumprir a Constitui¢do, o
saldrio minimo ndo pode ser menor do que R$ 1.500,00”. Um conteudo proposicional que
tenta selar um acordo da opinido do candidato sobre o valor do salario minimo com a opinido
dos cidadaos brasileiros. O candidato faz, portanto, dessa conivéncia a condi¢ao preparatéria
para a realizagdo de sua critica. Como se trata de uma condi¢do preparatoria bastante instavel
porque requer unanimidade da opinido de todos os brasileiros, tal critica parece ndo ter
respaldo no contexto social, implicando, assim, um falseamento da condi¢dao de sinceridade

do locutor.

A critica de Rui Pimenta, contudo, pode ser configurada, implicitamente, como um ato de fala
indireto com forca ilocucional comissiva na forma de promessa. Em outras palavras, Rui
Pimenta promete, se eleito, fixar o salario minimo em “R$ 7.500,00”. Uma promessa
audaciosa, pois a condicdo econdmica do Brasil, naquela época, demonstrava tanto para o
locutor quanto para os alocutarios que o pais ndo suportava tamanho salario minimo. Assim
sendo, tal promessa implicita de aumento do salario minimo para “R$ 1.500,00” parecia nao
ter ajustamento entre o mundo e a palavra do candidato, fato esse que vem colocar em duvida

as condigdes de sinceridade do candidato ao proferir seu discurso.

A seguir, analisemos o discurso do candidato Garotinho, publicado no dia 21/09/02, as 13
horas. Assim, nos enunciados (32), abaixo, Garotinho parte de uma critica ao estado de coisas
existente, bem como de uma critica aos seus adversarios para, por fim, apresentar, entdo, sua

proposta de mudanca. Vejamos:

(32) Garotinho: “Eu fui o primeiro governador, em todo Brasil, a dar um
salario minimo maior que o fixado pelo presidente. A grita foi geral, mas eu
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fiz pé firme. O saldrio foi dado e ninguém quebrou. Pelo contrério, no meu
governo, grandes empresas foram para o Rio, criando milhares de novos
empregos. Com mais dinheiro no bolso, o trabalhador comprou mais, o
comércio vendeu mais e a inddstria aumentou a producao. Por isso eu quero
reafirmar, como presidente, eu vou aumentar o salario minimo para R$
280,00 ja no primeiro ano do meu governo, ja em maio de 2003”. “E claro
que os pessimistas vém com a ladainha de sempre: ndo vai dar, de onde o
Garotinho vai tirar dinheiro para pagar um salario desse. Ele vai quebrar a
previdéncia!. Sabe quem diz isso? Os de sempre. Aqueles que ganham
fortunas nas costas do trabalhador. Mas eu ndo sou de escutar os
pessimistas. Eu sou de fazer em favor do povo. E vocé, funcionario publico
federal, que foi humilhado pelo governo Fernando Henrique e Serra, nos
quatro anos do meu governo, ndés vamos devolver aquilo que vocé tinha
direito e esse governo ndo deu. Fu ja fiz no Rio, eu vou fazer em todo
Brasil. Vocé pode confiar”. (Tema: Economia - 21/09/02, as 13 horas).

Analisando o discurso (32), podemos perceber que o locutor se posiciona diante de um estado
de coisas existente anterior a sua enunciacao, ou seja, a realizacdo de projetos desenvolvidos
por si proprio numa época passada. Com a demonstracao dessa realizagdo passada “ eu jd fiz
no Rio, eu vou fazer em todo Brasil”, o candidato espera convencer o eleitorado a acreditar
em sua proposta de nova realizagdo. Desenvolve, dessa forma, um ato de fala de
comprometimento com seu alocutario, o eleitorado, propondo, assim, um ajustamento entre o
mundo e a sua palavra. Propde, entdo, por meio do ponto ilocucional comissivo, uma
promessa de realizar uma acdo futura que beneficie o seu alocutario. Para tal, utiliza um
conteudo proposicional que aponta para uma agio de projetos futuros. E a existéncia de fatos
reais que permite a realizacdo da promessa, aquilo que chamamos de condigdes preparatdrias,
dai decorre o fato de o candidato ter apresentado a efetivacao do projeto no passado, pois isso
pode vir garantir uma nova realizacdo no futuro. Ele espera que, ao dizer a populagio
brasileira que fez o projeto no passado, esteja evitando que sua promessa seja entendida como

insincera.

Esse cuidado do locutor, entretanto, ndo garante a sua sinceridade, pois a propria construgao
dos enunciados comissivos “eu vou aumentar” € “eu sou de fazer em favor do povo”, a base
de locugdes verbais infinitivas, transmite um questionamento do cumprimento ou ndo da
promessa, pois o locutor ndo parece muito seguro na praticabilidade do projeto. O
questionamento das condigdes de sinceridade desses atos de fala ganha for¢a maior quando
analisamos o enunciado que se segue: “vocé pode confiar”. O locutor parece temer que seu
alocutario questione a sinceridade de sua promessa, por isso usa esse modalizador “pode

confiar” lexicalizado sob forma de uma perifrase. E 0 mesmo caso das outras expressdes que
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também aparecem nesse mesmo discurso: “vou aumentar”, “sou de escutar”, “sou de fazer”,

“vamos devolver”.

Dos enunciados destacados acima, surge um outro aspecto, porém, extralingiiistico: Sera
possivel a realizagdo da promessa de aumento do saldrio minimo para um valor superior ao
estimado pelo atual presidente, FHC? Tal questionamento implicito nessa promessa talvez
tenha sido a razao pela qual o candidato insiste em reforgar seu comprometimento: “eu ja fiz

no Rio, eu vou fazer em todo Brasil - vocé pode confiar”.

Esse reforco fundamentado em modalizadores, porém, ndo ¢ suficiente para garantir a eficacia
do ato de fala do candidato. Sabendo disso, ele utiliza uma estratégia argumentativa muito
forte; explicita aquilo que € implicito em sua promessa: a nao-possibilidade de realizagdo da
promessa. Constroi, dessa forma, um ato assertivo, na forma de critica: “é claro que os
pessimistas véem com a ladainha de sempre: ndo vai dar, de onde o Garotinho vai tirar
dinheiro para pagar um salario desse. Ele vai quebrar a previdéncia! Sabe quem diz isso? Os

de sempre. Aqueles que ganham fortunas nas costas do trabalhador”.

Nesse enunciado colocado imediatamente acima, o ato de fala se realiza no ponto assertivo
sob forma de uma critica: “sabe quem diz isso? Os de sempre. Aqueles que ganham fortunas
nas costas do trabalhador”. Tem-se um contetido proposicional marcado pelas condigdes
gerais que seriam manifestadas por aqueles que ndo acreditam em sua proposta. Para que se
possa confiar nesse ato de fala do Garotinho, faz-se necessario analisarmos as suas condigdes
preparatérias de construcdo, as quais poderiam certificar, ou ndo, a sua realizagdo plena.
Surgem, entdo, algumas interrogagdes: serd que Garotinho ndo esta criticando os pessimistas e
explicitando aquilo que ¢ implicito na sua promessa apenas para convencer o alocutario?
Sabemos que a situacdo econdmica do pais influencia muito nas decisdes do governo e que a
quebra da previdéncia ¢ argumento forte para se pensar num aumento de saldrio minimo.
Entdo, um alocutario mais bem informado perguntaria: serd possivel a realizacdo da promessa
que estd implicita nessa critica aos pessimistas? Ao levantarmos tal indagacdo defrontamos
com um outro aspecto: as condi¢des de sinceridade. Serd que as condi¢des financeiras do pais
permitiriam fazer um aumento do saldrio minimo acima do que ja estd previsto no or¢amento

do ano de 2003?



109

Conforme ja expressamos, em momento anterior, a critica e a promessa, quase sempre,
funcionam como forgas ilocucionais complementares dentro do discurso politico-eleitoral.
Assim, no discurso (32), acima, Garotinho parte de uma critica ao estado de coisas existente e
aos seus adversarios para, por fim, apresentar, entdo, sua proposta de mudanca,

demonstrando-nos a estreita relagdo existente entre a promessa € a critica.

Na andlise, a seguir, verifiquemos a constru¢do da promessa e da critica dentro do discurso
do candidato José Serra. Verificando o proferimento de Serra, podemos dizer que ele
pressupde uma resposta a alguma enunciagdao anterior. Examinando o contexto discursivo
desta campanha eleitoral, constatamos que essa enunciagdao de Serra surge em decorréncia da
promessa do seu adversario Garotinho, a qual analisamos anteriormente: aumentar o salario
minimo, em maio de 2003, para R$ 280,00. Assim, o discurso de Serra surge, numa relagao
interdiscursiva, como uma necessidade de valoragao do seu objeto discursivo em relagdao ao
seu adversario que, entre os dias 28 a 30 de setembro de 2002, data do seu discurso,
freqiientava o terceiro lugar na pesquisa do IBOPE com 16% das intengdes de votos contra
19% de Serra. Um empate técnico que chegou a alterar o rumo do discurso da propaganda de
Serra, pois este que, com seus ferrenhos ataques, ja expurgara Ciro Gomes do segundo lugar,
neste periodo, se via ameagado em perder a posicao na pesquisa para seu outro adversario,
Garotinho. Assim, Serra agiu rapidamente, atacando Garotinho por meio de imagens
comprometedoras, por meio de depoimentos de terceiros vinculados a sua propaganda, bem
como por meio de uma argumentacdo enfatica de suas promessas, como por exemplo, a de
aumentar o salario minimo de R$ 200,00 (valor da época) para R$ 300,00 até o final do seu
governo, se eleito. Um valor, aparentemente, superior ao prometido por seu entdo adversario.

Analisemos o discurso de Serra:

(33) Serra: “Eu vou deixar muito claro, aqui, qual ¢ a minha proposta para
o saldrio minimo no Brasil. Uma proposta concreta que ndés podemos e
vamos implantar na presidéncia da republica. Eu vou fazer o salario minimo
chegar a pelo menos R$ 300,00 por més durante meu governo. R$ 300,00
em dinheiro de hoje, corrigido pela inflagdo. Isso quer dizer que o que vocé
compra hoje, com R$ 300,00, daqui 4 anos vai poder comprar a mesma
coisa. Se a inflagdo aumentar, os R$ 300,00 aumentam na mesma
proporgdo. E mais dinheiro na mio dos trabalhadores, dos aposentados e
isso sem aumentar a inflacdo, do contrario seria um engano, alids, um
engano que noés ja vivemos no passado. Esse é o compromisso que eu
assumo com vocé e quem me conhece sabe que, quando eu assumo um
compromisso, € para valer”. (Tema: Economia - 28/09/02, as 13:00 horas).
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(34) Serra: “Eu quero dizer, claramente, qual ¢ a minha proposta real para
o salario minimo, que eu quero e vamos implantar. Eu vou fazer o salario
minimo chegar a pelo menos R$ 300,00 por més durante meu governo. R$
300,00 em dinheiro de hoje, corrigido pela inflagdo. Isso quer dizer que o
que vocé compra hoje, com R$ 300,00, daqui 4 anos vai poder comprar a
mesma coisa. Se a inflacdo aumentar, os R$ 300,00 aumentam na mesma
propor¢do.E mais dinheiro na mio dos trabalhadores, dos aposentados e
isso sem aumentar a inflacdo, do contrario seria um engano, alids, um
engano que noés ja vivemos no passado. Esse ¢ o compromisso que eu
assumo com vocé e quem me conhece sabe que, quando eu assumo um

99 ¢

compromisso, ¢ para valer”. “(...) Agora, cada voto ¢ fundamental para que
a gente va mais forte para o segundo turno. Ai vamos comparar nossas
propostas, o que cada um pode fazer, mas, também, o que ¢ capaz de fazer.
Para fazer as mudangas que o Brasil precisa, eu conto com voc€, porque
vocé sabe que pode contar comigo”. (Tema: Economia - 01/10/02, as 13
horas).

Com o ato ilocucional comissivo na forma da promessa (33) (“eu vou deixar muito claro,
aqui, qual é a minha proposta para o salario minimo no Brasil. Uma proposta concreta que
nos podemos e vamos implantar na presidéncia da republica”. Eu vou fazer o salario minimo
chegar a pelo menos R$ 300,00 por més durante meu governo. R$ 300,00 em dinheiro de
hoje, corrigido pela inflagdo’) e da promessa (34), reeditada a partir da anterior (“eu quero
dizer, claramente, qual é a minha proposta real para o salario minimo, que eu quero e vamos
implantar. Eu vou fazer o salario minimo chegar a pelo menos R$ 300,00 por més durante
meu governo. R$ 300,00 em dinheiro de hoje, corrigido pela inflagdo”), Serra pressupde, por
meio de um conteido proposicional redundante, a necessidade de ser enfatico para
desqualificar a entdo promessa feita, também, por seu adversario Garotinho no discurso

apresentado dia 21/09/2002 as 13 horas, o qual analisamos ha pouco.

Ampliando o contetido proposicional de sua promessa, Serra explicita: “esse é o compromisso
que eu assumo com vocé e quem me conhece sabe que, quando eu assumo um compromisso,
¢ para valer” e, em seguida, o candidato, levando em consideracdo sua ida para o segundo
turno das elei¢des, pde sua promessa a prova: “ai vamos comparar nossas propostas, o que
cada um pode fazer, mas, também, o que é capaz de fazer”. O locutor aposta numa condi¢ao
preparatoria basica para a realizagdo de sua promessa: o desejo do eleitor de que ele, enquanto
presidente, realmente, realize o aumento do salario minimo para R$ 300,00 (corrigido pela

inflac¢do), por ser-lhe mais favoravel do que o valor de R$ 280,00 proposto por Garotinho.

Implicito a promessa de Serra, temos um ato de fala indireto com forg¢a ilocucional assertiva,

realizado na forma de uma critica a proposta de Garotinho de aumentar, no ano seguinte a
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eleicio, o salirio minimo para R$ 280,00. E possivel uma inferéncia do eleitorado em
acreditar que o salario minimo proposto por Garotinho no final de 4 anos de mandato pudesse
ultrapassar o valor prometido por Serra. Dai a necessidade de Serra enfatizar que sua
promessa era real, pois sua proposta de aumento seria corrigida pela inflagdo, enquanto que

com respeito a de seu adversario ndo se tinha clareza de tal correcao.

Nao ha como medir o teor de sinceridade da promessa de Serra, mas ha como inferir fatos
sobre ela. Segundo Mari (1998, p. 229), “numa promessa sincera, o falante deseja, com
franqueza, executar a agdo futura que esta enunciando, pois esta no seu alcance realizar o
conteudo proposicional descrito”. Sabemos que ¢ da competéncia do governo federal estipular
valores de reajustes salariais e executd-los, mas sabemos, também, que isso nao depende,
apenas, da “boa vontade governamental”. Ha uma série de fatores externos de ordem social,
politica e, principalmente econdmica, que podem influenciar muito numa tomada de decisao
de tal natureza. SO para citar um desses fatores, um aumento do salario minimo sem
planejamento pode ocasionar, por exemplo, um rombo financeiro muito grande nas contas da
Previdéncia Social. Notemos que no discurso de Serra hd uma implicita previsibilidade desses
fatores quando ele propde uma comparagao entre as promessas feitas nesta campanha com o
objetivo de demonstrar “o que cada um [candidato] pode fazer, mas também, o que é capaz de
fazer”. Assim, o proferimento dessa expressdo “capaz de fazer” leva-nos a inferir que a
promessa de Serra, de elevar o salario minimo para um valor superior ao que € prometido pelo
seu adversario, ndo depende somente dele, enquanto presidente. Assim subentende-se que tal
promessa parece ser insincera, ndo passando de uma promessa eleitoral com o objetivo apenas

de angariar os possiveis votos de Garotinho.

Analisemos, a seguir, ainda dentro do tema Economia, como s3o construidas a promessa e a

critica do candidato Ciro Gomes.

(35) Ciro Gomes: “o nosso gigante Brasil precisa mudar. O problema atual
¢ que a economia do pais ndo cresce e, portanto, ndo consegue gerar
empregos e isto porque ndo foram feitas as reformas necessarias que
prometeram para estimular o desenvolvimento econdémico e social e, ainda
por cima, o atual governo aumentou, de forma irresponsavel, a sua divida
com os bancos. Todo nosso esforco, atualmente, é apenas para pagar os
juros desta divida irresponsavel. Nao sobra quase nada para investir no
crescimento econdmico, nas obras, e, conseqlientemente, na geracao dos
empregos. Com nosso apoio, os bancos, principalmente os bancos publicos,
como o BNDS, o Banco do Brasil, a Caixa Economica Federal, o Banco do
Nordeste, o Banco da Amazonia, voltardo a oferecer créditos a juros mais
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baixos para as micro, pequenas ¢ médias empresas investirem na produgao.
Pretendemos, também, eliminar, gradualmente, os encargos que hoje
custam demais na folha de pagamento, respeitando, naturalmente, o direito
dos trabalhadores”. (Tema: Economia - 10/09/02, as 20 horas e 30
minutos).

O discurso (35) de Ciro Gomes vem reforgar a tese de Mari (1997, p. 41) de que a promessa e
a critica funcionam, no interior do discurso politico-eleitoral, como atividades parlamentares
complementares, sendo, portanto, conforme colocamos no capitulo 2, secao 2.4, “impossivel
conceber, no limite, a atividade de critica sem que esta leve ao comprometimento com a

promessa € vice-versa’.

Assim, ao proferir, por exemplo, “o nosso gigante Brasil precisa mudar. O problema atual é
que a economia do pais ndo cresce e, portanto, ndo consegue gerar empregos” (...), Ciro
Gomes ndo somente estd construindo um ato de fala assertivo na forma de uma critica
explicita de que o Brasil estd “caminhando” num unico “rumo” e, ainda, que o pais apresenta
o problema do nao-crescimento econdmico, e, conseqiientemente, o problema do desemprego,
como também estd realizando um ato de fala indireto com forga ilocucional comissiva na
forma de uma promessa implicita de alterar o “rumo” do pais, promover o crescimento da
economia brasileira e gerar empregos. Uma promessa, ¢ claro, realizada de forma indireta,

mas que, mais adiante no discurso do candidato, acaba se tornando explicita lingiiisticamente.

Assim, apo6s criticar que “o atual governo [FHC] aumentou, de forma irresponsavel, a sua
divida com os bancos” e que “todo nosso esforgo, atualmente, [na época eleitoral] ¢ apenas
para pagar os juros desta divida irresponsavel” e que “ndo sobra quase nada para investir
no crescimento econémico, nas obras, e, conseqiientemente, na geragdo dos empregos”, Ciro
Gomes, finalmente, explicita, diretamente, a sua promessa de governo realizada no ponto
ilocucional comissivo: “com nosso apoio, os bancos, principalmente os bancos publicos,
como o BNDS, o Banco do Brasil, a Caixa Economica Federal, o Banco do Nordeste, o
Banco da Amazonia, voltardo a oferecer créditos a juros mais baixos para as micro,
pequenas e médias empresas investirem na produc¢do. Pretendemos, também, eliminar,
gradualmente, os encargos que hoje custam demais na folha de pagamento, respeitando,

naturalmente, o direito dos trabalhadores”.

Trata-se, portanto, de uma promessa desenvolvida por meio de um conteudo proposicional

que apresenta termos com valores de compromissos a serem cumpridos a favor do alocutario
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tais como ‘“com mnosso apoio”, ‘“voltardo a oferecer” e “pretendemos”. Tais termos
funcionam como indicadores de compromisso do locutor, estruturando, portanto, a promessa.
O proferimento da critica ao ndo-crescimento do pais, feito anteriormente, funciona, como
requisito para o locutor langar sua proposta de mudar a situacdo financeira do pais. Assim, ao
dizer, por exemplo, “os bancos (...) voltardo a oferecer créditos a juros mais baixos (...)”, 0
candidato aposta numa condigdo preparatoria para a realizagdo de sua promessa: na
expectativa do eleitor sobre a realizagdo da acdo futura ja que a efetivagdo desse compromisso
depende, principalmente, do governo, que determina a taxa de juros. Quanto a condi¢do de
sinceridade dessa promessa, o eleitor ¢ levado a supor que Ciro Gomes, de fato, pretende, se
eleito, realizar tais a¢des futuras. Neste caso, muitas inferéncias podem ser feitas para atestar
ou ndo a sinceridade do locutor. Uma delas poderia ser, por exemplo, uma verificacdo da
disponibilidade de recursos existente para a execucao daquilo que esta sendo proposto pelo

candidato.

Para finalizar as analises sobre o tema Economia, estudemos, a seguir, o discurso do

candidato Lula.

(36) Lula: “O Brasil tem que deixar de ser um pais submetido a
especulacdo para ser um pais baseado na produgdo. Uma produgdo de
qualidade que atenda as exigéncias dos mercados internacionais ¢ traga
mais dolares para o pais. (...). Antes de terminar meu programa de hoje, eu
gostaria de falar, claramente, duas coisas aos produtores rurais do Brasil.
Primeiro, acreditem no Brasil, aumentem seus rebanhos, invistam na
producdo da boa carne e tenham certeza, se eu for eleito presidente, ndo
faltard apoio a pecuaria brasileira. Vou reduzir os juros, eliminar impostos
sobre as exportagdes ¢ implantar setoriais onde pecuaristas, frigorificos e
governo reinam para discutir os problemas da producgido. Segundo, é uma
questdo de honra para mim levar, definitivamente, a paz no campo. Com a
reforma agraria organizada e pacifica, sem ter terra ociosa como prevé a
Constituigdo. Se vocé tem sua terra e produz vai ser incentivado por mim a
produzir cada vez mais. Afinal, o Brasil precisa disso”. (Tema: Economia -
21/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

Assim como no discurso (35) de Ciro, no discurso de Lula, (36), também ha uma correlagao
entre critica e promessa e vice-versa. Lula, ao explicitar que “o Brasil tem que deixar de ser

’

um pais submetido a especulagdo para ser um pais baseado na produgdo”, esté, a partir dessa
critica, se comprometendo, implicitamente, mediante um ato de fala indireto, a realizar, se
eleito, acOes futuras que combatam a especulagdo e que promovam uma produgdo de

qualidade.
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A confirmacdo dessa promessa pode ser detectada mais a frente no discurso do candidato
quando ele, através do ato de fala comissivo, explicita o seguinte compromisso com o
eleitor: “se eu for eleito presidente, ndo faltara apoio a pecuaria brasileira. Vou reduzir os
juros, eliminar impostos sobre as exportacoes e implantar setoriais onde pecuaristas,
[frigorificos e governo reunam para discutir os problemas da produgdo”. Trata-se de um
compromisso representado por um conteido proposicional composto de expressdes como
“ndo faltara apoio”, “vou reduzir”, “eliminar”, “implantar”, “discutir”, as quais servem,
neste discurso, como indicadores das agdes futuras que o candidato compromete realizar a

favor do alocutario.

Para o eleitor ¢ importante que estas agdes prometidas sejam cumpridas, ou seja, que o mundo
se adapta as palavras do candidato; por isso, uma das condigdes preparatérias dessa promessa

¢ a geragdo de expectativas que o conteudo proposicioanal promove sobre o eleitor.

O enunciado posterior “é uma questdo de honra para mim levar, definitivamente, a paz no
campo” parece ser construido com o intuito de dar maior credibilidade a promessa do
candidato, pois tal enunciado explicita o desejo do locutor em executar a agao futura proposta
no conteudo proposicional. Resta, portanto, saber se ha disponibilidade de recursos para tal

execucao, fato esse que pode comprometer a vontade do candidato e a sinceridade de seu ato.

4. 3 — Emprego

Desconsiderando as repeti¢des das propagandas, o tema emprego foi discutido muitas vezes
no horéario eleitoral. Ele foi para o candidato José Serra, por exemplo, o assunto predileto.
Serra apresentou nove discursos diferenciados retratando o tema. Lula veio em segundo lugar,
apresentado seis discursos distintos. Garotinho apareceu em terceiro lugar com quatro
discursos. Ciro, em quarto lugar, com dois discursos e os candidatos Z¢ Maria e Rui Pimenta,
com um discurso cada. Analisemos, abaixo, pelo menos um discurso (0 que apresenta mais
claramente a promessa e a critica explicitas) de cada candidato sobre essa tematica. O
primeiro deles, obedecendo a ordem das datas de apresentagdo na TV, ¢ de Rui Pimenta.

(37) Rui Pimenta: “O PCO nio participa das elei¢cdes para fazer promessa,
mas para discutir as necessidades da classe trabalhadora e chamar o povo a
lutar por ela”. (Tema: Emprego - 24/08/02, as 20 horas e 30 minutos).
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O discurso (37) de Rui Pimenta tenta demonstrar como ideologia do partido PCO a
preocupagdo em discutir acdes a favor das “necessidades da classe trabalhadora”. Esse
candidato, porém, apesar de explicitar que o partido “ndo participa das elei¢oes para fazer
promessa, mas para discutir as necessidades da classe trabalhadora e chamar o povo a lutar
por ela”, produz um discurso que ndo da tanta énfase a exposicdo explicita de propostas
governamentais para essa classe. Ao contrario, o candidato, além de se recusar em prometer
alguma a¢do governamental, critica os adversarios que o fazem. Assim, esse discurso se
constroi, conforme Mari (1998, p. 233), por meio de uma estratégia de neutralizagdo das
promessas “com duas orientagdes: uma representada pela necessidade de o candidato assumir,
no seu proferimento, a recusa explicita de quaisquer referéncias a promessas; outra orientada
para criticar aqueles que deixaram escapar alguma forma de promessa”. Essa estratégia de

neutralizacdo, entretanto, nao apaga a promessa do candidato.

Assim, realizado num ponto ilocucional assertivo na forma de critica, o conteudo
proposicional desse ato de fala de Rui Pimenta implica, também, implicitamente, uma forca
ilocucional comissiva na forma da promessa implicita de que o partido vai “discutir as

necessidades da classe trabalhadora e chamar o povo a lutar por ela”.

Como condigdes preparatdrias, o locutor sustenta seu proferimento na recusa das promessas
de seus adversarios. Quanto as condicdes de sinceridade dessa promessa convenhamos
verifica-la, percebendo-a ndo como uma promessa governamental, mas apenas de campanha,
pois a proposta ¢ somente de discussdo e nada mais. Talvez tenha sido essa a percepc¢ao do
eleitorado no decorrer do processo eleitoral, pois Rui Pimenta, durante as pesquisas

eleitorais, em nenhuma pesquisa pontuou intengdes de voto.

A questdo do emprego também foi discutida pelo candidato Ciro Gomes. Vejamos seu

discurso.

(38) Ciro Gomes: “Tem coisa mais cruel do que negar a um jovem seu
primeiro emprego e ainda exigir dele experiéncia? No nosso governo, por
isso, todo jovem em busca de seu primeiro emprego e todo desempregado
ou mesmo empregado em risco de perder seu emprego poderdo fazer o
curso de qualificacdo e requalificacdo sem custo e sem fila. Para isto, o
Fundo de Amparo ao Trabalhador tem dinheiro: 65 bilhdes de reais. E o
maior fundo social de nosso pais e precisa ter seus recursos melhor
aplicados e ¢ isso que nds vamos fazer, porque quando a idéia € boa, ndo ¢
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preciso inventar outra, basta querer fazer”. (Tema: Emprego - 31/08/02, as
20 horas e 30 minutos).

Partindo de um ato de fala diretivo realizado na forma de uma pergunta ao telespectador, Ciro
Gomes produz, implicitamente, uma critica a politica de empregos do pais: “tem coisa mais
cruel do que negar a um jovem seu primeiro emprego e ainda exigir dele experiéncia?”.
Ap6s esse ato de fala indireto na forma de critica, Ciro Gomes lanca sua proposta para a

transformacdo da politica de emprego.

Assim, realizado no ponto ilocucional comissivo na forma de promessa, o candidato diz que
no seu governo “fodo jovem em busca de seu primeiro emprego e todo desempregado ou
mesmo empregado em risco de perder seu emprego poderdo fazer o curso de qualificacdo e
requalificacdo sem custo e sem fila”. Para a realizagdo desse conteudo proposicional, Ciro
conta com os recursos do “Fundo de Amparo ao Trabalhador” que, segundo ele, “fem
dinheiro: 65 bilhoes de reais”. A aceitagdo dessa promessa requer duas condigdes
preparatorias. E preferivel para o eleitorado que Ciro realize a promessa enunciada por ser-lhe
beneficiavel. Além disso, a realizagdo do “curso de qualificagdo e requalificacdo para “todo
desempregado ou mesmo empregado em risco de perder seu emprego,” ¢ uma acao futura
que ndo faz parte das atos previsiveis tanto por Ciro quanto pelo eleitorado. Nao ha como
medir o teor de sinceridade do candidato ao proferir sua promessa. A referéncia ao (FAT)
“Fundo de Amparo ao Trabalhador”, entretanto, ¢ utilizada pelo candidato como um
argumento que tenta validar tal promessa, ja que esse fundo existe e €, em tese, destinado aos

trabalhadores.

Prosseguindo a discussdo sobre o tema Emprego, apresentamos, a seguir, o discurso de Lula.

(39) Lula: “O tema de nosso programa de hoje é geragdo de emprego. Os
grandes projetos, os grandes temas nacionais sdo todos interligados. Nao
podemos falar de emprego sem falar de crescimento econdmico e
exportagdo de energia e assim por diante. Ao mesmo tempo, as pessoas
estdo angustiadas e querem mesmo ¢ saber solucdes rapidas. Sao homens e
mulheres que sonham com o emprego, que sonham com oportunidade para
mudar suas vidas e ndo a encontram. Oportunidade! essa € a palavra que eu
mais ouco nas ruas do Brasil. Esse ¢ um dos desafios que mais fago questao
de enfrentar e vencer, porque s6 vamos conseguir gerar muitos empregos
com a retomada de crescimento econdomico e isso ndo acontece da noite
para o dia. Por outro lado, ndo podemos virar as costas para tanta gente que
precisa e merece uma oportunidade. Uma das coisas que vamos fazer logo ¢
estender para todo Brasil o Banco do Povo: um projeto que ja funciona
muito bem em varios estados e cidades administradas pelo PT. O Banco do
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Povo promove o surgimento de milhares de pequenos negocios estimulando
um processo que gera emprego e distribui renda. Esse é um programa de
que eu gosto muito, pois em vez de da peixe, ele ensina a pescar. Pessoas
que ndo conseguiram arranjar dinheiro para comegar ou ampliar um
pequeno negdcio vao poder contar com uma nova linha de crédito muito
simples e rapida do Banco de Brasil. Em Belém do Para, o Banco do Povo
j& criou dezesseis mil novos empregos diretos e quarenta e oito mil
indiretos, fazendo a felicidade de muita gente. A filosofia do Banco do
Povo ¢ muito simples. Ao invés de emprestar muito dinheiro para poucas
pessoas, vai emprestar pouco dinheiro, mas para muita gente. As estatisticas
comprovam que o tomador de pequenos empréstimos ¢ bom pagador, pois
sabe que seu nome limpo € o seu maior patrimdénio. Tenho certeza que
projetos como este espalhados por todo Brasil vao levantar a moral do
nosso povo e trazer de volta a esperanca de um futuro melhor”. (Tema:
Emprego - 24/08/02, as 13:00 horas).

Do ato de fala assertivo na forma de uma negacao: “ndo podemos falar de emprego sem falar
de crescimento economico e exportagdo de energia e assim por diante”, podemos inferir que
o candidato Lula, implicitamente, estd se comprometendo em promover o crescimento
economico do pais e, automaticamente, gerar empregos. Uma promessa realizada num ato de
fala indireto que, a frente, se explicita no ponto ilocucional comissivo no modo de um desejo
do locutor: “esse é um dos desafios que mais fago questdo de enfrentar e vencer, porque so
vamos conseguir gerar muitos empregos com a retomada de crescimento econémico”. O
candidato propde “estender para todo Brasil o Banco do Povo”. Ele acredita que “o Banco do
Povo promove o surgimento de milhares de pequenos negocios estimulando um processo que
gera emprego e distribui renda”, pois “pessoas que ndo conseguiram arranjar dinheiro para
comegar ou ampliar um pequeno negocio vao poder contar com uma nova linha de crédito

muito simples e rapida do Banco de Brasil”.

Refor¢ando seu compromisso com os alocutérios, Lula explicita: “tenho certeza que projetos
como este espalhados por todo Brasil vdao levantar a moral do nosso povo e trazer de volta a
esperanc¢a de um futuro melhor. Ao enunciar esse contetido proposicional, Lula ndo somente
se compromete em espalhar projetos como o da extensdo do Banco do Povo pelo Brasil para
promover uma vida melhor ao brasileiro, como também faz, por meio de um ato de fala
indireto, uma critica as gestdes anteriores, as quais nao foram capazes de desenvolver projetos

como esse proposto por ele.

A promessa de geragdo de empregos e da retomada de crescimento economico do candidato

Lula se sustenta no desejo que esse locutor parece ter de ver o Brasil melhor. A heranca
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cultural do menino pobre de antes e, naquele momento eleitoral, a posi¢do social, enquanto
candidato a presidéncia em primeiro lugar nas pesquisas, exercem grande influéncia sobre os
proferimentos desse locutor. E, portanto, baseando-se nisso que o locutor tenta impor a
sinceridade da sua promessa, adquirindo, com o seu desejo de realizagdo, maior
confiabilidade para o seu discurso, j& que pode contar, também, com o desejo do eleitorado
em ver o ajustamento daquilo que ¢ prometido com aquilo a ser transformado no mundo, ou

seja, com as agdes a serem realizadas.

Analisemos, a seguir, o discurso de Garotinho sobre o tema Emprego.

(40) Garotinho: “Esse modelo econdmico que privilegia os banqueiros
deixa milhdes de brasileiros sem emprego, especialmente, os jovens.
Sofrem todos os jovens, mais principalmente, os da periferia. Quando eu
governei o Rio, eu criei, para os jovens mais pobres, milhares de
oportunidades de trabalho nos programas jovens pela paz e vida nova, além
de ter multiplicado por trés o nimero de vagas nas escolas técnicas para
qualificar jovens para o primeiro emprego. A juventude brasileira esta
cansada de ouvir que o Brasil ¢ o pais do futuro. Quando eu for presidente
vou retomar o crescimento econdmico para gerar empregos, incentivar as
empresas para que déem oportunidade de trabalho aos jovens e criar, como
ja existe em outros paises, o Ministério da Juventude para cuidar da cultura,
do esporte, do lazer e, principalmente, do primeiro emprego. Eu vou fazer,
vocé pode confiar”. (Tema: Emprego - 14/09/02, as 20 horas ¢ 30 minutos).

Em (40), Garotinho faz questdo de enunciar seu compromisso de forma direta, expressando,
inclusive, sua responsabilidade enunciativa através do indice de pessoa “eu”. O interessante
de observar nesse discurso ¢ que, apesar de Garotinho assumir lingliisticamente a
responsabilidade de suas propostas, seu discurso, nem por isso, € tdo convincente. Talvez uma
das dificuldades do discurso de Garotinho esteja na forma como ele ¢ construido. Apesar de
ser um ato ilocucional comissivo na forma de promessa, seu contetido proposicional deixa
escapar alguma coisa que lembra hipotese. Ora, sabemos que a promessa pertence a ordem do
desejo, mas, conforme Mari (1998, p. 232), ndo podemos atribui-la “a ordem do hipotético”
como ocorre em “quando eu for presidente”. O uso desse prefixo “quando eu for presidente”
parece deixar vago, na cabega do eleitor, se aquilo que ¢ proferido vale para essa eleicdo ou
para qualquer outra. Assim, com esse prefixo discursivo, o candidato coloca todo o
proferimento posterior no espaco da possibilidade da hipotese: “vou retomar o crescimento
economico para gerar empregos, incentivar as empresas para que dé oportunidade de
trabalho aos jovens e criar, como ja existe em outros paises, o Ministério da Juventude para

cuidar da cultura, do esporte, do lazer e, principalmente, do primeiro emprego”. A condigdo
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preparatoria na qual esse discurso poderia se sustentar seria o desejo franco de o locutor
realizar seu compromisso a favor do eleitorado, mas como seu ato se configura numa
hipotese, essa pode gerar incertezas quanto as condigdes de sinceridade desse locutor. Esse
falseamento €, de certa forma, percebido pelo proprio candidato que tenta elimina-lo dizendo:

“eu vou fazer, vocé pode confiar”.

Se por um lado ha falhas na promessa explicita do candidato, por outro, hd uma realizagdo de
um ato indireto que, implicitamente, critica a forma como era conduzida, na época da eleicao,
a economia do pais. Do seu proferimento, subentendemos que no Brasil ndo havia, naquela
ocasido, crescimento econdmico, e, em funcdo disso, nao havia geracdo de empregos,
incentivo as empresas, a cultura, ao esporte e ao lazer.

Analisemos, a seguir, o discurso de Serra.

(41) Serra: “(...) O meu projeto de geracdo de emprego ¢ o meu principal
compromisso de governo. E um projeto sério, consistente, que esta reunido
neste livro chamado Projeto 2* feira para que vocé leia e compare com as
outras propostas que existem. Olha, eu tenho uma cara séria, mas ¢ uma so.
Eu ndo digo uma coisa aqui e outra ali. Eu vou agir como presidente da
mesma forma que eu agi como Ministro da Saide, o que eu prometi, eu
cumpri. Da mesma forma que diziam que minhas propostas de implantar os
genéricos, da briga com outras patentes, fazer o programa de satde da
familia eram ambiciosas demais, agora dizem isso com a minha proposta de
gerar 8 milhdes de empregos, mas ela é absolutamente viavel. Pode me
cobrar. Um dos principais pontos é aumentar as exportagdes e, para isso, 0
proximo presidente tem que ter experiéncia para negociar la fora, peitar os
Estados Unidos ¢ a Europa para derrubar as barreiras contra 0os nossos
produtos industriais e agricolas. Vocé que produz frutas, faz sapatos, vocé
que produz café, soja, carne e até automoveis e avides sabe que isso €
fundamental. E preciso defender a agricultura e a industria nacional de uma
globalizagdo de mdo Unica e, nos Ultimos quatro anos, eu fiz exatamente
isso na saude.” (Tema: Emprego - 21/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

Aqui, como em quase todos os outros discursos desta campanha, ndo se tem explicitado a
promessa com o verbo prometer, mas a promessa de Serra, conforme diz Mari (1998, p. 232),
se sustenta no termo “projeto” que funciona “como uma forma instrumental possivel de
concretizagdo de uma promessa”. Assim sendo, o teor dessa promessa de Serra ndo se
neutraliza “por mera troca terminoldgica: os signos contém uma regido nebulosa na sua
significacdo que acolhe o vicario com naturalidade” (Idem, p. 232), de forma que o eleitorado
imediatamente compreende o termo como uma promessa de governo. E desse modo, portanto,
que o projeto de geragdo de emprego em (41) torna-se perceptivel pelo eleitorado como sendo

o principal compromisso do candidato. Um compromisso que, por diversas vezes nesta
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campanha, foi proferido por Serra, materializando-se na promessa de geragcdo de 8 milhdes de

empregos.

Uma promessa, a nosso ver, ousada para ser realizada no periodo de quatro anos de mandato.
O proprio candidato parecia ndo acreditar e, durante muitos dos seus programas, insistia em
mostrar certa veracidade de sua proposta, apresentando as contas de empregos a serem criados
em diversos segmentos da sociedade, conforme a apresentacdo dos numeros feita pela
jornalista Valéria Monteiro e pelo apresentador de televisdo Gugu Liberato nas propagandas
desse candidato: “Agricultura: 3.000.000, Turismo: 850.000, Construcao Civil: 600.000,
Saude: 500.000, Educacao: 730.000, Crescimento Econdmico: 2.320.000, Total: 8.000.000 de

empregos’ .

A necessidade de apresentar em que setor seria gerado o niimero X de empregos acabou por
comprometer as propostas de agdes concretas do candidato em segmentos como na educagao,
saude etc. Esses setores eram usados, entdo, como meios de geracao de emprego € nado como
segmentos a serem melhorados a favor do alocutario. Assim sendo, as propagandas de Serra
passaram a ter uma caracteristica predominante: a geracao de 8 milhdes de emprego. Uma
caracteristica muito debatida na imprensa, nas ruas do pais e nas entrevistas dos adversarios.
E, pois, em resposta a discussdo de outrem que Serra promete (41): “eu vou agir como
presidente da mesma forma que eu agi como Ministro da Saude, o que eu prometi, eu cumpri.
E complementa com um ato assertivo na forma da seguinte critica: “da mesma forma que
diziam que minhas propostas de implantar os genéricos, da briga com outras patentes, fazer
o programa de saude da familia eram ambiciosas demais, agora dizem isso com a minha
proposta de gerar 8 milhdes de empregos, mas ela é absolutamente vidvel”. Esse
proferimento de Serra, além de ser uma resposta as criticas alheias, tem um alvo especifico:
criticar o candidato Lula a quem o contexto indica estar Serra se referindo ao dizer “olha, eu
tenho uma cara séria, mas é uma sé. Eu ndo digo uma coisa aqui e outra ali”.>> Assim sendo,
baseando-nos no contexto politico-eleitoral, ¢ possivel inferir sobre o discurso de Serra, uma
sutil referéncia a proposta de Lula na gera¢do de 10 milhdes de emprego.

Conforme pudemos constatar em nossas transcrigdes, Lula em nenhum de seus programas

apresentados no horario eleitoral gratuito proferiu a promessa de gerar 10 milhdes de

3 Uma analise dos dois discursos de Lula que convivem no mesmo sujeito comunicacional foi feita no

capitulo 3.
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empregos. Esse numero, entretanto, aparece no Caderno Tematico do seu Programa de
Governo. E, assim como a promessa explicita do Programa de Governo de Serra, “a meta do
governo José Serra é gerar aproximadamente 8 milhdes de novos postos de trabalhos entre
2003 e 2006”,* a proposta de Lula é apresentada por meio de uma tabela que indica uma
“simulacdo baseada nas necessidades de novos postos de trabalho para o proximo periodo

[2003 a 2006], levando em conta indices necessdrios de crescimento, medidas legais e de

» 35

investimento dirigidos a ampla geracdo de empregos”.”” Nesta tabela tem-se a geragdo de

“5,33 milhoes de empregos” com o “crescimento de 5% do PIB ao ano” e a criagdo de “4,67
milhoes” com as “mudancas institucionais na economia”. Dentro dessas mudancas
institucionais na economia estdo previstas duas medidas: a da “redu¢do da jornada de
trabalho e horas extras” que propde gerar “3,20 milhoes” e do “padrdo de gastos publicos”
que preveé “1,47 milhoes” de novos empregos. Como “efeito total”’, a tabela apresenta a

geracio de 10 milhdes de Postos de Trabalho entre os anos de 2003 a 2006.*°

O fato de Lula (apesar de propor no seu Plano de Governo) ndo ter explicitado no horario
eleitoral gratuito o nimero de empregos a ser criado parece ter, realmente, incomodado Serra.
Citemos, de passagem, uma critica que um dos apresentadores da propaganda de Serra fez no

dia 17/09/2002 as 20:30 h ao comparar o Programa de Governo e a biografia de Lula e Serra:

(42) Apresentador da propaganda de Serra: “Lula sempre falou em
criar 10 milhdes de emprego. No site do PT esta escrito. No Jornal da Tarde
23/07/2002, também. No site do Jornal on line O Globo, Lula ndo so6
confirmou como corrigiu o internauta. O internauta perguntou: ‘todos
querem saber como vocé fara para criar os 8 milhdes de emprego’. Lula
respondeu: ‘Wanderson, apenas uma correcdo. Eu tenho dito que vamos
gerar 10 milhdes de empregos nos proximos anos’, mas quando Serra
apresentou sua proposta de 8 milhdes de empregos, Lula recuou e comecou
a negar seu compromisso de 10 milhdes de empregos. Jornal O Globo
12/09/2002: ‘Lula nega ter meta de criar 10 milhdes de empregos’. Agéncia
Estado — site Estaddo — ‘Lula renega promessa de 10 milhdes de
empregos’. Agora fica a pergunta: por que Lula esta voltando atras? Diante
disso, a populagdo deve, ou nao, acreditar nas suas propostas? As propostas
foram feitas por ele, ou por sua equipe? E mais, em 1998 Lula prometia
criar 15 milhdes de empregos. Se Lula diz que o emprego aumentou, por
que a proposta diminuiu? Lula, ou ele esconde o que pensa, ou ndo sabe o
que diz” (Propaganda de Serra - 17/09/2002 as 20:30).

** Programa de Governo de Serra. Consulta feita no dia 12/10/2002, segundo turno das elei¢des, no site
www.joseserra.org.br/site/planogoverno/home.asp.

%% Caderno tematico do Programa de Governo de Lula. Consulta feita no dia 12/10/2002, segundo turno das
eleigdes, site www.lula.org.br/assets/programadegoverno.asp.

36 Idem.
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Conforme podemos perceber, o questionamento do locutor parece fazer sentido, pois se ha
registro formal nas propagandas do Lula da criagdo de 10 milhdes de emprego, por que ele a
omitiu nos programas de TV? E possivel que Lula tenha recuado em falar de niimeros depois
do conhecimento das criticas em direcao a Serra por este ter exposto na TV o niimero de 8
milhdes. E claro que o questionamento do locutor em (42) ¢ um tanto tendencioso e faz parte
do jogo enunciativo desse territério minado que ¢ o discurso politico-eleitoral, mas, por outro
lado, também ndo podemos deixar de perceber que a omissdo de Lula, na TV, sobre a
promessa de 10 milhdes de emprego, também faz parte do jogo enunciativo desse candidato
para tentar eliminar de si as mesmas criticas sofridas por seu entdo adversario ao prometer 8

milhdes de novos empregos.

O discurso politico-eleitoral se mostra, mesmo, construido de um jogo enunciativo a outro.
Retomemos o discurso (41). O contexto das propagandas dessa eleicao revela, por exemplo,
que neste enunciado de Serra “um dos principais pontos é aumentar as exportagoes e, para
isso, o proximo presidente tem que ter experiéncia para negociar la fora, peitar os Estados
Unidos e a Europa para derrubar as barreiras contra os nossos produtos industriais e
agricolas” hd uma sutil critica a Lula. Do enunciado de Serra, muito se pode inferir: Lula ¢é
um candidato que ndo tem experiéncia administrativa. E um candidato que ndo tem
conhecimento académico e que, portanto, ndo fala outros idiomas e é incapaz de “peitar os

Estados Unidos e a Europa’.

Analisando as promessas explicitas de Serra, do discurso (41), através da Teoria dos Atos de
Fala, podemos dizer que todos aqueles proferimentos se realizam no ponto ilocucional
comissivo na forma de promessa. O conteudo proposicional que sugere criticas implicitas ao
adversario Lula aponta também, explicitamente, uma série de medidas a serem tomadas para a
criagdo de empregos como, por exemplo, em “é preciso defender a agricultura e a industria
nacional de uma globaliza¢do de mado unica e, nos ultimos quatro anos, eu fiz exatamente
isso na saude.” O interessante de analisar nesse proferimento ¢ o lugar de onde Serra fala.
Ele como sendo um ex-ministro do entdo presidente FHC precisa indicar aos eleitores que
cumpriu promessas enquanto Ministro da Satde “nos ultimos quatro anos”. Sua posi¢ao
social ndo o deixa, por exemplo, criticar “a globalizagdo de mdo unica” no setor da
exportagdo. Como condi¢do preparatoria, o ato de Serra conta com a expectativa do eleitorado
em ver realizada a promessa de geracdo dos 8 milhdes de empregos. Para os eleitores ¢

preferivel acreditar que medidas como as que Serra proferiu no conteudo proposicional sejam,
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realmente, realizadas, caso Serra venca a elei¢do presidencial, do que continuarem sem
nenhuma perspectiva de conseguirem empregos. No que diz respeito as condigdes de
sinceridade do locutor, precisamos avaliar o proferimento de Serra levando em consideragdo
se a disponibilidade do tempo de mandato, 4 anos, ¢ suficiente para a realizagdo de 8 milhdes
de empregos, conforme propde o candidato. Uma andlise mais cuidadosa desses niimeros

pode nos fazer desconfiar da veracidade dessa promessa.

Analisemos, agora, o discurso de Jos¢ Maria.

(43) Zé Maria: “(...) O novo acordo com o FMI vai significar mais
desemprego. Os investimentos publicos serdo reduzidos a 30% no proximo
ano. Havera, também, corte nas verbas da saude, educacdo, habitacdo e
reforma agraria. Vao querer acabar com a aposentadoria dos servidores e
manter congelado o salario do funcionalismo. O problema ¢ que também os
outros candidatos se submeteram ao FMI e aceitaram também esse acordo
que impde a continuidade da politica economica de FHC até 2005. O PSTU
adverte: sem romper com a ALCA e o FMI, toda promessa de geragdo de
emprego ¢ propaganda enganosa; por isso, nas eleigdes, o voto util é o voto
contra o FMI a ALCA e ao pagamento da divida externa para que haja
emprego, salario digno, verbas para a educacdo, saude e reforma agraria.
Voto util, portanto, é o voto nos candidatos do PSTU. Vote 16”. (Tema:
Emprego - 24/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

Uma grande parte do discurso (43), de Z¢ Maria, ¢ construida no ponto assertivo sob o modo
de uma predicao do futuro: “o novo acordo com o FMI vai significar mais desemprego. Os
investimentos publicos serdo reduzidos a 30% no proximo ano. Havera, também, corte nas
verbas da saude, educac¢do, habitacdo e reforma agraria. Vao querer acabar com a
aposentadoria dos servidores e manter congelado o saldrio do funcionalismo (...)”". “O PSTU
adverte: sem romper com a ALCA e o FMI, toda promessa de geragcdo de emprego é
propaganda enganosa”. Essa predi¢do, num segundo momento, revela-se como um ato de

fala indireto construido também no ponto assertivo, porém no modo de uma critica.

Assim, ¢ a partir de um discurso que impde um certo tom de “terrorismo” que a critica de Z¢é
Maria vai sendo construida, levando em consideracdo diversos alvos: FMI, ALCA, modelo
econdmico, os presidencidveis adversarios, o desemprego, o saldrio minimo, a educagdo, a
saude e a reforma agraria. Essa critica funciona, na verdade, como uma das condi¢des

preparatdrias para o locutor impor o seu discurso.
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Assim, tendo desvalorizado a politica econdmica e os adversarios, Z¢é Maria apresenta seu
partido, o PSTU, como o “salvador da Patria”. Assim, com um ato de fala indireto,
caracterizando-se como um ato comissivo na forma de uma promessa de governo, Z¢ Maria
apresenta o seguinte conteudo proposicional: “por isso, nas elei¢des, o voto util é o voto
contra o FMI, a ALCA e ao pagamento da divida externa para que haja emprego, saldrio
digno, verbas para a educagdo, saude e reforma agraria. Voto util, portanto, é o voto nos
candidatos do PSTU” . Um conteido proposicional que implica uma promessa de
rompimento do Brasil com o FMI, a ALCA e o pagamento da divida externa para a geracao
de emprego e o aumento de verbas a serem aplicadas na educagao, saude e reforma agraria. A
aceitacdo dessa promessa depende de uma condi¢do preparatoria: o desejo dos eleitores
brasileiros em ter realizado tal rompimento. O problema dessa promessa de Z¢ Maria esbarra
justamente, aqui, nesta condigdo. A grande maioria dos eleitores sabe que um rompimento de
tal natureza ndo depende simplesmente da vontade do presidente. Ela, na verdade, envolve
uma série de dados pré-requisitos a sua deliberagdo, como por exemplo, leis, contratos,
interesses publicos, etc. Assim sendo, essa promessa nao parece trazer os beneficios que o
candidato profere. Muito pelo contrario, ela parece provocar uma enorme crise econdomica
interna além de gerar sérios problemas de relacionamento externo para o Brasil com outros
paises, provocando o seu isolamento do restante do mundo. Diante disso, a sinceridade desse
locutor se mostra comprometida, pois ndo parece estar no alcance de Z¢é Maria realizar o que

profere no seu ato de fala.

Na se¢do seguinte, faremos uma analise global das promessas e criticas dos candidatos.
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4. 4 — Entendimento discursivo das promessas e criticas dos presidenciaveis

Na secdo anterior, fizemos uma andlise das promessas e das criticas dos presidencidveis
dentro dos trés temas: Educacdo, Economia e Emprego. Confrontemos, agora, essas analises
para responder a segunda pergunta que fizemos no inicio desta pesquisa: como agem,
discursivamente, os presidencidveis em face ao ato comissivo, na forma de promessa, e ao
assertivo na forma de critica, considerando promessa e critica como atividades

parlamentares complementares?

Conforme o proprio questionamento ja pressupde, nossa pesquisa partiu da correlacdo mutua
entre a promessa € a critica; assim sendo, nas analises que fizemos neste capitulo, procuramos
demonstrar como tal correlagdo manifestou-se no discurso de cada candidato. Vejamos os

resultados.

As promessas do candidato Serra se revelaram de forma redundante e enfatica com o objetivo,
implicito, de desqualificar as propostas dos adversarios. Serra, na maioria das vezes, prometeu
desenvolver agdes governamentais, mas suas propostas tiveram apenas um alvo: gerar
empregos. Essa foi a sua grande caracteristica nesta eleicdo. A posi¢do social desse candidato,
enquanto ex-ministro do entdo presidente da republica FHC, o influenciou muito na producao
do seu discurso. Ele evitou, por exemplo, criticar, explicitamente, as falhas do governo de
FHC exatamente por ter feito parte dele. Direcionou suas criticas aos adversarios com o
proposito de angariar os votos destes. A critica de Serra ao governo de FHC, entretanto, ndo
deixou de aparecer no seu discurso. Ela surgiu, implicitamente, nas proprias promessas do
candidato, pois se havia agdes governamentais para serem feitas, isso implicava uma auséncia

de agdes no passado.

A promessa do candidato Lula foi feita de forma a apresentar uma boa imagem do locutor.
Sua imagem social de homem do povo capaz de unir a classe desfavorecida com a elite
brasileira o ajudou muito, facilitando, conforme apresentavam os indices das pesquisas, uma
aceitacdo maior de suas promessas. Em seus discursos, o candidato quase sempre enfocava
seu grande desejo de ver um pais melhor e isso contribuiu, muito, para uma onda de otimismo
em torno de sua campanha. Quanto a critica desse candidato, ele usou como estratégia
eleitoral pouco criticar os adversarios. Salvo as poucas vezes que criticou, para se defender

deles, Lula, como todo “bom candidato de oposicao”, criticou algumas vezes, explicitamente
b 9 9 9 b
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o governo FHC. Mesmo assim, a critica de Lula revelou-se, na maioria das vezes, como um
ato de fala descritivo que se mostrava indiretamente como uma critica. Se por um lado ele foi
cuidadoso ao elaborar criticas, por outro, ele ndo pode evitd-las, pois elas surgiram

implicitamente nas promessas do candidato.

A promessa do candidato Ciro foi feita apontando uma certa necessidade que se tinha de se
desenvolver determinadas a¢des governamentais. As promessas foram construidas, em muitos
casos, de forma indireta ja que o candidato usou grande parte do seu discurso para ora criticar

o governo FHC, ora criticar os adversarios mais préximos de si nas intengdes de votos.

A promessa do candidato Garotinho apresentou a realizagdo de agdes futuras como uma
extensao de um estado de coisas ja concretizado pelo candidato em épocas passadas. Assim,
foi a existéncia de realizagdes desenvolvidas que nortearam a promessa desse candidato. O
candidato fez questao de usar o pronome — eu — em suas promessas explicitas, mas esse efeito
lingiiistico ndo alcangou, conforme demonstraram as  pesquisas, for¢a argumentativa
suficiente para garantir o convencimento do eleitorado. Um dos motivos desse ndo-
convencimento pode ter sido o fato de o candidato ter construido, na maioria das vezes, os
seus discursos na ordem do hipotético, exemplo: “quando eu for presidente...”. Quanto a
critica explicita desse candidato, essa teve duas dire¢des: seus adversarios mais proximos nas

pesquisas € o0 modelo econéomico do governo FHC.

A promessa do candidato Z¢é Maria teve um alvo especifico: o rompimento das negociagdes
com o FMI e com a ALCA. O discurso foi, na maioria das vezes, usado para criticar o sistema
financeiro do pais, o entdo presidente FHC, os adversarios, as crises internacionais e 0s
acordos com o FMI e a ALCA. A critica foi apresentada de forma indireta, sendo, num
primeiro plano, demonstrada como uma predicdo catastroéfica para o Brasil, caso o pais

elegesse qualquer um outro de seus adversarios, sendo a si proprio.

As promessas do candidato Rui Pimenta foram construidas para atender um publico bastante
restrito. Apesar de o candidato ter tratado de assuntos de importancia nacional, como € o caso,
por exemplo, do valor do saldrio minimo, ele ndo o reconheceu como sendo um problema de
toda a sociedade brasileira, mas sim de uma parcela dessa sociedade: a classe dos
trabalhadores. Assim sendo, as promessas desse candidato se mostraram unilaterais e até

mesmo irrealistas, ja que, implicita as promessas para esta classe social, havia profunda critica



127

e desprezo a classe dos patrdes que, economicamente, mantém o equilibrio financeiro

daquela classe e, conseqiientemente, do pais.

A andlise acima demonstrou-nos que a promessa € a critica sdo dois elementos muito
préoximos um do outro dentro do discurso politico-eleitoral. O estudo dessas duas estratégias
ocorridas nesse discurso nos revelou como agiram discursivamente os presidenciaveis diante
das promessas e das criticas e foi, sem davida, muito importante para poder tragarmos uma

compreensao dos fatos discursivos desta elei¢ao.
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Conclusao

O discurso politico-eleitoral ¢ um discurso que envolve uma certa “decodificacdo”,
compreensdo, € percep¢do avaliativa do mesmo, a partir do jogo que se constroi entre os
enunciados explicitos e implicitos. Esse foi exatamente o percurso que procuramos fazer
nessa pesquisa. Para tanto, valemo-nos de um importante instrumental teorico: questdes da
Formacao Discursiva e elementos das Teorias da Enunciacdo, Semiolingiiistica e dos Atos de

Fala.

O estudo das categorias da Formacdo Discursiva nos permitiu identificar,
interdiscursivamente, seis formacgdes discursivas neste discurso politico-eleitoral: cada uma
delas relacionada com cada candidato e com cada partido. Assim, ao caracterizarmos o
discurso politico-eleitoral quanto a constituicao dessas formagdes discursivas, percebemos as
correlagdes existentes entre os discursos dos candidatos, detectando, em alguns deles,
determinadas transformacdes politico-ideologicas. E o caso, por exemplo, da transformacio
do discurso de Lula e do PT, analisado no capitulo 3, item 3.2. Esse instrumental tedrico foi,
sem sombras de davida, muito importante porque ampliou nossa visdo intradiscursiva desse
campo discursivo. Ele nos possibilitou detectar as fronteiras interdiscursivas existentes nos
limites de cada espaco discursivo desse discurso politico-eleitoral e perceber como cada

formacao discursiva se impds nesta elei¢ao.

Ja o estudo da Teoria da Enuncia¢do nos revelou que a enunciacdo deve ser caracterizada
mediante trés perspectivas. Uma, de acordo com Benveniste (1989), que a entende como um
ato individual de utilizagdo da lingua, destacando, em primeiro lugar, o locutor como uma
condi¢do necessaria da enunciagdo, seguido da postulagdo de um alocutario e da criagdo de
certas classes de signos (ou marcas enunciativas) que s6 existem na e pela enunciagdo. As
analises demonstraram, pragmaticamente, as reais marcas da enuncia¢do, bem como a real

importancia da subjetividade na linguagem.

Mas a enunciacdo ndo pode ser concebida apenas assim. Por isso, nds a caracterizamos,
também, de acordo com outra perspectiva: a de Bakhtin, que a vé como um objeto puramente
social. Abordando essa concepcdo, as nossas andlises demonstraram que a enunciacdo € o

resultado de uma interagdo entre o psiquico e o ideologico de dois individuos (reais ou
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imaginarios), socialmente organizados, em que a atividade mental subjetiva de um se dilui na
objetividade da enunciacdo realizada para que o outro a interiorize num processo de
decodificagdo em forma de réplica dialogica. E, pois, assim que os candidatos, mesmo numa
situacdo de comunica¢do monolocutiva, postularam, mediante os limites das forgas sociais,
um potencial alocutario com quem mantiveram uma comunicagdo dialdgica e os eleitores, por
outro lado, na instancia da recep¢do, perceberam a intengdo comunicacional dos candidatos,

aceitando-os, ou ndo, conforme indicaram as pesquisas eleitorais.

A enunciagdo precisa ser analisada, também, numa terceira perspectiva: quanto a sua
condicao de producdo, pois assim como as relagdes entre os individuos, o contexto e o
momento das enunciagdes eram sempre variaveis, a enunciacdo também deveria ser. Assim
sendo, tornou-se importante avaliar em que condicdes especificas de producao determinada
enunciacao do discurso politico-eleitoral estava sendo produzida. As andlises revelaram que a
cada nova situacdo comunicativa uma nova enunciacdo se instaurava. Desta forma, apoiando
nossas analises em Pécheux (1997a, p. 81), detectamos que os lugares designados pelos
candidatos e a imagem que eles criavam de seus alocutarios exerciam um importante papel
nas condi¢des de producdo de suas enunciagdes proferidas. E o caso, por exemplo, do
discurso de José Serra que analisamos na se¢do 3.1. Esse locutor, inferindo sobre as imagens
negativas que os alocutarios possivelmente tivessem do entdo presidente FHC (quem o
indicou a eleicdo), construiu enunciados com o objetivo de ocultar o partidario de onde
enunciava ¢ com o proposito de apontar certa diferenga entre seu potencial governo e o do
entdo presidente. Utilizou, portanto, de uma estratégia de antecedéncia para afastar a possivel

interpretacdo dos alocutarios de que ele seria o candidato do continuismo.

Da mesma importancia como a teoria anterior, a Teoria Semiolingiiistica também foi essencial
nesta pesquisa. Com ela, pudemos conhecer melhor os seis sujeitos discursivos desse discurso
politico-eleitoral, além de entender que a constru¢do dos enunciados desses candidatos, feita
por meio de imagens, era, também, regulada por um contrato comunicacional que controlava
o espago externo de limitagdes situacionais do FAZER e o espago interno das estratégias
discursivas do DIZER desses candidatos. Desconsiderando a importante influéncia dos
publicitarios e dos marqueteiros, as andlises demonstraram, entdo, que os enunciados
analisados nesta pesquisa eram controlados por trés contratos comunicacionais: o contrato dos

partidos, o contrato do TSE e o contrato da televisdo. Cada um desses contratos exercia sua
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coercdo especifica sobre os discursos dos candidatos, sendo, portanto, os enunciados desta

campanha o resultado da unido desses trés contratos.

A abordagem das questdes da Formagao Discursiva e dos pontos das Teorias da Enunciagdo e
Semiolingiiistica em praticas de andlise nos ajudou a entender um pouco mais sobre o
discurso politico-eleitoral quanto ao seu funcionamento dentro da sociedade e a sua

caracterizacao discursiva dentro desse quadro tedrico aqui escolhido para a pesquisa.

No entanto queriamos mais. Queriamos conhecer o interior do discurso de cada candidato. E
neste ponto que entra o grande destaque especial da Teoria dos Atos de Fala, a qual nos
prestou um significativo papel nesta pesquisa. Essa teoria foi, na verdade, o pré-requisito de
todo o trabalho, pois at¢ mesmo o corpus foi formado em funcao de suas contribuigdes. Em
especial, selecionamos as forgas da promessa e da critica como padrdes mais importantes do

discurso em analise.

Analisando essas duas forcas ilocucionais, baseando-nos nos estudos de Mari (1998), vimos
que tais atos se complementavam dentro do discurso politico-eleitoral. Entdo nossa pesquisa
partiu da correlacdo de que toda critica explicita implicava uma promessa implicita e de que
toda promessa explicita implicava uma critica implicita. O resultado de nossas analises
comprovou a hipdtese. A promessa e a critica sdo, realmente, dois elementos muito préximos
um do outro dentro do discurso politico-eleitoral de tal forma que a existéncia de um ¢ a
implicatura da existéncia do outro e vice-versa. O estudo dessas duas estratégias emergidas do
interior dos discursos dos candidatos foi, sem duvida, muito importante para compreendermos

a acao discursiva dos presidenciaveis nesta eleigao.

As andlises foram feitas mediante a avaliagdo das condigdes de producdo das promessas e das
criticas, quanto ao ponto ilocucional, a0 modo de realizacdo, ao contetido proposicional, a
condicdo preparatoria e a condicdo de sinceridade. Elas demonstraram como os

presidenciaveis agiram, discursivamente, perante tais atos. Vejamos os resultados.

O candidato Serra, por exemplo, criticou os adversarios Lula, Ciro e Garotinho, mas, por
outro lado, evitou criticar FHC, tentando, inclusive, ocultar enunciados que denegrissem a
imagem desse governo. Salvo os casos em que essas criticas tinham um carater puramente

destrutivo em relacdo aos adversarios, a maioria delas trazia implicito algum tipo de proposta



131

do candidato. Além das criticas, Serra também prometeu muito. Suas promessas sugeriam o
desenvolvimento de agdes futuras, claro, mas isso, obviamente, implicava inexisténcia de
acdes no passado. Assim sendo, constatamos que Serra, mesmo evitando criticar o governo de

FHC, acabou por, implicitamente, critica-lo.

Ao contrario de Serra, os candidatos Garotinho e Ciro criticaram muito o governo do entdo
Presidente da Republica. Ao efetivar criticas a economia e a seguranga publica, por exemplo,
esses candidatos, implicitamente, se comprometiam com o alocutario em agir de forma
diferente. Suas promessas explicitas nao foram tantas como as de Serra. Dois fatores
contribuiram para isso: o tempo menor de apari¢do na televisao, e a grande énfase que davam
as criticas. Obviamente o espago reservado as promessas explicitas tendeu a ficar menor no
discurso desses dois candidatos, mas ainda sim foi possivel perceber alguns fatos
interessantes. Todas as promessas explicitas de Garotinho, por exemplo, foram construidas a
base de uma condigdo preparatoria essencial: os feitos do candidato em época passada. Foi,
portanto, baseando-se nisso que ele tentou justificar sua capacidade de realizacdes futuras.
Ciro Gomes, por sua vez, comprometeu-se com o alocutdrio postulando uma certa
necessidade de se desenvolver determinadas acgdes governamentais com um conjunto de
politicas consistentes € ndo com apenas promessas. Esse conjunto de politicas consistentes,
entretanto, ndo foi apresentado. Nas promessas de ambos € possivel inferir a existéncia de
criticas implicitas, pois se ainda ha o que se fazer na Presidéncia da Republica ¢ porque

alguém deixou de fazer.

O candidato Lula, por outro lado, ndo agiu como Serra, Ciro e Garotinho. Evitou o maximo
que pdde em fazer criticas explicitas a quem quer que fosse. Suas criticas, por outro lado,
apareceram implicitas as promessas que fez. Aproveitando imagem social de homem do povo
com capacidade de unir classes sociais diferentes, esse candidato fez muitas promessas e,
automaticamente, apontou muitas falhas governamentais de gestdes passadas. Foi, portanto,
assim que a critica ndo deixou de aparecer no discurso de Lula, apesar de ele ter evitado

construi-la explicitamente.

Os candidatos Z¢ Maria e Rui Pimenta tiveram um tempo de aparigdo na televisdo muito
pequeno. Como ambos se preocuparam em criticar mais do que prometer, quase ndo sobrou
espago para as promessas explicitas. Suas promessas, quando existiram, tiveram apenas um

propdsito: chamar a classe menos favorecida a lutar contra a classe social mais privilegiada
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economicamente. Z¢ Maria, por exemplo, optou por construir um discurso a base de predigdes
e criticas a tudo que ia a contramdo do seu discurso. Rui Pimenta, por sua vez, fez um
discurso que parecia estar mais preocupado na criagdo de um partido de esquerda do que

propriamente na disputa presidencial.

As andlises das promessas e das criticas desses candidatos demonstram uma dificuldade da
linguagem na sociedade: a de os eleitores perceberem a estratégia discursiva dos implicitos e
dos explicitos. Essa tarefa parece ndo ser, realmente, tdo evidente para o alocutdrio. Uma
prova disso que constatamos em nossas analises ¢ que, na maioria dos casos quando os
candidatos enunciaram uma critica explicita, imediatamente eles sentiram a necessidade de
proferir uma promessa também explicita. Se o jogo dos implicitos e explicitos fosse tao
evidente para o eleitor, ndo haveria necessidade de os candidatos expressarem as suas

promessas, pois essas ja estavam inseridas nas criticas feitas anteriormente.

Analisar o posicionamento discursivo dos seis candidatos, em face as suas promessas e
criticas, neste discurso politico-eleitoral foi, entdo, sem duvida, muito importante para
conseguirmos compreender como os atos discursivos funcionam ndo somente na teoria, mas,
principalmente, na sociedade. Com essas andlises entendemos como agiram, discursivamente,

os candidatos nesta campanha politica.

As manobras discursivas desse discurso, ou seja, os jogos dos implicitos e explicitos, nos
mostraram como ¢ complexa a linguagem da propaganda politica. Existe um intenso jogo
argumentativo, que ndo analisamos aqui porque ndo fazia parte do nosso objetivo de pesquisa,
mas que influencia e, muito, na constru¢do do discurso. A argumentacdo talvez seja o ponto
crucial desse discurso, pois parece ter sido o bom uso de enunciados convincentes e de
imagens comprovadoras’’ que fizeram de Lula o candidato com mais intengdes de votos
durante toda a campanha, conforme apontaram as pesquisas. Assim sendo, analisar esse
discurso sob uma perspectiva argumentativa também parece ser uma boa sugestdo de estudo.
Um estudo como esse, por exemplo, poderia mostrar o que o discurso politico-eleitoral ¢
capaz de gerar de conseqiiéncias no destinatario em termos de esperanga e de malogro.

Esperanca, quando os argumentos dos discursos de determinados candidatos tentam impor a

37 As imagens néo fizeram parte de nosso objeto de pesquisa.
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expectativa de um Brasil melhor, e malogro, quando os argumentos de outros tentam

esfumacar essa imagem da esperanca.

Como o nosso enfoque analitico restringiu-se somente aos enunciados dos candidatos, nio
analisamos a propaganda politica como um todo. Uma outra possibilidade de pesquisa seria

analisa-la integralmente.

“A propaganda ¢ uma tentativa de influenciar a opinido e a conduta da sociedade, de tal modo
que as pessoas adotem uma opiniio e uma conduta determinada”.’® A elaboracdo da
propaganda politica ideologica, muitas vezes, ¢ feita por transferéncia, ou seja, os interesses
do politico sdo transferidos e atribuidos aos eleitores. Além disso, ha uma tendéncia de
universalizacao dos fatos de tal forma “que cada um dos que ouvem a mensagem concorde
com ela, por acreditar que diga respeito a si e a seus interesses ¢ necessidades.”” Segundo
Garcia, (1985, p. 33), a universalizagdo e a transferéncia sdo feitas indiretamente. Assim
sendo, ao contrario de propor medidas que atendam a todos, faz-se um mascaramento da
diferenga existente entre os individuos, grupos e classes, como se todos fossem iguais. Desse
modo, a sociedade ¢ mostrada “como um todo homogéneo onde ndo ha diferencas de posigdes
e interesses. Tal imagem acaba por levar a conclusao de que quaisquer medidas beneficiam a

todos sem discriminagao ja que sdo iguais” (Idem, 1985, p. 33).

Tal aspecto da propaganda apresentado acima demonstra que os dados levantados para esta
pesquisa ainda podem ser explorados de outras formas. Uma sugestdo de nova pesquisa seria,
entdo, analisar até¢ que ponto as propagandas dos candidatos podem ser caracterizadas apenas
como propaganda politico-eleitoral. Sera que ela também ndo pode ser caracterizada como
uma propaganda ideoldgica? Para isso, o enfoque precisaria ser mais voltado a analise da
propaganda em si. Uma diferenciacdo desses dois tipos de propagandas a base da leitura da
obra Propaganda Politica de Domenach (1963) e da obra O que é propaganda ideologica de

Garcia (1985) seria um bom comecgo.

Outra perspectiva de pesquisa seria uma analise da relacdo desta propaganda politico-eleitoral
com o meio de comunicacdo que a propaga. Os individuos adquirem consciéncia de suas reais

condi¢cdes de vida ou por observar, diretamente, o meio em que vivem, ou por adquirir

¥ Bartlett, Political Propaganda, apud Domenach (1963: p. 10).
39 Garcia, Nelson Jahr. O que é propaganda ideolégica. Sio Paulo: Abril Cultural: Brasiliense, 1985.
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informacgdes de outros, seja de forma pessoal, seja pelos meios de comunicagdo. Muitas vezes
o meio de comunicacdo ¢ usado para a difusdo das idéias e opinides de uns sobre outros de tal
forma que o receptor se vé envolvido na tnica ideologia que lhe ¢é apresentada. A forma como
sdo produzidos os programas da televisdo fez desse canal um instrumento para tornar a
populacdo mais passiva diante daquilo que ela lhe apresenta. Assim sendo, uma analise da
relagdo que o discurso politico-eleitoral estabelece com esse canal de comunicagdo poderia
nos permitir conhecer um pouco mais da realidade dos fatos, algumas vezes, ocultada nos

enunciados da propaganda politico-eleitoral.

Uma outra questao que ndo poderiamos deixar de lembrar aqui ¢ a comparacao da realidade
dos fatos com a realidade que ¢ mostrada nos discursos politicos. Isso certamente abriria as
portas para outra possibilidade de pesquisa. Uma verificagdo desses dois lados dos
acontecimentos poderia nos revelar como o discurso politico ¢ idealizado. Nesse discurso
parece ndo existir lugar para as imagens e palavras com carga semantica negativa. Tudo tende
a ser apresentado de forma a representar o belo e o perfeito. As imperfeicdes humanas ou dos
fatos sdo apresentadas como meras falhas insignificativas. Para isso a televisdo (veiculo do
corpus estudado aqui) entra, em muitos casos, como aliada, pois ela ¢ uma midia que permite
unir som, imagem e movimento. No entanto, o mesmo veiculo que promove a edigdao e a
reedi¢do de imagens e discursos €, também, o meio revelador das condi¢des de produgdo dos
discursos politicos, possibilitando ao alocutario a percep¢do, em parte, da natureza do
discurso que pode ser sincero, irreal, demagogo, etc. As teorias que estudam o discurso, por
outro lado, surgem como uma possibilidade de entendimento dessas variagdes dos discursos.
Ela, no entanto, trabalha com hipdteses e parece ndo dar conta de explicar os fatos que
poderiam, na perspectiva do real, ser chamados de reais. Baseadas nas condigdes de produgdo
e nos elementos enunciativos do proprio discurso, formulamos, por meio dessas teorias,
hipoteses para dizer, por exemplo, que o candidato X ou Y esta sendo sincero ou ndo nas suas
promessas. Nos, todavia, nem sempre temos a oportunidade de contrastar o que o discurso
promove e a teoria projeta com o que realmente ocorre nas acdes governamentais daqueles
locutores que estdo por tras desses discursos. Uma comparacdo dessa natureza pode nos
revelar como ¢ catastrofica a realizacdo em geral dos discursos e dos fatos na sociedade.
Vejamos, por exemplo, o discurso de Lula. De acordo com nossas andlises, baseando-nos nas
condi¢des de producdo dos enunciados, a teoria nos indicou que quase todas as promessas de
Lula foram produzidas com um certo teor de sinceridade. Diante disso, fica uma questdo: até

onde podemos considerar as promessas desse locutor sinceras ja que, atualmente, passados
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aproximadamente 18 meses de seu mandato na Presidéncia da Republica, ainda ndo se
percebe nenhuma mudanga expressiva na seguranga publica do pais, por exemplo? No
emprego, para citar outro exemplo, ¢ até possivel perceber algumas lentas mudangas, mas
nada que se compare com o ideal que foi projetado no discurso politico-eleitoral: a geracao de
10 milhdes de empregos. Nao precisamos de muito esforgo para calcular o tempo restante do
governo (de junho de 2004 até janeiro de 2006) e o tempo passado destes 18 meses de
governo do entdo presidente Lula para percebermos que o que ja foi gerado de emprego no
pais ndo ¢ o suficiente para cumprir a meta. Diante disso, s6 nos resta dizer que esse ideal do
discurso politico-eleitoral parece estar longe de representar a realidade. Talvez seja esse o
verdadeiro papel da linguagem: apresentar apenas uma parcela dos fatos que emergem da

sociedade.

Por fim, cabe-nos revelar que realizacao deste trabalho nos deixou um sentimento de que,
para o propdsito da pesquisa e para o objeto que escolhemos, os resultados do estudo foram
bastante significativos uma vez que tivemos a oportunidade de conhecer, teoricamente, como
¢ tecido o discurso politico-eleitoral e, analiticamente, como ¢ o seu funcionamento na
sociedade. Por outro lado, a constatagdao de que esta pesquisa se abre para uma série de outros

caminhos analiticos nos deixou um outro sentimento: o de que nada esta acabado, sempre ¢

hora de recomegar.
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Anexo: Apresentacao do corpus

Neste anexo encontram-se as transcri¢des dos enunciados proferidos pelos presidenciaveis nas
propagandas eleitorais apresentadas no programa eleitoral gratuito da eleicdo do primeiro

turno do ano 2002.

Muitos dos enunciados dos presidenciaveis foram transmitidos integralmente, ou em parte, em
mais de uma propaganda, dando mais oportunidade ao telespectador ndo-assiduo do programa
eleitoral gratuito de assistir a eles. Tendo constatado essa repeticdo dos enunciados nas
propagandas dos presidencidveis, nos os eliminamos de nosso corpus, pois nao faz parte de

nosso objetivo apontar que candidato repetiu mais vezes seus enunciados que outros.

Para uma melhor visualizacdo do corpus, ele estd apresentado, neste anexo, seguindo a
seqiiéncia tematica: Educacao, Economia, Seguranca, Emprego, Saude e Modelo (econdmico)
de governo. Todos esses temas sdao muito interligados. Assim, em muitos enunciados sobre
Seguranga, por exemplo, também sdo encontrados, por exemplo, enunciados sobre o Modelo
(econdmico) de governo. Diante dessa interligacao dos temas, ndo foi muito facil decidirmos
em que tema enquadrariamos, ou nao, os enunciados dos presidenciaveis. Assim sendo, para a
distribuicdo e o enquadramento dos enunciados segundo os temas acima, utilizamos o critério

de observacao daquele assunto que fora abordado de forma mais enfatica.

Dentro de cada um desses temas, os enunciados dos presidencidveis estdo apresentados
obedecendo a seguinte ordem dos locutores: em primeiro lugar, José Serra; em segundo, Luis
Inécio Lula da Silva; em terceiro, Ciro Ferreira Gomes; em quarto, Anthony Willian Matheus
de Oliveira (Garotinho); em quinto, José Maria de Almeida e, em sexto, Rui Costa Pimenta.
Assim sendo, conforme ¢ verificavel na configuracdo do corpus abaixo, em alguns temas
alguns candidatos tém mais proferimentos que seus adversarios. A énfase dada a um tema por
determinado locutor demonstra o assunto que ele considerou mais importante, nesta
campanha, para ser discutido no horério eleitoral gratuito. Por outro lado, a auséncia de um ou
de outro presidencidvel, dentro de algum dos temas selecionados, abaixo, implica a falta de
proferimentos deste sobre aquele determinado tema. Para uma melhor compreensdo desses
fatos, fazemos, a seguir, uma descri¢do do posicionamento discursivo dos presidenciaveis

diante de cada um desses seis temas selecionados.
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Educacdo: esse foi um tema que, apesar da sua importancia para o desenvolvimento social do
pais, quase ndo foi discutido no horério eleitoral gratuito. Apenas trés candidatos, Serra, Ciro

e Lula, deram destaque ao tema.

Economia: todos os candidatos discutiram o tema. Z¢é Maria, levando em consideracdo a
economia mundial relacionada com as negociagdes da ALCA e do FMI, produziu doze
discursos diferentes. Rui Pimenta, seis. Garotinho fez cinco discursos. Serra e Ciro

construiram dois cada e Lula, um discurso.

Seguranca: esse tema foi discutido apenas por trés candidatos: Serra e Ciro, que construiram

quatro discursos cada um, e Lula que produziu um.

Emprego: teve um lugar de destaque no horario eleitoral. O tema foi muito discutido nesta
eleicdo. José Serra produziu nove discursos diferentes retratando o tema. Lula, seis.

Garotinho, quatro. Ciro, dois. Z¢ Maria e Rui Pimenta, um discurso cada.

Satde: somente trés candidatos discutiram a temadtica: Serra apresentou seis discursos
diferentes sobre essa temdtica. Lula apresentou dois. Ciro, um. Garotinho, Z¢ Maria e Rui

Pimenta nada mencionaram sobre o tema.

Modelo (econdmico) de governo: esse foi discutido por cinco candidatos; Ciro, que fez seis
discursos dentro dessa tematica. Garotinho, que produziu cinco. Lula, que apresentou trés. Rui
Pimenta, que construiu dois e, finalmente, Serra que expds um. Alguns discursos do
candidato Z¢ Maria pareciam retratar, também, essa tematica; mas, como tinham uma
abordagem discursiva mais enfatica quanto a questdo da economia do que pela discussdo do

modelo de governo, propriamente dito, optamos por manté-los dentro da tematica Economia.
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O corpus

1 — Educacao
José Serra — Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB)

“Nos vamos ter que melhorar a educacao. Fazer a pré-escola acessivel a todas criancinhas
brasileiras de 4 a 6 anos”. (20/08/02, as 13:00 horas).

“Nos vamos colocar a crianga mais tempo na escola, vamos matricular mais no ensino médio,
em escolas profissionalizantes, vamos criar a rede de creches de pré-escola Quero-Quero. (...)
“S6 na educagdo, serdo 730 mil novos empregos”. (12/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

“S6 na educagdo, serdo 730 mil novos empregos”. (14/09/02, as 13 horas).

Luis Inacio Lula da Silva — Partido dos Trabalhadores (PT)

“O tema do nosso programa de hoje ¢ educagdo. A educagdo ¢, antes de tudo, um instrumento
fundamental para o desenvolvimento de qualquer na¢do do mundo. E verdade que hoje em dia
existe mais brasileiros na escola e o PT contribuiu muito com isso. Apenas da 1* a 8* série,
temos mais de 35 milhdes criangas matriculadas, o equivalente a populagcdo da Argentina. Isso
ndo significa que o problema do ensino foi resolvido. Uma coisa ¢ a crianga na escola. Outra,
inteiramente diferente, ¢ a escola estar preparada para dar a essa crianca um ensino de
qualidade. No ensino médio, o problema ¢ ainda muito mais grave. E no ensino superior,
menos de 8% dos jovens brasileiros entre 18 e 22 anos cursam faculdade e os jovens mais
pobres, praticamente, ndo tém acesso a educagdo superior publica. Essa diferenga entre a
educacdo dos filhos dos que podem mais e a educagao dos filhos dos que podem menos ¢ um
dos mais sé€rios € mais injustos problemas brasileiros. Pois €, precisamos mudar muita coisa
neste pais. E vamos comecar dando a nossas criangas e aos nossos jovens uma educacdo de
primeira qualidade. Afinal, sdo todos irmdos brasileiros e representam o futuro dessa nacao.
Garanto a vocés que, como presidente, esse serd um ponto de honra do meu governo. Afinal,
ndo quero que um dia alguém va dizer ao seu filho que ele ndo pode ser presidente porque ele
nao tem diploma, se esquecendo, muitas vezes, de que a grande virtude de um politico € a sua
seriedade, seu carater, seu compromisso com seu povo e, sobretudo, a sua capacidade de
liderar e comandar uma grande equipe”. (24/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

Ciro Ferreira Gomes — Partido Popular Socialista (PPS)

“O futuro de uma grande nagdo como o Brasil tem que ser construido todos os dias. Temos
que comecar cedo numa pré-escola, nas creches onde nossas criangas possam ter estimulos
para se desenvolver. Na escola, o ensino tem que ter qualidade e preparar para a vida e para o
trabalho. Os nossos jovens precisam ter oportunidades de acessar o seu primeiro emprego.
Sdo mais de um milhdo e quinhentos mil por ano que estdo se decepcionando, sem
oportunidades, e as nossas universidades precisam ser resgatadas, formando profissionais
capazes, que permitam ao Brasil competir em ciéncia e tecnologia, num mundo cada vez mais
exigente e globalizado. Sem a educagdo de qualidade ndo ha futuro. Essa li¢do a gente ja
aprendeu. Nao se resolve o problema da educagdo apenas criando vagas e construindo
prédios. E preciso, fundamentalmente, garantir a qualidade do ensino em todos os niveis.
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Comegando pelas criangas e adolescentes em situacao de risco, pretendemos apoiar os estados
e municipios quanto a educacdo e assisténcia em tempo integral. O ensino fundamental ¢ para
as criangas entre 7 a 14 anos. Para quem tem mais de 15 anos e estd fora de faixa,
investiremos na aceleragdo de aprendizagem, difundindo a experiéncia belissima da Fundagao
Ayrton Senna, e no supletivo. No ensino médio, precisamos ¢ buscar uma educacdo para a
pratica. Assim, vamos atrair mais o interesse dos estudantes e prepard-los, além de para a
vida, também para o trabalho. E, para incentivar os professores, criaremos um programa de
certificagdo e premiagdo. No nosso proximo programa sobre educacdo, pela sua importancia,
apresentaremos ensino superior, a ciéncia e tecnologia. Educacdo publica gratuita e de
qualidade ¢ fundamental para que se possa oferecer ao nosso povo, a partir de nossas criangas,
oportunidade iguais. E que estudei 12 dos meus 15 anos de vida escolar no ensino publico,
vou me esforgar para que todos possam, como eu, ter a chance de estudar em uma escola
publica que o prepare para vencer na vida”. (22/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

“O pais tem pouco compromisso com a escola. As mulheres vivem correndo loucamente
daqui para 14, atras de emprego e nao tém onde deixar as criangas”. (17/09/02, as 20 horas e
30 minutos).

2 — Economia

José Serra — Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB)

“Eu vou deixar muito claro, aqui, qual é a minha proposta para o salario minimo no Brasil.
Uma proposta concreta que noés podemos e vamos implantar na presidéncia da republica. Eu
vou fazer o salario minimo chegar a pelo menos R$ 300,00 por més durante meu governo. R$
300,00 em dinheiro de hoje, corrigido pela inflagdo. Isso quer dizer que o que vocé compra
hoje, com R$ 300,00, daqui 4 anos vai poder comprar a mesma coisa. Se a inflagdo aumentar,
os R$ 300,00 aumentam na mesma proporcio. E mais dinheiro na mio dos trabalhadores, dos
aposentados e isso sem aumentar a inflagdo, do contrario seria um engano, alids, um engano
que nods ja vivemos no passado. Esse é o compromisso que eu assumo com vocé e quem me
conhece sabe que, quando eu assumo um compromisso, ¢ para valer”. (28/09/02, as 13:00
horas).

“Para esses milhdes de brasileiros que dependem do saldrio minimo, inclusive os
aposentados, eu quero dizer, claramente, qual ¢ a minha proposta real para o salario minimo,
que eu quero e vamos implantar. Eu vou fazer o salario minimo chegar a pelo menos R$
300,00 por més durante meu governo. R$ 300,00 em dinheiro de hoje, corrigido pela inflagdo.
Isso quer dizer que o que vocé compra hoje, com R$ 300,00, daqui a 4 anos vai poder
comprar a mesma coisa. Se a inflagdo aumentar, os R$ 300,00 aumentam na mesma
proporgdo. E mais dinheiro na mao dos aposentados, dos trabalhadores, isso sem aumentar a
inflacdo, do contrario seria um engano, alids, um engano que nods ja vivemos no passado. Esse
¢ 0 compromisso que eu assumo com vocé e quem me conhece sabe que, quando eu assumo
um compromisso, ¢ para valer. Mas para isso, nesse domingo, para isso eu preciso do seu
voto. Voto das mulheres que sonham com uma vida melhor para sua familia, um sonho que eu
posso ajudar realizar. Eu preciso do seu voto, que sabe o quanto ¢ dificil viver num pais
desorganizado e sem rumo. Eu preciso do voto de todos os brasileiros que querem mudanga,
mas uma mudanga segura. Pense com seus filhos, seus netos, converse com eles. Conte que
vocé conhece de minha vida, de meu trabalho, do meu projeto. Agora, cada voto ¢
fundamental para que a gente va mais forte para o segundo turno. Ai vamos comparar nossas
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propostas, o que cada um pode fazer, mas, também, o que ¢ capaz de fazer. Para fazer as
mudancas que o Brasil precisa, eu conto com vocé€, porque vocé sabe que pode contar
comigo”. (28/09/02, as 13:00 horas e 01/10/02, as 13 horas).

Luis Inacio Lula da Silva — Partido dos Trabalhadores (PT)

“O Brasil tem que deixar de ser um pais submetido a especulagdo para ser um pais baseado na
producdo. Uma producdo de qualidade que atenda as exigéncias dos mercados internacionais
e traga mais dolares para o pais. Temos, hoje, por exemplo, uma pecudria moderna,
empregamos nova tecnologia, mantemos os rebanhos sauddveis e adotamos métodos
empresariais de gestdo que permitem fazer racionalidade de cada animal, como aqui, na
Fazenda Santa Inés, que agora estou visitando em Mato Grosso do Sul. Por outro lado,
atendemos, também, a procura européia pelo boi verde, criado solto no pasto e ainda
exportamos 17 milhdes de pegas de coro de gado por ano. Antes de terminar meu programa de
hoje, eu gostaria de falar, claramente, duas coisas aos produtores rurais do Brasil. Primeiro,
acreditem no Brasil, aumentem seus rebanhos, invistam na produc¢ao da boa carne e tenham
certeza, se eu for eleito presidente, nao faltara apoio a pecudria brasileira. Vou reduzir os
juros, eliminar impostos sobre as exportagdes e implantar setoriais onde pecuaristas,
frigorificos e governo retinam para discutir os problemas da producdo. Segundo, ¢ uma
questdo de honra para mim levar, definitivamente, a paz no campo. Com a reforma agraria
organizada e pacifica, sem ter terra ociosa como prevé a Constituicao. Se vocé€ tem sua terra e
produz vai ser incentivado por mim a produzir cada vez mais. Afinal, o Brasil precisa disso”.
(21/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

Ciro Ferreira Gomes — Partido Popular Socialista (PPS)

“No6s vamos consertar a previdéncia social para acabar com o aumento dos gastos com as
aposentadorias miliondrias para poucos sem, naturalmente, mexer com o direito adquirido de
ninguém. Mas, principalmente, pretendemos melhorar as aposentadorias dos que ganham
menos. Trés milhdes de aposentados, hoje, ganham apenas um salario minimo que ndo
compram duas caixas de remédios. Pretendemos, também, com urgéncia, promover a reforma
tributéria fiscal. Assim, com os mais ricos que devem, que podem pagar mais, cumprindo com
suas obrigacdes, as outras pessoas podem pagar menos”. (05/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

“O nosso gigante Brasil precisa mudar. O problema atual ¢ que a economia do pais ndo cresce
e, portanto, ndo consegue gerar empregos € isto porque ndo foram feitas as reformas
necessarias que prometeram para estimular o desenvolvimento econdmico e social e, ainda
por cima, o atual governo aumentou, de forma irresponsavel, a sua divida com os bancos.
Todo nosso esforco, atualmente, ¢ apenas para pagar os juros desta divida irresponsavel. Nao
sobra quase nada para investir no crescimento econdmico, nas obras, e, conseqiientemente, na
geracdo dos empregos. Com nosso apoio, os bancos, principalmente os bancos publicos, como
o BNDS, o Banco do Brasil, a Caixa Econdmica Federal, o Banco do Nordeste, o Banco da
Amazonia, voltardo a oferecer créditos a juros mais baixos para as micro, pequenas ¢ médias
empresas investirem na producdo. Pretendemos, também, eliminar, gradualmente, os encargos
que hoje custam demais na folha de pagamento, respeitando, naturalmente, o direito dos
trabalhadores™. (10/09/02, as 20 horas e 30 minutos).
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Anthony William Matheus de Oliveira (Garotinho) — Partido
Socialista Brasileiro (PSB)

“Vocé viu o que eu fiz pela agricultura. Agora, como presidente, eu vou fazer mais. Tem
certas coisas que ndo da para gente entender. Como ¢ que um pais que tem tanta terra, tem
tanta gente querendo trabalhar, precisa produzir mais, entdo o que ¢ que falta? Se tem terra,
tem gente querendo trabalhar. Falta crédito. Quando eu for presidente da republica, eu vou
abrir uma linha de crédito especial para agricultura, ndo s6 para os grandes agricultores, para
eles também, mas principalmente para agricultura familiar. Essa é a que gera mais empregos
no Brasil. Também vou abrir uma linha de crédito especial para compra de equipamentos
agricolas, trator, caminhao, grade, arado, tudo que o Brasil precisa para produzir mais. Vocé
pode ter certeza de uma coisa, de agricultura, eu entendo”. (29/08/02. as 20 horas e 30
minutos).

“A minha experiéncia foi construida ao longo de mais de 20 anos de vida publica. Foi isso
que me permitiu liderar o estado como o Rio de Janeiro, a segunda economia do Brasil, maior
que o Chile. Quando eu assumi, o estado estava falido com 26 bilhdes de reais em dividas
com a unido e saldrios atrasados. Com minha experiéncia, renegociei a divida, coloquei os
salarios em dia e fiz o maior volume de obras e programas sociais que o estado ja viu. Fiz um
duro combate a violéncia, levei varias empresas para o estado e criei milhares de emprego e
fui o primeiro governador a dar o salario minimo maior que o do governo federal. Se eu
merecer 0 seu voto € com essa experiéncia que eu quero comandar o Brasil”. (05/09/02, as 20
horas e 30 minutos).

“Eu quero garantir a vocé€, aposentado e pensionista, que, como presidente da Republica, nao
deixarei nenhum aposentado nem pensionista receber diferente daquilo que contribuiu. Quem
pagou sobre trés salarios minimos vai receber trés salarios minimos. Quem contribuiu com
dez salarios vai receber dez salarios. E claro que essa gente vive dizendo que ndo pode, que é
impossivel, que a previdéncia vai quebrar, vive concordando com aquele que chamou vocé de
vagabundo. Estd lembrado? Para mim, quem trabalhou a vida inteira ndo ¢ vagabundo, nao! O
que eu quero ¢ fazer justica a quem tanto ja fez pelo Brasil. Eu vou fazer, vocé€ pode confiar”.
(07/09/02. as 13:00 horas).

“Eu fui o primeiro governador, em todo Brasil, a dar um salario minimo maior que o fixado
pelo presidente. A grita foi geral, mas eu fiz pé firme. O salario foi dado e ninguém quebrou.
Pelo contrario, no meu governo, grandes empresas foram para o Rio, criando milhares de
novos empregos. Com mais dinheiro no bolso, o trabalhador comprou mais, o comércio
vendeu mais e a indUstria aumentou a producdo. Por isso eu quero reafirmar, como presidente,
eu vou aumentar o salario minimo para R$ 280,00 ja no primeiro ano do meu governo, ja em
maio de 2003. “E claro que os pessimistas vém com a ladainha de sempre: ndo vai dar, de
onde o Garotinho vai tirar dinheiro para pagar um salario desse! Ele vai quebrar a
previdéncia! Sabe quem diz isso? Os de sempre. Aqueles que ganham fortunas nas costas do
trabalhador. Mas eu ndo sou de escutar os pessimistas. Eu sou de fazer em favor do povo. E
vocé, funciondrio publico federal, que foi humilhado pelo governo Fernando Henrique e
Serra, nos quatro anos do meu governo, nés vamos devolver aquilo que vocé tinha direito e
esse governo ndo deu. Eu ja fiz no Rio, eu vou fazer em todo Brasil. Vocé pode confiar”.
(21/09/02 as 13 horas).

“Vocé que acompanhou o horério eleitoral, sabe que nossa campanha foi limpa, sem ataques,
sem agressoes, fizemos uma campanha de propostas para mudar o Brasil. Quero reafirmar
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meus compromissos com vocé. Aumentar o salario minimo para R$ 280,00 em 1° de maio de
2003, defender os aposentados, os funciondrios publicos, acabar com o privilégio dos
banqueiros, fortalecendo o setor produtivo, a industria, o comércio, a agricultura para gerar
mais empregos. Estamos diante de uma grande chance para mudar o Brasil. Vocé que ainda
estd indeciso ou pensando em outro candidato, reflita e compare a sinceridade, a coeréncia e
as propostas que cada um apresentou e faca sua reflexdo e me dé uma chance. E vocé que ja
decidiu votar em mim, faga multiplicar o seu voto. Com seu apoio, vamos chegar ao segundo
turno. Vamos provar que a verdade ¢ mais forte que a forca do dinheiro. Eu quero dedicar este
ultimo programa, do primeiro turno, a todos os brasileiros que amam este pais e querem ver o
Brasil independente, um pais mais justo, solidario e de paz, que Deus aben¢de vocé, que Deus
abengoe a sua familia. Que Deus abengde o Brasil, e até a vitoria”. (03/10/02, as 20 horas ¢ 30
minutos).

José Maria de Almeida — Partido Socialista dos
Trabalhadores Unificados (PSTU)

“O Brasil vive uma grave crise. O governo fez um acordo com o FMI para continuar pagando
a divida externa. Se esse acordo ndo for rompido, o Brasil vai virar uma Argentina. Dar um
calote no povo. Havera desemprego em dobro e ainda vao querer que o Brasil volte a ser
colonia com a ALCA. Serra, Ciro e Garotinho sdo candidatos dos empresarios, dos
banqueiros € do FMI, Lula e a dire¢do do PT, infelizmente, fizeram aliangas com a burguesia,
com PL e abandonaram as bandeiras de luta do nosso povo. Aceitam acordos com o FMI, as
negociagoes da ALCA e o pagamento da divida externa. Nesse pouquissimo tempo que temos
vamos querer discutir a verdade com vocé. E preciso romper com a ALCA e o FMI para
conquistarmos emprego, salario e terra. Precisamos derrotar esse sistema que coloca o lucro
acima da vida. Os movimentos sociais ¢ a CNBB estdo organizando o plebiscito sobre a
ALCA. Entre nessa luta”. (20/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

“Ora, ¢ indignante, vendo os quatros principais candidatos dizendo: sim senhor ao FMI, num
dia, e no outro, fazendo demagogia na TV, prometendo empregos que eles ndo vao gerar! Isso
¢ uma farsa. O acordo com o FMI e a reunido dos quatro candidatos com FHC prepara um
grande calote social. Que Serra, Ciro e Garotinho participem dessa farsa, ndo nos estranha
porque sdo farinhas do mesmo saco de onde saiu FHC. O lamentdvel ¢ que também Lula
tenha participado disso e se comprometa com esse acordo, pois isso significara mais
desempregado e mais sofrimento para os trabalhadores e a juventude de nosso pais. O PSTU ¢
contra qualquer acordo com o FMI e contra esse grande conchavo que se articulou no Palacio
do Planalto. Venha conosco lutar contra o FMI e contra a ALCA. Diga ndo a ALCA e diga
nao ao FMI. Contra burgués, vote 16.” (22/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

“Com a ALCA, o governo dos Estados Unidos quer que deixemos de produzir muitas coisas
no Brasil para comprarmos tudo deles. De computador até a merenda escolar. Muitas
empresas vao fechar e o desemprego vai crescer. Esse acordo exige também o fim 13°, das
férias e da licenca maternidade. Tem mais, eles querem a Amazoénia. Com a ALCA, as
multinacionais farmacéuticas vao se apoderar da medicina popular e de toda a biodiversidade
da Floresta. Isto mesmo, até o chazinho de boldo ou de quebra-pedra poderé ser propriedade
deles e voce tera que pagar muito caro por isto. Os outros candidatos ndo estdo discutindo isso
com voceé, mas um més depois de eleitos estardo negociando a ALCA. O Brasil precisa se
retirar j4 dessas negociacdes, porque como se diz o lema dos excluidos: “soberania ndo se
negocia”. Os movimentos sociais estdo convocando um plebiscito sobre a ALCA. Organize
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um plebiscito na sua escola, no seu sindicato, na sua pardquia, no seu bairro. Entre nessa
luta”. (27/08/02, as 13:00 horas).

“Essas elei¢cOes sao totalmente antidemocraticas. Sdo umas mentiras! Quatro candidatos
fizeram acordo com FHC e com FMI, no qual ja foi decidida a politica econdmica dos
proximos trés anos e vocé foi deixado de fora dessa decisdo. Além disso, existem seis
candidatos a presidente, mas a midia e o poder econdmico querem tirar da disputa dois
candidatos. Quem ¢ contra ao FMI tem pouquissimo tempo na TV e esta excluido dos debates
e entrevistas na midia. Vocé acha que estdo dando a vocé o direito de decidir, de verdade!
Diga nio a essa ditadura disfargada!” (03/09/02, as 13:00 horas).

“O Brasil precisa programar a segunda independéncia. O PSTU defende o ndo-pagamento da
divida externa e a ruptura do acordo com o FMI. Os outros candidatos estdo enganando vocg,
quando prometem emprego, saude, educacdo, mas aceitam a continuar pagando essa divida
aos banqueiros. SO havera emprego e dinheiro para aumentar o saldrio minimo, construir
escolas, hospitais se pararem de pagar essa divida aos banqueiros e libertarmos o Brasil do
FMI”. (07/09/02, as 13:00 horas).

“Estao de parabéns os organizadores do plebiscito. Estdo de parabéns, especialmente, os
militantes e lutadores que, durante todos esses meses, realizaram palestras, debates e
divulgacao sobre a ALCA pelo Brasil. Parabéns aqueles que foram levar verdade ao povo e
construiram pela paz essa tremenda mobilizagcdo, que enfrentaram o boicote da midia e dos
candidatos que, nesse horario eleitoral, s6 vendem enganagcdo. A midia ndo informa e
manipula e os outros candidatos acham que o povo ¢ ignorante, mas o povo ndo ¢ bobo.
Parabéns ao povo brasileiro que foi ao plebiscito dizer ndo a ALCA. Esse plebiscito
demonstrou que € possivel conscientizar e mobilizar o povo para mudar o pais e derrotar o
império. Vamos seguir a luta até impedir, definitivamente, a ALCA”. (10/09/02, as 13 horas).

“(...) Na América Latina, a politica colonizadora deles [dos Estados Unidos] se assenta num
trip¢: a dominacao financeira com o FMI e a divida externa, a dominacao comercial e politica
com a ALCA, a dominagao militar. Enquanto o governo entrega o pais [aos Estados Unidos] e
os outros candidatos se submetem ao FMI, o plebiscito sobre a ALCA mostrou que o povo
tem forga para dizer ndo ao império. Vamos derrotar o império. Diga ndo a invasdo ao Iraque.
Diga ndo a uma instalacdo de uma base militar dos Estado Unidos no Brasil”. (12/09/02, as
13:00 horas).

“Serra, Fernando Henrique, ACM, Ciro Gomes, Sarney, Maluf estdo no poder desde sempre.
Para mudar o Brasil ¢ preciso derrotar essa gente. Infelizmente Lula resolveu se aliar com
uma parte desse pessoal e abandonou as propostas que antes defendiamos juntos. Em 80 eu e
o Lula fomos presos na greve do ABC. Juntos, fundamos o PT e defendiamos a suspensdo do
pagamento da divida. Na luta, com milhdes de trabalhadores, construimos um sonho de
mudanga para nosso pais. Hoje, infelizmente, meu companheiro Lula mudou. Diz ele que
amadureceu. Nao. Maturidade ndo pode ser sindnimo de incoeréncia. Nao ¢ possivel mudar o
Brasil em alianga com Quércia, Sarney, Medeiros, com PL malufista ainda por cima,
respeitando o acordo com o FMI. O Brasil precisa de uma oposi¢ao de verdade. Seja coerente
voce: vote PSTU. Vote 16”. (14/09/02, as 13:00 horas).

“Viemos a Brasilia, entregamos ao Governo o resultado do Plebiscito, exigindo a retirada
imediata do Brasil das negociagcdes da ALCA, exigindo a ruptura do acordo de entrega da
Base de Alcantara para controle militar dos Estados Unidos e exigindo uma convocagdo de
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um plebiscito oficial em que o povo decida sobre a ALCA. Agora, ¢ necessario estender,
também, as exigéncias aos demais candidatos a presidéncia, que respeitem a vontade popular
expressa no resultado desse plebiscito. Nos cobramos, especialmente de Lula, que defenda a
ruptura imediata das negociacdes do tratado da ALCA pelo Brasil e que defenda a
convocacdo de um plebiscito para 2003 em que o povo decida sobre a ALCA. A nossa luta
contra a ALCA segue no ano que vem seja qual for o proximo governo”. (19/09/02, as 13:00
horas).

“Os outros candidatos, inclusive o candidato Lula, fizeram um acordo com o FMI para
continuar pagando essa divida. Esse acordo vai penalizar vocé, mais uma vez dar o calote no
povo para pagar banqueiros. Se vocé quer mudanca, de fato, defenda conosco a ruptura com a
ALCA e o ndo-pagamento da divida externa”. (28/09/02, as 13:00 horas).

“Os outros candidatos acertaram um acordo com o FMI que exige ataques a aposentadoria,
aos direitos trabalhistas e corte nos gastos sociais. Serra, Ciro ¢ Garotinho aceitam isso porque
sao candidatos que representam os ricos. O problema ¢ que Lula também se comprometeu
com esse acordo. Nos do PSTU propusemos a Lula um alianca dos trabalhadores para
derrotar o candidato do Governo e o Fundo Monetario, mas Lula optou fazer alianga com o
PL, com Sarney, Quércia e por render-se ao FMI. O PSTU ndo aceita essas aliangas € nem o
acordo com o FMI, porque isso significa a continuidade da politica econdémica de FHC. O
caminho da mudanca ¢ outro. O plebiscito da ALCA demonstrou que com a mobilizagao
popular € possivel derrotar a ALCA e o FMI. Com o seu voto fortaleca essa luta. Voto util ¢
no PSTU: vote 16”. (01/10/02, as 13 horas).

“Hoje tem mais um debate do qual foi excluido quem estd contra o FMI, mas, apesar do
boicote da midia, o PSTU se orgulha de ter se dedicado a sua campanha, a constru¢do do
plebiscito da ALCA e ter discutido a verdade com vocé. Os outros candidatos, inclusive Lula,
aceitaram o acordo como FMI que vai piorar a sua vida. O PSTU estard com vocé em toda
luta contra esse acordo, seja quem for o governo. Agora, ¢ hora de fortalecer uma alternativa
de esquerda e dizer ndo a ALCA e ao FMI. Vote PSTU, vote 16. A mudanca que vocé deseja
€ merece vira com a mobiliza¢ao popular”. (03/10/02, as 13 horas).

Rui Costa Pimenta — Partido da Causa Operaria (PCO)

“O PCO decidiu langar candidato a presidéncia da Republica para discutir com a classe
trabalhadora e o povo brasileiro a necessidade de construir um novo partido politico. Um
partido de classe, de fato, construido e controlado pelos proprios trabalhadores. Sem patroes e
sem rabo preso com os patrdes. E com esse objetivo que chamamos os trabalhadores a discutir
e votar para construir o partido das causas operarias. A principal proposta politica do partido
da causa operaria ¢ a luta por um governo dos trabalhadores da cidade e do campo. Somente
com um governo proprio, os trabalhadores poderdo ver atendidas as suas reivindicagdes como
salario, emprego e terra. O que defendemos ¢ um salario minimo de R$ 1.500,00; a redugéo
da semana de trabalho para 35 horas e a distribui¢do da terra para quem nela trabalha ou quer
trabalhar”. (20/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

“O partido da Causa Operéaria defende o fim das privatizagdes, o cancelamento das ja
realizadas e o controle das empresas publicas pelos proprios trabalhadores”. (03/09/02, as
13:00 horas).
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“O saldrio minimo brasileiro ndo ¢ apenas um dos mais baixos do mundo, ele esta também
fora da lei. A Constituicdo Nacional, aprovada em 1988, com o voto de todos os grandes
partidos, estabeleceu que sdo direitos dos trabalhadores: saldrio minimo, fixado em lei,
nacionalmente unificado, capaz de atender as suas necessidades vitais basicas e as de sua
familia com moradia, alimentagdo, educagdo, saude, lazer, vestuario, higiene, transporte e
previdéncia social, com reajustes periddicos que lhe preservem o poder aquisitivo, sendo
vedada sua vinculagdo para qualquer fim”. Artigo 7° do capitulo 2 dos direitos e garantias
fundamentais da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil. Nao ¢é preciso ser
economista para constatar que o atual salario minimo ¢ uma violagdo escandalosa da
Constituigao Nacional. Qualquer cidadao pode ver que, para cumprir a Constitui¢do, o salario
minimo ndo pode ser menor do que R$ 1.500,00”. (14/09/02, as 13:00 horas).

“Enquanto os grandes partidos fazem propostas vazias no horario eleitoral, no Congresso
Nacional estd em marcha uma verdadeira conspiracdo contra os direitos dos trabalhadores.
Esta em discussao uma lei que permite aos patroes retirar direitos trabalhistas historicos
relativos aos salérios, contrato coletivo, férias, 13° saldrio, horas-extras, limite da jornada de
trabalho, trabalho noturno e muitas outras coisas. Este golpe ¢ chamado de flexibilizacao da
CLT, a consolidacao das leis de trabalho. Segundo essa a proposta, se os sindicatos aceitarem
a pressao dos patrdes, o acordo coletivo poderd passar por cima de leis que beneficia os
trabalhadores ha mais de 60 anos. O Partido da Causa Operaria denuncia essa verdadeira
conspiracdo contra os direitos da classe trabalhadora e chama a populacdo a dizer ‘ndo’ a
flexibilizacao da CLT”. (19/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

“Os Estados Unidos estdo organizando uma nova guerra contra o Iraque. O PCO nao apdia o
governo iraquiano que oprime seu proprio povo, mas a guerra ndo € contra o governo, € sim
contra a nacao e o povo iraquiano. O povo e os trabalhadores brasileiros precisam saber que o
governo dos Estados Unidos estd preparando um gigantesco banho de sangue contra o povo
iraquiano. Dez anos de bloqueio econdmico norte-americano contra o Iraque provocaram a
morte de mais de 1 milhdo de criangas iraquianas, por falta de remédio, alimentacdo e outras
coisas. O objetivo do governo das grandes empresas Norte-americanas ¢ roubar o petrdleo
iraquiano. Do mesmo modo que roubam as riquezas brasileiras através do pagamento da
divida externa e acordos como a ALCA e muitas outras formas. O ataque contra o Iraque ¢
um ataque a todos os povos do mundo”. (24/09/02, as 13:00 horas).

“O Partido da Causa Operaria, que defende os interesses da classe trabalhadora, tem como

principio lutar pelos direitos de todos os setores oprimidos pelo capitalismo, em particular,
dos negros e das mulheres”. (28/09/02, as 13:00 horas).

3 — Seguranca
José Serra — Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB)

“Eu me lembro muito bem quando tinha oito anos de idade. Meu pai me levando pela mao
pelo Mercado Municipal Central de Sdo Paulo. Vocé ndo sabe, mas meu pai era fruteiro
imigrante italiano 14 do bairro da Mooca. Quando penso no meu pai, eu me lembro do barulho
daquele mercado e dele trabalhando sete dias por semana. Nos moravamos numa vila. Meus
avos, la perto. Eramos pobres, mas tinhamos uma vida digna. Estudava numa escola publica
la no bairro mesmo, onde a gente vivia tranqiiilo. Meu pai podia voltar para casa, a noite,
com o dinheiro da venda de sua banca de frutas e sequer lhe passava pela cabeca que pudesse
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ser assaltado. Esta ¢ a esséncia do meu sonho de mudancga para este pais. Eu quero resgatar a
dignidade da vida dos trabalhadores”. (...) “Na questdo da violéncia, eu quero dizer que nds
vamos mudar a constitui¢do se for necessaria. E vamos mudar ndo é apenas porque eu queira,
ndo, € porque o pais quer e, ai, a questdo do combate a violéncia, que hoje ¢ obrigagdao dos
governantes estaduais, vai ser também de responsabilidade do Governo Federal. E por isso
nds teremos o Ministério da Seguranca Publica que eu vou criar”. (20/08/02, as 20 horas e 30
minutos).

“No primeiro programa eu disse, com clareza, quais serdo as duas grandes diferengcas do meu
governo em relacdo ao atual. Elas sdo: primeiro, o papel do governo federal na geracdo de
empregos e, segundo, a atuacdo do governo federal na questdo da seguranga. Durante seis
programas eleitorais, eu venho detalhando como vou gerar empregos. Agora, eu quero dizer a
vocés como eu vou ter mao forte na seguranca para que o brasileiro possa ir e voltar do
trabalho com tranqiiilidade e seguranga para gerar nao somente medo e divida, mas também
que nao espante os empregos, sobretudo nas grandes cidades brasileiras. No Brasil, a
violéncia ja chegou ao limite insuportavel. E importante entender que a seguranga afeta todas
as pessoas. Os homicidios, especialmente, desestruturam familias que, além de conviver com
a dor da perda, ainda se véem obrigadas a lutar pela puni¢ao dos culpados. Muitas vezes, sem
nenhuma condi¢cdo para isso. Isto para ndo falar de homens e mulheres, gentes simples,
honestas”, trabalhadores que moram em regides onde, permanentemente, convivem com o
risco de verem seus filhos atraidos por traficantes com promessa de vida facil e dinheiro no
bolso. A convivéncia com roubos e assaltos ¢ um problema grave e seu impacto sobre a vida
das pessoas mais pobres ¢ ainda mais dramatico. Imagine o que ¢ uma pessoa ser assaltada e
perder o seu salario, quase sempre reduzido, de um més inteiro de trabalho. Ficar sem o Uinico
dinheiro que tem para passar o més para pagar aluguel, alimentar os filhos, cobrir uma
necessidade urgente. E muito dificil para quem esta desempregado, muitas vezes conseguiu o
servico por um dia ser assaltado ao voltar para casa e ficar sem o dinheiro que ganhou
honestamente e muitas vezes ainda ser agredido ainda por cima. Eu cresci num tempo bem
diferente, assim como milhdes de outros brasileiros. O dinheiro que meu pai ganhava
trabalhando no mercado de frutas foi que me deu oportunidade de estudar, de ter comida, de
ter uma casa. Naquela €poca, nds ndo tinhamos essa preocupagdo com a seguranga, mas hoje
¢ fundamental recuperar aquela possibilidade de trabalharmos em paz para que todos tenham
uma vida melhor. Todo mundo ja ouviu falar de como ter um emprego afasta a pessoa da
criminalidade, sobretudo jovens que moram nos bairros mais afastados das grandes cidades.
Que gerar empregos ajuda a diminuir a criminalidade ¢ um fato, mas eu quero falar, agora, do
outro lado dessa questdo. Diminuir a criminalidade também ¢ fundamental para ajudar a criar
emprego. Ai, vocé pode me perguntar o que uma coisa tem a ver com outra. E simples e muito
importante. A criminalidade afasta os investidores em todos os campos da economia. Por falta
de seguranga grandes fabricas mudam de uma cidade para outra, de um estado para outro, ou
até mesmo de um pais para outro.Ou, as vezes, o investidor desiste de manter sua empresa
funcionando e vai fazer outra coisa, despedindo seus funciondrios. A mesma coisa acontece
com quem tem uma pequena reserva € pensa em montar seu negocio, uma padaria, uma
oficina ou outra coisa qualquer. A pessoa tem medo de investir numa cidade violenta ou num
bairro violento e assim aquele lugar acaba perdendo muitas oportunidades de emprego e as
pessoas, de terem uma renda. Sem novas empresas, ou com empresas que fecham, demitem,
diminuem as oportunidades, cresce o desemprego. O turismo ¢ outro exemplo de como a
insegurancga atrapalha a gera¢do de empregos, porque os turistas que geram muito emprego,
muita renda ndo querem ir para lugares violentos. E razo4vel, também, compreender isso. Eles
vao em busca de outros lugares, gerando empregos 14 e ndo aqui. O resultado disso tudo ¢
que, com a inseguran¢a, a criminalidade avanca e acaba fazendo com que os mais jovens
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enxerguem na criminalidade e na marginalidade uma forma de ganhar a vida, embora seja, na
verdade, forma dramatica de perder a vida. E preciso quebrar esse circulo vicioso que
beneficia a criminalidade, que destrdi a geracdo de empregos e acaba com a vida das pessoas.
E também por isso que, no meu governo, nés vamos combater a violéncia, o trafico, a
bandidagem e a impunidade de forma implacavel, com medidas sérias abrangentes e
permanentes. Combater o crime ¢ também uma forma de combater o desemprego e combater
o desemprego, com o projeto 2° feira, ¢ uma forma também de combater o crime”. (29/08/02,
as 20 horas e 30 minutos).

(...) “Quando eu falo em aumentar seguranga € o tempo que os alunos ficam na escola, isso da
mais tranqiiilidade para mae que pode ir para o trabalho sabendo que seu filho esta protegido,
sendo melhor preparado para vida, longe das drogas, longe da violéncia”. (03/09/02, as 20
horas e 30 minutos).

“(...) Na questdo da seguranca, também, ¢ preciso ser muito claro. Os direitos humanos tém
que ser respeitados, mas os humanos direitos também tém que ser protegidos. Nao € possivel
que um assassino mate um inocente, cumpra apenas 1/3 da pena e logo esteja solto nas ruas.
Por isso, eu tenho dito, sempre, que, diferentemente do que ¢ hoje, a seguranca vai ser
também atribuicdo do Governo Federal e que eu vou reunir as forgas politicas do pais para
mudar, se preciso, a Constitui¢ao e as leis que hoje favorecem a impunidade. Eu sou a favor
de um aumento significativo do salario minimo, de uma aposentadoria mais justa para quem
tanto ja contribuiu com o Brasil, mas ndo ¢ possivel os adversarios defenderem isso na TV e,
no Congresso, votarem contra as reformas que, elas, sim, permitiriam dar um salario maior e a
aposentadoria bem mais decente aos brasileiros. E eu quero lembrar que, além disso, o fator
fundamental para elevar o valor, agora de todos os salarios, ¢ o aumento do emprego. E ja
para o ano que vem, nos vamos refazer o orcamento federal para poder aumentar melhor o
salario minimo e lutar pelas reformas que permitirdo aposentadorias maiores. A hora ¢ de
propor solugdes, claramente, para que o povo conheca diferentes caminhos e possa escolher
um deles. Para mim, a mudanga tem nome. Ela se chama emprego. Com emprego, nés vamos
dar dignidade a cada pai, a cada mae de familia. Com o emprego, vamos evitar que nossos
jovens caiam nas maos do crime. Com o emprego, nés vamos melhorar a vida das pessoas que
moram nas regides mais pobres do Brasil e de quem sofre na periferia das grandes cidades.
Mas, para resolver o problema do emprego no Brasil, ¢ preciso duas coisas: saber como e
querer fazer. A minha histéria garante a vocé que eu sei e eu garanto a vocé€ que eu quero”.
(21/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

Luis Inacio Lula da Silva — Partido dos Trabalhadores (PT)

“O tema de nosso programa de hoje ¢ o combate a violéncia. Mas, afinal, o que serd que
aconteceu com o Brasil? Qual sera a causa desse aumento brutal da violéncia? A violéncia ¢
causada por um conjunto de fatores como o aumento do consumo das drogas, do alcool, o
crescimento da miséria, do desemprego, da falta de oportunidade e ¢ agravada pela
impunidade e pelo despreparo e pela corrupcdo policial. E, o mais triste, pelo descaso das
grandes autoridades deste pais. Um projeto de seguranga publica para dar certo tem que atacar
em trés frentes. Primeiro, a primeira coisa a fazer ¢ botar para fora da policia todos os maus
policiais de todas as patentes.O policial ndo pode ser amigo do bandido. Temos que ter uma
policia bem preparada, bem equipada e bem remunerada. Uma policia que combata de forma
dura e eficiente aqueles que ja estdo na criminalidade. E fundamental, também, criar projeto
de primeiro emprego, investir em educacdo, lazer, esporte e cultura para ocupar e dar novos
caminhos a juventude, sobretudo a mais pobre, evitando que ela se torne presa facil para os
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traficantes. E importante, entretanto, dizer que nenhum projeto, por melhor que seja, sera
eficiente sem o empenho e o apoio politico do presidente da republica todos os dias e nao
apenas nos momentos onde alguém importante ¢ morto ou seqiiestrado e a sociedade,
emocionada, clama por justica. Os milhares de anonimos que morrem, violentamente, todos
os dias em todo Brasil também merecem, por parte das autoridades, justica e protecdo”.
(27/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

Ciro Ferreira Gomes — Partido Popular Socialista (PPS)

“Nesta caminhada, vi também como vocé sente nas ruas um pais humilhado pela miséria, um

pais chocado com milhdes de desempregados, assustado com a violéncia, chocado com a
corrupgao na politica e sensibilizado com os maus-tratos que se fazem as nossas criangas e
aos nossos idosos. Nos fundamos a Frente Trabalhista para propor a vocé€ um projeto de pais
com propostas concretas e simples dentro dos or¢amentos do governo para tentar ajudar a
melhorar a vida do nosso povo”. (20/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

“Se for eleito ndo a abrirei mao do meu dever de presidente para impor o cumprimento das
leis contra o crime organizado e a violéncia. Nao ¢ mais possivel deixar o medo como rotina
em todas as familias. A primeira providéncia serd a criagdo de uma politica nacional de
seguranca publica. Para combater o contrabando e dificultar o acesso as armas, pretendemos
suspender, definitivamente, o porte de armas e determinar a apreensao de todas as armas que
estejam circulando pelas ruas do Brasil. Nos tltimos anos tem se formado em nosso pais uma
rede de narcotrafico — de crime organizado que ndo havia tradicdo. E ndo existe sequer hoje,
ainda, uma rede de inteligéncia policial dotada de alta capacidade tecnologica de investigacao
capaz de fazer uma frente de combate a esses perigosos bandidos. Por isso, nés queremos
integrar a policia federal a um esforco das policias estaduais e os policiais, para fazer esse
esforco com uma policia moderna, t€ém que ser treinado pelos melhores especialistas do
mundo que traremos para o curso de exceléncia na Academia Nacional de Policia.
Pretendemos apoiar o esforco de estabelecermos o piso salarial para os policiais civis e
militares ndo inferior a 05 salarios minimos. E, para aqueles estados que nao puderem pagar,
essa quantia tera uma complementagdo financeira vinda do fundo Nacional de Seguranca
Publica. Pretendemos construir uma rede de presidios federais de seguranga maxima em
lugares isolados. Cada um custara 9 milhdes de reais e o dinheiro sera proveniente também do
Fundo Nacional de Segurancga. Nestas prisoes, todo preso devera trabalhar e uma parte de sua
remuneragao vai para custear sua estadia na prisdo. Precisamos acabar com o preconceito de
que o crime seria uma conseqiiéncia inevitavel da miséria e da desigualdade. Conhecendo o
povo brasileiro como eu conhego, tenho seguranca para afirmar que a esmagadora maioria das
familias pobres do nosso pais vive trabalhando de sol a sol, ou madrugada a dentro com
grande dignidade. E, além de ser vitima, também, do terror e da prepoténcia dos bandidos,
ainda tém que suportar o preconceito de setores da nossa elite”. (24/08/02, as 20 horas e 30
minutos).

“Brasileiros, estou na vida publica do nosso pais hd mais de 20 anos. Deputado duas vezes,
prefeito de uma capital, governador de um estado, ministro da fazenda, candidato a presidente
do Brasil. Todos esses anos eu tenho andado, junto ao povo brasileiro, procurando descobrir
solugdes simples, concretas, com o pé no chdo, para ajudar a nossa sociedade encontrar
solugdes para os graves problemas de miséria, de injustica, de violéncia, de corrupgdo, e de
impunidade, que infelizmente infestam a vida publica brasileira. Este horario, chamado
horéario eleitoral gratuito, na verdade, ndo ¢ gratuito. Ele ¢ pago e com grande volume de
dinheiro pelo dinheiro da populacdo dos impostos que se descontam das emissoras de
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televisdo. Por isso, esse horario ¢ dado a nds, os candidatos, para tentar debater, aqui, com seu
testemunho, solugdes para os problemas do Brasil que ndo faltam. Sdo mais de 11 milhdes de
desempregados. A violéncia desperta o medo no coragdo de todos nds, onde hd impunidade, a
epidemia de volta, infraestrutura do pais. Sofremos dificuldade de toda ordem. Entretanto, o
candidato do governo, vocé tem visto, tem-se utilizado desse tempo para agredir-me e com
coisas que, de fato, me assustam, na medida que pintam uma figura que ndo sou eu
definitivamente. Ora querem me chamar de mentiroso, ora querem pintar para VvoceE,
manipulando imagens que foram subtraidas, clandestinamente, cortadas e editadas como se eu
fosse uma pessoa desequilibrada. Eu s6 volto esse assunto esta vez para garantir a0 povo
brasileiro e, especialmente, com o testemunho dos milhdes que j4 me conhecem, que eu estou
nesta disputa nao para vender a alma ou para vestir mascara. Aquilo que ¢ sinceridade e
franqueza eu aprendi do meu pai e eu vou continuar fazendo assim, falando com
espontaneidade, com transparéncia aquilo que eu penso, inclusive, manifestar a minha
indignacao porque nao me faltam razdes para estar indignado por muitas das coisas erradas
que acontecem no nosso pais. Eu convoco a sociedade brasileira a ajudar todos os candidatos.
Se aqui eu posso apresentar solugdes, e esta ¢ a ultima vez que eu saio do assunto. Vocé ja
viu, falamos de seguranca, falamos de satide, falamos de educacao. Vamos voltar a falar sobre
todos esses temas. E, de uma vez por todas, afirmo ao povo brasileiro que s6 desejo ser
presidente, e, se for possivel, que Deus ilumine a nossa sociedade para que ela perceba por
detras das agressoes, das caliinias, das agressdes e dos ataques, quem ¢, de fato, que merece
servir esse grande pais deste povo sofrido, como o seu presidente. NoOs vamos mostrar que,
quando o Brasil precisa, até os adversarios se reconciliam”. (27/08/02, as 20:30 horas).

“A violéncia no Brasil tomou proporg¢des tao assustadoras que hoje todos nos ou ja fomos
assaltados, ou conhecemos alguém, ou temos um parente que ja foi assaltado. Andar nas ruas
do Brasil, hoje, ¢ um perigo para nossos filhos, para nossas esposas. E ndo ¢ mais possivel
fazer de conta que isso pode ser enfrentado com conversa fiada. Nos tivemos oito anos de
governo Fernando Henrique Cardoso. Esse era um dos seus cinco principais compromissos €
todos os indicadores de violéncia no Brasil cresceram de forma assustadora. O que
aconteceria se voce elegesse José Serra? Vocé sabe. Tudo continuaria, exatamente, como esta
e era como se vocé desse a Fernando Henrique um terceiro mandato. Eles prometeram e nao
cumpriram. Nao ha razdo para que nds tenhamos que acreditar numa promessa de quem ja
teve tanto tempo e ndo fez nada. De outro lado, Lula em quem eu acredito, ha boa inten¢ao,
perde-se numa interminavel discussdo ideologica que, as vezes, parece estar muito mais
preocupado com a sorte € com o destino do bandido do que aquilo que me preocupa mais: a
angustia, a humilha¢do ou a perda final das vitimas. Nossa proposta é enfrentar isso com um
conjunto simples de alternativas que ja foram experimentadas com sucesso no mundo e que
podem ser perfeitamente experimentadas no Brasil. Nao da para eleger Serra e continuar tudo
como estd. Nao da para enfrentar bandido com ideologia e conversa fiada como infelizmente
me parece ser o compromisso de Lula. A solucdo, aqui, é acabar com esse jogo de empurra
em que o governo federal, por exemplo, ao longo dos ultimos anos, lava as maos e entrega a
responsabilidade de enfrentar o crime organizado, que tem cada vez mais poder e mais
dinheiro, nas maos dos governos estaduais que ndo tém tradicao e ndo tém recursos humanos,
ndo tem recursos financeiros para isso. E a proposta se aperfeicoa com a constru¢do de
presidios federais construidos em regides distantes dos grandes centros do pais para acabar
com essa piada de mal gosto de bandido pedir pizza de tarde pelo telefone e a noite comandar,
pelo celular, a execu¢do de homens de bem, como foi o caso dramatico e chocante da morte e
do esquartejamento do jornalista Tim Lopes. Nestes presidios federais, os presos serdo
obrigados a trabalhar e parte do dinheiro que vao receber por esse trabalho vai ajudar a pagar
a conta de sua estadia na cadeia”. (19/09/02, as 20 horas e 30 minutos).
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4 — Emprego
José Serra — Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB)

“E por isso que hoje quando tanto se fala em mudanca e vejo todos os candidatos falando de
mudancga eu me sinto na obrigacdo de dizer a vocés o que eu entendo por mudan¢a. Mudanca
para mim tem um significado muito claro. Mudar, em primeiro lugar, ¢ mudar a vida das
pessoas e mudar a vida das pessoas significa da a elas melhor oportunidade de emprego e de
trabalho para o filho do fruteiro, do trabalhador da construcdo, para o filho da empregada
doméstica, ou do desempregado porque, para mim, esta ¢ a chave da dignidade da vida das
pessoas. E com esta perspectiva que pretendo, com o apoio de vocés, ganhar esta elei¢io e
governar o Brasil. Muita gente tem me perguntado qual seria a diferenga do governo meu em
relagdo ao governo do Presidente Fernando Henrique. Para ser bem objetivo, a resposta ¢
simples. Ha duas areas onde o meu governo vai ser totalmente diferente do atual governo.
Essas areas sdo: o papel do governo no combate ao desemprego e o papel do Governo Federal
no combate a violéncia. Por que isso? No governo de Fernando Henrique quem se ocupa na
questdo do emprego ¢ o Ministério do Trabalho. No meu governo, além do Ministério do
Trabalho, todos os ministérios, anotem bem, todos os ministérios vao estar voltados para essa
questdo que, para mim, ¢ a questdo central de um governante nesse momento da vida
brasileira. O Ministério da Agricultura, por exemplo, vai incentivar, preferencialmente, as
atividades do campo que geram mais empregos € o Ministério dos Transportes, na sua area,
vai fazer a mesma coisa. E eu vou ter a oportunidade, ao longo dos préximos programas, de
explicar para vocés, como cada um desses ministérios trabalhando nessa mesma dire¢ao vai
ser um elemento importantissimo para geragao de oportunidade de emprego, para criagdao de
postos de trabalho™. (20/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

“Mudanga, para mim, ¢ dar as pessoas a chave da dignidade que ¢ ter um trabalho. Mudanga,
para mim, tem nome e o nome da mudanca ¢ emprego. Mudanga, para mim, tem cor. A cor da
mudancga ¢ azul. O azul da carteira de trabalho. Mudanga, para mim, tem nimero. S3o oito
milhdes de novos empregos. Mas mudanca também exige dizer como ¢ de que jeito se faz,
porque sendo vira uma promessa de elei¢io e ndo vai ser nunca uma mudanca de verdade. E
por isso que eu quero, agora, toda a sua aten¢do. Eu vou comecar detalhar a minha proposta
de geracdo de emprego para Brasil: o projeto 2* feira. Para gerar emprego € preciso que se
faga mais investimento e a producdo da economia aumente, ou seja, que as empresas
produzam mais carros, mais bicicletas, geladeiras. Que a agricultura plante e colha mais. E ¢
claro que as empresas, as fabricas, o comércio, todos os setores vao ter que contratar mais
pessoas. Isso pode parecer uma coisa complicada, uma espécie de novelo na mdo da gente,
mas eu sei direitinho onde estd a ponta do barbante. Para comecar desenrolar todo esse
processo, a ponta do barbante que nés vamos puxar chama-se exportagdo. O Brasil pode e tem
que exportar muito mais. Frutas e avides para os Estados Unidos, para Europa. Carne e agucar
para China. Avido, caminhdo e 6nibus para India. Tudo isso vai significar mais emprego. Para
importar mais, nds vamos ter que fazer duas coisas fundamentais. Primeiro, tirar aquele monte
de impostos que a exportagdo brasileira tem em cima dela para gente ficar mais competitivo la
fora. E, além disso, hoje, muitos produtos importados tem menos impostos do que os
produzidos aqui. Resultado: gera emprego la fora e ndo dentro do Brasil. J4 os paises
estrangeiros protegem seus empregos com unhas e dentes, criando um monte de barreira
contra os nossos produtos. Por isso ¢ que, além de mudar os nossos impostos, ndés temos que
derrubar as barreiras contra os nossos produtos. Se eles querem vender aqui os seus produtos,
eles tétm que deixar a gente vender os nossos produtos la. Nos precisamos também
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impulsionar as atividades que empregam mais gente. Eu vou dar aqui cinco exemplos.
Primeiro, fazer crescer ainda mais a nossa agricultura, principalmente a familiar e a
fruticultura irrigada. Veja s6, na agricultura, para cada um milhdo de reais investidos sdo
gerados dez vezes mais empregos diretos do que numa fabrica de maquina e equipamentos. E,
em segundo lugar, na construgdo civil, principalmente, na constru¢do de moradias onde cada
milhdo de reais investidos pode gerar 65 empregos. Em terceiro lugar, no turismo. Que no
Brasil, um pais imenso, tdo bonito, com Nordeste, Amazonas, Pantanal e tantos outros lugares
ainda estdo subaproveitados. Para cada dezesseis mil reais que os turistas gastam no Brasil, se
gera um emprego a mais por ano. E olhe, tem mais. Vocé sabia que a saude, a educacdo, além
de serem fundamentais para melhorar a vida das pessoas, sdo 4reas que geram muitas
oportunidades de trabalho? Alids eu fiz isso no Ministério da Saude e eu sei que da
perfeitamente para criar, nos proximos quatro anos, mais setecentos e trinta mil empregos na
educagdo e mais quinhentos mil na saide. Combater o desemprego nao ¢ lutar contra uma
estatistica, um nimero frio. Criar oportunidade de trabalho ¢ a maior medida social, a maior
medida para o bem-estar das familias, a maior medida contra o crime, a maior mudanga que
se pode fazer hoje no Brasil. E € isso que eu vou fazer com meu projeto 2° feira™. (22/08/02,
as 20 horas e 30 minutos).

“Hoje, n6s vamos tratar como fazer a agricultura brasileira crescer mais para colher mais
empregos. Olha, de cada 1 milhdo de reais investido na agricultura geram-se 20 vezes mais
empregos do que numa empresa de maquinas e o mercado da agricultura brasileira ¢ o mundo
inteiro, ndo tem fronteiras. Sao 6 bilhdes de pessoas que podem comprar nossas frutas, nossos
graos. Tudo aquilo que o Brasil produz de bom. E a agricultura brasileira, temos que
reconhecer, estd ajudando o Brasil imensamente. A gente tem que tirar o chapéu para ela. E
veja bem, explorando 38 milhdes de hectares, o Brasil produz 100 milhdes de toneladas de
graos, milho, soja, trigo. Agora, nds temos, ainda, 90 milhdes de hectares a mais para
explorar. Nenhum pais do mundo tem isso. Pense bem, quantos empregos nds podemos ainda
gerar no campo brasileiro. Isso d4 para fazer. Os americanos, os europeus, eles falam o tempo
todo em mercado comum. Pregam isso a todo o momento. S6 que essa verdade s6 funciona
quando convém para eles. Quando o produto brasileiro tem o custo menor e pode ser vendido
mais barato do que o deles, ou quando nosso produto ¢ de melhor qualidade, eles criam
barreiras, pdem impostos adicionais ou até subsidiam sua propria producdo para defender os
empregos de seus agricultores. Entdo, para ter esses mercados para os nossos produtos, para
gerar mais empregos, tem que saber negociar. Implantar politica do toma 14 da ca. Dentro da
agropecuaria, um dos setores que mais empregam ¢ o da agricultura familiar. Sao
propriedades pequenas e médias onde, no geral, os donos ¢ que trabalham, empregam os
parentes, vizinhos. Para fortalecer essa agricultura familiar é preciso, em primeiro lugar, ter
mais crédito para financiar a produgdo. O programa de apoio a agricultura familiar, no
governo federal, chegou a oferecer 4 bilhdes de reais de empréstimos para a safra atual. S6
que as familias puderam aproveitar apenas dois, desses 4 bilhdes. Metade. Sabe por qué?
Porque os agricultores ndo conseguiram pegar os empréstimos nos bancos. Nao tinham
garantias para dar. O meu plano ¢ que o governo ajude os agricultores a terem essas garantias,
criando, como se diz, tecnicamente, o Fundo de Aval, ou seja, o governo, na pratica, vai ser o
fiador desses empréstimos.SO6 que, com isso, veja bem, so isso, ja duplica o crédito para a
agricultura familiar que, alias, ¢ a que produz o alimento que vocé come na sua casa. Agora,
imagine quanto vai aumentar de emprego no campo com essa medida. Vocé sabe que o leite ¢
um produto essencial para a satide, principalmente para as nossas criangas. Além disso, o leite
¢ fundamental para a vida de 3,5 milhdes de pessoas que, na maioria dos municipios
brasileiros, se dedicam a sua producdo. Por isso, uma das nossas propostas para gerar mais
empregos e fortalecer a renda dessas familias € o incentivo a produgdo do leite. Sabe como
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nds vamos fazer isto? Primeiro, nés vamos incluir o leite na politica de garantia dos pregos
minimos, ou seja, o produtor de leite vai receber os precos justos. Uma segunda coisa sera
garantir crédito com juros menores € incentivo as exportacdes, hoje muito reduzido. E, por
ultimo, uma novidade, na verdade, uma obriga¢do, nés vamos incluir o leite natural, por lei,
na merenda escolar, fortalecendo, assim, a saude das criancas. Outra agricultura que gera
muito emprego e que também precisa de uma atengdo especial ¢ agricultura irrigada. Os
nimeros dela sdo impressionantes, principalmente fruticultura. Vocé chega 14 no Nordeste,
em pleno sertdo, e vé a fruticultura irrigada gerando 3 empregos por hectare. Nosso plano ¢
aumentar em 200 mil hectares a area irrigada no Brasil, gerando 600 mil empregos a mais na
fruticultura. Olha, o crédito e irrigagdo sdo fundamentais, mas € preciso também cuidar da
infra-estrutura, ¢ por onde a producao vai ser transportada. Por exemplo, no caso da
fruticultura, ndés vamos fazer a ferrovia transnordestina que vai levar as frutas do interior do
Nordeste até os postos e dai para os paises estrangeiros. Eles ficam com as frutas e nos
ficamos com nossos empregos”. (27/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

“Diminuir a criminalidade também ¢ fundamental para ajudar a criar emprego. Ai vocé pode
me perguntar o que uma coisa tem a ver com outra. E simples e muito importante. A
criminalidade afasta os investidores em todos os campos da economia. Por falta de seguranca
grandes fabricas mudam de uma cidade para outra, de um estado para outro, ou até mesmo de
um pais para outro. Ou, as vezes, o investidor desiste de manter sua empresa funcionando e
vai fazer outra coisa, despedindo seus funciondrios. A mesma coisa acontece com quem tem
uma pequena reserva € pensa em montar seu negdcio, uma padaria, uma oficina ou outra coisa
qualquer. A pessoa tem medo de investir numa cidade violenta ou num bairro violento e assim
aquele lugar acaba perdendo muitas oportunidades de emprego e as pessoas de terem uma
renda”. (31/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

(...) “Quando eu falo em gerar empregos e controlar a inflagdo sdo mais oportunidades de
trabalhos para professoras, secretarias, merendeiras, bibliotecarias, recreadoras. Isso nao
significa excluir os homens, mas incluir mais as mulheres no mercado de trabalho. Quando eu
falo em incentivar a industria de calcados e confeccdo eu estou falando de emprego para
mulheres, pois 77% desses empregos sdo ocupados por mulheres ja. O meu Projeto 2* feira
trata exatamente disso: usar toda a forca e o poder do governo na geragdo de empregos, na
agricultura, no turismo, na exportacao, na saude, na educacdo. Serdo 8 milhdes de novos
empregos que eu sei como e onde fazer e eu tenho detalhado isso tudo durante a minha
campanha. Venho mostrando e demonstrando que a geragdo de empregos ¢ minha grande
prioridade, mas como o meu programa de governo, hoje, ¢ dedicado as mulheres, eu faco
questdo de mostrar alguns dos meus projetos que eu pretendo implantar, especificamente, para
vocé, mulher. Durante toda essa campanha eu sempre tenho dito que vou colocar toda forca
do governo, todos os ministérios trabalhando nesse esfor¢o nacional pela geracdo de
empregos. Eu sei que as mulheres que trabalham nos servigos publicos serdo minhas grandes
aliadas, por isso mesmo vou estabelecer um sistema de cotas para que as mulheres ocupem
mais cargos de chefia, corrigindo as distorgdes e injusticas que ainda existem. Eu espero que
esse exemplo seja seguido por toda nossa sociedade. Agora, um projeto pelo qual eu tenho um
carinho muito especial, porque eu sei que ¢ fundamental para maes que trabalham fora, ¢ a
criacdo de uma rede de creches e escolinhas infantis. Isso nds vamos implantar junto com as
prefeituras. Com essa Rede, além de dar emprego para recreadoras, merendeiras, educadoras,
nds vamos dar para vocé a seguranca que seus filhos vao ficar bem cuidados o dia todo,
enquanto voc€ estd no emprego, com merenda, atendimento de satde e gente treinada
tomando conta. Olha, ndo dé para falar de empregos para mulheres sem falar de onde e com
quem elas vao deixar seus filhos™. (05/09/02, as 20 horas e 30 minutos).
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“Se digo que vamos criar 8 milhdes de empregos € porque este € o nlimero real, pode ser até
que a gente consiga mais, mas isso ¢ o que da para garantir. O primeiro grande passo, nesse
sentido, ¢ fazer com que todo o governo se volte para questdo do emprego. NOs vamos
investir recursos do governo federal onde for para gerar mais empregos, privilegiando e
incentivando as atividades e politicas que empreguem mais, fazendo com que, também, cada
Ministério do meu governo seja também um ministério do emprego. Para gerar emprego, o
pais precisa de dinheiro, de mais ddlares. Ai vocé fica se perguntado, por que o Brasil precisa
de dolar se as pessoas ganham em reais, gastam em reais, economizam em reais? E que tem
muita coisa que ainda precisa ser comprada 14 fora, maquinas, equipamentos, alguns produtos
que a nossa industria ndo produz, ou que ainda ndo produz em quantidade suficiente. Petroleo,
por exemplo, a gente vem produzindo cada vez mais, mas ainda tem que comprar uma parte
importante la fora. Outro exemplo ¢ o trigo que faz o pdo, a farinha. Muito do trigo que a
gente usa no Brasil, ainda vem de fora e tudo isso ¢ pago em doélar. Ai, so6 tem dois jeitos, ou o
Brasil pega mais dolar emprestado, pagando mais juros, ou vende mais la fora, recebendo em
dolar. E por isso que eu venho dizendo, nesta campanha, que a ponta do barbante para
desenrolar esse novelo € a exportagdo. Quando a gente exporta mais, gera mais emprego €, ao
mesmo tempo, traz mais dolares. Ai, como o governo vai pegar menos empréstimo 14 fora, vai
poder reduzir os juros aqui . O agronegdcio € um setor da economia que gera emprego mais
rapidamente e em grande quantidade. A cada 1 milhdo investido gera-se 200 empregos e isso
¢ muito, quase trés vezes mais que na industria de automéveis. E emprego na plantagdo, na
colheita, no mercado, no transporte. A agropecudaria gera emprego em todo Brasil. Agora, nao
basta investir apenas na agricultura, tem que investir, dentro da agricultura, na agricultura
familiar que emprega mais gente ainda. Gente da regido, vizinho, parente. Enfim, com o
investimento, linha de crédito, incentivo a exportagdo e tudo mais. N6s vamos gerar 3 milhdes
de empregos s6 na agropecuaria. Hoje, o Brasil investe apenas 24 milhdes de ddlares em
promog¢do do pais la fora. Junto com a iniciativa privada, nés vamos aumentar esse
investimento para 84 milhdes de doélares. Vamos divulgar mais o nosso pais, aumentar o
numero de voos chats, aqueles voos especiais que s6 trazem turistas. Agora, turista também
gera muito emprego e, além disso, traz dolar porque eles gastam em dolar e vocé ja sabe o
quanto a gente precisa de mais dolares. Para isso, precisa ter toda uma infra-estrutura,
estradas, melhores hotéis, cursos e treinamento. A Itdlia, a Franca, a Espanha prosperaram
muito com o turismo. E uma industria limpa a céu aberto. E uma industria sem chaminé, que
protege a natureza. Vamos fazer o nimero de turistas estrangeiros saltar de 5 milhdes pra 9
milhdes por ano e o aumento do turismo vai gerar, so ele, 850 mil novos empregos no Brasil.
Olhe, a cada 34 mil reais investidos na constru¢do civil, o Brasil ganha um novo emprego.
Emprego para servente, pedreiro, carpinteiro, pintor até para quem trabalha em fabrica de
tijolo. E, para dar melhores condi¢des aos trabalhadores do setor, eu vou usar os recursos do
Fundo de Amparo ao Trabalhador, o FAT, para fazer programas de qualificagdo de mao-de-
obra para que quando a obra termine, o emprego de alguém nao termine junto com ela. Muita
gente ndo percebe, mas quando se investe em satde e educagdo, além de melhorar a qualidade
de vida das pessoas, se gera muitos empregos € nds vamos investir pesado nisso. Nos vamos
colocar a crianga mais tempo na escola. Vamos matricular mais no ensino médio, em escolas
profissionalizantes, vamos criar a rede de creches de pré-escola Quero-Quero. Para fazer tudo
isso vai ser preciso empregar muita gente, professores, recreadores, bibliotecarias, secretarias.
S6 na educagdo serdo 730 mil novos empregos. Na satde, eu posso falar como experiéncia
propria. Quando eu fui Ministro criei mais de 300 mil novos empregos nessa area e, se fiz
como Ministro, farei muito mais como presidente. Por exemplo, quando entrei no Ministério
existiam 1 mil e 600 equipes de saude da familia, eu aumentei esse nimero para 15 mil,
criando emprego para médicos, enfermeiras, auxiliares de enfermagem, agentes comunitarios
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de saude e, agora, nos proximos anos, nds vamos fazer mais 30 mil equipes e cada equipe
emprega 9 pessoas. Com isso, mais programa de satide bucal, mais a criagdo de 20 mil novos
leitos hospitalares, mais obras de saneamento, nds vamos criar mais 500 mil novos empregos
sO na area da saude. Isso déa para fazer. A roda da economia vai girar mais rapido, criando
mais oportunidade de trabalho nas fabricas, nas lojas, nos postos, nos transportes, em todo
Brasil. Serdo mais 2 milhdes e 320 mil empregos criados, espontaneamente, com o
crescimento da economia. O governo tem instrumento para garantir isso, tem forga para isso e
nés vamos fazer a economia brasileira crescer no nivel pelo menos 4,5% ao ano. Isso ¢
possivel. E a nossa meta. Este é o objetivo maior do projeto 2° feira, garantir um total de 8

milhdes de novos empregos, no minimo, e € isso que eu vou fazer se for eleito presidente do
Brasil”.(12/09/02, as 20 horas e 30 minutos)

“Se digo que vamos criar 8 milhdes € porque este ¢ o nimero real, pode ser até¢ que a gente
consiga mais, mas isso ¢ o que da para garantir. O primeiro grande passo, nesse sentido, ¢
fazer com que todo o governo se volte para questao do emprego. NOs vamos investir recursos
do governo federal onde for para gerar mais empregos, privilegiando e incentivando as
atividades e politicas que empreguem mais, fazendo com que, também, cada Ministério do
meu governo seja, também, um ministério do emprego. Quando a gente exporta mais, gera
mais emprego e, a0 mesmo tempo, traz mais dolares. Ai, como o governo vai pegar menos
empréstimo 14 fora, vai poder reduzir os juros aqui dentro. Com os juros menores, a economia
cresce mais. NOs vamos ter mais empregos. Para exportar mais, ai ¢ que esta, nds temos que
derrubar as barreiras externas. Os paises mais desenvolvidos vivem falando de mercado
aberto, mas na hora de proteger a industria deles, os empregos deles, criam um monte de
dificuldades, cotas, impostos extras e por ai vaiTudo em cima de nossos produtos e ¢
exatamente contra isso que eu vou lutar, implantando a politica do toma-14-da-ca. Se o pais
quer vender para o Brasil, tudo bem, mas vai ter que deixar o Brasil vender 14 também. Nos
vamos puxar a brasa pra nossa sardinha, mesmo! Agora, para aumentar o emprego, a gente
precisa também de cuidar de uma outra coisa que ¢ fundamental: do treinamento e da
qualificacdo das pessoas. SO assim, ¢ possivel ter gente para ocupar as vagas criadas pelo
crescimento da economia. Sendo, nao da. Agora, nds vamos ter que fazer também as obras
necessarias para baratear nossa producdo, estrada, por exemplo. Terminando a Cuiaba
Santarém, so6 para citar um caso, além de gerar empregos, com a constru¢do, nés vamos
abaixar em 20 dodlares o custo da tonelada de soja que se exporta. E, se fica mais barato
produzir, fica mais barato exportar, e a gente vende mais 14 fora. Com isso, entra mais dolares
no Brasil. Além disso tudo, ¢ fundamental, também, investir mais na divulga¢do dos nossos
produtos. Isso vao ser de responsabilidade do governo, também. No6s vamos divulgar a marca
Brasil. Com o investimento, linha de crédito, incentivo a exportagdo, e tudo mais, nd6s vamos
gerar 3 milhdes de empregos s6 na agropecudria. Tudo que se faz na construgdo civil gera
muitos empregos. Por isso, com a garantia do financiamento de moradias para as familias de
baixa renda, com a expansdo dos empréstimos para classe média da casa propria e com obras,
como por exemplo, levar rede de esgoto para mais de 33 milhdes de brasileiros, nds vamos
gerar mais de 600 mil empregos em todo Brasil. S6 na educagdo, serdo 730 mil novos
empregos. (...) E, agora nos proéximos anos, nés vamos fazer mais 30 mil equipes, e cada
equipe emprega 9 pessoas. Com isso, mais o programa de saude bucal, mais a criacdo de 20
mil novos leitos hospitalares, mais obras de saneamento, nds vamos chegar a 500 mil novos
empregos s6 na area da satde. Serdo mais de 2 milhdes e 320 mil empregos criados,
espontaneamente, com o crescimento da economia. O governo tem instrumento para garantir
isso. Tem forga para isso e ndés vamos fazer a economia brasileira voltar crescer no nivel de
pelo menos 4,5% ao ano. Isto é possivel. E a nossa meta. Esse é o objetivo maior do projeto 2°
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feira: garantir um total de 8 milhdes de novos empregos, no minimo, e € isso que eu vou fazer
se for eleito presidente do Brasil”. (14/09/02, as 13:00 horas).

“(...) O meu projeto de geragdo de emprego ¢ o meu principal compromisso de governo. E um
projeto sério, consistente, que estd reunido neste livro chamado Projeto 2* feira para que vocé
leia e compare com as outras propostas que existem. Olha, eu tenho uma cara séria, mas ¢é
uma s6. Eu ndo digo uma coisa aqui e outra ali. Eu vou agir como presidente da mesma forma
que eu agi como Ministro da Satde, o que eu prometi, eu cumpri. Da mesma forma que
diziam que minhas propostas de implantar os genéricos, da briga com outras patentes, fazer o
programa de saide da familia eram ambiciosas demais, agora dizem isso com a minha
proposta de gerar 8§ milhdes de empregos, mas ela ¢ absolutamente viavel. Pode me cobrar.
Um dos principais pontos ¢ aumentar as exportagdes e, para isso, 0 proximo presidente tem
que ter experiéncia para negociar la fora, peitar os Estados Unidos e a Europa para derrubar as
barreiras contra os nossos produtos industriais e agricolas. Vocé que produz frutas, faz
sapatos, vocé que produz café, soja, carne e até automoveis e avides sabe que isso €
fundamental. E preciso defender a agricultura e a industria nacional de uma globalizagdo de
mao Unica e, nos ultimos quatro anos, eu fiz exatamente isso na satude.” (21/09/02, as 20:30h).

“(...) o governo como o meu, que quer gerar 8§ milhdes de empregos e exportar muito, vai
olhar para a agropecudria e a industria do sul, para as pessoas do sul. N6s vamos dar aval de
crédito e seguro agricola para a agricultura familiar. Vamos desonerar as exportagdes e lutar
para derrubar as barreiras que tanto os Estados Unidos quanto a Europa colocam contra os
produtos agricolas que o Rio Grande, a Santa Catarina, o Parana, o Brasil exporta. Para
desenvolver a regido Sul, ¢ fundamental incentivar a producdo e a exportacdo de produtos
como calcado, soja, carne, bens industriais. Dar uma for¢a ao banco da terra, incentivar o
cooperativismo. Combater as invasoes de terra, elas sdo inaceitaveis numa democracia e fazer
as obras fundamentais como terminar a duplicacio da BR 101 de Santa Catarina ao Rio
Grande. Estender a rodovia do Mercosul. Melhorar o Porto de Sdo Francisco em Santa
Catarina. Ampliar o gasoduto que vem da Argentina, trazendo energia para producdo. Fazer
os gamais da ferroeste no Parana sdo fundamentais para ter mais exportacdes na regiao de
Cascavel.Cuidando da agricultura e das exportacdes, completando a infra-estrutura com boas
estradas, portos e energia para baratear e escoar nossa producdo, noés vamos dar melhor
qualidade de vida, melhor salarios para regido Sul e ela vai poder ajudar ainda mais no pais”.
(03/10/02, as 13 horas).

Luis Inacio Lula da Silva — Partido dos Trabalhadores (PT)

“O tema de nosso programa de hoje ¢ geracdo de emprego. Os grandes projetos, os grandes
temas nacionais sdo todos interligados. Nao podemos falar de emprego sem falar de
crescimento econdmico e exportagdo de energia e assim por diante. Ao mesmo tempo, as
pessoas estdo angustiadas e querem mesmo ¢ saber solucdes rapidas. Sdo homens e mulheres
que sonham com o emprego, que sonham com oportunidade para mudar suas vidas e ndo a
encontram. Oportunidade! essa ¢ a palavra que eu mais ougo nas ruas do Brasil. Esse ¢ um
dos desafios que mais fago questdo de enfrentar e vencer, porque s6 vamos conseguir gerar
muitos empregos com a retomada de crescimento econdmico € isso ndo acontece da noite para
o dia. Por outro lado, ndo podemos virar as costas para tanta gente que precisa € merece uma
oportunidade. Uma das coisas que vamos fazer logo ¢ estender para todo Brasil o Banco do
Povo: um projeto que ja funciona muito bem em varios estados e cidades administradas pelo
PT. O Banco do Povo promove o surgimento de milhares de pequenos negocios estimulando
um processo que gera emprego e distribui renda. Esse € um programa de que eu gosto muito,
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pois em vez de da peixe, ele ensina a pescar. Pessoas que ndo conseguiram arranjar dinheiro
para comegar ou ampliar um pequeno negocio vao poder contar com uma nova linha de
crédito muito simples e rdpida do Banco de Brasil. Em Belém do Para, o Banco do Povo ja
criou dezesseis mil novos empregos diretos e quarenta e oito mil indiretos, fazendo a
felicidade de muita gente. A filosofia do Banco do Povo ¢ muito simples. Ao invés de
emprestar muito dinheiro para poucas pessoas, vai emprestar pouco dinheiro, mas para muita
gente. As estatisticas comprovam que o tomador de pequenos empréstimos ¢ bom pagador,
pois sabe que seu nome limpo € o seu maior patrimonio. Tenho certeza que projetos como
este espalhados por todo Brasil vao levantar a moral do nosso povo e trazer de volta a
esperanga de um futuro melhor”. (24/08/02, as 13:00 horas).

“Boa noite. O tema de nosso programa de hoje ¢ geracdo de emprego. Para sair da crise, o
Brasil precisa equilibrar sua balanga de pagamentos. Quantas vezes voc€ viu isso, nestes
ultimos tempos. Trocando em miudos, isso significa que temos que exportar mais € importar
menos, ou seja, trazer mais ddlares para ca e mandar menos dolares para la. Mas enquanto o
Brasil precisa fazer esse grande esforco, a Petrobrds parece ignorar que ela ¢ uma empresa
brasileira. Faz concorréncia para constru¢ao de trés plataformas maritimas no valor de um
bilhdo ¢ meio de dolares e, apesar da gente ter estaleiros capazes de produzir essas
plataformas aqui no Brasil, ela ja contratou a construcao da primeira delas em Cingapura, na
Asia e esta praticamente certo que o destino das outras duas sera 0 mesmo. Mas uma coisa, se
a estas plataformas fossem construidas aqui no Brasil geraria cerca de 25 mil novos empregos
por um periodo de trés anos, isto ¢, além de mandar um bilhdo e meio para fora, deixamos de
criar milhares de milhares de empregos aqui dentro. Achei esta historia tdo absurda que vim
em Angra dos Reis conferir e ¢ a mais pura verdade. O presidente do estaleiro Fels Setal S.A.
confirmou tudo. De fato, as plataformas podem ser feitas aqui. A Petrobras ¢ que,
inexplicavelmente, resolveu fazer 14 fora. Como toda empresa estatal, a Petrobras ¢
subordinada ao Presidente da Republica e no momento como este o presidente tinha que
chamar a direcdo da Petrobras e dizer “¢ no Brasil que essas plataformas tém que ser feitas,
ndo em Cingapura”, ponto final. Tenha certeza, se eu for eleito presidente, tudo que puder ser
feito no Brasil sera feito no Brasil, porque nos precisamos gerar riquezas, emprego e renda,
aqui, no nosso pais. (29/08/02, as 20:30 horas).

“(...) Nao ¢ possivel que num pais com a dimensdo do Brasil, com tanta terra fértil e com o
povo trabalhador, 43 milhdes de pessoas passem fome. E vejam, o Brasil produz alimentos
suficientes para toda a sua populagdo. O que falta ndo ¢ comida, o que falta ¢ emprego, ¢
dinheiro para que as pessoas possam comprar sua comida. Que pais ¢ esse onde o poder
publico, entra ano e sai ano e continua ignorando o povo mais pobre e mais necessitado? A
miséria, a pobreza ¢ uma realidade que um presidente da republica tem que enfrentar. Como
em outros lugares assim, o jovem acaba largando tudo e fugindo para cidade grande em busca
de uma esperanga. Ai o mais grave acontece, as capitais, as cidades maiores estdo cheias de
problemas, de violéncia, de droga, de desemprego. E esses milhares de jovens que chegam,
além de ndo conseguir uma oportunidade, vao aumentar ainda mais o contingente, ja tao
grande, dos que ndo tém onde morar, dos que ndo tém o que comer, dos que nao tém onde
trabalhar. E se enganam aqueles que acham que o problema da fome acontece apenas no
Sertdo Nordestino. Talvez a fome mais injusta e cruel aconteca, exatamente, na periferia das
grandes cidades brasileiras, bem proximas do progresso e da riqueza. Nao me conformo com
a pobreza e ndo vou me conformar, nunca, com a miséria. Quero ser o presidente da
esperancga, da fartura, da justica e da oportunidade para todo o povo brasileiro”. (31/08/02, as
20 horas ¢ 30 minutos).
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“(...) Tenho conversado com muitos empresarios e com os sindicatos dos trabalhadores e
todos estdo convencidos de que a tnica solucdo ¢ o Brasil voltar a crescer. A verdade ¢ que
estamos no mesmo barco e que temos que dar as mios e remar na mesma diregao”. (...) E por
isso que a minha proposta de fazer um grande pacto social entre governo, empresarios e
trabalhadores é cada vez mais aceita, cada vez mais compreendida por todos. E assim que
pretendo governar o Brasil. Temos que encontrar novas solu¢cdes para os nossos velhos
problemas. Temos que mudar o atual modelo econdémico. Temos que investir na produgao,
reduzir impostos, aumentar as exportagdes e reduzir os juros. SO assim, a nossa economia vai
voltar a crescer e a gerar os empregos que o povo brasileiro tanto precisa”. (10/09/02, as 20
horas e 30 minutos).

“Boa tarde, o nosso programa de hoje ¢ sobre o primeiro emprego. Poucas coisas causam
tanta aflicdo a um pai ou a uma mae como assistir o sofrimento de seu filho ou da sua filha em
busca do seu primeiro emprego. Tenho cinco filhos e sei o quanto eu e a Marisa sofremos
durante essa nossa etapa de vida. O primeiro problema ¢ a falta de experiéncia. Agora, como
ter experiéncia se ninguém da o primeiro emprego? Essa €, exatamente, a grande contradigao.
Cheguei a uma conclusdo: a unica forma de motivar as empresas a contratar um jovem sem
experiéncia ¢ dar a elas algum incentivo para isso. E exatamente o que vou fazer. Entretanto, ¢
importante ressaltar que o problema do desemprego no Brasil s6 serd resolvido com a
retomada do crescimento econdmico. Engana vocé quem lhe dizer o contrario. Dentro desse
contexto, 0 meu projeto para o primeiro emprego deve ser visto ndo como uma solugdo
definitiva, mas como uma boa alternativa para evitar o agravamento da crise entre os jovens
que buscam a sua primeira oportunidade. Com isso ganham as empresas, ganha o jovem que
adquire a sua primeira experiéncia profissional, ganha o Brasil que abre um grande mercado
de trabalho para milhdes de jovens e, ainda, ganham os pais dos jovens que vao poder dormir
em paz, livre desse grande sofrimento. Quero deixar claro que esse projeto vai precisar ser
muito discutido com os sindicatos € com os empresarios, € que somente através de um grande
pacto, de um grande acordo, ele podera ser feito, mas acredito que todos estdo maduros para
essa discussdo, sobretudo diante do alto indice de desemprego que tomou conta do nosso
pais”. (12/09/02, as 13:00 horas).

“Tem uma coisa que o povo brasileiro ja entendeu. Para sair da crise, o Brasil precisa mudar
seu rumo. Continuar na mesma direcdo seria enfraquecer ainda mais o pais e aumentar o
sofrimento do povo. Como tenho dito e repetido, € preciso crescer, desenvolver e exportar
mais. Quanto mais rapido conseguirmos fazer isso, mais rapido sairemos dessa crise. Para isso
temos que gerar desenvolvimento em todas as areas, na agricultura, na industria, no comércio.
Enfim, em todos os setores e para todas camadas sociais. O espirito do cooperativismo pode
ser resumido numa frase: “a unido faz a for¢a”. A cooperativa ¢ uma das formas de fazer com
que os pequenos fiquem fortes, e que, organizados e unidos, possam diminuir a sua
dependéncia do estado. O estado ndo tem que ser pai. Tem que ser parceiro. Nao tem que dar
peixe, mas ensinar a pescar, atuando como um grande estimulador, como um instrumento
poderoso para, através de financiamento e apoio técnico, incentivar o conjunto das atividades
econdmicas. Eu estou em Maringé, no estado do Parana, onde o sistema cooperativo ja ¢
bastante forte e produtivo.Vim até aqui para mostrar a voc€s uma cooperativa que comegou
pequena e cresceu até se transformar no que ¢ hoje a Cocamar. Existem, hoje, no Brasil mais
de 7 mil cooperativas, reunindo cerca de 5 milhdes de associados. S6 no ano passado suas
exportacoes chegaram a 1 bilhdo e 300 milhdes de dolares e isso € s6 o comeco. Se a gente
comparar o que acontece aqui com o que acontece nos Estados Unidos e na Europa, vai ver
que o cooperativismo aqui estda dando apenas seus primeiros passos no Brasil. Eleito
presidente do Brasil, vou incentivar o cooperativismo em todo territorio nacional. Ele sera
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um dos principais fatores em desenvolvimento e justica social para fazer do Brasil uma nagao
digna, respeitada e soberana, que ¢, com certeza, o que todos nds desejamos”. (17/09/02, as
13:00 horas).

Ciro Ferreira Gomes — Partido Popular Socialista (PPS)

“Uma das nossas propostas ¢ trabalhar com os municipios para regularizar a posse da terra e
iniciar um programa de constru¢do de 300 mil casas populares por ano. Como de cada 100
familias sem teto, 82 ganham até 3 salarios minimos, a presta¢do para estas familias serd de
10% do saldrio minimo. Com isso, pretendemos ajudar a enfrentar dois problemas. O primeiro
¢ o da falta de moradia e o segundo ¢ do desemprego, dando oportunidade de trabalho para
milhares de brasileiros na construgao civil”. (20/08/02, as 20 horas ¢ 30 minutos).

“Tem coisa mais cruel do que negar a um jovem seu primeiro emprego ¢ ainda exigir dele
experiéncia? No nosso governo, por isso, todo jovem em busca de seu primeiro emprego e
todo desempregado ou mesmo empregado em risco de perder seu emprego poderdo fazer o
curso de qualificagdo e requalificagao sem custo e sem fila. Para isto, o Fundo de Amparo ao
Trabalhador tem dinheiro: 65 bilhdes de reais. E o maior fundo social de nosso pais e precisa
ter seus recursos melhor aplicados e € isso que nds vamos fazer, porque quando a idéia € boa,
nao ¢ preciso inventar outra, basta querer fazer”. (31/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

Anthony William Matheus de Oliveira (Garotinho) — Partido
Socialista Brasileiro (PSB)

“Tem muito candidato prometendo criar emprego. Prometendo... Agora, eu vou mostrar para
vocé como ¢ que eu fiz. Viu, eu ja fiz. Eu sei como fazer. Me dé uma chance de fazer pelo
Brasil. O que eu mais tenho escutado ¢: “Garotinho, eu quero votar em voc€”!, mas iSso nao
aparece nas pesquisas. Quero fazer uma alerta a voc€. Fui candidato a prefeito e a pesquisa
dizia que eu ia perder, ganhei. Comecei a campanha para governador e a pesquisa dizia que eu
ia perder, ganhei. Nao é pesquisa que tem que mandar no seu voto. Seu voto € que tem que
mandar na eleicdo. Ainda mais agora que o jogo ficou pesado porque os poderosos nio
querem um candidato que trabalha em favor dos pobres. Nao se deixam iludir por nenhuma

pesquisa. Nenhuma pesquisa ¢ mais forte que seu voto. Vamos nessa, juntos, € vamos ganhar
outra vez”. (27/08/02. as 20:30 horas).

“Esse aqui ¢ um dos estaleiros do estado do Rio de Janeiro. Quando eu os assumi, eles
estavam praticamente fechados. Esse € o estaleiro EISA na Ilha do Governador. Esse estaleiro
que tinha 150 empregados, hoje tem 1000. Todos os estaleiros que tinham menos de 1000
empregados, hoje, tem 10.000 mil empregos diretos e no total 40.000 mil empregos indiretos.
Isso que vocé estd vendo aqui pode acontecer em todas as fabricas do Brasil, basta que haja
um governo preocupado com o povo, preocupado com o Brasil, preocupado com o
trabalhador. Quero dizer uma coisa para vocés [dirigindo-se aos trabalhadores do estaleiro] e
para todo mundo que esta assistindo a gente, quando eu for o presidente do Brasil, a Petrobras
nunca mais vai fazer plataforma e nem navio fora do Brasil. Ela vai fazer aqui para gerar
emprego para os trabalhadores brasileiros. Valeu, pessoal!” [dizendo aos trabalhadores do
estaleiro]. (31/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

“Hoje eu estou aqui em Angra dos Reis e vocé estd vendo o estaleiro VEROLME, o maior
estaleiro da América Latina. Quando eu assumi o governo do Rio de Janeiro esse estaleiro
tinha apenas seis funcionarios que cuidavam de tirar o mato, ja que o estaleiro estava fechado.
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Depois do meu governo, nos, hoje, temos 10 mil trabalhadores diretos e cerca de 40 mil
trabalhadores indiretos, trabalhando, ganhando o pao de cada dia. Isso que eu fiz no Rio de
Janeiro, abrindo os estaleiros, eu quero fazer com as fabricas que estdo fechadas no Brasil.
[Garotinho falando aos funciondrios do estaleiro Verolme] se tem alguém que pode dizer e
mostrar que vai criar emprego € como vai criar, estd aqui o Garotinho. Se vocés quiserem me
dar uma chance, me da uma chance”! (07/09/02, as 20 horas ¢ 30 minutos).

“Esse modelo econdomico que privilegia os banqueiros deixa milhdes de brasileiros sem
emprego, especialmente os jovens. Sofrem todos os jovens, mais principalmente os da
periferia. Quando eu governei o Rio, eu criei para os jovens mais pobres, milhares de
oportunidades de trabalho nos programas jovens pela paz e vida nova, além de ter
multiplicado por trés o numero de vagas nas escolas técnicas para qualificar jovens para o
primeiro emprego. A juventude brasileira esta cansada de ouvir que o Brasil ¢ o pais do
futuro. Quando eu for presidente vou retomar o crescimento econdmico para gerar empregos,
incentivar as empresas para que déem oportunidade de trabalho aos jovens e criar, como ja
existe em outros paises, o0 Ministério da Juventude para cuidar da cultura, do esporte, do lazer
e, principalmente, do primeiro emprego. Eu vou fazer, vocé pode confiar”. (14/09/02, as 20
horas e 30 minutos).

José Maria de Almeida — Partido Socialista dos
Trabalhadores Unificados (PSTU)

“Serra ¢ o candidato preferido do FMI, porque ¢ a continuidade do governo FHC que garante
lucros enormes aos banqueiros, gerando o maior indice de desemprego em toda a historia do
Brasil. O novo acordo com o FMI vai significar mais desemprego. Os investimentos publicos
serdo reduzidos a 30% no proximo ano. Havera, também, corte nas verbas da saunde,
educagdo, habitacdo e reforma agraria.Vao querer acabar com a aposentadoria dos servidores
e manter congelado o salario do funcionalismo. O problema é que também os outros
candidatos se submeteram ao FMI e aceitaram também esse acordo que impde a continuidade
da politica economica de FHC até 2005. O PSTU adverte: sem romper com a ALCA e o FMI,
toda promessa de geragdo de emprego ¢ propaganda enganosa; por isso, nas elei¢cdes, o voto
util € o voto contra o FMI a ALCA e ao pagamento da divida externa para que haja emprego,
salario digno, verbas para a educacao, saude e reforma agraria. Voto 1til, portanto, é o voto
nos candidatos do PSTU.Vote 16”. (24/09/02, as 20 horas ¢ 30 minutos).

Rui Costa Pimenta — Partido da Causa Operaria (PCO)

“O PCO nao participa das elei¢des para fazer promessa, mas para discutir as necessidades da
classe trabalhadora e chamar o povo a lutar por ela”.  (24/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

5 — Saude
José Serra — Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB)

“Nos vamos ter que ampliar o programa da familia para toda a populagado brasileira. Hoje, ele
atende 55, 60 milhdes de pessoas. Nos queremos levar para mais 100 milhdes de pessoas. A
gente sabe como fazer, porque eu entrei no Ministério e s6 tinha 5 milhdes de pessoas
atendidas. Eu deixei praticamente 10 vezes mais do que isso. Entdo, a gente sabe como
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expandir esse programa que ¢ uma questdo também fundamental para satde (..)”. (20/08/02,
as 13:00 horas).

“No dia 13 de julho deste ano, eu li nos jornais que o Ciro Gomes, pensando que ia me
ofender, disse o seguinte: “o Serra esta constipado pela idade”. Isso mostra o tipo de
preconceito que as pessoas mais velhas tém que enfrentar neste pais. E ¢ sobre esses
problemas e as solu¢des para eles que eu quero conversar com vocés. Com o passar dos anos
as pessoas vao acumulando experiéncia e sabedoria, mas, por outro lado, elas, também, vao
precisando, cada vez mais, da atengdo e do cuidado dos outros. Essa foi a filosofia que
orientou meu trabalho no Ministério da Saude. Eu sempre acreditei que ndo basta a pessoa
viver mais, a pessoa tem que viver melhor com saude, atividade, com dignidade para ndo se
sentir um peso nas costas dos outros e nisso ndo ¢ favor nenhum, ¢ uma obrigacdo da
sociedade cuidar de quem ja fez a sua parte na constru¢ao do pais e € bom que todo mundo
entenda isso o mais cedo possivel porque os que hoje sao jovens, um dia vao envelhecer e
vao querer ser respeitados também. O outro grave problema que chega com a idade ¢ uma
maior necessidade de usar remédios e quem vive da aposentadoria se aperta muito com isso.
Eu enfrentei esse problema e o fiz de varias formas diferentes. Fizemos os genéricos,
reduzimos os impostos dos remédios de usos continuados, aqueles remédios que precisam ser
tomados, por toda a vida, aumentamos a distribuicao da cesta basica de medicamentos dos
postos de saude e também distribuimos medicamentos pelas equipes do programa de saude da
familia, dando ao idoso o conforto de ser atendido em casa. Para quem tem diabetes e pressao
alta e precisa de remédios a vida toda, nos, primeiro, fizemos exames nacionais, uma
campanha, para saber quem tinha essas doencas. Dai o Ministério da Satide passou a comprar
a quantidade necessaria desses medicamentos, envia-los aos estados e municipios, para
distribuicao gratuita. Alguns ainda ndo entregam direito, mas que a situagdo melhorou,
melhorou. Com os genéricos, nds conquistamos outra vitoria no sentido de baixar o prego dos
remédios. Veja que, hoje, os remédios genéricos, na média, custam 40% mais barato que os
remédios originais ¢ a qualidade ¢ a mesma e as pessoas passaram a economizar muito com
isso. Quem tem mais idade pode também ensinar muito ¢ pode aprender. Vou usar os recursos
do FAT (Fundo de Amparo ao Trabalhador) também para criar cursos para terceira idade,
programa de capacitacdo profissional, novas tecnologias, internet, atividades culturais,
atividades fisicas, artesanato. Eu vou criar o passaporte da 3 idade que vai dar acesso gratuito
a transportes, atividades de lazer, turismo, cursos em universidades, desconto na compra de
medicamentos e mais, quem tiver esse passaporte vai ter prioridade na marcagdo de consultas
e exames de laboratorio.Vamos também criar um banco de talentos da terceira idade,
estimulando o trabalho voluntario, onde os mais velhos e experientes vao colocar o que
aprenderam na vida a servico da sociedade. Um carpinteiro aposentado pode ajudar no
mutirdo da escola do bairro, um mecanico aposentado pode ser um monitor na escola técnica.
Uma professora aposentada pode ajudar, muito bem, numa creche. O Brasil ndo pode se dar
ao luxo de perder essa riqueza toda, que ¢ a experiéncia, a sabedoria acumulada em anos de
vida. Tem, também, a questdo da aposentadoria, ela precisa e vai ser melhorada, mas ¢
necessario saber como. Uma das coisas mais importantes para isso ¢ que precisa ter mais
gente contribuindo com a previdéncia. Hoje ¢ menos da metade dos que trabalham que
contribuem, por isso a conta ndo fecha. Todo més o governo tem que cobrir o rombo. NoOs
temos que simplificar as leis e as contribui¢des, combater as fraudes, refor¢ar, cada vez mais,
a fiscalizagdo sobre as empresas, mas tem que ter mais gente contribuindo. No Projeto 2*
feira, nos vamos criar 8§ milhdes de novos empregos, que serdo mais 8§ milhdes de
trabalhadores contribuindo, além disso € preciso incentivar quem hoje ndo contribui a
regularizar sua situagdo. Hoje tem muita gente, no Brasil, que trabalha sem carteira assinada e
ndo recolhe para a Previdéncia e, portanto, ndo ¢ protegido por ela, se prejudica, isso ndo vai
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poder ser corrigido da noite para o dia, mas nds vamos melhorar pouco a pouco de maneira
firme com a reforma tributaria, com mudan¢a na forma de se arrecadar para previdéncia,
como eu disse, simplificando as leis de contribui¢des, estimulando a regularizagdo para o
proprio bem de quem hoje ndo contribui. Agora uma coisa que precisa acabar mesmo, no
Brasil, ¢ o preconceito de idade. Hoje um homem e uma mulher de mais de 40 anos sdo
tratados como velhos para o trabalho. No mercado de trabalho sdo considerados velhos, isso ¢
um absurdo!. Hoje, com 65 anos de idade que tenho, eu me sinto preparado para enfrentar os
desafios e ser o Presidente da Repiiblica, ocupando o cargo mais importante do pais. E isso
que me da a certeza que milhdes de pessoas também estdo prontas, também estdo preparadas
para continuar trabalhando pelo nosso pais”. (03/09/02, as 20 horas ¢ 30 minutos).

“(...) Quando eu falo que vou ampliar o programa de satde de 15 mil para 45 mil equipes, nos
vamos estar contratando, também, mais médicas, enfermeiras, auxiliares de enfermagem,

agentes comunitarias que vao cuidar melhor da satde das mulheres e suas familias”.
(03/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

“(...) Eu deixei o Ministério da saude com mais de 800 milhdes de reais sendo investidos em
todo Nordeste. Em obras de saneamentos basicos, dgua corrente, rede esgoto. Aumentei muito
o programa de Saude da Familia na regido. Nos colocamos mais 5 mil e duzentas equipes e
cerca de 30 mil agentes comunitarios de saude a mais. E evidente que eu ndo resolvi em 4
anos todos os problemas de saude que se acumularam no Nordeste em séculos. Olha, falta
mais a fazer do que foi feito, mas nés fizemos muita coisa”. (...) (24/09/02, as 20 horas e 30
minutos).

“Durante toda a elaboracdo do meu programa de governo, eu insisti em propor solucdes
concretas que beneficiasse todos brasileiros de todas as idades de todo canto do pais, homens
e principalmente as mulheres. Eu sempre acreditei que ndo basta a pessoa viver mais, a pessoa
tem que viver melhor. A vida tem que ser mais bem vivida, com saude, com dignidade, com
integridade para que as pessoas que t€ém mais idade ndo se sentir um peso nas costas dos
outros. Isso ndo ¢ favor nenhum, ¢ uma obrigacdo da sociedade: cuidar de quem ja fez a sua
parte na constru¢do do Brasil. Tudo isso foi feito para que as pessoas, além de viver mais,
possam viver melhor. Agora precisamos dar o préximo passo, € € isso que eu vou fazer se eu
for eleito presidente. Nos vamos alcangar mais no sentido de dar uma vida melhor para quem
tem mais de 60 anos, mais satide, mais ocupacao, mais respeito”. (01/10/02, as 13 horas).

“Tudo que eu fiz no Ministério da Saude, so6 foi possivel ser feito porque nds tivemos uma
politica clara de municipalizagdo. Eu mandava o dinheiro para o municipio e a populagio
cobrava que a saide melhorasse. Tem lugar que ndo melhorou tanto quanto deveria, a gente
sabe que tem muito problema, mas hoje a satde estd melhor do que ontem e ndo foi o
Ministro da Saude que fez isso sozinho, ndo. A gente fez porque os prefeitos ajudaram a fazer.
Sao os prefeitos que estdo do lado da populagdo que sabe o que precisa ser feito primeiro e é
essa politica que nos vamos fortalecer, ampliar, cada vez mais. Na presidéncia da Republica
eu vou governar junto com os prefeitos e com os novos governadores que estdo sendo eleitos,
agora, para fazer as mudangas que o Brasil precisa para gerar os empregos que os brasileiros
precisam, para melhorar a sua vida”. (01/10/02, as 20 horas e 30 minutos).

Luis Inacio Lula da Silva — Partido dos Trabalhadores (PT)

“Durante essa campanha vou falar muito de satide e entre as minhas maiores preocupagdes
estdo exatamente a ma qualidade dos servigos publicos e os altos precos dos remédios. (...)
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Tem duas coisas que ndo podem faltar nunca: uma é comida, a outra ¢ remédio. Tenha
certeza, vou aumentar, € muito, a distribui¢do gratuita de remédios. Mas ainda sim, sempre
achei que isso ndo era suficiente. Foi entdo, que na elaboracdo de meu plano de governo, o
deputado Eduardo Jorge do PT, o mesmo que criou a Lei dos Remédios Genéricos, me
chamou aten¢do para um projeto muito interessante que ja existia em Pernambuco: uma rede
de farmacia com remédios a precos populares. Esse projeto, criado pelo entdo governador
Miguel Arraes, passou a fazer parte do meu plano de governo com o nome de farmacia
popular. Agora pense na economia que tanta gente, neste pais, vai poder fazer no dia em que a
farmacia popular estiver funcionando. Pode ficar certo de uma coisa: se eu for eleito seu

presidente, vou estimular todo projeto que represente economia para o povo brasileiro”.
(22/08/02, as 13:00 horas).

“O tema do nosso programa de hoje ¢ saude. O sofrimento, a humilhagdo e, muitas vezes, o
risco de quem vai ao hospital publico ¢ muito grande. Eu ja senti isso na pele. Poucos sao os
estados e as cidades onde isso ndo acontece. Por isso mesmo, eu tenho como prioridade,
absoluta, melhorar a qualidade e a rapidez do atendimento em todos postos médicos e
hospitais publicos desse pais. Primeiro, vamos fazer funcionar e, muito bem, os hospitais e
postos de saude que ja existem. Depois, entdo, vamos construir os que faltam. E mais, vou
concentrar esfor¢cos também na prevengdo, investindo em saneamento basico, na vacinagao
em massa ¢ no combate a desnutricdo infantil, melhorando a merenda escolar em todo pais.
Crianca bem alimentada ndo fica doente. Voce, que ¢ mae, sabe disso. Mas vejam bem! Além
de tudo isso, tem uma coisa que ¢ muito importante, também. Criar nova mentalidade
naqueles que trabalham nos hospitais publicos e postos de saude. O povo tem que ser bem
tratado, mais bem atendido. Afinal, todos que ali trabalham sdao pagos para isso. Tenho uma
otima relacdo com os médicos, enfermeiras e agentes de saude e sei que o Brasil pode contar
com eles para se vencer esse grande desafio”. (22/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

Ciro Ferreira Gomes — Partido Popular Socialista (PPS)

“E as filas dos hospitais s3o um caso concreto de desrespeito a dignidade do ser humano. O
sistema unico de Satude, que foi uma conquista dos brasileiros, precisa de uma vez por todas
ser resgatado e, verdadeiramente, posto em pratica. Ele deve atender a toda populagdo,
independentemente de regido ou classe social e precisa ser transformado num modelo de
qualidade na satde publica. E de fundamental importancia que a satde dos brasileiros ndo
seja mais refém da industria farmacéutica multinacional. Isso significa mais do que facilitar o
acesso a saude publica, garantir a soberania social. Para isso, me empenharei, pessoalmente,
no investimento em pesquisa e inovacdo tecnoldgica para produzir, aqui, no Brasil,
hemoderivados, vacinas, fitoterapicos, além de nossos remédios genéricos que terdao
distribuicdo gratuita através de cestas de medicamentos para a populagdo mais carente e para
os idosos que, infelizmente, com o pouco que ganham ndo conseguem comprar sequer 0s
remédios que garantam o minimo de sua saude. Outro fator de grande importancia, no nosso
programa, sera fortalecer e ampliar o programa de apoio aos portadores do virus da Aids”.
(29/08/02, as 20 horas e 30 minutos).
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6 — Modelo (economico) de governo

José Serra — Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB)

“O meu governo vai ser bem diferente do atual em duas coisas: no emprego, pois todos os
ministérios vao atuar para criar empregos € no combate a violéncia, com o Ministério da
Seguranca Publica agindo diretamente nos estados. Hoje eu quero agradecer a grande atengao
que tive nesta campanha de todos os brasileiros e brasileiras, das pessoas que votam e das que
ndo votam em mim e de todas aquelas que ainda ndo se decidiram. O Brasil me ensinou muito
nessa campanha e, se eleito for, quero governar ouvindo o povo porque ele ¢ o mais sabio e o
mais sincero dos conselheiros. Boa parte da minha vida eu passei no exilio, lutando para que a
gente tivesse o direito de votar. Por isso, ver o Brasil ir as urnas ¢ algo que me toca de perto.
Nos lutamos muito por isso. Neste dia 06, o futuro ¢ o sonho do Brasil vao estar nas suas
maos. Eu caminho para essas eleigdes com a convic¢ao de que estou fazendo a minha parte.
Percorri o Brasil de ponta a ponta, mostrando meus planos de mudanga, mudanga segura pro
nosso pais e pedindo o seu voto. Eu ndo prometi nenhum sonho impossivel. Tudo que eu
tenho comprometido, gerar emprego, aumentar saldrio minimo, cuidar da seguranga, ampliar
0s programas sociais para as periferias das grandes cidades, para todos os municipios de todo
Brasil, tudo isso eu vou fazer e vai melhorar, e muito, a vida das pessoas. Eu convido o Brasil
a votar num programa de governo, onde os nimeros dao credibilidade as palavras porque sem
numero, sem dizer como, as propostas sao s6 promessas que jamais se realizardo. Eu pego o
seu voto para dar a vocé, aos seus filhos, aos seus netos, a0 meu neto que vai nascer em
janeiro, um Brasil de crescimento, de oportunidades. Eu quero lembrar que no dia 06 de
outubro, dia da votacdo, ¢ um domingo. Domingo ¢ um dia em que a gente descansa, faz
planos. Domingo ¢ um dia de fé. Ja segunda-feira ¢ um dia da realidade, ¢ o dia de concretizar
os planos, os sonhos, para que eles nao virem desilusdo e € por isso que eu peco o seu voto,
porque eu me sinto preparado para compreender o que os brasileiros sonham no domingo e
para trabalhar a cada segunda-feira para tornar esses sonhos em realidade”. (03/10/02, as 20
horas e 30 minutos).

Luis Inacio Lula da Silva — Partido dos Trabalhadores (PT)

“A crise que nosso pais atravessa ndo deixa duvida: o atual modelo econdmico esta esgotado,
somos um pais cada vez mais endividado e cada vez menos produtivo. Ou seremos capazes de
produzir mais, de fazer crescer a renda do povo, fortalecendo a economia, ou continuaremos
andando para tras”. (...) “Quero aproveitar para dizer, também, aos empresarios que o Brasil
precisa muito deles para esse grande desafio de voltar a crescer, gerar empregos e exportar. E
que eles terdo, da minha parte, todos os incentivos necessarios. Mas quero dizer também,
claramente, que esse serd o pais da producdo e ndo o pais da especulagdo. Um pais do trabalho
sério, lucro justo e ndo um pais dos aproveitadores, dos sonegadores, dos agiotas que sugam o
nosso povo e nossa economia”. (20/08/02, as 20 horas e 30 minutos).

“Ha 180 anos atras o Brasil conquistava a sua independéncia. Uma independéncia que hoje,
mais do que nunca, precisa ser renovada. Manter a independéncia de um pais ¢ uma luta
constante. No mundo contemporaneo, ela passa por uma economia forte e pelo dominio da
tecnologia, sem isso pais nenhum ¢ independente de verdade”. Foi, exatamente, por isso que
eu resolvi dedicar meu programa de hoje, 07 de setembro, a uma empresa nacional: a
EMBRAER, que pode simbolizar, muito bem, o tipo de Brasil que queremos no futuro, um
Brasil moderno, eficiente, competitivo. A EMBRAER ¢ a empresa brasileira de maior sucesso
internacional. A nossa maior exportadora, que fabrica e vende avides para o mundo inteiro.



168

Criada em 1969, ela ¢, hoje, a quarta maior fabricante de avides comerciais do mundo,
empregando 12 mil trabalhadores. S6 no ano passado, suas exportacdes rederam ao Brasil
cerca de 03 bilhdes de dolares e, agora mesmo, seus operarios estdo trabalhando para atender
uma encomenda de 104 jatos feita por uma empresa americana. Esse ¢ o Brasil que da orgulho
a gente. Além disso, os avides militares fabricados, aqui na EMBRAER, j4 sdo exportados
para mais de vinte paises, entre eles a Inglaterra, a Franca, a Grécia, e o México. Nao d4 para
entender, ¢ verdade que os doze Cacas-FX ndo podem ser totalmente feitos no Brasil, mas
podem ser montados, integrados e testados aqui, pois existem empresas brasileiras que estdo
prontas para isso. Além do mais, tratando-se de um avido militar, a questao fundamental ¢ a
independéncia da sua operacao que s6 pode ser alcangada com o dominio tecnoldgico e €
exatamente o dominio dessa tecnologia que vai influenciar uma nova geracdo de avides
brasileiros com grande futuro no mercado internacional. Isso significa mais dolares e mais
empregos gerados aqui. E isso que falta, gente, planejamento de longo prazo. Num momento
como esse o Presidente tem que firmeza para dizer: os interesses estratégicos do Brasil estao
em primeiro lugar e ponto final. A nossa independéncia tem que ser conquistada assim, pois
se a concorréncia ¢ cada vez mais rapida e mais agressiva, o Brasil tem que ser mais agil e
mais forte. Enfim, um novo Brasil, num ritmo bem diferente”. (...) (07/09/02 as 13:00 horas).

“Esta chegando a hora. Agora s6 faltam poucos dias para as eleigdes. Durante todos esses
programas eleitorais, vocé€s viram, tenho falado exclusivamente dos meus projetos para um
novo Brasil. Hoje, quero pedir sua permissdo para nao falar dos projetos, quero apenas
conversar com as mulheres e os homens que estdo quase votando em mim, mas ainda nao se
decidiram. Vejam, a essa altura, existem basicamente trés tipos de eleitores: os que ja votam
em mim e eu agradeco a confianga; os que estdo votando em outros candidatos e que
merecem de mim o mesmo respeito e aqueles que estdo quase, quase se decidindo a votar em
mim. Vejam, meus amigos ¢ minhas amigas quase Lula. Sei que vocés também querem a
mudanca do nosso pais. Sei que voc€s compreendem a necessidade de o Brasil ter um
governo que vai se preocupar com o desenvolvimento com o futuro, mas que ndo vai esquecer
dos mais pequenos, dos mais fracos, dos famintos sempre tdo esquecidos. Eu preciso do seu
voto de confianca e, sinceramente, eu merego essa oportunidade para qual tanto me preparei.
Veja, minha amiga quase Lula, do mesmo que vocé deseja ser feliz e ndo quase feliz, o Brasil
precisa de uma mudanca e ndo de quase uma mudanga, porque temos que enfrentar uma crise
e ndo uma quase crise e vocé precisa de um emprego ¢ ndo de um quase emprego. Nao ¢
verdade? Tenho um grande apoio para governar o pais, dos empresarios, dos sindicatos, dos
maiores economistas, de dois ex-presidentes da republica, Itamar Franco e José Sarney, de
politicos de todos os partidos, de importantes liderancas das forgas armadas. So falta o seu
voto. Pense nisso com muito carinho, até porque, no dia da elei¢cdo, ndo existe na maquininha
o botdo do quase e que Deus lhe ilumine”. (01/10/02, as 20 horas e 30 minutos).

Ciro Ferreira Gomes — Partido Popular Socialista (PPS)

“Com essa terra maravilhosa que Deus nos deu e com esse povo capaz, trabalhador e honesto
como o povo brasileiro ¢, esse tipo de tragédia ndo precisava estar se espalhando no campo e
na cidade do Brasil. Essa tragédia tem uma causa: ¢ conseqiiéncia de muita corrupc¢ao e de um
modelo econdmico que se rendeu a uma globalizacdo perversa e desumana que nos ¢ imposta
pelos interesses da especulagdo financeira internacional. Isso tem solug¢@o e € contra isso que
se levanta a nossa candidatura e a proposta de um novo e esperangoso projeto nacional de
desenvolvimento. Nao se trata de fazer promessas mirabolantes. O Lula promete criar 10
milhdes de emprego, talvez pela sua inexperiéncia. O Serra, que estava nesse governo, oito
anos, e que ajudou a construir esse modelo desumano de globalizagdo, estd prometendo criar
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8 milhdes de emprego. Eu ndo tenho coragem de fazer isso por respeito a vocé brasileiro, mas
¢ claro que eu, sendo o presidente da Republica, vou procurar o maximo de empregos criar
porque ja fiz isso na industria no Ceard, no turismo em Fortaleza, na irrigacdo do estado de
Ceard. Mas para que isso possa acontecer, nds precisamos recuperar o estado nacional
brasileiro. Moralizar a politica e fazer com que esse estado, ao invés de dar todo o lucro aos
agiotas internacionais passe a ser moralizado, recuperado, com a casa arrumada. Parceiro de
quem produz, parceiro que proteja e cuide, primeiro, de quem primeiro precisa ser cuidado
que € o povo trabalhador. Algumas coisas sdo inevitaveis. As maquinas vao chegar, mas o
nosso projeto se preocupa em treinar as pessoas que perdem seus empregos para dar a elas
uma outra oportunidade, outra atividade. Se preocupa em dar uma educacao publica que
prepara ao jovem brasileiro para vida, para o trabalho, especialmente, na disputa do seu
primeiro emprego. Nos pedimos ao povo brasileiro que nos ajude nessa luta que ndo estd
sendo facil, porque nods acreditamos que com essa terra, eu volto a dizer, com esse povo que
eu conhego tao profundamente, este pais ndo precisa ser vassalo das poténcias internacionais.
Nao precisa ser escravo da especulacdo e vai ser, ah! isso eu nao tenho divida, com a ajuda de
Deus, o pais que vai encantar o mundo porque produz muito e porque cuida da sua gente que
trabalha”. (14/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

“Essa miséria que atinge a milhdes de pessoas, no Brasil, tem séculos de existéncia, mas nos
ultimos anos piorou de uma forma dramatica e ¢ conseqiiéncia de um modelo de egoismo e de
um modelo econdmico que acaba dando todas as riquezas para quem ja € rico e condena a
classe média a viver cada vez mais pobre e povo trabalhador a viver na humilha¢ao do
desemprego e da violéncia quando ndo na doenga que, precocemente, mata seus filhos Eleger
José Serra significa continuar essa mesma politica que tem todos os privilégios para quem ja ¢
rico e iguais e profundos desagradaveis desprezos para quem ¢é pobre e precisa do governo.
Noés podemos até resolver votar no Lula e isso seria um ato de revolta e protesto
compreensiva, mas com a minha experiéncia, eu lhe digo, brasileiro, o PT ¢ muito facil de
falar. O PT, quando estd na oposi¢cdo, promete tudo. Eu sucedi o PT na prefeitura de
Fortaleza, mas, no governo, eles ndo pdem nada em pratica, e ao contrario, acabam gerando
anarquia, invasdo, expulsdo de investimentos. Por isso, nods precisamos de uma mudanca
verdadeira e segura para o Brasil. O Brasil tem tanta terra, tanta dgua, tantos minérios, ¢ um
pais tdo rico de um povo t3o honesto e trabalhador, ndo faz sentido que a fome ¢ a miséria
ainda estejam humilhando mais de 50 milhdes de nossos irmdos e irmas em todas as regides
do pais. Quando precisa de dinheiro para os bancos eles tém. Quando as grandes empresas
quebram, 14 se vao no cofre publico, também tem dinheiro. Trata-se, portanto, de uma decisao
politica de que a que senhor vocé quer servir e eu ndo tenho a menor divida, porque a
experiéncia que eu tenho (sic), o programa contra fome do Betinho que faz chegar um prato
de feijao para cada brasileiro que precisa, custa a metade do dinheiro que o governo Fernando
Henrique Cardoso gastou, esse ano, como propaganda para iludir o povo na televisdo. Essa ¢ a
oportunidade que eu quero.Tomar o dinheiro dessa minoria poderosa que tem tudo até pra
estragar para repartir um pouco com quem precisa”. (21/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

“(...) E em Brasilia que se toma as decisdes que mexem com todos nds. Sobe o prego do gés
de cozinha ou dos remédios: decisdo do presidente da republica. Vai mal a economia:
conseqiiéncia de um modelo econdmico que o presidente impde ao pais. Nesses ultimos oito
anos de governo Fernando Henrique Cardoso, o Brasil chegou a menor condicdo de
crescimento econdmico dos Ultimos cinqlienta anos. A conseqiiéncia pratica disso para vida
do nosso povo ¢ a maior quantidade de desempregados da nossa historia, quase doze milhdes,
um arrocho salarial sem precedentes, e a violéncia camped no campo e na cidade de forma
impune. Votar em José Serra significa, claramente, dar um terceiro mandato a Fernando
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Henrique Cardoso e, portanto, fazer continuar o modelo econdmico que deu privilégio aos que
Jja sdo muitos ricos, que empobreceu de forma dramatica a classe média e humilhou mais de
50 milhdes de brasileiros que estdo na pobreza.Votar em Lula, até pode ser a conseqiiéncia
compreensivel de um ato de revolta de protesto, ¢ que, no dia seguinte do protesto, ha uma
economia complexa e em plena crise para ser administrada e falta ao Lula experiéncia. Nao
falo de experiéncia intelectual, mas a experiéncia de administrar o orgamento, de administrar
uma economia no meio de uma crise internacional que agrava ainda mais a nossa crise
interna. Para mudar, verdadeiramente, o Brasil eu preciso do seu apoio. Eu pego o seu voto e
de sua familia. Pego mais se vocé me permite. Retina a sua familia e procure discutir e
conhecer melhor o meu passado de onde eu venho, o que eu ja pude fazer. Conheca as nossas
propostas com detalhes. Veja as repostas praticas, com o pé no chido, que nds temos para
oferecer para cada um dos graves problemas brasileiros. Junte-se a nds da Frente Trabalhista e
vamos juntos construir um Brasil muito mais justo para os brasileiros”. (24/09/02, as 20 horas
¢ 30 minutos).

“O modelo economico do governo Fernando Henrique e Serra produziu quase 12 milhdes de
desempregados no Brasil. O PT de Lula, como estd demonstrado no exemplo pratico de ter
perdido a fabrica da FORD no Rio Grande do Sul, ndo tem projeto estratégico, nem
experiéncia para administrar uma economia em crise como a brasileira. Essa sandélia foi
vendida para Nova York, vai ser calgada por um norte-americano. Ela foi produzida nessa
fabrica da “Grentene”, em Sobral, no interior do Ceara, em pleno Sertdo Nordestino. Aqui,
trabalham mais de 10 mil pessoas e ¢ uma das 52 fabricas que nds conseguimos desenvolver
quando governei o estado do Ceara, como conseqiiéncia de um conjunto articulado de
politicas econdmicas. Um sistema de imposto justo, um sistema de crédito competente e
moderno e, especialmente, o que mais me agrada lembrar, um esfor¢o e treinamento e
capacitacao dos trabalhadores. Esse mesmo conjunto de politicas econdmicas, nds aplicamos
em turismo e mais de 300 mil cearense, hoje, trabalham nesse setor. Fizemos a mesma coisa
em construcao civil e na agricultura moderna e irrigada, hoje, permitindo ao Ceara exportar
frutas para a Europa. E essa a experiéncia de quem sabe que emprego nio é conseqiiéncia de
promessa e sim de um conjunto de politicas consistentes que nds queremos levar para a
presidéncia da republica, com o seu apoio”. (28/09/02, as 13:00 horas).

“Nesse proximo domingo, vocé, com o seu voto, vai ter a oportunidade de decidir afinal que
pais queremos para os brasileiros. Se o Brasil do medo, ou o Brasil de cabeca erguida. O
Brasil do desemprego, ou o Brasil da oportunidade justa de trabalho para todos. O Brasil do
desenvolvimento, ou o Brasil da recessdo e da violéncia. A decisdo ¢ sua, meu amigo
trabalhador, minha amiga trabalhadora. E sua, jovem que luta para conquistar o primeiro
emprego e esbarra na falta de uma formagdo profissional decente. Todos voces
acompanharam esta campanha, vocés viram que eu tenho propostas simples, com o pé no
chio, sem promessa mirabolante, para mudar, com seguranga, os destinos de nosso pais.
Ninguém foi tdo atacado quanto eu quando me atravessei no caminho dos donos do poder.
Vocé viu que me atacaram de todas as formas, mas vocé também ¢ testemunha de que nunca
atacaram a minha honestidade, porque eles sabem que eu sou um homem honrado. Também
ndo conseguiram atacar a minha competéncia porque sabem e ndo podem esconder que eu
tenho capacidade de administrar que eu ja pude revelar quando fui prefeito, Governador,
Ministro da Fazenda, que eu lembro, s6 para me defender, em que cada uma dessas ocasides,
fui o mais popular do pais. E o destino do nosso pais que esta na sua mio e ¢ isso que eu peco
a vocé que julgue agora. Querem que vocé acredite que essa elei¢do ja estd decidida sem a
sua participagdo. Querem que vocé desista do seu sonho de um Brasil melhor. Querem que
vocé desista de ter esperanga, essa esperanga que voc€ vem carregando no coragdo, essa



171

esperanca de uma mudanca segura, de verdade. Domingo, va votar com fé e coragem. Vote
em quem vocé sabe que tem competéncia e experiéncia para mudar, realmente, esse pais para
melhor. Este ¢ o pedido que lhe faco do fundo do meu coracao”. (01/10/02, as 20 horas e 30
minutos).

“Hoje estamos terminando uma fase da maior importancia para toda a populagao brasileira e,
principalmente, para nossos filhos e netos, por isso eu gostaria de poder conversar com voce.
Uma conversa olho no olho, analisando do meu ponto de vista cada uma das suas opg¢des para
sua decisdo soberana na hora de votar. Na minha opinido, votar no Serra ¢ continuar com o
desemprego, a miséria e o Brasil continuar de joelho diante capital internacional. Votar no
Lula ¢ até um ato compreensivel de revolta, mas o Brasil vive, hoje, um momento de crise
que, também, na minha opinido, nem Lula nem o PT tem condi¢des ou projetos para
administra-la. O Garotinho pode até seduzir pela inocéncia e até garantir-se por suas
propostas, tudo por um real, leildo do salario minimo, mas sdo promessas eleitoreiras, muito
longe da responsabilidade de quem pretende conduzir um pais complicado como o
Brasil.Quero agradecer com muito amor meus filhos, Cirino, que esta viajando, o Iuri ¢ a
Livia. A falta que eu senti de vocés e a minha auséncia do seus lados, nesses meses todos de
campanha, foi diminuida pelo carinho e respeito que eu recebi do povo brasileiro por onde eu
andei. Mas ¢ a vocés que eu presto a minha homenagem ao Brasil do futuro que vocés
representam. Quero agradecer a minha mae, Maria José, que eu sei que sofreu muito nessa
luta toda, que tanto trabalhou como minha cabra eleitoral no Vale do Paraiba em Sao
Paulo.Queria agradecer a uma pessoa muito importante para minha vida, minha amiga, minha
mulher, minha companheira de todas as horas, Patricia, que junto comigo todos os dias
agradecemos a Deus por termos enfrentado tanta tempestade e nos sentimos cada vez mais
fortes. A vocé brasileiro que ja esta conosco, continue firme, nds vamos ao segundo turno
com a sua ajuda e o seu voto e a voc€ que se afastou porque ficou inseguro com essas séries
de mentiras que inventaram contra mim, peco ainda uma vez que pense um pouco mais antes
de finalmente decidir. Pergunte uma vez mais a quem me conhece, procure saber um pouco
melhor e volte para gente, junto, fazer uma mudanga segura para o nosso pais. Brasileiro do
Sul, do Norte, do Centroeste, do Sudeste ¢ do Nordeste, onde estda meu querido Ceard e o
povo a que tanto devo, muito obrigado por tudo e até o segundo turno, com a graga de Deus”.
(03/10/02, as 20 horas e 30 minutos)

Anthony William Matheus de Oliveira (Garotinho) — Partido
Socialista Brasileiro (PSB)

“A exclusdo social e a fome so6 vao acabar, no Brasil, com a mudanga do modelo econdmico
que privilegia os banqueiros ao invés de financiar o trabalho e a producdo. Mas quem tem
fome ndo pode esperar. Na semana passada, vocé viu os restaurantes populares que eu
construi no Rio, que oferecem refeicdes a 1 real para milhares de pessoas todos os dias. Hoje,
vocé vai conhecer o cheque cidaddo. Vocé viu o que eu fiz no Rio. Agora, vou fazer em todo
Brasil. Vocé pode confiar”. (12/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

“Vocé tem me ouvido falar aqui sobre o lucro dos banqueiros. Agora, o jornal Folha de Sao
Paulo publicou, na semana passada, uma reportagem que prova exatamente o que eu estou
dizendo. Enquanto os bancos tiveram um lucro de 45%, colocando no bolso quase 10 bilhdes
de reais, o lucro da industria brasileira caiu pela metade. Eu convido a vocé fazer uma
reflexdo, o candidato de Fernando Henrique promete criar emprego. O Governo que esta ai
teve oito anos para fazer e ndo fez. Nesses oito anos o que o governo dele fez foi implantar
um modelo econdmico que ajudou os banqueiros. O emprego estd na indistria, no comércio,
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na agricultura e se o banco estd ganhando demais, na outra ponta a industria estd perdendo e
vocé continua desempregado. Entdo, pense comigo. D4 para acreditar que o candidato do
governo vai resolver o problema do desemprego? Pense nisso. Na hora de votar, o passado de
quem estd prometendo vale muito e o que ele ja fez? O meu compromisso ndo ¢ com
banqueiro. E com vocé. Por isso, quando eu digo quando vou aumentar o salario minimo pra
R$ 280,00, quando eu digo que vou gerar emprego, fazer justica aos aposentados, construir
casas populares, eu sei que eu vou fazer. Eu fiz no Rio de Janeiro, eu vou fazer em todo
Brasil. Vocé pode confiar”. (17/09/02, as 20 horas e 30 minutos).

“Voce tem me ouvido falar que sou o Unico candidato de oposicdo ao governo que estd ai.
Isso fica claro quando vocé analisa meus adversarios. Um deles ¢ o candidato do Fernando
Henrique comprometido com os banqueiros e¢ deixa o pais com doze milhdes de
desempregados. Os outros dois, querendo chegar a presidéncia a qualquer custo, acabaram se
comprometendo, fazendo alianga com politicos que fazem parte de um passado que todos nos
queremos esquecer. £ sempre bom lembrar que esses apoios ndo sdo de graca, significam
compromissos. Por isso, quando eu digo que sou o Unico € porque eu ndo fago esse tipo de
alianca. Meu compromisso é com vocé. E com o povo brasileiro. Vou governar para o setor
produtivo, a indistria, o comércio, a agricultura, onde vamos gerar mais empregos. Vou
construir casas populares, fazer justica aos aposentados, aos funcionarios publicos e aumentar
o salario minimo para R$ 280, 00. Me dé uma chance. Me dé€ o seu voto. Quero governar para
as pessoas e ser o presidente de todos os brasileiros. Vocé pode confiar”. (24/09/02, as 20
horas e 30 minutos).

“Tem candidato que fica prometendo emprego, fazendo contas na televisdao. D4 para
acreditar? Se a gente sabe que o modelo econdmico que ele defende, s6 da vantagem para
banqueiro, ndo investe na producio. E o presidente que tem o comando da policia econdmica
¢ eu garanto a vocé, vou aumentar o salario minimo para R$ 280,00, baixar os juros e a
industria vai poder contratar mais gente, € mais gente trabalhando, o comércio vende mais e
emprega mais. Na agricultura, vamos dar crédito ao produtor, com a agricultura forte, serdo
milhdes de trabalhadores em todo Brasil, produzindo mais alimentos. No meu governo, vou
fazer justica ao trabalho, ao salario, fazer o pais crescer de verdade. Para fazer tudo isso, eu
preciso do seu voto. Vocé estd vendo a campanha milionaria dos outros candidatos? A nossa
campanha humilde estd sendo vitoriosa, falta pouquinho. Nesses ultimos dias, ajude a
multiplicar os votos. Vamos, juntos, mudar o Brasil”. (28/09/02. as 20 horas e 30 minutos).

“Viu! D4 para acreditar no que ele fala? Olha, apesar do meu pouco tempo na televisdo, eu
vou responder do jeito que mais incomoda o candidato dos banqueiros: com propostas. Quero
reafirmar aqui os meus compromissos. Aumentar o salario minimo para R$ 280,00 em maio
de 2003. Fazer justica aos aposentados e aos funciondrios publicos e trabalhar muito para
fortalecer a industria, o comércio, a agricultura para gerar mais empregos. Nessa reta final da
campanha, eu preciso do seu voto e do apoio da sua familia. Do apoio de todos os brasileiros
livres que querem mudar esse pais. Vocé€ que ja estd comigo, multiplique seu volto. Falta
muito pouco para a verdade vencer a forca do dinheiro. Me dé uma chance. Vote 40 e vamos,
juntos, mudar o Brasil”. (01/10/02. as 20 horas e 30 minutos).

Rui Costa Pimenta — Partido da Causa Operaria (PCO)

“A principal proposta politica do Partido da Causa Operaria, nestas elei¢des, ¢ a da luta por
um governo dos trabalhadores da cidade e do campo. Um governo sem a participagdo patronal
e controlado diretamente pelos trabalhadores, através de seus partidos, sindicatos e
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associacdes. Um governo formado por conselhos populares eleitos pelos proprios
trabalhadores. Governos patronais como o de FHC trabalham para atender as exigéncias dos
grandes empresarios, banqueiros e latifundidrios. Sua principal preocupacdo ¢ pagar juros aos
bancos nacionais e internacionais. O dinheiro publico que deveria ser utilizado na saude,
educacdo e outras necessidades fundamentais da populacdo € entregue aos capitalistas. O
governo dos trabalhadores da cidade e do campo ¢ aquele que esté integralmente a servico das
necessidades de classe dos trabalhadores. O PCO chama toda a classe trabalhadora a discutir
esta questdo, pois um governo verdadeiramente popular e dos trabalhadores somente pode ser
obra da consciéncia e da luta de todo o povo. Os trabalhadores podem e devem governar”.
(27/08/02. as 20 horas e 30 minutos).

“O candidato do PT, Lula, esta em primeiro lugar nas pesquisas. E uma demonstragdo clara
do repudio do povo brasileiro ao completo desastre do que foram os governos do FHC e dos
partidos patronais como PSDB, PMDB, PL, PFL, e outros. E um repudio ao salario de fome,
ao desemprego de milhdes, a miséria e a exploragao no campo e na cidade, porém no governo
Lula ndo vai mudar essa situacdo. Lula estd trazendo de volta todos aqueles que o povo ja
repudiou: grandes empresariados exploradores do assalariado como José Alencar e politicos
desprestigiados como Sarney e Quércia, Newton Cardoso, Itamar Franco, e muitos outros.
Além disso, ja declarou que vai pagar a divida externa que estrangula o desenvolvimento do
pais e impede a melhoria das nossas condi¢des de vida. O PCO chama os trabalhadores a
votar contra tudo isso e a favor de um programa que atenda a seus interesses € aos de todo o
povo brasileiro”. (01/10/02, as 13 horas).



