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RESUMO 

Este artigo analisa os dados obtidos no acom-

panhamento da cobertura eleitoral do jornal 

Metro sobre as eleições 2012 e de 2014. Em 

2012 foram 72 edições do jornal seleciona-

das, do dia 02 de agosto ao dia 30 de outubro, 

sendo 233 matérias relacionadas à campa-

nha eleitoral. Já em 2014 foram 60 edições 

selecionadas do dia 01 de agosto ao dia 24 de 

outubro, quantificando 239 matérias sobre 

campanha eleitoral. O objetivo principal é 

comparar o volume da cobertura do jornal e 

mensurar a visibilidade dos principais candi-

datos que concorreram ao cargo majoritário 

municipal, estadual e federal nas eleições de 

2012 e de 2014. Para alcançar estes objetivos 

adotamos a metodologia quantitativa de aná-

lise de conteúdo para identificar alguns tra-

ços relativos ao volume de matérias sobre as 

referidas eleições e sobre os principais can-

didatos nas disputas. Identificou-se um vo-

lume de cobertura eleitoral marcado pela su-

jeição ao mercado de leitores/eleitores acu-

sado nas pesquisas eleitorais. Os resultados 

apontam distintos padrões de cobertura nas 

eleições de 2012 e 2014 por meio de um pro-

duto informativo sobre as eleições que acom-

panhou a ordem de destaque dos candidatos 

no desejo do eleitor aferido pelas pesquisas 

eleitorais. 
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ABSTRACT 

This article analyzes the data obtained in 
monitoring the election coverage of the Metro 
newspaper about 2012 and 2014 elections. In 
2012 were 72 editions of selected newspaper, 
02 August day to day 30 October, 233 cam-
paign-related material being. Already in 2014 
were selected editions of 60 day 01 August day 
October 24, quantifying 239 articles about 
election campaign. The main objective is to 
compare the volume of newspaper coverage 
and measure the visibility of the main candi-
dates who applied for the post municipal, 
State and federal majority in elections in 2012 
and 2014. To achieve these goals we have 
adopted the quantitative content analysis 
methodology to identify some traits relative to 
the volume of material on these elections and 
on the leading contenders in the disputes. 
Identified a volume of election coverage 
marked by subjection to the readers/voters 
accused in the polls. The results show distinct 
patterns of coverage in 2012 and 2014 elec-
tions through an informative product about 
the elections that followed the order of promi-
nence of the candidates assessed voter's desire 
for the polls. 
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1  Os dados aqui analisados foram coletados 

pelos pesquisadores do grupo de pesquisa ”Comu-

nicação Politica, Elites e Politicas Publicas” do Cen-

tro Universitário Internacional Uninter e pelos pes-

quisadores do “Núcleo de Pesquisa em Comunica-

ção Política & Opinião Pública” da Universidade Fe-

deral do Paraná (UFPR). Os dados coletados possi-

bilitaram quantificar estatisticamente e comparar 

as matérias publicadas pelo jornal Metro sobre a 

cobertura da eleição para prefeito de Curitiba de 

2012, para governador do Paraná de 2014 e a elei-

ção presidenciável também de 2014. 
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Cobertura de 
2012 para prefeito 

de Curitiba 

Cobertura de 2014 
para governador 

do Paraná 

Cobertura de 2014 
para presidência da 

República 

Matérias publicadas 
sobre campanha 

eleitoral 233 87 152 

Quadro 1 - Cobertura eleitoral 2012 e 2014 pelo Jornal Metro 
Fonte: Grupo de Pesquisa Comunicação Política, Elites e Políticas Públicas (Uninter) (2014) e Núcleo de Pesquisa 
em Comunicação Política e Opinião Pública (CPOP/UFPR) (2012) 
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2 Uma característica importante do jornal Metro 

para se destacar é com relação aos formatos das 

matérias, pois as publicações são predominante-

mente reportagens, de aspecto informativo, sendo 

que há pouco espaço para publicações de colunas 

assinadas, um espaço utilizado em jornais para a 

publicação de textos opinativos. 
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Candidato Frequência Percentual 

Gustavo Fruet (PDT) 150 26,8% 

Ratinho Junior (PSC) 136 24,3% 

Luciano Ducci (PSB) 125 22,4% 

Rafael Grecca (PMDB) 82 14,7% 

Bruno Meirinho (PSOL) 23 4,1% 

Alcimara Bacelar (PPL) 22 3,9% 

Avanilson Araújo (PSTU) 21 3,8% 

TOTAL 559 100% 

Tabela 1 - Jornal Metro – visibilidade dos candidatos no texto da cobertura eleitoral para prefeito de Cu-
ritiba 2012 (julho-outubro) 

Fonte: Grupo de Pesquisa Comunicação Política, Elites e Políticas Públicas (Uninter) (2014) e Núcleo de 
Pesquisa Em Comunicação Política E Opinião Pública (CPOP/UFPR) (2012) 
 

Candidato Frequência Percentual 

Beto Richa (PSDB) 
78 29,70% 

Roberto Requião (PMDB) 
59 22,40% 

Gleisi Hoffmann (PT) 
54 20,50% 

Tulio Bandeira (PTC) 
18  6,80% 

Ogier Buchi (PRP) 
16 6,10% 

Bernardo Pilotto (PSOL) 
14 5,30% 

Geonisio Marinho (PRTB) 12 4,60% 

Rodrigo Tomazini (PSTU) 
12 4,60% 

TOTAL 263 100% 

Tabela 2 - Visibilidade dos candidatos no texto da cobertura eleitoral para governador do paraná 2014 
(julho-outubro) no Jornal Metro 

Fonte: Grupo de Pesquisa Comunicação Política, Elites e Políticas Públicas (Uninter) (2014) e Núcleo de Pes-
quisa em Comunicação Política e Opinião Pública (CPOP/UFPR) (2012) 
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Visibilidade do candidato no texto Frequência Percentual 

Dilma Rousseff (PT) 109 25,2% 

Marina Silva (PSB) 97 22,5% 

Aécio Neves (PSDB) 89 20,6% 

Eduardo Campos (PSB) 51 11,8% 

Pastor Everaldo (PSC) 17 3,9% 

Levy Fidelix (PRTB) 16 3,7% 

Luciana Genro (PSOL) 16 3,7% 

Eduardo Jorge (PV) 14 3,2% 

Eymael (PSDC) 7 1,6% 

Rui Costa Pimenta (PCO) 6 1,4% 

Mauro Iasi (PCB) 5 1,2% 

Zé Maria (PSTU) 5 1,2% 

TOTAL 432 100% 

Tabela 3 - Visibilidade dos candidatos no texto da cobertura eleitoral para presidente em 2014 (julho-
outubro) do Jornal Metro 

Fonte: Grupo de Pesquisa Comunicação Política, Elites e Políticas Públicas (Uninter) (2014) e Núcleo de Pes-
quisa em Comunicação Política e Opinião Pública (CPOP/UFPR) (2012) 
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