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Introducgao

A pesquisa exposta sinteticamente neste texto envolve dois niveis de
analise, o da producao e da recepgao de sentidos dos discursos politicos em
um contexto especifico que delimita suas condi¢des sociais de producéo, a

campanha eleitoral para o governo do Ceara em 2010.

Foram selecionados para analise programas do HGPE na TV de cada
um dos trés candidatos ao governo do Ceara melhor posicionados nas
pesquisas eleitorais, Cid Gomes (PSB), Lucio Alcantara (PR) e Marcos Cals
(PSDB), que foram ao ar na abertura de suas campanhas. Objetiva-se
apreender marcas do processo de producdo de sentido inscritas nos textos, o
que pressupbe uma primeira interpretacao feita a partir da perspectiva
especifica do analista recorrendo ao instrumental metodolégico da analise do
discurso. Parte-se do pressuposto que as marcas de distingdo de “contratos de
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comunicacao” estdo presentes de forma explicita ou implicita nos programas

dos candidatos.

Para a realizacdo dos grupos de discusséo foram utilizados esses
mesmos programas com o objetivo de analisar dos pontos de passagem da
producao ao reconhecimento de sentidos pelos destinatarios, ou seja, como os
participantes apropriaram dos “contratos de comunicagcdo” que lhes foram
propostos em fungdo de suas proprias expectativas, interesses, rejeicoes,
quando elementos do imaginario politico e das experiéncias do “mundo vivido”
ganham significacdo peculiar. Nas verbalizagbes dos participantes dos grupos
sédo identificadas algumas marcas de elaboragcédo de quadros interpretativos
préprios sobre a disputa politica na qual sao solicitados a participar através de
escolhas materializadas em votos. As trés sessdes foram realizadas com
participantes com distintos perfis sociais visando identificar possiveis

diferencas em “estilos de recepgéo”

' O termo “contrato de comunicagdo” ou “contrato de fala” é definido por Charaudeau e

Maingueneau como o conjunto das condicdes nas quais se realiza qualquer ato de
comunicacao e que permite aos parceiros de uma troca linguajeira reconhecerem um ao outro
com os tragos identitarios que os definem como sujeitos deste ato (identidade), reconhecerem
o objetivo do ato que os sobre determina (finalidade), entenderem o que constitui o objeto
tematico da troca (propésito) e considerarem a relevancia das coer¢bes que determinam este
ato (circunstancias). (CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, 2006: 130-133)



1. Condi¢bées sociais de produgdo dos discursos politicos na

disputa pelo governo do Ceara em 2010

O objetivo fixado é buscar marcas dos “contratos de comunicagédo” de
candidatos ao governo do Ceara em 2010 admitindo que os mesmos nao sé&o
arbitrarios, encontrado limites nas  “condicbes de produgdo”, ou seja,
elementos do contexto ndo linguistico que condiciona as escolhas do que dizer
e como dizer (atos de enunciagdo) em determinadas circunstancias e que
podem determinar as possibilidades de sucesso ou insucesso dos objetivos
pretendidos pelos enunciadores. No caso de discursos politicos eleitorais
veiculados nos programas do HGPE, cujo teor pragmatico basico €& obter
adesao do destinatario (eleitor), é previsivel que a construgédo de “contratos de
leitura” esteja voltada para capitalizar os aspectos positivos das condicdes
sociais de producgéo e neutralizar ou apagar os negativos. (MAINGUENEAU e
CHARAUDEAU, 2008).

Na campanha ao governo do Ceara em 2010, tinha-se um contexto
politico cujas condigbes eram extremamente favoraveis a construcédo de
“contratos de comunicagéo” ao candidato a reeleicdo Cid Gomes (situacéo) e
por consequéncia, adversas aos candidatos que, independente de suas

vontades, se declarassem ou fossem reconhecidos como de “oposigéo”.

Cid Gomes tinha bons indices de avaliagao de sua gestdo no governo do
Cear4, participava de uma ampla coligacéo partidaria que reproduzia a nivel
estadual o situacionismo nacional e contava com o apoio explicito do
presidente Lula que, em face de sua extraordinaria popularidade, atuava como
fator importante para o sucesso de qualquer candidato. Enfim, todas as
condigdes favoreciam ao éxito de discursos continuistas. As pesquisas pré-
eleitorais e eleitorais divulgadas antecipavam uma campanha com baixissimo
grau de competitividade. Um exemplo disto € que somente as vésperas das
convengdes estaduais, foram langados nomes de candidatos de partidos que
compulsoriamente ficaram na oposicdo. Com excegdo de Cid Gomes,
candidato a reeleicdo, ndo existiam outros candidatos que realmente

acreditassem na possibilidade de serem vitoriosos. Eles eram de certo modo



‘candidatos nao efetivos”, que por motivagdes varias pretendiam definir ou

redefinir espacgos a ocupar no campo politico cearense.
2. Programa de Abertura da Campanha Eleitoral de Cid Gomes na TV

O dispositivo de construgcdo do ethos € acionado por um locutor que
anuncia quem ira falar, destacando a condigdo de autoridade que o diferencia
dos demais candidatos: “Comega agora o programa de Cid Gomes,
governador.” O movimento discursivo que se segue € o de apresentagcéo das
credenciais que legitimam o governador como candidato a reeleicdo: seus
feitos na area tematica central a ser abordada - a seguranga publica - sao
contabilizados em uma narrativa grandiloquente que objetiva fixar seu “carater
de homem de ac¢ao” através do uso de “dixis verbais” temporais: no presente
(enfrenta, trabalha), no e passado (“implantou”; “contratou”; “entregou”, “fez”), e
no presente continuo (futuro proximo), o que esta sendo feito: “criando”;
“construindo”.

Cid Gomes enfrenta os problemas, trabalha pela seguranga (imagens do candidato cumprindo
suas fungbes de Governador). Cid implantou o ronda do quarteirdo em fortaleza, na regiao
metropolitana e nas cidades com mais de 80 mil habitantes ( imagens do Ronda do
Quarteirdo). Contratou por concurso quatro mil novos policiais. Deu aumento real acima da

inflagdo. Nomeou mais de 100 novos delegados. Esta construindo 50 novas delegacias no
interior.

Ao tomar a palavra, Cid confirma sua imagem de autoridade
cuidadosamente matizada com o tom da responsabilidade do gestor
competente, que age cautelosamente: “A seguranca publica é uma area
delicada que exige uma atengdo permanente do governo”. Estabelece o ethos
do “politico de palavra” ao confrontar os compromissos assumidos na eleigéo
anterior com o que foi cumprido em sua gestdo governamental: “O
compromisso que eu assumi na eleicdo passada foi implantar o Ronda do

Quarteirdo em Fortaleza e na Regido Metropolitana, isto ja esta feito.”.

E mais, ele foi além do prometido: “Ele (Ronda do quarteirdo) esta

presente também nas cidades do interior com mais de 80 mil habitantes.”.

Outro dispositivo de enunciacdo do ethos do gestor competente &
buscado nos “testemunhos” dos beneficiarios do Ronda do Quarteirdo que

atestam uma relacdo de intimidade e confianca em uma policia diferente. Uma
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espécie de “ping-pong” se estabelece entre o locutor e moradores de diferentes
espacos do Estado, de Fortaleza ao interior:

Locutor: Cid investiu na segurangca dos cearenses, criou o Ronda do Quarteirdo, mais
tranquiilidade para os moradores da capital, da regido metropolitana e do interior. No total ja
sdo 2600 policiais treinados para serem parceiros da comunidade. No bairro Pan-Americano,

em Fortaleza, por exemplo, os policiais do Ronda ganharam um lugar especial na parede da
sala da Dona Zenir.

Dona Zenir: Eles é me conquistaram, assim, na maneira de como eles fizeram uma visita, como
eles chegam na visita da gente. Isso é uma maravilha.

O ethos da condescendéncia pragmatica com os limites de sua gestao
vem no reconhecimento de que nem todos os problemas foram resolvidos. Ele
concorda que o programa Ronda do Quarteirdao “ndo foi feito para resolver

tudo”, nao pos fim a violéncia, embora tenha feito muito.

Antecipa-se assim as criticas dos opositores que tragam dados sobre o
aumento da criminalidade, aproveitando a oportunidade para evidenciar o ethos
de clarividéncia do estadista, ou seja, aquele que vé mais longe, e antecipa
solugdes com o anuncio de programas que ja estariam sendo executados.

Cid: O crime mais grave hoje é o homicidio, que vem aumentando por causa de brigas entre
gangues e de dividas com traficantes de drogas, principalmente o crack, que se tornou uma
verdadeira praga em nosso pais. Para combater isso, nds estamos implantando duas novas e

importantes divisées na Policia, a Divisdo de Homicidios e a Divisdo de combate ao trafico de
drogas. (...)

Ao locutor cabe a tarefa de, em um tom didatico, esclarecer porque
estas obras sdo importantes, e que ndo sdo meras promessas, 0 que pode ser
conferido pelo eleitor a quem se oferece “dixis” espaciais, ou seja, enderegos
de locais onde os eleitores podem visitar as obras que estdo prontas ou sendo
construidas.

- A Divisdo de homicidios fica na Av. Aguanhambi no Bairro de Fatima em Fortaleza. Vao reunir
nesse prédio cinco delegacias, todas especializadas neste tipo de crime. A divisdo vai
funcionar 24 horas por dia, todos os dias da semana, com policiais treinados pela Policia de

Séo Paulo, dedicados exclusivamente a esclarecer os homicidios. A divisdo tem também um
setor de inteligéncia com especialistas em coleta e analise de dados.

No segmento final do programa, é o proprio candidato quem toma a
palavra estabelecendo uma interlocugdo com aqueles que criticam o Ronda do
Quarteirdo pelo uso de viaturas Hilux, consideradas desnecessariamente

luxuosas e caras. A resposta € dada em argumentos que implicitamente



remetem aos ditos populares de que o “barato sai mais caro” ou vice versa, “o0
caro sai mais barato”:

Cid: - Eu ndo vejo assim, ao contrario, o que sempre se fez foi dar a policia viaturas que nao
tinham a menor condicdo de uso, viaturas que ndo duravam dois anos, viaturas, muitas vezes,

sem motor pra subir uma ladeira, muito menos pra perseguir bandidos que andam em uma alta
velocidade.

Cid se apresenta como um politico que pensa diferente sobre o que o
povo merece:
Né&o é porque as coisas sdo do Estado que devam ser ruins ou mal

feitas. Eu acho exatamente o contrario, o Governo trabalha para o
poVvo e por isSo mesmo o servigo tem que ser o melhor. {(...)

2.1. Programa de abertura da campanha de Marcos Cals na TV

Na cena de abertura do programa homens e mulheres comuns
anunciam: “Comecga agora, o programa do povo. Marcos Cals 45.” A
substituicdo da voz de um locutor por uma suposta “voz do povo”, € uma marca
do “contrato de comunicacdo” que o candidato pretende estabelecer com os

eleitores.

O candidato apresenta-se aos eleitores com uma narrativa sobre
experiéncias vividas na infancia, apresentadas como reveladoras de sua
vocagao para ajudar o povo. O exemplo buscado nas figuras do pai configura-
se como um “chamamento” que “vem do sangue”, e que € descoberto na
vivéncia de um acontecimento extraordinario (uma inundacédo em area do
sertdo). O nome do pai néo é citado, mas o sobrenome do candidato remete
para a tradicdo de sua linhagem politica: ele € filho de César Cals, ex-
governador do Ceara e ex-senador do Ceara.?

Marcos: Quando eu era menino, meu pai e minha mae me levavam sempre ao interior do
estado. Via a parte seca do sertdo do Ceara. E numa dessas viagens, meu pai e minha mée
foram a uns municipios que estavam inundados . Eu senti a angustia do meu pai e da minha
mae. Meu pai partiu logo pra dentro d’agua, minha mae pegou um bote e foi socorrer aquelas

pessoas que estavam debaixo d’agua. Eu tinha 10 anos de idade, quando eu fiquei com aquele
sentimento, aquela vontade de ajudar.

0 Coronel César Cals foi governador do Ceara no periodo militar, indicado pelo presidente
General Ernesto Geisel. Em 1982 preencheu a cota dos chamados senadores bidnicos, por
ocuparem o cargo por indicacdo do partido do governo, a ARENA. Exerceu fungbes politicas
importantes como o Ministério de Minas e Energia e a presidéncia da Central Elétrica do
Nordeste. Foi derrotado em sua Unica tentativa de disputa de elei¢gdo pelo voto direto em 1986
quando foi candidato a reelei¢ao ao senado.



O ethos discursivamente construido reporta-se aos valores da politica
tradicional entre os quais se destaca o vinculo de identificagdo entre quem fala
(candidato) e o destinatario (o povo) estabelecido em linha vertical e direta, ou
seja, um poder que se exerce de cima para baixo sem invocar mediadores e é

traduzido como ag¢des de ajuda dos mais poderosos aos mais fracos.

Outra marca do contrato de comunicagéo € a proposta de uma clivagem
entre uma gestado voltada para a realizacao de grandes obras fisicas e a que
prioriza obras sociais. O matiz ideolégico de classe € buscado na reproducao
de praticas discursivas das candidaturas de esquerda utilizadas com sucesso
em campanhas eleitorais recentes nas quais a atuacao preferencial do governo
€ sintetizada no uso do verbo “cuidar”, acédo direcionada para as pessoas mais
necessitadas:

Marcos Cals: A grande diferengca do meu governo é que a minha prioridade ndo séo as obras e

sim as pessoas. Vou fazer obras sim, mas obras que possam melhorar a vida das pessoas, e
ndo apenas enfeitar as cidades. {...)

O sucesso do “contrato de comunicagdo” depende do ajustamento dp
que é dito as condi¢des sociais de produgdo, 0 que no caso analisado néo
acontecia. O enunciador oscilava erraticamente entre “lugares de fala” de
situagao e oposicéo, de politico tradicional e de politico de esquerda. Tendo
participado do governo de Cid Gomes como representante do PSDB, ocupando
a pasta da Secretaria de Justica, enfrentava dificuldades em apresentar-se e
ser reconhecido como candidato de oposigéo, entretanto também n&o poderia
ocupar o “lugar de fala” da situagcdo, considerando que sua candidatura
materializava o rompimento entre os Ferreira Gomes e o Tassismo. A manobra
discursiva para escapar a esse dilema foi propor um “contrato de
comunicagdo” que o situasse para além da polaridade pressuposta entre
situacao (cidismo) e oposigéo (tassismo): ele se apresenta como candidato do
povo, em uma tentativa de rejeitar os termos de uma disputa plebiscitaria entre

0s que sao contra ou a favor do governo.

Porém, eram &bvias as dificuldades de encontrar reconhecimento para
um “ethos de independéncia” face ao conhecimento prévio de que ele era o

candidato ndo s6 indicado, mas “inventado” por Tasso Jereissati.



Um dos aspectos do contrato de comunicagdo genérico de qualquer
candidato a posto de governo executivo € a exigéncia de um discurso
propositivo, ou seja, que enfatize acbes a serem desenvolvidas pelo
governante. E neste ponto também eram evidentes as dificuldades enfrentadas
por Marcos Cals. Os seis mandatos como deputado estadual, o exercido da
presidéncia da Assembléia e a fungdo de Secretario de Justica no governo de
Cid Gomes, nao podiam ser exibidos como fonte de crédito de um candidato
que se apresentava como “novo” que prometia “‘Que com ele o negdcio vai
mudar”. Mais uma vez seu pré ethos, ndo se ajustava ao dito, descolando-se

da promessa de um “Ceara do futuro”.

A prestacdo de contas das realizacdes do candidato em sua vida
publica, que credencia quem fala a ocupar o lugar de governante, no caso de
Marcos Cals, restringia-se as ac¢des parlamentares. O pressuposto é que o
eleitor considerasse as atividades no parlamento como formas de capacitagéo

de um politico para o exercicio do governo do Estado.

Musica: Competéncia e trabalho, igual a ele vocé nunca viu. Criou a TV Assembléia pro
nosso povo acompanhar os trabalhos dos deputados e os destinos do meu Ceara. Foi seis

vezes deputado, esse homem ta mais que preparado pra ser o proximo governador.

Por outro lado, ter sido Secretario de Justica do governo Cid até as
vésperas da campanha reduzia sua credibilidade como critico do governo do
qual tdo recentemente se tornara adversario.

Locutor: O Ceara vive a maior crise ha seguranga publica (aparece recorte de jornal com

noticias sobre violéncia no Ceara) da sua histéria. Ocorrem oito homicidios por dia. A taxa de
homicidios aumentou em 64%.

Para estabelecer parametros de comparacao entre bons e malfeitos, a
alternativa utilizada foi reportar-se a um outro tempo politico, o do tassismo, no

qual o candidato se incluia como participe:

No tempo do senador Tasso Jereissati como governador do Estado do Ceara néo
existia tanta criminalidade, ndo existia tantos assaltos, ndo existia tanta morte, ndo existia tanta

pistolagem. (André, Comerciante).

A cenografia escolhida para que o candidato anuncie o que pretende

realizar na area de seguranga publica é a conversa direta com uma pessoa do



povo. Marcos Cals, abordado na rua por uma mulher, toma seu rosto entre
suas maos, (gesto de aproximacgao fisica) e responde a uma pergunta que ela
supostamente lhe teria feito. A resposta impessoal e genérica, e o olhar
direcionado para a camara e nao a interlocutora, contradiz o enlagamento com
a cenografia selecionada reduzindo o tom de intimidade e a “naturalidade” que
a tornariam crivel.

- De imediato vou fazer um concurso para os policiais militares, aumentaremos o efetivo dos

policiais militares, dos policiais civis e vamos criar o batalhdo de fronteiras para combater o
crime organizado.

2.2. Programa de abertura da campanha de Lucio Alcéntara na TV

A fala do candidato Lucio Alcantara na abertura do programa foge aos
parametros do contrato genérico de comunicagdo de um candidato ao governo.
Inverte-se a posigdo entre personagem principal (candidato) e secundario
(vice), com o primeiro ancorando-se nas qualidades do segundo para validar
sua propria condicdo de candidato. O pressuposto é o de incompletude do
ethos do candidato: ao valor da experiéncia de um velho politico, adiciona-se a

qualidade que lhe falta, o espirito empreendedor de um jovem empresario.

Lacio: No governo do Ceara, vou aliar a minha experiéncia o espirito empreendedor e dindmico
de um jovem que encara os problemas de frente. Claudio Vale representa uma nova geragdo
de cearenses. Como meu vice, o Claudio sera um aliado de todas as horas, para enfrentar

desafios e fazer brilhar o Ceara, com garra e amor a nossa terra.

O estatuto de personagem principal atribuido ao vice se confirma no
tempo a ele dedicado no programa. O locutor, mestre de cerimbnias, o
apresenta ao publico:

Locutor: Claudio Vale, advogado e empresario, tem 34 anos, é casado e sabe que ser jovem é
ser dinédmico. Questionar o que esta errado, descartar o que ndo serve, e dizer sim as

mudangas. Ao lado da esposa Renata, Claudio quer ver as filhas crescendo em um Ceara
forte, justo e generoso com seu povo.

A marca de candidatura de oposicdo é impressa em um quadro de
humor burlesco, tipicamente cearense, protagonizado por um boneco, “seu
Fabrisso”. A satira € o recurso linglistico utilizado para negar o que se afirma,
remetendo para um conhecimento prévio da realidade como forma de ressaltar

o absurdo do que € dito e que se apresenta como verdade, provocando o riso.



O humor caustico tem fungéo privilegiada nos embates politicos orientando-se
para a desmoralizacdo dos adversarios. O governador candidato é

implicitamente acusado de fazer propaganda eleitoral enganosa:

Fabrisso: - Eu queria mermo era morar na propaganda do Governo. La tem
policia que protege, casa arrumada, tem até emprego. Hum... (expressao de

descrenca).

3. Processos de recepcao de discursos politicos em campanhas

eleitorais: o que os eleitores fazem com o que os politicos dizem?

Os programas de abertura da campanha para o governo do estado dos
candidatos Cid Gomes, Lucio Alcantara e Marcos Cals, veiculados no Horario
Eleitoral na TV no dia 23 de agosto, foram utilizados para a realizacao de trés
sessbes de grupos de discussdo com o objetivo de identificar possiveis
diferencas e convergéncias nos processos de recepgdo dos “contratos de
comunicagdo” propostos pelos candidatos cujos sentidos somente se
consumam quando os destinatarios os reconhecem e aceitam; reconhecem e
rejeitam, ou reconstroem ao seu modo o lhes é oferecido. Trata-se, tal como
proposto por Stuart Hall, ® do estudo de recepcao Nndo ComMoO Processo
automatico de decodificacdo de sentidos, mas principalmente da articulagcéo

entre producéo e recepcao de discursos.

Os procedimentos metodolégicos foram os mesmos em todas as
sessbes: os participantes do grupo assistiam aos programas dos trés
candidatos e a seguir eram solicitados pelo organizador da sessao, com o
estimulo de algumas questdes bem gerais, a verbalizar suas impressdes sobre
o que tinham assistido. (registradas em gravacdes) . O interesse era saber o

que os eleitores fazem com o que dizem os candidatos.

3.1 Sessao com jovens universitarios

3Ha|l, Studart, Teoria da Recepgdo in Da Diaspora: identidades e mediagdes culturais.
Editora UFMG, Belo Horizonte, MG , 2003
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Da sessdo de discussdo’® realizada no dia 26/08/2010 participaram
cinco estudantes universitarios. O perfil dos participantes era homogéneo no
que se refere ao grau de instrugcdo (3° grau incompleto), estado civil (todos
solteiros); faixa etaria (entre 20 e 25 anos); todos assistiam frequentemente aos
programas do Horario Eleitoral na TV (o que permite inferir alto grau de
interesse por politica). As diferengcas eram de género, trés homens (Davi,
Renato e Rafael) e duas mulheres (Selene e Isabel), e de religido, Davi e Isabel
ndo mencionaram filiagéo religiosa, Rafael se declarou ateu, Selene catdlica e

Renato evangélico.

As respostas a questéo inicial feita aos participantes do grupo sobre o
que mais tinha Ihes chamado atencdo em cada um dos programas assistidos
permitem perceber que o0s pontos mais importantes dos “contratos de
comunicacao” propostos pelos candidatos foram cognitivamente apreendidos, o
que nao implicava, entretanto em aceitar o “lugar’ a eles reservado como co-
enunciadores ou “interlocutores idealizados”. O posicionamento mais frequente
assumido pelos participantes foi o de “analista” critico que se considera distinto
do eleitor ordinario, com baixo conhecimento da politica. Ao preencher as
fichas com dados pessoais, alguns anotaram seu interesse em serem
convocados a participar de outras experiéncias de pesquisa informando
numeros de telefone para contatos posteriores. Tratando-se de alunos
universitarios, era compreensivel que percebessem a situagédo vivida como
uma espécie de teste no qual estava em jogo a performance de cada dos

participantes.

Trés deles ndo apenas identificaram as principais estratégias discursivas
dos candidatos, mas as analisaram e fizeram inferéncias sobre intencdes a
elas subjacentes (o ndo dito). Os trechos transcritos sugerem “leituras”
semelhantes e detalhadas dos “contratos de comunicagdo” dos candidatos.
Eles reconhecem que o programa de Lucio Alcantara era direcionado aos
jovens, mas recusam-se a encaixar-se no perfil dos “destinatarios idealizados”
de quem se pretendia adesao. A estratégia de apresentar a juventude do vice

para caucionar a candidatura de Lucio Alcantara € considerada uma farsa.

4 Opto por utilizar o termo “grupo de discussdo” em substituicdo de “grupo focal”,

utilizado nas pesquisas qualitativas de marketing politico eleitoral.
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- O programa do Lucio ele se direcionou a mostrar o vice dele, que é jovem e direcionando o
discurso dele pro publico jovem, tentando tirar dele é... Talvez o espectro do politico é...que
tava atuando num periodo da politica do Ceara em que as pessoas sdo de uma geragdo mais a
frente do que os jovens (Renato)

O tom paternalista e o0 apelo ao sentimentalismo feito por Marcos Cals

sdo também alvos de critica:

- “ah eu vou cuidar de vocé; porque quando eu era crianga, 0S meus pais,
assim; quando eu for governador eu vou proteger vocés”, eu senti mais isso,

L9

ne

Ao candidato é negado crédito para criticar um governo do qual ele
participou como Secretario de Justica:
- Qutra coisa, ele (Cals) foi secretario né, quase a gestao toda do Cid né?! Ele nao bate no

projeto do Cid, mas ele... Acho que eles pensaram estrategicamente em colocar a segurancga
como a pauta forte, tanto ele como o Cid falam da seguranga. (Renato)

A presenca do ex-governador Tasso Jereissati na campanha € apontada
como contraditéria a proposta de Marcos Cals de um “governo que cuida das
pessoas”, apropriacéo indébita do pré ethos de politicos de esquerda:

- Ele bate na questao de que néo vai ser um governo de obras, o que é altamente contraditério
né, porque ele vem... Bota o Tasso pra falar que.fez um bocado de obras e ai dialogando essa
histéria da seguranga, da falta de sequranca. (Isabel)

Acredita-se que Cid preencheu bem o lugar esperado de candidato a
reeleicdo ao mostrar o que realizou na sua primeira gestdo e o que fara na
seguinte. Entretanto, o uso da conjunc&o adversativa introduz a desconfiancga

pontuada por criticas:

- O do Cid ndo sei se é porque eu tenho uma certa (nesse momento ela faz um gesto de
empurrar as maos para a frente, simbolizando uma possivel repulsa a Cid Gomes) sabe? Mas
aquela coisa, eu acho que ele ta investindo muito nesse negdcio da policia, porque querendo
ou ndo a gente sabe que o Ronda n&o atingiu a expectativa que tinha realmente.(,,,) a gente

queria aquela coisa de ver o policial como amigo, mas todo mundo sabe que ndo é! (Selene)

O estilo de recepgdo do grupo pode ser ilustrado através do
comportamento de um dos participantes do grupo, Rafael. Ele se apresenta
como “pesquisador e militante de movimentos sociais” Esta condigdo o
colocaria na posicao de critico dos critérios de distribuicdo do tempo do horario
eleitoral entre os candidatos e coligagdes desqualificando a “forma de

democracia que a gente vive”. (pressuposto de auséncia de igualdade).
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- Eu sou o Rafael, além de pesquisador, sou militante dos movimentos sociais né. E, o que
primeiro chamou atengdo, na minha opinido, da propaganda eleitoral é o tempo que eles tém,
né (...). Chamou primeiro atengdo isso, em minha opinido, e tem a ver também com a forma
democratica que a gente vive, com a propaganda eleitoral e com as eleicbes também, em
minha opinido.

Ao reportar-se aos programas, o destaque feito por ele é a quantia de
dinheiro gasto na propaganda dos principais candidatos, indicativa das
distor¢cbes consideradas inerentes ao sistema politico vigente:

- Programas assim née, primeiro uma coisa que chama muito a atengdo da propaganda, das
trés né, que s&o... E importante também discutir que s&o as trés que vao ser as mais caras do

Ceara, a segunda mais cara go Brasil. As eleicbes do Ceara vao custar mais de 160 milhées,
S0 perdendo pra Sdo Paulo. E... Isso é importante porque os caras vao gastar milhées. (Rafael)

A descrenga daqueles que se colocam como conhecedores das
artimanhas da propaganda politica e que n&o se deixam enganar esta presente

nas avaliagbes das campanhas dos candidatos.

A condicao de receptor qualificado € sublinhada por ele com a sugestao
feita ao mediador da sess&o sobre o deveria ser indagado, oferecendo-se em
seguida como aquele que teria as respostas: “acho que deve ter uma pergunta
Sobre segurancga, (sugestao feita ao coordenador do debate) depois eu posso
falar um pouco mais sobre isso, discutir um pouco sobre policiamento e o

Ronda do Quarteirdo.”.

A ironia é forma de deixar claro o descrédito e desdém aos que se
deixam enganar:
- Ja o Lucio, que é um candidato laranja (...) ele vai fazer uma campanha voltada pra
juventude, por isso que ele usa o vice, que é o Claudio, eu ja conhego a algum tempo,
empresario bem-sucedido aqui em Fortaleza, e vai usar o papel da juventude, mesmo que a
juventude no Ceara, a maior parte dela vai votar no Tasso Jereissati né! (Tom de ironia). A

ultima pesquisa do Tasso 67% dos votos dos eleitores do Tasso é a juventude até vinte e trés
anos né.(Rafael)

3.2 Sessiao com adultos e idosos de baixa renda

A sesséao realizada no dia 28 de agosto reuniu um grupo com a seguinte
composi¢ao: duas mulheres e dois homens, moradores de bairros da periferia
da cidade, com instrucdo que nao excedia ao ensino fundamental e renda
familiar inferior a trés salarios minimos. Vale ressaltar que a desconfianga dos
participantes solicitados para falar sobre politica, exigiu que a coordenadora da

sessao explicasse veementemente de que se tratava de um estudo para a
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Universidade e que “ftudo o que ta sendo dito aqui vai ficar s6 entre a gente”. A
indagacdo de um dos participantes, sobre se o que estava sendo gravado ia
passar na TV, foi motivo de pilhéria de outro participante: “Seu Pedro, quer ficar

famoso” (risos).

E o caso de “seu” Pedro que, antes de explicitar sua visdo negativa
sobre a politica e os politicos, faz questdo de salientar que:
Eu vou logo dizer como eu sou, como é que normalmente eu sigo. Primeira coisa a falar, eu
néo participo de politica, eu sou uma pessoa que eu voto,mas néao tenho candidato né,“ah eu
vou voto naquele candidato, naquele outro”, ta entendendo? A gente é esta pessoa que vive

dessa maneira. (...) Porque a gente... eu por exemplo, sou uma pessoa que estudei pouco,
talvez ndo tenha a mentalidade melhor do ponto de vista melhor.

A afirmacéo de seu Pedro, “o que eu vejo hoje nesses politicos é muita
desonestidade”, é cuidadosamente complementada com o esclarecimento de

qgue nao é contra ninguém em especial:

-“Também eu livro das criticas, também ndo somos criticos, ndo vamos criticar
o0 governador porque ndo fez isso, porque ndo fez aquilo, a gente vive

infelizmente desse povo, sabe?”.

A explicagdo sobre como escolher em quem votar pauta-se em
sentimentos opostos de confianca e esperanca desencantada por experiéncias

passadas:

- A gente confia naquela pessoa, “ah essa pessoa aqui ela vai resolver esse problema né”, e ta
la, ai a gente vai com toda assim, votar naquela pessoa contando com que aquela pessoa
resolva mesmo a situagdo. E quando essa pessoa chega la ndo olha pra cara da gente.
(Pedro)

N&o ha ingenuidade em relagdo ao conhecimento de como funcionam as
promessas no jogo eleitoral:
- Eles prometem muito, ndo tem um ano que um governador que se... eles fazem a campanha
que o objetivo basico que eles procuram falar ou falam (seguranga) infelizmente isso nunca foi

resolvido, nunca foi! (...) E essas coisas que infelizmente nédo resolve, mas sdo coisas que todo
tempo de politica eles falam. Fala vocé agora! (Pedro)

Acbes do governo nas areas de seguranca, saude, educagdo séao
abordadas de uma perspectiva pragmatica pontuadas por exemplos do que

deu ou n&o deu certo, acrescidos de explicacdes para acertos e erros.
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- O que eles mais falam é nos colégios né, que vai botar pra estudar, que vai ter mais
seguranga. O que eles falam mais é na seguranga e que isso ndo acontece porque nao
depende so6 deles, porque bota um policial desse como o Ronda do Quarteirdo, ele s6 atende
se vocé ligar pra la e de la é que ele toca o carro e vem atender. Mas se eles forem passando e
vocé chamar eles ndo atendem. Tem que ligar pra delegacia. (Lucila)

As criticas as ac¢des do governador (0 “homem”) sdo ponderadas, sem
radicalismos. O reconhecimento de que “0 homem ta fazendo alguma coisa’, &
seguido de restricbes, introduzidas pela preposicdo adversativa “mas’,
seguidas de explicagbes sobre o que nao da certo e o que teria de ser feito

para que desse certo:

“mas néo resolve, quero dizer que néo resolve”. Tem esse Ronda do Quarteirdo que eu acho
bom, ndo acho ruim, acho bom. Mas n&o resolve a situa¢do, vocé vé a estatistica. Olhe no ano
passado foram €, é... a quantidade, a mortalidade no ano passado foi muito menor do que a
desse ano. O que acontece, cada dia a mortalidade do crime aumenta. Ndo é que o cara ndo
esteja procurando fazer o melhor, ele ta, ele ta4. E porque esse Ronda do Quarteirdo é um
negdcio muito bom, mas eu acho na minha concepgéo, que é muito mal usado sabe? Porque
0 que é que a gente vé, so o carro vuum, passando pra la e pra ca, vuum pra la e ca. Porque
que ndo anda devagarzinho? Pra procurar ver alguma coisa que ta acontecendo ali? Esta
acontecendo alguma coisa aqui passa ali e ndo vé. Nao sabe nem o que é. Entdo sdo essas
coisas que infelizmente ndo séo resolvidas, na minha concepgéo. (Pedro)

As referéncias ao programa de Lucio Alcantara e a César Cals foram

esparsas e imprecisas:

- O Lucio eu achei que ele ja foi candidato, prometeu muito, mas quase nao fez. Acho que
também néo depende sé dele né, ele tem vontade de fazer, mas ndo depende dele s6, tem
sempre um gancho no meio. Mas eu nem me lembro, quando ele foi prefeito ou foi
governador? Nem me lembro! E ndo fez o que ele prometeu. (Lucila)

E interessante destacar que os programas assistidos e as provocacdes
das perguntas feitas pelos mediadores da sessao geraram fluxos relativamente
livres de conversa entre os participantes do grupo nos quais as experiéncias
cotidianas eram invocadas para firmar opinides sobre diversos temas:

O funcionamento da politica:

- Foram la na minha sogra, o reporter e filmando tudo e eu dizendo isso ai é a maior mentira!
Eu disse foi na cara dele, isso é a maior mentira! “Meu filho, nao diga isso comigo”... Isso é a
maior mentira! Foi dito e feito oh, até hoje o que foi feito l1a? Ta do mesmo jeito la, do mesmo
Jjeito! (Raimundo)

- E uma cidade muito grande, eles, ndo ajudam quem n&o tem. O pobre se quiser fazer tem
que batalhar, lutar pra fazer, pra ajeitar essa rua aqui, diz que la ta como se ela seja asfaltada,
esse pedacinho aqui. As vezes eu acho assim, porque é que todos os bequinhos estdo
asfaltados, s6 o nosso aqui ta esburacando? N&o, mas la ta como asfaltado! Maior mentira.
(Lucilia)

Comportamento das criangas e jovens
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A tematica que apenas indiretamente foi abordada nos programas
assistidos foi introduzida por um dos membros do grupo gerando um acalorado
fluxo de debate. Predominaram opinides de critica a intromissdo do Estado
com a proibicdo aos pais de punir os filhos com castigos fisicos, nomeada
popularmente como “lei da palmada”. As afirmacdes séo atravessadas por uma
percepcao negativa sobre os jovens dos dias atuais que conduzem a defesa de
uma visdo moralista sobre a forma correta de educa-los com os rigores da lei e
da autoridade dos pais e dos mais velhos.

- Os jovens, se eles tratassem mesmo, tivessem assim, fizesse uma lei que aplicasse, ai seria
bom. Mas s6 pra falar (risos) falar todo mundo fala né! Agora seria bom mesmo né? Porque 0s

jovens estdo todos perdidos. O jovem ndo obedece mais os pais em primeiro lugar, o jovem s6
faz o que quer, os jovens todos se acabando de quinze anos né, tudo se acabando. (Lucilia)

- Juventude, ninguém num pode proibir, vocé vé que agora ninguém pode mais nem da uma
palmadinha no filho, né? (Lucilia)

Ha uma avaliagao ressentida sobre diferencas entre filhos de pobres e
ricos. Os castigos aplicados pela familia sdo considerados necessarios para
prevenir que “filhos de pobres” caiam nas méaos da policia.

- Eu tenho pra mim que é assim, eles que ndo querem que ninguém faga nada com os filhos

deles (pressuposto: dos ricos) que andam soltos por ai. Ai eles usam isso pra poder... ai é 0s
pobres que padecem. ((Lucilia)

Propaganda Eleitoral: avaliagées sobre os candidatos e decisao de voto.

Os participantes do grupo tenderam a afirmar que a propaganda eleitoral
na TV nao é importante nas suas escolhas sobre em quem votar.

- Por exemplo, essa moca aqui, ela ja tem o candidato dela, se o cara falar mil vezes, cem
vezes, ndo vai mudar! Entendeu? (Pedro)

- As propagandas ajudam a gente vé os trabalhos deles né! A gente vota pelo trabalho deles
né! Os antigos né, porque os novos a gente ndo vé nada né, sé tem conversa por enquanto né.
Ai eu vou por isso, mas até agora desse ano ndo tem ninguém (Raimundo).

As respostas as indagagdes feitas sugerem que as pessoas comuns, 0s
profanos como nomeado por Bourdieu, ao contrario do que se costuma pensar,
ndo sao totalmente desinformadas sobre politica, apenas restringem-se
seletivamente as informacgdes que afetam mais diretamente as suas vidas.
Elas apropriam-se dos programas eleitorais (ainda que nao apenas eles) para
formar impressbes pessoais sobre os candidatos e principalmente para

reforgar, ou ao contrario matizar, imagens negativas sobre a politica.
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- Assim como o Pedro falou, mas eu gostei muito do programa do Cid. Assim da seguranga
dele, ele realmente ta fazendo alguma coisa e pretende fazer, ele diz se for eleito, terminar o
que comegou né? O Marcos Cals, a gente sabe, ele nunca foi candidato assim, nunca foi eleito
né. Foi deputado e outras coisas né, mas pra prefeito ou governador ele néo foi. Entdo a gente
ndo tem essa nog¢do. Quanto ao Cid a gente ja tem nogéo do que ele ja fez, do que ele tenta
fazer que as vezes ndo consegue, ndo tem condicdo, ndo da pra fazer e do que esta fazendo
né. Gosto assim de como ele se aplica, de como ele age, tem boa vontade, s6 que ndo é so
por ele né? Tem as partes ao redor assim... (Lucilia)

E possivel inferir que a “leitura” do contrato de comunicacgéo do candidato
a reeleicdo, Cid Gomes, foi a que seguiu mais de perto as marcagdes de
sentidos preferenciais nele inscritos. A imagem (ethos) do candidato foi
incorporada pelos membros do grupo como a de alguém que esta “realmente

fazendo alguma coisa” e que deveria “terminar o que comegou”.

Ldacio Alcantara ao buscar apoio na figura de um vice mais jovem néao
provocou o efeito de sentido esperado de complementagdo de virtudes, ao
contrario conduziu a uma comparacao que lhe foi desfavoravel: “ele ja esta

saturado”’.

A imagem de Marcos Cals incorporada pelos participantes do grupo foi a

um candidato imaturo e sem experiéncia como gestor.
3.3 Sessao com Grupo de Classe Média Alta

Os participantes da sessado tinham um perfil homogéneo no que se
refere a idade, adultos com mais de 40 anos, grau de instrucdo, todos com
nivel universitario, moradores de bairros considerados “area nobre da cidade” e
interessados em acompanhar os acontecimentos politicos nacionais e

estaduais.

Uma caracteristica comum no estilo de recepgédo dos membros do grupo
€ a busca de argumentos e detalhes que reforcem a sua propria imagem de
eleitores qualificados, aptos para analisar e avaliar as estratégias de
comunicacéo identificadas como parte de manobras de marketing eleitoral dos
candidatos. As avaliagbes seguem um padréao comparativo. As afirmacgbes
feitas sugerem convergéncia na aceitacdo dos termos do “contrato de
comunicacdo” de Cid Gomes: todos reconhecem que ele mostrou o que
realizou no primeiro mandato, qualificando-se assim para fazer crer que dara

continuidade a “Construgéo de um Ceara Melhor” (slogan da campanha).
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- Eu vejo o sequinte, o Cid é objetivo, é direto, tem facilidade de expresséo. E capaz de explicar
tudo o que deseja explicar, quer dizer, o discurso dele ta dentro do ambito da questdo da
seguranga, mas ele fecha o ciclo completo, fala em todos os problemas e a medida que vai
falando, ele mostra o que ja fez. Entao eu acho que é um discurso direto e completo. (Roberto)

Comparados com Cid Gomes os demais candidatos s&o avaliados
negativamente, admitindo-se que s&o destituidos de quaisquer condigbes de

competitividade.

- O Marcos Cals, eu acho que ele ndo mostrou nada, faltou comunicagéo, ficou muito vazio. E o
Lacio, em minha opinido, (risos), eu acho que nem se considera um bom candidato porque ele
Jjoga tudo pro jovem, é o jovem que deve aparecer, como se ele ndo tivesse mais nada a
oferecer. Foi isso que me chamou atencgéo. (...) Mas, quer dizer, o que mais me impressionou,
me chamou atenc¢do é a forma, a estrutura assim montada de marketing de cada um, de uma
maneira geral. (Lilian)

O estilo critico de recepcao se revela também no cuidado em detectar a
percep¢ao dos equivocos nas formas como os candidatos se apresentam. Ha a
preocupacao em esclarecer que reconhecem para além do dito as “intencdes”
dos candidatos, sem que isso implique em aceita-las. Ao contrario, séo
apontados com argumentos objetivos o que se considera “acertos” e
‘equivocos” das estratégias de comunicagdo adotadas. Mais do que
consumidores comuns de propagandas politicas, os participantes do grupo se
colocaram na perspectiva de analistas, opinando inclusive sobre algumas das

estratégias de comunicacao.

- Eu comego, eu acho que o Marcos Cals, ele tava meio que imitando a campanha da
Luizianne Lins, quando ele disse assim: eu vou cuidar das pessoas, eu vou num sei o
qué. Na verdade, um piegas o Marcos Cals. Repito que o Cid se apresentou como gestor,
como pessoa empenhada em desenvolvimento de processos, como um representante da
modernidade na gestdo. E os outros dois se apresentaram como sempre se apresentaram,
como aquela coisa da politica antiga, do assistencialismo, da coisa... Quer dizer um programa
totalmente diferente do candidato que lidera as pesquisas. (Alexandre)

- A questao basica de um programa desse eleitoral, eu acho que é de convencimento de quem
ta assistindo, essa é a grande preocupacéo, inclusive dos caras que devem orientar os
candidatos, né? Entéo ai passa, primeiro, Cals sem nenhuma presenca na televisdo, quase
gaguejando, né? Ndo demonstra firmeza em coisa alguma, vai interagir com aquela eleitora e
como ela se dirige a ele para abragar e ele tava preocupado em aparecer pra televisgo, ele
quase que afasta a eleitora pra dizer: eu vou fazer isso e isso! Depois ele vai la e apdia, é
ridicula a posicéo do cara, é ridicula, ele ndo convence ninguém, ele ndo convence, tudo é
falso e essa falsidade, mesmo que a pessoa néo tenha conhecimento, sé por questdo de
empatia vocé sente quem tem um discurso coerente com aquilo que pretende fazer ou que
também ja foi feito e nenhum dos dois outros tem, sdo extremamente apagados do ponto de
vista da comunicagéo. O Lucio tem dificuldade pra falar, ndo tem impostacao de voz adequada,
o0 outro néo fala baixo. E esse o entendimento e o povo ndo é burro ndo, o povo percebe isso.
(Roberto)
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Sobre os temas abordados pelos candidatos em seus programas o mais
lembrado e considerado de maior relevancia foi o da seguranca publica. A
mencao as noticias sobre crimes violentos que atingem até mesmo “pessoas
como nos”, sugerem um sentimento de temor generalizado vivido no dia a dia.

- Eu acho que o caso da gente ter visto essas questbes de violéncia, aquela menina, filha do
dono da Pirineus, que deixou todo mundo tonto com aquele crime, aquele roubo. Foram muitos
0s crimes recentes, que chocam, porque a gente vé que Sdo0 pessoas como nos, que Sao

pessoas que toda hora tado ai nas ruas, nos sinais e a gente pode ta passando por uma coisa
dessas. Eu acho que é um tema relevante. (Lilian)

As percepcgdes sobre as formas de combate a violéncia mostradas no
programa do governador Cid Gomes expressaram posicionamentos politicos
criticos sobre agbes policiais repressivas consideradas menos eficazes que as
preventivas. A elaboracdo mais detalhada deste posicionamento politico
assumido pelo segmento social ao qual pertence, classe média alta, com
escolaridade de nivel universitario, € expressa paradigmaticamente por
Roberto:

- A relacdo entre seguranca e educagédo. Agora, eu acho importantissimo, ndo sei se vocés
pensam assim, eu senti isso desde o inicio, é que ele (Cid)), intencionalmente ou ndo, eu creio
que sim, ele esta criando, procura demonstrar que esta criando uma infra-estrutura para o
combate. Ndo é remediar, ele esta preparando toda essa infra-estrutura, por isso é que ele fala
na policia, na educag¢do do policial, na academia de policia, vai falando de todos os outros
elementos no sentido... por exemplo, fala da parte do instituto de medicina legal, fala do
instituto de identificacdo, em tese tudo isso ta presente. Isto &, o lado da policia técnica, da
policia cientifica, né?, isso é infra-estrutura, isso ndo vai atingir a pessoa menos esclarecida,
mas quem tem sensibilidade percebe que isso é fundamental pra qualquer transformacéo que
posso vir a ocorrer. Ai existe uma distancia, € um oceano de distancia, entre a posicao do Cid e
dos outros dois candidatos, porque é sempre o lado da denuncia, ¢ sempre o lado do
ocasional, do desejo, mas ndo demonstra como isso pode se estabelecer ou como essa infra-
estrutura deve se estabelecer, porque esta claro que ela ndo existe no Ceara, essa infra-
estrutura ndo existe no Ceara. (Roberto)

Outro aspecto do estilo de recepcdo do grupo é a manifestacédo de
divergéncias ou convergéncias entre os participantes através de fluxos de

opinides que se estabelecem entre eles.

Um desses fluxos de discussao reportou-se a avaliacao da importancia
positiva ou negativa dos apoios politicos recebidos pelos candidatos ao
governo. Foram manifestadas duvidas sobre a influéncia da imagem de Tasso
na campanha de Marcos Cals para o governo do Estado:

- A gente fala de uma visdo que reflete um segmento.(pressuposto: aquele ao qual
pertencemos) Eu acho que o Tasso deve ter peso, a fala dele deve tem peso pra pessoas mais
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humildes, pras pessoas do interior, e a gente sabe que ele tem uma forte influéncia no
interior.(Lilian)

- A figura do Tasso pra ndés aqui em Fortaleza ndo cola, mas eu acho que no interior cola,
entéo isso é variavel, isso ndo pode ser em tese, o candidato apareceu e prejudicou o outro,
em tese ndo. Pois é, eu acho que no interior cola, isso ai cola no interior. (Roberto)

Predominou a opinido de que o apoio do ex-governador e candidato ao
senado Tasso Jereissati n&o trazia dividendos politicos positivos para a
ca