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Resumo: A auto-localizacdo no continuo direita-esquerda ainda ¢ a mais utilizada na
tentativa de explicar as preferéncias politicas do eleitorado brasileiro e também de outros paises. A
questao ¢ saber se a identificagdao ideologica dos eleitores influencia de alguma maneira seu voto e
sua preferéncia partidaria. No caso do Brasil, trabalhos anteriores chegaram a conclusodes diferentes
e as vezes opostas sobre a questdo. Alguns autores apontam que a identificagdo ideoldgica ¢ sim um
fator importante para explicar o voto do eleitor brasileiro (Singer, 2002; Carreirdo, 2002), enquanto
outros (Oliveira, 2013), ndo acreditam que variaveis ideologicas sdo relevantes para explicar as
escolhas do eleitor ¢ questionam o uso da auto-localizagdo na escala direita-esquerda como
indicador de ideologia.

O presente trabalho tem como objetivo contribuir para discussdo sobre as consequéncias da
ideologia na vida politica dos eleitores brasileiros, observando se o cidaddo brasileiro comum,
quando se posiciona dentro da escala direta-esquerda, entende o que essas posi¢des querem dizer.
Ou seja, se esse cidaddo comum possui uma organizagdo coerente de crencas e se ele consegue
utilizar os termos “direita” e “esquerda” para localizar essas crengas. A partir da analise dos dados
do Estudo Eleitoral Brasileiro (ESEB), testaremos se os eleitores que se posicionaram a direita ou a
esquerda possuem opinides coerentes com as ideologias de direita e esquerda, em relagdo a aspectos
sociais € econOmicos, como intervencdo do Estado na economia, privatizacdes, casamento

homossexual, aborto, etc.
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Introducao

A auto-localizagdo no continuo direita-esquerda ainda ¢ a ferramenta mais utilizada na
tentativa de explicar as preferéncias politicas do eleitorado. A questdo ¢ saber, mais claramente,
quais os significados das ideologias politicas para os eleitores, como eles se utilizam desses
conceitos e de que maneira seu voto e preferéncia partidaria podem ser influenciados por esses
conceitos. Infelizmente, sdo poucos os trabalhos na ciéncia politica brasileira que se empenharam
mais particularmente na questdo da influéncia das ideologias no ambito exclusivo do eleitorado.
Alguns autores apontam que a identificacdo ideoldgica ¢ sim um fator importante para explicar o
voto do eleitor brasileiro (Singer, 2002; Carreirdo, 2002), enquanto outros, ndo acreditam que
variaveis ideoldgicas sdo relevantes para explicar as escolhas do eleitor e questionam o uso da auto-
localizagdao na escala direita-esquerda como indicador de ideologia (Oliveira & Turgeon, 2015;
Almeida, 2001).

Para Singer (2002), a “identidade ideoldgica” deve ser incorporada a andlise do
comportamento eleitoral brasileiro, pois ¢ um dos componentes que o eleitorado, como um todo,
utiliza na hora de decidir seu voto. Segundo o autor, esta hipotese foi pouco explorada no Brasil por
conta de um antigo preconceito quanto a capacidade do eleitor local em compreender o sentido das
categorias ideologicas. Porém, Carreirdo (2002) encontra evidéncias de que os termos direita e
esquerda s3o influentes apenas para a parcela mais educada da populagdo. J4 Almeida (2001)
argumenta que ndo ¢ possivel dizer que as ideologias sejam influentes no comportamento politico
do eleitorado brasileiro, por conta da dificuldade em avaliar se o individuo que se posiciona na
escala ideoldgica realmente sabe o significado dos termos ali expostos. Seguindo essa mesma
diregdo, o artigo de Oliveira e Turgeon (2015) encontra que o eleitorado brasileiro ndo consegue
compreender o significado politico das ideologias de direita e esquerda, apesar de boa parte dos
individuos se autoposicionar na escala ideoldgica quando responde aos surveys. O posicionamento
ideoldgico expressado nas pesquisas de opinido ndo tende a estruturar as preferéncias politicas dos
eleitores, pois os individuos que se dizem direitistas ou esquerdistas ndo sao capazes de diferenciar
quais acoes politicas estdo tradicionalmente vinculadas a ambos os espectros.

O presente artigo adota, em parte, a mesma dire¢do que os trabalhos de Almeida (2001) e
Oliveira e Turgeon (2015). A intengdo principal do trabalho serd a de descobrir se o cidaddo
brasileiro comum, quando se posiciona dentro da escala direta-esquerda, entende o que essas
posi¢des querem dizer. Ou seja, € preciso avaliar se esses vocabulos possuem algum sentido politico
para esses individuos e se fazem diferenca na maneira como eles entendem a politica e se
comportam em relacdo a ela. O que se espera ¢ que a ideologia tenha o efeito de constringir as

atitudes politicas daquele que a possui. A simples correlagdo entre o voto e a ideologia declarada se



mostra insuficiente para afirmar que ideologias sdo importantes estruturantes das crencgas dos
eleitores (Oliveira & Turgeon, 2015), é preciso que exista uma correlacdo entre a ideologia do
individuo e suas preferéncias em questdes politicas variadas, além das questdes econdmicas, para
que de fato se possa atestar a influéncia da ideologia sobre o comportamento (Converse, 1964).

Pretendemos contribuir para o debate sobre ideologias no Brasil adotando uma analise um
pouco diferenciada dos trabalhos citados. Os trabalhos anteriores relacionaram a ideologia
declarada dos individuos com suas opinides sobre questdes da esfera econdmica como
privatizagoes, carga tributéria, politicas de redistribuicdo de renda, entre outros. Nesse trabalho,
além da relacdo entre a ideologia e as opinides sobre questdes economicas, também observaremos
as preferéncias dos individuos em questdes da esfera social, como as opinides sobre casamento
homossexual, aborto e apoio a manifestagdes politicas de grupos. Evidéncias empiricas trazidas por
alguns trabalhos mostram que existem diferencas substanciais entre os valores e crengas de
individuos de esquerda e de direita. A maior e mais consistente diferenga estd na preocupagdo
desses individuos com questdes centrais relacionadas a resisténcia a mudangas e atitudes em relagdo
a igualdade. Por exemplo, pessoas que se posicionam mais a direita possuem atitudes mais
favordveis aos valores culturais tradicionais e valores familiares, incluindo formas religiosas de
moralidade, do que aqueles que se posicionam a esquerda (Altemeyer, 1998; Kerlinger, 1984;
Lakoff, 1996). Além disso, os direitistas também costumam apoiar mais as figuras de autoridade
convencionais € se opdem a ativistas que buscam mudar o status quo (Altemeyer, 1998; Conover &
Feldman, 1981). Sendo assim, se torna relevante observar qual seria a relagdo entre a ideologia
declarada do eleitor brasileiro e suas opinides sobre as questdes da esfera social.

De maneira resumida, o propdsito principal desse trabalho ¢ verificar se o posicionamento
ideolédgico declarado pelos individuos € coerente com suas opinides sobre questdes de politicas
econdmicas e sociais. Quer dizer, o eleitor brasileiro que se posiciona a esquerda apoia politicas
econdmicas tradicionalmente vinculadas a esquerda? E além disso, esse eleitor também possui
opinides mais progressistas em relacdo aos temas sociais, como ¢ esperado de alguém de esquerda?
E os eleitores a direita? S3o mais conservadores em suas opinides sociais? Apoiam politicas
econdmicas mais liberais?

E preciso lembrar que os individuos possuem diferencas entre si que podem afetar suas
atitudes politicas. Aqueles que sdo mais interessados em politica e prestam mais aten¢do nas
noticias provavelmente terdo opinides diferentes daqueles que pouco se interessam. Espera-se que
os eleitores mais informados, ou mais politicamente sofisticados, tenham mais coeréncia
eorganizagdo nas suas opinides politicas, e que estas estardo mais alinhadas a ideologia declarada
(Luskin, 1987). Assim, também ¢ objetivo desse trabalho observar como se dé a relacdo entre a

sofisticacao politica do eleitor, sua ideologia declarada e suas opinides.



Ideologia, eleitorado e preferéncias politicas.

Em 1960, Seymor M. Lipset publica seu livro “Political Man”, no qual o autor argumenta
que as ideologias politicas devem ser tratadas como as principais orientadoras do voto do eleitor.
Utilizando estudos sociologicos obtidos desde a década de 1920 sobre comportamento eleitoral,
Lipset chega a conclusdo de que o elemento mais constante da historia eleitoral, ao longo das
décadas e de diversos paises analisados, ¢ o fato de que o poder aquisitivo do individuo inclina-o
para determinada opg¢do politica. Trabalhadores teriam a tendéncia a votar em partidos de
trabalhadores e empresarios teriam a tendéncia a votar em partidos de empresarios. A ideologia,
segundo Lipset, € o que vai ajudar o eleitor a identificar em qual lado estdo os partidos politicos e
por isso deve ser tratada como varidvel explicativa importante do voto.

Anthony Downs (1957), fundador da escola econdmica de analise politica, chegou a
conclusdes parecidas as de Lipset. Para Downs, o eleitor ao votar se comporta da mesma forma que
um consumidor no mercado, ou seja, buscando aumentar seus beneficios e diminuir seus custos.
Dessa forma, o eleitor precisa buscar entre os partidos aquele que vai melhor defender seus
interesses pessoais. Como os custos de procurar informagdes sobre todos os partidos e candidatos ¢
bastante alto, o eleitor podera se utilizar da ideologia para diferenciar os partidos de maneira
simples, sendo entdo um atalho que economiza custos de informagao para o eleitor. Robert Lane
(1962) também argumentou que a ideologia era fator importante na explicagdo das preferéncias
politicas do eleitorado. Em seu trabalho, Lane utilizou entrevistas aprofundadas e técnicas de
conversagdo para entender como funciona a ideologia nos cidaddos comuns. Para o autor, questdes
mais gerais da politica devem ser pensadas a partir de problemas concretos vividos pelos eleitores.
Quando as opinides desses eleitores sao contextualizadas e aprofundadas, Lane descobre um
homem comum mais coerente e ideologico. Entretanto, a amostra utilizada por Lane era muito
pequena e insuficiente para afirmar com maior precisao suas conclusoes.

Foram os estudiosos da Escola de Michigan que comegaram a por em xeque a tese de que a
ideologia ¢ um elemento importante na determinacao do voto de maior parte do eleitorado. Philip
Converse (1964), um dos mais conhecidos nomes desta escola, chegou a conclusdo de que apenas
uma parcela pequena dos eleitores tomava suas decisdes a partir de um posicionamento ideologico e
que a maior parte dos individuos se mostraram confusos quanto ao significado dos conceitos de
direita e esquerda. Para Converse (1964), a ideologia deve ser capaz de mover as ac¢des politicas do
eleitorado através da constricdo. Dessa forma, € esperado que o eleitor seja favoravel aos partidos e
candidatos que se aproximam de suas preferéncias e desfavoravel aqueles que se afastam. Converse
descobre que as crengas da massa tem relacdo com assuntos mais concretos € mais proéximos do

cotidiano. Opinides mais abstratas e valores mais gerais fazem mais sentido para as elites que



possuem mais sofisticagdo politica. O autor afirma que esse esquema ndo era caracteristico apenas
nos Estados Unidos, onde ele fez seu estudo, mas em qualquer eleitorado. Essa seria uma lei geral, e
por isso os modelos de Lipset, Downs e Lane ndo fariam sentido como preditores do voto. Os
achados de Converse foram base para diversas novas pesquisas € o consenso em torno das
conclusdes foram se mantendo ao longo dos anos (Bennett, 1989; Delli Carpini e Keeter, 1996;
Fournier, 2001; Gordon e Segura, 1997; Klingemann, 1979; Luskin, 1987; Price, 1999).

Entretanto, outros estudos apontaram que o trabalho de Converse se aplica melhor aos anos
de 1950 do que aos periodos histdoricos subsequentes. Converse (1964) encontra em seu trabalho
que apenas 15% da populacdo, em 1956, satisfazia os critérios para serem considerados ideologicos.
Ja Stimson (1975) ao analisar a corrida presidencial de 1972, argumenta que, pelo menos, metade
do eleitorado americano mostrou evidéncias de possuir um sistema de crengas ideologicas proposto
por Converse. Judd e Milburn (1980), também utilizando dados da década de 70, chegaram a
conclusdes similares. E interessante notar que a vasta maioria dos eleitores se posiciona na escala
direita-esquerda mesmo quando estdo disponiveis as opgdes “ndo sei”, “ndo pensei sobre isso” ou
“ndo sei o que significa esquerda e direita”. Alguns estudos sugerem que os individuos que
escolhem se posicionar na escala o fazem com algum nivel de precisdo e coeréncia, mesmo que nao
perfeitamente (Conover & Feldman, 1981; Feldman, 2003; Knight, 1999), e fatores como educacao,
interesse e sofisticagdo politica sdo conhecidos por aumentar a coeréncia ideologica (Jacoby, 1991;
Judd, Krosnick & Milburn, 1981).

Trabalhos que partiram de pressupostos trazidos da psicologia ofereceram novos caminhos
para se pensar a relagdo entre ideologia e comportamento. Os psicélogos tém perseguido a hipotese
de que diferentes motivos e tendéncias psicologicas diferenciam os individuos de esquerda e de
direita. Nesse caso, seriam questdes de crencas mais abstratas que diferenciam essas duas
tendéncias ideoldgicas e ndo questdes concretas (Peffley & Hurwitz, 1985). Uma das ideias
principais € que os individuos adotam ideologias mais conservadoras em um esforgo para satisfazer
varios motivos cognitivo-sociais, como por exemplo, conservadores tendem a possuir maior
resisténcia a mudangas e preferem comportamentos e instituigdes tradicionais e convencionais
(Wilson, 1973). Sendo assim, a ideologia conservadora pode servir para reduzir o medo, a
ansiedade e a incerteza; evitar mudangas, rupturas e ambiguidade; explicar a ordem e justificar a
desigualdade entre grupos e individuos. Conover e Feldman (1981), também seguindo essa logica,
demonstraram que os eleitores americanos que avaliaram partidos conservadores mais
favoravelmente também possuiam atitudes favoraveis em relagdo aos grupos que servem para
manter o status quo ou possuem fung¢des de controle social (ex. Policiais, militares, homens brancos,
religiosos). Do outro lado, aqueles que avaliaram mais positivamente os progressistas possuiam

atitudes mais favoraveis aos grupos que questionam o status quo e lutam por reformas por maior



igualdade.

No Brasil, o tema da influéncia das ideologias no eleitorado ainda nao foi suficientemente
explorado e os resultados obtidos pelos pesquisadores sao bastante contraditorios. André Singer
(2002) ao analisar dados das eleigdes de 1989 e 1994 descobriu que nas duas elei¢des, o eleitor que
se posicionou na escala direita-esquerda tendeu a votar corretamente com seu auto-posicionamento
e ndo de maneira aleatéria. Para Singer, mesmo que o eleitor ndo saiba definir o que seja esquerda e
direita quando solicitados a fazé-lo, ele ¢ capaz de utilizar esses conceitos para orientar sua decisao
na hora de votar, pois os eleitores possuem um conhecimento intuitivo do que significam essas
posicdes. Carreirdo (2002) testa a hipotese de Singer de que a “identidade ideoldgica” dos eleitores
¢ fator central na decisdo do voto. O autor encontra correlagdes positivas entre o
autoposicionamento na escala e o voto entre os eleitores de maior escolaridade. Mesmo que nao
tenha sido muito alta, argumenta Carreirdo, ¢ um pouco maior do que seria caso fosse somente
devido ao acaso. O trabalho de Almeida (2001) sugere que a simples correlagdo entre
posicionamento na escala e voto ndo é suficiente para atestar ideologia. E preciso que os individuos
saibam o significado dessas posi¢cdes e tenham preferéncias por politicas tradicionalmente
vinculadas a essas posicdes. A partir dessa ideia, o trabalho de Oliveira e Turgeon (2015) constata
que o eleitorado brasileiro ndo consegue fazer a conexdo entre sua ideologia declarada nas
pesquisas e suas preferéncias por politicas econdmicas. Sendo assim, a ideologia ndo se mostra
relevante para explicar o comportamento dos eleitores. Entretanto, nenhum trabalho anterior
analisou se existe coeréncia entre a ideologia escolhida no autoposicionamento e as opinides
individuais sobre questdes sociais.

A literatura sugere que podem existir diferencas cognitivo-sociais entre os individuos de
esquerda e direita, porém essa hipdtese ainda nao foi testada com o eleitorado brasileiro. Assim,

nesse trabalho sugerimos que:

H1. 4 ideologia declarada dos individuos sera coerente com suas opinioes sobre questoes
sociais, com os direitistas possuindo opinides mais conservadoras e os esquerdistas mais

progressistas .

Além disso, a literatura também sugere que maior sofisticacdo politica aumenta a coeréncia
entre ideologia declarada e as preferéncias. Pessoas politicamente sofisticadas se interessam mais
por politica, buscam mais informagdes e participam mais de eventos politicos. Suas cogni¢des
politicas sdo mais organizadas e capazes de constringi-lo na sua forma de se comportar
politicamente (Luskin, 1987). O trabalho de Inglehart e Klingemann (1976) mostra que as nogdes

de esquerda e direita sao melhor compreendidas pelos eleitores mais sofisticados. Outros estudos



envolvendo paises da América Latina chegaram a conclusdo similar (Corral e Zechmeister, 2013;

Ferrer e Velasco, 2013; Harbers, Vries e Steenbergen, 2012; Luna & Zechmeister, 2005).

Sendo assim:
H2. A coeréncia entre a ideologia declarada e as opinides sobre questoes sociais serd

maior entre aqueles individuos com maior sofisticagdo politica.

Metodologia

Dados e variaveis.

Para avaliar como se d4 a influéncia da ideologia no eleitorado brasileiro, utilizamos os
dados do Latin American Public Opinion Project (LAPOP) de 2014. Optamos por utilizar o LAPOP
por conta da compatibilidade entre o questiondrio e as elaboragdes tedricas propostas nesta
pesquisa, além da representatividade da amostra. O projeto utilizou uma amostra probabilistica
nacional dos individuos com idade suficiente para votar, com um N total de 1,500 pessoas. As
entrevistas foram conduzidas face a face. Os dados de 2014 sdo os mais atuais obtidos pelo projeto
LAPOP, por isso a escolha.

Em relagdo ao questionario, o LAPOP avalia a ideologia a partir do autoposicionamento dos
respondentes em uma escala de 1 a 10 pontos, na qual 1 significa “esquerda” e 10 significa
“direita”. Optamos por criar duas categorias ideologicas a partir desses 10 pontos da escala. As
observagdes de 1 a 5 foram consideradas “Esquerda” e as observacdes de 6 a 10 foram consideradas
“direita”. O questionario também possui perguntas que nos permitiu a operacionalizacdo dos outros
conceitos de interesse, como a sofisticagdo politica e as opinides sobre temas econdOmicos € sociais.
Medimos a sofisticagao politica dos entrevistados a partir de suas respostas a perguntas factuais
sobre politica nacional e internacional. Seguindo as sugestdes de Delli, Carpini e Keeter (1996), a
mensuragdo da sofisticacdo politica se da pelo grau de conhecimento politico possuido pelo
individuo. Isso quer dizer que uma pessoa sofisticada ¢ aquela que possui maior quantidade de
informacgodes politicas. Assim, contabilizamos as respostas corretas as perguntas de conhecimento
politico existentes no questionario do LAPOP.

Para as varidveis de opinides econdmicas e sociais, utilizamos uma série 3 perguntas
relacionadas a cada uma das esferas. As opinides econdmicas sao relacionadas ao papel do Estado

na economia e na redu¢do de desigualdade de renda. Por exemplo, os eleitores sdo pedidos a opinar



se o Estado brasileiro deveria ser dono das empresas e industrias mais importantes do pais, no lugar
do setor privado. Ou se o Estado brasileiro deve implementar politicas firmes para reduzir a
desigualdade de renda entre ricos e pobres. Essas perguntas foram escolhidas por abordarem temas
econdmicos tradicionalmente associados as ideologias politicas, sendo normalmente, a direita
contraria e a esquerda favoravel a maior interven¢do do Estado. As opinides sociais abordam temas
relacionados a mudangas no status quo social, como reivindicagdes das mulheres por igualdade e a
visio sobre os beneficiarios de programas sociais do governo. E esperado que os individuos
posicionados a direita possuam opinides menos favoraveis aos movimentos por igualdade, por

preferirem a conservagdo de uma cultura mais tradicional.

Posicionamento do eleitorado brasileiro

O interesse aqui ¢ simplesmente observar o percentual de eleitores que se posiciona
ideologicamente na escala direita-esquerda. Adotamos a mesma operacionalizagdo das varidveis
utilizada no trabalho de Oliveira e Turgeon (2015), na qual todas as posi¢des da escala direita-
esquerda foram agrupadas como resposta de quem “Se Posiciona” (1) e aqueles que indicaram ndo

saber ou se recusaram a responder foram classificados como “Nao se Posiciona” (0).
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E possivel perceber que a grande maioria dos individuos decidiu se posicionar dentro da
escala de ideologia, mesmo com as opg¢des “Nao sei” e “Nao Respondeu”. Temos que 83,7% dos
individuos se posiciona ideologicamente, enquanto 16,3% escolheram ndo se posicionar ou nao
responderam a questao.

O proximo passo € observar como se posiciona o eleitorado brasileiro. Se os individuos

estariam mais a direita ou a esquerda.
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A distribuicdo ideologica do eleitorado brasileiro se mostra bem dividida, com 53,9% dos

entrevistados se posicionando a esquerda e 46,1% se posicionando a direita.

Ideologia declarada e atitudes politicas

Agora, analisaremos se a ideologia ¢ realmente um fator explicativo as atitudes politicas
individuais. Espera-se que a ideologia declarada seja consistente com as opinides sobre questdes

econdmicas € sociais.
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As figuras acima mostram a frequéncia com que os entrevistados concordam ou discordam
com os indices de liberalismo econdmico e progressismo social. E possivel observar a presenca de
correlacdes importantes entre as ideologias declaradas e as opinides econdmicas e sociais. No caso
da relagdo entre ideologia e posicionamento sobre as questdes de ordem econdmica, na figura 2,
podemos verificar que ambas as ideologias estdo concentradas nos menores valores do liberalismo
econdmico, ou seja, tanto os direitistas quando os esquerdistas sdo favoraveis a maiores
intervengdes estatais. Nesse caso, a ideologia de direita ndo possui consisténcia com as opinides
economicas dos entrevistados, achado que também esta presente no trabalho de Oliveira e Turgeon
(2015). Ja os individuos posicionados a esquerda estdo um pouco mais concentrados no ponto
menos liberal, porém a distribuicdo estd bastante dispersa ao longo do indice. Esse fato também
mostra que existe uma dificuldade em achar correlacdo entre ideologia declarada e posicionamento
em questdes econdmicas.

A figura 3 mostra a relagdo entre a ideologia declarada e as opinides sobre questdes sociais.
Podemos perceber novamente os individuos de esquerda muito distribuidos ao longo do indice,
enquanto os individuos de direita estdo bastante concentrados no lado conservador das opinides
sociais. Novamente se torna dificil identificar uma influéncia da ideologia no comportamento dos
respondentes. Entretanto, a correlagdo entre a ideologia de direita e as opinides sociais menos

progressistas merecem maiores analises.

Sofisticacdo politica, ideologia e atitudes

Agora, testaremos a hipdtese sobre sofisticacdo politica e consisténcia ideologica. A

literatura indica que maior sofisticagao politica leva a uma maior consisténcia entre ideologia e



atitudes politicas. Individuos mais sofisticados tendem a compreender melhor o mundo politico,
possuem uma estrutura cognitiva mais organizada em torno das questdes, tornando suas atitudes

mais alinhadas a sua ideologia.

Tabela 1: Regressao dos determinantes da preferéncia pelo liberalismo economico.

Estimativa Erro-padrao

Constante 12.38069*** 0.43169
Sofisticacao -0.16630 0.11674
Auto-posicionamento -0.43485** 0.14680
Género (mulher) -0.05371 0.209
Ensino Médio Completo (0.72834** 0.24241
Ensino Superior Incom- 0.75772 0.50919
pleto

Ensino Superior Completo  1.97674%** 0.45238

N = 1609 R” 0.02197

Fonte: elaboracao prépria do autor.

GEEET0.001 7001 % 0.05

Tabela 2: Regressao dos determinantes da preferéncia pelo "Progressismo"social.

Estimativa Erro-padrao

Constante 11.21556 *** ().43658
Sofisticacao 0.22322. 0.12157
Auto-posicionamento -0.30096* 0.14915
Género (mulher) 0.86739%** 0.21816
Ensino Médio Completo -0.05187 (0.25431
Ensino Superior Incom- 0.02281 0.53644
pleto

Ensino Superior Completo  0.70577 (0.48342
N = 1609 R* 0.01773

Fonte: elaboracao propria do autor.

“E¥E 0.001 “** 0.01** 0.05 % 0.1

Diferentemente do esperado, a sofisticagdo politica ndo possui efeito em nenhuma das
analises feitas. As ideologias ndo se tornaram mais consistentes com as opinides econdmicas € nem
sociais entre os sujeitos mais sofisticados. E possivel que aqui o problema esteja na construgdo da

variavel de sofisticacdo politica. A varidvel foi construida com apenas quatro perguntas factuais,



sendo duas delas muito mais faceis do que o comum em outros questionarios de opinido. Uma delas
perguntava qual o nome do presidente dos Estados Unidos e outra perguntava o tempo do mandato
do presidente do Brasil. Ambas as perguntas tiveram niveis altissimos de acerto. Vale ressaltar, no
entanto, que a educacdo teve efeito significativo nas opinides econdmicas dos entrevistados,
especialmente o ensino superior completo. Esse efeito vai de encontro com o achado do trabalho de
Carreirao (2002) que mostrou que a ideologia pode ser um fator explicativo importante entre os
individuos de maior educagao.

O efeito do autoposicionamento ideologico em relagdo as opinides também nao se mostrou
consistente no modelo. No primeiro caso, das opinides econdmicas, o efeito significativo negativo
mostra que a identificacdo mais a esquerda esta alinhada com opinides menos liberais em relagdo a
economia. Porém, no caso das opinides sociais, a identificagdo a esquerda nao se alinhou a opinides
mais progressistas e na verdade o efeito obtido foi o contrario, mesmo que pequeno. As evidéncias
se apresentam de forma difusa e ndo nos permitem inferir uma possivel consisténcia entre a
ideologia declarada e as opinides sobre questdes politicas.

Um achado interessante do trabalho ¢ a rela¢do entre o género (mulher) e as opinides mais
progressistas no ambito social. Muitas literaturas sobre género e politica encontraram fortes
evidéncias de que as mulheres costumam ser mais progressistas que os homens nas questdes sociais.
Essa relagdo ainda ndo foi testada com os eleitores brasileiros, mas ¢ muito comum na literatura da
ciéncia politica americana. Estudos posteriores podem explorar de maneira mais aprofundada essa

relacdo.

Consideracoes finais

Os achados desse trabalho ndo permitem concluir que a ideologia ¢ fator importante para
explicar as preferéncias politicas dos eleitores brasileiros. Aparentemente o eleitorado nao
compreende exatamente o significado dos conceitos de direita e esquerda, apesar da maior parte se
posicionar na escala. O posicionamento ndo tende a estruturar as preferéncias por politicas
econdmicas e sociais. Posicionar-se como esquerdista ou direitista ndo leva os individuos a terem
atitudes politicas consistentes com as ideologias de esquerda ou direita.

Entre as possiveis explicagdes para tal resultado estd a falta de bases institucionais capazes
de fortalecer um debate ideoldgico no pais. O sistema partidario e as regras eleitorais tornam o
ambiente eleitoral brasileiro centrado no personalismo politico e os partidos se baseiam em figuras
politicas individuais, ndo em questdes ideologicas e problemas mais concretos. A simples correlacio
entre o voto e a ideologia declarada dos individuos ndo pode servir como indicador da presenca de

um pensamento ideoldgico entre a populacdo. Esse trabalho deu mais um passo na tentativa de



entender a estruturacdo das atitudes politicas do eleitorado brasileiro. Trabalho posteriores poderdo
explorar de maneira mais profunda a relacdo das ideologias e comportamentos, especialmente a

relagdo entre conservadorismo social € o autoposicionamento a direita.
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