9° CONGRESO ALACIP
Montevideo/Uruguay, 26 — 28/07/2017

GT 11: Opiniao Publica e Comunicac¢ao Politica

“A midia e a construc¢ao do impeachment de Dilma:

um olhar de género”

Autoras: MARIA LUCIA MORITZ (UFRGS)

MAYARA BACELAR RITA (UFRGS)

Resumo: Nas eleigdes brasileiras de 2014 Dilma Rousseff foi reconduzida a Presidéncia da
Republica por uma pequena margem de votos. Mesmo vitoriosa, logo no inicio de seu
segundo mandato Dilma comecou a enfrentar problemas politicos advindos tanto da sua base
de apoio como dos oposicionistas. Passados 17 meses desde sua posse, a presidenta foi
provisoriamente afastada do seu cargo e no final de agosto de 2016 ela teve seu mandato
cassado em definitivo pelo Congresso Nacional. Processo esse bastante conturbado, sendo
chamado por alguns de “golpe” e por outros de “impeachment”, foi também muito contestado,
tanto do ponto de vista politico como juridico. Muitos atores estiveram envolvidos nesse
processo, partidos politicos, deputados, senadores, Judicidrio, policia federal, opinido publica,
midia, entre outros. Nossa proposta de trabalho ¢ justamente analisar o papel desempenhado
pela midia impressa durante os meses que precederam o afastamento definitivo de Dilma
Rousseft da Presidéncia da Republica em 31 de agosto de 2016. Partimos da ideia que a midia
¢ um ator central no jogo politico e neste caso em especifico, seu desempenho foi
fundamental para o desfecho ocorrido. A midia aqui estd sendo entendida como um ente que
influéncia e ¢ influenciado pelo jogo politico e pelas relacdes de poder ai estabelecidas. Ainda
que o campo da politica e o campo mididtico resguardem sua autonomia, sdo evidentes as
interferéncias mutuas entre eles, conforme ja destacou Pierre Bourdieu (1989) e sua Teoria
dos Campos. Entendemos assim, que a midia constroi e reconstroi significados sociais e tem
uma particular capacidade de amplifica-los para o conjunto da sociedade. Entretanto, também
propomos lancar um olhar de género sobre o material produzido pela midia no referido
periodo. Para dar conta da presente proposta, a andlise se concentrard em dois importantes
jornais brasileiros, Folha de Sdo Paulo e O Globo, publicados entre abril e setembro de 2016.
Através da metodologia quali-quanti as matérias desses jornais (reportagens, editoriais) serdo
contabilizadas e categorizadas para posterior tratamento analitico. A analise dos dados levara
em conta as contribui¢des da Teoria Critica Feminista, assim como os trabalhos de Pierre
Bourdieu (1989), Patrick Champagne (1998), Venicio A. de Lima (1996), entre outros estudos
sobre Comunicacao Politica.
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1. Apresentacgio

A cada eleicio no Brasil nos deparamos com um conjunto de atores politicos
interagindo no processo eleitoral. Durante o impeachment da presidenta Dilma isso ndo se deu
de forma diferente, varios atores estavam envolvidos ¢ sairam em defesa de seus interesses.
Entre os principais atores participes no referido processo estavam os politicos, os partidos, o
Judicidrio, a elite econdmica/empresarial e a midia, cada um com um peso politico distinto,
mas todos fazendo parte do mesmo enredo e atuando fortemente no jogo politico. Nossa
proposta no presente trabalho é enfocar um ator em especifico, a midia®, pois entendemos que
ela desempenha um papel central no funcionamento das democracias modernas e neste caso
em particular, sua atuacdo foi fundamental para o desfecho ocorrido em agosto de 2016.

Estudos sobre a midia vem ganhando cada vez mais relevancia no meio académico e
as abordagens em torno desse tema tem sido as mais diversas, tanto do ponto de vista tedrico
como metodolégico (FAUSTO NETO, 1994; 1995; L.EMIGUEL, 1999; 2000; 2008; V.
LIMA, 2001; M.H. WEBER, 1999, 2004; ALBINO e RUBIM, 2004; ALDE ¢ LATTMAN-
WELTMAN, 2000; A. ALDE, 2003; 2004; 2007; L.F. MIGUEL e F.BIROLI, 2009; 2010; F.
BIROLI, 2010; P. MUNDIM, 2012; F. BIROLI, ¢ D. MANTOVANI, 2014). Independente dos
enfoques e dos resultados apresentados por essas pesquisas, todas tem contribuido para uma
melhor compreensdo do (novo) papel dos meios de comunica¢do de massa na sociedade
contemporanea. Apesar da diversidade encontrada nesse conjunto de estudos, o
reconhecimento da capacidade de influenciar da midia ¢ um ponto de convergéncia entre eles.
Além disso, como destacam Aldé e Veiga (2004), um ponto quase consensual quanto ao
poder de influéncia da midia, e bastante demonstrado por pesquisas também no Brasil, é o

alto grau de penetragdo e credibilidade dos meios de comunicagdo de massa, em particular

da televisdo. (ALDE e VEIGA, 2004, pp. 504-505)
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Jornalista e Mestranda no PPG em Ciéncia Politica/UFRGS

3 Estamos tomando como midia a “grande midia” ou a “midia tradicional”, empresas que formam
conglomerados na area da comunicagao.



Por ser um fendmeno complexo, outros estudos sobre a midia ainda se fazem
necessarios e nossa intencdo aqui ¢ colaborar na direcdo de uma maior compreensdo do
campo midiatico e suas interferéncias na realidade s6cio-politica, tomando como exemplo o
jornalismo impresso e o recente processo de impeachment ocorrido no Brasil. Mas
diferentemente do que ocorre com a televisdo, que possui grande capacidade de penetragdo e
de repercussdo nas diferentes camadas sociais, a midia impressa ¢ mais seletiva, pois ela
atinge a populagdo mais letrada e com condigdes econdmicas de adquirir um exemplar do
jornal, seja na versao virtual ou em papel. Mesmo sendo mais restrito, o publico leitor de
jornal ¢ relevante na medida em que podem ser considerados circuladores qualificados de
informagdo (ALDE, 2007). Outro diferencial entre os dois veiculos é que o jornal tende a
realizar uma cobertura mais ampla e aprofundada dos temas abordados e, dependendo do
assunto, ha uma continuidade na abordagem. Essas caracteristicas justificam a escolha por
este veiculo no presente trabalho.

A discussdo em torno do carater “ativista” da midia brasileira ndo ¢ uma novidade e
esse debate € recorrente, especialmente, durante os periodos eleitorais. Porém, esse “ativismo”
ndo se encerra nesses momentos e ele ¢ facilmente identificado na cobertura jornalistica
realizada em outros episddios ocorridos no Brasil, em que pese a midia sempre propagar sua
“imparcialidade” e “objetividade” frente aos fatos, conforme prega o modelo norte-americano.
Entre os acontecimentos temporalmente mais distantes, podemos destacar a campanha pelas
“Diretas J&” (1984) e o impeachment do Collor (1992), e entre os mais recentes temos, o
“caso do mensaldo” (2005) e as “jornadas de junho” (2013), todos eles servem como
exemplos emblematicos do mencionado “ativismo”. Para melhor entendermos o campo da
midia no Brasil escolhemos analisar o comportamento do jornalismo impresso durante o
processo de impeachment de Dilma Rousseff, contemplando dois importantes jornais. Neste
trabalho apresentamos alguns resultados relativos ao acompanhamento desse processo,
ressaltando que nossas observacgdes ainda sdo preliminares.

A cassagdao da Presidenta da Republica tornou-se o principal assunto da cobertura
jornalistica ja em dezembro de 2015* e continuou em evidéncia até a sua concretiza¢do, em 31
de agosto do ano seguinte. Por ser um periodo extenso nosso recorte temporal esta restrito a

21 semanas entre abril e setembro de 2016 e nossa andlise se concentra nos jornais Folha de

4 Em 02 de dezembro de 2015 o presidente da Camara dos Deputados, Eduardo Cunha, abre o processo a
partir do documento protocolado por um trio de advogados.



Sdo Paulo’ € O Globo®. Cabe salientar que desde a redemocratizagdo a Folha tem professado
sua adesdo a democracia e respeito ao pluralismo interno, enquanto que O Globo apenas
recentemente, em 2014, reconheceu que “errou” ao apoiar o Golpe Militar de 1964. A escolha
desses dois jornais nao foi aleatoria, mas atende aos critérios de ampla circulagao nacional e o
peso desses veiculos na formagao da opinido publica.

O material empirico sdo os textos jornalisticos (matérias, reportagens e editoriais)
veiculados em ambos os jornais nas suas edi¢des de final de semana, totalizando 42 edig¢des’ .
Iniciamos nossa observacao em nove de abril, na semana anterior a votagdo pela abertura do
processo de impeachment dentro da Comissao especial da Camara dos Deputados e se estende
até 1° de setembro®, dia imediatamente apds a cassagdo em definitivo do mandato presidencial
de Dilma Rousseff. Através da metodologia quali-quanti as matérias jornalisticas foram
contabilizadas e categorizadas a partir do conceito de enquadramento, importante instrumento
de andlise para estudar a relagdo entre a midia e o campo da politica. Interessa-nos nao so
entender como a midia construiu suas estratégias discursivas e interferiu nesse processo
politico, mas principalmente pretendemos lancar um olhar de género sobre o material
produzido, trazendo para o debate o preconceito enfrentado pelas mulheres que atuam na
arena da politica institucional. Partimos da premissa que a grande midia assumiu uma posi¢ao
pro-impeachment e em suas criticas a presidenta Dilma havia elementos de sexismo. Além
desta introdugdo, o texto estd dividido em mais trés seg¢Oes: na primeira descrevemos o
cenario conjuntural que levou ao processo de cassacdo da presidenta; a seguir uma breve
discussdo tedrica e na terceira e ultima se¢do, analisamos o material empirico coletado nos

jornais. Finalizamos com algumas notas conclusivas.

2. Cronologia de um “golpe anunciado”
Para entendermos o desfecho que levou ao impedimento da presidenta Dilma Rousseff
¢ necessario retroceder no tempo, remontando as disputas ocorridas nas elei¢des de 2010 e

2014. Apoés dois mandatos sucessivos no comando da Presidéncia da Republica (2002 e

5 A Folha pertence a familia Frias e tem sua base no estado de Sdo Paulo.

6 O Globo pertence a familia Marinho e faz parte das Organizacdes Globo, conglomerado na 4area de

Comunicagdo que tem sua sede no Rio de Janeiro.

7 As matérias/reportagens dizem respeito somente aos finais de semana e os editoriais foram coletados sempre
que foram publicados, independente de ter sido durante a semana “util” ou em final de semana.

8 A coleta do nosso material empirico corresponde a 21 finais de semana, a Unica excec¢ao foram as edi¢des do
dia 01/09, uma quinta-feira, dia seguinte a votagdo pela cassagdo no Senado e que devido a repercussdo
incluimos na nossa analise.



2006), o presidente Lula indicou Dilma Rousseff para concorrer a sua sucessao na eleicdo
presidencial de 2010. Mineira de nascimento, mas radicada no Rio Grande do Sul desde a
década de 70, Dilma nunca havia disputado elei¢do, apesar de sua longa trajetoria como
militante partidaria e um extenso curriculo ocupando cargos na esfera governamental. Por
indicacdo do PDT, partido ao qual estava filiada desde os anos 80, Dilma foi Secretaria
Municipal da Fazenda de Porto Alegre (1985), presidiu uma importante Autarquia quando
Alceu Collares foi Governador do Rio Grande do Sul (1990)°, e também esteve a frente da
Secretaria Estadual de Minas e Energia. Este ultimo cargo foi exercido ja no Governo de
Olivio Dutra, e foi decorrente do apoio que o PDT deu ao candidato do PT no segundo turno
do pleito estadual de 1998. Passados dois anos, o PDT rompeu com o Governo Olivio e
passou a fazer-lhe oposicdo. Na sequéncia, Dilma e um grupo de trabalhistas historicos
racharam com o partido e desfiliaram-se em massa do PDT, porém Dilma manteve-se a frente
da Secretaria e aproximou-se ainda mais do PT, partido que veio a aderir posteriormente.
Quando em 2002 o PT conquistou a Presidéncia da Republica, a experiéncia de Dilma numa
area estratégica (Energia) levou-a a fazer parte da equipe de transicdo do Governo. Seu
desempenho no grupo da transi¢do foi a principal credencial para ela ser indicada para estar a
frente do Ministério das Minas e Energia e mais tarde, passou a ocupar o cargo de Ministra-
Chefe da Casa Civil, onde ficou por quase cinco anos.'" Esse breve retrospecto mostra o forte
vinculo partidario de Dilma Rousseff com o PDT e posteriormente, com o Partido dos
Trabalhadores. Como se vé as criticas surgidas em 2010, quando do lancamento da
candidatura de Dilma, de que ela era apenas uma “técnica” sem experi€ncia politica, nao
procedem.

A costura politica realizada pelo presidente Lula para o pleito presidencial de 2010
levou PT e PMDB a uma alianga eleitoral, cabendo a Dilma Rousseff a cabeca da chapa e
Michel Temer o cargo de vice. A avaliagdo positiva pela opinido publica dos Governos
petistas, advinda do desempenho econdmico e do programa redistributivo “Bolsa Familia”,
associada ao empenho de Lula como cabo eleitoral, foram varidveis que pesaram a favor de
Dilma nessa disputa eleitoral e que resultaram na conquista da Presidéncia da Republica.
Entretanto, mesmo com esse cenario favoravel a candidata petista travou uma acirrada

campanha, especialmente com o PSDB, principal partido adversario e que almejava voltar ao

9 A autarquia que Dilma presidiu foi a Fundagao de Estatistica e Economia (FEE).
10 Dilma esteve a frente da Casa Civil entre junho de 2005 e margo de 2010, quando afastou-se para ser
candidata a Presidéncia da Republica



poder depois de duas derrotas consecutivas para o Partido dos Trabalhadores. Diferentemente
de Dilma, o candidato “tucano” José Serra apresentava um extenso curriculo tanto em
campanhas eleitorais como no exercicio de mandatos eletivos. Serra ja fora Prefeito da capital
paulistana (2004)"!, Governador de Sdo Paulo (2006), acumulava experiéncia como Senador
da Republica (1998)"* e ainda tivera dois mandatos como deputado federal (1990 — 1998). Ele
também havia sido Ministro da Saude (2000) no Governo Fernando Henrique. Em que pese as
diferencas politico-ideologicas entre os dois candidatos, havia pontos de aproximacdo entre
eles, tinham a mesma formacdo académica em Economia, eram candidatos com fortes
vinculos partidarios e tinham no seu passado a militdncia contra a ditadura militar. Isso os
colocava em um patamar que dificultava ataques mituos em determinadas situacdes.

A eleicao de 2010 teve um episodio emblematico ao final do primeiro turno da
campanha, tanto do ponto de vista da interferéncia da midia no debate eleitoral como em
relacdo a questdo de género. Esse episddio envolveu os dois principais candidatos e refere-se
ao controvertido tema do aborto. Na tentativa de desqualificar sua adversaria, Serra acusou
Dilma de ser pro-aborto, o que proporcionou a midia uma grande exploracdo em torno do
tema e em sequéncia, uma acirrada discussdo entre os grupos contrarios ao aborto € os
favoraveis, especialmente o segmento religioso, de um lado, e o movimento feminista, de
outro. Por varios dias a imprensa fomentou e explorou esse debate e pressionou para que a
candidata desse alguma resposta, j& que um dos principais lideres da Igreja Assembleia de
Deus" apoiava a candidatura da petista. A acusacido de Serra gerou um mal-estar entre Dilma
e seus apoiadores catdlicos e evangélicos, bem como levou a candidata a manifestar-se
publicamente sobre a questdo, onde ela afirmou “ser contra o aborto, mas ter que encarar o
tema como pauta de saude publica” (Trajano, 2010; Odilla, 2010) . Essa posi¢ao da candidata
foi vista como um retrocesso pelas feministas, j4 que em outra ocasido Dilma havia assumido
uma posicao diferente dessa e sua possivel mudanca de opinido foi explorada pela candidatura
do seu principal adversario. As vésperas da eleigdo, essa celeuma produziu um efeito politico
negativo para Dilma e ele foi captado pelas pesquisas de opinido publica cujos resultados
indicavam uma queda nos percentuais da candidata do PT. A explicacdo para a queda do seu
desempenho nas enquetes foi atribuida ao episdédio do aborto. De acordo com Mantovani

(2014), houve um ‘‘fato novo” para o noticiario: a constatagdo, através das pesquisas

11 Serra ja havia concorrido a Prefeito de Sdo Paulo em 1988 e em 1996, em ambos os pleitos saiu derrotado.

12 Em 2014 Serra voltou a eleger-se Senador por Sdo Paulo.

13 O Pastor era Silas Malafaia vinculado do PSC e seu partido fazia parte da coligagéo eleitoral da chapa Dilma
— Temer. Na eleigdo de 2014 o pastor apoiou o candidato do PSDB, Aécio Neves.



eleitorais, de que, efetivamente, a polémica sobre o aborto havia produzido um efeito mais
corrosivo a candidatura petista no eleitorado religioso, ao longo do primeiro turno.
(DENISE MANTOVANI, 2014, p. 100). Em que pese essa polémica e seu possivel impacto
negativo sobre a campanha da petista, Dilma passou para o segundo turno e sagrou-se
vencedora no pleito presidencial com mais de 55 milhdes de votos (56% do eleitorado),
enquanto que o candidato Serra obteve 44% da votagdo."

Novamente na eleicdo presidencial de 2014 Dilma apresentou-se como candidata e a
coligagdo eleitoral PT — PMDB foi repetida. Nesse pleito a conjuntura econdmica havia
mudado, onde os principais indices referentes ao desemprego, inflacdo e crescimento
econdomico ndo eram mais tdo favoraveis ao Governo, e o empenho de Lula nessa campanha
ndo foi o mesmo de quatro anos antes. Do ponto de vista politico, a Presidenta teve
dificuldades em lidar com sua base de sustentagdo parlamentar durante seu primeiro mandato
e quando a campanha eleitoral iniciou, estava politicamente mais fragilizada. No lado
adversario, o principal partido da oposi¢ao, PSDB, lancou Aécio Neves como candidato. Neto
de Tancredo Neves, figura tradicional na politica brasileira, Aécio entrou na politica pelos
maos do avd. Em 1986 elegeu-se deputado federal por Minas Gerais e exerceu quatro
mandatos consecutivos, chegando a presidir a Camara dos Deputados entre 2001 e 2002.
Também foi Governador de Minas Gerais por dois mandatos seguidos, entre 2002 e 2010, e
saiu do Governo estadual bem avaliado, tanto que elegeu-se Senador da Republica em 2010 e
fez seu sucessor no Governo mineiro.

Na campanha de 2014 a disputa eleitoral foi tdo ou mais acirrada da que ocorrera
quatro anos antes. Voltaram a se enfrentar no segundo turno os mesmos partidos adversarios
que vinham disputando a Presidéncia da Republica havia 20 anos, PT ¢ PSDB. Novamente,
pela quarta vez consecutiva, os “tucanos” sairam derrotados nessa eleicao, mas desta vez por
uma pequena margem de votos."” Esse resultado do pleito presidencial explicitou a divisdo
politica-ideologica vivenciada no pais e evidenciou o quanto seria dificil o segundo mandato
de Dilma Rousseff a frente da Presidéncia da Republica. Além da divisao do eleitorado, outros
fatores devem ser acrescidos as dificuldades conjunturais a serem enfrentadas por Dilma ao
conquistar outro mandato. Merece destaque a queda no desempenho econdmico; o
crescimento eleitoral do campo da oposi¢do entre 2010 e 2014, a ponto do PSDB afrontar os

preceitos democraticos e nao reconhecer sua derrota nas urnas; € o comportamento do PMDB,

14 José Serra obteve 43 milhdes de votos no segundo turno das elei¢cdes de 2010.
15 Dilma venceu Aécio por pouco mais de 3 milhdes de votos ou seja, uma vantagem de apenas 3 p.p



principal parceiro na chapa presidencial. Os peemedebistas mantinham-se divididos e nao
apoiavam integralmente o Governo Dilma, mesma atitude foi adotada no decorrer da
campanha eleitoral, tanto no 1° como no 2° turno. A isso também devemos somar atores
insatisfeitos com a conducao politico-ideoldgica dos rumos do pais desde que o PT assumiu o

Poder Executivo, entre eles, a midia.

3. Género, midia e politica em perspectiva tedrica

Embora por muito tempo a Ciéncia Politica tenha negligenciado o potencial da midia
em interferir em questdes politicas, o cenario contempordneo mostra que esse ¢ um
posicionamento insustentdvel considerando a presenca do aparato mididtico na vida
cotidiana. Os diversos veiculos de midia, especialmente os jornalisticos, constituem a
principal ferramenta de acesso a informagdes sobre o mundo politico na contemporaneidade.
Dessa forma, midia e politica estdo em constante interagdo, uma pautando a outra em um
movimento de interferéncia muatua e constituindo a primeira um dos principais palcos de
representacdo da segunda (Miguel 2002; Lima, 1996).

A continua interagdo entre midia e politica ja foi apontada por Pierre Bourdieu em sua
Teoria dos Campos, entendendo ambas as areas como campos sociais, onde o campo se
constitui em um conjunto de relagdes sociais estruturado e autdbnomo, e os agentes ali
inseridos compartilham valores, regras de funcionamento e condutas. Dentro desse conjunto
de relagdes sociais ocorre a legitimagao de certos objetivos e ideologias, naturalizados pelos
agentes do campo, que atuam em uma dindmica de lutas. Tais disputas sdo feitas a fim de
atingir dentro do campo uma visao de mundo hegemonica.

Mesmo destacando a autonomia entre os campos, Bourdieu salienta que os campos
interferem uns nos outros mutuamente. Embora tenham suas préoprias regras, os campos
midiatico e politico estdo em permanente interacdo, considerando que os fatos passados em
um terdo repercussdo no outro. Dessa forma, fatos observados no campo politico estardo
presentes nos veiculos jornalisticos, assim como a pauta de tais veiculos terd impacto na
agenda politica. Ao assinalar a relevancia dos jornalistas como agentes do campo politico,
Bourdieu (2011) afirma, para descrever o campo politico atualmente, é preciso incluir essas

categorias de agentes, pela simples razdo de que eles produzem efeitos nesse campo.

(BOURDIEU, 2011, p. 201).



Também Patrick Champagne (1996) argumenta que a midia ¢ um ator politico,
tamanha sua capacidade de interferéncia e o papel que exerce na sociedade contemporanea a
respeito dos acontecimentos politicos. Para Champagne o desenvolvimento dos meios de
comunicacdo e a sucessiva centralidade da midia como locus de representacdo politica
implica num deslocamento progressivo do centro de gravidade do espago politico que passou
das assembléias parlamentares para a midia (CHAMPAGNE, 1996, p. 139). Venicio A.
Lima (1996) argumenta no mesmo sentido, destacando a centralidade da midia como uma
marca constituinte do final do século XX, a ponto de transformar-se em palco e objeto
privilegiado das disputas pelo poder politico na contemporaneidade. (LIMA, 1996, p. 239).

Tanto no campo mididtico como no politico, as mulheres ocupam uma posi¢ao
desprivilegiada e na politica institucional brasileira isso nao ocorre de forma diferente, apesar
dos avangos recentes, como a Lei de Cotas (Lei 12.034/2009)' e a eleicdo de uma mulher
para a Presidéncia da Republica em 2010. O cenério de desvantagem das mulheres ¢
reproduzido pelos meios de comunica¢do, onde, especialmente, para aquelas com atuacdo
politica sao dedicados espacos de menor prestigio, o que nao ¢ observado com os homens nas
mesmas circunstancias. Essa presenca (na midia) reduzida é, por sua vez, marcada por
estereotipos de género e vinculada a posicoes de menor prestigio, reforcando a posi¢cdo
marginal das mulheres na politica (BIROLI, 2010, p. 272). Entende-se assim que a pouca
visibilidade feminina nos veiculos de comunica¢ao nao ¢ mero reflexo da realidade politica,
mas a midia ajuda a fomenta-la e reproduzi-la. Além disso a midia corrobora com a
demarcagdo de espagos socialmente construidos como inerentes as atividades de homens e
mulheres, cabendo a elas a esfera privada e a eles, a publica. '’ O uso dessas categorias como
instancias separadas ja produziram um extenso debate no ambito da Teoria Feminista e ndo
cabe aqui abordé-la, mas para os fins do presente estudo vamos assim assumi-las. A dicotomia
publico/privado traz consigo ambiguidades e de acordo com Susan Okin (2008), ela afeta
especialmente as mulheres, que através da divisdo sexual do trabalho acabam relegadas as
tarefas dos ambitos doméstico e maternal e, por isso, vistas como inadequadas a vida politica,
enquanto os homens estao encarregados das atribuicdes politicas, econdmicas e tudo o mais

\

relacionado ao que se considera pertinente a esfera publica. Estudos recentes que

16 As cotas partidarias foram implementadas no Brasil em 1996 e desde entdo a Lei de Cotas ja passou por
alteracdes, a ultima ocorreu em 2009.

17 O uso dessas categorias como espacos separados, independentes e sem interse¢des remete aos primoérdios da

Teoria Liberal (Pateman, 2013; Okin, 2008) e desconsideram ampla critica feminista que indicam ndo existirem

limites tdo claros sobre o que separa cada uma dessas esferas.



interseccionam os conceitos de género, politica e midia, tém constatado que a midia opera de
modo a reforcar a identificagdo da mulher com o mundo privado, logo, as mulheres sdo
inadequadas para desempenhar fungdes no campo da politica.

Recentemente vem sendo realizado uma série de estudos com o objetivo de mensurar a
postura da midia frente a fendmenos e personagens politicos. Nos associamos a esses estudos
e nossa proposta ¢ realizarmos nossa analise através da metodologia quali-quanti, langando
mio da técnica do enquadramento e do uso da MAV." De uma perspectiva ampla'® os
enquadramentos sdo entendidos como marcos interpretativos mais gerais, construidos
socialmente, que permitem as pessoas dar sentido aos eventos e as situagoes sociais (...) e
sdo recursos que organizam o discurso através de prdticas especificas (sele¢do, énfase,
exclusdo) e que acabam por construir uma determinada interpreta¢do dos fatos. (Porto, 2004,
p. 78/81). Transposta para a analise de veiculos jornalisticos, a ideia ¢ a que a midia constroi
seu conteudo através de quadros interpretativos, que permitem aos leitores ndo apenas
apreender “o qué” a midia propde como tematica, mas “como” enquadra tais acontecimentos,
o que tem efeito de construcdo da realidade e ajuda a formatar os fatos politicos, limitando as
possibilidades de apreensdo das tematicas pelos espectadores.

Esses enquadramentos podem ter um viés “positivo”, “negativo”, “ambivalente” ou
“neutro”, de acordo com a MAV. Estamos cientes das limitacdes em identificar as noticias a
partir de um unico enquadramento e das dificuldades decorrentes disso, conforme outros
autores ja vem alertando sobre um unico enquadramento dominante e do apagamento do
carater contraditorio da midia e suas narrativas noticiosas (CAPELLA; JAMIESON, 1997).

O uso do conceito de valéncia também tem rendido controvérsia em trabalhos sobre
comunicacdo e politica, como o recente embate entre Luis Felipe Miguel (2015) e Feres
Janior (2016). Miguel contesta o uso dessa metodologia porque acredita que a utilizagdo da
valéncia incorre em varios equivocos: (a) desconsidera a complexidade do processo
comunicacional®, (b) tenderia a reforgar a ideia de que um veiculo de comunicagido pode
operar com imparcialidade, (c) a subjetividade do pesquisador poderia interferir na aferi¢dao de

valéncia e (d) a metodologia impde uma visao maniqueista dos fenomenos politicos. Por

18 Metodologia de Anélise de Valéncias

19 Como tal, o conceito esta presente na obra Frame analysis, do socidlogo Erving Goffman (1986).

20Assim, segundo Miguel, o uso das valéncias desconsideraria a recep¢do das mensagens midiaticas, valorando
apenas o material emitido pelos veiculos de comunicagcdo (Miguel, 2015). Feres Junior alega, entretanto que
todas as metodologias de alguma forma simplificam a analise do objeto e que seria possivel levar a cabo uma
analise que considere somente a emissdo do conteudo (Feres Junior, 2016).



exemplo, de acordo com a metodologia criticada, se um determinado jornal abordar em suas
matérias duas figuras politicas e nelas lhes forem atribuidas valéncias positivas e negativas em
igual quantidade, tal veiculo seria considerado “imparcial”. Esse tipo de enquadramento de
acordo com Miguel estaria “apagando” as complexidades e sutilezas da construgdao do
discurso midiatico.

Em resposta a critica desse autor, Feres Junior (2016) afirma que tal perspectiva esta
desconsiderando alguns pressupostos da metodologia de analise de valéncias, como por
exemplo, seu foco ¢ somente no emissor; seu viés reducionista também ocorre em outras
metodologias nas Ciéncias Sociais; e sua subjetividade impacta tanto quanto acontece com
outras metodologias, onde o recurso do agendamento e do enquadramento também sdo
exemplos disso. Feres Junior acredita ainda assim ser possivel operar com as valéncias, pois o
contexto apresentado pela midia ja € em si maniqueista, conforme vem sendo identificando
por varios estudos sobre os veiculos de comunicagdo no Brasil. Posicionamentos polarizados
da midia ja foram identificados e, especialmente em contextos eleitorais, ela tem apresentado
um alinhamento marcadamente contra a esquerda e anti-Partido dos Trabalhadores. O autor
reafirma que o que estd em andlise sdo textos especificos, ndo a parcialidade do jornal em si
ou outra parte do processo comunicacional. Assim Feres Junior defende o uso da metodologia
de andlise de valéncias e entende que esse recurso metodologico pode ajudar a compreender o
comportamento da midia em relacdo ao campo politico, sem que as subjetividades
comprometam os resultados das andlises, rebatendo enfim, as criticas levantadas por Miguel.

Essa polémica entre os autores demonstra que ndo hd consenso no uso das
metodologias, em geral, e no caso da andlise de valéncias, em particular. Reconhecemos,
portanto, que nao hd um caminho Unico para investigar o posicionamento dos meios de
comunicacao e nao pretendemos aqui menosprezar o debate e a tensdo presente no conceito e
no uso da metodologia de valéncias. Temos clareza que esse recurso, de carater mais
quantitativo, ndo contempla todos os aspectos de uma analise mididtica e suas complexas
relacdes. Para minimizar as lacunas dessa escolha metodologica vamos recorrer a outras
ferramentas de analise de cunho qualitativo, como por exemplo, o conceito de
enquadramento e assim atingirmos nosso objetivo de compreendermos a interse¢do entre os
campos politico e midiatico e suas conexdes com a tematica de género, onde homens e

mulheres sdo representados pela midia dicotomicamente e de forma desigual.



4. A constru¢io da midia sobre o impedimento da presidenta Dilma

Os dados coletados entre nove de abril e primeiro de setembro de 2016 dao conta do
tipo de cobertura jornalistica realizada pela Folha e pelo O Globo, demonstrando sua
tendéncia pro-impeachment € seu viés sexista na forma de construir a figura da presidenta
Dilma. A principal estratégia discursiva desses veiculos foi dar voz aos seus opositores, de um
lado, e silencié-la, de outro. Como ja foi dito, a extensa quantidade de material empirico nos
levou a fazer um recorte e optamos por analisar as edi¢des que circularam aos finais de
semana, justamente porque aos sabados e domingos costumam ser publicadas matérias mais
aprofundadas e que fazem um “balan¢o” dos fatos ocorridos durante a semana.

A metodologia aqui adotada parte da sele¢do das matérias jornalisticas em que as
palavras “impeachment” ou “impedimento” foram citadas no periodo definido, de maneira a
acompanhar a frequéncia e a forma com que esse tema apareceu nos dois jornais
selecionados®. Nosso intento €, como ja foi mencionado, identificar (a) a cobertura
jornalistica realizada pela midia impressa, seus elementos e estratégias discursivas para
desconstruir a presidenta e sua legitimidade e assim, abrir caminho para seu impedimento,
bem como (b) demonstrar que algumas vozes foram privilegiadas na arena jornalistica,
enquanto que outras foram silenciadas, especialmente Dilma. A anélise quantitativa comprova
a centralidade que o assunto “impeachment/impedimento” assumiu na imprensa nas 21
semanas da analise, onde ele aparece em 111 textos jornalisticos®. Ja a andlise qualitativa
permite, através do recurso do enquadramento, identificar a quais atores foi dado voz e quais
foram invisibilizados ou silenciados no decorrer deste processo. Os dados empiricos apontam
para as vozes (masculinas) predominantes no noticidrio e demonstra que esses jornais nao
somente tiveram um papel relevante nesse jogo politico, contribuindo para a concretizagdo do
impedimento da presidenta, bem como, ao construir uma imagem negativa de Dilma,
reforcaram posi¢des assimétricas sobre os papéis de género na politica e respaldaram
hierarquias desiguais de poder. Essa visdo ¢ mais claramente identificada nos textos editoriais,
como serd visto mais adiante. A perspectiva dos jornais sustenta e avaliza discursos patriarcais
sobre o papel das mulheres e seu lugar na sociedade, atrelada a esfera privada/doméstica,
inibindo assim o avango e a maior participacdo das mulheres na esfera publica e nas instancias
decisorias. Sao justamente as relacdes assimétricas de poder entre homens e mulheres que,

segundo Scott (2005), associam esse grupo a uma minoria, mesmo que as mulheres

21 A Folha de Sao Paulo adotou a escrita “impeachment” e O Globo optou por “impedimento”.
22 Na FSP foram 62 matérias ¢ n' O Globo foram 49 matérias. Nao entraram nessa contagem os editoriais.



representem no Brasil 51% do eleitorado.

Estamos utilizando o enquadramento e a andlise da valéncia das matérias (MAV),
podendo ser “positiva”, “negativa”, “neutra” ou “ambivalente”, para cada reportagem/matéria
selecionada. Conforme destacamos no item anterior, sabemos os limites € o grau de
subjetividade que tal mensura¢do desperta, mas assumimos aqui o risco dessa escolha
metodoldgica. Para fins de esclarecimento e para minimizar possiveis discrepancias no uso de
cada categoria, estamos tomando como referéncia as defini¢des e critérios j& utilizados por
Aldé (2007), mas adaptando-a ao contexto de nossa andlise. Sendo assim, adotamos como
“valéncia negativa”, as matérias que contenham ressalvas, criticas ou ataques/reproducdes de
ataques (de ordem moral, politica ou pessoal) a presidenta Dilma advindas de seus opositores
ou do autor da matéria; assim como resultados de avaliacdes desfavoraveis ao seu Governo
e/ou a sua figura e que foram auferidos em pesquisas de opinido. Para “valéncia positiva”
classificamos as matérias com declaracdes de terceiros (pessoas ou entidades) favoraveis a
presidenta e/ou ao seu Governo (avaliacdo de ordem moral, politica ou pessoal); assim como
resultados de pesquisas de opinido com avaliagdes favoraveis ao Governo Dilma e/ou a sua
figura. Por fim, “valéncia neutra”, foram enquadradas as matérias sobre Dilma e/ou seu
Governo sem avaliagdo moral, politica ou pessoal, do autor da matéria ou de terceiros
(pessoas ou entidades). Em caso de equilibrio entre negativo e positivo, a matéria ¢
considerada neutra e quando ndo se consegue definir com clareza a posi¢cdo do jornal/matéria,
enquadramos como “ambivalente”. Para fins dessa andlise, também levamos em consideragdo
na avaliacdo da valéncia da matéria outros elementos editoriais, como titulos e legendas, na

medida que eles contém indica¢des sobre a orientagcdo das matérias e devem ser considerados

no momento da analise.

4.1 Imparcialidade em cheque: os jornais assumem um lado

Nas 21 semanas de observacao, foram coletados dados empiricos que resultaram em
um conjunto de 167 textos publicados nos jornais Folha de Sdo Paulo € O Globo sobre o
tema do impeachment. A maior parte desse material refere-se a matérias/reportagens, em
numero de 111 (66,5%)%, ja os editoriais sdo em menor quantidade, 33,5% do total dos textos.
Para trabalharmos com esse corpus analitico efetuamos um corte substantivo em relagdo ao

tipo de matéria analisada, onde chamamos de “opinido” aquelas dos editoriais®* e de

23 Nesse numero também estdo incluidas duas entrevistas publicadas pela FSP.
24 A Folha publicou 22 editoriais no periodo estudado ¢ O Globo publicou 34.



“informacao” aquelas reportagens publicadas na editoria de politica e na primeira pagina dos
jornais selecionados. Com essa divisdo estamos tentando separar o espago dedicado em
noticiar os “fatos” do espaco de manifestagdo explicita da posi¢do politica do jornal.
Comecaremos nossa analise pelas 111 “matérias de informagdo”, deixando a abordagem dos
editoriais para um segundo momento.

A andlise quantitativa do material produzido pela midia impressa permite avaliar,
através da valéncia, qual foi a orientagdo da cobertura jornalistica, se positiva ou negativa.
Em linhas gerais, podemos afirmar que a cobertura dos jornais foi explicitamente
desfavoravel a presidenta no decorrer do processo de impeachment. Dilma Rousseff e seu
Governo tiveram muita visibilidade durante esse processo, o que era esperado a medida que
ela era o foco da investigacio parlamentar, porém sempre foi uma exposicao
predominantemente negativa da sua figura. Desde o inicio da observacao percebemos que a
estratégia discursiva dos dois veiculos de comunicagdo foi rotular Dilma como
“incompetente” e associa-la a escandalos politicos, desqualificando-a assim para o cargo,
dessa forma legitimar a continuidade do processo de impeachment. Foi essa construgao
negativa que orientou e deu unidade a cobertura jornalistica realizada tanto pela Folha de Sdo
Paulo como pelo O Globo. O impeachment foi um processo cronologicamente apresentado ao
leitor, os principais personagens destacados foram os mesmos (Dilma, Lula, Temer e PT), os
episodios que compdem a cobertura sao semelhantes € ambos os veiculos assumem que se
trata de um grande evento politico-midiatico.?

Ao compararmos os dados de valéncia entre os dois jornais (tabela 1) ha uma notavel
convergéncia entre eles. Através da andlise das valéncias conseguimos identificar o
posicionamento de cada veiculo de comunicagdo, bem como constatamos que o tipo de
abordagem ¢ muito similar: as matérias ‘“negativas” sdo maioria tanto na Folha como n'O
Globo, sendo que os percentuais dessa orientacdo sdo quase iguais. A similaridade entre os
dois veiculos ndo se restringe a essa valéncia, 0 mesmo ocorre com as reportagens de teor
“neutro”, as quais ocupam 1/3 da cobertura jornalistica em cada um dos jornais. FSP e O
Globo também nao apresentam divergéncia quanto ao percentual de matérias “positivas”, elas
foram quase inexistentes no transcorrer do processo de impeachment, conforme demonstrado

na tabela a seguir.

25 Maria Helena Weber (2004) faz um debate interessante ao distinguir os conceitos de “midiatizacdo” e de
“espetacularizagdo”, mas essa discussdo extrapola os limites do presente trabalho.



Tabela 1: Distribuicao das valéncias x matérias de “informacao”

Valéncias Folha O Globo
(%) (%)
Negativa 54,1 55,8
Positiva 9,8 11,5
Neutra 32,8 32,7
Ambivalente 3,3 - -
Total 100 100

Fonte: elaboracao das autoras

A orientacdo das valéncias acima destacadas chama a aten¢do para uma questdo
subjacente, mas ndo menos importante. Os valores basilares da midia, como “imparcialidade”
e “objetividade”, ndo encontram sustentacdo empirica, ou porque foram abandonados pelos
veiculos ou porque eles sao falaciosos. Essa questdo remete a outros estudos que vem sendo
desenvolvidos na area de comunicagdo e politica* e que refletem criticamente sobre esse
bindmio. Destacamos a afirmacdo de Miguel e Biroli (2010a),

Ainda que uma leitura critica da objetividade e da imparcialidade se tenha disseminado nas
ultimas décadas, o discurso jornalistico continua a se apresentar como partindo de um ponto
de vista “universal”. A adesdo a esta forma de discurso é alimentada pelas rotinas produtivas
da profissdo e ¢ indispensavel tanto para a consagra¢do no campo jornalistico como para a
legitimidade social do campo. (...) E a imparcialidade que diferencia o discurso jornalistico
do discurso de outros agentes, que podem tentar (e freqiientemente tentam) mobilizar tais
valores, mas sempre o fazem a partir de uma posicao interessada (porque parcial). (Miguel e
Biroli, 2010a, p.68)

As analises de Miguel e Biroli desconstroem a ideia da “imparcialidade” e da
“objetividade” da midia. Ao contrario, o que temos ¢ uma fala “com lugar” marcado e
disputando espaco na constru¢do de um discurso hegemoénico. Também Aldé, Mendes e
Figueiredo (2007) com seus tradicionais estudos sobre o comportamento da midia, ao
analisarem a cobertura realizada pelos jornais nas eleicdes presidenciais de 2006 também
sinalizam o comprometimento do valor “objetividade” nos veiculos brasileiros.

Os grandes jornais de circulagdo nacional, no Brasil, adotam hoje um hibrido entre os dois
modelos de pluralismo: formalmente, no discurso ético de autoqualificagdo diante dos
leitores, procuram associar-se aos conceitos e rituais de objetividade do jornalismo americano,
como ¢ possivel constatar nos motes, diretrizes oficiais, manuais de redagdo, cursos de
jornalismo. No entanto, na produgdo do impresso diario, o que vemos sdo diferengas no
tratamento conferido aos candidatos, de amplificagdo de certos temas negativamente
associados a Lula, contraposto a benevoléncia no tratamento de temas espinhosos
relacionados aos seus adversarios. (Aldé, Mendes e Figueiredo, 2007, pp.170)

26 Estamos nos referindo as andlises desenvolvidas por MIGUEL e BIROLI, 2010a, 2010b; BIROLI ¢
MANTOVANI, 2014




Outro importante elemento editorial e que serve para a analise das valéncias sdo os
titulos das matérias/reportagens publicadas. O més de abril foi prodigo em destacar as
chamadas negativas, coincidentemente, foi no dia 11 desse més que a Comissdo especial da
Céamara dos Deputados aprovou o parecer favoravel ao impeachment da presidenta Dilma.
Uma semana depois, o deputado Eduardo Cunha entregava ao presidente do Senado o
volumoso processo contendo 12.044 paginas. Na primeira quinzena de abril a Folha de Sdo
Paulo deu as seguintes manchetes: “A presidente ndo gosta do Congresso”, afirma relator
(9/4); “Estatistico prevé 72% de votos pro-impeachment” (9/4); “Temer acusa Dilma de
mentir e diz que mantera programas” (17/4); “Resultado de vota¢do é recebido com
buzinago e choro na Paulista” (18/4). Ja os destaques d' O Globo nesse periodo foram:
“Tucanos unificam discurso favoravel a saida de Dilma” (9/4); Perto do fim (18/4); “Aviso
Prévio, Dilma perto do afastamento” (18/4).

O que chama a ateng@o nas matérias e no conjunto de titulos acima destacados, ¢ o
aberto e declarado posicionamento de ambos os jornais no espaco dedicado a informacao.
Reconhecemos ser legitimo o exercicio de um jornalismo posicionado, mas o esperado ¢ que
ele aconteca explicitamente na se¢ao opinativa do jornal. No entanto, na cobertura sobre o
impeachment, a dindmica dos espacos de informagdo se assemelha aquela apresentada nas
secdes de opinido. Dessa forma, a tradicional linha demarcatéria entre um espago e outro,
deixou de existir. Esse comportamento posicionado e anti-PT da midia impressa brasileira
dando maior destaque para matérias/reportagens de cunho negativo na se¢do informativa,
também ja fora identificado por Aldé et al (2007) ao estudar a cobertura realizada pelos
jornais Folha, “Estaddo” e O Globo nas elei¢des presidenciais de 2006.

Também ¢ importante destacar o duplo esforco empreendido pela Folha e pelo O
Globo quando, de um lado, antecipavam a agenda e pautavam para o Legislativo o ritmo do
processo politico, fixando um calendério e temporalidades, e de outro, construindo
antecipadamente o impedimento da presidenta. Ou seja, a midia impressa j& havia selado o
destino de Dilma e ela ja estava cassada antes mesmo do processo tramitar no Senado Federal.
Conforme observou Fausto Neto (2004) ao analisar a cobertura televisiva no decorrer do

processo de impeachment de Collor em 1992,

o campo das midias e a TV, de modo particular, ndo se constitui apenas num dispositivo de
representagdo do que se passa na cena politica, mas se converte, segundo estratégias
discursivas distintas em dispositivos que ndo s6 narram, mas agem sobre o espaco politico,
avocando a si, muitas vezes, a condi¢do de um poder a partir do qual pde em funcionamento
estratégias de onde se aponta os caminhos e os destinos da politica e os dos seus atores. Foi



assim que os midias se comportaram visando a saida de cena de Collor. Por exemplo: quando
a tevé constroi antecipadamente o seu impeachment (FAUSTO NETO,1995), quando as
coberturas jornalisticas, através de operagdes discursivas argumentativas produzem uma série
de envios e de “receitas” ao espago parlamentar, instruindo-o sobre a temporalidade em que o
Congresso deve agir (...) (FAUSTO NETO, 2004, p. 120).

O comportamento da midia impressa em defender o impeachment e apressa-lo fica
mais evidente ainda quando analisamos os editoriais. Nos 146 dias de observagdo foram
publicados 56 editorais, a maioria pelo O Globo (34), que manteve a média de publicar um
editorial a cada quatro dias. Ja a Folha de Sdo Paulo publicava um por semana, totalizando 22
editoriais no referido periodo. Mesmo com essa pequena variagdo na frequéncia dos editoriais,
ambos 0s jornais mantiveram o mesmo teor critico e negativo ao Governo de Dilma Rousseff
e essa secdo opinativa sempre foi usada para fazer a defesa da cassacdo do mandato da
presidenta. A exemplo do que aconteceu no espago das “informagdes”, o impedimento de
Dilma ja era um desfecho certo, independente do estdgio em que se encontrava a tramitagao
do processo na Camara ou no Senado Federal. Desde 15 de abril a Folha ja falava nesse
desfecho, antes mesmo de ter ocorrido a sessdo na Camara onde os deputados federais
votaram pelo prosseguimento do processo. Essa longa e conturbada votacao ocorreu dois dias
depois, em 17 de abril e durou nove horas. A interferéncia do campo mididtico no campo
politico fica muito evidente nesse caso e como afirma Fausto Neto (1994) ao analisar o
impeachment de Collor, quando se mostra que o discurso midiatico procura contaminar o de
natureza politica, seja para agendar o vritual parlamentar que vai decidir sobre o
impeachment, seja ainda para — antecipando-se ao proprio cerimonial legislativo — tecer o
Jjulgamento presidencial segundo os ritos e a processualidade midiatica.

Como a midia impressa adotou a postura pro-impeachment, era esperado que em seus
editoriais as valéncias fossem sempre negativas, o que de fato ocorreu. Neles ndo ha margem
para questionamentos ou reflexdo critica sobre o desenrolar do impeachment, da parte dos
jornais a sentenca ja estava dada e a saida da presidenta era o Unico caminho. Folha de Sao
Paulo e O Globo nao s6 incansavelmente fizeram a defesa do impeachment como justificaram
sua constitucionalidade, contrapondo-se assim, as manifestacdes de Dilma e de seus
apoiadores que denominavam esse processo como um “golpe parlamentar”. O Globo dedicou
sete editoriais (20 e 21/4; 31/5; 9, 11, 25 e 30/8) para rebater a “tese do golpe” e aponta-la
como uma farsa, mesmo posicionamento adotado pela Folha quando em 21 de abril rotulou

essa tese de “esdruxula” e inclusive acusou a imprensa internacional de “irresponsavel” e



“imprudente” ao embarcar nessa ideia.

O pedido de impeachment teve como justificativa formal as “pedaladas fiscais”
praticadas pela presidenta, entretanto, a propria Folha reconheceu em editorial do dia quatro
de agosto que “as pedaladas nao foram o real motivo”. Para esse jornal a principal motivacao
para a retirada de Dilma ¢ a politica econdomica do seu Governo, ou dito de outra forma, a ma
conducdo da economia e por isso a necessidade de intervir para que o pais possa sair da crise e
“volte para os trilhos”. Diferentemente da abordagem da Folha, o jornal O Globo esfor¢ou-se
em demonstrar que a presidenta havia sim, cometido crime de responsabilidade fiscal e em
cinco editoriais abordou o tema das “pedaladas”, mas também considerava que seu
julgamento ia “além da crise fiscal”, abarcando o “petroldao” e o “fracasso econémico” do
Governo Dilma (23/5). Ou seja, o motivo formal das “pedaladas” perde sentido € o conjunto
das agdes dos Governos petistas e sua orientacdo politico-ideologica passam a ter real
importancia na cassa¢ao de Rousseff. A inclinag@o a esquerda de alguns paises da América do
Sul, com a chegada ao poder de Maduro na Venezuela, Evo Morales na Bolivia, Rafael
Corréa no Equador e Cristina Kirchner na Argentina, era um forte sinalizador para despertar o
desejo de mudanca pela elite conservadora brasileira.

A imagem de Dilma foi especialmente abordada nos editoriais e as valéncias de viés
negativo predominam, a exemplo do que também foi identificado nas matérias/reportagens
sobre seu Governo. O Globo foi mais corrosivo na construgdo da figura da presidenta, sendo
prodigo em (des)qualifica-la. Por exemplo, no plano econémico, Dilma foi responsabilizada
pela crise (economica e fiscal), tanto pela sua “falta de agdo” (12/4) como pela sua
“irresponsabilidade com a economia” (12/5), sendo assim sua imagem de “gerente inflexivel e
eficiente” (4/6) foi duramente atingida. Também foi chamada de “mentirosa” (20/4),
“estelionataria eleitoral” (11/4) e “disseminadora do panico” (18/4) em um cenario letal para
todos, onde ela ndo tinha mais apoio nas ruas (01/9). A presidenta esteve associada a
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corrupcao, devido ao escandalo do “petrolao™ (23/5) e porque gastou dinheiro publico com
despesas pessoais (04/6). Caracteristicas pessoais negativas também ndo faltaram, Dilma foi
rotulada de “dura” (13/5), “irritadica, autoritaria, confusa” (31/8) e foi considerada igual ao
Brizola (1/9), pois ao ser questionada pelos jornalistas, tergiversava e s6 respondia o que
queria.

A Folha de Sao Paulo em seus editoriais apontou o principal “pecado politico”

cometido pela presidenta: ela nao teve “dialogo com o Legislativo” (17/4). J& no plano



econdmico, ela foi rotulada de “incompetente”(9/5), “ma gestora”(28/8), “cometeu erros na
economia” (12/5) e teve uma “desastrosa politica econémica” (11/8). Dai a razdo de estar
sendo “rechacada pela populagdao”(4/8). Caracteristicas da personalidade de Dilma também
foram negativamente destacadas, enquanto O Globo salientou a sua ‘“dureza”, a Folha
mencionou a sua “aspereza’” (15/4), e ao avaliar a fala de Dilma no Senado, quando da sua
defesa, a FSP afirmou que “foi firme e emocionada, mas falta eloquéncia” (30/8). Ou seja,
mesmo quando o jornal ressalta algo positivo, isso tem seu sentido esvaziado, pois vem
associado a uma critica.

As valéncias destacadas anteriormente demonstram que ndo houve equilibrio na
cobertura realizada pelos dois jornais, ambos foram unilaterais e sua preocupagdo com o
pluralismo de opinides restringiu-se em ouvir e dar voz aos dois lados que estavam em
disputa, apoiadores versus opositores da presidenta Dilma. Nesse sentido, quanto ao
posicionamento assumido pela midia e seu atual “ativismo”, Marcia Nunes argumenta

que € esse o0 novo papel dos meios de comunicagdo de massa, politizados e partidarizados,
construtores do discurso unico, do discurso unilateral, do discurso monocordio do sistema.
Esses meios — que, no passado, tdo relevantes servicos prestaram a democracia — de ha muito
abandonaram o classico papel de intermediagdo social. S8o hoje atores. Nao reportam:
interferem no fato ¢ passam a ser o fato; ndo narram, invadem o andamento do fato em
narragdo; nao informam, constréem a opinido; nao noticiam, opinam. (Marcia Nunes, 2004,
p. 360)

Quanto aos sujeitos que foram ouvidos e/ou tiveram voz nos jornais, em termos
quantitativos, as matérias e reportagens analisadas apontam para um maior volume de
apoiadores do que de opositores de Dilma Rousseff. Essa tendéncia ¢ identificada n' O Globo,
onde 30,6% das matérias citam fontes apoiadoras de Dilma, enquanto que seus opositores
predominam em 22,4% das reportagens. J4 a Folha apresenta quase um equilibrio entre os
dois grupos que se manifestam, 25,5% desses textos jornalisticos deram voz a aliados da
presidenta, enquanto em 22,6% das matérias traziam preponderantemente seus criticos. Tais
dados, porém, ndo indicam necessariamente que a presidenta deposta teve voz durante a
cobertura do processo de impedimento. Em ambos os periddicos, a maioria do contetido
veiculado tratou a figura de Dilma sem trazer a tona suas falas. Nos 62 textos da Folha aqui
analisados, apenas 11 (17,7%) colocam Dilma como protagonista da propria defesa, ou seja,
falando por si. N’O Globo, tal relagdo ¢ menor ainda, apenas 8 (16,3%) matérias ddo voz a
presidenta, em um universo de 49 textos.

A partir do material empirico podemos afirmar, de maneira generalizada, que tanto na



Folha quanto n’O Globo a presidenta Dilma ndo exerce o protagonismo da sua defesa no
decorrer do processo de impeachment. Basicamente ela ¢ realizada por seus apoiadores
homens, em especial o ex-presidente Lula e o entdo advogado-geral da Unido Jos¢ Eduardo
Cardozo, bem como outros correligionarios do PT também se manifestam. Identificamos 35
fontes masculinas ouvidas pela Folha e 25 nas matérias d' O Globo por nbs analisadas.
Paralelamente, a Folha realizou quatro reportagens onde foi dado voz a algumas mulheres,
das sete fontes femininas ouvidas por este jornal, quatro criticavam a presidenta e outras trés
eram suas apoiadoras. Também O Globo trouxe fontes femininas em sete reportagens, duas
entrevistadas manifestaram-se a favor da presidenta, outra era critica e trés fontes
consideradas neutras, sendo estas Ultimas analistas politicas e pesquisadoras nessa area. Com
base nesse conjunto de textos jornalisticos, ¢ claramente observado a nao vocalizacdo de
Dilma Rousseff na cobertura de seu impeachment, como também houve o silenciamento da
voz de outras mulheres que atuam no campo politico institucional brasileiro. Nesse contexto
de construgdo negativa da imagem de Dilma pelos jornais aqui analisados, ¢ possivel também
identificar o carater sexista da cobertura realizada: a presidenta teve pouco espaco para se
manifestar e realizar sua defesa, cabendo majoritariamente aos homens de seu partido a tarefa
de falar por ela em ambos os periddicos, 0 mesmo acontecendo com a oposi¢do, sao sempre

vozes masculinas.

Notas Conclusivas

O estudo preliminar aqui realizado sobre a cobertura dos jornais Folha de Sdo Paulo e
O Globo em torno do processo de impeachment, confirma nossa premissa levantada no inicio
do trabalho, onde apontamos que a midia impressa mostrou-se favoravel a cassacao de Dilma
Rousseff e que havia um viés sexista na forma de construir a figura da presidenta. Nossa
analise demonstra que os dois jornais construiram inicialmente a imagem de Dilma como uma
“gerente”, ressaltando sua “dureza” no exercicio do cargo de Chefe do Poder Executivo.
Mesmo destacando o cardter eminentemente técnico de sua atuag¢do, os proprios jornais,
passam a desqualificar a figura da presidenta rotulando-a de “incompetente ¢ ma gestora”,
dando indicios de que ela falhou duplamente, como mandataria e como técnica, ja que este
papel foi a ela atribuido pelos proprios periddicos e acusam-na de ndo ter cumprido com suas
incumbéncias no periodo em que esteve a frente da Presidéncia do pais.

O embasamento legal para a abertura do processo de impeachment foram as chamadas



“pedaladas fiscais”, entretanto tanto Folha quanto O Globo (este em menor escala) elencaram
outras razdes para a cassacdo do mandato presidencial. Ambos os jornais justificaram seu
posicionamento a favor deste processo, por causa da situacdo de crise econdmica e fiscal, e
que foi por eles associada a gestdo de Dilma. O cenario econdmico negativo também foi
associado a sua incapacidade de didlogo com o Legislativo. Frente a defesa dessas motivagdes
para o impedimento, tais periddicos buscaram desconstruir a tese de que havia um “golpe” em
curso no pais, desqualificando sistematicamente as falas de Dilma ao denunciar as manobras
de seus opositores na efetivacio do “golpe”. Nesse sentido, ambos o0s jornais, mais
explicitamente n’O Globo do que na Folha, através de seus editoriais, marcaram uma posicao
ideologica clara, anti-petista, e favoravel a cassacdo da presidenta.

Soma-se a isso o fato de Dilma ser recorrentemente retratada pelos jornais sem que
sua voz estivesse presente como fonte das matérias e reportagens analisadas nas semanas que
antecederam seu afastamento. Entendemos que tal postura de negacdo a sua vocalizagdo,
acompanhada da op¢do macica por fontes do género masculino, reforga a ideia socialmente
aceita de que a arena politica ¢ um terreno de atuacdo dos homens por exceléncia e que as
mulheres seriam inadequadas para atuar na esfera publica. Assim, o jornalismo impresso, em
especial a Folha de Sdo Paulo ¢ O Globo, contribuem para a naturalizagdo do cendrio de
baixa participagdo feminina na politica institucional brasileira, seja pela desqualificagdo da
imagem publica da presidenta ou pela negacao em dar voz a Dilma Rousseff na cobertura
jornalistica sobre o impeachment, ou ainda, pela pifia presenca de personagens femininas
como fontes do noticidrio. Dessa forma continuam refor¢ando posi¢des assimétricas sobre os

papéis de género na politica e respaldando as hierarquias desiguais de poder.
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