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ELEICOES 2010: O QUE PODEMOS ESPERAR?
Elections of 2010: What Can We Expect?

Joao Francisco Meira
Diretor do Instituto Vox Populi

><  jfmeira@voxpopuli.com.br

A equipe do Em Debate entrevistou o diretor e pesquisador do Instituto de Pesquisa
Vox Populi, Jodo Francisco Meira. Ele falou sobre as articulagées dos partidos para a
definicio das chapas que disputardao o cargo, os provaveis temas de campanha e o

papel desempenhado pela midia.

Em Debate: Como o Sr. avalia a articulacao das candidaturas e coligacdes para
as eleicoes presidenciais de 20107

Francisco Meira: S6 consigo ver uma coligagdo concreta por enquanto, entre o
PT e o PMDB. O que esta conformando esta articulagao é claramente o acesso
ao horario gratuito de propaganda eleitoral (HGPE). Como a campanha
presidencial é cada vez mais dependente do acesso ao tempo de televisdo, esse

recurso tem se tornado fundamental para os partidos, sendo o fator que orienta a
alianca entre o PT e o PMDB.

Na oposi¢ao, ainda ndo ha uma articulacio concreta, o DEM esta
aguardando uma decisao do PSDB, que nio conseguiu, at¢é o momento, definir
quem assumira sua candidatura. A disputa esta entre o Serra e o Aécio. Ha um
interesse na formacao de uma chapa “puro-sangue” com os dois, mas ela nio
acrescentaria, a meu ver, intencao de votos para esses partidos que se apresentam
como oposi¢ao. Nao necessariamente o eleitor de Aécio votaria em Serra e vice-
versa. Entre os dois, Aécio, apesar de nao ser tao conhecido quanto o Serra, teria
mais didlogo com os grupos que atualmente estio no governo (PT e PMDB), o

que tornaria seu governo mais facil que o de Serra.

Em Debate, Belo Horizonte, v.1, n.3, p. 38-41, nov. 2009.



ENTREVISTA: JOAO FRANCISCO MEIRA 39
ELEICOES 2010: O QUE PODEMOS ESPERAR?

ED: Como se articulara o debate e quais seriam os temas em destaque nas

campanhas para a proxima disputa a presidéncia?

FM: Parece-me que esta eleicao sera amplamente retrospectiva e ha uma grande
concotrente a esse tipo de voto. Isso porque temos um presidente que detém um
alto grau de popularidade e o eleitor esta satisfeito com a situagao da economia.
Ha um conjunto de elementos que mostra que a tendéncia a conservagao do
status quo é mais forte que a tendéncia a mudanga. Se a discussao for realmente
retrospectiva, ou seja, a partir da comparagao dos 8 anos de governo Fernando
Henrique Cardoso com os 8 anos de governo Lula, o eleitor tende a preferir a

situacdo atual e a candidata do governo teria boas chances de vitéria.

Por outro lado, essa nio é a unica possibilidade. Pode haver um debate
sobre projetos de futuro, e entdo terfamos uma situagao de concorréncia mais
paritaria entre os candidatos, pois a oposicio poderia adotar um discurso
conciliatério. Enquanto Dilma proporia um futuro continuista, defendendo as
politicas do governo, outros candidatos poderiam adotar um discurso de manter
o que esta dando certo, mas, a0 mesmo tempo, apresentando alternativas as

questoes que criticam no atual governo.

Os temas relevantes serdao aqueles que preocupam principalmente as
populagoes dos grandes centros urbanos. No que se refere a satde publica, os
problemas se relacionam a mudanca no perfil da populagio brasileira.
Atualmente, estamos passando por um momento de envelhecimento da
populagao. Ha cada vez mais idosos no pals e, tradicionalmente, as politicas de
saude publica sempre foram orientadas para o tratamento de doencas tipicas de
uma populagdo mais jovem. Portanto, a saude deve ser repensada de forma a
mudar a estrutura dos atuais centros de atendimento, pois poucos estao

capacitados para o tratamento adequado de doengas mais especificas dos idosos.

Outro problema de Estado que parece ndo estar se resolvendo ¢ o da
seguranca publica. Ha uma relativa desordem na atuacdo das forgas policiais,
com a divisaio do comando entre governos estaduais e federal. Além disso, nés
temos problemas devido aos processos muito rapidos e desordenados de
urbanizag¢do, que criaram zonas de auséncia do Estado nas grandes cidades, em
que o acesso as politicas publicas ndo se estendeu a todos os cidadaos. A justica
também nao tem sido eficiente no cumprimento de seu papel, ha uma lentidio
nos processos que deve ser combatida. Tanto a seguranca publica quanto a saude

devem ser temas fortes para o ano que vem.
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Com relagido a educagao, houve certos avancos que o governo atual pode
apresentar, mas ela ainda nio foi consolidada, necessitando de um enfoque
maior nos niveis de ensino médio e superior. Nesse sentido, ha muita coisa para
ser feita. Por fim, outro tema que tende a ser relevante para o debate politico
nestas elei¢coes ¢ o da geracao de energia. As analises que tém sido feitas com
relacdo a infra-estrutura energética do pafs indicam que estamos proximos de
uma saturacao da capacidade de oferta de energia. Enquanto isso, o consumo
continua a aumentar, pois a economia esta crescendo. Recentemente, tivemos o
episodio do apagao, que demonstrou os problemas existentes na geracio e
distribuicao de eletricidade. Assim, a necessidade de retomada dos investimentos

em infra-estrutura deve ser um assunto presente no debate eleitoral.

A agenda, portanto, nao seria muito diferente daquela que observamos nas
cleicOes passadas. Resta saber se ela sera debatida em termos retrospectivos ou

se o foco sera em projetos de futuro.

ED: E com relacdo as outras candidaturas, como a de Marina da Silva e de Ciro

Gomes, o que elas podem representar?

FM: Nio acredito que havera uma terceira via. Penso que a cabeca do eleitor
brasileiro ainda é binaria, no sentido de identificar quem representa o governo e
quem representa a oposicio. A tendéncia, entio, ¢ de que ocorra uma
polarizacio entre a candidata do governo, Dilma Roussef e o candidato da
oposicao (Serra ou Aécio). Marina e Ciro nao teriam muitas chances. Ciro é um
candidato com uma personalidade forte e posicoes muito marcadas, além disso,
nao dispde de uma estrutura muito competitiva. Marina estd muito relacionada
apenas a tematica ambiental que, por enquanto, apesar de ser assimilada pelo
cleitor brasileiro, ndo possui grande relevancia na sociedade. E dificil que ela

consiga emplacar seu discurso.

ED: Quanto a distribuicio do eleitorado em termos espaciais? Havera uma

concentragao regional da votagao para presidente em 2010?

FM: Nessa fase de pré-campanha, a dimensao regional tem alguma influéncia,
pois estao sendo definidas as aliancas que dardo apoio local para as candidaturas.
Por enquanto ainda ha certo peso nas regides, por exemplo, o Ciro é forte no
Ceara, o Serra, em Siao Paulo e o Aécio, em Minas. Na medida em que a
campanha avangar, principalmente com o infcio da propaganda nacional, a
tendéncia é que o ambito regional perca importancia. Claro que nao

completamente, pois as regides tém caracteristicas nao-comunicacionais:
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estruturais, sociais, etc. Mas a propaganda eleitoral dara visibilidade a questoes

mais amplas.
ED: Como a midia pode influenciar nos temas de campanha?

FM: E uma interagio complexa, pois ha outros atores formadores de opinido,
além dos meios de comunicacio, envolvidos no processo. E claro que os
veiculos de comunicagao possuem uma agenda prépria, mas sua capacidade de
pautar as campanhas ¢ limitada. Até porque ela nio ¢ um bloco homogéneo,
apresenta “fissuras”. Acredito mais no viés do que na agenda. Um determinado
veiculo pode ressaltar mais o tema de um candidato que lhe interessa. Além
disso, a midia também se orienta por outros interesses. Ela é sensivel a pesquisa,
a audiéncia, portanto, existem muitas varidveis que tornam a relagdo

comunicacional complexa.

Ha também, além da televisiao, outras midias muito relevantes: a internet,
o radio, o jornal escrito. E cada um fala mais especificamente a um tipo de
publico, um tipo de eleitor, sendo que o mesmo eleitor pode mudar de fonte
quando quiset.

Roteiro: L.eonardo da Silveira Ev
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