Revista do CESOP
http://dx.doi.org/10.1590/1807-0191202026198
e-ISSN 1807-0191

PSOL versus PSOL: faccoes, partidos e midias digitais

Marcelo Alves dos Santos Junior!

Afonso de Albuquerque?

Este artigo investiga os desafios que as midias sociais apresentam em relagdo ao
poder das cupulas dos partidos de definir o discurso majoritario. A hipdtese é de
que, em contexto de fragmentagdo partidaria, as midias sociais oferecem
oportunidades para correntes internas vocalizarem insatisfagdes e negociarem suas
agendas publicamente, o que gera ruidos externos e dificulta consensos. O estudo
de caso focaliza as disputas travadas entre diferentes facgdes do PSOL acerca da
alianca com PT, PCdoB e Rede na eleicdo para a prefeitura do Rio de Janeiro em
2016. Coletamos dados a partir de requisicGes a Graph API para mapear a presencga
de liderangas, diretdrios, facgdes e nucleos dos quatro partidos. Os achados indicam
a distancia estrutural entre os subsistemas comunicativos organizados em torno do
PSOL e do PT-PCdoB e a rispida discussdo publica sobre a composicdo da alianca
eleitoral.
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Introducdo

Entre abril e junho de 2016, liderancas do PSOL, do PCdoB e da Rede negociaram
uma possivel alianca para o langcamento de candidatura Unica a prefeitura do Rio de
Janeiro. Os trés pré-candidatos representantes do espectro ideoldgico esquerdista,
Alessandro Molon (Rede), Jandira Feghali (PCdoB) e Marcelo Freixo (PSOL), chegaram a
se reunir com o proposito de evitar a divisdo dos votos e garantir uma alternativa unificada
as candidaturas da chapa incumbente, liderada por Pedro Paulo (PMDB), e da oposigdo
conservadora, de Marcelo Crivella (PRB), que acabou sendo eleito no segundo turno. O
esforco ganhava relevancia em face das circunstancias politicas que se apresentavam
naquele momento. Por um lado, o cenario politico nacional favorecia a unido de amplos
setores da esquerda em torno da luta contra o impeachment da presidente Dilma Rousseff,
que eles, bem como diversos analistas politicos (Albuquerque, 2019; Santos e Guarnieri,
2016), qualificaram como um golpe. Por outro lado, o papel de destaque que o PMDB
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desempenhou nesse processo inviabilizou a continuidade da alianca entre esse partido, o
PT e o PCdoB em nivel local, e incentivou esses dois Ultimos partidos a buscar uma
aproximacdo com outras forcas de esquerda no estado.

Contudo, as negociacGes pela chapa Unica foram mal recebidas por setores do
PSOL, liderados pela faccao Corrente Socialista dos Trabalhadores (CST). Em resposta, a
CST publicou o “Manifesto pela Frente Socialista de Esquerda nas eleigdes do Rio de Janeiro
em 2016”. O manifesto também circulou nas midias sociais, por meio da criacdo de uma
pagina no Facebook intitulada “Pela Frente Socialista de Esquerda nas eleicGes do Rio”,
divulgando textos e imagens dos encontros contra a alianga com PT, PCdoB e Rede. Apds
um més de debates e ferozes contendas nas midias sociais, gerando disputas externas
entre as liderancgas dos partidos da esquerda carioca e internas entre facgdes do PSOL, a
proposta fracassou. Ao final, trés partidos envolvidos na tentativa de coordenacdo eleitoral
lancaram candidatura prépria.

O episddio chama a atencdo para questdes que tém sido pouco exploradas pela
literatura académica: a importancia do papel que as facgdes desempenham nas dindmicas
partidarias e as oportunidades que as midias digitais oferecem a esse respeito. Na
conjuntura contemporanea, ha uma popularizagdo e uma personalizagdo do consumo de
informacgdo politica pelas midias sociais em virtude da interacdo individualizada com as
liderangas, que criam bases de seguidores mais volumosas que as organizacgodes partidarias
(Braga, Rocha e Carlomagno, 2015). Em linhas gerais, os estudos de comunicagdo politica
sobre os partidos operam em dois extremos, ou muito além ou muito aquém do &mbito
em que as facgles se tornam um fen6meno analiticamente significativo. O primeiro grupo
toma a unidade dos partidos como um dado ndo problematico e supde que os meios de
comunicagdo reproduzem os pontos de vista do partido como um todo. Estudos desse tipo
inicialmente investigaram o uso da televisdao como instrumento de comunicagdo partidaria
(Dias, 2013) e, mais recentemente, passaram a explorar as oportunidades oferecidas pelas
midias digitais a esse respeito, seja no modelo mais tradicional dos websites dos partidos
(Gibson e Ward, 2000; Gibson e Rommele, 2001; Norris, 2003; Braga, Franca e Nicolas,
2009), seja no uso que estes fazem de midias sociais como Twitter e Facebook (Enli e
Skogerbg, 2013). No extremo oposto, estdo os estudos que dao conta do potencial dos
meios de comunicacdo (e, particularmente, das midias digitais) no sentido de viabilizar um
empoderamento dos individuos no interior dos partidos e servir como instrumento de
“equalizacdo” (Gibson e Ward, 2009) e democratizacdo das dinamicas intrapartidarias
(Jackson e Lilleker, 2009), e aqueles focados no potencial que as midias sociais oferecem
para a construcdo de novos modelos de mobilizacdo politica, alternativos aos partidos,
como a agao conectiva proposta por Bennett e Segerberg (2012).

Tendo em vista as disputas travadas entre diferentes faccdes do PSOL acerca da
alianca com PT, PCdoB e Rede na eleigao para a prefeitura do Rio de Janeiro em 2016, este
artigo se propde a discutir os desafios que as midias sociais apresentam do ponto de vista
das relagoes intrapartidarias e, em particular, da capacidade das cupulas dos partidos de
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definir o discurso majoritario e as estratégias de comunicagdo politica a serem adotadas
em campanhas eleitorais e em outras ocasides de relevancia estratégica. Em conformidade
com a abordagem organizacional da comunicagdo partidaria, estudos demonstraram que
as ferramentas digitais jogam luz sobre disputas internas em partidos faccionalizados e
oferecem oportunidades para correntes internas tangenciarem as elites partidarias,
obterem visibilidade nas midias e ganharem forca para negociar suas agendas (Ceron,
2017). Dessa forma, a internet contribui decisivamente para a multiplicacao de espacos de
comunicacdo de o6rgdos e representantes partidarios e, consequentemente, para a
desunido no discurso.

O PSOL oferece um exemplo particularmente interessante a esse respeito, dado
que seu modelo de organizagdo reconhece e legitima a existéncia de facgbes (ou
“tendéncias”), e €, dentre os partidos existentes no pais, um dos que tém empregado mais
intensivamente as midias sociais como recurso de comunicacdo politica. Esse artigo se
dedica ao estudo de caso acerca das disputas discursivas de facgOes internas do PSOL que
ganharam visibilidade no Facebook com um posicionamento contra o acordo realizado
pelas liderancas do partido com PT, Rede e PCdoB para organizacdo das estratégias
eleitorais e unificacdo da chapa. Para isso, realizamos um mapeamento ndo somente das
paginas dos partidos municipais, mas também das liderancas locais envolvidas em
negociacdes, diretdrios regionais e, principalmente, facgdes. O estudo combinou métodos
de analise de redes sociais para identificar as redes de conexdo intra e interpartidarias e
analise de contelido dos posicionamentos contidos em 44 postagens para aferir de quais
atores partiram as controvérsias e os ruidos contra a unificacdo da chapa.

O artigo estd organizado da seguinte forma: A primeira secdo, “Equalizacdo ou
normalizagdo? A internet e a democratizagdo da comunicagdo partidaria”, revisa a
literatura académica sobre internet e politica e, de modo especial, uma tradicdo de
investigagdo sobre a influéncia potencial exercida pelo uso das tecnologias da informagao
e comunicacgdo no tocante as relagées que se estabelecem no interior das organizagdes
partidarias, uma tradicdo investigativa que ja conta com 25 anos de desenvolvimento. A
segunda segdo, “Comunicacdo digital e organizagdo partidaria”, apresenta a abordagem
organizacional dos partidos politicos e como os estudos das facgdes pode contribuir para
lancar outros olhares sobre a comunicagao digital. A terceira secdo, “Partidos e esquerda
no Rio — Conjuntura histérica”, contextualiza a disputa politico-eleitoral das prévias de
2016 no Rio de Janeiro e o papel do PT na estruturagdo do campo da esquerda. Em
“Metodologia, problema e hipdteses”, sdao detalhados o desenho de pesquisa e os
procedimentos de coleta de dados e de andlise de redes sociais no Facebook. A quarta
secdo, “Resultados e anadlise”, apresenta os principais resultados, mostrando, com base na
anadlise das ligacGes entre 54 fanpages associadas ao PSOL, entre as quais 14 vinculadas
a facgOes do partido, e 135 fanpages de outros trés partidos da esquerda (PT, PCdoB e
Rede), as controvérsias entre as liderancas e as principais faccdes do PSOL em torno da
candidatura do partido e a coordenacado estratégica com outros partidos de esquerda para
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a eleicdo municipal. Nas “Conclusdes”, retomamos os principais argumentos e apontamos
caminhos para pesquisas futuras no campo da comunicacgao partidaria na internet.

Equalizacdao ou normalizacao? A internet e a democratizacao da comunicagao
partidaria

Nas duas Ultimas décadas, a pesquisa sobre o uso das ferramentas digitais pelos
partidos politicos e seu impacto se tornou um campo de investigacdao consolidado. Em
linhas gerais, a literatura académica sobre o tema tem explorado duas ordens de questGes
relativas ao potencial da internet para: 1) fomentar a participacdo dos individuos nas
atividades dos partidos, aumentando a sua democracia interna; e 2) reduzir a assimetria
de poder e de visibilidade entre os partidos por meio de um canal de comunicagao direta
com os publicos. Esta secdo apresenta os principais argumentos associados a essas duas
perspectivas, tendo em vista seus avangos e limitacdes, para, em seguida, sugerir a
necessidade de explorar uma via analitica alternativa, que considere a questdo sob um
prisma organizacional.

Desde o principio, a pesquisa sobre a relagao entre partidos politicos e internet tem
sido dominada por uma questdo fundamental: em que medida a internet providenciaria
condigcBes para uma transformacgao da politica como um todo e do papel dos partidos nessa
transformagdao em particular. Um primeiro conjunto de trabalhos centrou o seu foco no
problema da interagdo entre partidos e individuos. Norris (2003), por exemplo, destacou
o potencial dos websites dos partidos politicos para incrementar a participagdo dos
cidaddos comuns na vida partidaria. Para a autora, ndo obstante o objetivo principal desses
websites seja o de garantir uma comunicagdao de cima para baixo, de modo a informar,
persuadir e mobilizar apoio de militantes e simpatizantes, eles abririam a possibilidade de
uma comunicagao no sentido inverso, permitindo aos cidaddos comuns oportunidades para
prover algum retorno e influenciar nos debates internos sobre as propostas dos partidos.
Outros, como Strommer-Galley (2000) e Coleman (2005), vdo mais longe e sugerem que
a internet pode ser um fator favordvel ao incremento do processo conversacional e
deliberativo no interior dos partidos. Esses estudos compartilham a expectativa de que o
uso desse recurso comunicativo possa abrir espacos para trocas discursivas e consultas
sobre politicas que empoderem os individuos, possibilitando maior controle sobre as
decisGes da elite burocratica dos partidos. Essa perspectiva se sustenta na dimensdo
participativa da democracia e na affordance interativa da tecnologia, na qual o partido é
uma variavel passiva, submetido ao questionamento de cumprir ou ndo o ideal de
responsividade.

Estudos organizacionais, porém, matizaram consideravelmente as expectativas
participativas, sugerindo que atores politicos evitam a interacdo nos espacos digitais,
preferindo investir na disseminacao de informacdes (Vaccari, 2008; Jackson e Lilleker,
2009; Braga, Franca e Nicolas, 2009; Blanchard, 2016) ou numa “interacdo controlada”
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em plataformas de mobilizacao eleitoral pela distribuicdo de atividades gerenciadas e
moderadas pela direcdo da campanha (Strommer-Galley, 2014). Essa interacdo controlada
teria o objetivo de evitar a perda do controle sobre a mensagem, o risco a imagem € a
exposicdo a criticas de oponentes. Em particular, Lilleker, Pack e Jackson (2010) sugeriram
que, visto que uma das finalidades dos partidos é ganhar e manter o poder, os lideres se
guestionam se a interatividade online traria, de fato, algum beneficio politico, como vencer
eleicdes, angariar recursos e mobilizar apoio na sociedade. Tais perspectivas normativas,
dessa forma, foram entendidas como um recurso discursivo desvinculado das instancias
de tomada de decisao.

A segunda abordagem diz respeito ao debate sobre a capacidade da internet para
nivelar a visibilidade e a influéncia politica entre partidos majoritarios e minoritarios. A
literatura se divide em dois argumentos concorrentes: (1) equalizagdo: as ferramentas
digitais possuem caracteristicas especiais que mitigam a assimetria de poder e de
visibilidade, levando, em Ultima analise, a igualdade da competigdo partidaria (Gibson e
Ward, 2009); e (2) normalizagdo: as ferramentas digitais possuem influéncia residual para
alterar as disputas interpartidarias, na medida em que organizacdes com mais recursos e
membros tém maior eficiéncia em se apropriar do meio e reproduzir as desigualdades
politicas (Margolis, Resnick e Tu, 1997; Vaccari, 2008). Estudos empiricos encontraram
evidéncias que sustentam ambos os argumentos, combinando tragos que apontam para
normalizagdo e equalizagdo (Norris, 2003). No entanto, autores argumentam que a
discussdo entre as duas escolas ndo faz avangcar o conhecimento em relagdo as
condicionantes institucionais para o uso da internet (Anstead e Chadwick, 2008). O
problema é que a dicotomia normalizagdo/equalizagdo pouco contribui para entender os
processos politicos e comunicativos concretos e o contexto dos sistemas politicos em que
os partidos se inserem.

Ndo obstante a consideravel influéncia que essas perspectivas exerceram na
pesquisa sobre o uso da internet pelos partidos politicos, elas apresentam algumas
limitagdes. A expectativa de que a internet teria um potencial para incrementar a qualidade
da participagdo politica, confirmada ou negada por essas investigagGes, ndo se originou do
nada, mas, como observou Mosco (2004), tem a sua génese em uma mitologia politica
bastante especifica, patrocinada por agentes como o think tank Progress and Freedom
Foundation (PFF), que atribuia ao ciberespaco o potencial de promover uma sociedade
mais horizontal e focada antes nos interesses e necessidades dos cidadaos individuais que
nas instituicdes politicas, vistas como corruptas e antidemocraticas. Como resultado disso,
os estudos frequentemente tomam a comunicacgao digital de forma abstrata, desconectada
do partido enquanto organizagdo burocratica com fins politicos especificos (Rommele,
2003). Os sites sdo investigados como unidades que gravitam num vacuo, pois ndo sdo
considerados o ambiente da comunicacdo politica digital e as relacdes dos partidos e seus
componentes com outros atores politicos (Albuquerque e Martins, 2010).
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Comunicacao digital e organizacao partidaria

A analise dos partidos politicos sob uma perspectiva organizacional tem uma sélida
tradicdo no ambito da ciéncia politica que remete, dentre muitos exemplos, a proposicao
da “lei de ferro da oligarquia”, de Robert Michels (1954), a distingdo entre modelos de
organizagao centralizados e descentralizados, de Maurice Duverger (1970), e ao destaque
que Panebianco (2005) dispensa aos dilemas organizativos, exigéncias contraditérias que
afetam os partidos politicos tanto quanto quaisquer outras organizagées complexas.
Contudo, o impacto dessa perspectiva na pesquisa da comunicacdo partidaria digital tem
sido, até o presente, bastante limitado.

Partidos sdo compostos por diversos subgrupos com objetivos, recursos e métodos
de atuagdo particulares. Panebianco subdivide esses segmentos em facgdes (mais
organizados) e tendéncias (menos organizados). “Num partido cujos grupos internos sao
facgGes (grupos de elevada organizagao), o controle sobre as zonas de incerteza é disperso
(subdividido entre as facgdes) e a coalizao dominante é pouco coesa” (Panebianco, 2005,
p. 75). Além de considerar diversos tipos de facgbes, devemos pontuar como elas
idealmente se comportam em partidos que possuem dindmicas e objetivos diferentes.
Wolinetz (2002) sugere a distincdo em trés categorias: (a) policy-seeking: fortemente
orientado pela defesa de agendas e programas politicos; (b) vote-seeking: abre mao de
politicas programaticas em busca de maximizar seu capital eleitoral; e (c) office-seeking:
tem como principal caracteristica a barganha por cargos no governo e em estatais. Espera-
se que os partidos reorientem suas estratégias de comunicacdo politica de acordo com
essas caracteristicas e com suas finalidades especificas. Dependendo do nivel de
organizagao e institucionalizacdo das facgdes, elas podem vocalizar publicamente sua
insatisfacdo com decisdes internas e aumentar o prego das barganhas (Maor, 1995; Polk
e Kolln, 2017).

Em linhas gerais, a abordagem organizacional da comunicagdo partidaria em meios
digitais fundamenta-se nos diferentes usos das novas tecnologias da comunicacao (NTCs)
pelos partidos, de acordo com os objetivos e tipologias organizacionais. Rommelle (2003)
argumenta que os contextos politicos condicionam a apropriacdo dessas ferramentas. A
autora mitiga o tecnodeterminismo, na medida em que “a adaptacdo ndo pode ser
entendida como um modelo Unico. Embasando-me na literatura dos objetivos partidarios
e das tipologias partidarias classicas, argumento que as NTCs desempenhardo papéis
diferentes em partidos diferentes” (Rommelle, 2003, p. 8).

Em vez de destacar as potencialidades interativas das novas ferramentas para
renovar a qualidade da democracia e reaproximar os partidos dos eleitores, essa
abordagem se concentra no modo como os partidos utilizam as ferramentas da internet
para atingir seus objetivos organizacionais. Um dos aspectos fundamentais a se considerar
aqui é que os partidos ndo sdo unidades coesas, sem tendéncias ou conflitos internos. Por
esse motivo, a comunicacao partidaria ndo deve ser entendida meramente como expressao
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de uma perspectiva “oficial”, univoca, dos partidos politicos, mas se constitui também
como espago de conflito e negociacdao dos diferentes pontos de vista e interesses que se
apresentam no interior das legendas.

Naturalmente, os problemas que se apresentam a comunicacdo partidaria variam
amplamente de acordo com 0s recursos comunicacionais que se encontram a disposicdo.
No Brasil, o modelo de propaganda politica no radio e na televisdo transforma os partidos
politicos no vetor central das campanhas eleitorais, ao conceder a eles tempo gratuito para
a veiculagdo de suas mensagens politicas, tanto no bloco de propaganda politica exibido
em horarios determinados (Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, ou HGPE) quanto nas
insercdes exibidas nos intervalos comerciais (spots politicos).

O HGPE e os spots politicos se constituem como uma dindmica institucional de
distribuicdo de incentivos coletivos e seletivos (Panebianco, 2005) através da comunicagdo
partidaria. O primeiro caso diz respeito ao esforco de projecdo da imagem partidaria (Dias,
2005) nos programas de radio e televisdo. O segundo exemplo se refere a distribuicdo
desigual de tempo entre os candidatos do partido, proporcionando a eles maior ou menor
visibilidade publica (Cervi, 2011). De acordo com Schmitt, Carneiro e Kuschnir (1999), a
distribuicao desigual do tempo entre os candidatos em eleigGes proporcionais se configura
como uma “lista partidaria” informal, na medida em que ela impacta na competitividade
de cada um deles no certame eleitoral. Por outro lado, autores argumentam que a
distribuicdo do tempo no HGPE ndo obedece apenas a uma racionalidade eleitoral, mas se
constitui como um meio para negociar/consolidar a distribuicdo de poder entre diferentes
liderancas ou facgdes do partido (Albuguerque, Steibel e Carneiro, 2008).

O uso da internet como recurso de comunicagdo politica oferece um novo conjunto
de desafios e oportunidades para os partidos politicos. Um primeiro ponto a se considerar
aqui — um ponto que a literatura sobre partidos e internet tem prestado relativamente
pouca atengdo - € que o termo geral “internet” comporta uma série de plataformas com
naturezas e logicas de funcionamento totalmente distintas entre si. Tradicionalmente, a
pesquisa no campo privilegiou os websites como objeto de investigacao (Gibson e Ward,
2000; Norris, 2003; Braga, Franca e Nicolas, 2009), o que faz sentido quando se considera
que essa plataforma se desenvolveu anteriormente as demais como veiculo de
comunicacao politica. Nao obstante os websites apresentem possibilidades comunicativas
inteiramente diferentes daquelas dos meios de comunicacgdo tradicionais (impressos, radio
e televisdo), no que diz respeito ao barateamento do acesso a midia - o que foi
suficientemente demonstrado pela literatura sobre o potencial democratizante da internet
que discutimos acima -, eles ainda propiciam um grau consideravel de concentragdo do
poder de falar pelo partido, uma vez que se trata de um espaco oficial de manifestacdo do
partido e que pode prescindir de aspectos interativos, como caixas de comentarios.

Por outro lado, as midias sociais apresentam um desafio totalmente distinto, uma
vez que, nelas, agentes oficiais, como os partidos, dividem espago com todo o tipo de
atores, de natureza coletiva ou individual. Tais caracteristicas levam a que as midias sociais
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sejam um ambiente particularmente desafiador para as liderancas que dominam os postos
principais na hierarquia partidaria, visto que outros agentes tém potencial de visibilidade.
Esse processo tem consequéncias particularmente intensas em partidos com alto grau de
facciosismo. Nesses espacos, a literatura vem demonstrando que a clpula tem menos
controle sobre a comunicacdao, e as disputas entre faccOes internas ganham exposicao
publica, contribuindo para fragmentar o discurso partidario e gerar crises com influéncia
externa, como enfraquecimento das estratégias politico-eleitorais de articulacdo com
outros partidos (Ceron, 2017).

A bibliografia especializada recente possui alguns trabalhos com estudos empiricos
sobre a comunicacdo de facgbes partidarias nas midias sociais. Nesse sentido, Ceron
(2017) analisa as mensagens dos perfis no Twitter para encontrar padrdes de
heterogeneidade intrapartidaria. Ele mostra que a comunicacdo digital da pistas
importantes sobre as preferéncias ideoldgicas dos politicos, como a tendéncia de
manifestar apoio em periodos eleitorais ou o descumprimento do encaminhamento da
votagdo pela lideranga partidaria no parlamento. “Facebook e Twitter representam uma
nova oportunidade para obter informagdes acerca do grau de heterogeneidade entre as
visGes politicas de facgdes partidarias ou politicos individuais e podem ser usados para
responder a uma série de questdes sobre dindmicas intrapartidarias” (Ceron, 2017, p. 1).
Todavia, inexiste na bibliografia nacional uma pesquisa que analise teorica ou
empiricamente as consequéncias das midias sociais para as instancias de democracia
partidaria interna e atuagdo de facgdes para criar ruidos e enfraquecer as negociagdes
interpartidarias.

Partidos e esquerda no Rio - Conjuntura histérica

Para que se possa entender a dinamica das negociagdes de uma chapa Unica unindo
PSOL, PCdoB e Rede, com o apoio do PT, na eleicdo municipal do Rio de Janeiro em 2016,
é preciso ter em mente as caracteristicas da conjuntura politica de entdo. Quatro elementos
se fazem particularmente importantes aqui. O primeiro deles aponta para o
enfraquecimento do PMDB, partido que permaneceu a frente do governo do estado do Rio
de Janeiro desde 2003 e que, entre 2009 e 2016, controlou também a prefeitura da sua
capital, através de Eduardo Paes. A lideranca do PMDB no estado e no municipio do Rio de
Janeiro foi muito favorecida pelas boas relagbes que o governador Sérgio Cabral (2006-
2014) e o prefeito Eduardo Paes (2009-2016) mantiveram com o governo federal petista.
Essas relagdes, contudo, pioraram dramaticamente depois da reeleicao de Dilma Rousseff,
em 2014, visto que liderangas peemedebistas tiveram um papel relevante no processo que
culminou na sua deposicdao, em 2016, através de um golpe parlamentar, e sua sucessao
pelo vice-presidente Michel Temer (PMDB-RJ). A despeito do sucesso obtido pelo partido
em termos nacionais, o PMDB do Rio foi fortemente atingido pelas investigacdes de
corrupgao que serviram de pano de fundo para a deposicao da presidente Dilma Rousseff,
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que levaram a prisdo o ex-governador Sérgio Cabral e o ex-presidente da Camara dos
Deputados Eduardo Cunha. Por conta de todos esses fatores, o candidato escolhido para a
sucessao de Eduardo Paes - seu secretario de governo Pedro Paulo - jamais foi capaz de
se demonstrar competitivo, e viu sua situagdo politica piorar ainda mais em funcdo das
denuncias de que ele teria agredido sua esposa - 0 que se tornou um tema permanente
da campanha.

Tomados em conjunto, a queda do governo petista, em dmbito nacional, e a crise
do PMDB no estado e no municipio do Rio de Janeiro abriram caminho para um segundo
fator da conjuntura politica: o surgimento de quatro candidaturas com perfil a direita, que
demonstravam algum folego nas pesquisas de opinido: o senador Marcelo Crivella (PRB)
liderava todos os cenarios, com mais de 30% e uma plataforma clientelista; e trés
pleiteantes flutuavam em torno de 10%: Carlos Osoério (PSDB), ex-secretario de
Transportes; Flavio Bolsonaro (PSC), defendendo um discurso de fortalecimento da
segurancga publica e combate a esquerda; e Indio da Costa (PSD), com plataforma voltada
para a tecnologia e contra a corrupgao.

O terceiro elemento que deve ser considerado diz respeito a fragmentacao da
esquerda no estado do Rio de Janeiro e, em particular, na sua capital. O PT do Rio de
Janeiro enfrentou uma dificuldade histérica em lancar candidaturas proprias, visto que o
estado muitas vezes serviu de moeda de troca com outras legendas para a construcdao de
aliangas em nivel nacional (Dos Santos e Travagin, 2015). De acordo com essa ldgica, o
PT e o PCdoB do Rio de Janeiro apoiaram formalmente desde 2009 o governo de Eduardo
Paes (PMDB) na cidade do Rio de Janeiro, recebendo a vice-prefeitura e cargos em
secretarias. A manutengdo dessa politica se tornou inviavel com o golpe parlamentar, e,
em consequéncia, o PT retirou apoio ao pré-candidato do PMDB, Pedro Paulo, e formalizou
aliangca com o PCdoB para lancar Jandira Feghali3.

Historicamente, o PT serviu como baliza institucional e simbdlica para o campo da
esquerda no Brasil (Hunter, 2010), caracterizado por uma articulagdo de facgdes com
tendéncias ideoldgicas bastante diferentes entre si (Leal, 2005; Amaral, 2010). Partidos
como PSTU, PSOL e Rede se originaram de grupos ou quadros anteriormente filiados ao
PT4, e os candidatos Marcelo Freixo (PSOL) e Alessandro Molon (Rede) militaram no
partido, respectivamente, até 2005 e 2015. A saida de Molon, especialmente, foi
consequéncia das criticas quanto a ligagdo entre PT e PMDB na capital (ele ja havia sido

3 Disponivel em: <http://extra.globo.com/noticias/extra-extra/pcdob-devolve-cargos-eduardo-paes-lanca-
candidatura-de-jandira-19127629.html>. Acesso em: 12 out. 2019.

4 Apesar de as principais liderancas da Rede ndo terem saido diretamente do PT, como PSTU e PSOL, ou
ocupado um lugar marcadamente de esquerda no espectro ideoldgico, podemos compreender a trajetoria
destas como um movimento de afastamento em relagdo ao PT, como é o caso de Marina Silva e Alessandro
Molon. Essa chave de analise é fundamental para elucidar o processo de decisdo das chapas Unicas e o racha
das esquerdas no pleito municipal de 2016 no Rio de Janeiro.
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preterido como candidato do partido em 2008, quando o PT apoiou Eduardo Paes) e de sua
vontade de lancar candidatura prépria a prefeito em 2016°.

O caso do PSOL merece uma atengao especial dado o foco do artigo. O partido foi
fundado a partir de desfiliagdes de facgdes do PT, resultantes principalmente de disputas
sobre votagdes no Congresso Nacional (Morais, 2014). Parlamentares como Luciana Genro,
Jodo Batista Oliveira de Araljo (Babd) e Heloisa Helena foram expulsos do PT por terem
se posicionado contra a reforma da previdéncia. Genro e Baba também levaram os
membros de suas faccdes trotskistas: o Movimento Esquerda Socialista (MES) e a Corrente
Socialista dos Trabalhadores (CST). Além disso, o PSOL também recebeu tendéncias do
PSTU, como o Coletivo Socialismo e Liberdade (C-SOL), que deixou o PSTU em desacordo
com a proibicdo de facgdes internas. Freixo deixou o PT em 2005 e se elegeu deputado
estadual pelo PSOL em 2006.

Assim, o PSOL nasceu como alternativa ao PT, defendendo um posicionamento de
esquerda socialista, diferenciando-se do discurso catch all petista. O momento de sua
fundagdo marca a organizacdo partidaria como uma legenda composta por diversas facgoes
internas e decisdo concentrada nos congressos, diretérios e convencdes: “as acoes e
formulagGes do partido se iniciam em sua base, em seus 6rgdos mais basicos que sdo os
Nlcleos e as Setoriais, embora, ainda, as decisGes sejam tomadas nas instancias
decisdrias” (Morais, 2014, p. 18).

Em linhas gerais, esse quadro da conta das razdes que levaram ao esforgo de unir
as candidaturas de Marcelo Freixo, Jandira Feghali e Alessandro Molon em uma estratégia
comum para a eleicao, e os empecilhos que ela enfrentou. Em particular, a proposta gerou
insatisfagdo entre as correntes periféricas do PSOL. As facgdes Corrente Socialista dos
Trabalhadores (CST) e Liberdade, Socialismo e Revolugao (LSR) langaram o “Manifesto
pela Frente Socialista de Esquerda no Rio de Janeiro” em seus sites a nas midias sociais,
fazendo campanha contra a possivel chapa Unica. Em plenaria, a proposta do bloco amplo
de esquerda foi derrotada. No dia 4 de julho, o PSOL oficializou a pré-candidatura de
Marcelo Freixo a prefeitura do Rio de Janeiro, em chapa composta somente pelo PCB,
colocando ponto final a estratégia de unido da esquerda. No primeiro turno da eleicdo,
Freixo ficou em segundo lugar, com 18,3% dos votos, o que o habilitou a disputar o
segundo turno com Marcelo Crivella, que obteve cerca de 27,8% dos votos. Jandira e Molon
tiveram, respectivamente, 3,3% e 1,4% dos votos. No segundo turno, Crivella superou
Freixo com 59,4% dos votos, contra 40,6%.

Metodologia, problema e hipoteses

Este artigo se propde a discutir os desafios que as midias sociais apresentam do
ponto de vista das relacGes intrapartidarias e, em particular, da capacidade das clpulas

> Disponivel em: <http://odia.ig.com.br/noticia/rio-de-janeiro/2015-09-24/molon-anuncia-saida-do-pt-em-
documento-de-tres-paragrafos.html>. Acesso em: 12 out. 2019.
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dos partidos de definir o discurso majoritario e as estratégias de comunicacdo politica a
serem adotadas em campanhas eleitorais e em outras ocasifes de relevancia estratégica.
O problema fundamental é que as ferramentas digitais, e principalmente as midias sociais,
expdem publicamente as controvérsias de partidos faccionalizados e oferecem
oportunidades para correntes internas tangenciarem as elites partidarias, gerar ruido no
processo de decisdo interno e mobilizar suas bases para negociar suas agendas (Ceron,
2017). Dessa forma, as midias sociais contribuem decisivamente para a multiplicacdo de
espacos de comunicacdo de érgdos e representantes partidarios e, consequentemente,
para a articulagdo de campanhas publicas contrarias as decisGes majoritarias do partido.

Questao de pesquisa: como as facgdes partidarias comunicam posigdes de dissenso
interno nas midias sociais?

HP1: No caso das negociagdes pré-eleitorais para a disputa da prefeitura do Rio de
Janeiro, espera-se encontrar no Facebook canais especificos de facgdes do PSOL que
articularam campanhas publicas contra negociacGes feitas pela clUpula do partido pela
unificacdo da chapa de esquerda na cidade.

HP2: Hsu e Park (2011) defendem que redes de associagdo (following network)
representam aproximacgdes simbdlicas e politicas entre atores politicos na internet.
Esperamos que os canais da esquerda do Rio de Janeiro no Facebook apresentem conexdes
majoritariamente com pares do proéprio partido no Facebook.

HP3: Em conjunturas de dissenso interno acerca de negociagdes interpartidarias
pela criagdo de aliangas e maximizagdo dos votos, facgdes policy-seeking tornam publica
a insatisfacdo nas midias sociais e geram um processo de ruidos, criticas e desgaste no
campo ideoldgico.

Coleta de dados

Com a finalidade de tensionar os questionamentos empiricamente, este artigo
desenvolve uma pesquisa de carater exploratério, a partir de um estudo de caso, com o
seguinte desenho metodoldgico: (1) mapear a presencga digital das liderangas partidarias,
se existentes, do PT, do PCdoB, do PSOL e da Rede no Facebook. Nesse ponto, o artigo
nado se limitou somente as paginas oficiais dos partidos, mas investigou também paginas
de liderancas estaduais, diretérios locais e, sobretudo, facces. Optamos por inserir na
amostra as liderangas porque Freixo, Jandira e Molon foram as principais vozes em favor
da alianca, enquanto Baba, vinculado ao PSOL, foi o seu critico mais ativo; (2) analisar as
redes de filiacdo desses canais, ou seja, como constroem pontes de conexdo entre si; e
(3) estudar os posicionamentos utilizados nas postagens realizadas sobre a unido das
esquerdas com atengdo ao tratamento dado aos partidos. O Facebook foi escolhido como
objeto empirico para o artigo porque resultados de pesquisas anteriores evidenciaram que
é a plataforma mais utilizada por politicos e partidos em contexto nacional (Braga, Rocha
e Carlomagno, 2015).
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O mapeamento das paginas das liderancas e facgOes partidarias da esquerda no
Facebook foi realizado a partir de consultas a Search API da plataforma utilizando os nomes
em listas elaboradas pela literatura especializada. Morais (2014) elenca as seguintes
facgdes do PSOL.:

Acdo Popular Socialista (APS), com duas divisdes: comunista e Nova Era;
Movimento da Esquerda Socialista (MES);
Coletivo Rosa Zumbi;

Insurgéncia;

Corrente Socialista dos Trabalhadores (CST);
Coletivo Revolucionario Socialista (CRV);
Tendéncia de Luta Socialista (TLS-SP);
Coletivo Primeiro de Maio (SP);

Coletivo Fortalecer PSOL (SP-RS);

Coletivo Brasil Real (PE);

Liberdade, Socialismo e Revolugdo (LSR).

Sobre o PSOL, encontramos 54 fanpages que atendem aos critérios da pesquisa.
Repetimos o procedimento para PT, PCdoB e Rede, chegando ao total de 189 canais da
esquerda do Rio de Janeiro no Facebook.

A segunda etapa é a analise de redes sociais dos lagos de filiagdo entre as fanpages
de liderangas e facgBes existentes no Facebook®. Segundo Recuero (2009, p. 98), redes
associativas, ou de filiagdo, sdo formadas por conexdes estaveis, referentes ao
pertencimento a determinado grupo. Literatura relacionada demonstra que essas ligagdes
sdo proxies de posicionamentos politicos. Estudos empiricos anteriores demonstraram que
hiperlinks representam, em alguma medida, posicionamentos ideoldgicos, com valor
simbdlico sobre o ator politico € o universo em que se insere (Hsu e Park, 2011; Ackland
e Gibson, 2013). Barbera (2015) também utilizou anadlise de redes e a estrutura de
conexdes entre os atores no Twitter para estimar seu posicionamento ideoldgico, tanto
entre a elite como entre o publico, durante a eleigdo presidencial estadunidense de 2012.

Utilizamos duas medidas da analise de redes sociais nessa etapa: (1) a centralidade
de autovetor, que avalia o posicionamento dos nds na rede a partir da qualidade das
conexdes estabelecidas; e (2) o algoritmo de modularidade de Louvain, que divide a rede
em subagrupamentos de acordo com a densidade das conexdes. Para visualizar a rede,

6 As conexdes entre os canais no Facebook foram coletadas a partir do Médulo Page Like Network do
aplicativo Netvizz. A ferramenta extrai dados relativos as paginas que os partidos seguem no Facebook. Ou
seja, assim como os usuarios, as fanpages podem “curtir” outras fanpages. Isso sé pode ser realizado pela
administragdo do canal. As paginas seguidas sdo expostas publicamente na secdo “Curtidas desta Pagina”
no Facebook. Quando uma pagina curte a outra, ela passa a receber todas as publicagGes realizadas em sua
linha do tempo, tornando mais facil o acompanhamento diario dessas postagens. Além disso, estabelece
ligagGes entre um conjunto de atores para futuras referéncias, trocas de informagdes e compartilhamento
de publicagBes. E uma atividade que cumpre fungdo semelhante ao “Blogroll” dos blogs e as segOes de links
de instituicGes parceiras, geralmente disponiveis em sites e blogs.
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aplicamos um algoritmo de forga gravitacional chamado Force Atlas 2 com a finalidade de
identificar o desenho estrutural a partir da configuracao e da densidade das conexdes
(Blondel et al., 2008). A selecdao desse modelo de visualizagdo se justifica com o objetivo
de elucidar as relagbes de forga entre nds de redes de diferentes partidos.

Por fim, coletamos todas as postagens das 189 fanpages listadas na primeira etapa
durante os dias 15 de abril e 15 de julho de 2016. Sdo 3.950 publicacdes referentes aos
mais variados temas que nao tratavam do objeto dessa pesquisa. Por isso, filtramos apenas
aquelas que citavam a unido das esquerdas no Rio de Janeiro, a partir de palavras-chave
como: “esquerda”, “unidao”, “unidade”, “Molon”, “Freixo” e “Jandira”. O banco de dados
resultante dessa filtragem possui 44 postagens. Os posicionamentos foram investigados
pela andlise de conteldo a partir da construgdo de trés categorias (Favoravel,
Desfavoravel, Ambiguo)’.

Resultados e analise

Organizamos a apresentacdo dos resultados em trés eixos: (1) presenca do PSOL
e suas organizagles internas no Facebook; (2) analise de redes de esquerda no Rio de
Janeiro; e (3) estudo das publicacGes contrarias e favoraveis a chapa Unica de esquerda.

Organizagdo do PSOL no Facebook

Na primeira etapa, investigamos como o PSOL estd presente e se organiza no
Facebook. Para guiar esse levantamento, utilizamos as categorias: (1) diretérios - laranja;
(2) vereadores e deputados - roxo; (3) setoriais - amarelo; (4) nucleos locais — verde; (5)
movimentos - vermelho; (6) sindicato — laranja; e faccdes - azul. O resultado mostra a
estrutura topoldgica sobre a conexdo entre os atores no Facebook, e o tamanho dos nés
estd dimensionado pelo grau de centralidade de autovetor (quantidade de ligagdes
direcionadas para o canal) - Figura 1:

7 Essas categorias constam em livro de cddigos com a operacionalizagdo, instrugdes para codificagéo e o
teste de confiabilidade, que foram construidas em pesquisa anterior e aplicadas para compreender as
controvérsias tematicas, combinando andlise de conteldo e de redes sociais.
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Figura 1
Rede PSOL no Facebook
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O panorama da rede demonstra a representacdo da organizagdo partidaria do PSOL
no Facebook. O centro é ocupado pelas liderangas, como Marcelo Freixo, Jean Wyllys e
Chico Alencar. E possivel identificar uma clusterizacdo & esquerda com parlamentares de
Niterdi, como Paulo Eduardo Gomes, Henrique Vieira e Flavio Serafini. J& a parte sul da
rede contém menos pontos de conexdao em comum com o resto da estrutura. Estdo
localizadas naquela regido as faccdes e seus aparelhos partidarios, como Baba, Corrente
Socialista dos Trabalhadores (CST), Combate (brago sindical) e Liberdade, Socialismo e
Revolugao (LSR).

De fato, ha fanpages de comunicacdo de nove facgdes do PSOL no Facebook: Luta
Socialista; Nucleo Anticapitalista 1° de Maio; Liberdade, Socialismo e Revolugdao (LSR);
Insurgéncia; Coletivo Primeiro de Maio; Coletivo Rosa Zumbi; Acdo Popular Socialista
(APS); Corrente Socialista dos Trabalhadores (CST); e Movimento Esquerda Socialista
(MES). O resultado vai na direcdo da primeira hipétese deste artigo: de acordo com a
fragmentacdo partidaria, as facgdes mais institucionalizadas desenvolvem seus proprios
canais digitais de comunicagdo. Além disso, todas as facgdes do PSOL possuem uma pagina
no Facebook, padrao ndo encontrado nos demais partidos no Rio de Janeiro. De fato, houve
muito mais visibilidade dos grupos faccionalizados do PSOL, enquanto os demais partidos
se comunicavam pelos canais dos diretérios ou das liderancgas.

Podemos aprofundar esse achado ao analisar a média de centralidade de autovetor
de acordo com as categorias dos atores. As paginas foram codificadas em: (1) vereadores
e deputados (representando 27,78% do total); (2) nucleos locais (22,22%); (3) facgGes
(18,52%); (4) setoriais (14,81%); (5) diretérios (9,26%); (6) movimentos (5,56%) e
sindicato (1,85%).

Figura 2
Média de centralidade de autovetor por categoria
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Diretorio 0.3256

Setorial 0.1068

Nicleo Local . 0.0707
Facgdo . 0.054
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Fonte: Facebook Graph API.
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A Centralidade de Autovetor € uma medida da analise de redes sociais que atribui
um valor de 0 a 1 pela qualidade das ligagdes realizadas pelos atores. Em nossa amostra,
a maior média pertence as liderancas, 0,4645, seguidas dos diretdrios, 0,3256, e das
setoriais tematicas (direitos humanos, comunicacdo, juventude, saude), com 0,1068. As
faccOes aparecem depois de nucleos locais, com 0,054, a frente apenas de movimento e
sindicato, categorias residuais com apenas trés fanpages. Esse achado fortalece a
sustentacdo da primeira hipotese, evidenciando que as faccBes ocupam posicionamento
periférico, considerando as conexdes estabelecidas por atores partidarios no Facebook.
Além disso, evidencia que as conexdes entre os pares no Facebook favorecem as liderancas
pessoais em detrimento dos espagos organizacionais, nesse caso, da esquerda no Rio de
Janeiro.

A esquerda do Rio de Janeiro no Facebook

Antes de analisar o contelido das publicagdes, repetimos o mesmo procedimento
de coleta das ligagdes entre canais, adicionando a amostra também os agentes do PT, do
PCdoB e da Rede. O objetivo foi entender se outros partidos também possuem facgdes
locais ativas no Facebook e como se configura o panorama macro de conexdes
interpartidarias. Nesse sentido, espera-se, ao analisar a presenca digital comparada de
outros partidos e de seus componentes, entender em que medida a publicizagdo das
facgOes é algo particular do PSOL na cidade. A Figura 3 apresenta 189 fanpages com 880
ligagOes entre si. O particionamento das comunidades foi realizado a partir do algoritmo
de modularidade de Louvain, disponivel no aplicativo de anélise de redes sociais Gephi.
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Figura 3
Mapeamento de PSOL, PT, PCdoB e Rede
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Fonte: Facebook Graph API.

O panorama dessa rede das esquerdas do Rio de Janeiro no Facebook mostra uma
nitida cisdo entre dois clusters: (a) ha um grande agrupamento de agentes do PSOL, em
laranja, que representa 68,78% da amostra; e (b) um grupo menor, pertencente ao PT-
PCdoB, em vermelho, com 31,22%. Outro ponto interessante € que o agrupamento da
Rede e de Alessandro Molon ndo é numeroso o suficiente para criar um cluster separado
dos demais e acaba sendo atraido para o lado petista. A segunda hipdtese - que sustenta
que as conexdes seguem as linhas partidarias — é parcialmente confirmada. Encontramos
uma fragmentacao entre canais do PT e do PSOL, mas Rede e PCdoB ndao geraram outro
cluster: Rede possivelmente pelo breve periodo de fundacdo e pouco enraizamento social,
e PCdoB por conta de sua integracdo politica com o PT. Além disso, é possivel perceber
como a rede PSOL é mais densa que as dos outros partidos. Ndo ha a mesma presencga de
paginas de faccbes partidarias do Rio de Janeiro no Facebook no caso de PT, PCdoB e Rede,
na medida em que esse grupo esta mais fortemente articulado em torno da atuacdo
personalizada de suas liderancas.
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Insatisfagées publicas e fragmentacdo na esquerda carioca

Os pré-candidatos Marcelo Freixo (PSOL), Jandira Feghali (PCdoB) e Alessandro
Molon (Rede) divulgaram videos no Facebook depois de uma reunido no dia 3 de junho de
2016. Nela, haviam decidido que ndo se atacariam no primeiro turno e que, no segundo
turno, os derrotados manifestariam apoio formal ao candidato de esquerda que fosse ao
segundo turno. A partir dai, foram iniciadas duas campanhas nas midias sociais: uma
favoravel a unificacdo das chapas, mobilizada pelas liderancas do PT, do PSOL, do PCdoB
e da Rede, e outra contraria, articulada por facgdes do PSOL. No dia seguinte, dissidentes
internos no PSOL criticaram o encontro pelas redes e o caso ganhou escala publica na
cidade, sendo coberto pela imprensa como uma disputa fratricida nos termos: “PSOL
versus PSOL”. Nesta subsecdo, analisaremos as publicacdes coletadas no Facebook sobre
as negociacdes, as criticas feitas pelas faccdes do PSOL e a anulagao do acordo.

A andlise de conteldo apresentada na Tabela 1 demonstra que a maioria das
publicagbes no Facebook era favoravel a unificagdo das chapas. Na pratica, havia
manifestacdes publicas de apoio do PT, do PCdoB, da Rede e de parte do PSOL. Nao
encontramos nenhuma publicagdo contraria ao bloco nas paginas de componentes do PT,
do PCdoB e da Rede. Especialmente, deputados do PT e do PCdoB foram os mais enfaticos
em defender a estratégia, fazendo campanha aberta com cartas e apelos publicos. A reacao
desfavoravel veio particularmente de facgGes do PSOL e, com mais intensidade, do entdo
vereador Baba.

Tabela 1
Frequéncia simples da analise de conteiido
Codificacao Posts Percentual (%)
Favoravel 31 70,5
Contrério 13 29,5

Fonte: Facebook Graph API.

A pagina do PSOL do diretério municipal do Rio de Janeiro divulgou no dia 3 de
junho um video em que Marcelo Freixo fala sobre o encontro com Jandira e Molon. No
mesmo dia, o entdo deputado estadual publicou um texto, com mais de 160
compartilhamentos, relatando a pauta do encontro e negando que tenham debatido a
chapa Unica. O parlamentar argumentou que discutiu um projeto de transformacgdo para a
cidade e informou que seriam marcados outros encontros em breve, o que ndo aconteceus.
Jean Wyllys divulgou, no dia 4, o texto “Rio de Janeiro: ndo é hora de sectarismos”,
explicando que, em sua visdo, ha muitas diferengas entre o PSOL e os demais partidos,
mas que ndo deveria haver ataques e que um acordo de apoio mutuo no segundo turno
seria importante para frear o conservadorismo.

8 Disponivel em: <https://www.facebook.com/MarceloFreixoPsol/posts/1192505077456413>. Acesso em:
12 out. 2019.
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Além disso, liderancas do PT, do PC do B e da Rede também se manifestaram em
favor do acordo. O deputado federal pelo PT-RJ, Wadih Damous, postou duas cartas a
militancia pedindo chapa Unica, uma delas intitulada “Em busca da necessaria unidade”:

Aqui no Rio de Janeiro, defendo que toda a esquerda se una nas eleicbes
municipais, independentemente de quem ocupe a cabeca de chapa. E
necessario reconhecer que o PT errou ao simplesmente apoiar uma alianga
cujo resultado geral era distinto do programa petista. Como foi equivocada a
decisdo do partido de abrir mdo da critica e da denlincia em questées como a
l6gica da “cidade-negdcio” e as remogdes arbitrarias (Damous, 2016)°.

Jandira Feghali fez trés publicacdes defendendo a importéncia da unido dos
partidos de esquerda. Em “A busca pela unidade”, defende chapa Unica no Rio de Janeiro,
argumentando pela arregimentagao de “trabalhadores, negros, aposentados e LGBTs”
como uma forma de combater os retrocessos do governo de Michel Temer e enfrentar as
candidaturas conservadoras. O entdo vereador por Niteroi, Baba, realizou uma publicagdo
no Facebook contrapondo o texto de Feghali, chamando-a de “"demagoga” e afirmando que
recebeu verbas nas eleicdes de 2010 e 2014 de empresas investigadas pela Operagao
Lava-Jato e que o PCdoB representa um: “governismo decadente, desesperado,
oportunista e hipdcrita, que sé busca unidade com o PSOL apods terem sido escorracados
do poder pelos velhos e reacionarios ex-aliados do PMDB, PP e outras legendas fisioldgicas
e corruptas” (Baba, 2016, s.p)!°.

Molon, por sua vez, fez duas postagens relatando as conversas da reunido com
Freixo e Feghali. Em seu texto, faz um apelo pela unido de forgas progressistas em prol do
Rio de Janeiro: “Abrimos um espaco de didlogo constante entre nods. Esse espago é
necessario, mas ndo suficiente. Entendo que € preciso ouvir outras vozes progressistas
que possam contribuir para a construgao de um Rio que seja melhor ndo para um grupo,
mas para todos” (Molon, 2016, s.p)L.

A reunido entre os trés candidatos deflagrou fortes reagdes de diversas alas do
PSOL. No dia seguinte a reunido, a CST divulgou em seu site e Facebook a nota “Ndo em
nosso nome”, em que ataca o encontro e o compromisso de ndo agressdo e apoio mutuo
no segundo turno. “Consideramos que ndo ha nada de esquerda ou progressivo com PT,
PCdoB e Rede. E muito pior porque essa movimentacdo prejudica, atrasa e destrdi a
possibilidade real de surgir uma alternativa que apareca para a populagdao” (CST, 2016)12.

° Disponivel em: <https://www.facebook.com/wadihdamous/posts/676713732466389>. Acesso em: 12
out. 2019.

10 Disponivel em:
<https://www.facebook.com/babapsol/photos/a.302939273109185.65172.290375317698914/969715986
431507>. Acesso em 12 de out. 2019

11 Disponivel em: <https://www.facebook.com/MolonRJ]/videos/1035978346495654/>. Acesso em 12 out.
2019

12 Disponivel em: <https://www.facebook.com/cstpsol/posts/1196253403751064>. Acesso em: 12 out.
2019.
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O vereador niteroiense Baba foi o mais engajado no assunto, publicando cinco
textos com média de 772 compartilhamentos cada. Ele chamou a iniciativa de Jandira
Feghali de “oportunista e demagdgica” e considerou a chapa unificada um erro categérico:

E UM ERRO CATEGORICO SE UNIR A JANDIRA E MOLON | Os ex-governistas
do PT e PCdoB, isolados por seus ex-aliados corruptos e reacionarios do PMDB
e PP, ex-ARENA, tentam usar de todas as formas o PSOL como bote salva-
vidas frente a decadéncia politica e ao rechaco popular em que se encontram.
A Rede é o partido de Marina, que apoiou o corrupto Aécio no segundo turno
(Baba, 2016)3.

No dia 7 de junho, em represdlia ao acordo dos candidatos, correntes do PSOL
lancaram o “Manifesto pela Frente Socialista de Esquerda nas eleicdes do Rio de Janeiro -
Pela rejeicdao categdrica de qualquer alianca politica com PT, PCdoB, Rede e demais
partidos da ordem”4. O texto é assinado por quatro vereadores, Babd, Renato Cinco, Paulo
Eduardo Gomes e Renatinho, além de seis facgGes: Corrente Socialista dos Trabalhadores
(CST); Liberdade, Socialismo e Revolucao (LSR); Luta Socialista (LS); Liberdade e
Revolucao Popular (LRP); Nova Organizagao Socialista (NOS); e o Coletivo Ecossocialista
Libertario (Ecossol). A disputa interna se tornou publica também na imprensa por meio da
coluna de Berenice Seara, intitulada “PSOL versus PSOL"” (Seara, 2016), relatando o racha
entre Jean Wyllys e Baba.

O texto foi publicado no site das facgGes e dos parlamentares signatarios no dia 7
e circulou nas midias sociais a partir da mobilizacdo de uma campanha com uma fanpage
no Facebook chamada “Pela Frente Socialista de Esquerda nas eleigdes do Rio”, que atraiu
em torno de 500 curtidas, para divulgar o manifesto e relatar as plenérias internas do
PSOL. Assim, além de divulgar os textos contrarios ao acordo de Freixo, apoiado
publicamente por Jean Wyllys, com PT, PCdoB e Rede, as faccbes do PSOL também
passaram a criticar as liderangas desses partidos e pedir uma chapa ideologicamente
homogénea para a prefeitura do Rio de Janeiro.

O manifesto se posiciona fortemente contrario a qualquer alianca ou acordo com
PT, PCdoB e Rede e repudia o encontro entre Freixo, Molon e Jandira. Segundo o
argumento, a reunido e a pauta ndo haviam sido aprovadas pelos mecanismos de decisao
de base do PSOL e Freixo nao poderia assumir acordos sem cumprir esse procedimento.
Além da exposicdo publica da insatisfacdo interna das facgbes, o documento enfatizou
criticas asperas contra os demais candidatos do campo da esquerda:

13 Disponivel em: <https://www.facebook.com/babapsol/videos/976087752460997/>. Acesso em: 12 out.
2019.

14 Disponivel em: <http://cstpsol.com/home/index.php/2016/06/07/manifesto-pela-frente-socialista-de-
esquerda-nas-eleicoes-do-rio-de-janeiro-em-2016pela-rejeicao-categorica-de-qualquer-alianca-politica-
com-pt-pcdob-rede-e-demais-partidos-da-ordem/>. Acesso em: 12 out. 2019.
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Ndo podemos acreditar num subito giro a esquerda do PT, do PCdoB e de
outras agremiacdes que se apresentam como alternativa, como € o caso da
REDE. Neste sentido, ndo podemos admitir uma relagdo fraternal com essas
agremiacgdes, deixando de denunciar que elas fizeram parte do bloco politico,
junto com o PMDB, que afundou o pais e o Rio de Janeiro. Até hoje, o PT
participa da gestdao de Eduardo Paes. Por isso, avaliamos ter sido um grande
erro a presenca do PSOL na reunido realizada no dia 03/06, que agrupou
Marcelo Freixo, Jandira Feghali (PCdoB), Alessandro Molon (REDE) e Quaqua
(presidente do PT-RJ). Tal reunido de fato selou, mesmo que ndo se expresse
em coligagbes formais no primeiro turno, uma alianga politica entre estes
setores (pacto de ndo agressdo, compromissos de apoios no segundo turno
etc.), ja rejeitada pelo congresso estadual do partido. Pior: tanto a
participagdo na reunido quanto as posicdes assumidas foram adotadas sem
passar pela base e pelas instancias democraticas do PSOL (Manifesto, 2016,
grifo nosso)*>.

A campanha liderada por Baba e outras facgdes psolistas se op0s a unido com
PCdoB, PT e Rede em funcao de defender a homogeneidade do bloco que chamam de
“esquerda socialista”. Essa agdo marca o posicionamento dos atores contra as aliancas
entre PT, PCdoB e o PMDB no Rio de Janeiro, ao mesmo tempo em que advoga por outra
forma de governar e outras pautas. Isso pode ser interpretado pela chave de analise do
posicionamento policy-seeking do partido. Nesse sentido, o argumento principal foi que
disputar a eleicdo ao lado desses partidos representaria grandes concessdes
programaticas, na medida em que PT e PCdoB fizeram parte da gestdo de Eduardo Paes e
a Rede apoiou Aécio Neves (PSDB) no segundo turno do pleito presidencial de 2014.

As negociag0es intrapartidarias entre as faccdes se arrastaram pelo més de junho.
No dia 19, houve reunido do diretério municipal do PSOL e os signatarios do manifesto
voltaram a divulgar nota contra a chapa Unica de esquerda:

PT, PCdoB e REDE estiveram juntos com o PMDB e o PSDB votando o ajuste
fiscal que penaliza o povo. Neste sentido, o PSOL Carioca ndo mantera uma
relagdo fraternal com essas agremiagdes. Nao compomos um mesmo campo.
N&o deixaremos de denunciar que elas fizeram parte do bloco politico, junto
com o PMDB, que afundou o pais e o Rio de Janeiro. Portanto, ndo
estabeleceremos pactos de ndo agressdo com PT, PC do B e REDE na proxima
eleicdo municipal do Rio. Ou seja, combateremos de igual forma as
candidaturas de Pedro Paulo, de Crivella e de Romario, bem como de Jandira
e Molon. Ao mesmo tempo, ndo assumiremos compromissos de apoios aos

15 Nota publicada no site da CST e divulgada nas paginas da facgdo, de Baba e do Manifesto no Facebook.
Disponivel em: <http://cstpsol.com/home/index.php/2016/06/07/manifesto-pela-frente-socialista-de-
esquerda-nas-eleicoes-do-rio-de-janeiro-em-2016pela-rejeicao-categorica-de-qualquer-alianca-politica-
com-pt-pcdob-rede-e-demais-partidos-da-ordem/>. Acesso em: 12 out. 2019.
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candidatos a prefeito dessas organizagdes no segundo turno (Manifesto, 2016,
ver nota 15).

Na votacdo em plenaria interna, os acordos realizados por Marcelo Freixo foram
desfeitos e o PSOL aprovou a coalizdao diminuta somente com o PCB. Em seguida, as
negociacdes pela unificacdo das chapas foram encerradas e Jandira Feghali saiu como
candidata pelo PCdoB e Alessandro Molon pela Rede. A Figura 4 evidencia o papel
fundamental das liderancas parlamentares para disseminar os posicionamentos no
Facebook. Os principais canais com publicagdes mais compartilhadas sdo os de Jandira
Feghali, Alessandro Molon, Marcelo Freixo, do entdo senador pelo PT Lindbergh, do
deputado federal Wadi Damous e do vereador e lider da CST, Baba. Também aparecem
entre os primeiros as paginas da facgao CST e do PSOL Carioca:

Figura 4
Média de compartilhamentos das publicagées no Facebook

Alessandro Molon 2.411
Jandira Feghali
Marcelo Freixo

Lindbergh Farias
Wadih Damous

Babd
CST - PSOL

psoL carioca [ 2324

Benedita da Silva - 231.5

Renato Cinco - 200
0

1000 2000
Média de Compartilhamentos

Dados extraidos da Facebaok Graph API

Fonte: Facebook Graph API.

O estudo exploratorio realizado pelo artigo demonstra a organizacdo estrutural de
redes partiddrias que representam e reconstroem a distribuicdo de visibilidade
intrapartidaria, de um lado, e interpartidaria, de outro. Nesse sentido, identificamos como
as facgdes do PSOL e suas liderangas fizeram campanha publicamente contra a chapa Unica
e 0 acordo de evitar ataques no primeiro turno. Nesse caso, a publicizacdo de discordancias
internas no PSOL, por meio da comunicacdo de facgles partidarias e de seus lideres,
mobilizou a militancia em campanha digital contra a unificagdo eleitoral no Rio de Janeiro,
inclusive por meio da criacdo de uma fanpage dedicada especialmente ao assunto, com a
finalidade de evitar a unificacdo. Principalmente, durante a reunido entre os trés
candidatos, foi possivel encontrar diversas liderangas e militantes psolistas criticando o
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tangenciamento das decisdes tomadas em plenarias e externando a insatisfagdo, inclusive
com campanha sistematica por uma “unido socialista”, bloco programatico com o PCB.
Além disso, mostramos como os dados das midias sociais podem jogar luz sobre
comportamentos partidarios e sobre a circulagdo de informagdes politicas em periodo de
pré-campanha.

Discussao

Os dados apresentados evidenciam uma mudanca na légica da campanha eleitoral,
tal como ela se verifica no ambiente das midias sociais, em comparagao com a propaganda
eleitoral gratuita no radio e na televisdo (HGPE). O primeiro ponto a se destacar diz respeito
aos agentes que tém voz e acesso ao publico. O HGPE reforca o papel da diregdo partidaria
como lugar de coordenacgao e distribuicdo de poder politico no interior dos partidos
(Albuguerque, Steibel e Carneiro, 2008); alternativamente, as midias sociais permitem
que facgbes exercam influéncia indireta no processo de comunicagdo, para além do
controle exercido pela direcdo partidaria. Um segundo ponto diz respeito a natureza do
processo de circulagdo das mensagens. No modelo de broadcasting, o publico atingido pela
mensagem politica é mais universal, pois corresponde a audiéncia do radio e da televisdo
aberta sintonizada no momento da transmissdao; nas midias sociais, por sua vez, a
circulagdo de mensagens depende da existéncia de canais de comunicagdo preexistentes
(links) entre os diversos agentes que atuam nelas, bem como da acdo de
compartilhamento dos pares e do publico para que as mensagens ganhem visibilidade.

Trés elementos podem ser destacados nos resultados. Em primeiro lugar, assim
como apontado por Hsu e Park (2011), a analise de redes sociais evidencia a formagédo de
clusters partidarios, no caso nacional demonstrando a distdncia entre os subsistemas
comunicativos estruturados em torno do PSOL e do PT-PCdoB. Longe de ser uma
caracteristica necessariamente digital, essa distancia reflete os padrdes historicos de
conflito e afastamento entre os partidos, como analisados por Morais (2014), desde a
fundagdo do PSOL, visto que este construiu a sua identidade politica principalmente em
oposicao ao PT. A abordagem organizacional da comunicagdo politica em ambito digital
analisa essencialmente a relagao entre o uso dessas ferramentas e os objetivos e condicbes
concretas dos partidos.

Um segundo aspecto digno de nota diz respeito a presenca das faccGes partidarias
da rede do PSOL. Isso ndo se replica em nenhum dos demais partidos observados neste
artigo. Como visto em Ceron (2017), as mensagens postadas nas midias sociais sdo fonte
valida de observagdo para entender as dinamicas internas dos partidos e as preocupagoes
com a heterogeneidade ideoldgica em coalizGes. No caso do Rio de Janeiro, um partido
altamente faccionalizado como o PSOL tera uma fragmentacdo em seus canais de
comunicagdo, publicizando controvérsias internas e criticas contra liderangas que disputam
o espectro ideoldgico.
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O terceiro achado aponta para o aspecto de personalizagdo da comunicacdo politica
nas midias sociais. Nesse sentido, cabe debater o paradoxo entre o modelo de acao
conectiva, como proposto por Bennett e Segerberg (2012), que privilegia as conexdes
individuais, e o modelo de agdo coletiva, que pressupde a formagdo de consensos e acordos
coletivos necessarios para a mobilizagdo. O confronto entre essas logicas partidarias
tradicionais e digitais traz consequéncias para a democracia contemporanea, como a
exposicdo publica de ruidos, criticas e controvérsias que antes ficavam restritas aos
ambitos internos dos partidos. Tal modelo de racionalidade individualista faz com que
campanhas sejam mobilizadas pelas redes para contrariar as decisdes da diregdo, como o
posicionamento de Freixo em favor da candidatura Unica.

Do ponto de vista do debate sobre a conveniéncia ou ndo de uma alianca de
esquerdas, essa questdo favoreceu um discurso que destacava a consisténcia de um
posicionamento ideoldgico estreito - em nivel federal, estadual ou municipal - em
contraste com os demais partidos (principalmente o PT), cuja abordagem catch all da
politica foi sistematicamente apresentada pelos opositores da alianga como prova de
incoeréncia e descompromisso com os ideais da esquerda. Em particular, o achado
referente aos compartilhamentos chama a atencdo para o papel relevante que liderangas
do PSOL em Niterdi, municipio vizinho ao Rio de Janeiro, desempenharam nesse processo.

Nesse sentido, embora as midias sociais viabilizem a vocalizacdo das demandas e
insatisfagdes, isso ndo necessariamente se traduz em fortalecimento ou melhoria das
decisOes intrapartidarias, na medida em que a barganha externa gera ruidos e estimula
controvérsias e hostilizagdes dentro do campo ideoldgico, enfraquecendo os
posicionamentos da diregdo e a coordenagdo das estratégias.

Conclusoes

O presente artigo explorou a comunicagdo partidaria nas midias sociais, tendo por
referéncia o debate em torno da montagem de uma alianca das candidaturas de esquerda
na eleicdo de 2016 para a prefeitura do Rio de Janeiro. Nas duas Ultimas décadas, a
pesquisa sobre o uso da internet como ferramenta de comunicagdo pelos partidos politicos
produziu um volume significativo de trabalhos em varios paises. De modo geral, pode-se
dizer que as questdes que nortearam a investigagao original — o potencial da internet para
promover uma democratizacdo das relacBes intrapartidarias, dando mais voz ao cidadao
comum, bem como um maior equilibrio nas relacGes interpartidarias - permanecem
centrais na agenda de investigagao.

Alternativamente, este artigo procurou explorar o assunto com base em uma
perspectiva analitica distinta, tendo em vista dois aspectos principais. Em primeiro lugar,
ele emprega uma abordagem organizacional da comunicagdo partidaria, que considera o
uso politico da internet menos em fungdo do seu potencial de promover uma mudanca
qualitativa na natureza da atividade politica do que da sua capacidade de servir como
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recurso estratégico a servigo de interesses politicos particulares. Em segundo lugar, ele
aborda especificamente a dindmica das midias sociais, em vez da “internet”, considerada
de forma mais geral. Com base nisso, exploramos o0 modo como o uso das midias sociais
se constitui como fator de fortalecimento do poder de comunicagdo politica das facgdes e
liderancas particulares que compdem o PSOL em relacdo a lideranga formal do partido.

Os resultados da investigacdo sugerem que as midias sociais possibilitaram que,
dada a fragmentacao interna do PSOL, suas faccdes tangenciem a hierarquia
organizacional e manifestem insatisfacoes e controvérsias publicamente como forma de
mobilizar militantes contra as decisdes da direcdo. Isso ocorre porque, ao contrario do que
acontece com a propaganda politica no radio e na televisdo, e de maneira muito mais
eficiente que os websites de partidos, as midias sociais permitem a agentes particulares
guebrar o monopdlio comunicativo da lideranga formal dos partidos. Por esse motivo, elas
tém o potencial de oferecer visibilidade publica a dissensos e confrontos internos entre
diferentes facgGes partidarias e entre os partidos e suas liderancas. Por outro lado, cabe
questionar se essa ldgica comunicativa efetivamente favorece a democracia no partido,
uma vez que fanpages de facgdes ou de liderangas com boa insercdao na rede (em termos
tanto do seu numero de seguidores quanto da estrutura de /inks nas quais elas estdo
inseridas) podem exercer influéncia politica, ignorando os mecanismos institucionais de
tomada de decisdo caracteristicos da vida partidaria.

Essa estrutura de comunicagdo encontra no PSOL-R] um caso paradigmatico, dado
que o partido se estrutura em torno de facgBes organizadas e de sua forte presencga nas
midias sociais, muito mais expressiva do que a do campo politico representado por PT e
PCdoB. O resultado da analise de redes sociais evidencia uma nitida separagdo entre as
redes do PSOL e do PT-PCdoB nas midias sociais, e identifica os aparatos comunicacionais
de faccbes como condicdes para a articulagdo de campanhas publicas contra sinalizagdes
da diregdo. A reagao dos dissidentes denunciava a alianga com PT-PCdoB como uma traigao
aos seus ideais de esquerda, dada a politica de aliancas ampla, catch all, que caracterizava
esses partidos nos ambientes da politica nacional, estadual e do municipio do Rio de
Janeiro.

O presente artigo possui algumas limitagdes que devem ser levadas em
consideracdo. Em primeiro lugar, ndo objetiva estabelecer uma relagdo de nexo causal
entre fatores tecnoldgicos e organizacdo partidaria. Nesse sentido, ndo argumentamos que
as midias sociais produzem a fragmentacdo dos partidos, mas sugerimos que, em contexto
de dissidéncia interna, é possivel encontrar, nas midias digitais, canais que oferecem
visibilidade para as facgdes, o que ndo era possivel nos meios de massa. Além disso, outros
estudos podem enriquecer os achados com observagles qualitativas e de carater
etnografico sobre o uso das midias digitais por partidos e faccdes para compreender como
e por que elas publicizam as controvérsias e quais os impactos disso na formagdo de
consensos e na coordenagao interna.
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Abstract
PSOL versus PSOL: factions, parties and digital media

This paper investigates the challenges posed by social media to the directive head of the parties to
define the majority discourse. The hypothesis is that in a context of party fragmentation, social media
offer opportunities for internal currents to vocalize dissatisfactions and to publicly negotiate their
agendas publicly, which generates external noise and hinders consensus. The case study focuses on
the coalition negotiations among PSOL factions, PT, PCdoB and Rede for the 2016 Rio de Janeiro City
Hall election. This study has collected public data by querying the Facebook Graph API, searching fan
pages of leaders, directories, factions and local representations. The sample is composed of 189 pages,
from which 54 are connected to PSOL organization and 10 factions. The findings indicate the structural
distance between the communicative subsystems organized around PSOL and PT / PCdoB, with
separate clusters on Facebook and a strong public discussion about the composition of the electoral
alliance.

Keywords: social media; party; PSOL; left; Facebook

Resumen
PSOL versus PSOL: facciones, partidos y medios digitales

Este articulo investiga los desafios que presentan las redes sociales en relacion con el poder de las
cumbres de los partidos para definir el discurso mayoritario. La hipotesis es que en un contexto de
fragmentacién de los partidos, los medios de comunicacidn social ofrecen oportunidades para que las
corrientes internas vocalicen las insatisfacciones y negocien sus programas publicamente, lo que
genera ruido externo y dificulta el consenso. El estudio de caso se centra en las disputas entre las
diferentes facciones de PSOL sobre la alianza con PT, PCdoB vy las elecciones del Consejo de la Ciudad
de Rio de Janeiro en 2016. Recopilamos datos de solicitudes a Graph API para aumentar la presencia
de lideres, directorios, facciones y nucleos de las cuatro partes, que comprenden una muestra de 189
paginas de admiradores, de las cuales 54 representan PSOL, de las cuales 10 facciones. Los resultados
indican la distancia estructural entre los subsistemas comunicativos organizados en torno a PSOL y
PT/PCdoB, con grupos separados en Facebook y una fuerte discusién publica sobre la composicidn de
la alianza electoral.
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Palabras clave: redes sociales; partido; PSOL; izquierda; Facebook

Résumé
PSOL contre PSOL: factions, partis et communication numérique

Cet article examine les défis que les médias sociaux présentent pour le pouvoir des sommets de partis
de définir le discours de la majorité. Sur la base de I'approche organisationnelle théorique de la
communication entre partis, I'hypothése est que les médias sociaux fragmentent la communication
entre partis divisés et offrent aux courants internes la possibilité d’exprimer leur mécontentement et
de négocier publiquement leurs programmes. L'étude de cas porte sur les différends entre différentes
factions du PSOL sur l'alliance avec PT, PCdoB et les élections du conseil municipal de Rio de Janeiro
en 2016. Nous avons collecté des données a partir de demandes adressées a Graph API afin de
renforcer la présence de dirigeants, répertoires, factions et noyaux des quatre partis, comprenant un
échantillon de 189 pages de fans, dont 54 représentent le PSOL, dont 10 factions. Les résultats
indiquent la distance structurelle entre les sous-systémes de communication organisés autour du PSOL
et du PT / PCdoB, avec des clusters séparés sur Facebook et un débat public animé sur la composition
de I'alliance électorale.

Mots clés: médias sociaux; parti; PSOL; gauche; Facebook
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