cccccccccc

O livro secreto do

MARKETING

ELEITORAL

g
VEREADOR

dre Rodrigues de Carvalho



Sumario

Introducio ....... ceteesssrressstisessressastesastesentessssessssansnns ceressreresssnsosnares 15
Moédulo I — Vocé quer realmente enfrentar essa guerra........ R 17
Ser ou ndo ser candidato, eis a qUEStAO! .........ccvveeeieriiriene e, 19
Mas, vocé sabe de fato o que faz um vereador?..........ccceveeveerneenenne 25
E a Camara Municipal?.........cccecvveeeieneeieceeieeeeciesieseeseseesaeeeeenns 29
Modulo IT — Marketing eleitoral..........cccceeeecvisuenne 37
O que € marketing eleitoral? ............coceceeierennreenieniieeneeeee e 39
Como o eleitor decide em quem VOtar?..........cccoeeeeuereevenererrereerennnees 44
O caminho dO VOTO ...cccueeiiiieriiietete ettt et re st e a e 48

Moédulo III — O primeiro segredo: conquiste um amigo, o voto vem

(i T 1) o 1 11 L3OO 53
O caminho da amizade...........cccoeveerueniererieninneencneeecenreese e 55
Para fazer amigos € necessario abrir portas ........cccceccvcevveevenieveececcnns 58
Conquiste um novo amigo em trés minutos — se preparando............ 65
Conquiste um novo migo em trés minutos — se conectando ............ 69

Conquiste um novo amigo em trés minutos - conversando .............. 77



Mostre seu carisma e faga do seu novo amigo, um novo fa.............. 83

Maoédulo IV — O segundo segredo: reunides vencedoras........cc.ceeures 93
Como realizar uma reunifo vencedora...........cooeeveeeerireecenneeecncrnennens 95
Os segredos de um discurso vencedor ..........coeveeveereeenerveereeeseeennnnes 101
Prepare-se para as discussdes, elas vao acontecer!! ............ccoounnnee. 106

Moddulo V — O terceiro segredo: magnetismo .........cooevvvveccereeenes 113
A arma secreta do candidato vencedor...........ccoceeveeceiinieeneecieennnne 115
Candidato vencedor, a massa que une oS tijolos .........cccevereeevernenens 118
A autoridade do conhecimento.........cccvvueeveeveeeeerecrseerienreneeseeeenee 123
Empatia: vocé sabe com quem esta falando?.........cceccevveeveenvenncnne 125

Médulo VI — O quarto segredo: profissionalismo..........cccerueeenenee 127
Campanhas profissionais geram resultados profissionais, campanhas
amadoras geram resultados amadores.........ccceeveeereeeereeereesinnenene 129
OrganiZaCA0 ...evvvvvierereeerirrreerieriierrerereeseesiteesnesssssssesesseessanssssesnes 131
O ceNATiO POILICO...coeeeutieeeeie ettt st 135
A CONCOTITENCIA c.veernrcneenriieieseeetete st siesreseeee e s ste e e saesenenessaseenes 139
ANALISE SWOT ...t 143
L@ 1< 1] O OSSR SOOP PR 148
Conceito e Posicionamento de campanha.........ccoceeeeeeieenvensnennnen. 153
Plataforma de mandato..........ccccoviroernieerenenee e 157
Material publicitario e conduta de campanha ........c.c.ccocerercrneneee. 160

Moédulo VII — O quinto segredo: planejamento estratégico .......... 167



SIME: Sistema de informagdes de marketing eleitoral................... 169

Planejamento eStraté@iCo. ... oeuireururuninincniicniriiiisiiese e 171
Trabalho de rede (NEtWOTK) .....cccevveerereriniiniiiiiiiiinieee e 174
Check-list: 0 1NiCio de U0 .....ovveeereeviniiiiciicicee e 179
Fases de uma Campanha ...........cccceeerecrmrerreinriinesenesenseesseesessesesens 181
O candidato a Prefeito ........cceeeeeereenniiiniiie e 184
Mo6dulo VIIT — Siga as 1eis! ....cicivrsensenrucnnensnnsnnernesanenenssscssaassasaes 187

MINIITETOIINA ...ttt ceeee e e eere e e e e seee e e sassessanaeseesennnes 189



