
CONSELHO EDITORIAL 


Alexandre G. M. F. de Moraes Bahia 

André Luís Vieira Elói 

Antonino Manuel de Almeida Pereira 

António Miguel Simões Caceiro 

Bruno Camilloto Arantes 

Bruno de Almeida Oliveira 

Bruno Valverde Chahaira 

Catarina Raposo Dias Carneiro 

Christiane Costa Assis 

Cíntia Borges Ferreira Leal 

Claudia Lambach 

Cristiane Wosniak 

Eduardo Siqueira Costa Neto 

Elias Rocha Gonçalves 

Evandro rv1arcelo dos Santos 

Evera ldo dos Santos Mendes 

Fabiani Gai Frantz 

Fabíola Paes de Almeida Tarapanoff 

Fernando Andacht 

Flávia Siqueira Cambraia 

Frederico Menezes Breyner 

Frederico Perini Muniz 

Giuliano Carlo Rainatto 

Gláucia Davino 

Hernando Urrutia 

Izabel Rigo Portocarrero 

Jamil Alexandre Ayach Anache 

Jean George Farias do Nascimento 

Jorge Douglas Price 

Jorge Manuel Neves Carrega 

José Carlos Trinca Zanetti 

Jose Luiz Quadros de Magalhaes 

Josiel de Alencar Guedes 

Juvencio Borges Silva 

Konradin Metze 

Laura Dutra de Abreu 

Leonardo Avelar Guimarães 

Lidiane Mauricio dos Reis 

Ligia Barroso Fabr i 

m 

DIAL~TICA 

EDITORA 

Lívia Malacarne Pinheiro Rosalem 

Luciana rv10lina Queiroz 


Luiz Carlos de Souza Auricchio 


Luiz Gustavo Vilela 


Manuela Penafria 


Marcelo Campos Galuppo 


Marco Aurélio Nascimento Amado 

Marcos André Moura Dias 

Marcos Antonio Tedeschi 

Marcos Pereira dos Santos 

Marcos Vinício Chein Feres 

Maria Walkiria de Faro C Guedes Cabral 

Marilene Gomes Durães 

rv1ateus de Moura Ferreira 

rv1auro Alejandro Baptista y Vedia Sarubbo 

rv1ilena de Cássia Rocha 

Mirian Tavares 


rv10rtimer N. S. Sellers 


Nígela Rodrigues Carva lho 


Paula Ferreira Franco 


Pilar Coutinho 


Rafael A lem Mello Ferreira 


Rafael Vieira Figueiredo Sapucaia 


Raphael Silva Rodrigues 


Rayane Araújo 


Regilson Maciel Borges 


Régis Willyan da Si lva Andrade 

Renata Furtado de Barros 

Renildo Rossi Junior 

Rita de Cássia Padula Alves Vieira 

Robson Jorge de Araújo 

Rogério Luiz Nery da Silva 

Romeu Paulo Martins Silva 

Ronaldo de Oliveira Batista 

Susana Costa 

Sylvana Lima Teixeira 

Vanessa Pelerigo 

Vitor Amaral Medrado 

Wagner de Jesus Pinto 

IZABELA DRUMOND 


DESCUBRA COMO OS POLíTICOS 

UTILIZAM AS REDES SOCIAISDIGITAIS 


mIm 

DIALÉTICA 



To(~ :'5, df:-?![;::'~ ;- · ~~ ,:, ~.:rV()~./) .; . r'JE'!n ,:'}U '; ·: 0 ~) ~;; ~C-

::i2:~t(~: t; o ·~-.ie :.; ~:.: [" utiii70[,"jO :-P,D!'C;:j-, ;7:"c!e: ­ m
r=;';,:"i !iU C> (J Uf'; .~~.: lrrl~'C S'r;.;'jD n·lecÓ '·:!CO 0 :_) 

~:':ir~·~r::;n:!~o f(;to:..ó.c~/c: , ,~'l~~' . - i' f-r?'; 

nr·;rnJ."-n("irfo ni.;· t .. .':.tOlr·L~: ;. -j(-; , n'; ')o f:<ernCi :ie b ,:i;";<'.-C- d·~ 

"{)('!('~5' , ,~;er~? ._.~. ~:: ~r.'!9~'S:.J <~ :.,;'{O ! "<..L~: Ç(7() c1c f.~~f {O ( 1) 

c.<)~1yr;gh t . ~) 2Cj2S r?1 ~ditG:-("'; ~\ ,:di: ~ i Cj Lrja . 

CC'PI '?" " r 2C:25 by IZZ,[:; ,:'::(3 Dr;ynor·d 

EQUIPE EDITORIAL 

Editores 
Profa, Dra. Milena de Cássia de Rocha 

Prof. Dr. Rafael Alem Mello Ferreira 

Prof. Dr. Tiago Aroeira 

Prof. Dr. Vitor Amaral Medrado 

Coordenadora Editorial 
Kariny Martins 

Produtora Editorial 
Jú lia Noffs 

Controle de Qualidade 
Maria Laura Rosa 

Capa 
Clara Lima 

Diagramação 
Clara Lima 

DIALÉTICA 
EDITORA 

o /(,:-cit0iadia ieric.2 

® ~~~' 2cHt()'êdi"teticl 
'~'.j~f·/\,""". \~~di L~)ra(j; 0 (ctic. J .ccrn 

Preparação de Texto 
Miguel Sanches 

Revisão 
Númeno 

Auxiliar de Bibliotecária 
Laís Silva Cordeiro 

Assistentes Editoriais 
Agatha Tomassoni Santos 

Ludmila Azevedo Pena 

Estagiários 
Beatriz Mattos 

Rayane de Souza Tavares 

Dados Internacionais de Catalogação na Publicação (CIP) 

D795v Drumond,lzabela. 

@vote: Descubra como os políticos utilizam as redes sociais digitais / Izabela 

Drumond. - São Pau lo : Editora Dialética, 2025. 

164 p. 


Bibliografia. 

ISBN 978-65-270-5178-7 


1. Comunicação de Il1assas personalizada digital. 2, Análise das redes sociais 
online. 3, Comunicação política :, Título. 

CDD-324.7 

Mariana Brandão Silva - Bibliotecária - CRB -1/3150 

''A COI 

estud 

Dissertaç 

daCOffiUl 

http:t;o�~-.ie


SUMÁRIO 


INTRODUÇÃO 	 27 


CAPíTUL O 

01 
ACOMUNICAÇÃO DE MASSAS PERSONALIZADA DIGITALIZADA NO 


CONTEXTO POLíTICO 31 


1.1 	 Ocontributo da CMPO para acomunicação política 31 


1.2 	 Surgimento do mass self·communication 33 


CAPíTU LO 

02 
REDES SOCIAIS ONLlNE (SOCIAL NETWORK ANALYSIS) 37 


2.1 	 Comunicação de Massas Pessoal eModelo de Comunicação de Massas 

31Personalizada 

2.2 	 CMPD nas redes sociais on/ineno contexto político democrático mundial 38 


2.3 	 Brevehistórico do cenário político de Minas Gerais na República Federativa do Brasil 


até àpandemia do coronavírus 41 


CAPíTULO 

03 
CASOS EM ESTUDO: CMPD NAS REDES SOCIAIS ONLlNE DE GABRIEL 


AZEVEDO EROMEU ZEMA 51 




CAPíTULO 

04 
OPÇÕES METODOLÓGICAS 

4.1 	 Pergunta de partida, objetivos eperíodo de análise 

4.2 	 Método etécnicas 

4.2.1 	 Questões de investigação ehipóteses teóricas 

4.2.2 	 As técnicas 

4.2.2.1 	 Análise de conteúdo 

4.2.2.3 	 Corpus de análise das redes sociais online 

4.3 	 Considerações éticas 

CAPíTULO 

05 
ANÁLISE DAS REDES SOCIAIS ONLlNE DE GABRIEL AZEVEDO 

EROMEUZEMA 

5.1 	 Análise do conteúdo textual imagético 

5.2 	 Análise das hipóteses teóricas ediscussão dos resultados 

5.3 	 Análise interpretativa de acordo com oModelo de Comunicação de Massas 

Personalizado (MCMP) 

5.4 	 Análise do discurso 

5.5. 	 Testes do Qui-Quadrado 

5.6 	 Análise quantitativa das hipóteses apartir dos testes do qui-quadrado 

5.7 	 Análise entrevista semiestruturadas 

CAPíTULO 

06 
55 SíNTESE DOS RESULTADI 

I 
55 

CONCLUsAo 
57 

I 
57 CONTRIBUTO PARA FUTU 

58 
NOTAS FINAIS 

58 

61 	 REFERÊNCIAS BIBLlOGR 

64 
APÊNDICE 1: íNDICE DE 1 

Tabela 1- Modelo representativl 

analisadas neste trabalho. 

Tabela 2 - Tabela comparativaI 

Azevedo eRomeu lema em nú, 
65 li 

Tabela 3 . Tabela comparativa( 

65 Azevedo eRomeu lema em per 

82 Tabela 4 -Tabela comparativaI 

Gabriel Azevedo eRomeu lemé 

86 Tabela6 -Tabela recolha de da, 

87 Tabela 7 -Tabela recolha de daI 

91 
APÊNDICE 2: íNDICE DE 

93 
Gráfico 1- FreQuência dos temi 

97 eRomeu lema 

Gráfico 2 - Categorias temátic 

Gráfico 3 - Categorias temátic 



CAPíTULO CAPíTU LO 

04 06 
OPÇÕES METODOLÓGICAS 55 	 101SíNTESE DOS RESULTADOS 

4.1 Pergunta de partida, objetivos eperíodo de análise 	 55 
107CONCLUsAo 

4.2 Método etécnicas 	 57 

4.2.1 Questões de investigação ehipóteses teóricas 57 	 CONTRIBUTO PARA FUTURAS INVESTIGAÇÕES 111 

4.2.2 As técnicas 	 58 
113NOTAS FINAIS 

4.2.2.1 Análise de conteúdo 58 

I 1174.2.2.3 Corpus de análise das redes sociais online 61 	 REFERENCIAS BIBLIOGRÁFICAS 

4.3 Considerações éticas 	 64 
APÊNDICE 1: íNDICE DE TABELAS 	 125 

Tabela' . Modelo representativa das relações na Comunicação de Massas PersonalizadaCAPíTULO 

05 	 125analisadas neste trabalha. 

Tabela 2 - Tabela comparativa das categorias temáticas das redes sociais online Gabriel 
ANÁLISE DAS REDES SOCIAIS ONLlNE DE GABRIEL AZEVEDO 126Azevedo eRomeu lema em números absolutos 

EROMEUZEMA 65 
 I 


Tabela 3 -Tabela comparativa das categorias temáticas das redes sociais online Gabriel 

5.1 Análise do conteúdo textual imagético 65 	 Azevedo eRomeu lema em percentagem por temas 127 

5.2 	 Análise das hipóteses teóricas ediscussão dos resultados 82 ~ I Tabela 4 -Tabela comparativa das categorias temáticas das redes sociais online 

Gabriel Azevedo eRomeu lema em percentagem par formato 127
5.3 Análise interpretativa de acordo com oModelo de Comunicação de Massas 

Personalizado (MCMP) 	 86 Tabela 6 -Tabela recolha de dados quantitativos redes sociais online Gabriel Azevedo 128I 

5.4 Análise do discurso 87 	 Tabela7-Tabela recolha de dados quantitativos redes sociais online Romeu lema 128 

5.5. Testes do Qui-Quadrado 	 91 
APÊNDICE 2: íNDICE DE GRÁFICOS 	 129 

5.6 Análise quantitativa das hipóteses apartir dos testes do qui-quadrado 93 
Gráfico' -Frequência dos temas abordados nas redes sociais online de Gabriel Azevedo 

5.7 Análise entrevista semiestruturadas 	 97 11 129eRomeu lema 

Gráfica 2 - Categorias temáticas redes sociais online Gabriel Azevedo 130 

Gráfica 3 - Categorias temáticas eformatos redes sociais online Gabriel Azevedo 130 

23 



Gráfico 4 - Categorias temáticas relacionadas aAção Política 131 

Gráfico 5 - Número de post's por formato Gabriel Azevedo 131 

Gráfico 6 -Categorias temáticas redes sociais online Romeu lema 132 

Gráfico 7 - Categorias temáticas eformatos das redes sociais online Romeu lema 132 

Gráfico 8 - Categorias temáticas relacionadas com aAção Política Romeu lema 133 

Gráfico 9 - Número de post's por formato Romeu lema 133 

Gráfico 10 - Gráfico comparativo categorização temática eformato das redes sociais online 

Gabriel Azevedo eRomeu lema 134 

Gráfico 11- Gráfico comparativo das categoriais temáticas das redes sociais online Gabriel 

Azevedo eRomeu lema 134 

Gráfico 12 - Gráfico de respostas entrevista semiestruturada Gabriel Azevedo 135 

Gráfico 13 - Gráfico de respostas entrevista semiestruturada Romeu lema 135 

Gráfico 14 - Gráfico comparativo de respostas entrevista semiestrutura Gabriel Azevedo e 

Romeu lema 136 

Gráfico 15 - Gráfico comparativo de frequências observadas efrequências esperadas 

Gabriel Azevedo 136 

Gráfico 16 - Gráfico comparativo de frequências observadas efrequências esperadas 

Romeu lema 137 

Gráfico 17 - Gráfico comparativo da distribuição das categorias temáticas por formato redes 

sociais online Gabriel Azevedo eRomeu lema 137 

Gráfico 18 - Gráfico comparativo da frequência de temas relacionadaos 

ao Exercício Mandato 138 

Gráfico 19 - Gráfico comparativo das publicações de 'interesse público'epessoal 138 

Gráfico 20 - Gráfico de postagens que estabelecem relação com opúblico sendo consideradas 

as categorias temáticas e o formato self 139 

Gráfico 21- Gráfico comparativo das categorias temáticas relacionadas com 

aHipótese Teórica 1e2 139 

Gráfico 22 - Gráfico das diferenças nas respostas na entrevista semiestruturada de Gabriel 

Azevedo eRomeu lema 140 

APÊNDICE 3: REDES SO 

indice de Figuras 

Figura 1- Template Instagram Gi 


Figura 2 -Template post Romeu 


Figura 3 -#boletimcovidgabriel 


Figura 4 -Sfmbolo da bandeira d 


Figura 5 -Romeu lema post 18 t 


Figura 6 -Gabriel Azevedo post l 


Figura 7 -Gabriel Azevedo post • 


Figura 8 -Gabriel Azevedo post j 


Figura 9 -Gabriel Azevedo post I 


Figura 10 -Gabriel Azevedo post 


Figura 11 -Gabriel Azevedo post 


Figura 12 -Gabriel Azevedo post 


Figura 13 - Romeu lema post el 


Figura 14 - Romeu lema post b. 


Figura15 - Romeu lema post p. 


Figura 16 - Gabriel Azevedo pos: 


Figura 17 -Gabriel Azevedo post 


Figura 18 -GabrielAzevedo post 


Figura 19 - Gabriel Azevedo pos 


Figura 20 -Gabriel Azevedo PO! 


Figura 21- Gabriel Azevedopos 


Figura 22 - Gabriel Azevedopo~ 


avida privada - 05.04.2020 

Figura 23 - Gabriel Azevedo pm 



Gráfico 4 - Categorias temáticas relacionadas aAção Política 131 
APÊNDICE 3: REDES SOCIAIS ONLlNEGABRIELAlEVEDO EROMEU lEMA 141 

Gráfico 5 - Número de post's por formato Gabriel Azevedo 131 

Gráfico 6 -Categorias temáticas redes sociais online Romeu lema 132 

Gráfico 7 - Categorias temáticas eformatos das redes sociais online Romeu lema 132 

Gráfico 8 - Categorias temáticas relacionadas com aAção Política Romeu lema 133 

Gráfico 9 - Número de post's por formato Romeu lema 133 

Gráfico 10 - Gráfico comparativo categorização temática eformato das redes sociais online 

Gabriel Azevedo eRomeu lema 134 

Gráfico 11- Gráfico comparativo das categoriais temáticas das redes sociais online Gabriel 

Azevedo eRomeu lema 134 

Gráfico 12 - Gráfico de respostas entrevista semiestruturada Gabriel Azevedo 135 

Gráfico 13 - Gráfico de respostas entrevista semiestruturada Romeu lema 135 

Gráfico 14 - Gráfico comparativo de respostas entrevista semiestrutura Gabriel Azevedo e 

Romeu lema 136 

Gráfico 15 - Gráfico comparativo de frequências observadas efrequências esperadas 

Gabriel Azevedo 136 

Gráfico 16 - Gráfico comparativo de frequências observadas efrequências esperadas 

Romeu lema 137 

Gráfico 17 - Gráfico comparativo da distribuição das categorias temáticas por formato redes 

sociais online Gabriel Azevedo eRomeu lema 137 

Gráfico 18 - Gráfico comparativo da frequência de temas relacionadaos 

ao Exercício Mandato 138 

Gráfico 19 - Gráfico comparativo das publicações de 'interesse público'epessoal 138 

Gráfico 20 - Gráfico de postagens que estabelecem relação com opúblico sendo consideradas 

as categorias temáticas e o formato self 139 

Gráfico 21- Gráfico comparativo das categorias temáticas relacionadas com 

aHipótese Teórica 1e2 139 

Gráfico 22 - Gráfico das diferenças nas respostas na entrevista semiestruturada de Gabriel 

Azevedo eRomeu lema 140 

índice de Figuras 141 

Figura 1- Template Instagram Gabriel Azevedo eRomeu lema -14.02.2021 UI 

Figura 2 -Template post Romeu lema -28.03.2020 ~ 

Figura 3 -#boletimcovidgabriel na rede social online - print instagram ~ 

Figura 4 -Símbolo da bandeira de Minas Gerais ~ 

Figura 5 -Romeu lema post 18 de maio 2020 ~ 

Figura 6 -Gabriel Azevedo post sobre ahistória de BH -23.05.2020 ~ 

Figura 7 -Gabriel Azevedo post "Os Trapalhões" -23.05.2020 ~ 

Figura 8 -Gabriel Azevedo post Barcelona -23.05.2020 ~ 

Figura 9 -Gabriel Azevedo post Coronalive - Revista Piauí -15.05.2020 ~ 

Figura 10 -Gabriel Azevedo post retrato Churchill- 23.05.2020 ~ 

Figura 11- Gabriel Azevedo post biblioteca que virou gabinete -2ZD4.2020 ~ 

Figura 12 -Gabriel Azevedo post pizza em BH -12.04.2020 U7 

Figura 13 - Romeu lema post em Brasília - 10.04.2020 W 

Figura 14 - Romeu lema post boletim informativo covid-19 -27.03.2020 ~ 

Figura 15 - Romeu lema post polêmica carta para ademocracia -2ZD4.2020 ~ 

Figura 16 - Gabriel Azevedo post teste positivo para acovid-19 - 1103.2020 ~ 

Figura 17 -Gabriel Azevedo post exame covid-19 negativo - 09.04.2020 ~ 

Figura 18 -Gabriel Azevedo post vídeo-self infectado por covid-19 -23.03.2020 ~ 

Figura 19 - Gabriel Azevedo post óleo sobre tela Edward Hopper -24.03.2020 ~ 

Figura 20 - Gabriel Azevedo post canta ópera em vídeo-self -25.03.2020 ~ 

Figura 21- Gabriel Azevedo post "Ignore opresidente" -25.03.2020 ~1 

Figura 22 - Gabriel Azevedo post fotografia de Churchill fala sobre 

avida privada - 05.04.2020 152 

Figura 23 - Gabriel Azevedo post canta Roberto Carlos em vídeo-self - 09.04.2020 152 

25 



Figura 24 - Gabriel Azevedo posttoca Edith Piaf -12.04.2020 153 

Figura 25 - Gabriel Azevedo post OTempo "O presidente pediu desculpas" ­ 03.04.2020 153 

Figura 26 - Gabriel Azevedo postfalecimento do pai -17.06.2020 154 

Figura 27 - Romeu lema post carta governadores ­26.03.2020 154 

Figura 28 -Romeu lema post MG 4menor taxa de óbitos da covid-19 ­ 27.04.2020 155 

Figura 29 -Romeu lema post MG 3menor taxa de óbitos da covid-19 ­ 07.05.2020 155 

Figura 30 -Romeu lema post MG 2menor taxa de óbitos da covid-19 ­ 07.05.2020 156 

Figura 31- Romeu lema post I lugar Open Knowledge Brasil- 22.05.2020 156 

Figura 32 -Romeu lema post entrevista Globo News -16.05.2020 157 

Figura 33 -Gabriel Azevedo post Programa Rádio 98 ­ 21.05.2020 157 

Figura 34 -Gabriel Azevedo post declaração oficial presidente Bolsonaro troca diretor da 

Polícia Federal do Rio de Janeiro ­ 23.05.2020 158 

Figura 35 -Gabriel Azevedo post sobre atroca de ministros da saúde -15.05.2020 158 

Figura 36 -Gabriel Azevedo post camisa Democracia Organizações Suprapartidárias no Brasil 

- 22.05.2020 159 

Figura 37 -Gabriel Azevedo post aandar de bicicleta -11.05.2020 159 

Figura 38 -Romeu lema post dia das mães -10.05.2020 160 

crescimel 

democrac 

brasileiro 

gram, cal 

tics,20lS 

dos usuáJ 

79% dos 

l' 

ção de BI 

de, 2009) 

Trump p~ 

mesmo a 

o Brasil, 

chment d 
twitter n; 

( 

ponderai, 

pública r 

digital p~ 

Sobre a r 


