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RESUMO

A partir dos contextos da cultura de participacdo e do contexto atual dos meios
de comunicacéo, tem-se por objetivo verificar as formas de participacdo dos
individuos nos processos de discussdo politica. Ancorado na recirculacdo dos
contetdos mididticos, via redes sociais, sao feitas consideracées acerca dos memes
e da profanacéo como meio para participacéo e engajamento das audiéncias nos
contetdos dos debates eleitorais televisivos no ano de 2014. De maneira espe-
cifica, discutem-se os niveis de inferacdo entre esses debates enquanto produtos
televisivos e a apropriacéo divulgada nos sites de redes sociais, com os objetivos
de: a) verificar indicativos de fortalecimento da audiéncia, via participacéo; e b)
examinar formas pelas quais ocorrem os distintos usos desses contetdos, afastados
dos protocolos sugeridos pela insténcia de producéo.

Palavras-chave: Participagdo; Redes sociais; Interacdo; Recirculacdo; Meme.

ABSTRACT

Based on the concepts about the participatory culture and the current context of
the media, we aim to verify the forms of participation of the individuals in political
discussion processes. From the recirculation of the media content via social net-
work sites, we make considerations about the memes and the profanation as ways
of partficipation and engagement of audiences in the contests of the Brazilian TV
electoral debates in the year 2014. Specifically, we discuss the levels of interaction
between these debates as television products and the appropriation disclosed on
social networking sites, with the objectives of: a) verify indicative of strengthening
the audience, via participation; b) verify ways by which these specific use of the
contents happens, far from the protocols suggested by the production instance.
Key-words: Participation; Social networks; Interaction; Recirculation; Meme.

RESUMEN

A partir de los contextos de cultura de participacién y del estado actual de los me-
dios, se quiere comprobar las formas de intervencién de los sujetos en los procesos
de discusién politica. Al observar la reproduccién de los contenidos periodisticos a
través de las redes sociales, se consideran los memes y la profanacién como formas
de intervencién y conciencia politica de la audiencia, lo que fue observado en los
debates electorales del 2014 en televisién. En especifico, se discuten los niveles
de interaccién en estos debates, siendo sustratos televisivos, y sus apropiaciones
en las redes sociales con el fin de: a) verificar el crecimiento de la participacién
politica de la audiencia; b) verificar formas en las cuales se distinguen los usos de
estos contenidos, alejados de las instancias de produccién.

Palabras clave: Participacién politica; Redes sociales; Interaccién; Memes.
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1. Questdo cultural: a participacdo como de-
manda da audiéncia

Em meio das novas inst@ncias discursivas, distribu-
idas através de diversas plataformas em usos simul-
tdneos, o panorama comunicacional, ancorado nas
possibilidades de intferacdo, faz emergir cada vez
mais atores participativos. Sob o ponto de vista da
circulacdo mididtica, o desenvolvimento de novos
ambientes comunicacionais proporciona uma atua-
lizacdo constante dos conteUdos, na medida em que
permite aos consumidores a participacdo criativa no
processo de conducdo tanto da elaboracdo, quanto
da propagacdo dos produtos.

A cultura participativa e a inteligéncia coletiva
sdo elementos-chave para compreender o desenvol-
vimento de uma convergéncia mididtica (JENKINS,
2009), que é responsdavel pelo fluxo de conteddo que
perpassa multiplas plataformas, agregando novos
valores. Uma das tendéncias desse fendmeno é a
reducdo dos custos de producdo e distribuicdo, o
que expande o raio de acdo dos canais alternati-
VoS e permite aos consumidores se apropriarem dos
conteudos e colocd-los de volta em circulacdo de
variadas formas.

Como se nota, o desenvolvimento tecnolégico
tem papel de destaque nessas profundas transforma-
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coes que vém sendo experimentadas atualmente, por
disponibilizar as condicoes necessdrias para que elas
acontecessem (LEVY, 1998). Entretanto, ndo hd aqui
um determinismo tedrico de que é a tecnologia que
define a sociedade, pois assim estariomos, erronea-
mente, desvinculando a internet do espaco social e
desconsiderando que a tecnologia é também arte-
fato cultural. Portanto, sdo os usos que fazemos dela
qgue reinventam suas caracteristicas. “Ndo se pode
aceitar que a evolucdo das plataformas de midia e
a criacdo de conteldos sejam apenas uma conse-
guéncia dos desenvolvimentos tecnoldgicos. [...] A
cultura é que impulsiona estas mudancas” (JENKINS,
FORD & GREEN 2013, p. xiii).

O processo de convergéncia representa uma mu-
danca cultural, na medida em que os consumidores
sdo incentivados a participar da construcdo de uma
cultura popular a partir das conexdes da web. Ade-
mais, o fortalecimento de uma cultura baseada na
participacdo faz parte de um conjunto de processos
em curso, gue vém reconfigurando a arquitetura co-
municacional como um fodo. Com efeito, cada vez
mais a construcdo da linguagem se evidencia na co-
municacdo em sua natureza relacional, e ndo apenas
em cardter tfransmissional (FAUSTO NETO, 2010).

Em conformidade com as circulacdes e ressig-
nificacdoes que se fazem nesse atual panorama mi-
didtico, Jenkins, Ford e Green (2013) exploram um
modelo hibrido de circulacdo, que abrange o duplo
fluxo de forcas existentes que confluem no ambiente
web. Segundo esse modelo, as forcas de-cima-pa-
ra-baixo e as de-baixo-para-cima (por exemplo, as
adaptacodes criativas por parte dos usudrios nas redes
sociais) se misturam entre vdarias culturas, deixando-
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-as mais participativas. Os autores (2013) defendem
que, para manter-se vivo e constantemente popular,
o produto mididtico deve estar sempre se espalhando,
circulando na rede, em continua atualizacdo.

Dessa maneira, a mistura entre os fluxos “alter-
nativos” e “comerciais” torna-se: 1) inevitdvel, tendo
em vista a nova conformacdo mididtica; 2) necessd-
ria, na medida em que os conteldos sdo produzidos
para uma ampla circulagcdo, compreendendo uma
variedade de processos de recirculacdo; 3) deseja-
vel, principalmente sob a ética de um prolongamen-
to participativo da obra mididtica. De modo geral,
podemos afirmar que essas formas de contato/aftrito
entre diferentes insténcias propiciaram um novo modo
de consumir midia, fortemente marcada pelas formas
de recirculacdo, especialmente aquelas que passam
por adaptacdes criativas do conteudo.

Uma das interpretacdes mais frequentes e acei-
tas por agéncias de midia é que o conteldo se dis-
semina como uma epidemia — dai usa-se a nocdo
de virus — contaminando pessoa por pessod, até que
atinja toda a audiéncia. A metdfora com o termo
fradicionalmente usado pela biologia passa a ideia
da velocidade por meio da qual os conteldos sdo
disseminados na rede. Mas ainda que aceite a mu-
danca no pensamento sobre circulacdo, essa nocdo
preserva uma espécie de controle criador, uma vez
gue institui o usudrio a mero hospedeiro inconsciente
dos conteldos que ele compartilha nas suas redes
sociais (JENKINS, FORD & GREEN 2013).

J& o termo “meme” representa um risco tedrico e
se fazem necessdrias algumas ressalvas antes de con-
siderarmos sua aplicacdo. Para Jenkins, Ford e Green
(2013), o conceito meme ndo explicaria completa-
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mente como o conteldo circula por meio da cultura
participativa. Para os autores, apesar de a teoria ori-
ginal estabelecer que memes ndo sGdo agentes com-
pletamente independentes e de ser uma explicacdo
convincente sobre dispersdo de movimentos culturais,
o conceito com frequéncia fende a minimizar a parti-
cipacdo popular, ao considerar que textos mididticos
teriom a capacidade de se autorreplicarem.

Dessa forma, o uso do termo meme as adapta-
coes criativas que analisaremos estd condicionado
d légica de participacdo popular, resultante de uma
ampla acdo interativa. Isto é, consideraremos como
memes apenas os conteldos que se espalham respei-
tando a légica (e por meio) de engajamento espon-
téneo da audiéncia, priorizando a recirculacdo e a
reverberacdo de conteldos por usudrios na condicdo
de agenciadores criativos e orgdnicos.

Frente as estratégias empreendidas pela indUstria
mididtica para chamar a atencdo dos usudrios e ge-
rarem mais visibilidade & marca/produto, Jenkins, Ford
e Green (2013) justfificam que o conceito de “sprea-
dability” (capacidade de espalhamento, fraducdo
do autor) é mais eficaz e atual por reforcar que as
motivacdes para a participacdo sdo populares. Com
seus valores e interesses, é o préprio publico que assu-
me o papel de agenciador, dispensando “infeccdes”
decorrentes de acodes virais. Os conteldos que atra-
em tal agenciamento ndo carecem de acdes virais.'

' Algumas empresas langam mdo da producdo de conteldo
para divulgacdo via compartiihamento massivo em sites de
redes sociais, o chamado “marketing de viral”. Esse tipo de
estratégia, busca fazer que a audiéncia se engaje & marca e/
ou ao produto por meio da (re)circulacdo dessas producoes
em sua rede de contatos.
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A criatividade participativa surge a partir de
elementos lUdicos que sdo estimulados pelo envolvi-
mento do usudrio com as situacdes ou personagens
apresentados. Dessa maneira, permitimo-nos o em-
préstimo do termo paratexto (GENETTE, 1989) para
fratar dos elementos que expandem a obra por meio
da franscendéncia textual do texto, ou seja, “tudo o
que pode o texto em relacdo, manifesta ou secreta,
com oufros textos” (GENETTE, 1989, p. 10). Ainda que
nos interessem objetos de andlise externos a légica
literdria, é possivel empregar as teorias de Genette
(1987, 1989) ao nosso campo de estudos, partindo do
pressuposto de que todo produto ou discurso midid-
tico é um texto.

Como indica Genette (1987), os elementos pa-
ratextuais tém capacidade de assegurar a presenca
dos titulos originais, tornando-os presente no mundo,
e assegurando seu consumo. Assim o fazem, pois en-
volvem a obra, prolongando-a para além do texto
inicialmente proposto por meio de elementos pré-
-textuais (que o anunciam) e pds-textuais, bem como,
por uma ampla teia de comentdrios.

No contexto paratextual, fluxos estabelecidos
pelos usudrios podem indicar os seguintes itinerdrios:
prolongamento, reforco ou desqualificacdo da obra
(DALMONTE, 2014q). Essas acdes, no entanto, ndo sdo
excludentes, nem mesmo podem ser consideradas
positivas ou negativas se levarmos em conta tfoda
a extensd@o da obra. Por se tratar de uma estrutura
remissiva, a qualguer momento é possivel voltar, ou
acessar o elemento textual origindrio.
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2. Profanacéo e a funcdo politica pelo meio
puro

Sob a dética do paratexto, o limite estrito entre o
produto mididtico e o discurso que o publico constroi
sobre ele € muitas vezes embacado em funcdo da
fluidez textual e, em alguns casos, esse limite prati-
camente ndo existe. Em parte, isso se explica pelo
fato de a ampliagcdo do texto original ocorrer na
web tanto por elementos especializados, quanto por
vias alternativas formadas a partir da relacdo entre
usudrios em rede. Consequéncia disso é que a obra
tem, de seu cerne em diante (a cada novo desdo-
bramento), sua natureza renovada a fim de divulgd-
-la e apresentd-la, assegurando sua popularidade no
mundo, através de novos consumos.

Nossa andlise se atém das adaptacdes que negli-
genciem interesses finalisticos e estejam desapegadas
de propdsitos outros que ndo a propria manifestacdo
criafiva e a diversdo. Agamben (2007) compara tais
adaptacdes a um jogo, de maneira que 0s NOVOS USOS
que se fazem das obras se inserem como em uma
brincadeira infantil, sem qualquer ufilitarismo.

A atividade que dai resulta [do jogo] torna-se dessa
forma um puro meio [grifos do autor], ou seja uma
prdtica que embora conserve tenazmente sua natu-
reza de meio, se emancipou de sua relacdo com a
finalidade, esqueceu alegremente o seu objetivo, po-
dendo agora exibir-se como tal, como meio sem fim
(AGAMBEN, 2007, p. 74).

A légica religiosa se faz presente nessa discus-
sdo, uma vez que religido ndo é o que une homens
e deuses, mas aquilo que atua para que ambos se
mantenham distintos (AGAMBEN, 2007). De maneira
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andloga, tal reflexdo vale para outros campos em
que haja esferas separadas, com forcas diferentes,
disputando por um poder ou um direito de uso. Dessa
forma, “ndo sé ndo hd religido sem separacdo, como
toda separacdo contém [...] um nicleo genuinamente
religioso” (AGAMBEM, 2007, p. 65) e rompé-lo exige um
uso incongruente do sagrado: em que o homem esteja
despreocupado com qualquer utilitarismo que se faria
necessdario para retornar ao sagrado ou Aos seus ritos.

As consideracoes de Agamben (2007; 2009) mos-
tram-se especialmente necessdrias & compreensdo
da maneira que esse jogo abre a possibilidade para
um uso novo da linguagem, mais popular, despreo-
cupado e que escapa de um pretenso controle total.
O filésofo vai além da nocdo foucaultiona de dispo-
sitivo? ao tratar o termo como qualquer coisa que
tenha a capacidade de capturar, orientar, modelar
ou confrolar as opinides, as condutas e os discursos
dos seres viventes (AGAMBEN, 2007). Propde, com isso,
uma divisdo do existente em duas grandes classes:
0s seres viventes de um lado e, de outro, os disposi-
fivos em que estes sdo incessantemente capturados;
“e entre os dois, como terceiro, os sujeitos. Chamo
sujeito o que resulta da relacdo [...] enfre viventes e
dispositivos” (AGAMBEN, 2007, p. 41).

2 Foucault (1984) define dispositivo como uma rede que se
forma entre um conjunto de elementos muito dispares e
heterogéneos entre si, como: discursos, instituicdes, organizagcdes
arquitetonicas, decisdes regulamentares, leis, medidas
administrativas, enunciados cientificos, proposicdoes filoséficas,
morais e filantropicas. “O dispositivo, portanto, estd sempre
inscrito em um jogo de poder, estando sempre, no entanto,
ligado a uma ou a configuracoes de saber que dele nascem
mas que igualmente o condicionam” (p. 246).
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Os dispositivos atuam na formacdo do sujeito, por
meio de sua natureza disciplinadora em contato com
0s seres viventes. Como os dispositivos de poder se es-
tabelecem a partir da captura de aspectos inerentes
aos individuos, seu cancelamento ndo ocorre por ne-
gacdo, mas por um processo que o autor denomina
como profanacdo. Profanar é, portanto, devolver ao
uso comum algo que estava separado e indisponivel,
por meio da mudanca do status da aura constituida
pelo ato de sacralizacdo. Isto ndo significa cancelar
as separacdes, mas aprender a fazer um Novo UsoO
delas, a brincar com elas (AGAMBEN, 2007, p. 66).

Ao expandir a no¢cdo apresentada por Foucault,
Agamben (2007; 2009) abrange como dispositivo in-
clusive as coisas cujas conexdoes com o poder ndo se
apresentam da maneira mais obviamente perceptivel
ou definida:

...ndo somente, portanto, as prisdes, os manicémios, o
Pandptico, as escolas, a confissdo, as fdbricas (...) cuja
relacdo com o poder € num certo sentido evidente,
mas também com a caneta, a escritura, a literatura,
a filosofia, a agricultura, o cigarro, a navegacdo, 0s
computadores, os telefones celulares, os computadores
e — por que ndo - a propria linguagem (AGAMBEN,
2009, p. 41).

A linguagem é tratada como um dos mais antigos
dispositivos existentes, j& que captura o homem desde
os tempos primérdios. Nesse sentido, a profanacdo da
linguagem se mostra como um desafio, j& que outros
fipos de dispositivos buscam neutralizar qualquer ten-
tativa de uso da linguagem como meio puro. “Os dis-
positivos mididticos tém como objetivo [...] neutralizar
esse processo profanatdério da linguagem como meio
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puro, impedir que o mesmo abra a possibilidade de
um novo uso” (AGAMBEM, 2007, p. 76).

Para a andlise que estamos propondo, destaca-
-se a existéncia de uma relacdo de poder, ainda que
ndo evidente, entre a audiéncia participativa e as
inst@ncias produtoras dos conteldos originais. Isto se
deve ao fato de a profanacdo ser uma operacdo po-
litica, que desativa dispositivos de poder. As instancias
“separadas” de que frata Agamben (2007) se focam
e se influenciam na medida em que um grupo socidal
em situacdo de subordinacdo ora resiste, ora repro-
duz a concepcdo de mundo da cultura hegemaonica.

Reforcamos que essa € uma discussdo de nature-
za politica com base nas reflexdes de Marques (2013)
acerca da nocdo concebida pelo fildsofo Ranciere.
Segundo o argumento em questdo, a politica ocorre
qguando um dano é nomeado e tratado argumen-
tativamente em um debate dissensual, por sujeitos
que inicialmente ndo se apresentam prontos como
intferlocutores conscientes de sua fala e de seus po-
sicionamentos, mas que, ao verificarem a auséncia
de igualdade, constituem-se como sujeitos politicos
durante esse processo, afastando-se de definicdes
impostas que lhe limitavam a parficipacdo comum.
Tornam-se entdo “seres de palavra justamente nesses
momentos que se engajam em espacos de enunciao-
¢do” (MARQUES, 2013, p. 250).

A politica, aponta Margues (2013), € uma expe-
riéncia, um acontecimento que coloca em jogo o
estatuto daquilo que se vé, se diz e se faz. A dimen-
sdo politica fica evidente nas definicdes da audiéncia
sobre o que ird ignorar ou reproduzir e quais valores
serdo agregados ao conteudo escolhido. Dessa ma-
neira, eles também influenciam na formacdo do su-

C&S — Séo Bernardo do Campo, v. 38, n. 3, p. 217-243, set./dez. 2016 227



228

EDSON FERNANDO DALMONTE; PEDRO CARLOS FERREIRA DE SOUZA
Caio CarpOSO DE QUEIROZ

jeito. Também, por isso, cada vez mais se configuram
como peca de interesse das insténcias de producdo
fradicional. Nesse contexto, o binarismo enfre sagrado
e profano proposto por Agamben (2007) é capaz de
ilustrar o duplo movimento envolvido nas negociacoes
entre produtores fradicionais e a audiéncia.

3. Novas audiéncias

Entre as mudancas do atual cendrio da comu-
nicacdo estd o entendimento da consolidacdo (ou
constituicdo) da audiéncia. De uma audiéncia vis-
ta como estdatica e concebida segundo um modelo
unidirecional, chega-se a outro patamar, no qual o
consumo mididtico passa a ser entendido como um
processo capaz de revelar distintas estratégias por
parte do consumidor. Como ressalta Fechine (2014),
merece destaque a atual possibilidade de participa-
cdo ativa do consumidor-fa no processo de estrutu-
racdo do contelddo transmidia. Desse modo, o termo
fandom designa um tipo de participacdo, motivada
por gamas de inferesse em determinado produto.
Esse movimento reativo cumpre importantes papéis,
como propagacdo e expansdo da obra, atuando
na promocdo e constante afualizacdo de elementos
comunicacionais.

O entendimento da narrativa transmidia deve le-
var em consideracdo a confribuicdo entre as partes
(dispersas), que atuam para a sua formacdo e pro-
pagacdo. O importante é observar que o consumo
€ ativo, pressupondo algum tipo de agenciamento
sobre os conteUdos (Cf. JENKINS, 2013). O fd, de modo
interessado, ao dar retorno sobre aquilo que é veicu-
lado, de maneira inovadora, consome e promove 0s
produtos em suas redes.
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Desde essa possibilidade de criacdo de novos flu-
x0s participativos decorrentes de redes sociais, femos
a ruptura da temporalidade do consumo. Ao invés do
restrito fempo definido para o acesso, controlado pela
producdo, na légica da circulacdo, experimentam-se
fluxos multitemporais: o acesso aos produtos midiati-
cos acontece independentemente da sincronicidade
entre emissdo e uso/fruicdo; como expressdo de um
novo modelo femporal, chega-se a uma percepcdo
assincrona, na qual o que importa sdo as formas de
acesso aos produtos em escala temporal mais ampla.

Como indicativo dessa “circularidade” entre
empresas/produtos e usudrios, novos dispositivos sdo
criados e/ou adaptados para uma maior inferacdo
entre as inst@ncias de producdo e consumo. InUme-
ros aplicativos (Apps) sdo desenvolvidos para uso
em Smarfphones e Tablets, com a oferta de servicos
de check-in,® promovendo o contato entre produtos
fradicionais e aquilo que se convencionou chamar
second screen (DALMONTE, 2014b).* Pesquisas mos-
tram intenso uso de dispositivos moveis (segunda tela)

3 Many social networking services, such as Foursquare, Google
Latitude (closed), Google+, Facebook, Jiepang, VK, Gowalla
(closed), GetGlue and Brightkite (closed), allow users to what
has been referred to as self-reported positioning, or more
commonly known as a “check in”, to a physical place and share
their locations with their friends. Fonte: <http://en.wikipedia.org/
wiki/Check-in>.

4 Um desses aplicativos € o Shazam, que possibilita servicos de
check-in. Originalmente, o dispositivo foi criado para detectar
a musica tocando ao redor do usudrio, a uma distancia que
pudesse captar o som. Como anunciado: “Em segundos, vocé
saberd o nome de qualquer muUsica ou mais sobre o que estiver
assistindo”. Ainda em fase experimental na TV norte americana,
uma versdo do Shazam para produtos televisivos promete uma
experiéncia imersiva. Disponivel: <http://www.shazam.com/music/
web/productfeatures.ntmli2id=1266>. Acesso em 20/02/2015.
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simultaneamente ao consumo televiso convencional
(PROULX & SHEPATIN, 2012, p. 87).

O surgimento da segunda tela resulta da conflu-
éncia entre a tecnologia e os novos hdbitos de consu-
mo. Desde essa realidade, passamos a um novo estd-
gio, migrando do simples consumo para a experiéncia
imersiva, de acordo com légicas interativas. Como
ressaltam Proulx & Shepatin (2012, p. 84), o fendme-
no das multiplas telas acrescenta novas camadas de
conteldos paralelos e sincronizéveis, propiciando uma
maior imersdo A experiéncia televisiva, por exemplo.

Segundo dados da AdReaction, da Millward Bro-
wn, divulgados em 2014,° o uso das felas tem oscilado,
fazendo a segunda tela ocupar o lugar da primeira.
Quanto ao tempo utilizado em cada uma das telas
(TV, Smartphones, Laptop e Tablet), tem-se:

Global: EUA: BRASIL:
TV: 113 minutos i . TV: 113
) TV: 147 minutos .
Smartphones: . minutos
) Smartphones: 151 .
174 minutos . Smartphones:
. minutos )
Laptop: 108 . 149 minutos
. Laptop: 103 .
minutos . Laptop: 146
. minutos .
Tablet: 50 Tablet: 43 minutos minutos
minutos Tablet: 66
minutos

Embora seja conhecido que atualmente as pes-
soas usam mais de uma tela ao mesmo tempo, os
dados mencionados evidenciam o destaque assumido
por dispositivos mdveis, em especial os Smartphones,
qgue superam o tempo despendido com a tela “pri-
meira”, a TV. Esses dados colocam em destaque o

5 <http://www.millwardbrown.com/adreaction/2014/#/>. Acesso
em 20/02/2015.
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papel assumido por essa nova forma de acesso aos
produtos comunicacionais. A partir dessa constata-
cdo, j&d ndo se pode falar apenas em novos hdbitos
de consumo, mas € necessdrio considerar também as
oufras configuracoes de audiéncia dispersas. Tais con-
figuragdes entram em cena desde as novas formas de
acesso e recirculacdo de conteudos com as marcas
do consumo, em estado de constante transformacado,
a partir da sobreposicdo de comentdrios, tanto de
acordo quanto desacordo (MANOVICH, 2013).

4. Debates de Memes

Tomamos por objeto empirico a ser analisado os
conteudos espalhados nas redes sociais por ocasido
dos debates televisivos entre os candidatos & presi-
déncia da Republica, no segundo semestre de 2014. A
escolha da andlise desses eventos do periodo eleitoral
justifica-se pelo amplo uso dessa arena de discussdo
paralela ao debate, prolongando-o de diversas for-
mas nas redes. Somente nas duas horas do Ultimo
debate televisivo, alcancou-se um volume de quase
500 mil mencodes diretas em redes sociais.®

Dada a extensdo desse fendbmeno, procuramos
identificar e analisar quais sGo as principais vias e ca-
racteristicas das adaptacdes criativas recirculadas
com base nesse cendrio. Para além do prolongamen-
tfo do evento eleitoral em si, interessa-nos observar
como a dindmica processual dos debates e os conte-
Udos gerados pelos candidatos foram profanados por
meio das redes sociais. Isto é, nossa observacdo se
detém nas intervencdes realizadas pelo publico, tanto
sobre os debates em si, seus mediadores e métodos,

¢ Dados gerados a partir de monitoramento realizado pela
Diretoria de Andlise de Politicas PUblicas da Fundacdo Getulio
Vargas, publicado no jornal O Globo: http://infograficos.oglobo.
globo.com/eleicoes-2014/o-debate-nas-redes-8.html.
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quanto a respeito dos candidatos, suas opinides e
posturas ao longo dos programas. Formam-se, assim,
fluxos de adaptacdes criativas que se consolidam ao
longo das transmissdes dos programas, profanando os
conteldos com base nas expectativas, padroes de
comportfamentos, acdes e reacoes dos candidatos e
demais atores presentes ao processo.

No primeiro caso, pode-se dizer que os proprios
debates e as esferas mididticas que os sediam foram
matéria de profanacdo nos dois turnos das eleicoes.
Diversas formas de atuacdo: imagens do mediador da
Band, Ricardo Boechat, propondo questdes externas
ao mundo da politica e a resposta esperada de cada
candidato; a proposta de troca de apresentador e
formato no SBT, com a colocacdo de Celso Portiolli
como mediador de uma prova do programa “passa
ou repassa” entfre os candidatos; o uso de montagens
de William Bonner acalmando a plateia e os candi-
datos, impedindo-os de falar por limitagcdo de tempo;
sugestdes de perguntas sobre outros temas, que ndo
os selecionados no debate; e a utilizacdo de imagens
dos “eleitores indecisos” no debate da Rede Globo.

Figura 1 - Sugestdo de temas polémicos para de-
bate

Fonte: Site UOL “Memes e piadas nas eleicdes”, 2014. Disponivel
em: http://eleicoes.uol.com.br/2014/album/2014/09/01/memes-nas-
eleicoes-2014.htm#fotoNav=40
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Figura 2 — Diferentes reacdes do apresentador ganha-
ram legendas na rede.

Fonte: Site UOL. “Memes e piadas nas eleicdes”, 2014. Disponivel
em: http://eleicoes.uol.com.br/2014/album/2014/09/01/memes-nas-
eleicoes-2014.htm#fotoNav=119

Figura 3 — Celso Portiolli e o “passa ou repassa” dos
candidatos

realitysocial
a0 VIVO

Fonte: Site UOL “Memes e piadas nas eleicdes”, 2014. Disponivel
em: http://eleicoes.uol.com.br/2014/album/2014/09/01/memes-nas-
eleicoes-2014.htm#fotoNav=50

No caso dos conteUudos gerados em torno dos
candidatos, hd uma alteracdo nos tipos de conte-
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Udos produzidos, que pode ser atribuida a restricdo
do cendrio eleitoral aos dois atores em disputa entre
0s dois turnos. No primeiro furno, os memes se espa-
Ihavam entre todos os candidatos presentes. Dilma
Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB) foram inseridos em
retratos paralelos com Eduardo Jorge (PV), Luciana
Genro (PSOL), Levy Fidélix (PRTB), Marina Silva (PSB) e
Pastor Everaldo (PSC).

Eduardo Jorge, que demonstrou uma postura mais
espont@dnea do que os demais candidatos, era fre-
guentemente o mais citado nas redes sociais. Além de
montagens com frases proferidas por ele no debate,
como “eu ndo tenho nada a ver com isso”, foram usa-
das imagens dele com um chapéu semelhante ao per-
sonagem Seu Madruga, do seriado Chaves, ao mesmo
tempo em que o candidato Levy Fidélix era retratado
como o outro personagem, o Senhor Barriga.

Figura 4 — Eduardo Jorge (PV) lembrado por sua frase
esponténea.

TENHO'NADA Agﬂ COM ISS0.

| v,. | ! A

Fonte: Site UOL “Memes e piadas nas eleicdes”, 2014. Disponivel
em: http://eleicoes.uol.com.br/2014/album/2014/09/01/memes-nas-
eleicoes-2014.htm#fotoNav=14
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Figura 5 - Eduardo Jorge (PV) e Levy Fidélix (PRTB)
como Seu Barriga e Seu Madruga, do seriado Chaves.

hristiane Medeiros
. | = mir

Curtir - Comentar - Compartilhar

Fonte: Site UOL “Memes e piadas nas eleicdes”, 2014. Disponivel
em: http://eleicoes.uol.com.br/2014/album/2014/09/01/memes-nas-
eleicoes-2014.htm#fotoNav=14

Outfro embate que teve destaque nas redes
sociais e se tornou um dos frechos mais comenta-
dos dos debates ocorreu quando Levy Fidélix fez
declaracdes de cunho homofdbico ao responder a
uma pergunta de Luciana Genro sobre direitos civis
da populacdo LGBT. Luciana Genro, por sua vez,
foi muito retratada ao reclamar no ar que nenhum
candidato fazia perguntas a ela. Outro momento
de destaque para a candidata ocorreu quando, em
discuss@o com Aécio Neves, a candidata disse “ndo
levante o dedo para mim”.
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Figura 6 — Levy Fidélix (PRTB) ironizado por suas de-

claracoes.
COMPROVADO:
-

Fonte: Site UOL “Memes e piadas nas eleicdes”, 2014. Disponivel
em: http://eleicoes.uol.com.br/2014/album/2014/09/01/memes-nas-
eleicoes-2014.htm#fotoNav=29

Figura 7 — Luciana Genro (PSOL) discute com Aécio
Neves (PSDB).

arthur william arthurwilliam & out
"N&o levante o dedo para mim": Luciana Genro para Aécio #DebateNaGlobo

Fonte: Site UOL “Memes e piadas nas eleicdes”, 2014. Disponivel
em: http://eleicoes.uol.com.br/2014/album/2014/09/01/memes-nas-
eleicoes-2014.htm#fotoNav=33
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O candidato pastor Everaldo foi frequentemente
lembrado na rede como o candidato que priorizava
a iniciativa privada e que estava disposto a privatizar
empresas publicas. J& Marina Silva era alvo de criticas
por suas ligacdes politicas com uma acionista do ban-
co Itau, Neca Setubal, pelas mudancas de postura
ao longo da disputa eleitoral, atribuidas a influéncias
do pastor Silas Malafaia sobre a candidata, e de sua
fragil aparéncia fisica.

Figura 8 - Candidato pastor Everaldo (PSC) € ironizado
por defender um amplo processo de privatizacdo.

——

[PASTOR EVERALDO/DESISTE DE FAZER'A PERGUNTA

Fonte: Site TERRA. “Veja em memes o que aprendemos nessas
eleicdes.” Disponivel em: http://noticias.terra.com.br/eleicoes/
veja-em-memes-o-que-aprendemos-nessas-eleicoes,5208719a722
d8410VgnVCM4000009bcceb0aRCRD.html

J& durante a campanha para a votacdo do
segundo furno das eleicdes, o aciramento da dispu-
ta — em especial no debate do SBT, levou também
ao acirramento nas redes sociais € uma constante
atribuicdo aos debates como lutas livres. Além disso,
os confrontos entre os candidatos eram retratados
como batalhas de desenhos animados ou videoga-
mes. Também eram comuns as montagens com as
expressdes mais faladas pelos dois candidatos, como
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Aécio Neves chamando Diima Rousseff de “leviana”
e outras com a candidata a reeleicdo se dizendo
“estarrecida”.

Figura 9 - Mudancgas de opinido de Marina Silva (PSB)
e sua relacdo com Silas Malafaia

Fonte: Site TERRA. “"Veja em memes o que aprendemos nessas
eleicdes.” Disponivel em: http://noticias.terra.com.br/eleicoes/
veja-em-memes-o-que-aprendemos-nessas-eleicoes,5208719a722
d8410VgnVCM4000009bcceb0aRCRD.html
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Figura 10 — Aécio Neves (PSDB)

JUANT
DCE ESTR
NDO LEVIANI
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Fonte: Site UOL “Memes e piadas nas eleicdes”, 2014. Disponivel
em: http://eleicoes.uol.com.br/2014/album/2014/09/01/memes-nas-
eleicoes-2014.htm#fotoNav=58

Figura 11 — Dilma Rousseff (PT)

ESTARRECIDA

Fonte: Site UOL “Memes e piadas nas eleicdes”, 2014. Disponivel
em: http://eleicoes.uol.com.br/2014/album/2014/09/01/memes-nas-
eleicoes-2014.htm#fotoNav=106

GERADORMEMES.COM

De forma geral, observa-se que o conteldo ge-
rado e transmitido diretamente ao pUblico naguele
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momento passava por processos simultdneos de apro-
priacdo e era entdo recirculado de modo a prolongd-
-lo em outro contexto. Ou seja, a profanacdo foma
forma d medida que os consumidores se tornam par-
ticipes do processo mididtico, fazendo que aquele
conteudo mantenha-se em constante discussdo, abar-
cando novos senfidos e atingindo outras audiéncias.

Com isso, a existéncia do processo profanatdrio
independe da infencdo ao participar, mas passa a
fazer sentido a partir do engajamento em si. Inde-
pende, portanto, se o desejo é criticar o debate ou
os candidatos, apoid-los e reforcar suas mensagens
ou mesmo fazer um deboche do sistema politico, de
seus atores e da forma como eles se apresentam no
aparato da midia.

5. Consideracodes finais

As possibilidades de diferentes estruturas de con-
versacdo em rede tém sido uma fonte para repensar
o paradigma comunicacional, fendo-se em vista o
engajamento e a participacdo cada vez mais efetiva
do espectador/navegador em cena, via ferramentas
interativas. A acdo dos sujeitos sobre os contetdos
acontece a partir das bordas do processo de comu-
nicacdo e, por essas bordas passa a constituir fluxos
comunicacionais NOVOs, NOS quais as Mensagens pas-
sam por um processo constante de apropriacdo e
ressignificacdo para o seu espalhamento.

Em perspectiva com a audiéncia dos produtos
televisivos tradicionais, percebe-se que o impacto das
novas estruturas de conversacdo em sites de redes
sociais pode contribuir para o aumento geral dos in-
dicadores de consumo, fanto no volume do consumo
em si quanto no envolvimento proporcionado pela
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participacdo. Isto &, a partir desses novos modelos de
consumo dos produtos mididticos podemos apontar
um consumo mais engajado, que busca participar do
conteUdo ao se apropriar e modificd-lo e também um
rompimento da dimensdo sincrona da comunicacdo.
Em vez de uma audiéncia que tenha a veiculagcdo do
produto e o consumo huma mesma escala temporal,
surge uma nova perspectiva: a assincrona. Nela, os
distintos fluxos v@o se estabelecendo pela acdo de
uma audiéncia dispersa e que pode ir agregando no-
vas caracteristicas ao produto original, replicando-o.

Tendo em vista as caracteristicas paratextuais,
essa perspectiva da comunicacdo por meio dos me-
mes atende d comunicacdo assincrona, que pode
ser uma simples recirculacdo de um trecho, uma re-
circulacdo opinativa, humoristica ou uso desviante
em relacdo ao sentido original. O importante, nesse
caso, é a percepcdo da dimensdo participativa, de
profanacdo dos conteldos originais e da atualiza-
cdo constante para a permanéncia dos produtos
mididticos nas redes. Dessa forma, pode-se apontar
a audiéncia como uma esfera mais ativa e de papel
mais relevante no contexto mididtico, tomando parte
na apropriacdo e circulacdo dos conteUdos em de-
trimento de uma posicdo de pUblico-alvo e objetivo
final do processo comunicativo.
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