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1 - Introducéo

Tema recorrente nos tribunais e nos meios de
comunicagao social, apropagandapoliticajaestapresente nastelas
das tevés.

Cumpre assinalar, inicialmente, que o alvo de toda
propaganda € o consumidor. Na propaganda destinada a venda de
um produto, h4 em mente convencé-lo a adquirir o bem entre
aqueles of erecidos pelos concorrentes.

No caso da propaganda politica, 0 consumidor é o
cidaddo. A meta é fazé-lo aceitar a idéia veiculada, que esta
relacionada ao poder politico: exaltacdo de candidato, critica a
atuacdo dos dirigentes, sugestéo de troca destes e etc.

Didaticamente, propaganda politica € aquela
voltada para a conquista do poder, para a prevaléncia de uma
posi¢cdo em plebiscito, referendo, manutencdo ou substitui¢céo dos
integrantes do governo ao qual compete a condugao do Estado.
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A Propaganda politica é género daqual a€eleitora
€ espécie. Nesse sentido, a propaganda el eitoral € aguelafeitapor
candidatos e partidos politicos, que objetivam a captacdo de voto
para investidura na representacao popular. Esta intimamente
relacionada com o processo el etivo, sendo direcionada para captar
asimpatiado eleitor por ocas o da escolha de seus governantes.

Assim, tendo em vista a fundamental importancia
da propaganda eleitoral nos meios de comunicacdo paraadifusdo
dos ideais politicos e das metas de governo a serem cumpridos,
com todas as suas consequiéncias, 0 enfoque desse artigo € 0 estudo
daresponsabilidade civil detaisagentes, valedizer, de candidatos,
pela publicidade enganosa ou abusiva.

2 - Da responsabilidade civil do candidato a propaganda
eleitoral abusiva ou enganosa.

A propagandaeleitoral estaintrinsecamente ligada
a explanagdo, pelo candidato, do programa de governo que sera
cumprido durante o mandato, caso venhaaser el eito. Esse programa
de governo é elaborado de acordo com os ideais partidarios
estabel ecidos nos seus estatutos.

Efetivamente, a propaganda eleitoral, assm como
a publicidade comercial, agrega um conjunto de técnicas
empregadas para sugestionar pessoas ha tomada de deciséo.

Por essarazéo, no caso de descumprimento do plano
de governo defendido pelo candidato durante o horario eleitoral
gratuito, entende-se que o consumidor/cidaddo que se sentir lesado
podera atribuir responsabilidade civil ao agente com fundamento
no artigo 186 do novo Cadigo Civil.

Com efeito, o candidato somente se isentara da
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responsabilidade se conseguir provar que ndo incorreu em
propaganda enganosa ou abusiva, por meio da demonstracdo da
veracidade e correcdo do contetido veiculado.

Cuida-se, portanto, de uma responsabilidade
objetiva, na qual a prova da ocorréncia de propaganda falsa
independe de qual quer elemento subjetivo por parte do consumidor/
cidadéo.

Afina, éinegavel o efeito devastador dapropaganda
eleitoral por intermédio dos meios de comunicagao, pois 0 éxito
de umamensagem jando esta naracionalidade argumentativaque
afundamenta, mas sim navinculagdo daimagem do candidato ao
“produto” oferecido para os espectadores; e os candidatos
assumem, nesses casos, uma posicao de “garante” junto aos
cidadéos, pois a credibilidade que as pessoas Ihes depositam é
transferida para a propaganda eleitoral e, por consequéncia, ho
plano de governo que se esta divulgando.

Alias, mesmo que se admita a possibilidade de os
candidatos al bergarem-se sob 0 manto dasliberdades de expressdo
edeinformagéo, ndo se pode esquecer que taisliberdades existem
para beneficiar a sociedade democratica em suas dimensdes civil
e eleitoral, e ndo como prerrogativa de negocios sem limites na
midia e na politica. A liberdade de expresséo deve sempre ser
construtiva e ética, e ndo destrutiva, turbulenta, difamatéria ou
enganosa.

3- CONCLUSAO

E indubitéavel que oscandidatos, durante o programa
eleitoral gratuito no radio e na televisdo, devem ser
responsabilizados pela publicidade enganosa causadora de danos
aos cidadaos/eleitores quando ndo implementadas as metas de
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governo.

O cidaddo néo pode se furtar de responsabilizar o
candidato que, aproveitando-se do carismae daconfiabilidade que
representa para o grande publico, oferece 0 seu “produto” e,
consequentemente, cria expectativas legitimas que devem ser
protegidas. Quem sabe assim 0s promissores planos de governo
apresentados durante a propaganda eleitoral ndo ficam somente
nas telinhas da tel evisao.



