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INTRODUÇÃO 


As frequentes mudanças na estrutura social, cu~ura, hábitos ecostumes da socieda­
de exigem uma reavaliação contínua quanto à utilidade de atuação política junto à comunida­
de edo perfil do político atual. Nesse contexto, os representantes da população devem estar 
preparados para obterem sucesso nas campanhas, nas eleições eno trabalho em função das 
necessidades das pessoas que representam. 

Logo, o conhecimento técnico e de marketing, aliados a uma base sólida de princí­
pios e valores, constroem o perfil do político ideal. 

É imprescindível também para esse político a capacidade de interpretação de um 
cenário futuro, a qual possibilita que se esteja sempre um passo à frente dos demais, com 
uma visão de longo prazo para desenvolver uma carreira consistente. A análise constante 
dos dados, da evolução da campanha, do desenvolvimento do candidato no cenário eleitoral, 
leva ações assertivas e alocação correta de recursos, aumentando a possibilidade para se 
eleger um candidato. 

Diante desse panorama, este livro, estruturado de forma muito didática, tem como 
Objetivo contribuir para que o leitor possa refletir sobre importância do marketing político e 
eleitoral e de sua gestão, isso a partir da apresentação de conceitos, ferramentas, técnicas 
epráticas utilizadas nessa área, bem como de exemplos instrutivos sobre o tema, conteúdo 
que os candidatos e profissionais da área necessitam não apenas para uma tomada de 
decisão mais eficiente e eficaz, mas, principalmente, para que, ao se utilizar deste, possa 
elaborar uma campanha eleitoral direcionada e de sucesso, pois cada vez mais o esforço 
para eleger um candidato éaltamente concentrado num curto espaço de tempo ecom forte 
componente emocional. 

Contando com adivisão em 11 capítulos, de modo afacilitar aleitura, aobra parte de 
um entendimento geral do planejamento estratégico de campanha eleitoral, aprofundando­
-se, na sequência, em questões mais específicas, como apesquisa eleitoral esua importân­
cia, o poder da comunicação no discurso político, o marketing pessoal e a imagem pública 
do candidato, a assessoria de imprensa e sua relevância, o media training em campanha 
eleitoral, a estratégia de comunicação na internet, a utilização das mídias nas campanhas 
eleitorais, as fake news em campanha eleitoral, alegislação da propaganda eleitoral na inter­
net, eas reformas político-eleitorais e as eleições 2020. 

No final de cada capítulo, são apresentadas considerações finais para uma reflexão 
sobre conteúdo abordado. 

Os tópicos desenvolvidos nos artigos possibilitam aprofissionais de diversas áreas 
utilizarem das abordagens de marketing para atingirem posições de destaque nos meios 
políticos ena comunidade. Da mesma forma, auxilia no desenvolvimento de lideranças ena 
construção de uma carreira de sucesso planejada. 


