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Resumo: Politica e religido sdo temas que se interseccionam, especialmente em periodos
eleitorais. Pierucci e Prandi (1995) revelam como pode ser fatal a um politico dizer que
ndo acredita em Deus. Relacionamos esta alegacdo ao fato de que apenas 8% da
populacgdo se declara sem religido, sendo que a adesdo as igrejas evangélicas e catdlicas
ultrapassam a marca de 86% dos brasileiros (IBGE, 2012). Com base neste contexto,
busca-se discutir as especificidades das campanhas realizadas pelos candidatos que se
denominam religiosos para se conectar com os eleitores a partir da propaganda televisiva.
Para isso, parte-se do cendrio do estado do Parana e das elei¢des para deputados estaduais
de 2002 a 2018. Foram mapeados os atores politicos que se candidataram nas cinco
disputas e posteriormente analisados os programas do HGPE. A analise engloba o
reconhecimento de caracteristicas comuns a esse perfil de candidato, sua evolucao no
decorrer das eleicdes e a comparagdo entre eles e os demais candidatos.
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campanha.

1. Introducao

O vinculo entre politica e religido apresenta-se especialmente nitido durante o
tempo da politica (HEREDIA; PALMEIRA, 2006). E no periodo eleitoral, que as aliangas
se firmam e as candidaturas se consolidam. Numa nagdo majoritariamente cristd, como a
brasileira, na qual mais de 80% da populacdo divide-se entre catolicos e evangélicos
(FOLHA DE S. PAULO, 2020), a afiliagdo religiosa se configura como um fator
relevante para o eleitorado, conforme afirmam Pierucci e Prandi (1995) e, assim, pode ser
fatal a um politico dizer que nao acredita em Deus.

O envolvimento religioso no cendrio politico ¢ historico na realidade brasileira, a
exemplo da influéncia da Igreja Catolica no “descobrimento, Império, Republica, no
apoio e depois oposicao a ditadura militar” (ALENCAR, 2020, p. 171) e a amplia¢do do
nimero de candidatos evangélicos, especialmente neopentecostais (MARIANO, 2011),

ao logo da recente democracia brasileira, a partir das eleicdes de 1989, os quais sdo
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encontrados ao longo dos mandatos principalmente na Camara dos Deputados com a
Frente Parlamentar Evangélica.

A partir deste destacado envolvimento religioso na politica nacional, antes
predominantemente catélico e agora evangélico (MARIANO, 2011), o objetivo deste
estudo ¢ discutir as especificidades das campanhas realizadas pelos candidatos que se
denominam religiosos para se conectar com os eleitores a partir da propaganda televisiva.
Para isso, parte-se do cendrio do estado do Parana e das elei¢des para deputados estaduais
de 2002 a 2018. Foram mapeados, incialmente, os atores politicos que se candidataram
nas cinco disputas e que usavam — na denominagao de urna — alguma referéncia religiosa.
Posteriormente, foram verificados quais desses candidatos obtiveram visibilidade nos
programas de HGPE e, a partir de um banco de dados disponibilizado pelo Grupo de
Pesquisa em Comunicagdo Politica e Opinido Publica (CPOP), foram analisadas diversas
caracteristicas que marcam a comunicagao eleitoral destes candidatos com claro vinculo
religioso.

A andlise engloba trés eixos centrais: a) o reconhecimento de caracteristicas
comuns a esse perfil de candidato; b) a comparagdo entre eles e os demais candidatos no
que diz respeito aos elementos que marcam as campanhas; c¢) a evolug¢ao da presenga da
comunicacao de cunho religioso no HGPE no decorrer das elei¢des, além da distribui¢ao
por partidos e denominagoes religiosas. A partir disso buscamos responder a seguinte
questdo que norteara a andlise deste artigo: que elementos marcam a comunica¢do
eleitoral de candidatos religiosos e se configuram como distintivo em relagdo aos demais
atores em disputa?

E valido apontar que apesar do envolvimento religioso estar associado a questdes
morais de maneira historica (MARIANO, 2011; SILVA, 2017), tanto por parte da
vertente catdlica como evangélica, baseado nos acontecimentos politicos da ultima
década, como o aumento de politicos eleitos filiados a partidos confessionais de direita
(CODATO; BERLATTO; BOLOGNESI, 2018), conservadorismo ¢ o rompimento da
alianca pragmatica entre liderangas evangélicas e governos progressistas (GOLDSTEIN,

2020), este artigo traz como primeira hipotese que:

H1 — Temas e apelos relacionados a moral e valores tem demarcado a comunicacdo

eleitoral nas ultimas eleigdes entre os candidatos religiosos.



Ainda que o Brasil ndo tenha um partido integralmente religioso, assinala-se que
os identificados como confessionais de direita “baseiam a sua ideologia ou programa
explicitamente em concepgoes religiosas e/ou estio ligados a igrejas € a movimentos com
forte apelo conservador (“pro-vida”, “pro-familia”, etc.)” (CODATO; BERLATTO;
BOLOGNESI, 2018, p. 879). Seguindo a classificagdo que Coppedge propds para os
sistemas de partidos latino-americanos, Codato, Berlatto ¢ Bolognesi (2018) incluem os
partidos PEN, PHS, PR, PRB, PSC e PSDC nesta categoria politico religiosa. A partir da

bandeira conservadora em comum a eles, aponta-se como segunda hipdtese que:

H2 — Por mais que os candidatos religiosos estejam distribuidos entre diversos partidos e
de diferentes ideologias, eles apresentam a bandeira moral na comunicagao eleitoral com

maior énfase quando filiados aos partidos confessionais de direita.

A fim de responder a questdo previamente apresentada e testar as hipoteses
desenvolvidas acima, o artigo ¢ desenvolvido a partir de uma reflexao sobre os religiosos
na politica no topico a seguir, sendo que na sequéncia discute-se sobre a relevancia das
campanhas, da comunicacao eleitoral e do HGPE. A partir dessa discussao tedrica, tem-
se uma elucidagdo sobre os caminhos metodoldgicos percorridos e, por fim, a anélise dos
dados. Esta ultima ¢ feita a partir de trés topicos: a distingdes entre religiosos e nao
religiosos, as caracteristicas da comunicagao eleitoral dos religiosos ao longo das disputas
e os contrastes entre partidos politicos e religides. Por ultimo, sdo feitas as consideragdes

finais.

2. Os candidatos religiosos nas disputas eleitorais

O envolvimento religioso, especialmente catolico, no dmbito politico nacional ¢é
histérico e se origina com a invasdo portuguesa ao Novo Mundo, no século XVI
(HOORNAERT, 1984). Mesmo com o advento da laicidade do Estado, estabelecida com
a instituicdo da Republica, a figura da igreja seguiu com grande influéncia nos processos
politicos do pais. Cita-se como exemplo a autoridade da Igreja Catolica na Constituicdo
de 1934, durante a era Vargas, na qual atuou pela manutencdo da rigidez em assuntos
morais, “como a proibi¢ao do divorcio, o ensino religioso nas escolas e o estabelecimento
de subsidios estatais para as obras assistenciais vinculadas a Igreja” (SILVA, 2017, p.

229). Assim como neste periodo, a Constituicdo de 1988 também sofreu influéncia
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religiosa, mas com a diferenca de que havia o destaque de uma nova frente crista no pais:
0s neopentecostais?.

Note-se que “os evangélicos brasileiros até o inicio dos anos 80 apresentavam uma
postura de auto exclusdo deliberada da participagao politico-partidaria” (GONCALVES,
2016) e difundiam o lema “crente ndo se mete em politica” (MARIANO, 2011, p. 250).
Todavia, a partir da constituicdo de 1988, temendo que a Igreja Catdlica ampliasse sua
influéncia junto ao Estado por meio da elabora¢ao da nova carta, assumiram uma posi¢ao
ativa e defenderam o estado laico e a liberdade religiosa, assim como “propuseram-se as
tarefas de combater, no Congresso Nacional, a descriminalizagao do aborto e do consumo
de drogas, a unido civil de homossexuais e a imoralidade, de defender a moral crista, a
familia, os bons costumes” (MARIANO, 2011, p. 250-251). Logo, o antigo lema de
autoexclusdo ¢ substituido por “irmdo vota em irmao”, numa resposta aos seus
adversarios politicos religiosos que pregavam “catdlico vota em catdlico”.

A partir de entdo, ha uma crescente presenga evangélica no cenario politico
brasileiro, a exemplo da popular Frente Parlamentar Evangélica que atualmente possui
195 deputados de diferentes partidos e espectros ideologicos®, cujos congressistas unem-
se principalmente “em torno de pautas morais, e nao em torno da elaboragao de politicas
publicas de cunho mais estrutural” (PRANDI; SANTOS, 2017, p. 210). Salienta-se que
esta bancada desenrola-se alinhada ao projeto de neocristandade, langado por um lider da
Igreja Assembleia de Deus, em 1986, o qual declarou que “somente os eleitos de Deus
devem ocupar os postos-chave da nagao” (SIEPIERSKI, 1997). Logo as principais igrejas
evangglicas, incluindo a Igreja Universal do Reino de Deus, aderiram um modelo
corporativo, por meio do qual langavam candidatos oficiais, formando uma frente
religiosa no Congresso (SIEPIERSKI, 1997). Aparentemente a iniciativa prosperou, visto
que esta bancada ostenta um crescimento quase constante. Rodrigues-Silveira e Cervi
(2019, p. 561) mostram a evolucdo da participagdo de evangélicos na Camara dos

Deputados que, de 23 cadeiras, em 1990, partem para 73 no pleito de 2014, configurando

2 Este segmento religioso evangélico é parte do pentecostalismo cristdo, movimento que divide-se em trés
grupos: 1) o classico, marcado por intenso sectarismo, ascetismo e anticatolicismo; 2) sem uma
nomenclatura unanime, apresenta o evangelismo de cura divina, evangelizagdes itinerantes e acentuado uso
de radio; 3) o neopentecostal, grupo menos sectério e ascético de todos, prega a Teologia da Prosperidade,
reforga a guerra espiritual contra o diabo e se diferencia por ser o que mais cresce e ocupa melhor espaco
midiatico (MARIANO, 2008).

* Disponivel em: https://www.camara.leg.br/internet/deputado/frenteDetalhe.asp?id=54010



uma “forma proxima de uma tendéncia linear crescente a partir de 1990”*. No que tange
ao partido destes politicos, cabe ressaltar que eles se distribuem em diferentes legendas,
com o auxilio do sistema eleitoral nacional (RODRIGUES-SILVEIRA; CERVI, 2019).
Assim como podem ser encontrados em partidos de diferentes espectros ideologicos,
associam-se também as legendas que se aproximam de suas identificagdes religiosas,
como o Partido Republicano Brasileiro (PRB) e Partido Social Cristao (PSC),
controlados pela Igreja Universal do Reino de Deus e Assembleia de Deus (CARVALHO
JUNIOR; ORO, 2018).

A partir do destacado envolvimento protestante nas eleicdes poOs
redemocratizagdo, encontra-se na literatura diversos estudos que investigam o0s
desdobramentos da atuacao religiosa na politica, apontando inclusive o ativismo politico
de evangélicos conservadores em diferentes paises da América Latina (MARIANO;
GERARDI, 2019), sinalizando a relevancia do tema além das fronteiras nacionais. A
ascensdo evangélica, como forca social e politica, € uma realidade que ocorre em todas
as Américas. A exemplo das aliangas entre presidentes, alinhados a direita, como Donald
Trump nos Estados Unidos e Jair Bolsonaro no Brasil. Ambos amplamente apoiados, em
nome de uma dita defesa da familia e moral, por liderangas pentecostais (GOLDSTEIN,
2020). No Brasil, o engajamento protestante na esfera politica, assim como no restante
do continente, “se destaca como fracdo contraria a modernizacdo dos costumes”,
principalmente no campo da sexualidade (PRANDI; SANTOS, 2017), como direitos
LGBTQIA+ e descriminaliza¢do do aborto.

Ao atentarmos as visdes do eleitorado religioso, Prandi e Santos (2017, p. 194—
199) afirmam, a partir de pesquisas realizadas pelo Instituto Datafolha nos anos 2014 ¢
2015, que “na maioria dos casos a pertenca a um grupo religioso especifico tende a nao
fazer diferenca na distribui¢do das opinides relativas aos diversos temas estruturais
abordados”. No entanto, quando a pauta ¢ relacionada a moralidade, a associagdo
religiosa, especialmente protestante, se distancia da concep¢do geral, a exemplo da
“rejeicdo a homossexualidade, pauta insistentemente propagandeada nos pulpitos e nas
midias por liderancas evangélicas de todo escaldo, do pequeno pastor ou ancido aos

(3

populares pregadores notaveis”. Enquanto 27,4% da populacdo geral acha que “a

40 ano de 2006 configura uma exce¢do a esta tendéncia, visto que houve uma redugdo de candidatos
evangélicos possivelmente em decorréncia dos escandalos de corrupgdo envolvendo este segmento politico
no ano anterior.

® Sigla para Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais, Transgéneros, Queer, Intersexo, Assexual
e as demais possibilidades de orientagdo sexual e/ou identidade de género.



homossexualidade deve ser desencorajada por toda sociedade” e 21,4% dos catdlicos
concordam com esta afirmagdo, entre os evangélicos pentecostais este numero se
sobressai, alcangcando 44,9% de seus adeptos.

Além desta visdo comum entre o eleitorado protestante e os candidatos religiosos
no quesito moral, ha também outro ponto importante a ser mencionado: o voto por adesao.
Segundo Heredia e Palmeira (2006, p. 8), os eleitores brasileiros, ao escolherem seus
representantes, atentam aos circulos em que estdo inseridos, como “sua familia, suas redes
de relacdes e outras unidades significativas” (HEREDIA; PALMEIRA, 2006, p. 8) e,
aqui, mencionamos as igrejas como exemplo de ambientes de influéncia. Prandi, Santos
e Bonato (2019), no entanto, afirmam que mais importante do que olhar a adesdo dos
religiosos aquilo que que seu lider indica ¢ notar o poder organizacional e financeiro
desses templos. Visto que podem atuar com fortes cabos eleitorais e ainda recolhem
vastas quantias financeiras, que nao passam pela fiscalizacdo que candidatos seculares

enfrentam, e podem ser empregadas na campanha de seus eleitoraveis.

3. Comunicacio eleitoral e o discurso politico religioso

“Em todo o mundo, nenhuma democracia reserva tanto tempo a propaganda
eleitoral gratuita dos partidos na TV como o Brasil”. Esta frase de Schmitt, Carneiro e
Kuschnir (1999) indica a relevancia do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE)
no cenario nacional. Ainda que a campanha eleitoral possa ser realizada por diversos
meios, como 0s comicios, reunides publicas e internet, o espago televisivo ¢ visto como
um importante meio de informagdao aos eleitores, especialmente aos indecisos
(ALBUQUERQUE; TAVARES, 2018). Lembrando que neste meio “a elite politica
consegue apresentar-se as massas eleitorais, criando um discurso e montando uma
imagem que pretende ser a mais adequada para os eleitores” (CERVI, 2010a).

A relevancia do HGPE para o estudo da comunicacao politica identifica-se, entre
diversas razoes, por se apresentar como uma importante ferramenta democratica e de
comunicacdo entre os candidatos com os eleitores, uma vez que o espaco para a
propaganda gratuita permite que os eleitoraveis tenham a possibilidade de se apresentar
sem a interven¢ao midiatica (ALBUQUERQUE; TAVARES, 2018; MIGUEL, 2010).
Diferente das redes sociais, € um espaco de comunicagdo de massa na qual a comunicacao
definida ¢ voltada para todos os publicos sem qualquer estratificagdo. Além disso, o

HGPE define o “tempo da politica” porque marca o momento em que sem que o eleitor
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precise buscar por informagdes, ela adentra suas casas por meio da televisdo (CERVI,
2010b).

Embora a popularizagdo da internet tenha pulverizado os espacos de campanhas
eleitorais, constata-se que a importancia da TV aberta no Brasil segue expressiva,
porquanto este meio, segundo a Pesquisa Midia Dados (2019), tem uma penetracio de
88% no total da populagdo brasileira, fato este que reforga o interesse por estudos de
campanhas televisivas mesmo com as mudangas da lei eleitoral de 2015°.

Concomitantemente ao papel central da televisdo nas campanhas, destaca-se que
desde a década de 1990 h4a um aumento significativo de canais televisivos religiosos,
catolicos e evangélicos, que intentavam “ampliar a ocupagao religiosa do espaco publico,
influenciar a esfera publica e estatal” (MARIANO, 2011, p. 252). A exemplo dos
programas televisivos Vitoria em Cristo (1982), do Pastor Silas Malafaia, e Show da F¢é
(1997), do Pastor RR Soares, ambos exibidos nos canais Rede TV e Bandeirantes. Soma-
se a tradicional presenga televisiva, os seus populares perfis em midias sociais, no qual
ambos possuem péaginas no Facebook com aproximadamente 3 milhdes de seguidores’.

Logo, como um grupo que sabe o valor da midia, além da possivel facilidade de
retorica, candidatos deste segmento podem aproveitar o espago da campanha televisiva
para divulgar suas candidaturas a um publico além dos fi¢is convertidos, refor¢cando
concepcoes ja difundidas em seus canais tradicionais e que acabam indo ao encontro de
um contexto mais conservador na politica brasileira (ROCHA; RABELO, 2018) e
também de um eleitor que define suas percepgoes a partir de atravessamentos da igreja
(PRANDI; SANTOS; BONATO, 2019). Diferente de candidatos que representam
determinado bairro ou regido, candidatos religiosos possuem os votos distribuidos, tende
a ser o perfil dos candidatos mais beneficiados pela comunicagao eleitoral, especialmente
o HGPE, pois ndo ha um vinculo préximo e cotidiano com o eleitor.

Ao contemplarmos o percurso religioso nesse meio, verificamos de que forma eles
constroem suas candidaturas € ocupam o espaco cedido pelos partidos politicos,
especialmente dando atencdo a quais apelos e temas sao mais explorados. Estudar o
HGPE ¢ um recurso valioso para identificarmos os “discursos, posicdes e escolhas

adotadas pela elite politica” (CERVI, 2010b, p. 14) e, neste caso, atentamo-nos a elite

® A lei 13.165/15 de 29 de setembro de 2015 promoveu alteragdes nas leis: 9.504/ 1997 (lei das
eleigoes), lei n° 9.096/1995 (lei dos partidos politicos) e lei n® 4.737/1965 (Codigo Eleitoral). Os ajustes
foram realizados com a finalidade de reduzir os custos de campanhas, simplificar a administragdo dos
partidos e incentivar participagdo de mulheres (BRASIL, 2015).

7 Disponivel em: www.facebook.com/SilasMalafaia, www.facebook.com/missionariorrsoares



politico religiosa que como entendemos tem crescido nos tltimos anos e, a0 mesmo
tempo, carrega maior conhecimento de elementos importantes para a presenga nas
campanhas por ja haver vinculo entre midia e religido a partir de canais proprios de
comunicagao.

Interessante também pontuar que o sistema de lista aberta das eleicdes
proporcionais brasileiras estimula, em certa medida, uma acdo individualista por parte
dos candidatos, incentivando um voto personalista por parte dos eleitores
(ALBUQUERQUE; STEIBEL; CARNEIRO, 2006). Logo, o peso das estratégias que os
candidatos possuem torna-se bastante importante inclusive porque embora o espaco do
HGPE seja distribuido aos partidos, historicamente os candidatos tendem a demonstrar
pouca relacdo com seus partidos (QUADROS, 2012). Ainda que esta conduta ndo seja
absoluta, ela configura espaco para que os candidatos religiosos, em uma nagao
majoritariamente cristd, expressem de modo individual suas mensagens, sem uma
consonancia as ideologias do partido. Segundo Rodrigues-Silveira e Cervi (2019),
candidatos religiosos estao distribuidos por diversos partidos, o que mostra que ainda que
possam predominar em alguns deles, tem bastante capilaridade nos partidos politicos.

Note-se que o estudo da relagdo entre politica e religido, especialmente debatido
pela area da sociologia e antropologia (MARIANO, 1992; ORO, 2003; PIERUCCI;
PRANDI, 1995), mostra-se também pertinente no campo da comunicagao eleitoral. Neste
cenario, Mezzomo, Anjos e Pataro (2020) analisaram a campanha de doze candidatos
vinculados as Assembleias de Deus na elei¢ao para Deputado Estadual do Parana, em
2018, no Facebook. Como resultado, observaram que as campanhas apresentam a religiao
de modo central, mas os conteudos ndo sao sistematicos, caracterizam-se por ser plurais
e descentralizados.

Ao focalizarmos na campanha eleitoral televisiva, interessa-nos pontuar o estudo
de Cassotta e Alves (2020) que investigaram os programas eleitorais veiculados no HGPE
dos anos 2010, 2014 e 2018 dos evangglicos eleitos para Deputado Federal por Sao Paulo.
As autoras identificaram que “os sentidos mobilizados nas campanhas dos candidatos sao,
em resumo, dois: a oferta eleitoral comum, independentemente de partido pelo qual se
candidata e da denominagdo religiosa, baseada na preservacdo de valores tradicionais”
(ALVES; CASSOTTA, 2020, p. 54). Salienta-se que os estudos aqui descritos focam
mais no cendrio evangélico por representarem ampla participacdo na politica eleitoral do

tempo presente, a exemplo dos resultados descritos neste artigo, eles formam maioria em



nimero no site do TSE e no banco de dados do HGPE. Os catolicos antes protagonistas
da politica nacional, surgem como coadjuvantes nestes novos embates eleitorais.

Ao nos determos neste estudo nos candidatos religiosos € o0 modo como se
utilizam do espago da propaganda gratuita televisiva, encontramos um meio de identificar
suas caracteristicas a partir ndo apenas da presenga ou auséncia, mas das caracteristicas
discursivas com base em dois elementos centrais: apelo e temas. Assim, ¢ possivel
verificar se, de fato, o apelo moral e conservador — comum nos debates e embates que
envolvem atores advindos das redes religiosas — também ¢ influente em suas pautas

eleitorais, marcando as respectivas campanhas.

4. Percurso metodolégico da pesquisa

O presente estudo se desenvolve por meio de uma analise quantitativa de conteudo
observando os candidatos religiosos paranaenses € 0 modo como aparecem e se utilizam
do HGPE. Destaca-se que o Grupo de Pesquisa em Comunicacdo Politica e Opinido
Publica (CPOP/UFPR), por acompanhar sistematicamente as disputas eleitorais desde o
inicio dos anos 2000, possui os dados disponiveis para analise, o que permite uma
observagao longitudinal no artigo.

Em relagdo ao contexto no qual o Parana estd inserido destaca-se que, embora a
regido sul apresente a “segunda menor porcentagem de evangélicos do pais, com 20%”
(CARVALHO JUNIOR; ORO, 2018, p. 28), o estado do Parana sozinho apresenta um
valor similar a média nacional, com 22,8% de evangélicos, todavia se diferencia por
apresentar uma concentragdo maior de catolicos, com 69,5% deles (MEZZOMO;
PATARO, 201 9). Esta concentracao cristd, acima da média nacional (IBGE, 2012), indica
como os segmentos religiosos podem ter relevancia no cenario eleitoral paranaense.

Os dados coletados para esta andlise foram obtidos, entdo, por meio de duas
fontes: o site do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) e o banco de dados da propaganda
eleitoral elaborado pelo Grupo de Pesquisa em Comunicagdo Politica e Opinido Publica
(CPOP/UFPR). No site do TSE foram selecionados todos os candidatos a Deputado
Estadual do Parana nos anos de 2002, 2006, 2010, 2014 ¢ 2018. O recorte considerava o
termo religioso em seu nome de urna, como pastor, padre, apdstolo ou bispo. Ao todo
foram identificadas 46 candidaturas que se enquadraram nos termos buscados nas cinco

disputas, dividindo-se em 32 pastores, 10 padres, 3 bispos e 1 apostolo.



Estas informagdes foram relacionadas, na sequéncia, aos dados do HGPE, sendo

identificados 94 segmentos® da propaganda que pertenciam a candidatos religiosos. Dos

46, 30 apareceram ao menos uma vez na televisao ao longo das cinco disputas no Parana.

Esses dados iniciais mostram que nem todos possuem espaco na campanha televisiva e,

portanto, nossa analise se da a partir daqueles que tiveram espago na televisdo, ou seja,

estes 30. Na andlise sera verificada a distribuicdo ao longo das eleigdes ja que até aqui

sabe-se apenas quais apareceram, porém nao se sabe se o espago na televisao foi dividido

igualmente ou ndo. Abaixo segue um quadro com os 30 candidatos que apareceram na

campanha televisiva proporcional:

Quadro 1 — Candidatos religiosos presentes no HGPE

Elei¢do Nome de urna Partido
2018 Padre Roqug PR
Pastora Tatiane Galvdo PRB
Padre Roque PR
Pastor Da Cortez PSD
2014 Pastora Rose . PSL
Pastor Jodao Dos Anjos PTN
Pastor Edson Praczyk PRB
Pastor Elias De Oliveira PEN
Gilson De Souza PSC
Padre Roque PTB
Padre Luizinho PSB
Padre Valter Pegorer PMDB
2010 Bispo Albergoni PSC
Pastor Edson Praczyk PRB
Pastor Gerson Araujo PSDB
Pastor Reinaldo PTC
Pastor Luiz Gomes PSL
Pastor Selvino Renner PSL
Padre Paulo PT
Padre Roque PT
2006 Pastor Eli Rangel PFL
Pastora Fatima PTC
Padre Paulo PT
Padre Manuel Joaquim PPS
Bispo Marcelo Pires PDT
Pastor Soares PDT
2002 Pastor Rubem PT
Pastor Amos PL
Pastor Edson Praczyk PL
Pastor Celso Celsdo PL

Fonte: elaboracdo propria, a partir de dados do TSE e banco de dados CPOP-UFPR.

8 O segmento dos programas eleitorais “pode ser definido como um trecho auténomo de video, que

apresenta tematica, orador e ambientes delimitados” (MASSUCHIN; CAVASSANA, 2020, p. 92).
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A partir da coleta destes dados iniciais do HGPE, além da distribui¢do ao longo
dos anos e entre partidos, que serd feita na andlise, atentamo-nos a quatro caracteristicas
importantes quanto ao conteudo: 1) Temas: vé-se qual tematica ¢ predominante na fala
do candidato, por exemplo: satide, economia, ético-moral ou minorias; 2) Apelo: a
solicitacdo ao voto ¢ feita de modo direta, como “vote”, “venha comigo” e “conto com
vocé”; 3) Espacgo de fala: quando o candidato se expressa verbalmente no video, ou seja,
nao € apenas sua imagem com musica ou locutor em off; 4) Menc¢do a religido: especifica-
se a religiosidade no contetdo, podendo ser catolico, evangélico, espirita ou outra
denominagao.

Para este artigo, optamos por categorizar os partidos por meio da classificagdo de
Coppedge (1997), atualizada ao tempo presente por Codato, Berlatto e Bolognesi (2018).
Logo, a partir do apelo conservador caracteristico dos partidos confessionais de direita,
realizamos uma comparacao entre o Partido Republicano Brasileiro (PRB), Partido da
Reptiblica (PR)’, Partido Ecoldgico Nacional (PEN)!? e Partido Social Cristdo (PSC) em
relagcdo aos demais partidos com espaco no HGPE para averiguar se as tematicas e apelos
de cunho ético moral sdo acentuadas entre os candidatos confessionais. O quadro abaixo

sistematiza a classificacdo que serd usada para verificar a predominancia do discurso

conservador no HGPE.

Quadro 2 — Partidos politicos classificados a partir das categorias de Coppedge, atualizada por Codato,
Berlatto e Bolognesi (2018).

Confessional de direita PRB, PR, PEN, PSC
Personalista PTC, PTN!!

Secular de centro PMDB, PSDB, PPS
Secular de centro-esquerda PT, PDT, PSB

Secular de direita PSL, PL, PFL, PTB, PSD

Fonte: elaboragio propria, a partir de dados do TSE e banco de dados CPOP-UFPR.

Na sequéncia a andlise estd dividida em trés eixos: no topico seguinte ha uma
comparagdo entre candidatos religiosos e ndo religiosos — a partir da denominag@o nos
nomes de urna como ja dito acima. Isso permitird a identificacdo de caracteristicas que

unificam o referido grupo no ambito politico. Posteriormente, as caracteristicas de temas

® Em maio de 2019 foi aprovada alteragdo do nome do Partido da Republica (PR) para Partido Liberal (PL).
19 Em abril de 2018 foi aprovada alteragdo do nome do Partido Ecoldgico Nacional (PEN) para Patriota
(PATRI).
"' Em maio de 2017 foi aprovada alteragdo do nome Partido Trabalhista Nacional (PTN) para Podemos
(PODE).
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e apelos — que trazem a tona questdes morais ligadas ao ambito religioso do ponto de vista
historico — sdo observadas entre os candidatos e ao longo do tempo. Na tltima parte sao
observados se esses discursos predominam entre determinados partidos, a partir da

classificacao referida acima.

5.1 Diferencas entre candidatos religiosos e nao religiosos

Ao comparar os candidatos que incluem termos religiosos em seu nome de urna
em relagdo aos que ndo o fazem, verificamos que os religiosos presentes no HGPE sao
majoritariamente homens e 100% deles possuem espaco de fala, a medida que entre os
demais candidatos esse valor cai para 85%. Associamos esta integralidade de expressao
verbal dos religiosos a habilidade retérica ja exercida em suas pregacdes cotidianas. Do
mesmo modo, convém relembrar que as vertentes religiosas catdlicas e evangélicas,
presentes no estudo, possuem canais televisivos ha décadas (MARIANO, 2011), o que
pode sugerir uma experiéncia prévia dos candidatos no meio. Cabe também indicar que
alguns religiosos possuem seus proprios canais no YouTube, a exemplo do pastor Edson
Praczyk'? e padre Manuel Joaquim'®, ambos candidatos nas elei¢des aqui analisadas. E,
mesmo aqueles que ndo possuem relacdo prévia com a midia, sdo acostumados a falar
com o publico cotidianamente e costumam ter facilidade na comunicagao justamente pela
posi¢cdo que ocupam em seus postos religiosos.

No que tange ao sexo dos eleitordveis, acentuadamente masculino, ha uma
correspondéncia a hierarquia das instituigdes religiosas. Na Igreja Catolica, por exemplo,
os padres sao apenas homens e nas igrejas neopentecostais, a exemplo da Universal,
apesar das mulheres ndo serem proibidas de assumirem o cargo pastoral, “ndo ha o menor
estimulo para as obreiras seguirem a carreira eclesidstica” (MARIANO, 2008, p. 82),
sendo que seus papeis estdo mais atrelados a expansdo das congregacdes por meio da
conducdo de familiares e amigos as igrejas.

Outro elemento que distingue os dois perfis de candidatos, religiosos e nado
religiosos, ¢ que 75% dos segmentos do primeiro grupo fazem apelo ao voto, em
contrapartida aos demais que usam deste recurso em apenas 58,9% dos casos. O uso

recorrente de chamada para acdo por parte dos religiosos entra em consondncia ao fato

12 Canal disponivel em: https://www.youtube.com/user/pastoredsonpraczyk
13 Canal disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCjXi39NHyNx weEsyQLKV-Q
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destas liderangas costumarem indicar os caminhos para os fiéis, logo aproveitam o espago
de fala para estimular o voto em suas candidaturas. Ou seja, € uma estratégia que advém
do espago ndo-politico no caso do segmento religioso.

Além disso, a valorizagdo do tema ético-moral nos discursos empreendidos
(Tabela 1) ¢ outro dado que os diferencia, bem como o apelo ao voto em nome da moral
e valores (Tabela 2). Entre os candidatos religiosos, 23,4% recorrem a esse tipo de apelo,
enquanto nos demais a escolha por esta categoria ¢ trés vezes menor. Podemos associar
estas caracteristicas aos resultados encontrados por Cassotta e Alves (2020), no cenario
de Sa@o Paulo, no qual houve destaque a mobilizagdo em nome dos chamados valores
tradicionais. Esta énfase a moral, nos temas e apelos, também nos remete as justificativas
dos evangélicos para se aproximarem da politica (MARIANO, 2011) e os envolvimentos

catolicos nas cartas constitucionais (SILVA, 2017).

Tabela 1 — Temas dos segmentos do HGPE

Temas Religioso Nao religioso

N % N %

Nenhum 69 73 4308 62
Satude 1 1 258 4
Economia 127 2
ol s
in}s)‘[(;‘:gclz?gnal 2 2 242 3
Ambiental 37 1
Infraestrutura 130 2
Etico-moral 12 13 502 7
Esporte e Lazer 27 0
Turismo 5 0
Cultura 15 0
Educagao basica 150 2
Ensino Superior 63 1
Minorias 5 5 329 5
Cardapio 2 2 496 7
Outro 3 3 92 1

Total 94 100 6956 100

Fonte: elaboragio propria, a partir de dados CPOP-UFPR

Embora a tendéncia seja de que candidatos politicos ndo falem de temas (73%),
quando isso acontece, o tema que se destaca ¢ o ético-moral (13%) o que, em termos
percentuais, ¢ o dobro do que a presencga entre os demais candidatos (7%). Vale ressaltar,

no entanto, que o tema ético-moral também ¢ um dos que mais aparece entre 0s nao-
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religiosos, o que pode ser enfatizado pelo proprio peso da religido ou até mesmo pelo

peso da corrupgao nos ultimos anos.

Tabela 2 — Tipos de apelo ao voto

Tipo de apelo Religioso Nio religioso
N % N %
Nao Tipificado 39 41 3089 44
Jovem 46 1
Terceira Idade 11 0
Consciente 8 9 81 1
Ideologico/partidario 86 1
Feminino 87 1
Pessoas com
necessidades 31 0
especiais
Identidade cultural 39 1
LGBTI+ 11 0
Religioso 5 5 39 1
Moral/valores 22 23 642 9
Total 74 79 4162 60

Fonte: elaboragdo propria, a partir de dados CPOP-UFPR

Relativo as mengdes a religido na fala dos candidatos, elas aparecem em

aproximadamente 12% dos segmentos de religiosos, enquanto nos demais candidatos este

valor ndo chega a 1% (Tabela 3). Associamos esta caracteristica aos dados apresentados

acima, pois ao fazerem uso de argumentos morais, 0S mesmos se concatenam as pautas

religiosas usualmente defendidas por institui¢des eclesidsticas. Ademais, este dado

coincide com os resultados encontrados por Mezzomo, Anjos e Pataro (2020), também

no contexto paranaense, no qual os candidatos apresentam as religides de modo central

em seus conteudos, ainda que a campanha geral fosse diversificada.

Tabela 3 — Menc@o a religido

Mengio a Religioso Nio religioso
religido N % N %
Nio 33 38,3 6902 99,2
Sim 11 11,7 54 0,8
Total 94 100 6956 100

Fonte: elaboracdo prépria, a partir de dados CPOP-UFPR

Observamos atentamente os temas e verificamos, portanto, uma proeminéncia dos

aspectos ético-morais, sendo aqueles que envolvem assuntos relacionados a corrupgao,

tradi¢do, costumes e honestidade. Similar a este cenario, no campo do apelo ao voto ha

também um destaque aos relacionados a moral e valores, explorando padrdes de
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comportamento, como voto ético. Os resultados descritos confirmam nossa primeira
hipotese de pesquisa, na qual a moralidade se destaca no conteudo dos candidatos
religiosos em comparacdo aos demais eleitoraveis, e indicam o caminho para

prosseguimento da analise.

5.2 Distribuicio dos temas e apelos predominantes entre candidatos (2002-2018)

Ao considerarmos as escolhas temadticas dos religiosos, a partir de uma
segmentagdo por ano e candidatos, vemos que em 2002 apenas o Padre Paulo (PT) fez
uso do tema, com um segmento. Em 2010 ha o Padre Roque (PTB) com dois segmentos
e o Pastor Edson Praczyk (PRB) com um. Em 2014 encontramos o Pastor Da Cortez
(PSD) com seis segmentos € em 2018 retorna o Padre Roque (PR) com dois segmentos
privilegiando a tematica €tico-moral. Verifica-se que a preferéncia por esta tematica
ocorre entre os padres e pastores, 0 que nos remete a narrativa que ambas as igrejas,
catolica e evangélica, trazem como justificativa para defender sua presenca na politica
(MARIANO, 2011; SILVA, 2017).

Quando analisamos as tematicas, considerando os anos eleitorais (Tabela 4),
constata-se um aumento do uso de tematicas morais ao longo das elei¢gdes, em termos de
porcentagem, a exce¢do de 2006, ano no qual o tema ético-moral ndo aparece nenhuma
vez. Lembrando que este € o ano que em ha uma reducdo na eleicdo de candidatos
evangglicos, por conta de envolvimentos em esquemas de corrup¢ao (RODRIGUES-
SILVEIRA; CERVI, 2019). Cabe também apontar que alguns candidatos em 2006 nao
usaram o termo religioso em seu nome de urna, como Edzon Praczyk que usou o termo
pastor em 2002, 2010 e 2014, mas se absteve naquele ano, o que também indica uma
contengdo deste grupo nesse periodo.

Ao atentarmos aos apelos distribuidos por elei¢des (Tabela 5), vemos que o apelo
religioso aparece apenas em 2002, com uma inser¢do, € em 2010 com quatro. Enquanto
o segmento moral/valores inicia em 2010 e amplia percentualmente conforme os anos
prosseguem. Note-se que mais uma vez o ano de 2006 ¢ a excecdo, periodo no qual ndo

hé apelo de cunho moral ou religioso.
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Tabela 4 — Ano x temas
Ano Tema
Nenhum
Etico-moral
2002 Minorias
Outro
Total
Nenhum
Saude
Minorias
Total
Nenhum
Etico-moral
Minorias
Total
Nenhum
Politico-institucional
Etico-moral
Total
Etico-moral
Cardapio
Outro
Total
Fonte: elaboragdo propria, a partir de dados CPOP-UFPR

2006

2010

2014

2018

canvwRBawRE LW = oo === un|Z

Os apelos religiosos sao encontrados em 2002 em um segmento do Pastor Amos
(PL) e em 2010 nos segmentos dos pastores Gilson de Souza (PSC), com trés insergoes,
e de Luiz Gomes (PSL) com uma. Enquanto os padres ndo aparecem entre os apelos
religiosos, em 2010 eles marcam presenga com o apelo de cunho moral/valores exercido
por Padre Roque (PTB) em dois segmentos. Associam-se a ele neste ano e tipo de apelo
os pastores Edson Praczyk (PRB), com 7 inser¢des, € Gerson Aradjo (PSDB) com uma.
Em 2014 ha os pastores Da Cortez (PSD) com seis ¢ Joao dos Anjos (PTN) com quatro.

Em 2018 apenas o Padre Roque (PR) faz uso do apelo relacionado a moral e valores.

Tabela 5 — Ano x apelos (quando havia apelo ao voto)

Ano Apelo N
2002 Nao. ljlplﬁcado 5
Religioso 1
2006  Nio Tipificado 4
Nao Tipificado 12
2010 Con.sc.lente 8
Religioso 4
Moral/valores 10
2014 Nao Tipificado 17
Moral/valores 10
2018 Nao Tipificado 1
Moral/valores 2

Fonte: elaboracdo prépria, a partir de dados CPOP-UFPR
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Similar aos resultados encontrados nas tematicas de cunho ético-moral,
observamos que os apelos morais sdo aproveitados por candidatos padres e pastores,
indicando novamente que eles se valem de um contexto moralista para justificar sua

participagdo religiosa e solicitar votos.

5.3 Distribuicio dos temas e apelos predominantes entre partidos

Ao focalizarmos nos temas e apelos predominantes considerando os partidos
politicos, notamos que a tematica ético-moral aparece apenas em alguns (Tabela 6),
todavia estes apresentam-se distribuidos em legendas de diferentes classificagdes
ideoldgicas (CODATO; BERLATTO; BOLOGNESI, 2018; COPPEDGE, 1997).
Encontramos um confessional de direita (PRB), um secular de centro-esquerda (PT) e trés
seculares de direita (PTB, PL, PSD). Isso revela uma pulverizacio dos candidatos

religiosos em partidos de distintos espectros ideologicos.

Tabela 6 — Distribuicio dos temas ético-morais predominantes entre partidos'*

Classificacdo Partido Temas N
Confessional de direita PRB Etico-moral . !
Total de segmentos partido 17

Secular de centro-esquerda  PT Etico-moral ) !
Total de segmentos partido 6

PTB Etico-moral . 2
Total de segmentos partido 15

Secular de direita PL Etico-moral ) 2
Total de segmentos partido 11

PSD Etico-moral ' 6
Total de segmentos partido 10

Fonte: elaboragdo propria, a partir de dados CPOP-UFPR

Quando consideramos os apelos, especificamente os relacionados a moral, valores
e religido (Tabela 7), notamos que eles repetem o padrao das temaéticas, estdo distribuidos
por diferentes partidos politicos. Entre os confessionais de direita, hda o PRB e PSC, nos
personalistas ha o Podemos, secular de direita o PTB, PL e PSD. Aqui ao invés de ter um
partido secular de centro esquerda, como nos temas havia o PT, encontramos um secular

de centro, o PSDB.

14 Incluimos nesta tabela apenas os partidos que apresentaram a temdtica ético-moral em seus contetdos.
Os demais (PDT, MDB, PSL, Podemos, PSC, Cidadania, DEM/PFL, PMN, PTC, PSB, PSDB ¢ Patriota)
ndo usaram de temas que nos interessavam para esta analise.
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Tabela 7 — Distribui¢io dos apelos predominantes entre partidos'>

Classificagdo Partido Apelos N
PRB Moral/valores 7
fessional ireit ..

Confessional de direita PSC Religioso 3
Personalista Podemos Moral/valores 4
Secular de centro PSDB Moral/valores 1
PTB Moral/valores 2

. PSL Religioso 1

Secular de direita PL Moral/valores )
PSD Moral/valores 6

Fonte: elaboracdo propria, a partir de dados CPOP-UFPR

Os dados apresentados reafirmam a descentralizagao partidaria dos religiosos na
politica nacional (RODRIGUES-SILVEIRA; CERVI, 2019) e revelam que o uso de
temas e apelos relacionados a moral ndo se concentram na categoria confessionais de
direita. Deste modo, a nossa segunda hipdtese € refutada, visto que por mais que o PRB
concentre 7 segmentos usando o apelo moral, este também aparece 6 vezes no PSD, um
partido secular de direita. Isso pode ocorrer pela questdo individualista encontrada nas
campanhas eleitorais (ALBUQUERQUE; STEIBEL; CARNEIRO, 2006) e a pouca
relacdo que os candidatos costumam ter com seus partidos (QUADROS, 2012). Assim,
vemos que a bandeira moral e religiosa ¢ levantada independentemente de partido ou

ideologia e que esta relacionada ao candidato.

Consideracoes Finais

Ao observarmos o uso do HGPE por candidatos religiosos ao longo das duas
ultimas décadas, confirmamos que o uso da moralidade ¢ comum a eles, especialmente
ao compararmos aos demais eleitoraveis. Ou seja, uma caracteristica historicamente
construida e que marca tais candidaturas adentra também a comunicacdo eleitoral.
Todavia, ao nos determos aos candidatos e partidos, verificamos que esta tendéncia nao
se aplica a todos integralmente. A escolha pelo aspecto moral estd mais relacionada ao
candidato do que ao partido politico, visto que os religiosos que usam de estratégias
atreladas a moral, valores e religido no ambito de temas e apelos se apresentam
distribuidos em legendas de distintas inclinag¢des ideoldgicas.

Esta reiteracdo da moralidade na politica vai de encontro a um perfil de eleitores

mais conservadores, neste mesmo aspecto moral (PRANDI; SANTOS; BONATO, 2019),

15 Nesta tabela também incluimos apenas os partidos que apresentaram apelos que interessavam & analise
(moral/valores e religioso). As demais legendas (PDT, PT, MDB, DEM/PFL, PTC, PSB e Patriotas) ndo
manifestaram esses tipos de apelo.
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e reafirmacdo de posicionamentos historicos usados para justificar seus envolvimentos na
arena politica (MARIANO, 2011), por isso sua presenga também na comunicacio
eleitoral. Une-se também a estes pontos, a caracteristica, por vezes, individualista
expressa pelos candidatos em campanhas, por isso alguns optam por tal bandeira e outros
ndo, ainda que na comparacgao com candidatos ndo religiosos esses elementos sejam mais
presentes naqueles que ja se apresentam, no nome de urna, como religiosos.

Desse modo, vemos que a interseccdo entre comunicagdo, religido e politica, a
partir da propaganda eleitoral, ¢ mais uma forma significativa para compreendermos
como se desdobram estes vinculos historicos no cenario eleitoral, atentando a como os

sujeitos religiosos se destacam em relacdo aos seculares em disputa.
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