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culture, humour and intertextuality in 2014 Elections’
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Resumo: O presente artigo propde uma reflexdo sobre a relagdo entre cultura
popular e narcisismo politico (PAPACHARISSI, 2011) a partir do cardter de ironia
e intertextualidade (RAPPORT & OVERING, 2003) presente em conteiidos
produzidos por internautas durante os debates eleitorais em 2014 e veiculados em
sites de redes sociais. Compreendidos como memes de internet (SHIFMAN, 2014,
CHAGAS et al., 2015), estes conteudos se ancoram em forte senso de pertencimento
a valores de referéncia proprios de subculturas e alavancam um humor situacional
intensamente baseado na cultura pop. A andlise de conteiudo se concentra nos
memes coletados no Twitter durante e apos o debate exibido pelo canal SBT.

Palavras-Chave: Internet e culturas politicas. Memes. Elei¢oes 2014.

Abstract: This paper proposes a reflection on the relationship between popular
culture and political narcissism (PAPACHARISSI, 2011) from irony and
intertextuality (RAPPORT & OVERING, 2003) aspects present in most of user-
generated contents that circulated during the 2014 electoral debates in social
network sites. Understood as internet memes (SHIFMAN, 2014), these contents
anchored themselves in a strong sense of belonging to reference values proper to
some subcultures, and leverage a situational humour intensely based in pop culture.
The content analysis focuses on memes collected from Twitter during and after the
electoral presidential debate televisioned by SBT channel.

Keywords: Internet and political cultures. Memes. 2014 Elections.

Kennedy Alencar: Boa Noite, [Carlos] Nascimento, a minha pergunta vai para o
candidato Levy Fidélix com comentario do candidato Eduardo Jorge. Candidato
Levy, o senhor foi candidato dez vezes, nunca se elegeu. O seu partido vive do
fundo partidario e vive de negocia¢des partidarias para fazer ataques terceirizados.
Como o senhor vé isso?

Levy Fidélix: E um tipico ponto fora da curva. [...] E a tipica perseguicdo aos
partidos ideologicos pequenos. Primeiramente, meu partido existe ha vinte anos.
Sempre disputo campanhas em todos os niveis, especialmente majoritarias. [...]
Vocé, que ¢ um tipico representante dessa midia vendida, dessa midia que ataca, e
que coloca a gente, nas pesquisas, 14 embaixo — sdo pesquisas ndo comprovadas,
nem registradas, apenas protocolizadas — ¢ que ¢, sim, midia de aluguel. Vocé se
comporta como tal. Isso ¢ calunia.
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Carlos Nascimento: Obrigado, candidato. Um minuto para o comentario de
Eduardo Jorge.
Eduardo Jorge: Nao tenho nada a ver com isso. [...]

1. Introducgao

O didlogo acima, notadamente sua ultima frase, a primeira do comentario do candidato
Eduardo Jorge (PV) em resposta a Levy Fidélix (PRTB) e ao jornalista Kennedy Alencar, no
debate eleitoral televisionado pela rede SBT, em parceria com o Grupo Uol, a Folha de S.
Paulo e a radio Joven Pan, no dia 1° de setembro de 2014, ndo somente inspirou gargalhadas
no estudio, audiveis pelo telespectador em casa e que, de certa forma, obrigaram a uma pausa
solene do candidato do Partido Verde em sua fala — ele emendaria, na sequéncia, dizendo que
seu partido “tem um projeto para reabilitar a democracia representativa no Brasil” —, como
também se transformou em um dos principais borddes da campanha, ecoado em diferentes
contextos, mais ou menos politizados, por internautas brasileiros. “Nao tenho nada a ver com
isso” se converteu instantaneamente em hif, presente em dez entre dez listas que
relacionavam os principais destaques entre os memes dos debates eleitorais. A imagem de
Eduardo Jorge, que, alids, ja havia feito sucesso no primeiro debate de 2014, transmitido pela
Bandeirantes, voltou a repercutir nas midias sociais, desta vez com legendas sobrepostas de
suas tiradas, em piadas originais criadas por usuarios comuns de plataformas como Twitter e
Facebook (cf. Imagens 1 a 4). Espécie de profecia que se autorrealizava, a profusdo deste tipo
de piada na internet brasileira marcava a corrida eleitoral de 2014 como aquilo que alguns
veiculos de midia denominaram de “Elei¢des da Zoeira™.

Entretanto, se os exemplos mais notdveis sdo de passagens anedoticas e piadas bem
humoradas, em etapa anterior desta pesquisa (CHAGAS et al., 2015), pudemos identificar
diferentes aplicacdes de memes politico-eleitorais, algumas discretamente cdmicas, outras,
ainda, austeramente sérias. Observamos também diferencas na apropriacdo da imagem dos
candidatos de acordo com os usos pretendidos das pegas®. E, a partir dai, nos propusemos a

desenvolver uma tipologia destes memes (id., ibid.), congregando diferentes taxonomias de

3 A “zoeira” (também referida como “zueira” ou simplesmente “zuéra”) é forma coloquial empregada por
diferentes internautas para se referir ao humor proprio das midias sociais. As “Elei¢des da Zoeira” se
transformaram em pauta em diversos veiculos de midia, através de antologias, curadas por jornalistas, dos
memes mais divertidos dos debates eleitorais. Cf. p. ex. galerias de Zero Hora <http://goo.gl/khrbQ8>, Terra
<http://goo.gl/kXKZoF>, MSN <http://goo.gl/tXgeY 3>, e outros mais.

Aécio Neves, por exemplo, é bastante mais representado entre memes persuasivos e de a¢do popular do que
entre memes de discuss@o publica, o que pode sugerir, talvez, que sua imagem no gere empatia suficiente para
apropriagdo por meio do humor.



comj’s
Associagdo Nacional dos Programas de Pds-Graduagdo em Comunicagdo
XXV Encontro Anual da Compds, Universidade Federal de Goids, Goiania, 7 a 10 de junho de 2016

autores afeitos ao campo da Comunicacdo Politica (SHIFMAN, 2014; FIGUEIREDO et al.,
1998; BENNETT & SEGERBERG, 2012; TAY, 2012). O presente trabalho da continuidade
ao esforco anterior, analisando, desta feita, os memes do segundo debate eleitoral
presidencial de primeiro turno em 2014, televisionado pelo SBT e mediado pelo jornalista
Carlos Nascimento. O artigo se concentra especialmente sobre o tipo que identificamos como
“meme de discussdo publica", isto ¢, contetidos de humor — geralmente imagens legendadas

ou fotomontagens — propagados pelos internautas.

TABELA 1
“N3io tenho nada a ver com isso” em memes

Imagem 2. Referéncia a Descartes

L0GO, NAO TENHO
ADR A VER COM
ISS0.

Eduardo Jorge

Imagem 1. Image macro simples

BEEEN A AN B

EDUARDO JORGE

FONTE - Imagens coletadas do Twitter.

Nossa inten¢do, de modo mais imediato, além de voltarmos a testar a metodologia que
desenvolvemos, era combinar a andlise de contedtdo a uma andlise do discurso, para
aprofundarmos os temas mais repisados por estes conteudos gerados por usudrios, bem como
buscarmos compreender quais os candidatos mais representados nas piadas e com quais
viéses ideologicos, se hd algum. Os resultados expressos a seguir procuram responder aos
questionamentos de que temos nos incumbido sobre a producdo de sentido sobre o mundo

publico e politico a partir do cidadao comum conectado.

5 x o . .
A expressdo “huehuehue” e suas variagdes é adotada como referéncia ao riso e ao comportamento #roll de
gamers brasileiros em comunidades de jogos.
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2. A brincadeira politica e o cidadio conectado: a construcio da politica pela
sociabilidade

Reconhecidas por Manin (1995) como um dos pilares da instituicio democratica
moderna, as elei¢cdes sdo descritas por Rémond (2010) como um “revelador da opinido”,
tendo sido objeto de historiadores desde antes da constitui¢do da Ciéncia Politica moderna.
Foi somente apds o fim da Primeira Guerra, porém, afirma Rémond (op. cit.), que as eleicdes
deixaram de ser estudadas sobretudo por suas consequéncias — “o que elas modificavam a
jusante no equilibrio de forgcas” — e passaram a ser interpretadas como um “indicador do
espirito publico” e seus movimentos. Aldé (2004) aponta que conhecer o que pensa o cidadao
comum ocupou sempre papel estratégico na teoria politica moderna, pelo menos desde
Magquiavel. Ainda assim, as analises mormente se concentram sobre a retdrica dos candidatos
ou o contexto socioecondmico em que tem lugar o sufragio, raramente sobre as flutuagdes da
opinido publica e 0 modo como o cidaddo comum reflete sobre a politica. De certa maneira, ¢
isto o que leva a propria Aldé a uma investigacdo acerca das atitudes politicas do eleitorado,
o que resulta em sua tipologia, retomada em producdo recente, j4 em vista da popularizagio
da internet (ALDE, 2011a; 2011b), de comportamentos dos cidaddos em busca do acesso a
informacdo politica. Ela classifica os individuos como “dvidos”, “assiduos”, “consumidores
de escandalos”, “frustrados” e “desinformados”, de acordo com a postura destes em relag@o a
politica, segundo a intensidade (forte ou fraca) e a valéncia (positiva, negativa ou tensa) com
que se mantém concernidos acerca do noticiario politico.

A pesquisa de Aldé (2004; 2011a; 2011b) se soma a de Veiga (1998; 2011) e de outros
autores contemporaneos (ROSSINI, 2015), cuja expectativa é compreender o modo através
do qual o cidaddo comum enxerga o processo politico. Os trabalhos de Marques (2006) e
Maia (2012) seguem em abordagem similar, indicando a contribuicdo da conversagdo
informal para a reflexdo sobre a politica. Na literatura internacional, Mansbridge (1999) e
Schudson (2008) atentaram ao mesmo tema. E Bennett (1979), como discutimos em outro
momento (SANTOS & CHAGAS, 2015), advogou pioneiramente em favor da relagdo entre a
cultura politica e a “brincadeira politica™. Ainda assim, mesmo entre os autores que se aliam

a esta vertente exploratdria, as investigagdes se concentram na politica “séria", considerando

S A nogdo de “political play”, de Bennett, alude aos conceitos de representagdo e teatro politico. Aqui, porém,
optamos pela tradu¢do mais proxima, como “brincadeira”, de modo a dar conta da experiéncia ludica que, se
ndo ¢ o foco direto da analise do autor, ndo deixa de integrar sua defini¢do. Para mais detalhes sobre a opg¢do
pela tradug@o e a discussdo em torno desta chave conceitual, favor cf. SANTOS & CHAGAS, op. cit.
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o uso da midia digital por individuos comuns que geram conteiidos e comentdrios sociais
sobre o universo politico, seja através de enquetes ou de piadas ou cartuns satiricos que
circulam pela rede, como iniciativas atomizadas, distantes dos “formatos convencionais de
conteudo politico online” (PAPACHARISSI, 2011, p. 256).

Apesar de nomes como An Xiao Mina (2013) saudarem o uso criativo dessas midias
por jovens que ddo vazdo a uma contra-narrativa — especialmente em contextos autocraticos
como o regime chinés, mas também em um cenério pds-colonial de modo mais amplo —,
outros pesquisadores como Van Zoonen (2012) e a propria Papacharissi (op. cit.) sugerem
uma mudanca no paradigma do letramento politico contemporaneo, a partir do que elas
classificam como uma interferéncia do self na constitui¢do plena da cultura politica, em cujo

processo, arriscamos dizer, o humor assume papel de protagonista.

3. “Eu-pistemologia” e narcisismo politico: discurso publico e political literacies

O argumento de Papacharissi (2011) ¢ o de que, ao passo que os politicos t€ém
empregado cada vez mais técnicas de sondagem, monitoramento e pesquisa de opinido para
acompanhar as flutuagdes do eleitorado e evocar um efeito de interacdo direta em favor de
sua agenda estratégica de campanha, o cidaddo comum tem se ocupado menos com a
expressdo do discurso publico e mais com a manifestagdo de discordancias e valores morais
pessoais. O individuo estd sozinho e ¢ tratado como “niimero” na estratégia eleitoral alheia.

Este tipo de interpretagdo tem favorecido duas leituras, em principio, contrastantes. De
um lado, tem-se a leitura de que esse atomismo contribui para um processo de alienagdo
politica’ e subsequente crise da democracia representativa, de outro, fica a impressio
justamente de que este cendrio favorece a emergéncia de uma democracia agonistica capaz de
conectar os cidaddos isolados em uma linguagem politica que opera através de suas causas
particulares (PAPACHARISSI, op. cit.,, p. 261). O narcisismo politico que Papacharissi
descreve, portanto, ndo se trata de um fendmeno egoista, mas de um modelo tedrico que
enfatiza o pluralismo de vozes na midia digital, ou aquilo que Milner (2013) descreveria

como uma “polivocalidade”, ainda que atravessada por vivéncias pessoais.

7 Para maior aprofundamento na discussdo que relaciona opinifio publica, comportamento eleitoral e alienagio
politica, cf. novamente ALDE, 2004, pp. 53-64.
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Seguindo esta mesma linha, Van Zoonen (2012) descreve o que chama de uma “eu-
pistemologia™®, um processo de transformagdo do paradigma epistemolédgico, marcado por
uma intensa descrenca em instituicdes e discursos publicos (a ciéncia, a educagdo, a
medicina, a politica), seguido por um clima politico que valoriza a experiéncia em primeira
pessoa, o subjetivo, o autobiografico e o confessional, nos moldes do que o jornalismo
popular tem introduzido nas ultimas décadas através de sua linguagem sensacional. Isto tem
contribuido para que, como lembra Van Zoonen, as audiéncias construissem suas percepgoes
sobre a politica a partir de ativa diferenciagdo entre as realidades mediada e ndo-mediada,
com farta preferéncia por esta ultima. O efeito imediato deste novo paradigma ¢ similar ao
descrito por Capella e Jamieson (1997) sobre a postura cinica e desafiadora da midia em
relagdo a cobertura politica, isto ¢, a sobrevalorizagdo das experiéncias pessoais na
argumentacdo publica implica em uma ‘“suspei¢do epistemoldgica”, uma crenga
exacerbadamente arraigada de que os interesses materiais particulares e vivéncias sociais do
proprio individuo fundamentam todo o conhecimento, e, portanto, tudo o que ndo reflete
estes interesses deve ser posto em duvida. Esta visdo, lembra a pesquisadora (VAN
ZOONEN, 2012, p. 56), se estende da critica pds-moderna aos movimentos feministas, do
neopopulismo conservador — impulsionado pela midia popular, que “prové arena simpatica a
tais atores, em vista de sua preferéncia por personalidades e conflitos pessoais” (id., ibid.; cf.
tb. MAZZOLENI et al., 2003) — a agenda dos movimentos sociais que estendem suas
atividades as redes civicas e a internet de modo geral; e muitas vezes expressa uma agenda
paradoxalmente recalcitrante, libertdria quanto as liberdades individuais e protecionista
quanto a diversidade cultural.

A “‘eu-pistemologia” de Van Zoonen, portanto, se ancora em uma perspectiva cinica do
discurso publico, e ressalta a alienagdo politica em seu aspecto valorativo, relativo a
impoténcia e a anomia politica, conforme Aldé (2004, p. 56); o que confere uma percepg¢ao
de que o cidaddo ¢ ao mesmo tempo proximo da politica, como discussdo publica, mas
distante no sentimento de que o ambiente politico ndo é compromissado o suficiente com o
interesse publico; em outras palavras, a politica € ineficaz, ou os politicos ndo prestam. O
resultado desta interpretagdo ¢ um estado de permanente desconfianga, que coloca em xeque

a credibilidade das institui¢des publicas (e privadas), e as obriga, segundo Van Zoonen (op.

8 . ~ 1 .. . .
Mais uma vez, optamos pela tradugdo livre. No original, a autora se refere a uma “/-pistemology”. Ela também
indica o uso de categorias proximas por outros autores, como “fruthiness” e “emotivism”.
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cit.), a uma condi¢do permanente de accountability. De modo semelhante, este novo
paradigma epistemoldgico coloca em risco o equilibrio no reconhecimento da pluralidade, e
facilita radicalismos.

A perspectiva de Van Zoonen e também a de Papacharissi, no entanto, podem ser
relativizadas pelos trabalhos recentes de Tay (2012) e Borzsei (2013). As autoras sugerem
que a cultura popular pode operar como refor¢o na tessitura dos valores comuns aos
individuos participantes do processo politico. Assim, se por um lado o ambiente das midias
sociais estimula uma discussdo publica calcada em experiéncias pessoais, por outro, valores
compartilhados, proprios da cultura popular, podem traduzir em metaforas relacdes de poder,
sentimentos de solidariedade, comentérios e opinides manifestas. Dada a linguagem simples e
facilmente apreensivel por diferentes grupos, as analogias entre personagens e situacdes do
cotidiano podem ser interpretadas como um “emburrecimento” da audiéncia (TAY, op. cit.,
p. 9), quando, na realidade, a pratica de crid-las e compartilha-las é um meio de produzir
sentido e participar do processo politico.

Borzsei (op. cit.) insinua que, em certo sentido, a cultura popular de internet € capaz de
suprir parte do espago de socializacdo com a politica que o cidaddo comum experimentaria
com a constante influéncia das interagdes no circulo familiar, de amizades, de trabalho, ¢
mesmo da midia. Esses circulos de socializacio desenvolvem crengas e posi¢des que
representam elementos simbolicos estabilizadores do sistema politico. O argumento de Tay ¢
de que a cultura pop reincorpora esses elementos as interagdes cotidianas. O de Borzsei, o de
que essas interacdes sdo, em grande medida, experimentadas hoje a partir de lagos mantidos
em ambiente virtual. Ambas as visdes estdo em consonancia com o que sustenta Bennett
(1979, p. 346), para quem a brincadeira incorpora um dispositivo que improvisa sobre o
cenario politico, e, ao invés de se caracterizar como alienante, se transforma em expressao
coletiva de criatividade (id., p. 342), nova forma de letramento politico (SANTOS &
CHAGAS, 2015).

4. Acao popular, solidariedade e protesto politico: os memes e a espiral do
cinismo

Ao propor uma distin¢do entre memes persuasivos, memes de agdo popular e memes de
discussdo publica, Shifman (2014) argumenta que estes contetidos se organizam como tipos

ideais. Em etapa anterior desta pesquisa (CHAGAS et al., 2015), procuramos detalhar a



comj’s
Associa¢do Nacional dos Programas de Pés-Graduagdo em Comunicagdo
XXV Encontro Anual da Compds, Universidade Federal de Goids, Goiania, 7 a 10 de junho de 2016

taxonomia original de Shifman, acrescentando a ela novas nuances, a partir de trabalhos
proprios do campo da Comunicagdo Politica. Na ocasido, apresentamos os memes
persuasivos como “aqueles estrategicamente construidos para serem disseminados”, enquanto
pecas de convencimento e apoio a determinados temas politicos. Os memes de acdo popular,
por sua vez, seriam “aqueles que se caracterizam por uma constru¢do coletiva de sentido”,
com vistas a mobilizar o cidaddo comum a engajar-se na luta politica. Mais adiante, tornamos
a aprofundar o tema (SANTOS & CHAGAS, 2015), trabalhando especificamente com esta
ultima categoria no sentido de construir uma nog¢do de engajamento politico que perpasse o
universo ludico dos memes. Foi quando definimos os memes de ag¢do popular como
dindmicas de a¢do coletiva, na medida em que, isoladamente, estes conteudos mal podem ser
reconhecidos como memes. Como exemplo classico nos debates eleitorais, tivemos uma série
de imagens de eleitores que fotografaram seus proprios aparelhos televisores durante a
transmissdo do debate: uma foto como esta, avulsa, dificilmente seria classificada como
meme; em conjunto, o acervo ¢ imediatamente reconhecivel. Fora do universo eleitoral,
outros memes politicos de acdo popular tiveram expressdo recente, como os memes de
eventos digitais tomados a partir das campanhas feministas #meuprimeiroassédio e
#meuamigosecreto’.

Desta vez, diante da classificacdo proposta por Shifman (2014) e revisada por Chagas
et al. (op. cit.), pretendemos enfatizar os memes de discuss@o publica, aqueles “geralmente
identificados como piadas”, a partir de imagens estaticas que apresentam legendas a ela
sobrepostas ou elementos de intervengdes graficas tipicos de fotomontagens. Este tipo de
meme ¢ aquele mais diretamente relacionado com o carater de humor préprio do universo
digital. Tradicionalmente relegados a segundo plano na perspectiva do campo académico que
investiga modelos de comunicagdo politica, mal-julgados como comentérios despropositais',
estes conteudos flertam com a ironia € o humor subversivo, dessacralizam e deslocam
sentidos. Por essa razdo, de acordo com Tay (2012, p. 8), o humor online deve ser entendido

como um modo significante de engajamento politico.

’ A categoria de evento digital ¢ empregada por Souza Jr. (2015) para discutir memes que se desenvolvem a
partir de hashtags atreladas a algum acontecimento, como seu objeto de pesquisa, as publicagdes a partir da
palavra-chave #selfienaurna, durante as Eleigdes 2014 ¢ em vista da proibicdo da Justica Eleitoral em se
divulgar imagens da urna eleitoral no momento do voto.

10 Segundo Acselrad & Dourado (2009, p. 132), nunca é demais lembrar que o humor jamais ¢ despropositado.
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TABELA 2
Tipologia adotada para memes politico-eleitorais

Memes persuasivos

SE FIZER DIREITO,
O BRASIL TEM JEITO!

Aécie 45

Memes de agdo popular

Memes de discussdo publica

FONTE — Imagens coletadas do Twitter.

Naturalmente, como tipos ideais, memes persuasivos e memes de a¢do popular também
podem carregar elementos prdprios da categoria de discussdo publica, inclusive o humor.
Entretanto, ¢ relativamente simples distinguir estes géneros a partir de uma leitura de seus
propositos.

Os memes de persuasdo (cf. Quadro 2) sdo destacadamente caracterizados pelo teor de
propaganda e pela profusdo de dados. O objetivo destas pegas € que elas possam ser
compartilhadas de modo viral. Por isso, apresentar a mensagem como a um produto ¢
essencial. No caso dos memes politicos, ¢ bastante comum o uso de infogréficos,
comparagdes entre feitos e trajetorias de um candidato e de outro, ou frases e citagdes do
candidato ou de personalidades que o apoiam.

J& os memes de agdo popular (Quadro 2) se caracterizam, como dissemos, pela
dindmica de acdo coletiva, emergente, e, muitas vezes, insurgente. Estas agdes despontam
como performances, flashmobs, photofads, imagens de bastidores, e desafios; e estdo

geralmente permeadas de criticas e problematizacdes a temas relacionados a questdes
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culturais, movimentos sociais, levantes contra injusticas e opressdes sofridas etc. Este tipo de
meme ¢ fomentado por uma expectativa de disseminagdo rapida, mas, diferentemente do que
ocorre com 0S memes persuasivos, sua apropriagdo confia em um formato metamorfico ou
mimético'' baseado mormente em experiéncias pessoais ou personalizadas. No que respeita a
acdo popular como expressdo politica, estes memes propdem enquadramentos especificos,
habitualmente voltados a provocar uma relativizacdo de determinada circunstincia, a
problematiza¢do de um dado comportamento. Contudo, como adverte Van Zoonen ao tratar
da metodologia feminista, h4 uma preferéncia por vozes “alinhadas” como protagonistas da
campanha. Os pontos fora da curva sio eliminados a partir de uma segunda onda de criticas.
Este modelo metodologico se encaixa na definicdo de uma postura cinica, conforme
Capella & Jamieson (1997, p. 19). Os autores pontuam que “O cinico tende a sustentar que o
sistema politico € corrupto; [...] Toda acdo, mesmo a mais nobre, é reduzida a alguma
intengdo estratégica. [Por isso,] ndo estd sujeito a conversdo.” Diferentemente do cético,
cujos principios envolvem o questionamento das fontes, a divida; o cinico se posiciona como
critico capcioso, detentor da verdade, e, nesse sentido, se aproxima do dogmatico.
Reconhecido como uma forma retorica, o cinismo implica na deslegitimacdo artificiosa da

autoridade alheia, com o objetivo exclusivo de sobrepor-se a ela epistemologicamente.

TABELA 3
Modelo tedrico adotado para a classificagdo de memes
Quanto a Quanto a Quanto ao Quanto a
finalidade e ao | linguagem e alcance e a atitude politica
modo de forma de forma de
engajamento expressio circulacio
Memes persuasivos Despertar Estratégia de Propagacdo Dogmatismo
engajamento apelo e viral (a mesma | ideologico
(no proximo) convencimento, | peca ¢ replica-
propaganda da de modo
idéntico)
Memes de acfio popular | Demonstrar Dinamica de O conteudo é Cinismo
engajamento acdo coletiva, reapropriado e
(ao préximo) solidaria e circula entre
emergente convertidos
Memes de discussio | Familiarizar e Piada avulsa e O conteudo ¢ Ironia
publica socializar (o autossuficiente | reapropriado e
proximo e a si circula em
mesmo) com o diferentes

11 . . N

Os memes metamorficos sdo aqueles que sofrem profundas alteragdes em seu formato no processo de
replicacdo. J4 os miméticos sdo os que possuem caracteristicas de personalizagcdo ou imitagdo. As categorias
foram desenvolvidas por Recuero (2007).
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universo da grupos sociais
politica

FONTE - O autor.

Trata-se de uma manifestagdo de engajamento distinta daquela que costumamos
associar aos memes de discussdo publica, geralmente marcados por uma ironia “ingénua”,
pelo humor de incongruéncia — isto €, aquele que contrasta uma determinada ago ou situagao
a expectativa da audiéncia —, e pela interferéncia serial a partir de intertextualidade'*. Assim,
resumidamente, podemos expressar a distdncia entre estes tipos a partir dos elementos
destacados no quadro a seguir.

Se, porém, os memes persuasivos € os de acdo popular t€ém estreita relacdo com o
universo politico, 0 mesmo ndo fica tdo evidente a partir dos memes de discussdo publica.
Pois, neles, os politicos e a politica sdo objeto, ndo sujeito da mensagem. Além disso, o
humor funciona como valvula de escape, para desinvestir de seriedade e credibilidade
(ACSELRAD, 2009), ao mesmo tempo em que trabalha para aproximar e familiarizar o
publico, através da brincadeira politica. Nas paginas que se seguem, procuramos debater o
humor como artificio de produga@o de sentido na discuss@o publica sobre a politica, realgando

em particular o papel da brincadeira como seu principal recurso de letramento politico.

5. Ambiguidade e liminaridade: a cultura popular no humor dos memes de
discussiao publica

Em Bennett (1979, p. 336), a brincadeira politica ¢ geralmente o primeiro
comportamento politico adotado por grupos de individuos alienados da estrutura ideologica
de poder. Como agdo social com impacto no mundo fisico, o autor indica que a brincadeira
tem espaco em situacdes tdo reais quanto manifestagdes em protesto contra o Governo,
greves ou campanhas eleitorais, € tem sempre o objetivo de gerar comprometimento entre os
participantes. A brincadeira de Bennett, conquanto aluda a um contexto dramatico, pode ser

também interpretada como atividade ludica, que envolve, entre outros recursos, o humor

"2 Deligne (2011) lembra que Bergson classificava as causas do riso a partir de trés circunstancias: a repeti¢io, a
inversdo e a interferéncia entre as séries (isto €, a rela¢do entre dois ou mais contextos de forma cruzada). As
caracteristicas destacadas sdo similares as leis da imitacdo de Tarde: a repeti¢do, a oposi¢do e a variagdo — que,
de certo modo, influenciam a sociologia da reprodu¢do e da distingdo de Bourdieu; e a filosofia da repeticdo e
da diferenciagdo de Deleuze. Se, em Bergson, estes elementos identificam a estrutura narrativa do humor, nos
demais casos, ha ainda uma tentativa de se investigar o fluxo de propagagio da informagfo através dos lagos
sociais.
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subversivo. E, nesse sentido, a atitude em voga na brincadeira que mais chama a atengéo ¢ a
ironia.

A ironia, como sustentam Rapport & Overing (2003),

além de seu significado literdrio, [...] em que se destaca a inconsisténcia ou
contradi¢do entre o que ¢ dito ¢ o que é pretendido ou se aparenta dizer, [...] pode
também ser compreendida como um certo descolamento cognitivo do mundo
sensivel, e a imaginag¢o de outros infinitos mundos possiveis.

4

E, segundo Acselrad, “estranha maneira de dizer as coisas, por vezes, por via do seu
contrario” (ACSELRAD, 2009, p. 7) ou de “tirar alguém ou algo do status de inatingivel”
(ACSELRAD & DOURADO, 2009, p. 130). Portanto, assim como a brincadeira apela a
ironia para que se faca sentido, a ironia apela a brincadeira para que haja inteligibilidade,
ainda que esta inteligibilidade, propria da ironia, lhe permita muitas outras interpretacdes. A
ironia cria sentidos e realidades em paralelo, acrescentando ao possivel o impalatavel, e, em
ultima instancia, desestabilizando o real com multiplas possibilidades, pois o humor advindo
da ironia encontra-se sempre em uma condi¢do de liminaridade.

Acselrad (2009) lamenta que o discurso cientifico tenha pretendido, por muito tempo,
abandonar a ironia, para tornar concreta a realidade que investiga. Somente nos séculos
recentes, o estudo do humor tornou a concentrar a atencdo de filésofos e pesquisadores.
Rapport & Overing (2003), por sua vez, admitem ai uma controvérsia ao recuperarem o
argumento de Ortega y Gasset, que credita a quebra de paradigmas proveniente da revolucio
tecnoldgica o surgimento da ironia. De acordo com esta perspectiva, a ironia é produto do
pensamento cientifico e questionador, e ndo seu oposto.

Desta forma, estendida a sua abrangéncia para a acdo politica, a ironia tenciona a
ambiguidade, sem jamais favorecer uma leitura definitiva. Incorporando-se a metafora da
brincadeira politica, trata-se de um jogo duplo — cujo potencial criativo € expresso através da
superposi¢do de diferentes camadas semanticas a uma mesma mensagem.

O humor, segundo Deligne (2011), € repertoriado através de categorias como o lugar, o
tempo, a pessoa ¢ a finalidade do riso. Para o autor, o humor ¢ considerado subversivo
quando inadequado a uma destas categorias. Em resumo, o humor deve buscar o “meio-termo
justo”, sem o qual o esteredtipo construido a partir da ironia alinha o “preconceito” a “voz de
quem o pratica” (id., ibid.) e transforma o humor, ao invés de subversivo, em opressivo — dai

a importancia em se reconhecer a finalidade do humor. O humor esta, portanto, sujeito a
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diferentes contextos para ser compreendido. Isso porque, embora possa ser também
encontrada em outras categorias de memes politicos, a satira, recurso que consiste na
exploracdo de fraquezas de um determinado individuo ou de uma institui¢do (SOSA-
ABELLA & REYES, 2015, p. 245), prepara o terreno para a ironia. E, como lembram
Acselrad & Dourado (2009), a atitude satirica depende, em larga escala, do exercicio da
recepcao.

A importancia da cultura popular, conforme Tay (2012), reside justamente na oferta de
um substrato comum ao humor. Nao a toa o emprego extensivo da ironia em programas de
televisdo que misturam humor e jornalismo tem sido alardeado por alguns criticos como uma
estratégia de aproximacdo populista, tipica do jornalismo publico (FAINA, 2013).

E também curioso notar que muitas das sobreposi¢des de legendas e outros elementos,
intervengdes e videografismos aplicados sobre as imagens filmadas em programas como
CQC (objeto de estudo de Acselrad & Dourado) e seus congéneres guardam estreitas relagdes
com a linguagem visual dos memes. No geral, o que estas interferéncias editoriais propdem ¢
uma amplia¢@o de sentido, satirizando os personagens entrevistados, destacando-se elementos
que deveriam estar confinados aos bastidores, ou simplesmente introduzindo parddias e
referéncias intertextuais.

Para aprofundar o reconhecimento desses padrdes, Tay (2012) chama a atengdo para
cinco formas de representagdo dos personagens comuns na satira politica: (a) o carater e a
integridade do personagem; (b) sua viabilidade politica, como candidato inclusive; (c) sua
competéncia e capacidade; (d) seu carisma e apelo; e (e) sua independéncia. Estas
representacdes sdo norteadas por um humor que produz sentido a partir das categorias
elencadas por Medhurst & DeSousa e compiladas por Tay (id., ibid.) como piadas

envolvendo:

a) lugares-comuns da politica — a corrida eleitoral, a cagca aos comunistas, os politicos
como corruptos, a crise econdmica etc.

b) alusoes literdrias e/ou culturais — referéncias a enredos e expressdes popularizadas
por produtos culturais como livros, filmes, séries de televisdo etc., personagens
ficcionais famosos, celebridades da cultura de massa.

c) personagens da politica — candidatos caricatos ou personagens historicos

folcléricos.
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d) temas situacionais — comentarios ou reagdes, expressdes faciais, gestuais ou
corporais de personagens em determinadas situagdes que, em principio, tém pouca

importancia politica.

O presente trabalho intenciona investigar os memes politico-eleitorais de 2014 sob a
otica do humor, conforme a classificagdo apresentada por Tay em sua dissertagdo e
incorporada pela proposta de taxonomia de Chagas et al. (2015). Para tanto, analisaremos
com especial énfase a producdo de memes de discussdo publica, segundo a categoria de
Shifman (2014), divulgados durante e apds o debate presidencial televisionado pelo SBT em
1° de setembro de 2014. Nosso escopo ¢ compreender quais os mecanismos de comicidade
incutidos nestes contetidos e como podemos compreender o debate publico a partir do humor

produzido por cidaddos comuns conectados em rede.

6. Metodologia e resultados

Para respondermos satisfatoriamente as questdes a que nos lancamos, procuramos
compilar um conjunto extensivo de contetidos que nos permitisse lancar inferéncias sobre o
modo de circulag@o dessas pegas e as motivagdes dos usudrios que a produzem. Esta pesquisa
da continuidade ao esfor¢o anterior empregado por Chagas ef al. (2015) e Santos & Chagas
(2015), na expectativa de avaliarmos a produ¢do de memes politicos durante as Elei¢des de
2014.

Foram analisadas, para a presente etapa de pesquisa, 478 imagens estaticas publicadas
por usuarios do Twitter entre os dias 1° ¢ 2 de setembro de 2014". As imagens foram
coletadas por meio do aplicativo Twicsy e codificadas com o auxilio do software Atlas.TI
para tratamento de dados qualitativos'.

Segundo a taxonomia adotada para este trabalho, foram encontrados 75 memes
persuasivos (15,6%), 157 memes de ag¢do popular (32,8%) e 202 memes de discussdo publica

(42,3%), além de 44 conteidos marcados como de dificil classificagdo. A categoria de

'3 A amostra completa da pesquisa totaliza mais de seis mil imagens coletadas durante os nove debates eleitorais
de 2014.

0 livro de codigos empregado nesta pesquisa foi desenvolvido pelo grupo de pesquisa coLAB/UFF,
coordenado por Viktor Chagas, e conta com 175 diferentes variaveis, divididas em quatro familias de codigos.
O  documento  estd  disponivel na  integra a  outros  pesquisadores no  endereco
<http://www.museudememes.com.br/codebook/>.
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memes de discussdo publica ¢, portanto, a de maior incidéncia neste debate, e atesta o
potencial conversacional do humor no debate publico.

Entre os candidatos representados na amostra, incluindo eventuais co-ocorréncias,
tivemos os seguintes resultados: Dilma Rousseff foi representada em 24,3% das imagens
(N=116); Aécio Neves em 16,7% das imagens (N=80); Marina Silva em 25,1% (N=120);
Eduardo Campos em 1,3% (N=6); Luciana Genro em 9,5% (N=45); Pastor Everaldo em
4,4% (N=21); Eduardo Jorge em 15,3% (N=73); Levy Fidélix em 7,7% (N=37); e José Maria
de Almeida em 0,2% (N=1). No entanto, se considerarmos apenas os memes subscritos a

categoria de discuss@o publica, obteremos os seguintes percentuais na amostra avaliada:

TABELA 4
Ocorréncia de representagdes de candidatos em memes de discuss@o publica

% toTAL Y% RELATIVO N
Dilma Rousseff 7,9% 18,8% 38
Aécio Neves 4.2% 9,9% 20
Marina Silva 10,0% 23,8% 48
Eduardo Campos 0,2% 0,5% 1
Luciana Genro 4,3% 10,4% 21
Pastor Everaldo 0,8% 2,0% 4
Eduardo Jorge 8,8% 20,8% 42
Levy Fidélix 2,9% 6,9% 14
José Maria de Almeida 0,2% 0,5% 1

FONTE - O autor.

A inversdo entre os candidatos com tendéncia majoritaria ¢ evidente. Das trés
principais candidaturas — aquelas com maior viabilidade eleitoral —, apenas Marina Silva se
mantém no topo como personagem de grande profusdo de memes. Eduardo Jorge, em
contrapartida, salta para a vice-lideranca, a frente inclusive de Dilma Rousseff e Aécio
Neves, como protagonista das piadas.

Por isso, avaliarmos, na sequéncia (Quadro 5), que tipo de memes de discussdo publica
foram os mais produzidos ¢ também de considerdvel relevancia, para compreendermos
melhor esse cenario. Segundo o Quadro 5, entdo, temos que, apesar de Marina Silva ser a
candidata com maior quantidade de memes de discussdo publica, Eduardo Jorge ¢ quem mais
concentra a incidéncia de seus memes em uma unica categoria, a de temas situacionais. 1sso
se deve ao fato de o humor em torno do candidato valorizar seus gestos expansivos e algumas
tiradas, como a que batiza este artigo, “Nao tenho nada a ver com isso”. As piadas sobre

Marina Silva concentram-se em duas outras categorias, aquela que versa sobre personagens
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da politica e a que traz alusdes literarias e/ou culturais. A primeira ¢ carregada de criticas a

postura da candidata, tida como “em cima do muro” por parte do eleitorado, dadas as idas e

vindas entre pautas progressistas ou conservadoras. J4 a incidéncia de memes que apresentam

Marina Silva a partir de alusdes literdrias e/ou culturais diz respeito a grande quantidade de

comparagdes (muitas vezes, funcionando como “caricaturas”) com personagens de seriados

televisivos e programas de auditério, especialmente aqueles ja exibidos pelo SBT, como

Chaves, Familia Dinossauros, Roda a Roda Jequiti e Passa ou Repassa. A mesma condicio

explica os percentuais de Levy Fidélix e Eduardo Jorge nesta subcategoria, uma vez que

ambos figuram uma série de pecas com remissdes a personagens do seriado Chaves,

respectivamente como Seu Barriga e Seu Madruga. No geral, como se nota a partir dos dados

abaixo, as referéncias intertextuais com o fato de o debate ser transmitido pelo SBT s@o

muitas.

TABELA 5
Ocorréncia de representagdes de candidatos por categorias de memes de discusséo publica (N=202)

Lugares- Alusdes Personagens | Temas Outros
comuns da | literarias da politica situacionais
politica e/ou
culturais
Dilma Rousseff 1,5% 6,4% 7,4% 3,0% 0,5%
(N=3) (N=13) (N=15) (N=6) (N=1)
Aécio Neves 0,5% 4,0% 4,0% 0,5% 1,0%
(N=1) (N=8) (N=8) (N=1) (N=2)
Marina Silva 0,0% 10,4% 10,4% 2,5% 0,0%
(N=0) (N=21) (N=21) (N=5) (N=0)
Eduardo Campos 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0%
(N=0) (N=0) (N=0) (N=1) (N=0)
Luciana Genro 0,0% 3,5% 2,0% 4,4% 0,0%
(N=0) (N=7) (N=4) (N=9) (N=0)
Pastor Everaldo 0,0% 0,5% 1,5% 0,0% 0,0%
(N=0) (N=1) (N=3) (N=0) (N=0)
Eduardo Jorge 0,0% 5,4% 2,0% 13,4% 0,0%
(N=0) (N=11) (N=4) (N=27) (N=0)
Levy Fidélix 0,0% 4,9% 2,0% 0,0% 0,0%
(N=0) N=10) (N=4) (N=0) (N=0)
José Maria de Almeida 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0%
(N=0) (N=1) (N=0) (N=0) (N=0)
Totais 6,9% 41,6% 18,8% 29,7% 3,0%
(N=14) (N=84) (N=38) (N=60) (N=6)

FONTE - O autor.

Quando Marina Silva, por exemplo, ¢ retratada como “Consultora Jequiti”, ¢ possivel

encontrar remissdes ao financiamento de sua campanha em 2010, que teve como candidato a
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vice-presidente o empresario Guilherme Peirdo Leal, co-presidente do Conselho de
Administragdo da Natura; bem como as sucessivas pautas jornalisticas sobre a elegancia na
produgdo da candidata, que tem reacdo a produtos comuns de maquilagem e usaria de
cosméticos anti-alergénicos”; ou ainda, em uma leitura mais politica, a insisténcia e
inconveniéncia da figura do vendedor, conforme retratado em outras montagens imagéticas
sem referéncia direta a candidata.

A marca Jequiti, de propriedade do Grupo Silvio Santos, aparece também retratada de
forma bem-humorada em questionamentos sobre a mudanga de posi¢do de Marina Silva com
relagdo a tematica LGBTT. Marina, que havia se declarado a favor da unido civil entre
pessoas do mesmo sexo, voltou atrds em sua tomada de posi¢do, horas depois de ser criticada
e ameagada no Twitter pelo Pastor Silas Malafaia. A Imagem 7 abaixo apresenta
ironicamente a situagdo, como se Marina mudasse de posi¢do apds um comercial da marca
Jequiti. Como se sabe, o SBT tem adotado, nos ultimos anos, a pratica pouco usual de
introduzir inser¢des de menos de cinco segundos com uma imagem sti// de propaganda no
decorrer de sua programacdo, fato que é encarado por alguns telespectadores como uma
espécie de mensagem subliminar.

As referéncias a programacdo do SBT s3o muitas e repletas de sentido. Em todos os
casos apresentados no Quadro 6, a ironia é marcante como recurso deste humor. Dilma e
Marina, por exemplo, aparecem pagando prendas e atirando tortas uma no rosto da outra,
como se fossem participantes do programa Passa ou Repassa, em uma espécie de satira aos
ataques que ambas desembainhavam, uma em relag@o a outra, durante o debate, como parte
de suas estratégias de campanha ante os resultados das pesquisas de opinido (Imagem 10).
Marina ¢ também frequentemente retratada como protagonista de novelas mexicanas
reprisadas no SBT, como Mari Mar, recuperando a origem humilde da candidata em face a
sua sofisticagdo e elegancia atuais (/magem 13). O género pasteldo de Chaves ¢ empregado
para evocar a insatisfacdo generalizada com a postura dos candidatos no debate (Imagem 6).
O programa Porta da Esperanga, comandado por Silvio Santos, ¢ utilizado para fazer
referéncia as flutuagdes na preferéncia do eleitorado, quase como se quisesse dizer que
politica é um jogo de azar, um tiro no escuro (Imagem 12). Os memes sdo naturalmente
prolificos de sentidos, mas ha um traco comum as piadas, que ¢ o emprego de referéncias

intertextuais da programagdo da emissora que transmitia o debate, normalmente a partir de

1> Cf. p.ex. a reportagem do Terra sobre o caso, de 2010, <http:/goo.gl/vleMyi>.
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clichés e remissdes popularescas, sempre com interpretacdo aberta conduzida por uma quebra
de expectativa ou humor de incongruéncia, que desestabiliza o sentido original, mas ¢
propenso a leitura que acolhe e aproxima o eleitor pouco familiarizado com a politica através
de um humor repleto de interferéncias sobre a imagem original.

Com relagdo aos temas tratados pelos memes de discussdo publica, uma surpresa.
Muito embora se pudesse julgar, & primeira vista, que estas piadas apresentam algum
descolamento do universo de questionamentos evocados pelos usudrios de midias sociais que
comentam o debate em geral, a coincidéncia suscita a impressdo de que as piadas de fato
apresentam forte correlagdo com as flutuagdes da opinido publica. Assim € que, considerando
apenas os memes desta categoria, os temas mais recorrentes dizem respeito a questdes ético-
morais (N=22), politicas de igualdade e justica social (N=7) e politica econdmica/crise
econdmica (N=3). Estes mesmos temas marcaram todo o primeiro turno, com criticas a
gestdo petista diante dos escandalos recentes de corrup¢do e o debate sobre programas sociais
do PT, como o Bolsa-Familia, além de uma questdo conjuntural envolvendo a candidata
Marina Silva e os direitos dos homossexuais.

Novamente, como no debate transmitido pela Rede Bandeirantes (cf. CHAGAS et al.,
2015), formatos mais consagrados de memes, como image macros (N=92) e exploitables
(N=52)'® se sobressairam na amostra, ao passo que, diferentemente do que ocorre na
experiéncia anterior, memes capitaneados por um borddo (catchphrase) tiveram grande
expressdo (N=30), gracas a atuagdo praticamente isolada de Eduardo Jorge e seu “Nao tenho

nada a ver com 1ss0”’.

' Image macros sio imagens legendadas. Exploitables sdo montagens que sobrepdem uma imagem a outra.
Quando ¢ o caso de o elemento desta sobreposi¢do ser o rosto de um personagem, ¢ possivel falar também em
um faceswap. Catchphrases s8o memes que evocam um borddo. Look-alikes comparam semelhangas
fisiondmicas entre dois diferentes personagens. Curiosamente, na etapa atual de pesquisa, a incidéncia de
memes do tipo /ook-alike foi consideravelmente menor que na etapa anterior (v. CHAGAS ef al., op. cit.). A
titulo de esclarecimento: os nimeros indicados entre parénteses (N), neste caso, se referem aos totais absolutos
encontrados na amostra. Os numeros relativos, que indicam a co-ocorréncia entre a categoria de discussdo
publica e formatos populares de memes, sdo os que se seguem: image macros (N=81), exploitables (N=46), ¢
catchphrases (N=30).
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TABELA 6
Exemplos de memes de discussdo publica

Imagem 5 Referen01a a programas do SBT

Imagem 7. Referéncia ao programa Roda a Roda
Jequiti

\

Imagem 6. Referenc1a ao programa Chaves

Imagem 8. Referéncia ao programa Roda a Roda

Jequiti

nsmrnnmcuunici 0SPRODUTOS

JEQUITID

Imagem 10. Referéncia ao programa Passa ou
Repassa

Imagem 12. Referéncia ao programa Porta da
Esperanga
P
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Imagem 13. Referéncia a telenovela mexicana Imagem 14. Referéncia ao filme Brinquedo
Mari Mar Assassino

Imagem 15. Referéncia ao debate sobre Imagem 16. Referéncia ao debate sobre direitos
financiamento eleitoral dos homossexuais
AUTONOMIA DO BANCO CENTRAL PELAS BEEHRS'IIU DEBATE

i

AECIO PERGUNTA PARA MARINACOM

Imagem 17. Referéncia ao debate sobre direitos dos homossexuais

e -
—

SIM GALERA
FONTE - Imagens coletadas do Twitter.

7. Discussio

A pesquisa com memes politico-eleitorais ¢ capaz de descortinar todo um novo
universo discursivo ao campo da Comunicagdo Politica, ainda carente de atencdo por parte
dos pesquisadores da area. Ela joga luz sobre uma operagdo de produgdo de sentido propria
das transformagdes tecnoldgicas a que o campo estd sujeito, um fator novo, que antes era
dificil, se nao impossivel apreender, a opinido do eleitor. Naturalmente, estudos sobre
comportamento eleitoral e opinido publica ndo sdo dos temas mais recentes na pesquisa
cientifica vocacionada a investigar a intricada relacdo entre midia e politica. Entretanto, ao
passo que a investigacdo de Aldé (2004; e, mais adiante, 2011a e 2011b) acerca dos modos
de constru¢do e representacdo da politica segundo o cidaddo comum se concentrava sobre as

racionalidades e afetos envolvidos neste processo segundo a maneira como o eleitor comum o
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internalizava, podemos agora contar com um novo elemento, o elemento discursivo
externalizado, que emerge na forma deste género que se convenciona identificar como
“contetido gerado pelo usudrio” (UGC, na sigla em inglés). Os memes sendo a expressao
mais sofisticada desta instancia discursiva, nos permitem avaliar como esses sentidos sdo
produzidos coletivamente. Nao estamos agora mais confrontados apenas pelas construcdes e
reacdes do cidaddo comum aos enquadramentos discursivos fornecidos pela midia ou
apresentados pela estratégia de campanha de tal ou qual candidato, estamos diante dos
enquadramentos fornecidos e repercutidos pelos proprios eleitores.

Nesse sentido, aprofundar nosso conhecimento sobre os memes politicos,
especialmente aqueles que se subscrevem a categoria de discussdo publica, € essencial, pois,
se ndo ¢ possivel, a partir desse género, empreendermos, aqui, uma ampla discussdo sobre
modos de engajamento’’, é, por outro lado, fundamental relativizarmos a premissa de
Papacharissi (2011) e Van Zoonen (2012), segundo a qual a experiéncia contemporanea do
cidaddo conectado €, cada vez mais, embasada em uma epistemologia narcisistica. Ainda que
seja possivel encontrar respaldo na analise das pesquisadoras, a prolifica produ¢do de memes
politicos com alusdes a contetidos da cultura popular é capaz de proporcionar um efeito
reverso, de integragdo e socializagcdo do eleitor com a linguagem da politica, mesmo que
simplificada. Indo de encontro ao que Papacharissi € Van Zoonen argumentam em primeira
instancia, acreditamos que, enquanto conteiidos que evocam a cultura popular-massiva, os
memes podem operar como cimento da relacdo entre expressdo individual e culturas
politicas. Ao fazerem a conexdo entre diferentes cidaddos através de valores comuns
expressos pela comunicag@o de massa, esses conteidos invertem a orientagdo do narcisismo e
constituem uma experiéncia compartilhada de construcdo da politica. Assim, para além do
que propdem Knobel & Lankshear (2007), quando dizem ser o meme uma nova experiéncia
de letramento mididtico, esperamos ter apontado aqui para o meme também como uma
experiéncia de letramento politico.

Em comparac¢do com o debate transmitido pela Rede Bandeirantes e analisado em etapa
anterior desta pesquisa (CHAGAS et al., 2015), ha uma ocorréncia bastante mais acentuada
de memes de discussdo publica em relagdo as duas demais categorias — de acdo popular e de
persuasdo. Este resultado parece indicar ndo apenas que o formato assume um protagonismo

maior com o decorrer das eleigdes ante o entusiasmo ¢ a participagdo do cidadao conectado,

17 Esta discussdo foi travada em trabalho anterior. Para mais detalhes, cf. SANTOS & CHAGAS, 2015.
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mas também que a realizacdo do debate em uma emissora popular, como o SBT, catalisa a
produgdo de conteudos com referéncias intertextuais de facil apreensdo. Entretanto, é pouco
consistente a hipdtese de que a produgdo destes contetidos seja inteiramente espontanea, sem
coparticipagdo sequer de elementos afeitos a ldgica partidaria e a estratégia das campanhas.
Nao dispomos de dados para afirmar a origem destes materiais, pois, como vimos, alguns
desses memes, ainda que flertem com uma certa impressdo de “ingenuidade”, embutem forte
ironia em suas mensagens, o que pode, claramente, configurar a hipétese de uso estratégico a
ser investigada no futuro.

E bem verdade também que, conforme Garcia (2015) nos indica, ¢ possivel que, em
determinadas circunstiancias, tomemos a parte pelo todo, e acreditemos que um meme
produzido por um ator especifico represente um contexto mais amplo — ou uma penetragao
maior — do que aquele a que ele de fato remete. Pudemos perceber, na analise qualitativa dos
dados disponiveis, que alguns produtores de contetido se destacam em relagdo aos outros, até
mesmo “assinando” suas pecas. E caso, por exemplo, das contas @RealitySocial e
(@vinnysacramento, responsaveis pela criacdo de varios dos memes analisados na amostra.
Ainda assim, insistimos que uma pesquisa que conjugue analise de conteudo e andlise de rede
social, ao incluir varidveis de circulagdo e alcance, pode minorar distor¢des metonimicas na

apreciagdo desses conteudos.
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