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Estratégias e desafios discursivos da propaganda eleitoral no deslocamento para o
ciberespaco: a campanha para a prefeitura de Vitéria no Facebook'
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Resumo

Este artigo examina o deslocamento da propaganda eleitoral para o ciberespago e os
desafios discursivos que se impdem pela regéncia a uma logica rizomatica, colaborativa
e multidirecional, considerando o fato de a horizontalizagdo do processo comunicativo
nas redes sociais ampliar potencialmente a possibilidade de o internauta ser,
simultaneamente, produtor e consumidor de conteudo. Objetiva, ainda, refletir sobre a
consolidagdo das redes sociais como plataformas de visibilidade em processos
eleitorais. Identifica semioticamente as estratégias discursivas direcionadas a
mobilizagdo da militdncia e a persuasdo dos eleitores em geral. A andlise tem como
corpus as postagens iniciais nos perfis oficiais de campanha, no Facebook, de dois
candidatos a prefeito de Vitdria, Espirito Santo, em 2012.
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Abstract

This article examines the displacement of electioneering into cyberspace and the
discursive challenges that are imposed by the regency of a rhizomatic, collaborative and
multi directional logic, considering the fact that the flattening of the communicative
process in social networks potentially enlarge the possibility of Internet users be both
producer and consumer of content. It aims also reflect on the consolidation of social
networks as platforms for visibility in electoral processes. Semiotically identifies the
discursive strategies aimed at mobilizing the militancy and persuasion of voters in
general. The analysis is in the initial corpus posts from official profiles campaign on
Facebook of two candidates for mayor of Vitoria, Espirito Santo, in 2012.
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Introducio

A campanha eleitoral na internet, amparada legalmente no Brasil desde 2010, se
consolida de forma crescente no pais. Sites e blogs ficam mais restritos as informagoes
de campanha. E através das redes sociais que os candidatos reforcam os esquemas para
estimular a militancia, divulgar a agenda e testar a popularidade com seus usudrios, e
manter contato mais permanente com os aliados e eleitores potenciais. De tal modo, o
cidaddo ndo mais se limita ao radio ou a televisdo no espago reservado ao HPEG, como
meios de acesso as informacdes sobre candidatos e propostas programaticas. No
ambiente virtual e nas ruas, a propaganda politica antecede ao periodo regular3 e oficial
da propaganda gratuita’. Quando esta comeca, os programas sdo disponibilizados na
internet ¢ compartilhados por aliados, sobretudo via redes sociais, construindo
verdadeiras pontes virtuais de entrecruzamento discursivo.

A emergéncia do ciberespaco, mesmo com o desenvolvimento de novas
plataformas e com a crescente inovagao tecnologica para dispositivos méveis, ainda nao
produz um deslocamento da campanha eleitoral que neutralize o poder da televisdo,
como meio massivo, sobre a propaganda eleitoral. Esta permanece como meio de
visibilidade, que ocupa a atengdo primordial do marketing politico, visto a capacidade
de o candidato dar-se a “ver” e a ser “ouvido” pelo eleitor em um horario pré-definido,
sem muito esforco. A este fato soma-se que apenas metade da populacdo brasileira, com
190.755 milhdes de habitantes, tem acesso a internet, conforme estudo’ da Fundagdo
Getutlio Vargas divulgado em agosto de 2012. O que vai estabelecer a diferenca entre a
televisdo e a rede € o fato de o internauta ser, potencialmente, produtor e consumidor de

informagdes.

3 A campanha eleitoral na internet foi legalmente liberada em 6 de julho de 2012. Os dispositivos que
norteiam permissdes e proibicdes podem ser acessados em:
<http://idgnow.uol.com.br/internet/2012/07/06/liberada-a-campanha-eleitoral-na-internet/>. Acesso em: 6
ago. 2012.

* No periodo de 21 de agosto a 4 de outubro de 2012.

> A mesma pesquisa registra 256,13 milhdes de aparelhos celulares ativados, representando 87% da
populagdo brasileira. Disponivel em: <http://www.administradores.com.br/informe-se/tecnologia/metade-
dos-brasileiros-ja-tem-acesso-regular-a-internet/57785/>. Acesso em 2 agosto de 2012.
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O embate caracteristico da disputa eleitoral entre candidatos por um mesmo
mandato eletivo ¢, sem duvida, fator decisivo para o direcionamento das campanhas
para o ambiente virtual. O uso de ambientes virtuais como espacos da visibilidade
pretendida obedece a uma logica comparavel as que regulam as estratégias em um
campo de guerra, apropriando-se aqui da fala de Manhanelli (1988, p. 24): “Na guerra,
como nas eleigdes, o problema primario ¢ conquistar € ocupar o0 maior numero de
espacos possiveis, tanto geograficamente, como nos meios de comunicacio”.

A atragdo do marketing politico pelos ambientes virtuais de relacionamento social
tem outras motivagdes intrinsecas a propria natureza do ciberespago, como o fato de
permitir a circulagdo e o consumo de informag¢des em um imediatismo surpreendente,
ainda que submeta a produgdo e emissdo de conteidos a uma instantaneidade
avassaladora, sobretudo pela adigdo de dispositivos moveis. Esta nova realidade
tecnologica, entretanto, impde desafios tanto vinculados aos modos de relacionamento
entre candidato e eleitor, quanto a arquitetura dos discursos de campanha, sobretudo em
suas formas expressivas. Agora, ndo basta tentar apenas persuadir o eleitor, mas
envolvé-lo, o que decorre da inevitavel submissdo da propaganda politica as “regras” de
uso e convivéncia, proprias do ambiente online, regido por uma ldgica rizomadtica,
colaborativa e multidirecional. Esta dindmica ndo s6 transformou a forma como o
sujeito interage com o outro, como impulsionou o cambio permanente dos papéis
discursivos. E o que faz do ciberespago “um campo de pratica mais aberto e mais
participativo”, (LEVY, 1999, p. 129) e privilegia “a valorizagdo dos elos informais e
das relagdes, em detrimento das estruturas hierarquicas” (CARDOZO, 2008, p. 6).

Todas essas mudangas produziram o alargamento das esferas de opinido publica, o
que impos o reconhecimento do eleitor como um sujeito que faz uso efetivo de sua voz;
ativo no exercicio de uma nova pratica democratica. Sobretudo nas redes, hoje se lida
com um eleitor que manifesta sua opinido no campo politico em geral, acatando e
reproduzindo discursos ou expressando sua contestacdo, subvertendo-os at¢ mesmo pela
alteracdo de conteudos originais. A exploracdo de novas formas de opinido publica
decorre, segundo Lévy (1999), do fato de a virtualizagdo encorajar a liberdade de

expressao dos usuarios.
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As transformacdes no campo da propaganda eleitoral, a partir da mediagdo pelo
computador — essencialmente com o advento das redes sociais na internet —, motivam
esta pesquisa. A partir da nova realidade tecnologica, este artigo examina o uso do
Facebook como plataforma de visibilidade em processos eleitorais. Identifica, sob o
amparo metodologico da Semidtica Discursiva’, os mecanismos discursivos capazes de
definir os modos de projecdo do enunciador no enunciado e sua relagdo com o
enunciatario. O exame abarca ainda a presenga de aliados sociais e politicos nos
discursos da propaganda eleitoral como estratégias persuasivas na construgdo da
imagem do candidato como simulacros discursivos. A interacdo dos candidatos com os
usuarios e com a militdncia € observada semioticamente como relacdo de comunicagao,
ainda que caracterizada como um “didlogo” virtual e se define por dois tipos de relagdo:
cooperagdo e conflito.

A interacdo, como fenomeno sociocultural e discursivo, relacionada com o
processo de comunicagdo e de manipulagcdo, estd também ligada a producdo dos
sentidos. As relagdes entre os sujeitos da comunicacdo que definem a interagdo sdo de
tipos diferentes e assim categorizadas por Barros (2003): racionais ou inteligiveis,

sensoriais, emocionais ou afetivos, e resultam de estratégias também diversas.

Estratégias no contexto da intersubjetividade

A relacdo de pertencimento entre usuarios de uma rede social define-se por lagos
comuns ou similares. O reconhecimento mutuo deste sentimento de partilha de
“valores”, como vinculos simbolicos entre sujeitos que se “reunem” em ambientes
virtuais, permite observar que, de alguma forma, as redes se assentam sob um universo
axioloégico comum. Os valores que embasam essa identificacio — sejam de ordem
politica, familiar, social, religiosa; ou regidos por crengas, ideais, necessidades e desejos
—, acabam por definir um perfil social, moldando simulacralmente identidades e
alteridades produzidas como efeitos discursivos. E, portanto, no processo de linguagem

que tais relacdes podem ser identificadas como modos de interagao.

% Originaria dos estudos de Algirdas Julien Greimas.
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Constata-se, portanto, que as redes se organizam por lagos de intersubjetividade.
Sendo esta condi¢do de pertencimento a base pressuposta para a constitui¢do das redes,
torna-se, assim, um dos pontos essenciais de reflexdo acerca da inser¢do da propaganda
eleitoral no ciberespago, principalmente nas redes de relacionamento social. A
“identidade” de uma rede, mesmo simulacral, ¢ o que vai produzir a proximidade e a
aceitagdo ou rejeicado de seus usudrios a determinados conteudos, como os da
propaganda eleitoral, demarcando as relagdes de cooperacdo ou de conflito. Estratégias
de atragdo e conquista do eleitor necessitam ser arquitetadas para leva-lo a acessar o
endereco digital do candidato e até a distribuir por iniciativa propria os contetidos que
lhe agradam, como opc¢do frontalmente oposta as postagens invasivas, com a imposi¢ao
de um dado perfil politico fora do nucleo dos aliados e simpatizantes declarados de uma
candidatura. No primeiro caso, pode-se citar um exemplo no Espirito Santo: o do
candidato a vereador por Vila Velha, Rodrigo Figueiredo (PSD), com a pagina “Ja tem
candidato?””, estratégia provocativa que pode despertar a curiosidade. E clara a
divergéncia do método de abordagem comum ao eleitor, exemplificada no caso do
candidato a vereador Mauricio Valle®, que ao atualizar seu perfil com a postagem de um
panfleto de campanha, impde pessoalmente este conteudo aos usudrios a ele conectados
em sua rede.

Entretanto, a constitui¢do do “comum”, que permite ao usuario da internet ser um
enunciador, comentando ou replicando contetidos, pode favorecer a ascensdo deste
enunciatario-eleitor a condi¢do de coprodutor também da propaganda eleitoral, no
momento em que tem a liberdade de assumir, rejeitar, disseminar, elaborar e reelaborar
discursos. Aliados e simpatizantes se revelam como locutores ideais na postagem e
compartilhamento de contetidos vinculados a perfis de campanha, por estarem,
pressupostamente, vinculados aos demais usuarios de suas redes, pelo pertencimento a
um universo axioldgico comum. De tal modo, se apresentam como avaliadores melhor
legitimados dos valores nelas partilhados. A delega¢do da postagem de contetdos por

aliados e simpatizantes — fora do espago do perfil do candidato — por ser menos

o endereco original ndo estd mais disponivel. Foi utilizado pelo candidato somente no periodo de
campanha eleitoral para a Camara Municipal de Vila Velha.
¥ http://www.facebook.com/mvallesalles
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invasiva, € capaz de reduzir o nivel de rejeicdo. Como tantos outros aliados de
candidatos, ¢ o que faz o jornalista Dilson Ruas’, filiado ao PT e militante da
candidatura de Iriny Lopes, ao postar em seu perfil, no dia 3 de agosto de 2012, eventos
da campanha; e, também, o usudario JR Lucenam, ao compartilhar fotografias da mesma
candidatura, trés dias depois, acompanhada do comentario: “E um time de primeira
linha... Vitéria merece!!! Iriny e Juarez”.

Um desafio complexo para a propaganda na internet ¢ vencer resisténcias
associadas a descrenca nos atores do campo politico, o que tem motivado incontaveis
postagens criticas, irdnicas ou humoradas, como marcas de descontentamento. Hoje a
rede registra diferentes movimentos ciberativistas, muitos dos quais concretizam
manifestagdes em espagos publicos, derivadas da articulagio no mundo virtual''.
Igualmente, mas de forma isolada e autonoma, usuarios replicam postagens de reptdio a
atividade politica nas redes sociais e adicionam novos comentarios, expondo
explicitamente a insatisfacdo com ocupantes de mandatos eletivos ou cargos publicos,
ou com situagdes sobre as quais detém um posicionamento contrario. A cobranca ao
julgamento adequado aos suspeitos de envolvimento no chamado “escandalo do
mensaldo” foi uma das mais recentes manifestacdes de natureza politica registrada nas
redes sociais no periodo de julho a setembro deste ano, transformando-se em mais um
auténtico movimento de vigilia social no ciberespaco. Um exemplo, recortado do perfil
de Tony Boca'?, no Facebook, foi o compartilhamento a uma critica originaria do

movimento “Baixo a corrup(;ﬁo”13

, que nomeava os suspeitos do esquema como
“mensaleiros do PT”.

O ciberativismo politico prolifera na rede e as manifestacdes desta ordem sao
freqiientes, com alcance sobre o processo eleitoral. As rejei¢des explicitas chegam a ser

contundentes por parte de usuarios que fazem questdo de postar conteudos preventivos a

? http://www.facebook.com/dilson.ruasalves

' http://www.facebook.com/jr.lucena3

"' Como exemplo, o twitter.com/choravilavelha com extensido no < http://choravilavelha.blogspot.com.br/
>, de oposi¢@o a administrag@o do atual prefeito Neucimar Fraga, com forte atuagdo em 2009 e 2010,
dentre inimeras outras.

"2 Facebook: compartilhamento feito em 17 de setembro de 2012. Disponivel em:
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=286334894812838&set=a.106739426105720.14722.10000308
9904134 &type=1&theater >. Acesso em 18 de setembro de 2012.

B< http://www.facebook.com/naocorrupcao>
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invasdo de quaisquer formas de propaganda politica. Um exemplo que circulou na
internet, no mesmo periodo, e também compartilhada em diferentes perfis no Facebook
foi a montagem de uma urna eletronica com os botdes “corrigir” e “excluir”,
acompanhado da frase: “Se postar propaganda eleitoral no meu Facebook eu te excluo”
14

A vinculagdo do candidato a temas ou causas polémicas ¢ outra escolha
enunciativa propria da organizagdo tematica de campanha que pode produzir situagdes
de conflito. Com acesso amplo a informagdo e detendo o poder de manifestar-se de
forma mais livre, as criticas de usuarios das redes sociais também se tornam visiveis
publicamente, fendmeno favorecido pela “clusterizacdo” que, ao favorecer as
interconexdes, aproxima grupos heterogéneos, podendo produzir o que Recuero"
denomina “colisdo de contextos” e, consequentemente, o tensionamento das interagdes.
Como exemplo, as respostas de usuarios do Facebook ao post no perfil da candidata

Iriny Lopes'® relativo a adesdo ao Dia da Mulher Negra, em 25 de julho de 2012.

Evelyn Coelho'”: Um pouco racista, nio?! Qual a diferenca entre a
mulher negra e a mulher branca? Dia 8 de mar¢o é o dia da mulher,
independente da cor de sua pele. Somos diferentes pelo nosso carater.

Rita Araujo'®: Se ¢ para ter igualdade racial, tem-se que comecar a ver
a mulher como iguais. Porque um dia somente para a mulher negra?
Nao concordo com isso. Se ja existe um dia para a mulher, porque tem
que haver um somente para a negra? Isso a faz diferente das brancas?
Cadé a igualdade, eu me pergunto. Pura demagogia de brancos que

4" A origem da montagem no foi identificada. Inclui-se aqui a postagem disponivel
em:<http://www.soupobremassoufeliz.com.br/se-postar-propaganda-eleitoral-no-meu-facebook-eu-te-
excluo.htm>. Acesso em 29 de julho de 2012.

' RECUERO, Raquel. O “Dark Side” da midia social: a colisdo de contextos no Facebook. (25 de julho).
Disponivel em:. http://www.pontomidia.com.br/raquel/arquivos/2012/07/0-dark-side-da-midia-social-
colisao-de-contextos-no-facebook.html>. Acesso em 20 de agosto de 2012

'® perfil politico de campanha: www.facebook.com/iriny13 Acesso em 28 de julho de 2012

'7 Facebook: mensagem enviada por Evelyn Coelho. Postada em 25 de julho de 2012 as 13:49.
Disponivel em
<http://www.facebook.com/photo.php?fbid=374683239266702&set=a.339765879425105.75434.339374
429464250&type=1&theater. Acesso em 28 de julho de 2012.

'8 Facebook: mensagem enviada por Rita Aratjo. Postada em 25 de julho de 2012 as 22:30. Disponivel
em:
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=374683239266702&set=a.339765879425105.75434.33937442
9464250&type=1&theater>. Acesso em 28 de julho de 2012.
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fazem este tipo de coisa para parecer que aceitam os brancos como
iguais.

A campanha para a PMV no Facebook

A organizacao da propaganda eleitoral nas redes sociais inova no uso de recursos
tecnologicos e na possibilidade de estreitamento do “didlogo” com o eleitor. Em termos
de organizacdo discursiva do conteudo, as campanhas na internet, no caso da disputa
pela prefeitura de Vitdria, restringiram-se a posts com valorizagdo dos proprios
candidatos; divulgacdo de atividades de campanha; adesdes a causas de apelo popular;
envio de recados a militdncia e exposi¢do ¢ manifestagdo de apoio de aliados (politicos
e sociais).

Alguns exemplos de postagens de candidatos a Prefeitura de Vitdria, no Espirito
Santo, principalmente no més de julho e inicio de agosto de 2012, foram recortados para
efeito da analise proposta. Optou-se exclusivamente pelos perfis de Iriny Lopes (PT) e
Luis Paulo Vellozo Lucas (PSDB), em razdo do embate entre os dois candidatos se
configurar como uma disputa que marca o ja classico enfrentamento politico-eleitoral
entre seus partidos de origem, inclusive em ambito nacional, desde a segunda campanha
de Luis Inacio Lula da Silva a Presidéncia da Republica, em 2002.

Apos a convengdo partidaria, Luiz Paulo Vellozo Lucas inicia suas postagens
anunciando no Facebook' o uso da tecnologia mével na campanha, para que o eleitor
possa acompanhar as atividades de qualquer lugar e marca sua fala como candidato com
pequenos discursos de forte apelo subjetivo, o que € proprio dos esquemas persuasivos

de natureza afetivo-passional.

Quero ser prefeito de Vitoria pq gosto do que faco e fago com alegria.
Vitoria merece estar alegre!. *

Amigos, nossa campanha, assim como o nosso programa de governo,
¢ colaborativa. Por isso, queremos que vocé participe da campanha e
dé o seu toque especial. Quem é morador de Vitoria, pode enviar fotos
da cidade para luizpaulo@vellozolucas.com.br até o dia 3/8 e ter as

' < http://www.facebook.com/LuizPauloVellozo>
2 Facebook: postagem via celular, em 23 de junho. Acesso em 26 de julho de 2012.
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imagens divulgadas num dos videos da campanha. Nossa equipe vai

selecionar as 20 melhores fotos e seus autores participardao de um café
~ . . . . . 21

da manha na minha casa. #vitoriacheiadevida.

Luiz Paulo Vellozo Lucas (PSDB) recupera no perfil oficial de campanha®,
postagens do perfil pessoal. Opina sobre diferentes tematicas como a extingdo do
Fundap; registra sua presen¢a no evento “Rio + 207, e em encontros de discussdo
politico-administrativa, entre outros. Apresenta uma retrospectiva historica, da infancia
a vida politica, em um conjunto de informacdes que passam a configurar o seu perfil
como lideranga, uma figura de autoridade sobre certos campos do conhecimento, ou
seja, dotado de um “saber” qualificado. A estratégia persuasiva, neste caso, ¢ de
natureza légico-racional, propria de uma dimensao inteligivel.

Iriny Lopes (PT) marca suas postagens iniciais no Facebook? com relatos de sua
movimentagdo de campanha, posts e videos que ressaltam sua trajetdria politica —
principalmente na fala de aliados — além de adesdo a causas e fortalecimento de

conquistas sociais. A racionalidade também define esta estratégia.

Na foto, Iriny Lopes e Maria da Penha Maia Fernandes. Leia a matéria

sobre 0s 6 anos da Lei Maria da penha
http://www.iriny 13.com.br/noticia/lei-maria-da-penha-completa-seis-
anos/. **

Preparamos o depoimento de Aparecida Gongalves, Secretaria da
SPM, que nos conta mais sobre o envolvimento de Iriny com as

politicas publicas para as mulheres.
http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=r05¢Sv
OEjfA. *

Iriny foi a primeira mulher a presidir a Comissdo de Direitos
o ~ 2
Humanos e Minorias da Camara dos Deputados.*

*! Facebook: postagem em 31 de julho de 2012. Acesso em 2 de setembro de 2012.

** http://www.facebook.com/LuizPauloVellozo

3 http://www.facebook.com/iriny13

?* Facebook: postagem em 6 de agosto de 2012, as 00:32. Acesso em 8 de agosto de
2012.http://www.facebook.com/permalink.php?id=339374429464250&story fbid=314470525316547.>

» Facebook: postagem em 5 de agosto, as 23:58. Acesso em 7 de agosto de 2012.

*% Facebook: postagem em 9 de agosto de 2012, as 16:47. Disponivel em: <
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=380168408718185&set=a.386939724707720.86583.33937442
9464250&type=1&theater>. Acesso em 10 de agosto de 2012.

Ano V, n. 09 — jul-dez/2012



= - g o= REVISTA DO PROGRAMA DE )
m l la t lca POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGAO DA
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA

A mobilizagdo da militdncia no meio online tem a funcdo nao sé de propiciar a
ampla divulgagdo da agenda de campanha, como também de configurar positivamente a
existéncia de um esquema de apoio consolidado a um candidato, o que produz efeitos
persuasivos sobre o eleitor comum. No perfil de Iriny Lopes, esta manifestacdo ¢
minima e s6 ocorre como fala direta da candidata através de videos pré-gravados. A

presenca de aliados na agenda de campanha ¢ destacada como um elemento motivador.

Com Benedita da Silva, Juarez Vieira e Cluadio Vereza.”’

No video abaixo, #Irinyl3 comenta a colaboracdo de Joao
Moraes no #PensarVitoéria: a construgao de politicas transversais
para a area de cultura.
Contribua no http://pensarvitoria.com.br/ e ajude a preparar
nossa cidade para o futuro! http://youtu.be/fJIsFmkUfrg. **

ATENCAO. A concentragio para a caminhada #queremoslriny estd
acontecendo, neste instante, em frente ao Bob's da Praca dos
Namorados. Seguiremos em direcdo a CURVA DA JUREMA. Ainda
da tempo de vir abragar Vitoria com #lrinyl3!. ASSISTA E
COMPARTILHE! Rumo a Vitéria - Episodio #1.

As estratégias de incentivo a participagdo da militancia sdo mais diretas e
frequentes no perfil do candidato do PSDB que, pelo uso da primeira pessoa do singular

e do plural na invocagdo aos apoiadores, reforga os lacos de proximidade, proprios da

subjetividade.

Amigos, nossa campanha, assim como 0 nosso programa de governo,
¢ colaborativa. Por isso, queremos que vocé participe da campanha e
dé o seu toque especial. Quem € morador de Vitoria, pode enviar fotos
da cidade para luizpaulo@vellozolucas.com.br até o dia 3/8 e ter as
imagens divulgadas num dos videos da campanha. Nossa equipe vai

*7 Facebook: postagem em 29 de agosto de 2012. Disponivel em: <
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=387062638028762&set=a.387061951362164.86623.33937442
9464250&type=1&theater> . Acesso em 1 de setembro de 2012.

** Facebook:postagem em 21 de agosto de 2012. Disponivel em: <
http://www.facebook.com/iriny 13 ?ref=ts&fref=ts>. Acesso em 23 de agosto de 2012.

%% Facebook: postagem em 3 de agosto de 2012, as 21:39. Acesso em 6 de agosto de 2012.
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selecionar as 20 melhores fotos e seus autores participardo de um café
~ : 30
da manha na minha casa.

Amigos venham pedalar conosco no 1° Pedalago por uma Vitdria
Cheia de Vida Domingo, 5/8, na Curva da Jurema as 8h.’!

Quer participar da campanha adesivando seu carro? Entdo te espero
amanhi (14/07) na Feira de Jardim da Penha, as 8h. Abrago.*

Os conteudos dos discursos de Iriny Lopes sao organizados predominantemente
na terceira pessoa do singular, produzindo o efeito de distanciamento da candidata,
como enunciadora, de seus proprios enunciados, proprios da objetividade discursiva. A
opgdo por este mecanismo discursivo faz crer que a candidata ndo € a responsavel pelos
conteudos de seu perfil, tarefa delegada a aliados funcionais, ou seja, & equipe de
campanha. Quando alguma fala de Iriny aparece numa postagem, ¢ cercada por aspas,
indicativa dos esquemas normativos de citacdo. As manifestacdes de apoio, duvidas ou
de criticas também ndo recebem qualquer retorno, evidenciando total falta de interagdo

com os usuarios que acessam o perfil.

Na caminhada: Popula¢do do Centro demonstra apoio a #lrinyl3
“Estou certa de que tivemos melhorias em alguns aspectos, mas ¢
importante consolidarmos as politicas e termos ousadia para

ampliarmos as conquistas, indo além daquilo que est4 colocado”. >

O oposto ocorre nos discursos de Luiz Paulo Vellozo, que faz uso permanente da

primeira pessoa nos enunciados, marcando-os assim pela subjetividade. Este mecanismo

%% Facebook: postagem em 31 de julho de 2012, as 17:25. Disponivel em: <
http://www.facebook.com/permalink.php?id=426935580655632&story_tbid=503023893046800>

*'Facebook:  postagem em 31 de julho de 2012, as 11:27. Disponivel em:
< https://www.facebook.com/LuizPauloVellozo/posts/502904796392043> . Acesso em 2 de agosto de
2012.

*? Facebook: postagem em 31 de julho de 2012, as 00:37. Disponivel em: <
http://www.facebook.com/LuizPauloVellozo/posts/495518287130694?comment 1d=6240159&offset=0&
total comments=13>

3 Facebook: postagem em 20 de julho de 20012, s 19:43. Disponivel em: <

http://www.facebook.com/iriny13/posts/161142814021716?comment id=15824452&offset=0&total co
mments=4>. Acesso em 25 de julho de 2012.
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discursivo também faz aparecer nos discursos os sujeitos responsaveis pelo que ¢ dito.
Crer no enunciado e naquele que enuncia ¢ para a Semidtica Discursiva, o principio
regular da persuasdo. O candidato manteve, no periodo pesquisado, poucas interagdes
com os seguidores de seu perfil, mas respondeu aos comentarios feitos originalmente
feitos por ele, sendo os discursos deste tipo uma enunciacdo enunciada. A estratégia
produz efeitos de sentido de proximidade do enunciador com o enunciado, que ao
projetar-se no discurso se faz responsavel pelo que ¢ dito. Fortalece, assim, o efeito de
sentido de “didlogo” entre os interagentes, como simulacro da instancia da enunciagao
(BARROS, 2003). Tal op¢do enunciativa faz crer ao enunciatario que o enunciador ¢
um sujeito que acompanha as duvidas e interesses do seu principal alvo, o eleitor,
definindo a relagdo entre eles como intimista e informal. Semioticamente o sujeito que
detém as competéncias do saber/fazer e faz (realiza a a¢ao esperada), como responder as
davidas formuladas, ¢ qualificado como interessado ou comprometido. Opostamente, o
que as ignora, mesmo detendo as competéncias do dever, saber e poder/fazer (realizar a
acdo esperada) ¢ modalmente qualificado como desinteressado e descomprometido.A
relacdo entre candidato e eleitor/usuario, como efeito de sentido desta escolha

enunciativa, € de distanciamento e formalidade.

Oi Grazielle Malacarne, pode sim. Vamos nos encontrar na Curva da
Jurema e sair numa grande festa.”*

Pois ¢, meu comentario sobre esta matéria a respeito da poluigdo do ar
em Vitoria, publicada na Gazeta de hj, sera a resposta que dei na
entrevista ao Século Diario, no ultimo fim de semana. *

O aliado politico ou social — de outros campos, como as celebridades — tem papel
persuasivo nos movimentos eleitorais, pela pressuposta capacidade de agregar aquele ao
qual se alia o prestigio conquistado em seu proprio campo, pelo “lugar” de fala que nele
ocupa. Na campanha de Luis Paulo esta estratégia ¢ pontual, vinculada a eventos de

campanha e a posicionamentos sobre questdes de interesse do partido ou mesmo de

** Facebook: postagem em 1 de agosto de 2012m as 11: 27. Disponivel em: <
http://www.facebook.com/LuizPauloVellozo/posts/503464743002715?comment 1d=6328273 &offset=0&
total comments=6>. Acesso em 2 de agosto de 2012.

%> Facebook: postagem em 19 de junho de 2012, as 12:15. Disponivel em: <
http://www.facebook.com/LuizPauloVellozo/posts/481917275157462> . Acesso em 20 de junho de 2012.
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interesse nacional. Serve também para marcar posicionamentos de aliados dentro do
campo politico, produzindo uma associagao de valores na identificacao de todos como
um grupo aliado tanto ética quanto tecnicamente. Em 31 de julho de 2012, o candidato
postou um video, locado no Youtube, para delegar ao ex-presidente Fernando Henrique
Cardoso o discurso sobre o julgamento dos envolvidos no escandalo do mensaldo,

iniciado em agosto de 2012.

Nosso grande presidente Fernando Henrique Cardoso!
http://www.youtube.com/watch?v=CWI11ZvgXUks&feature=player embedded.
36

O apoio de aliados regionais e nacionais a Luiz Paulo ¢ marcado em postagens
que incluem a participagdo em atos de campanha de politicos de sua base aliada, como a
ex-deputada federal Rita Camata e o atual deputado Jutahy Magalhdes (PSDB-BA),
representando a executiva nacional do partido. Igualmente, a estratégia ¢ reforcada com
imagens do candidato ao lado do deputado federal Lelo Coimbra, presidente estadual do
PMDB e do ex-governador do Espirito Santo, Paulo Hartung, do mesmo partido.

A campanha de Iriny utiliza como grande trunfo a presenca de aliados politicos
como o ex-presidente Luis Indcio Lula da Silva e a atual presidente, Dilma Roussef;
além de destacar o apoio explicito de outros membros do staff do governo, como a
ministra do Desenvolvimento Social e Combate a Fome, Tereza Campelo, através de
videos e fotografias. Tais recursos servem como provas logicas da proximidade
revelada. Apoios e aliancas tém destaque visual, audiovisual ou verbal. No caso do
prefeito de Vitdria, o também petista Jodo Coser, seus feitos sdo ressaltados na fala de
aliados comuns (eleitores), através de videos, como um mecanismo discursivo logico de
aprovacado de uma experiéncia administrativa bem sucedida. Uma estratégia que
positiva a candidatura petista por uma associacdo a um modo “comum” ou similar de

trabalho.

3% Facebook: postagem em 31 de julho. Acesso em 2 de setembro de 2012.
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Dilma quer inovagdo: Iriny, a primeira mulher na prefeitura de
Vitéria! http://www.youtube.com/watch?v=qjwP9T4BKuo.”’

Luiza Bairros, ministra da Igualdade Racial, destaca: "Com Iriny
Lopes prefeita de Vitoria nds teremos reafirmado e aprofundado a
possibilidade de trabalhar tendo como eixo nas politicas publicas a
defesa da diversidade ¢ a promogdo da igualdade racial e de género"
http://www.youtube.com/watch?v=bLXAB86BOdo. **

Para cada vida uma Vitéria - "A cidade mudou a minha vida!",
Sirio, morador de Sao Pedro. Recordagoes: #Iriny13 em jantar
com a president@a DILMA!
http://www.youtube.com/watch?v=i1-q4s2Unok. 39

ASSISTA! A ministra do Desenvolvimento Social e Combate a Fome,
Tereza Campello, nos conta porque IRINY ¢ a melhor opgao para
Vitéria. http://www.youtube.com/watch?v=UqBzcQUtINE. *

Todos o0s procedimentos enunciativos acima destacados sdo proprios dos
esquemas persuasivos que marcam a objetividade dos discursos em uma dimensio
inteligivel, proprias de um saber fazer testado e reconhecido de si mesma e de seus
aliados, mas com lastros subjetivos pela remissdo a liderancas politicas de grande
aceitacdo popular, como Lula e Dilma Roussef. A referéncia a lideres politicos em
contextos similares remete a figura dos “herois miticos”, que destilam significados por
analogia, servindo estrategicamente como um elemento comparativo da capacidade de
“fazer” e de ‘“ser” que, se ndo iguala, aproxima competéncias. Neste caso, a fala
delegada ao aliado produz o efeito de distanciamento do candidato, como enunciador,
do préprio enunciado e ainda contribui para legitimar o estatuto de verdade/realidade do
que ¢ dito pela expressividade politica ou social do porta-voz. O aliado emerge assim
como uma figura de autoridade sobre o eleitor: aquele que ocupa um lugar de fala

socialmente reconhecido. Esta ¢ uma estratégia de grande for¢a persuasiva.

37 Facebook: postagem em 2 de agosto, as 16:00. Disponivel em: <
http://www.facebook.com/iriny13/posts/267008456748538?comment_id=1068114&offset=0&total com
ments=4>. Acesso em 4 de agosto de 2012.

*¥ Facebook: postagem em 6 de julho de 2012. Disponivel em: <
http://www.facebook.com/iriny 13 ?ref=ts&fref=ts>. Acesso em 9 de julho de 2012.

** Facebook: postagem em 24 de julho de 2012, s 00: 32. Disponivel em: <
http://www.facebook.com/permalink.php?id=339374429464250&story fbid=127227197419794> .
Acesso em 27 de julho de 2012.

4 Facebook: Postagem em 24 de julho de 2012, as 21:58. Disponivel em:
<http://www.facebook.com/iriny13/posts/298964413535653>. Acesso em 27 de julho de 2012.
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Consideracoes finais

A imagem publica dos candidatos a mandatos eletivos ¢ um efeito de sentido
discursivo, resultante do conteido de suas proprias mensagens ¢ da conjugacdo das
manifestagdes de aliados e militantes. Os mecanismos discursivos, portanto, ¢ que
moldam o perfil que servira como referéncia ao eleitor no processo de defini¢ao do
voto. Considerando as redes sociais como espagos de interagdo, mais do que
plataformas para “depositos” de mensagens, as estratégias de proximidade, como a
resposta ao usudrio e o recurso a debreagem enunciativa — em primeira pessoa do
singular ou do plural — evidenciam maior eficiéncia persuasiva do ponto de vista
interacional. Além disso, as redes tém potencialmente a capacidade de atualizar uma
convivéncia colaborativa na produ¢do e disseminac¢ao de discursos, se na esfera da
enunciagdo os canais para este “didlogo” estiverem claramente disponibilizados.

De tal modo, a debreagem enunciativa e o efeito de sentido imediato de
distanciamento do enunciador do enunciado ndo favorecem a reciprocidade, essencial
para que se possa dimensionar, via trocas discursivas estabelecidas, o capital social

acumulado pelo candidato, ainda que a natureza deste seja simbolica.
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