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DOUTRINA

NOTAS SOBRE AS CAMPANHAS ELEITORAIS
FELA TELEVISAO*

GABRIEL THOVERON **¢

1. A irresistivel ascensdo da televis@o; 2.
Tipos de transmissdes eleiforais televisionadas;
3. A resisténcia do publico; 4. Técnicas de
“atracdo’ e mediacdo; 5. Reacoes dos par-
tidos e dos politicos; 6. Reacdes das outras
técnicas de difusdo social.

“Exagerado ou nao, de um modo geral, todos, e
sobretudo os politices, ji se persuadiram de que, hoje,
a politica passa pela televisfo. % irritante ter de
perder o seu tempo falandg para um puablico de
algumas centenas ou. na melhor das hipdteses, de
alguns milhares de espectadores, quando a menor
emissora de televisio, mesmo local, alcangaria de-
zenas e dezenas de milhares! (...). Quando fala-
mos diante das cimaras da ORTF, dirigimo-nos a 15
milhdes de lares. O restante do tempo caimos no
nivel de auditdrios de banguetes. O politico francés
espera “seu” aparecimento uma ou duas vezes por
ang — se tiver a sorte de pertencer ac punhado
dagueles cujo talento, representacfo (ou o efeito dos
contrastes) abrem as portas dos estudies e se can-
sam de esperar o resto do tempo ne anonimato.”
Assim exprime-se Jean Louis Servan Schreiber, bemn
colocade para observar — fosse apenas em familia
— os comportamentos das politicas francesas (Le
pouvoir d'informer, Paris, Laffont, 1972, p. 316).

1. A irresistivel ascensio da televisdo

E um fato que:

A televisdo assume coda vez mais importdncia na
vida politien, na informacdo e formacdo das opinides
dos cidaddos. Essa ascensfo irresistivel origina-se
de trés causas prinetpais, cujos efecitos se acumulam.

1.1 A evolugdo respectivg dos diversas técnicas
de difusao social (imprensa, cinema, rddio e tele-
visGo) .

Cada fécnica, ao surgir, conhece um periodo de
expansio (cada vez mais ripido); depois, devido A
concorréncia de uma nova técnica que lhe sucede
historicamente, ¢ seu declinia comeg¢a a se esbocar.
A curva logistica da evolucdo alcangou seu apogeu
na imprensa nos anos 20, no cinema no3 anos 30,
no radio nos anos 50.

Em seu periodo ascendente, uma técnica de di-
fusio vise um publico maior, procure assumir o md-
rimo de jfungbes, represenlar o maior wnumero de
papeis. S0 resta as técnicas antigas curvarem-se
ent suas posicoes mais solidas, procurando especiali-
zar-se em cerias funcoes, ou junto e um determi-
nado publico.

A televisdao ainda hoje & a técnica ascendents,
invasora. Nio somente ela confirmou o fenémeno,
mas ainda o acentuou, provocande uma verdadeira
“crise” nas outras técnicas.

- Antes da televisfio, a exposigio através dos meios
de comunicacido era acumulativa, como o0 demons-
trava a teoria da recupera¢io do auditdrio (over-
lapping audience), e€lshorada por Berelson e La-
zarsfeld. Era o tempo do “tudo ou nada”. Os
grandes leitores de jornais eram grandes ouvinies
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do radio e grandes apreciadores do cinema. Em
compensacio, havia poucas probabilidades para aguele
que nio lia os jornais e nao escutava o radio: sua
posicao era de um afastamento geral.

Hoje, essa teoria, pelo mencs parcialmente, pa-
rece estar confirmada por numerosos autores, a subs-
tituigdo toma o lugar da acumulagio. O que signi-
fica que, se olhamos a televisdo, esculamos muito
menos ¢ radio, lemos menos © jornal, vamos menos
a0 cinema, consagrando-lhes menos tempo.

Nao estd excluido, certamente, que a realidade
seja menos marcante do que o supfem aqueles que,
como ou com Mae Luhan, acham que a televisdo
perturba fundamentalmente a situagio dos meios
de comunicagdo. <Constatou-se que a TV é uma
“arma absoluta” de persuasfoc: hoje essa afirmacao
é muito repetida, e se muitos pensaram. em 1960,
que Kennedy derrotara Nixon gracas aos debates
televisionados, diversos trabalhos o confirmaram,. Mas
os proprios exageros mostram o quanto a televisio,
psicologicamente, adquire influéncia em sua fase
ainda ascendente.

Tende-se — tanto no publico como no mundo
politico -~ @ exagerar o impacio da TV sobre a
opinido.

Nos Estados Unidos, de 1959 a 1964, conforme o0s
trabalhos de Roper, o pitblico coloca a TV em pri-
meiro lugar entre os meilos de informagio, substi-
tuindo a imprensa: sio cada vez mails numercsos 0s
entrevistados que citam-na como a mais segura e
preferida fonte de informacgio. Idéntica evolugao
comeca ser cobservada na Europa, onde a imprensa,
embora alnda nfo tenha cedide o seu lugar, esta
perdendo pontos.

Na Bélgica. por ocasiao das eleigdes de 1971, a
TV colocou-se sempre no primeiro ou segundo lugar
em Iimportincia, quanto aos diversos aspectos da
campanha: segundo os telespectadores, ela medifica
a maneira de votar das pesscas, ndo tanto quanto
o fazem as conversagdes, porém mais do que os
jornais; ela nos mantém mencs informados do que
0s jornais sobre os problemas linguisticos. econémi-
cos € sociais; € por assim dizer no mesmo pé de
igualdade com os jorhais que ela nos permite per-
ceber as diferencas entre os partides, mas € por
meio «dela, primeiramente, ‘que podemoes conhecer
bem os politicos; € ao radio e 3 televisio gque damos
mais crédito.

Na Bélgica, na Holanda e na Gra-Bretanha, s
maloria dos telespectadores considera que seu pré—
prio comportamento eleitoral ndo estd influenciado
pela televisdo, mas pensam que o dos outros teles-
pectadores deva estar.

Este 0ltimo ponto. sobretude, aponia a diferen-
¢a entre crencas e realidade, as primeiras ultrapas-
sando a segunda, mas, sem davida, fazende-a evoluir.
A TV torna-se fanto mais poderose gquanto mais a
consideragrmos come tal. As outras técnicas vio-se
desclassificando, a medida que no espirito do pi-
blico elas vao-se tornando “fora da moda”.

1.2 A evolugio politica.

Ligada & terceira revolugido industrial, a tela-
visdo desenvolve-se com as crises politicas que acom-
panham essa reviravolla nos paises industrializa-
dos. Em um certe namero de easos, ela serviu de
catalizador; por exemplo (esses casos 540 enumera-
dos e 1ilustrados com fatos, por Holde Lhoest): a
“usura’* politica e a incerfeza econdémica (quando
uma parte do eleitorado aspira a uma certa reno-
vacdo: Inglaterra em 1964); agrupamento ou nova
orientagio dos partidos (quando se perde a coe-
réncia de certas doutrinas tradicionais e surgem
novas formas: Bélgica em 1965); renovagdes ou rea-
daptactes de certas formagdes politlcas gue corres-
pondem a correntes de opiniic importantes, mas que
decenclonaram no passado (Franca em 1965 e 1969),



Marco de 1975

BOLETIM ELEITORAL N 284 149

fortes oscilagbes soclais (aceleragao da mobilidade
social: evolugio do voto feminino na Alemanha) .

Quando alguns dermocratas decidem criar comités
para Nixon; gquando um mercado aberto evolui para
o duopdlioc (Franca: Unifo da Esquerda contra a
Maioria) ; ou quando, ao contrario, as partes fra-
cionam-se (Bélgica: “subida’ dos partides nido-tra-
dicionais, Holanda: nas ultimas eleigbes, 14 partidis
para 150 cadeiras), o eleitor perturba-—se: seus votos
sdo cada vez menos ditados pelos hdbilos e depen-
déncias tradicionais, E preciso gue ele se informe
junto ao lado oposto. A imprensa estd muitas vezes
comprometida, partidiria, o ridio e a televisdo sao
pluralistas.

A televisGo surgiv ou desenvolveu-se justamente
no momento em que essas mutacoes ganharam am-
plitude, pode-se notar, com Blumler ¢ Mc Qualil,
que o ressurgimento do partido liberal inglés ecoin-
cide com o estabelecimento da televisio na Bélgica.
A “subida” dos partides nio-tradicionais marcou o
ano em que a radiotelevisigo criow as emnissdes, colo-
cando os candidatos “face &4 opinido”. A TV certa-
mente nio criou os fendomenos politicos: sem davida,
ela os ampliou, mas, sobretudo, chegou e lempo de
corresponder ¢ uma necessidade e de dilatar a gama
dos meios de informac¢io de um eleitor perturbado.

Veremos adiante que ela exerce um impacto par-
ticular nos grupos mais estaveis. Mas, primeiro,
devemos assinar um outro dominio em que a tele-
visdo parece também desempenhar um papel: a per-
sonalizacdo da politica. A pequena tela esmera-se
em nos mostrar os homens e a sua fisionomia e —
como constataremos em seguida — as formas de
emissdo politica de sucesso valorizam o choque das
personalidades. Mas, aqui, também, a TV patece
ca'tpllizar, acelerar uma tendéncia, mais do que
crig-la.

1.3 A evolucdo dos grupos mais instdveis poli-
ticamente.

Os jovens e as classes sociais inlermedidrias
(“médias”’) desenvolvem sua importancia quantita-
tiva em todos o3 paises; para os jovens, sua in-
fluéneia cresce ainda com a redugdo da idade do
direito de voto. Ora, esses dois grupecs s30 05 que
parecem menos firmes em sua atitude politica. Em
parfte, 05 jovens, porguanto seu #&mbito de refe-
réncia ainda ndo estd completo e fechado: em parte,
também, porquanto, como as camadas medianas,
eles tém elos mais ricos com diversas vizinhancas,
estio sujeitos a maior nimero de influéncias e in-
terrogam-se com mais fregiiéncia. Segundo Blumler
e McQuail, os jovens sio os que jmais consultam a
TV no sentido de ajuda-los a escolher um partido,
enquanto que as pessoas de idade madura (45 a3 66
anos) preferem ver as transmissdes para confirmar
sua opinido,

Ora, a televisio desempenha um papel partl-
cularmente importante junto a essas classes de
pessoas. Nz época do seu aparecimento, ela difun-
diu-se¢ primeiramente nos grupos sociais medianos;
quanto aos jovens jd cériados em uma era de imagem,
mostram-se relativamente menos sensfveis ao mais
tradicional dos veiculos da opinido: a imprensa.

Certas pesquisas tendem também a provar que
0s jovens sao mais permeiveis As personalidades que
os mais velhos, ¢ menos acs partidos: a esse pro-
rosito, ja fol evocado o papel da TV.

2. Tipos de transmissoes eleitorais televisio-
nadas

As transmissoes eleitorais subdividem-se em duas
categorias:

@) De um lads, as tribunas eleitorais, unila-
terais, em que um partido decide ¢ que vai dizer
e a maheira como val fazé-lo, todavia dentro dos
limites gue podem lhe ser fixados pelos organismos
responsavels pela radiotelevisio. Estes podem assim
esforcar-se para gue todos os partidos sejam colo-
cados em pé de igualdade, evitande que sejam utili-

zados meios muito superiores aos dos outros (po-
dem-se proibir os fllmes, o8 desenhos animados, a
musica, ete.). Tem-se contudo cads vez mals cons-
ciéncia de como esses programas tornam-se rebar-
batives, caso ssjam reduzidos 4 projegio da imagem
estitica daqueles que expdem seu programa com
uma voz uniforme.

Essa propaganda pode ser comercializada, comeo
nes Estados Unidos. onde ela passa pela antena a
titulo de publicidade paga. Nesse caso, opera-s¢ uma
selecdo em proveito do mais rico: o aparecimente
da televisdo, tendo aumentado consideravelmente as
despesas das campanhas eleitorais, também aumen-
tou as dificuldades financeiras dos candidatos, im-
pondo ainda mais o “siléncio aos pobres’.

Nas televisoes de servigo pablico, sao estabeleci-
das condicdes para o acesso & antena. Elas favore-
cem geralmente os partidos ja fortes: muitas vezes
as horas de fransmissio sio repartidas proporcio-
nalmente ao niamero dz deputados que saem ou de
candidatos apresentados. Todavia, hi excecbes (as
campanhas francesas para a Presldéncia da Repu-
blica tendem a colocar todos os candidatos no mesmo
pé de igualdade) e, seja como for, esses sistemas
deixam algumas possibilidades para o aparecimento
de grupos marginais e, para ©os partidos, constituem
um meio de propaganda barato: uma economia, mais
do que umna despesa.

Publicidade paga ou propaganda corganizada, esse
tipo de transmissbes torna o piablico reficente: nao
se tem muita confianga nesses programas ncs {uais
se supde o intuito de manipular. doutrinar. Raros
sa0 05 ouvintes que escolhemn ver voluntariamente
essas transmissies; sua influéneia parece diminuta.

b) Por outro lado, as estagoes de TV esforcam~
se por assegurar uma informacdo e formac@o po-
liticas objetivas, dando ainda a palavra aos partidos,
porém com a preocupacdo de se colocarem ao ser-
vigo do publico, mais do que ao das formagbes poli-
ticas e de utilizarem plenamente os recursos proprios
as Hnguagens especificas da televisdo.

Trata-se geralmente de transmissdes contraditd-
rias, multilaterais, que lancam mio de todos os meios
televisnais — meios estes que estdo sendo desco-
bertos ao correr das experiéncias e sobre o¢s quais
voltaremos @ falar, Assim fazendo, essag trans-
misstes podem “premder” os telespectadores melhor
do que o fazem as tribunas: dai a sua utilidade.
Mas elas contribuem para aumentar sensivelmente
v tempo consagrado a campanha na Bélgica, onde
a TV s6 funciona a noitinha, a campanha eleitoral
televisionada durava cerca de 12 horas, em ‘1968, &
de 14 horas em 1871; nesse tempo. as “iribunas™ sb
ocupavam respectivamente, trés horas e trés horas
e meia; elas chegam a saturar o publico, dai o
séu perigo.

E ndo se trata apenas de considerar agui a
superabundincia, o “atravancamento” das informa-
¢des. O publico também tende a considerar intrusas
essas transmissfes eleitorais que vém perturbar o
seu lazer da noite. A TV ele pede antes de tudo
que ela o distraia, espera divertir-se, e... 14 vém
o8 discursos politicos... (em 1968, apenas 2/5 dos
belgas de lingua francesa consideravam gque a tele-
visao deve apresentar transmissdes pré-eleitorais;
129, eram contrarios e cerca da metade absteve-se
de dar opinido, o que ndo pode ser tomado por uma
aprovacdo...). Em geral &€ bem maior ¢ nimero
de telespectadores gue acham que hA transmissoes
eleitorais demais do que de menos.

(Na Inglaterra, ap6s a campanha de 1959, 559
dos telespectadores manifestaram-se contra o €Xcesso
das transmissdes politicas televisionadas.)

Pode-se produzir entio um fendmeno de rejei¢do.

2. A resisténcia do pablico

Dois exemplos belgas mostram a importancia
dessa rejeigio. Em '1965, entre uma transmissfo e
outra da sé€rle “Face i oplnifie”, a quarte parte
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ou a metade dos telespectadores Interrogados nfo
se recordavam mais no dia seguinte dos assuntos
tratados. Em 19868, passados 15 dias, os telespecta-
dores eram incapazes de se recordar dos politicos
e das programas que haviam visto: interrogados no
dia seguinte da transmissgo, e 15 dlas depois, as
respostas que deram sé coincidiam em 595 dos casoes,
aproximadamente.

E preciso integrar esses exemplos em uma teoria
geral — jA agora bastante admitida — a da resis-
téncia & informag¢do:

A tendéncie do pyblico é selecionar as mensa-
gens que recebe, dentro de trés niveis: exposicdo,
percepgdo, memorizagdo.

S6 aceita mensagens cujo conteldo corresponde
a determinadas preocupac¢des. Submetido 2 um con-
junto de mensazens diversificadas, percebe, primei-
ramente, e sobretudo, aguelas que melhor corres-
pondem &s referidas preocupactes. Finalmente a
memdoria rejeita aquilo que conseguiu transpor, mais
o menos acidentalmente, as duas barreiras prece-
dentes: ela “evacua’ o excesso de percepcéo.

Tal fendmeno € vAlido tanto no nfvel da opinifo
(seleciona-se 0 que constitul uma confirmacio das
convicebes prévias) quanto ne da informdacdo (sele-
ciona-se 0 que corresponde aos interesses preexis-
tentes) . Tal selecfio é necessiria: recebemos men-
sagens demais. O problema nio & peis, a selecao,
mas a maneira com gue ela opera.

O interesze do pablico nic se dirige primeira-
mente & politica: o fenbémeno é geral para ¢ con-
junto dos paises industrializados, salvo em situagéo
de crise excepeional.

Diversos trahalhos tém procuraido cercar constan-
temente o grupo dos cidadios interessadcs na poli-
tica mnacional: esse grupo parece nio exceder 15
a 209% da populacdo adulta. Quinze por cento é a
cifra que Mark Abrams indica para a Inglaterra. e
isto corresponde a0 namerc de pessoa que, na Bél-
gica. em 1988, declaravam ter perguntas a fazer aos
politicos.

Eneontramo-nos. pols, agui, em um dos casos em
que se impde um esforco de mediacdo, jA que ©
pablice ndo se sente absolutamente interessado.

4. Técnicos de “atracio” e mediacio

Para prender o publico, h4d duas possibilidades.

a) a primeira consiste em siluar as mensagens
eleitorais enire duas tronsmissdes de maior audién-
eia. Por exemplo (na Bélgica. na Franca), entre o
jornal televisionado e os grandes programas da noite
teinema. variedades. teatro). Com esse melo, forca-
se a resisténcia 4 exposicio. O pablico involuntaria-
mente fica exposto &s transmisstes. 1

HAi espectadores aue se abstém de olhar a TV
durante essa espécie de intervalo (a proporcio varia
de acordo com o inieresse da mensagem: ela & par-
ticularmente forte guando se trata de uma tribuna
unilateral) . Todavia a maicria continua vendo o
programa, um pouco por curiosidade. muito por pas-
sividade, esperando o gue vem depois. LA onde a
televisdo eleitoral & paga, pode-se aumentar essa
majoria. reduzindo-se a intervencio a wn curtoc spot
publicitario.

(Assim sendo, nos Estados Unidos, as taxas de
audiéneia dos programas de cinco minutos s&0 muito
superiores as dos programas de meia hora. Em 1960,
Kennedy comprou 48 programas de cinco minutos.
Nelson Rockfeller. em 1968, para sua reeleicio coma
governador de Nova York, utilizou spofs cuja maio-
ria nao excedia de um minuto). Seja como for,
nota-se gque urn tempo de tribuna longo demais en-
fraquece a atencdo dos ouvintes.

1 Alias, o ideal para o politico & ir além das
transmisstes eleitorais e aparecer no jornal televi-
sionado ou em outros programas. Ha também uma
“propaganda clandestina”, e guantas inauguraghes e
oerimdnias, em tempos de eleighes! '

B a melhor férmula., sem davida, se o objetive
visado, antes de tudo, é alcangar o maior auditorio
possivel.

Esse processo (particularmente utilizdvel nos
palses em que uma emissora de TV dispdée de um
monopélio, ou quase monopbdlio: o phblico nio pode
“fugir’’ para outras emissoras) nio é finalmente
rentdvel ao nivel da propria transmissio da men-
sagem, pois certas resisténecias & percepcio e 4 me-
marizagdo continuam em jogo. Involuntariamente
expostos 48 mensagens, os telespectadores as perce-
bem menos, ou se recordam menos.

QObservou-se em 1968, na Bélgica que: embora
major niamero de pessoas tenham assistida a uma
ou mais tribunas eleitorals, em relacio as emissdes
contraditérias “Face & opinido™, essas ultimas dei-
xaram mais recordagdes...

b} O segundo método consiste em tornar as
emissdes mais atraentes e interessantes. Trata-se
de Incitar o publico a ver voluntariamente as emis-
s0es, Para isto € preciso corresponder a seus inte-
resses, nao somente no dominio da informagio, mas
também no do divertimento.

1. No dominio da informagdo, o interesse pa-
rece fixar-se em funcio da aproximacio tanto no
tempo como no espaco. Os nivels de interesse tra-
gam-se em circulos concéntricos em torno do teles-
pectador.

a) No espaco: em geral, cada um se interessa,
em ordem decrescente:

Por tudo que o concerne diretamente (problernas
de preco, salarios, e mais simplesmente ainda, infor-
nagdes praticas)

Pelo seu ambiente. pelas pessoas de suas relagbes
(novidades locais);

Pelo que se passa no mundo e o que pode afetar
Eua seguranga (guerras, catastrofes);

Pelcs aconlecimentos realmente importantes, os
quais néo se poderia dar a impressio de ignorar.

Finalmente, é &6 no fim que nos interrogamos
0 que devemos pensar de tudo isto.

Os assuntos tratados nas emissdes devem, pols,
aproximar-se fregiientemente dos problemas pessoais
do dic-a-die dos cuvintes. Alids, eles correspondem
#s perguntas que a massa de telespectadores gostaria
de formular. Na Bélgica, em 1965, as pessoas idosas
declaravam gque desejariam interrogar os politicos
sobre as pensfes; 0s jovens, schre 0 servigo militar;
o3 comerclantes, artesios, sobre as taxas e as im-
postos. efc... Biumler e Mc Quail observam o desejo
de se informar que se apodera do cidadfo, na medida
em gue a politica ¢ concerne pessoalmente: de que
maneira o5 desenvolvimentos politicos afetatio a sua
vida no futuroe?

Cada um se coloca assim no “umbigo” do mundo.

b)) No tempo: interessamo-nos pelo fato da atua-
lidade, pelo que acaba de acontecer; interessamo-
nos naquele momento, mas nédo pretendemos mais
voltar ao assunto.

Um fato politico deterd nossa atengiio, mas nio
os debates dagueles que o apresentaram ou vio uti-
lizd-]o; nfo nos preocupamos absolutamente com uma
vida politica, parlamentar on dos partidos, vida de
dehates prolongadas, confuses, necessitando ser acom-
panhados longamente, € no decorrer dos guais pa-
rece que hada se estd passando.

Assim sendo, acontecimentos que ocorrem du-
rante uma campanha eleitoral despertam o interesse
em torno desta; donde a criagdo de “pseudo-acon-
tecimentos” (repetindo aqui a expressioc de Daniel
J. Boorstin) de diversos generos e que podem até
mesmo ser constituldos pelo aparecimento de novas
formas de campanha. Observou-se assim que, por
ocasiao dos debates Kennedy-Nixon, o primeiro reteve
por muito mais tempo a atencio e, fato excepcional,
atraiu os grupos menos cultos da populagio, por-
quanto, sem duvida, constitula uma novidade.
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Na Bélgica, as emissdes através das quais o pi-
blico formula perzuntas aocs politicos foram criadas
na TV em 1965: foram apresentadas 2.697 perguntas
e alcangou-se 1/4 dos telespectadores. Em 1968 foram
feitas apenas 1.115 perguntas e ¢ auditdric desceu
a pouco mals de 1/10 dos telespectadores.

Perdendo-se a atragio da novidade, € precise
encontrar algo mals para despertar a atengio, in-
ventar uma nova férmula.

Assim, a campanha eleitoral, por st mesma, pode-
se formar um acontecimenio do gqual ele prépria se
alimenta. .

Eia é todo um jogo aerexo de pseudo-aconteci-
mentos de que langam méao os politicos. preocupados
em atrair a atencgao: seja reservando As cAmeras a
primazia de uma posigao ou tato novo, seja, através
de desafios, convidando esse ou aquele adversaric
4 wn encoptro em presenga dos ielespectacores.
Esses desazios chegam & assumir maior Lmportancia
que um veraadewre problema potitico;, o aepate po-
liico arrisca-se a ser suNSTILUNG0 por um debabte em
torno oa campanha.

Assim sendo, esta ultima pode-se corromper; e,
mals wnaga, se acrescentarmos que, ao interesse sus-
cltado pelwos assunlos Qe INIOTMAagao, alla-se aguele
fue engendra sua capacidade e nos alsurair.

Alias, ja estamos dentro do problema gquande
evocamos ©0s “desallos’’ que 95 POIlLIcOs  langadm-s¢
mutuamente. Ja estamos dentro da arena, aguars
damus 08 jogos.

2. A informacdo é também um divertimento,
Néo sdo as tecncas de dilusa0, &Nees Qe tuao, um
INSITUMENO ce lasel, ae higlene mencal? Procura-se
il (Quuse desespelranametle) a evasdo, alraves qe
tuao, MIusSive s 1NI0rINnaga0 gue nos recrata 0 es—
PELACIL0 GO IMUNAC, Na reallGaue um learro pernia-
nente. Havera ma&ior puoico pals A4S ENL550es €iel-
torais qualnuy esias 1orem espelaCllares, qualnao 1orem
nag sSomente NStrailvas, Mas alvertlias.

Ora, a campanha presia-se para a espetaclla-
ridaae. Eia € iuvd, COlpebiyad. Tehul, N0 .un, ven-
CeuuIts € VeNCluus. A5 Cludages Hluilual€rdls, €Ii-
COMLas U€ Puulicus Ue S8 upuelll ele s1 — Uu gque
652 vpuelll &U eiclwl — ltllawal €ul CANpo IeCllaud
€ €Nl Puplvy -~ & glallde Ddladisd TrALSTluud Pela 1'v.

Assim, poderiames nos inieressar essencialmente
Pelo aapetle Curlipellelvo. UMd S0nudgert) a4 Proposiio
Ue Uilla @MUSSau “A AIMAS 1BUBls’, Da Ui, reve-
ou gue 33 UAS NessUds chvavdlll “U1AlS UlLETeSsda-
uas nhu lace a Iace’, 93Y%, 10 4ASSUNLL Venduauo €
1% NOS QOIS 80 MesSMO kel 0. (L oL e85, so-v-10a0).
‘LeilOn Al ULl eX€lpho Qf ropdllgal pPporiglld: INeiadaé
PaLd, 8 POubick, lucladue pard O JUgd, O espuric.
£oue-8¢ lusisull S0Me 88 WMo aspould, descllvol=
Yenuo 0 lauu espeuddlial Qd CarNPadad,

Os meios suscetiveis de serem utilizados pata
ACENTUST 0 SUCESS0 (@ UMB LMiSsa0 NaU dlberem sell-
Slveudnenie. gue S€ rate de [LAansmussoes Puitlicus,
we vallouddes, O0€ ASSUW0S OGratidduicls vl Quuddici-
tarios. Lomo se sape, © planlico € sensivel 4 varie-
Uakae, 8 PusSloLlQaue QU2 iie € Oledcclud e par-
Licipar, 8 persona:laade A0S persohagens €m Cena,
beil €COmMoO a culuOruancla dd Iledsagelll oM U8
Gualros Ue Ielerencla procsiabelecluas.

a) A veriedads, tanto na farma quanto no funda.
Tem-se iNteresse M 4DOIAALr assuhluds AlversQs, por
melos diversos (0 Iume a0 1aa0 Qo aepale em Clllssues,
TaLS COIO "A ArMas 1EUals” na granea, ou el
goes 71, na Belgica) .

Em tempas idos, Lincoln e Douglas opuseram-ze.
no Liunols, st vezes aurante tres horas ae encontllo,
cada WA d(eias VErsandao sobce WM qelerminaao
assunlo. Hoje, pars nd4o cansar, 05 aebales PULLIVOSE
5A¢ QuASE Sempse Preves € Quspersivos: Copre-of Waos
05 assulifos sUnulancamenie, ¢ Que Juselica, sem
davica, as respustas rapluas ou aotlarayoes VAagus
& gerais, mas que COITeSpoNdem Dem a0S ueSeJoS uos
telespectaqores gue hao se pretenaem aprorundar.
O publico censidera, outrossim, gue se diversos assun-

tos sfo tratados, hd fortes possibilidades para que
ao mencs um se situe dentro do seu ambitc de in-
teresse. etttk ]

b} O grau de participagdo do pablice, partlet-
pagao direta cu por delegagdo. Direta, quando é
permitido ao puablico fazer perguntas por telefone;
por delegacdo, quando esse papel é atribuido a “de-
legados™, que se encontram nos esitidios, ao lado
do politico. Na Béigica, a maioria prefere a se-
gunda formula.

Muitas pessoas, primeiramente, nfo sabem o gue
perguntar on ficam intimadas, nioc se sentindo su-
ticientemente capacitadas, intelectual ou psicologi-
camnente.

Ora, € na medida em que o publico pede for-
mular perguntas insidiosas e embaracosas ao candi-
dalo gue a participacao assume toao o seu sentido,
vatorizando & performance do politico. hsts, comu
um ator, julgado dentro ae sue atividade profissicnal
(ndo € o0 poiltico, antes de sudo, amplamenie can-
cebido em sua alivicace pariamentar, €ommo homem
¢e aiscursos € de debate?) . Dianwe do conjunto do
publico, ele deverg mostrar-seé bom Ou mau arikesio,
B no i1unao, espera-s¢ sempre que O leao acabe pou
COMer © QOmAaaor. ..

donge o vaior do “direto” e a Importancia do
Intercamplo, da reciprociaaue. O publlico prerere as
PELguUNGas Iellds em €5LU0l0 agqueids Iormlaaus Pelo
Teleone, Sen qluvida, porgudiicd Nos pooedmoes laen-
Lllcal MEur Com Wl Possud gue Veows (ol pro-
JELAL-N0S SONLE €18) ; Sl Guvlaa, TAmpen, porguanto
¢ POLTICO tem mMAIS QICWUCAQE eIn QEesVIAr as pPea-
guntas.

1sto posto, o telespectador pode tio bem identi-
ficar-se com um pouLko CUMO COM Aaguele que Lne
184 as Pergunuas: Nao @ exciuiKlo qQue, «uno €m Uth
JOBO, CellLs Ouvintes Se esiucceldl ol eNuuibiar I'es-
HO3uE5 dS Pergulluid (INAS 1510 S0 € Dussivel Juanay
32 Lralé O possUdd Multd pedl 1NIorldads, Nlibarl-
s U ZFulds ud OpPLliag) , €I L0 <llouLlo  CHLTG
NUAICS U Partluvs  pPulitleus Opustus, & provavet
Gue NUIEosUs Sopoulituics Wallell palbl0. ws o=
VOIS SaV YUadt SCIUNT G duunuus UG Wi oy, od se
Lullia paluwud  PUL Wilid Juocsead de Qopolluciivid, Ou
purgue W0 Wil 0 Espruatl) CApuadsivadu’’, DU
Piyue O GeSeuuiuid!l 48 GUUpeLUIRAD Cuituug AU A -
ety 8 TOlawas UE PUSIYau (W Hds Sulpaeled, Q
tlawi Sery, U Maid  Cuvilpewelue. .. Gu v ludls
avd...) .

¢} A qualidade pessoal dos politicos participuntes.
ACENOUALl ¢ JALd UR yut d RalbiCipagdald oo Puwiivd ¢
0 CUuaGKY VBauClzalll B e o ilenue Qds U uluelpre .
LS QU ANCluslll & o¢ edauuicdl Guul s Ja B acas
Sa4lal SUa  uporiddlein. A volelt Cullvueiic pdia QO
Suveady g Wl Llildue, PECa kkaural Ou ohporavuil Qe
Yalieuades, Culliuwviee Laasuell Pasd O €aid uc Wa
Ituliay Od €lllbdad POLviva .

B oels € wu uweaaus ae gualidade e o realizador
do prupgranla Ccoulpuc el TCarvas’’ Coll CuiUaud.

O sucesso de unl debate depende, palticula;-
menie, Gl valor 0S5 agversadidS Yue s Cusliivilualil,

Porém. mais sinrpiesmenie, ha uin apelo a pre-
SENGa [luduldila IOS Lueos ue CUidilcdgan . & O QU
Prestl € U JULilaalsSlig  allleciCally  Cligaaidill 8 “ai-
lorcose  NUllauv”. € lHapussives ldecd U Mvellalig
ul Lllease U TOO0S U3 LAcsulli0S Jue Dltuwiluciiius
anoraar. L'oQdvig, WM QoI nd perd qudl ooy
5€ ULieressSain,; €... 05 Ouwus nollels.

A esse respeito, é irnpregsionante notar gue os
atores was €uusouess POULivas say Jwgialoes SOULCHUNUL
enguall ULcES. Diuluel € Mo wuald vuscrvall
Quo @ lrallyucsd, & Gulueildaue © a collldlygd  Sde
QuallUaues dudls BIMellauns ud que, Pud eacaplo, &
Cluapreucllcid, QU 30 dgwcalya O oY lupgal. law, 8o
gue parece, SUNEWZ O yue dlgldies g pouco
S-S N Wievisad a5 Julludues 40 polluc),
SErld Preclso, &l auviud, Pars JNa0r eSCarceulenia,
elaporal €sSiuaos 500re O esierelnpo <0 PouLIcL.

Isto deve favorecer fenbémenos — ja evocados —
de ldentificacio ou de projegao. Esses fendmehos ex-
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plicam a idéia de Kurt e Gladys Lang. segundo &
qual a percepgdo dos candidatos implica elementos
adequados aos proprios espectadores: cada um julgs
em fungio de si mesmo.

_Ou melhor, talvez, o politico é julgado como
polftico ¢ como homem, 20 mesmo tempo. Espera-
ge um conjunto de valores particulares e de guall-
dades ordinarias. N&o € ele 0 nosso “representante’?
Assim no-lo mostram, “tal como néds”, em “poses"
familiares, intimas, como agueles que foram televi-
sionados na Franga, durante a dltima campanha: o
politico focalizado em um ambiente cotidiano, se-
melhante ac nosso.

d) A concorddancia com os quadros de referéncia
do publico. Ao que parece, wna mensagem € tanto
mais procurada e apreciada gquantc mais facilmente
inscrita nesse “quadre de referéneias’” gue nés cons-
truimos, pela educagdo e a experiéncia, para classi-
ficar ¢ ordenar as informacdes, & medida que elas
chegam até nés.

Isto ocorre no nivel da personalidade politica
oferecida em espetaculo. Ela é alguém que niao causa
surpresa, de guem ja conhecemos o estilo, as quali-
dades, até mesmo o repertério. E é acolhida tanto
mais facilmente por ser uma personagem familiar,
que de anlemao sabemnos s merece ot nio a nossa
simpatia.

Insistin-se, varias vezes, sohre & capacidade que
temm a televisic “revelar’” uma personalidade nova
(Jean Lecanuet, na Franca, foi muito bem “lancado™
pela televisdo); mas parece ser este um caso excep-
cional (alids, Lecanuet nao pdde contabilizar seu
sucesso pelo numero de votos) .

E ainda na Franga que essa “revelagio” se torna
mais patente, por ocasiao das eleigbes presidenciais
(e portanto fortemente “personalizadas’™), em que
uvs candidatos =40 numeroscs. Jean Cazeneuve de-
monstrou, no curso das eleigoes de 1969, Que a cam-
panha determinara a imagem preestabelecida dos
candidatos, semm a deformar. Ele provou também
que Alain Poher, tendo rapidammente estabelecido uma
imagem de *“centrista” calmo e ponaerado, detor-
mara-a, tornandc-se agressivo. Ele saia do quadro
— aceito pelo phiblico — em que ele proprio se ins-
talara. A televisio, enfim, precisa mais as perso-
nalidades do gue as revela.

No nivel do conteido, constatou-se ser necessi-
rio falar ao piblico de assuntos que o interessavam
de perto;, em matéria de opiniao, é mais conveniente
partir de opinifes preestabelecidas, que se tentam
desviar, mais do que contraria-las de frente.

No nivel de forma, ficou provado que deve-se
usar uma linguagem comprensivel, termos cecnhe-
cidos, frases claras.

Concehe-se que, ha base dessas observagoes, seja
possivel organizar um numero considerivel de
emissoes. De modo particular, as mais comumente
realizadas até agora reduzem-se a dois grandes tipos:
o primeiro valoriza a participacac do publico e a
concordancia com 0 seu &mbito de referéncia; o se-
gundo, ¢ jogo das personalidades.

Destaguemos;

4.1 A confroniacio do politico com o povo.

O phblica pode manifestar-se diretamente (geral-
mente pelo correio, pele ielefone, por vezes no pro-
prio estidio) cu por intermédio de delegados (por
exemplo, jornalistas credenciados para representar a
opinido publica) . Pode-se também abordar o piblico,
na rua, indagando das pessoas quais as perguntas
que gostariam de fazer, pode-se alcangar assim
aquelas classes de pessoas gue geralmente néo se
manifestam.

As perguntas podem ser sorteadas ou selecio-
nadas (para evitar o duplo emprego, as questdes
pessoais, as perguntas agressivas ou de bajulacio e
50 reter as mais interessantes) . Elas devem situar-se,
ou nao, dentro do ambito de um determinado tema.

Os politicos ficam a 508, ou em grupos escolhidoes
pelo seu partido ou pela estacdo de TV.

Diversos partidos podem responder sucessiva-
mente as mesmas pegunias (mais isto conduz a “re-
peticbes”’ desnecessirias) . Em 1985, na Bélgica, o
publico preferiu gque um uGnico partido estivesse “na
berlinda™, o que vem favorecer a clareza dos de-
bates entre interrogadores e interrogados.

Quanto a estes, eles dispéem de um tempo, limi-
tado ou nao, para responder a cada pergunta (se
o tempo ndo for limitado, hd o risco de eles demo-
rarem-se has perguntas que os favarecem ¢ aten-
derem & um namero muito inferior de perguntas:
25% a menos, segundo as observagdes que puderam
ser feitas, na Béigica, comparande-s¢ a campanha
de 68 com a de 85; se 0 tempo € limitado, eles podem
tirar argumentes para responder superficialmente, no
nivel das generalidades, sobretudo as pergunias em-
karagosas) . Aqueles que fazem as perguntas dispoem,
ou nao, de uma possibiiidade de réplica.

4.2 A confrontacdo entre politicos.

Dois ou mais podem ser postos em confrontagao,
bem como individuos ou equipes. Como nos “Jogos
sem Ifronteira'’, serd certamente preferido o debaie
simbples, limitado ao “face 3 face” entre dois homens
ou dois campos. Um jornalista geralmente inter-
vém como Arbitro, ou melhor. como moderador. Nesse
caso, ele pode ser chamado a orientar o debate por
meio de perguntas. O debate centraliza-se em torno
de um tema cu se desenrola com intervalos.

Essas diferentes férmulas podem ser amalgama-
das. Nos grandes encontros Kennedy-Nixon, os dois
candidatos respondiam as perguntas de quatro jo:-
nalistas, ¢ era partindo dessas respostas que se de-
senrolava o debate. Como ja fel dito, a diversidade
e a variedade constituem um elemento de sncesso.

Essas diferentes formulas podem ser caricatu-
radas. Sensiveis ao sucesso das omissdes coniradito-
rias, o3 partidos estor¢am-se por lhes dar um aspecio
multilateral. Quando conseguem realmente que o
publico lhes faga perguntas as quais respondam, a
tendéncia mais freqgiiente ¢ de organizarem um si-
muacro de debabe, ae responderem perguntas adrede
formuladas por jornaiistas ou telespectadores, que
nio passarn de simples comparsas.

E evidenie que em determinados momentos este-
jamos completamente alireios @ politica e as eleigdes.
Talvez tenhamos evocado aspectos formais, a ma-
neira de apresentar mensagens cujo fundo, de um
modo gerai, continua politico, Mas a forma ndo
absorve o jungo? Fazendo com que as emissoes —
entre outras coisas — sejam divertidas, nao se es-
taria correndo o risco de ver uma parte do piblico
guardar essencialimente aquilo que & divertiao? E
nao seria tambem por esta razazo que o telespecta-
dor retém pouca colsa dos argumentos politicos tro-
cados? Roper ja havia demonsirado que, nos debates
Kennedy-Nixon, fol a maneira de apresentar os fatos
e o estuo da performanee que mais influenciaram o
publico: os fatos em Si mesmos passaram desper-
cebinos. Nessas condigbes, o efeito de mediagao rra-
cassou: s elementos para divertir, encarregados de
transmitir 4 mensagem, acabam afogando-a. O pi-
blico vé a emissio, aprecia-a, mas a mensagem nao
¢ recebida. ;

Assim sendo, torna-se dificil estabelecer o equi-
librio: a <dose exata de divertimento, o justc su-
ficiente para reter o publico e nédo mais, pois, se
passar dal, esse publico sd se prenderia ao diverti-
mento. Poder-se-ia até pensar que esse equilibric
seja inalcangavel. Carecemos de informacso e de
investigagdes, e € sem duavida sobre ésse tema gue
os trabalnos se deveriam orientar: agueles gue assis-
tem 4 uma emissio politica, encarando-a pelo seu
lado competitivo, perceberiam outra coisa além da
competicao? Conseguiriamos sensibilizd-los naquilo
que €les consideram como acessgrio, ou apenas um
tema de perguntas como um ouire gualguer? Se tal
nfio acontecer, a mediacao terd sido um fracasso.
Ela corrompe, deforma a politica, sem conseguir
vuigarizar o seu conteudo.

E tanto mals, porquanto o piablico interessado
na politica corre o risco de se chocar com a ence-
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nagdo e a dramatizagiao: perde-se, entdo, nos dois
quadros.

E 2 uns e outros, acentuando-se as_tensées, [+
debates, nao estariamos dando uma visio negativa
da poiitica?

Bastam esses diversos pontos para justificar as
reagdes negativas <ie alguns politicos. ..
]

5. Reacgdes dos partidos e dos politices

Conscios da mnecessidade da medlagio. os politi-
quziros a ela recorrem: também eles se utilizam,
de maneira auténtica ou simulada, das perguntas
do publico e dos debates. Mas repugna-lhes repre-
sentar certos papéis em emissdes das quais nio tém
o controle.

Na Bélgica, por exemplo, em 1965, segundo o
diretor da informagdc da RTB, E-C Dayez, “o re-
gulamento da emissio (Face a opinido) foi o fruto
de um compromisso laboriosamente elaborado com
os partidos”.

Se alguns politicos sentem-se 4 vontade no am-
bito de emissGes para as quais os predisplem suas
gqualidades particulares, outros hi que se sentem
indecisos.

o} Sem ddvida pensam no perigo qus represeh-
tariam para eles as emissdes realizadas diretamente
para centenas de milhares de ouvintes., NZg seria
arriscar sua carreira em uma neoite? ¥ sintomético
que os grandes debates Kennedy-Nixon jamais te-
nham sido reeditados. Em 1964 e 1966, 3 BBC ¢ a
ITV nao conseguiram organizar debates entre os
trés lideres politicos inglesss. N@o raro vemas c¢an-
didatos recusarem-se a um debate com um deter-
minado adversario, tide por temivel demais. (Re-
cusa prudenie, que se tenta justificar com conside-
ragbes vilidas: trata-se de ndo dar a impressio de
estar fugindo, Muitas vezes invocam a inferieridade
politica de seu adversario: o presidente que deixa
o cargo nos Estados Unidos hdo deseja encontrar
um simples desafiante, um “cabeca de chapa’ so
quer encontrar outro “cabeca de chapa'’, um pre-
sidente de partido, outro presidente de partido).

Ou entio os combates desenrolam-se -— por um
acordo tacito? -— com “fioretes embotados™: calme
e moderadamente. Sem compromisso sério.

b) N&g se cogita também em pér “na berlinda”
os partidos secunddrios; 2ssim comho um politico de
primeiro plano deseja eancontrar um igual, um grande
partide nao admite discutir com outro de menor
projecio ou mais jovem. Como vimos, © reinado
da televisdo eleitoral, em diversos paises, coincidia
com o0 desenvolvimento de partidos hio-tradicionalis:
as formactes que dividem entre si o poder procuram
limitar o crescimento desses partidos, determinande
0 seu acesso as telas. BEstabelecem-se, pols, repar-
ticges do tempo de antena, gue favorecem os mais
fortes. O piblico nem sempre compreende as suti-
lezas dessas partilhas| Na Bélgica, ele ndo as aprecia:
em 1971, 83% dos telespectadores e 899 dos néao-
telespectadores consideravam que todos os partidos
devemn dispor de ipual tempo de emissdo, tanto no
radic quanto na televisio.

Os partides mantidos i distdncia podem entao
adernar-se com a coroa do martirio e dal tirar
proveita.

¢y Alguns partidos convidados @ se aliarem ao
Governo apos as eleigdes ndo tém interesse em de-
monsirar previamente do publico suas diferencas ou
dissensoes, assim, por ocasiio das ultimas eleigdes
belgas, ndo foi possivel confromtar-se socialistas e
sociais—cristdos em um debate que alcangaria o con-
junto do programa. E preciso que haja uma dis-
tancia suficiente para justificar porque votamos em
um, em detrimento d¢ outro; mas nao tante para
tornar invercssimil dentro da opinifo uma asso-
ciagdo wlterior.

Acrescentermos também que. em muitas campa-
nhas, os pgrandes partldos evitam expressar-se de

maneira categérica, para nao desgostar a este on
aguele. Os debates contraditérios conduzem-nos a
empregar um tom de polémica, ao qual muitas dese-
jariam renunciar. Mas, dominando-se, ou defen-
dende o principio com moderacio, o debate torna-se
insipido, e nfo haverd vencedor nem vencido;
publico naturalmente ficaria decepcionado.

d) O politico fambém pode sentir-se desvalori-
zado profissionalmente nos debates que, em parte,
visam divertir o publico: ele sente gue estard “na
beriinda”, que serd avaliado, juigado (o que ja &
desagradavel) em fungdo de qualidades que, a seu
ver, ndo sH0 necessariamente primordiais. Nio lhe
agrada. gque lhe fagam perguntas agressivas. Re-
pugna-lhe ser reduzido ap papel de comediante on
de concorrente de um jogo qualquer de “tudo ou
nada”. Com efeito, alguns telespectadares, par
ocasiao dos ‘debales Kenhedy-Nixon, ndo chegaram
a pensar que os candidatos haviam sido pagos para
participarem daquele guiz show?

e¢) Ele também pode considerar que os temas
dos debates e, sobretudo, as perguntas formuladas
pelo piblico, ndo visam os verdadeiros problemas;
essa Observagho foi feita. diversas vezes, na Bélgica,
por chefes politicos, ag se despedirem do publico no
final de um “Face & opiniao’’. Sabe-se que, em
geral, os ouvintes que tomam a palavra em tais
circunstincias nao representam ¢ conjunto; trata-se
quase sempre de alguns descontentes ou “inflama-
dos”; eles valorizam, naturalmente o5 problemas
passionais. ..

6. Reacdes das outras tecnicas de difusio social

J4 evocamos, no iniclo desse estudo, a evolucido
respectiva das diversas técnicas de difusio, mos-
trando o crescimento da televisBio em relacio as
outras.

Que, alias, reagem. E ndo sem algumas possi-
hilidades .

6.1 A imprensa.

Um dos aspectos da crise da imprensa € a des-
politiza¢do, que se mahifesta em dols planos: em
geral 03 jornais. cuje comprometimente politico é
mais acentuado, resistem menos ao movimento de
concentracdo; aqueles gue subsistem tendem a re-
duzir a parte gue consagram a poiitica e a atenuar
a polémica. Para um jornal, o essencial é ser bem
vendido, portanto agradar (pela multiplicagdo das
malis variadas rubricas), mas também ndo desagradar
(ndo contrariando as opinides do leitor).

‘Assim, a histdria da imprensa, hd um século e
meio, € a passagem da imprensa de opinido a dc
informagio e hoje, aos magazines diarios. Os jornais
partiddrios sGo MeENos NUWMErosos, € 0 S2U cardter
politico lende a diminuir.

O jornal constata entdo que a radiotelevisio esta
roubando o seu papel predominante na formacio
das opinides; e ele cbserva que ela o faz por um
sistema de partilna entre os partidos, oferecendo
assim opinides sem contrariar seu puablico...

Se a opinidg politica é apenas um elemento
entre outros no “magazine cotidiano”, o jornal nag
pode despreza-la.

Eie é tentado a apresenta-la como ¢ faz a radio-
televisao,

Nesse particular, as eleiches de 1971, na Bélgica,
marcaram um fate: diversos jornais comprometidos
(¢ até mesmo um jornal socialista) apresentaram
lado a lado opinides emitidas por diversos partidos.

Alguns jornais catolicos chegaram assim a abrir
suas colunas ao partide comunista, Nestas ultimas
campanhas, um nomero reduzido de jornais publi-
caram propagamdas eleitorais pagas.

Assiste-se, pois, a um “escoamento’’: do plure-
lismo “erierno” — qQue & expressac das dlversas
opinifes passa pela muitiplicldade dos jornals — ao
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pluralismo “Interno”, em que oplnldes opostas en-
contram eco em um mesmo jornal.

Esse “escoamento” situa-se dentro da 16gica da
concentragic dos Orgidos de imprensa, que criara
situagdes de monopélio,

Evidentemente algumas servidGes impGem-se
adqueles que se¢ beneficiam das vantagens exorbitan-
tes do monopélic & que nac devem diferenciar muito
daquelas impostas a uma radiolelevisio de servico
piblico,

Allds, elas a tomam por modelo.

O mimetismo val além: a imprensa utiliza os
mMEesmMos ProCessos — por vezes os mesmos titulos —
que a radiotelevis&o; as entrevistas (forjadas, &
verdade, pela imprensa escrita, porém redescobertas
hoje), os “frente a frente’, os debates sobre um
determinado tema deixam para tris os editoriats.

Todavia, 8 imprensa pode penetrar mais a fundo
no tratamento de um tema pelitico: ela nido tem
limites em extensdo: ndo obriza o leiter a se curvar
a seu ritmo, como o ridio € a televisio, em relaciko
a seus ouvintes,

Ela adapta-se &s argumentacles desenvolvidas
complexas, prolongadas. Pode, pols, alcangar 0s mews
mais exigentes: militantes, intelectuals, conselhei-
ros...

Assim sendo, ela ¢ complementar da televisdo.
que & util porquanto apresenta a imagem na guai
os melos populares confiam malis.

Notemos, também, que muitas vezes € com o
auxflio da imprensa — cartas “abertas’” aos jornais
— gue os politicos desencadeiam os pseudo-aconieca-

menios — particularmente os “desafios’” — que ja
evocamos.
6.2 O rddio.

Como & imprensa (e talvez mals ainda), o radio
sofre com a expansdo da televisio. E sintomalico
que, nas ultimas campanhas, os “tenores’ de par-
tidos tenham procuraqo agarrar-se a TV, relegando
para o radio as personalidades de segundo planc.

Mas o radio também pode proporcionar passi-
bllidades importantes.

Ele pode assumir todos os tipos de emissdes pro-
posto pela televisao, e as vezes melhor ainda, por-
guanto sendo mais manejavel, facilita o contacto
diretc com o©s ouvintes, sopretudo pela descentrali-
zagdo. Tie alcanga © nivel regional. enquanto que
a I'V atende primeiramente as campanhas nacionais,

Ha mails. Na Bélgica, em 1968, apenas 43¢ do
piblico considerava que a 'I'V deveria apresentar
emisstes eleitorais: ora, essa percentagem subia a
80% para o radio... Serd que o radio e considerado
de prereréncia como insirumento de informagao, €
8 televisao, antes de tudo, como instrumento de
distra¢ao? Nao seria talvez porgue uma campanha
pelo ractio incomoda menos, visto ele ter menos au-
diéncia? Mas, se nao se escuta, ouve-s¢, 0O radio
¢ recebide em ruido de fundo, “cenario sonoro’.

No radio, uma emissfo que ndo nos agrada é
mals facilmenie suporvtada, tolerada. gue na TV.
Assim o radio consegue sem dificuldade forgar a
selecao ao nivel da exposigio.

Na Belgica, por exemplo, nas eleicbes de 19883,
duas emissoes de perguntas tormuladas pelos ouvin-
tes a0s politicos foram propostas ao publico; no
radio, o programa “Perguntas e respostas’’, de 12,30
as 13 horas, recebeu 1.1t3 perguntas e interessou
cerca de 15% dos ouvintes; na televisio, “Face &
opinido™, 4 noite, recebeu 1.115 perguntas e alcan-
gou, em média. 119 dos telespectaaores.

Por outro lado, o radio dirige-se particularmente
a determinadas classes de pessoas — donas-de-casa,
anciios — que podem ser alcangadas mais direta-
mente (31,79 das pergunias feitas em “Pergunias
e respostas” partiam de mulheres, contra apenas
132% das perguntas enviadas & “Face A opinido').

Assim sendo, opera-se uma diversifica¢io da cam-
panha e sua reparticdo através de diversos meios
de comunicagio,

E provavel que a televisio, tendo alcancado sen
apogeu, esteja caminhando para uma situagio de
equilibrio.

Em suma, o presente estudo expbe apenas alguns
aspectos de uma situacio instavel.
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