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EDITORIAL

EDITORIAL

Eleicoes Brasileiras: Trajetirias e Perspectivas

O ano de 2014 viu um dos periodos eleitorais mais complexos e mididticos
que ja tiveram lugar no Brasil, com uma terceira candidatura que provocou
uma ruptura inicial com a tradicional polarizagao partidaria, desenvolvimentos
conjunturais inesperados (em especial o falecimento do candidato Eduardo
Campos, do PSB) e¢ um notavel envolvimento por parte dos eleitores nas
discussoes referentes as elei¢ces, particularmente por meio das redes sociais.
Nesse contexto, a edi¢io de outubro do Periédico Em Debate propde uma
discussao sobre varios aspectos de processos eleitorais do presente e do

passado, apresentando o tema “Elei¢cdes brasileiras: trajetorias e perspectivas”.

Fabio Wanderley Reis, professor emérito da Universidade Federal de Minas
Gerais, apresenta em seu artigo “Eleicoes de 2014: Pais dividido e questio
social” o panorama em que se inseriu a disputa presidencial desse ano,
discutindo a trajetéria e a singularidade do Partido dos Trabalhadores e
ressaltando a questdo social e a lideranca pessoal de Lula como fatores
principais na composi¢ao de um novo segmento de apoio ao partido. O autor
destaca as novas feicOes da polarizacio politico-partidaria PSDB-PT,
destacando as origens do “pafs dividido” em nossa tradicio historica de
escravismo e desigualdade social, e esboc¢a as condi¢bes conjunturais e os

desafios que deve enfrentar o novo governo de Dilma Rousseff.

Claudio Couto, professor da Fundacao Getulio Vargas-EAESP, discute em
seu artigo “2014 — novas elei¢bes criticas?” a disputa presidencial de 2014, em
sua opinido a mais acirrada da nossa histéria democratica e um momento
crucial em que surgem oportunidades para realinhamentos partidarios e
eleitorais. Nesse sentido, o autor discute os desafios que se impoem ao PT e,

mais especificamente, o fenomeno do surgimento de uma nova direita,
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intolerante e em parte autoritaria, que atualmente se vé representada como
eleitorado pelo PSDB e que pode levar a elaboracao de uma candidatura mais

claramente direitista em futuras disputas.

Emerson Cervi, professor da Universidade Federal do Parana, analisa em seu
artigo “Elei¢coes casadas, votos solteiros e PT' em namoro eleitoral com PSDB:
uma descricao da tendéncia de polarizacio das eleicGes presidenciais entre
1994 e 2014” o desempenho eleitoral do PT e do PSDB nas sete elei¢cbes
presidenciais diretas que tiveram lugar desde o fim da ditadura militar no
Brasil. Trabalhando a hipétese de uma associagdo entre o nimero de votos
recebidos por cada partido e o desenvolvimento das regides brasileiras,

conforme medido pelo Indice de Desenvolvimento Humano (IDH-M).

Claudio Penteado, professor da Universidade Federal do ABC, Fabricio
Olivetti de Franca, também professor da Universidade Federal do ABC, e
Denise Hideko Goya, doutora em Ciéncia da Computacio pela Universidade
de Sdo Paulo, abordam em seu artigo “O debate politico no Twitter nas
eleicoes presidenciais de 2014 no Brasil”, os debates travados entre os
usuarios do Twitter durante as mais recentes eleicoes. O trabalho, baseado na
coleta e analise preliminar de informagdes publicadas nessa rede social,
considera as bashtags mais populares durante o primeiro turno para compor

um perfil de comportamento eleitoral dos usuarios.

Na secio Opinidao, Octaviano Delgado, doutor em Ciéncia Politica pela
Universidad Auténoma Metropolitana, de Ciudad del Mexico, em seu artigo
“Las campafias del olvido”, busca responder porque os cidadios se esquecem
de diversos aspectos das campanhas eleitorais apds o final das elei¢oes. O
autor investiga a hipotese de esse fato ter conexdao com as percepgoes

negativas que o eleitor comum tem sobre as elei¢Ges, considerando para esse
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fim dados relativos a sete campanhas eleitorais feitas no México entre 1994 e

2012.

Na secao Resenha, Roberto Oliveira, mestrando do Programa de Pos-
Graduacao em Ciéncia Politica da Universidade Federal de Minas Gerais,
apresenta um breve estudo do livto “Tribunos, profetas e sacerdotes:
intelectuais e ideologias no século XX”, de autoria de Bolivar Lamounier, um
dos principais cientistas sociais a atuar no Brasil nas ultimas décadas. Na obra,
o autor busca compreender a associagiao entre o liberalismo e o papel politico
dos intelectuais, discutindo os conceitos de intelectual, liberalismo e
antiliberalismo, apresentando as experiéncias de paises como Russia,
Alemanha e Estados Unidos e, finalmente, do Brasil, onde destaca e

contrapoe especificamente dois nomes: Oliveira Vianna e Sérgio Buarque de

Holanda.
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ELEICAO DE 2014: “PAiS DIVIDIDO” E
QUESTAO SOCIAL

Fabio Wanderley Reis
Professor Emeérito da Universidade Federal de Minas Gerais
< fabiowr(@uai.com.br

Resumo: O artigo aborda o panorama em que se inseriram as eleicoes de 2014, em especial a disputa
presidencial, vista como desdobramento, nas feicoes que adquirin, de um processo centrado no enfrentamento
continnado entre PSDB e PT. Discutem-se a trajetoria e a singularidade do Partido dos Trabalbadores no
Brasil e a estabilidade e as novidades no apoio ao partido, em sua ligagao com a questo social e a lideranga
pessoal de Lula. Finalmente, avaliam-se a conjuntura em que se dda a campanha e algumas provaveis
consequéncias para o novo governo de Dilma Rousseff.

Palavras-chave: Eleicies 2014, PT; PSDB; Lula; Dilma

Abstract: The article discusses the landscape in which the 2014 elections are inserted, especially the
presidential race, seen, in its characteristics, as a consequence of a process centered in the continuous dispute
between PSDB and PT. The article focuses on the trajectory and the uniqueness of Partido dos
Trabalhadores in Brazil and the stability and innovations in the support to the party, in its connection with
the social question and Lula's personal leadership. Finally, we evaluate the sitnation in which the campaign
takes place and some likely consequences for the new government of Dilma Rousseff.

Keywords: 2014 elections; PT; PSDB; Lula; Dilma

As eleicoes de 2014, especialmente quanto a disputa pela Presidéncia da
Republica, representaram o desdobramento do processo que o pais tem vivido
com o enfrentamento continuado entre PSDB e PT. Ressalta, nesse processo,
a singularidade do PT na histéria dos partidos no Brasil, combinando a
imagem de um partido de compromisso social e de principios éticos,
enraizado no sindicalismo e em movimentos sociais diversos, com o
simbolismo popular difuso da figura de Lula e seu potencial de penetragao

eleitoral. A caminhada do partido rumo a Presidéncia da Republica produziu
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um aprendizado pragmatico em que a imagem inicial de radicalismo politico
foi superada. Ja a chegada ao governo ensejou fatos altamente negativos em
que o principismo ético-ideolégico se viu corroido, resultando em rupturas,

defeccoes e redefinicoes.

Tudo isso contribuiu para altera¢ées relevantes na fei¢ao social geral do
apoio eleitoral a forca representada por Lula e¢ o PT, diminuindo a
importancia relativa de setores ideologizados de classe média e produzindo,
nos estratos socioecondomicos mais baixos do eleitorado, grande apoio em que
a referéncia, em vez de ser o partido como tal com seu ideario inicialmente
radical e socializante, tem sido antes, de maneira analoga aos velhos tracos
populistas e personalistas da politica brasileira, a lideranca pessoal de Lula.
Pesquisas recentes tém mostrado com clareza as diferencas entre o apoio ao
PT, de um lado, que tem sido ha tempos o partido com que, de longe, a maior
proporgao de eleitores se identifica (na faixa dos 25%, em confronto com ao
redor de 5% para o PMDB e o PSDB, os de maior apoio entre os demais), e,
de outro lado, o apoio a Lula." E mesmo entre os “lulistas”, em contraste com
“petistas”, cabe distinguir os “lulistas novos”, que surgem na elei¢ao de 2000,
dos “lulistas antigos”, ja presentes em 2002, com os primeiros revelando
menor identificacio com o governo Lula e avaliagio menos positiva dele do

que os tltimos.”

Em 2010, o lulismo, como ingrediente crucial do que alguns passaram a

designar como “lulo-petismo”, conseguiu realizar a proeza de assegurar a

b

cleicio para a Presidéncia do “poste” Dilma Rousseff, que teria sido

obviamente incapaz de se viabilizar eleitoralmente por si mesma (o0 que tem

1 Veja-se David Samuels e Cesar Zucco, “Lulismo, Petismo, and the Future of Brazilian Politics”, aptesentado
a conferéncia “Le Brésil de Lula: Héritage et Défis," Universidade de Montreal, 11-12 de outubro de 2012
(http://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfmrabstract id=2310761), p. 22.

2 Veja-se Lucio Renné e Andrea Cabello, “As Bases do Lulismo: A Volta do Personalismo, Realinhamento
Ideoldgico ou Nio Alinhamento?”, Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, vol. 25, n° 74, outubro de 2010, p. 51.
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desdobramentos negativos para expectativas mais ambiciosas quanto a propria
lideranca presidencial, em geral, que caberia esperar dela). Mas o reiterado
enfrentamento com o PSDB ganhou naquele ano, em sentido relevante, uma
face mais nitidamente partidaria no que diz respeito ao PT. Dilma era,
decerto, cria politica direta de Lula; mas sua eleicao sugeria resposta positiva a
pergunta sobre se o personalismo lulista poderia vir a ganhar projecao
institucional em termos partidarios, mesmo que tal projecio devesse vir
envolvida em condi¢oes deficientes na Optica do ideal de “partidos
ideologicos” que serve de referéncia a frequente denuncia das precariedades
dos partidos brasileiros. Uma perspectiva realista indagaria, diversamente, até
que ponto a vitéria de Dilma, devida inteiramente a forca do lulo-petismo,
nao respaldaria a expectativa de eventual simplificacao e consolidagdo de um
sistema partidario real, em substituicio a meras lealdades personalistas, nas
circunstancias em que vastas parcelas majoritarias do eleitorado popular do
pais se mostram amplamente desinformadas sobre politica e alheias ao

processo politico-eleitoral.

Na eleicio de Dilma, a resposta positiva a pergunta institucional
indicada ganhava for¢ca por vir assentada num substrato de grande
importancia: a corroboragao da nitida correlagio entre o voto e a posi¢dao
socioeconémica dos eleitores, com suas fortes projecoes regionais, que a
eleicao de 2006 evidenciara de maneira inédita em elei¢es presidenciais. Essa
correlagdo tem sido interpretada, em particular por André Singer, em termos
de um “realinhamento” em que o lulismo representaria uma “ideologia”
politica peculiar, distinguida por aspiracdes distributivas, ou pela expectativa
de ganhos propiciados pelo governo, que se combinariam com o anseio
conservador pela ordem — interpretacao que leva o autor a malabarismos em
que o “povao” que vota em Lula, o “subproletariado”, aparece como portador

de um projeto de “sumir” como tal, o qual, nio sendo um projeto de
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sociedade proprio da categoria, envolveria o desejo “inconsciente” de
incorporagio a sociedade moldada pelos interesses de outras camadas...” Tais
malabarismos evitam reconhecer desarmadamente algo mais simples: que o
“povao” se orienta precariamente diante das complexidades do mundo
politico. A nog¢ao de “ideologia politica”, com a relativa sofisticagio que
implica em seus portadores, contrapoe-se ao sentido de “ideologia” préprio
da sociologia do conhecimento, onde se trata de difusas “mentalidades” a
resultarem das condi¢oes sociais gerais de vida das pessoas, marcadas por um
componente intelectualmente negativo ou deficiente e por distorgdes quanto a
percep¢io da propria realidade social.* Daf a falta de qualquer razio para se
presumir que tais mentalidades se associem necessariamente com atributos
positivos em termos de racionalidade, coeréncia, carater progressista ou o que
for: elas podem muito bem, ao contrario, ser desinformadas ou ignorantes,
incoerentes, conservadoras ou reacionarias — e envolver,

correspondentemente, maior ou menor instabilidade.

Isso esta sem duvida subjacente ndao sé ao fato de que o lulismo seja
diferente do PT ideoldgico e radical com que sonharam certas liderangas que
lhe deram a conformacio inicial, mas também ao fato de que difusas zzagens e
identificagoes, frequentemente de natureza personalista, sejam parte decisiva
(ao lado da percepgao de ganhos e as vezes ao invés dela) da explicacio da
atragdo e da fidelidade que o eleitorado popular possa vir a revelar quanto a

um ou outro candidato ou partido.

De qualquer forma, 2010 mostrou Dilma, a companheira de partido

que Lula apoiava e recomendava, a beneficiar-se da fidelidade a ele, em

3 Veja-se Andté Singer, Os Sentidos do Lulismo: Reforma Gradual e Pacto Conservador, Sio Paulo, Companhia das
Letras, 2012, p. 156.

4 Para a elaboracdo desses dois sentidos de ideologia, veja-se Giovanni Sattori, “Politics, Ideology and Belief
Systems”, American Political Science Review, vol. 63, n°. 2, junho de 1969.
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circunstancias em que se preservava o claro contraste das bases
socioeconomicas do lulo-petismo e do PSDB que haviam emergido em 20006.
Os dois aspectos, o apoio do lulo-petismo a Dilma e o substrato
socioeconémico do voto, repetem-se em 2014, e essa repeticao redunda em
tornar as coisas mais dramaticas: o contraste entre as bases socioeconémicas e
regionais dos candidatos envolvidos no novo enfrentamento entre PT e
PSDB se torna mais nitido; além disso, articulando-se com o fato em si da
possibilidade de mais uma vitéria petista, produz intenso animo beligerante.
Mas o contexto que desaguou no enfrentamento especialmente belicoso dos

dois partidos se deve também a irrup¢ao de outros fatos importantes.

Cabe destacar inicialmente as manifestacoes de junho de 2013. Elas
foram sem duvida objeto de avaliagbes equivocadas, em que se exageraram
seu significado e importancia e se deixou de apontar (descontada a
movimenta¢ao deflagrada inicialmente pelo Movimento Passe Livre e suas
reivindicagoes), a confusio quanto aos objetivos visados, a ingénua e negativa
disposicao antipolitica, antipartidaria e antiinstitucional e, na verdade, o carater
fatil de mera imitagio de eventos analogos ocorridos um pouco antes ou
simultaneamente pelo mundo afora — imitacdo produzida, em boa medida,
pela simples novidade da disponibilidade dos eficazes instrumentos de
mobilizagao representados por redes sociais e telefones celulares. Mas, erigidas
as manifestacOes em extraordinarios eventos democraticos e exibidas dias a fio
sob luz positiva pela televisao, seu animo antipolitico teve algumas
consequéncias de imediata relevancia para a eleicaio de 2014: além da
introdug¢ao vigorosa do tema da “insatisfacao” e do desejo de “mudanga” por
parte da populacao brasileira (cuja existéncia dados pertinentes de mais de um

tipo permitem questionar),” tivemos as pesquisas revelando prontamente o

5> Veja-se Fabio W. Reis, “O Outono Quente e as Estacdes que Seguem”, Inferesse Nacional, ano 6, n°. 23,
outubro-dezembro de 2013 (http://interessenacional.com).
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crescimento significativo do apoio a Marina Silva, beneficiada pela imagem
convergente com o antipoliticismo que ja trazia de 2010, e, em contraste, a
enorme queda do apoio a Dilma. De passagem, note-se que essa estranha e
estrepitosa queda, pela instabilidade que evidencia, contribui para falsear a
visao do apoio a presidente como sendo de natureza “ideoldgica” em qualquer

sentido um pouco mais exigente da expressao.

O papel de Marina na eleicdo de 2014 foi, naturalmente, de grande
importancia, além de ajustar-se as deficiéncias que aqui se apontam na relagao
do eleitorado popular com a politica. A figura politica de Marina é complexa:
evangélica, ambientalista, de saude precaria, imagem de integridade e mesmo
de “santidade”, combinada com a condenagcdo a “velha politica”, e
reproduzindo o perfil do proprio Lula em suas origens modestas e trajetoria
de vida, ela certamente atraiu tipos diversos de eleitores — o que incluiu a
penetracdo de alguma intensidade nas camadas mais pobres, que as pesquisas
cleitorais revelaram e que a situava em posi¢do intermediaria quanto ao
contraste nas bases socioeconémicas do PSDB e do lulo-petismo. Além disso,
sua emergéncia como candidata propriamente a Presidéncia da Republica se
deu nas especialissimas condi¢cdes criadas pela morte subita de Eduardo
Campos e a comogao produzida, que resultaram na elevagio instantanea dos
indices de apoio eleitoral com que ja contava. A impressao de que estava
destinada a vencer a eleicio lhe possibilitou ainda o apoio adicional de
eleitores cuja motivagao basica era o animo anti-PT ou anti-Lula. Mas a
campanha e a necessidade de envolver-se em aspectos menos edificantes do
jogo politico real revelaram rapidamente as inconsisténcias de sua imagem
complexa, comprometendo o apoio que de inicio pareceu avassalador. E o
processo em que isso se deu, envolvendo o desgaste gradual na luta com
Aécio Neves para ir ao segundo turno, resultou em trazer a candidatura de

Aécio um impulso com que provavelmente nao teria contado em outras
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circunstancias. Donde o desdobramento de que a renhida disputa do segundo
turno entre Aécio e Dilma e a vitoria apertada da Presidente viessem acirrar a
frustracao da derrota para os apoiadores de Aécio e do PSDB (que chegaram a
festejar a vitéria) e, em geral, os efeitos sécio-psicolégicos da polarizacdo

belicosa.

Esse desfecho da eleicio de 2014 traz, sem duvida, uma feicio nova ao
prolongado enfrentamento entre PSDB e Lula/PT. Em principio, ao
contrario de “denuncias” feitas por Marina Silva com base em aposta
claramente idealista incluida entre as inconsisténcias de sua “nova politica”, a
polarizacio do processo eleitoral entre os dois partidos nao tem por que ser
vista como algo negativo. Ela pode representar antes uma razao para a
expectativa de eventual superacio das condi¢ées que tém caracterizado o
nosso “presidencialismo de coalizao”, na designacao de Sérgio Abranches, em
que a excessiva fragmentacdo partidaria e a multiplicacao dos partidos nanicos
e das “legendas de aluguel” tornam o presidente da Republica, qualquer que
seja o seu partido, refém da necessidade de envolver-se permanentemente em
barganhas menores e “pragmaticas” se quiser desfrutar de condigdes de
governanca efetiva e da possibilidade de executar politicas publicas de maior
alcance —, barganhas estas que raramente siao suficientes para garantir
compromissos estaveis e que, pela natureza do jogo, com frequéncia colocam

o governo diante de chantagens renovadas.’

E claro, a polarizagio politico-partidaria pode, em determinadas
circunstancias, tornar-se negativa ¢ “disfuncional”, como mostra, em especial,

a dinamica politica dos Estados Unidos em tempos recentes. Mas o

¢ Na verdade, a fragmentagao partidaria, como tal, é somente um aspecto do quadro que assim se estabelece.
O PMDB ¢, naturalmente, o grande exemplo de partido grande e eleitoralmente vigoroso a atuar com
protagonismo num jogo de pragmatismos e barganhas, que levou mesmo a que o rétulo de “peemedebismo”,
em vez de “presidencialismo de coalizio”, chegasse a ser proposto como designacdo supostamente mais
apropriada para caracterizar o processo politico brasileito das ultimas décadas. Veja-se Marcos Nobre,
Imobilismo em Movimento, Sao Paulo, Companhia das Letras, 2013.
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fundamento da expectativa favoravel em nosso caso niao é senio reforcado
pela nitida e insistente correlagio do voto com a posi¢ao socioeconomica dos
eleitores que emergiu nas disputas presidenciais e em que certas analises
quiseram ver a emergéncia de um “pafs dividido”. Na verdade, a grande
divisio niao ¢ de hoje, e a novidade ¢é que, substituindo-se ao secular
amorfismo da vida politica brasileira herdado de nossa tradi¢ao de escravismo
e da desigualdade social resultante, a correlacio mencionada redunda em
trazer, com singular nitidez, a “questdo social” para o cerne da disputa

politico-eleitoral.

Algumas consequéncias importantes derivam. Assim, mesmo
perdurando a atuacao de mecanismos personalistas e populistas, fatais na
simples opera¢dao da democracia nas condi¢oes de desigualdade que persistem,
essa novidade permite contrapor em termos positivos um populismo de tragos
e consequéncias igualmente novas ao componente fraudulento dos
mecanismos clientelistas e populistas de sempre. De forma correlata, a intensa
penetracdao da politica eleitoral pela “questido social” produz como efeito algo
que certa literatura estadunidense andou chamando “a politica do ‘eu
também™, em que mesmo os oponentes de determinado programa ou
conjunto de politicas, dada a forga eleitoral que adquire, ndo podem senio
aderir a ele, ainda que procurem diferenciar sua posi¢io por um ou outro
traco especial: lembre-se Aécio Neves a propor a transformacgio do Bolsa
Familia em politica de Estado, ou Marina Silva a propor acrescentar-lhe um
“13°. salario"... A prioridade que a politica social nunca chegou a ter, tudo

indica, esta agora af para ficar.

Mas a conjuntura é certamente de nuvens pesadas. As dificuldades
economicas, seja como for que se devam combinar, em sua avaliagdo correta,
os erros da politica economica sob Dilma Rousseff e¢ os problemas da
economia mundial; as propor¢oes assumidas pelas revelacdes das
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investigagoes da Policia Federal sobre corrup¢ao na Petrobras, ameacando
transbordar em abalo maior do que o da grande crise do “mensalio” de anos
atras, nao obstante o que tem de razoavel a pergunta sobre o que ha mesmo
de novo na feiura agora desvendada;’ o singular desassossego produzido pela
articulagdo de tais problemas com as condicdes de psicologia coletiva
intensamente negativas criadas pela propria elei¢ao e extremadas até em apelos
golpistas; a escassez ou mesmo auséncia, nesse quadro preocupante, de
liderancas que se destaquem por sagacidade e equilibrio... Esperemos que a
institucionaliza¢do da democracia brasileira que pudemos alcangar ao longo
das trés ultimas décadas seja suficiente para que o pafs ultrapasse a turbuléncia
imediata a2 um custo aceitavel. E talvez para permitir as reformas politicas que

respaldem a promessa contida nos avangos realizados.
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Embora mal tenham se fechado as urnas de 2014, decerto podemos dar
por garantido que se incorporara ao folclore do anedotario politico brasileiro
o fato de neste ano ter ocorrido a mais acirrada disputa presidencial de nossa
histéria democratica. Como todo fato anedético, contudo, este também cria o
risco de tomarmos o sintoma pela causa, considerando mais o inusitado dos

numeros do que os fatores politicos que lhe produziram.

As eleicoes presidenciais de 2014 ocorreram num cenario politico em
transformagao e é impossivel entendé-las satisfatoriamente sem considerar o

terremoto sociopolitico que foram as manifestacoes deflagradas em junho de
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2013. Como todo terremoto, porém, este nao pode ser compreendido pelo
balanco da superficie, mas pela movimenta¢iao das camadas subjacentes — sua
causa real. E profundas movimentacGes ocorreram nas fundacbes da
sociedade brasileira nos ultimos 25 ou 30 anos, em boa medida gragas a

atuagao do Estado nesse periodo.

O ocaso do regime militar e, finalmente, sua substituicio por um
governo civil, representaram a concretizagio de uma demanda fundamental da
sociedade brasileira — a democratizagdo do pais. Insuportaveis para uma
sociedade que eles proprios ajudaram a modernizar desde 1964 — como bem
aponta Wanderley Guilherme dos Santos (1985) — os militares cederam aos
civis o poder nacional. A sociedade brasileira que emergiu dos anos 70 ja nao
mais cabia dentro dos estreitos limites do regime burocratico-autoritario
instituido na década de 60. Decerto a sociedade civil ndo produziu sozinha
essa transi¢cao, contando para isso com o prestimoso auxilio de um sistema
politico que precariamente se renovara e ja era capaz de por em movimento a

transformacao.

Esta culminou na Assembleia Nacional Constituinte, que deu vazao a
um segundo passo fundamental nesse processo de transformacio
modernizadora, definida por Samuel Pesséa (2014) como o “contrato social
da redemocratizagao. Trata-se da decisio que a sociedade brasileira tomou em
1988, e que foi materializada no texto constitucional, de construir um Estado
de Bem-Estar Social padrio europeu continental”. Essa mudanca, para além
dos custos fiscais, que sdo a preocupa¢ao maior de Pessoa, langou as bases de
novas condi¢cbes de cidadania, marcadas pela universalizagao do direito a
certos servicos (como saude e educacdo) e pela percepcao de que tais direitos

eram conquistas adquiridas em definitivo, sem possibilidade de reversao.
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A paulatina estruturagdo das politicas puablicas que efetivaram as
diretrizes da Constituicdo, principalmente por meio da consolida¢io do
Sistema Unico de Satde (o SUS) e das politicas educacionais (com a inclusio
quase que total das criangas nas primeiras faixas do ensino fundamental)
fizeram com que se modificasse progressivamente a percep¢ao dos cidadaos
acerca de seus direitos. O acesso aos servicos ja era tido como um dado da

realidade, apesar da insatisfacdo com respeito a sua qualidade.

Seguiu-se a essa mudanca a demanda por estabilidade econémica,
motivada principalmente pelas altas taxas de inflagio herdadas do regime
militar e agravadas nos primeiros governos democraticos. Nao casualmente o
combate a inflacdo tornou-se a questdo critica de quatro ciclos eleitorais: as
elei¢oes estaduais e congressuais de 1986 (afetadas decisivamente pelo sucesso
efémero do Plano Cruzado), a presidencial de 1989 (quando Collor afirmava
que tinha uma sé bala na arma, para matar o “tigre inflacionario”), a quase
geral de 1994 (quando Fernando Henrique Cardoso se elegeu na esteira do
sucesso bem mais consistente do Plano Real) e a nova eleicao quase geral de
1998 (quando FHC foi reeleito na expectativa de preservar os ganhos do

Real).

Assegurada a estabilidade economica pelo Plano Real e langadas as
bases de uma modernizacao liberal do Estado Brasileiro durante os dois
mandatos de FHC, abriu-se espaco para uma nova onda de demandas,
orientadas para a reducio da pobreza e das desigualdades. F na resposta a
essas novas expectativas que tornou-se finalmente possivel a vitéria de Lula e

do PT na disputa presidencial de 2002, apos trés derrotas.

Sobre as bases anteriores, o governo petista promoveu o avan¢o dessa
nova agenda. Verificou-se uma queda substancial da pobreza e, embora niao

tdo profunda, uma reducdo significativa da desigualdade — medida pelo
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coeficiente de Gini. Um simbolo dessa mudanca e, mais do que um simbolo,
um fator demografica e politicamente relevante, foi a expansao da chamada
“classe C”, aqueles situados entre os pobres e a classe média estabelecida.
Segundo dados de Neri (2011), ela saltou de 65,9 milhées de pessoas em 2003
para 105,5 milhées em 2011; ou seja, de uma parcela de 37,56% da populacdo
para 55,05% (um crescimento de 46,57%) — constituindo, assim, seu estrato
majoritario. Nesse mesmo periodo, a classe média estabelecida e as classes
altas (A/B) cresceram até mais em termos relativos: 54,71%, passando de

7,6% para 11,76% da populagao.

Essa profunda transformacao de nossa estrutura de estratificagao social
(associada a outros fatores) promoveu reviravoltas significativas no mapa
eleitoral do pais (Hunter & Power, 2007; Singer, 2012). O voto petista nas
eleicoes presidenciais, até 2002 mais concentrado nas camadas médias e no
centro-sul do pafs, migrou ja em 2006 para o Norte-Nordeste e para os mais
pobres — predominantes nessas regides. O sucesso das politicas sociais de
redistribuicdo de renda e incentivo ao consumo de massas fez-se sentir de
forma clara junto aos segmentos emergentes, ampla maioria da populagao

brasileira e, logo, do eleitorado.

Contudo, se cativava os mais pobres, os governos presidenciais petistas
viram erodir seu prestigio junto aos setores médios — mais estridentes e
capazes de vocalizar, pelos diversos meios de comunica¢do, sua
inconformidade. Dentre os fatores que contribuiram para a perda de apoio do
PT junto aos setores médios nas disputas presidenciais figuram com destaque
os seguidos escandalos de corrup¢ao que acometeram 0s governos nacionais
do partido — evidentemente, exponenciados por uma midia que nao lhe é nada

simpatica.
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O desgaste foi pouco sentido nas eleicdes de 2010, quando um Lula
triunfante, numa grande onda de popularidade escorada no bom desempenho
da economia, elegeu sem grandes percalcos sua pupila, Dilma Rousseff.
Mesmo nos pleitos municipais de 2012, ocorridos em meio ao julgamento do
Mensaldo, os efeitos negativos sobre o PT foram poucos: o partido cresceu
pela terceira disputa municipal seguida e tornou-se a terceira forca em nimero

de prefeitos e vereadores.

Dilma, contudo, nio demonstrou a mesma ventura do antecessor e
mentor. Desprovida de seu carisma e habilidade politica, aferrada a certezas
doutrinarias, autoritiria no trato com os subordinados, centralizadora e
apegada a detalhes do micromanagement, liderou um governo sem brilho. Apos
um flerte inicial com a classe média que com ela se identificava, experimentou
as dificuldades dos escandalos de seu préprio governo, as muitas substituicoes
de ministros e o declinio do nivel de atividade economica; patinou nas
relacSes do Congresso e, quanto mais o mandato se aproximava do final, mais
infidelidade colhia junto a sua base e mais necessitava dos votos de

oposicionistas.

A elevada popularidade que lhe bafejou durante os dois primeiros anos
de gestao se esvaiu num atimo, tio logo as manifestagoes de junho de 2013
ganharam corpo e tomaram as ruas. Mais do que a causa, as jornadas juninas
(que se estenderam por outros meses) expressavam o esgotamento de mais
um ciclo — desta vez, aparentemente, mais largo. A longa melhora do pais
iniciada na redemocratizacdo (e aqui brevemente descrita) parece ter chegado
a um ponto de inflexdo. O progresso, por vezes, gera um paradoxo: eleva as
expectativas sociais para um patamar que o proprio progresso nao é capaz de

satisfazer. Assim, o estancamento da melhora do pais produziu uma
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frustracdo diretamente proporcional a elevacio dos anseios que a melhora

anterior suscitara.

As elei¢Oes, assim, tornaram-se bem mais dificeis do que se poderia
prever cerca de um ano e meio antes de sua realizacdo — isto ¢, antes de junho
de 2013. Sobretudo no Centro-Sul do pafs, o PT sofreu um desgaste
significativo, refletido na acachapante derrota em Sio Paulo e no Sul, bem
como na reducdo de sua bancada na Camara dos Deputados e no numero de
deputados estaduais. O desgaste ¢é fator inegavel, mesmo junto a setores mais
progressistas, o que ajuda a compreender o novo desempenho alentado de
Marina Silva e o apoio de segmentos da esquerda a candidatura de Aécio

Neves no segundo turno.

Os emergentes da “classe C”, supostamente grandes beneficiarios das
politicas dos anos Lula, sio bem menos propensos a apoiar o governo petista
do que os das classes D/E, pois enxergam em seus proprios méritos a causa

ua ascensao. azao Marcu < o} ua obre o
de sua ascensio. Se tem razao Marcus André Mello (2014) em sua tese sobre
(13 < 2> < 4 b ~

qualunquismo”, o PT precisara buscar uma reconciliagio com os setores
médios, pois o proprio sucesso de suas politicas de inclusao, na medida em
que ampliarem esses segmentos, tende a reduzir sua base eleitoral cativa,

localizada nas camadas mais pobres, normalmente governistas.

Por fim, o cenario pos-eleitoral revelou que o acirramento da disputa,
que ja era perceptivel em certos setores da midia e no ambiente virtual das
redes sociais, seria capaz também de ganhar as ruas. A derrota apertada da
candidatura oposicionista tornou explicito o (res)surgimento de uma direita
extremada e autoritaria, fenomeno que ja havia aparecido embrionariamente
em 2010 (hum movimento ironicamente autoproclamado como de “defesa da

democracia”), mas que desta feita foi mais longe em seus reclamos,
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reivindicando o impeachment da presidente recém-eleita e até mesmo a

intervencao militar.

As manifestagdes de junho de 2013 também propiciaram uma
oportunidade inicial para esse ressurgimento, quando foram as ruas setores
direitistas que se mobilizam pelas redes sociais e pedem o fim dos partidos ou,
na realidade, de certos partidos — os de esquerda e o PT, em especial. Deram
acabamento final a algo que vem ha bastante tempo sendo sugerido de forma
menos explicita por certos publicistas ultraconservadores, sobretudo em seus
blogs e intervengoes avulsas na grande imprensa. Eles tém constituido um

mercado de ideias radicais de direita que tem se mostrado bastante prolifico.

O antipetismo ¢é o caldo de cultura circunstancial dessa direita
intolerante. Em parte ele pode ser explicado por um ressentimento estamental
e de classe: a perda da distingao social propiciada pelas politicas de equalizacao
social e economica implantadas pelos governos do PT. Em parte ela decorre
da insatisfacio de segmentos dos setores médios com a corrup¢io e o
desempenho economico mediocre dos ultimos anos. Esses diferentes
elementos nao sao distribuidos uniformemente nos setores médios, mas
encontram nele o ambiente mais favoravel a sua difusio ou mesmo mescla.
Em algumas situa¢oes nao ¢ dificil notar o discurso sobre a corrupgdo como

um subterfugio honroso para o ressentimento estamental e de classe.

Nos ultimos anos o PSDB a acalentou esses segmentos por interesse
eleitoral. Diante da radicalizagao autoritaria poés-eleitoral, que foram além do
que preconizavam as liderangas tucanas, algumas delas sentiram a necessidade
de desvincularem-se desses setores. Outros nao tiveram tanto cuidado. O fato
¢ que ha hoje uma juventude tucana que é bem mais conservadora que os
fundadores do partido e parece nido ter tantos pruridos com esse tipo de

aproximacao.
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Nao sera uma surpresa se até a proxima disputa presidencial tivermos o
surgimento de uma candidatura claramente direitista, capaz de amealhar de

forma mais nitida e estruturada esse eleitorado.
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Resumo: O artigo discute o desempenho eleitoral do PT e PSDB nas sete eleicoes presidenciais diretas
desde o fim da ditadura militar no Brasil (1989-2014). Os dois partidos concentraram pelo menos 2/ 3 de
votos para presidente em todas as disputas, caracterizando o sistema como bipartiddrio. Na segunda parte
do texto sio analisadas as associagies entre os desempenhos eleitorais do PT ¢ PSDB ¢ o Indice de
Desenvolvimento Humano (IDH-M) por Unidade da Federacao (UF). A hipdtese ¢ que a votacio
posterior ao governo de um dos partidos apresente alguma associagio com o desenvolvimento das regides
brasileiras. Os achados indicam nma tendéncia leve de desconcentragao de votos no PT e PSDB a partir de
2010 e uma maior associagio entre crescimento de IDH-M nas UFs e votagao no candidato do PT' desde
2006.

Palavras-chave: Eleicoes presidenciais; Brasil; PT; PSDB; 1989 a 2014.

Abstract: The present article discusses the electoral performance of PT and PSDB in the seven direct
elections that have taken place since the end of the military dictatorship in Brazil (1989-2014). The two
parties concentrated at least 2/3 of the votes for president in all disputes, characterizing the system as
bipartisan. The second part of the article analyzes the associations between the electoral performances of PT
and PSDB and the Human Development Index (HDI) per Federated Unit (UF). The hypothesis is that
votes after the government of one of the parties may present an association with the development of the
Brazilian regions. The results show a light tendency to the concentration of votes for PT and PSDB starting
Sfrom 2010 and a greater association between the growth of HDI and a greater association between the
growth of IDH-M in the federated units and votes for the P1 candidate since 20006.

Keywords: Presidential elections; Brazil; P1; PSDB; 1989 to 2014.

Em Debate, Belo Horizonte, v.6, n.6, p.25-46, out. 2014.



26
EMERSON URIZZI CERVI
ELEICOES CASADAS, VOTOS SOLTEIROS E PT EM NAMORO ELEITORAL COM PSDB: UMA
DESCRICAO DA TENDENCIA DE POLARIZACAO DAS ELEICOES PRESIDENCIAIS ENTRE
1994 FE 2014

Introdugao

Em suas aulas sobre comportamento eleitoral, o professor Marcus
Figueiredo (in memoriam) sempre lembrava que no Brasil as eleicbes sio
casadas, mas os votos sao solteiros, referindo-se as diferencas de desempenho
dos partidos entre os cargos em disputa. Olhando a série da histéria dos votos
para presidente da republica nos dltimos 20 anos, eu completo: as elei¢oes sio
casadas, os votos sao solteiros, mas PT e PSDB estao namorando. O objetivo
do texto ¢ discutir a tendéncia de polarizagio entre PT e PSDB entre 1994 ¢
2014, o que tem transformado, na pratica, um sistema multipartidario em um
bipartidarismo fraco para a Presidéncia da Republica. E fraco porque nio se
verifica a mesma tendéncia nos resultados para a Camara dos Deputados -

onde continuamos tendo uma grande fragmentacao partidaria.

Pretendemos demonstrar que nos ultimos 20 anos pode-se identificar
claramente um predominio dos dois partidos em elei¢Ges nacionais, porém,
com dois periodos distintos. Até 2006 ha crescimento da densidade eleitoral
de ambos, para, a partir de entdo, eles comegarem a perder forca no que diz
respeito aos votos obtidos para presidente da republica. O mais importante ¢é
que os dois partidos apresentam as mesmas tendéncias nos dois periodos.
Para tanto usamos os resultados eleitorais para presidente da republica entre
1989 e 2014. Nossas questoes de pesquisa sio complementares: parte da
pergunta sobre como se di o desempenho do PT e PSDB nas eleices
presidenciais frente aos outros partidos? E o que pode explicar o desempenho
eleitoral de um em relagdo ao outro no petriodo analisado? Nossa hipotese ¢
que as estruturas partidarias contribuem para a polarizagao entre as duas siglas
frente as demais e que os resultados das politicas publicas dos governos PSDB

e PT explicam o desempenho dos candidatos deles nas elei¢oes.
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Um segundo objetivo, relativo especificamente a disputa de 2014, ¢
demonstrar como houve uma manutengdo do padrio historico na ultima
eleicio em relagao as anteriores, sem nenhuma mudanga significativa, seja
entre os dois partidos grandes, seja em relagao as demais forgas eleitorais do
Pafs. Se considerarmos os acontecimentos conjunturais da campanha de 2014,
com a morte de Eduardo Campos (PSB) no inicio da campanha, a fulminante
ascensao e queda nas preferéncias eleitorais de Marina Silva (PSB), as
manuten¢oes dos padroes de votagao do PT e do PSDB ficam ainda mais
representativas do processo de consolidagao desse bipartidarismo na pratica

para a Presidéncia da Republica.

Ap6s demonstrar que PT e PSDB tém polarizado as disputas do
Executivo Nacional, o estudo parte para uma segunda questao: o que, além
dos fatores de curto prazo das campanhas eleitorais, pode explicar quem
termina em primeiro e quem fica em segundo entre os dois partidos?
Apresentamos como uma possivel resposta para tal pergunta os efeitos das
politicas publicas dos governos PSDB e PT para explicar o desempenho de
seus candidatos. Para tanto, comparamos os resultados eleitorais dos dois
partidos por Unidade da Federagio (UF) em funcdo da diferenca do IDH
(Indice de Desenvolvimento Humano) entre 2000 e 2010. Considerando que
o PSDB governou entre 1995 e 2002 e o PT de 2003 para frente, é possivel
identificar os efeitos da mudanca de governo para as votagdes presidenciais

em funcao da diferenca de IDH no periodo em que cada partido governou.
1. As eleigdes presidenciais entre 1994 e 2014 no Brasil

Desde que Duverger (1970) e Michels (1982) demonstraram a relagio
direta entre o sistema eleitoral de um pais e o nimero de partidos relevantes
na arena politica, cientistas politicos tém assumido que em sistemas

majoritarios ha tendéncia de bipartidarizacdo e sistemas proporcionais
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mantém um numero efetivo de partidos maior (RIKER, 1999; NEAL, 1999;
CALANDER, 2005). Essas teses foram atualizadas por Panebianco (2005),
quando tratou da organizacao dos partidos frente as regras do sistema politico
e considerando as metas estabelecidas pelas liderancas partidarias. No Brasil, o
sistema eleitoral ¢ misto, mas, desde o inicio da republica, as eleicoes
presidenciais sdo definidas pelo voto majoritario. Embora em curtos periodos
também tenhamos tido voto majoritario nas elei¢oes parlamentares, a maior
parte da nossa republica manteve a eleicio proporcional para os parlamentos
nos diferentes niveis de representagao (NICOLAU, 2002). O resultado pratico
desse sistema eleitoral misto com eleicdes no mesmo dia para diferentes
cargos ¢ um deslocamento dos votos para presidente em relagdo aos votos
para os demais cargos, em especial os legislativos (TAFNER, 1996). Some a
isso o fato de o eleitor poder votar em candidatos de diferentes partidos e, por
outro lado, varios partidos poderem se coligar nas eleicbes proporcionais em
torno de um unico candidato a disputa majoritaria. O resultado ¢ o casamento
da data da votagao para diferentes cargos e a separag¢ao entre 0s Processos
decisorios para a decisio de voto do eleitor.

Na pratica temos tido uma separa¢dao cada vez maior do desempenho
dos partidos para a Presidéncia da Republica quando comparado ao
desempenho para Camara dos Deputados. A fragmentagao esperada como
resultado de uma disputa proporcional para deputados federais nao se verifica
na eleicio majoritaria para presidente da republica, como previam os tedricos
que descreveram os efeitos dos diferentes modelos eleitorais. A tabela 1 a
seguir mostra os coeficientes de Numero Efetivo de Partidos (Nep)' para as

votagoes de deputado federal e presidente da republica ao longo do tempo, no

1O coeficiente Nep que mede fragmentacdo de votos ou de cadeiras no parlamento foi proposto por Laakso
e Taagepera (1979) e é calculado a partir da seguinte férmula (onde “pe” é a proporcio de votos ou cadeiras

_1
D pe
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periodo em que PSDB e PT venceram as elei¢oes presidenciais (1994 a 2014).
O Nep para a Camara dos Deputados foi calculado a partir do nimero de
cadeiras obtidas pelos partidos em cada eleicio, e o Nep das disputas para
Presidéncia de Republica é a partir das votagoes obtidas pelos partidos que
disputaram cada pleito. Percebe-se, no caso da Camara dos Deputados
(votagdo proporcional) um crescimento constante ao longo do tempo do Nep,
passando de um coeficiente de 8,14 em 1994 para 13,21 na eleicio mais
recente, o que significa um crescimento da fragmentacao partidaria na Camara
dos Deputados. Ja para a Presidéncia da Republica a fragmentagao das
votagoes tem apresentado oscilagdes ao longo do tempo, sem uma tendéncia
definida. Foi de 2,14 em 1994, subiu até 3,16 em 2002 para em seguida voltar
a cair para 2,41 na eleicdo seguinte. A partir de 2006 o Nep para votagoes a

Presidéncia da Republica tem crescido, chegando a 3,01 — mesmo nivel de

1994.

Tab. 1 - Numero Efetivo de Partidos para Camara dos Deputados e Presidéncia do

Brasil entre 1994 e 2014

Camara | Presidéncia
Nep dos da
Deputados | Republica

1994 8,14 2,14
1998 7,13 2,53
2002 8,47 3,16
2006 9,29 2,41
2010 10,43 2,74
2014 13,21 3,01

Fonte: Autor a partir de dados do TSE

Além da diferenca no desempenho dos partidos entre eleigdes
majoritarias e proporcionais nacionais, a especificidade do caso brasileiro ¢
que apenas dois partidos tém conseguido concentrar a maioria de votos para
presidente desde 1994. O PT e o PSDB tém conseguido, juntos, somar pelo
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menos dois em cada trés votos para presidente no periodo analisado. Por isso,
a partir de agora a analise se centrara no desempenho eleitoral dos dois
partidos nas disputas para Presidéncia da Republica. A tabela 2 mostra os
percentuais de votos no 1° e 2° turnos desde a retomada das elei¢oes diretas
para presidente, em 1989, para o PT, PSDB e para a somatéria dos outros
partidos. A coluna da direita da tabela mostra a somatéria dos percentuais de
votos do PT e PSDB em cada um dos pleitos.

O ano de 1989 foi o tnico do periodo vencido por candidato de outro
partido, Fernando Collor de Mello (PRN), embora ja naquele ano o PT tenha
conseguido chegar ao segundo turno. Naquele ano o PT com Lula como
candidato fez 17% no primeiro turno e 47,5% no segundo turno. O PSDB,
com apenas um ano de existéncia, pois havia sido oficializado em 1988, lancou
Mario Covas como candidato e obteve 11% dos votos validos no primeiro
turno. Juntos, PT e PSDB fizeram 28% dos votos validos no primeiro turno.

A partir de 1994 os dois partidos passam a predominar eleitoralmente.
Nesse ano, o PSDB elege no primeiro turno Fernando Henrique Cardoso
com 54,28% de votos, enquanto o PT — novamente com Lula - fica em
segundo lugar, com 27,04%. A somatéria de todos os demais candidatos fica
abaixo do segundo colocado (18,68%). Juntos, PT e PSDB fazem 81,32% dos
votos validos em 1994. Esse quadro praticamente se repete em 1998, com os
mesmos nomes dos dois partidos: Fernando Henrique Cardoso ¢ reeleito pelo
PSDB com 53,06% de votos e Lula, do PT, fica em segundo com 31,71%.
Nesse ano a concentracio de votos nos dois partidos sobe para 84,77%,
enquanto os demais partidos juntos caem para 15,23%.

Em 2002 acontece o fim do ciclo dos governos do PSDB, sendo
substituido pelo PT. O primeiro turno desse ano foi o que apresentou a maior
distribuicao de votos no periodo analisado, com PT e PSDB somando

“apenas” 09,63% de votos validos. Os demais partidos praticamente
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dobraram o peso eleitoral em relagio a elei¢ao anterior, ficando em 30,37% do
total. No segundo turno, o PT, com Lula, venceu com 61,27% de votos
validos o PSDB de José Serra (38,73%). Em 20006, na reeleicio de Lula, o
predominio de PT e PSDB cresceu, com redugao para apenas 9,75% de votos
validos a candidatos de outros partidos no primeiro turno. O candidato a
reeleicao pelo PT ficou com 48,61%, enquanto Geraldo Alckmin, do PSDB,
somou 41,63%, totalizando, juntos 90,25% dos votos validos — a maior
concentracao de votos nos dois partidos do periodo analisado.

Em 2010 ha um ponto de inflexdo e tem inicio um novo ciclo de
desconcentracio de votos no PSDB e PT, embora os dois partidos continuem
com trés em cada quatro votos para presidente. A candidata Dilma Rousseff
(PT) vence a eleicio no primeiro turno com 46,91% de votos, contra 32,61%
de José Serra (PSDB), ambos somando 79,52% do total. Embora os demais
candidatos tenham feito apenas 20,48% dos votos validos, isso significa mais
que o dobro da participacdo percentual da elei¢ao anterior. No segundo turno
o PT fez 56,05%, contra 43,95% do PSDB. Agora, em 2014, ha praticamente
uma reproducao dos desempenhos notados em 2010. A candidata a reeleicao
pelo PT ficou com 41,58% dos votos validos no primeiro turno, contra
33,57% de Aécio Neves (PSDB). Juntos eles fizeram 75,15% dos votos
validos do primeiro turno, cerca de 4 pontos percentuais abaixo do
desempenho do ano anterior. Os demais candidatos somaram 24,85% dos
validos no primeiro turno. A disputa de segundo turno indicou uma queda do
PT em relacao ao ano anterior. Dilma Rousseff (PT) foi reeleita com 51,58%,

contra 48,42% obtidos pelo PSDB.
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Tab. 2 — Desempenho do PT e PSDB para Presidéncia da Republica entre 1989 e

2014
Ano | Turno PT PSDB | OUTROS | PT+PSDB

10 17,00 | 11,00 72,00 28,00
1989

2° 47,50 52,50 47,50
1994 1° 27,04 | 54,28 18,68 81,32
1998 1° 31,71 | 53,06 15,23 84,77

10 46,44 | 2319 30,37 69,63
2002

20 6127 | 3873 100

10 48,61 | 41,64 9,75 90,25
2006

20 60,83 | 39,17 100

1° 4691 | 32,61 20,48 79,52
2010

20 56,05 | 43,95 100

1° 4158 | 33,57 24,85 75,15
2014

20 51,58 | 4842 100

Fonte: Autor a partir de dados do TSE

Em resumo, nas sete eleicoes realizadas apos a ditadura militar, PT e

PSDB apresentaram participagoes crescentes no total de votos para presidente

entre 1989 e 2006, quando os dois somaram mais de 90% dos votos para

presidente no primeiro turno. Além disso, desde 1994 sio os dois primeiros

colocados em todas as disputas. Em 1989 o PSDB ficou em quarto lugar no

primeiro turno, mas o PT chegou ao segundo turno. Desde entdo, o espago de

centro-direita, ocupado por Collor de Mello em 1989, passou para o PSDB e

os votos de centro-esquerda cada vez mais concentrados nos candidatos do

PT. Nas duas tltimas eleicdes, em 2010 e 2014 percebe-se uma retragao na

concentragao de votos nos dois partidos, com um crescimento gradual dos

percentuais de votos em candidatos de outras siglas. Ainda assim, em 2014 o
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PT e PSDB foram responsaveis, juntos, por trés em cada quatro votos para
presidente no primeiro turno.

O grafico 1 a seguir mostra o desempenho dos partidos
separadamente ao longo das sete eleicGes disputadas. A imagem permite
perceber que embora existam similaridades nos resultados dos dois partidos
grandes, o comportamento ao longo do tempo mostra-se distinto. A imagem
registra apenas os valores obtidos nos primeiros turnos das eleicées. Em 1989
percebe-se que PT e PSDB tém desempenho similar, enquanto a somatoria de
todos os outros partidos ultrapassa os 70% de votos. Na eleicdo seguinte, em
1994, o PSDB apresenta um crescimento abrupto e acelerado, passando da
metade dos votos validos no primeiro turno, o que garantiu a eleicdo de FHC
naquele ano. O PT, ao contrario, apresentou crescimento, mas foi gradual.
Esse crescimento gradual do PT seguiu até a eleicio de 2002, quando
conseguiu eleger pela primeira vez o presidente. Desde entio vem
apresentando uma estabilidade no desempenho do primeiro turno, com

tendéncia de queda lenta a partir de 2000.

Graf. 1 - Desempenho partidario por elei¢do para presidente
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Fonte: Autor

Em Debate, Belo Horizonte, v.6, n.6, p.25-46, out. 2014.



34
EMERSON URIZZI CERVI
ELEICOES CASADAS, VOTOS SOLTEIROS E PT EM NAMORO ELEITORAL COM PSDB: UMA
DESCRICAO DA TENDENCIA DE POLARIZACAO DAS ELEICOES PRESIDENCIAIS ENTRE
1994 FE 2014

No caso do PSDB as oscilagoes sao mais abruptas. Ha acentuado
crescimento de 1989 a 2004. Depois, queda constante até 2002, tnico ano
desde 1994 em que o PSDB fica abaixo da somatoéria dos demais partidos,
quando retoma o crescimento. Sobe até o primeiro turno de 20006, para voltar
a apresentar queda em 2010 e uma leve recuperacio em 2014. O desempenho
dos demais partidos apresenta oscilagoes abruptas entre as elei¢des, no sentido
contrario as do PSDB. Os outros partidos "despencaram" de 70% em 1989
para menos de 20% em 1994, mantendo-se nesse patamar na eleiciao seguinte.
Em 2002 voltam a crescer. Nesse ano, metade dos votos em outros partidos
foi destinada ao candidato do PSB, Anthony Garotinho, que fez 17% dos
votos validos no primeiro turno. Em 2006 percebe-se nova queda, a maior do
periodo, seguida de recuperacao gradual em 2010 e 2014. Ja em 2010 e em
2014 os votos dos demais partidos concentraram-se praticamente em uma
unica candidatura, no caso, a de Marina Silva. Em 2010, disputando a elei¢ao
pelo PV, Marina Silva fez 19% dos 21% de todos os demais candidatos. Em
2014, agora pelo PSB, Marina Silva fez 21% dos 24% de todos os demais
partidos que concorreram a presidéncia.

As descricoes feitas até aqui mostram, em primeiro lugar, a
polarizacio de dois grandes partidos com resultados agregados estaveis ao
longo das sete elei¢Oes analisados. Porém, o comportamento do PT e do
PSDB a0 longo do tempo nao foi semelhante ou antagonico (quando um
apresenta crescimento, o outro cai em votagio). O PT apresenta um
crescimento gradual até 2002 e depois se estabiliza. Ja o PSDB tem oscila¢oes
mais significativas ao longo do tempo, na dire¢do inversa da somatoéria dos
demais candidatos. Quer dizer, o desempenho do PSDB parece estar mais
vinculado a capacidade dos demais partidos em apresentar candidatos

eleitoralmente viaveis do que com a relacao direta com o PT. Isso nos permite
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testar a hipotese de que o crescimento do PT tem uma relagao mais forte com
os resultados negativos dos governos do PSDB, no inicio, e depois, a
estabilidade eleitoral esta relacionada aos bons resultados dos governos
petistas. Enquanto o desempenho do PSDB como oposi¢ao dependeria mais
dos resultados negativos dos governos petistas e da inexisténcia de candidatos
fortes em outros partidos. Para testar essa hipdtese, no proximo topico
testaremos a associa¢do entre o desempenho eleitoral dos partidos grandes

por UF e o desenvolvimento econémico e social das UFs no periodo.

2.0 IDH-M e o voto para presidente do PT e do PSDB

Apos as estatisticas descritivas do topico anterior, os testes realizados
a partir daqui tém o objetivo de serem exploratérios. Pretendo explorar como
as votacoes de PT e PSDB estio associadas com o desenvolvimento
economico e social, medido pela diferenca do IDH-M entre 2000 e 2010 por
UF do Brasil. A hipétese é que um dos fatores que promovem a mudanga do
IDH, uma medida que incorpora indicadores econémicos, de educacao e de
saude publica, é a efetivacio de politicas publicas em regides menos
desenvolvidas. Como no Brasil ha uma centralizaciao de recursos para politicas
publicas na esfera federal (Boschi, 2004), podemos pensar que em alguma
medida a diferenca no IDH em uma década deve reverter em algum ganho
eleitoral para o partido governante. Nao se pretende com isso defender que o
IDH-M ¢ o melhor preditor de votagao e, muito menos, que seja a Unica
variavel explicativa para o desempenho dos partidos. O objetivo ¢ usar uma
variavel que ndo seja politico-partidaria para testar os distintos
comportamentos do PT e PSDB.

O Indice de Desenvolvimento Humano (IDH) ¢ medido pela

Organizacao das Nacoes Unidas a cada dez anos em todos os paises que
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fazem parte da ONU. O objetivo ¢ comparar o desenvolvimento dos paises
em relagdo a aspectos economicos, sociais e educacionais de suas populagdes.
No Brasil, o IBGE desenvolve o indice para ser representativo das Unidades
da Federacio e até mesmo para medir o desenvolvimento humano dos
municipios brasileiros, o IDH-M. Em 2000, o IDH-M médio das 27 UFs
brasileiras ficou em 0,576, subindo em 2010 para 0,704, ou seja, uma diferenca
de 0,128 de média. Além de apresentar crescimento em todas as UFs na
década, o IDH-M no Brasil também ficou mais homogéneo em 2010 em
relagdo a medicdo anterior, conforme ¢é possivel perceber a partir da medida
de desvio padrio. Em 2000 o desvio padrio do IDH-M das UFs brasileiras
era de 0,072, caindo para quase a metade, 0,049 em 2010. Ou seja, a primeira
década do século XXI nio significou apenas um crescimento do indice de
desenvolvimento humano entre as UFs do Brasil, mas também uma reducao
nas diferencas de desenvolvimento regional. O menor IDH no Brasil em 2000
ficou com Alagoas, 0,471 e o maior foi o do Distrito Federal, com 0,725. Em
2010 o menor valor continuou com Alagoas, porém, em 0,631, uma diferenca
de 0,080, abaixo da média das demais UFs para o periodo. E o maior valor
ficou com o Distrito Federal, em 0,824, uma diferenca de 0,174, bastante

acima da diferenca média de todas as unidades da federagao no periodo.

Tab. 3 - Medidas sumarizadoras de IDH-M para UFs brasileiras em 2000 e 2010

Estatisticas IDH 2000 IDH 2010 Dif. 00a10
Média 0,576 0,704 0,128
Desvio padrao 0,072 0,049 0,026
Menor valor 0,471 0,631 0,080
Maior valor 0,725 0,824 0,174

Fonte: Autor

A partir das informacbes contidas na tabela 3 acima ¢é possivel

perceber uma diferenca nio apenas para a melhoria do indice em 2010,
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quando comparado a 2000, mas também a reducio das diferencas do IDHs
entre as UFs. Por outro lado, apesar do desenvolvimento, as diferencas
continuaram grandes entre as duas "pontas". Alagoas, a UF menos
desenvolvida nas duas medi¢oes, permaneceu cerca de 0,200 abaixo do
Distrito Federal, a mais desenvolvida. Com as informacdes das diferencas de
IDH-M por UF entre 2000 e 2010, nés rodamos regressoes lineares que levam
em conta a unidade espacial para a variavel dependente "percentual de voto
do partido na UF por eleicao". Com isso, pretende-se encontrar o modelo da
distribuicao das votagdes do PT e do PSDB pela diferenca do IDH-M das
unidades da federacdo brasileiras. A hipétese ¢ que depois de concluido o
governo, o partido governante apresente uma associa¢ao positiva e forte entre
votagao e diferenca do IDH-M. Ou, em outras palavras, quanto maior a
diferenca de IDH, ou seja, maior o desenvolvimento, maior a tendéncia a
encontrar percentuais altos de votagdo do candidato da continuidade. Por
outro lado, os partidos de oposicdo apresentariam melhores desempenhos em
UFs com baixa diferenca de IDH, independente de o indice ser alto ou baixo,
ou entdo, nenhuma associacao entre voto na oposicio e desenvolvimento
economico e social da regido.

Por fim, sio necessarias duas observacoes sobre o tratamento dos
dados no modelo antes de discutir os resultados. Como as medi¢oes de IDH
sao decenals, optamos por trabalhar com o periodo entre a primeira elei¢ao
imediatamente anterior a 2000 e a primeira posterior a 2010. Isso porque
embora as medi¢oes sejam feitas a cada década, ndo significa que os processos
de mudancas estao limitados aos anos de cada década. Os testes de regressao
foram limitados as eleicbes de 1998 a 2014. Além disso, como 1994 foi a
primeira eleicio do PSDB sem que esse tivesse figurado como opositor
importante na disputa anterior, nao faria sentido manter a regressio entre

percentual de votos e IDH-M por UF para esse ano. Quanto mais proximo de
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zero o coeficiente, menor a associacao entre as variaveis. Se o coeficiente for
negativo em determinada eleicio para um partido, significa que a associagao ¢
negativa, ou seja, quanto maior a diferenca de IDH-M da UF na década,
menor tende a ser a votagdo do partido em determinado ano. E se o
coeficiente for positivo significa que as variagoes seguem a mesma dire¢ao:
quanto maior a diferenca de IDH na UF, maior a votaciao do partido e vice-
versa. Também optamos por analisar os coeficientes angulares padronizados
(B padronizado) ao invés dos coeficientes naturais por se tratar de diferentes
elei¢coes e com volume de votos distintos entre cada uma delas. Assim, o {3
padronizado indica as variagcGes entre a votagao obtida pelo partido em
determinada UF em relacao as variacbes de IDH-M entre as unidades da
federacao e pode ser usado para comparagoes entre diferentes anos.

A tabela 4 a seguir mostra os coeficientes para cada eleicao entre 1998
e partido. No caso do PT, a associacao é negativa em 1998 e 2002, duas
eleicoes que encerram mandatos do PSDB e nas quais o Partido dos
Trabalhadores estava na oposicio. Os coeficientes de -0,287 e -0,224
respectivamente indicam que o candidato do PT, Lula, teve melhores
desempenhos em UFs onde a diferenca de IDH-M foi menor. No entanto,
esses foram os menores coeficientes para o PT nas cinco eleicoes analisadas.
Nas trés seguintes, que indicam os periodos em que o partido esteve no
governo, os coeficientes crescem e ficam positivos, indicando que ha
tendéncia de maior votagio do PT em UFs com maior ganho de IDH na
década. O maior B em toda a série historica do PT ¢ em 20006, ficando em
0,608. A partir de entdo ele comeca a apresentar quedas para 0,510 em 2010 e
0,493 em 2014. A interpretacdo inicial desses coeficientes para o PT é que
enquanto partido de oposicao (1998 e 2002) ecle apresentava melhores
desempenhos e UFs com pouca variacio de IDH, normalmente aqueles nos

quais o indice ja era alto em 2010. A partir de 2006 e principalmente nesse

Em Debate, Belo Horizonte, v.6, n.6, p.25-46, out. 2014.



39
EMERSON URIZZI CERVI
ELEICOES CASADAS, VOTOS SOLTEIROS E PT EM NAMORO ELEITORAL COM PSDB: UMA
DESCRICAO DA TENDENCIA DE POLARIZACAO DAS ELEICOES PRESIDENCIAIS ENTRE
1994 FE 2014

ano, quando passa a ser governo, sua votagao muda para UFs com maior
diferenca de IDH, ou seja, as de menor desenvolvimento no inicio do periodo
e que tiveram maior ganho de IDH no perfodo. Além disso, a maior
associac¢ao se da nas eleicdes apos o PT governar - a partir de 2006 e ndo

enquanto o partido estd na oposi¢ao.

Tab. 4 - Coef. B padronizado para relagido entre diferenga de IDH-M e votagdo no

Partido

Ano Partido

PT PSDB
1998 -0,287 0,108
2002 -0,224 1 -0,060
2006 0,608 | -0,575
2010 0,510 -0,387
2014 0,493| -0,489

Fonte: Autor

Ja os coeficientes 3 do PSDB nio se mostram tao fortes quanto os do
PT em nenhuma das eleicbes analisadas. Além disso, a maioria dos sinais é
invertida. Ao contrario do PT, nas duas eleicdes em que o PSDB era governo
(1998 e 2002) os coeficientes de associacio com diferenca de IDH-M sdo as
mais baixas, inclusive com o coeficiente de 2002 sendo negativo (-0,060).
Esses valores mostram que a vota¢io do PSDB nao tem tanta relagio com a
mudanca no IDH-M quanto a do PT. Por outro lado, quando o PSDB esta na
oposicdo, a votagao do partido apresenta coeficientes maiores de associagao
com diferenca de IDH por UF, porém, com sinal negativo, ou seja, entre 2006
e 2010 o PSDB consegue melhores desempenhos eleitorais em UFs com
menor diferenca de IDH-M, que sio normalmente aquelas que ja
apresentavam indices maiores de desenvolvimento humano em 2000. Ao
exemplo do PT, a associagao entre votagio do PSDB e diferenca de IDH-M

também apresentou queda entre 2006 e 2014, com a diferenca de que a menor
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associacao ficou em 2010. Na eleicio mais recente o PSDB aumentou a
assocla¢ao negativa entre votagao no partido e diferenca de IDH-M.

Para facilitar a visualizacao das associacoes, o Anexo 1 ao final do
artigo apresenta os graficos de dispersao para votagao no partido e diferenca
de IDH-M entre 2000 e 2010 por UF. Ha um grafico para cada ano e partido.
As retas tracadas nos graficos indicam a for¢a da associacdo entre as duas
variaveis. Quanto mais inclinada, maior associagdao; quanto mais proxima do
eixo X, menor a capacidade explicativa da diferenca de IDH-M para as
variagoes de votacoes do partido nas UFs. Ao olhar para os graficos é possivel
petrceber que nas eleicoes de 1998 e 2002 as associagoes tanto para PT quanto
para PSDB estao mais fracas. Sio os anos em que o PSDB governa e em
2002, por exemplo, praticamente nao existe angulo entre vota¢ao do partido e
diferenca de IDH-M. No caso do PT o angulo ¢ maior nos dois anos, porém,
no sentido negativo. De 2006 em diante o comportamento das associagoes
muda. As retas apresentam angulos mais acentuados para os dois partidos nas
trés disputas eleitorais. Além disso, os sentidos sdao inversos. As retas do PT
em 2006, 2010 e 2014 sao positivas, enquanto as do PSDB no mesmo periodo
sa0 negativas e com aproximadamente a mesma intensidade. Em resumo, a
partir do inicio dos governos petistas cresce a associacao entre crescimento do
IDH e percentual de votos nos partidos. No caso, o percentual de votos no
partido do governo cresce conforme aumenta a diferenca do IDH-M no
petiodo, e o percentual de votos na oposicaio (PSDB) diminui conforme
aumenta a diferenca de IDH-M na dltima década. Isso se aplica para as trés
elei¢coes mais recentes, indicando uma manutencao dos padrdes percebidos a

partir do momento em que o PT concluiu seu primeiro governo, em 2006.
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3.Notas Conclusivas

Em ordem cronolégica da apresentacio dos "achados" aqui, em
primeiro lugar é preciso reforgar que as regras do sistema eleitoral agem como
previsto pelos cientistas politicos. No Brasil, as eleicbes proporcionais geram
maior numero de partidos efetivos no legislativo, como na Camara dos
Deputados, e¢ numero bem menor de partidos efetivos nas disputas
presidenciais. Além disso, nas ultimas sete eleicGes para a Camara dos
Deputados o indice agregado que mede o nimero de partidos efetivos tem
aumentado gradativa e continuamente nas ultimas duas décadas, passando de
8,14 em 1994 para 13,21 em 2014. Ainda que em elei¢cGes concomitantes, para
Presidéncia da Republica o nimero de partidos efetivos nio sé fica bem mais
baixo no periodo como é estavel, sem apresentar tendéncia ao longo do
tempo - em 1994 era de 2,14 e passou a 3,01 em 2014. Isso demonstra que
embora as eleicbes sejam casadas, as regras eleitorais fazem com que os votos
para presidente sejam distintos dos demais.

Além de apresentar grande concentracdo de votos em poucos
partidos, seguindo um padrao de bipartidarizagao das elei¢oes para presidente
da Republica no Brasil, apenas dois partidos tém dominado essas disputas nos
ultimos 20 anos. PT e PSDB tém, juntos, percentuais que giram em torno de
80% dos votos validos nas elei¢oes dos ultimos 20 anos para Presidéncia da
Republica. Isso indica uma especializagao desses dois partidos nas disputas
presidenciais. Nas seis eleicoes dominadas por eles ¢ possivel perceber a
existéncias de duas tendéncias distintas: entre 1994 e 2006 ha uma tendéncia
de crescimento na concentragao de votos nos dois partidos, passando de cerca
de 80% para chegar em 90% em 20006. A excegao nesse periodo ¢ a eleicao de
2002, quando PT e PSDB fazem juntos "apenas" 69% dos votos validos no
primeiro turno. Embora existam poucas elei¢Oes a partir de entdo, em 2010 ¢
possivel perceber um ponto de inflexdo, com inicio da tendéncia de queda na
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concentracao de votos no PT e PSDB. Em 2010 ela fica em 79% e em 2014
passa a 75%. Ainda assim bastante concentrada, indicando a existéncia na
pratica de um modelo bipartidario de disputas presidenciais no Brasil, onde
PT e PSDB caminham juntos como os dois principais partidos desse sistema
até aqui. Ha também, nas eleicGes mais recentes, uma concentracao de votos
em uma terceira forca eleitoral. Se em 2002 o PSDB de Antony Garotinho
apresentou pequena vantagem em relagdo ao quarto colocado - Ciro Gomes
(PPS) - em 2006 e 2010, Marina Silva concentrou praticamente a totalidade
dos votos nao destinados ao PT ou PSDB.

Apesar das semelhancas entre os dois grandes partidos nas disputas
presidenciais, as curvas de votagdo deles ao longo do tempo apresentam
distingdes. O graf. 1 mostra claramente que o PT apresenta dois momentos
distintos de desempenho eleitoral. Entre 1989 e 2002 ele tem gradativo e
constante crescimento nos percentuais de voto para presidente. A partir de
2002 ha uma estabilizacao das preferéncias do PT e em 2010 o partido
comeca a apresentar leve queda no desempenho para presidente. Ja o PSDB
apresenta oscilagbes mais fortes nas preferéncias dos eleitores entre as
disputas. Cresce rapidamente de 1989 a 1994. Depois, apresenta queda entre
1998 e 2002, para voltar a crescer em propor¢cao menor em 2006. Oscila
negativamente em 2010 para em 2014 praticamente se estabilizar, indicando
pequena tendéncia de crescimento.

Uma possivel explicacao para as diferencas entre desempenho eleitoral
para presidente do PT e PSDB nos ultimos 20 anos pode estar nos efeitos
sociais das politicas publicas apresentados como resultado dos periodos em
que os dois partidos governaram. Utilizando a diferenga do Indice de
Desenvolvimento Humano por Unidade da Federa¢io nas duas medi¢oes
realizadas no periodo em analise aqui (2000 e 2010) podemos medir o efeito

do desenvolvimento humano nas votagées de PSDB e PT nas disputas
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imediatamente posteriores aos periodos de governo deles. Os resultados
mostram que apo6s os dois governos do PSDB (eleicbes de 1998 e 2002) a
associacao entre diferenca de IDH-M e votag¢ao no candidato do partido a
presidéncia é bastante baixa, inclusive com sinal positivo em 1998 e negativo
em 2002 (ver tab. 4). Ja no perfodo dos governos petistas a associa¢ao entre
diferenca do IDH-M e votag¢ao do PSDB cresce, porém, com sinal negativo.
Isso significa que a partir de 2006 o PSDB passa a apresentar votagcbes mais
significativas em Unidades da Federa¢ao onde ha pouca mudan¢a de IDH-M.
Essas UFs sio, normalmente, as que ja apresentam os indices mais elevados,
ou seja, as mais desenvolvidas.

Para o PT, a relagao entre votos para presidente e diferenca do IDH-
M entre 2000 e 2010 ¢ inversa a apresentada pelo PSDB, com a diferenca de
que nas duas disputas em que ele estava na oposicao (1998 e 2002) a
assoclagao era negativa e mais forte do que a identificada com o partido dos
tucanos. Isso significa que enquanto estava na oposi¢ao o PT recebia maiores
votagoes relativas em UFs com menor diferenca de IDH-M na década passada
- quer dizer, era mais bem votado nos Estados com maior desenvolvimento.
A partir de 2006, primeira eleicio apos o PT chegar ao governo ha uma
completa inversio dessa tendéncia. Em 2006, 2010 e 2014 o PT passa a
apresentar melhores desempenhos eleitorais em UFs com maiores diferengas
de IDH-M. Essa associa¢ao pode ser usada como indicio do efeito eleitoral de
politicas publicas em favor do partido governante no Brasil. Por se tratar de
elei¢oes bipartidarias, o efeito para o partido da oposigao - PSDB - ¢ inverso.
Durante o periodo de governos do PT, o PSDB passa a ser mais bem votado
em UFs com menor diferenca de IDH-M, reforcando tendéncia do partido ja
identificada em 2002.

Uma possivel conclusdo secundaria a partir desses dados em relagao a

disputa de 2014 ¢ que nesse ano nao tivemos mudangas significativas nos
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padroes de votacao ja identificados em 2006 e 2010 para o PT e PSDB. Ao
contrario das teses de que o PT venceu a disputa por conta dos "novos" votos
obtidos em UFs menos desenvolvidas - notadamente na regido nordeste do
pafs - essas votacOes ja eram majoritariamente destinadas ao partido do
governo desde 2006. O que aconteceu de fato em 2014 foi uma reducio da
diferenca de votagdes entre PT e PSDB nos dois turnos presidenciais, o que
de resto também ndo é novidade, pois essa diferenca vem caindo desde a
eleicio de 2006, quando chegou ao maior patamar. Assim, 2014 foi uma
reproducio quase fiel da tendéncia iniciada em 2010 de crescimento do PSDB
a partir de votacOes maiores em regioes mais desenvolvidas do Pafs. Apesar
desses indicativos sobre o impacto do desenvolvimento humano por regices
nas votacOes dos partidos, refor¢o que esse é¢ um estudo exploratorio e nao se
trata, portanto, de afirmagoes categoricas com o objetivo de predizer
resultados eleitores. Ao contrario, apenas descreve o que ja aconteceu.
Existem outras explicacdes, de ordem institucional, politicas e conjunturais
que devem ser agregadas a uma descricdo mais precisa das relagoes entre
efeitos de politicas governamentais e desempenho de partido em elei¢cOes para

presidente.
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ANEXO 1 - Graficos de associacao entre % de votos do partido por eleicao e diferenca de IDH na UF entre 2000 e 2010
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Resumo: O artigo apresenta os resultados sobre o debate entre os usudrios do Twitter nas eleicoes
presidenciais de 2014 no Brasil. As elezgoes presidenciais de 2014 foram marcadas pelo intenso debate de
posicoes contririas nas redes sociais. Nesse artigo, através da utilizagao de uma ferramenta computacional
de extracdo e andlise de informagcoes de redes sociais (Lwitter), apresenta-se uma andlise das bashtags mais
Dpopulares no primeiro turno das eleicoes, voltada para a identificacao do comportamento eleitoral dos
USHGTI0S.

Palavras-chave: Eleicoes 2014, Redes Sociais de Internet, Twitter.

Abstract: The paper presents the results of the debate among Twitter users in the presidential elections in
2014 in Brazil. The presidential elections of 2014 were marked by the intense debate of opposite positions
on social networks. In this paper, through the use of a computational tool for extraction and analysis of
information from social networks (Lwitter), is presented an analysis of the most popular hashtags in the
first round of elections, focused on identifying the electoral behavior of users.

Keywords: Elections 2014, Social Networking, Internet, Twitter.
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Introducao

A Pesquisa Brasileira de Midia 2014', realizada pela Secretaria de
Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica do Brasil, confirma o
crescimento do uso da internet como fonte de informagao, principalmente
entre os mais jovens. Apesar de haver o predominio do consumo da televisao,
a internet (junto com o radio) esta presente na vida cotidiana das pessoas,
atingindo 47% da populagio. Dentro da preferéncia dos entrevistados, a
internet ja aparece em segundo lugar, com 13,1% de citacdes. Entre os mais
jovens (16 a 25 anos), esse indice sobe para 25%. Os dados ainda indicam
uma tendéncia de crescimento do consumo, comprovando o aumento da
relevancia do ciberespaco como espaco de comunicagao dentro da sociedade
contemporanea.

A internet, por sua estrutura em rede, permite a criagdo de novos
espagos de comunicacio e socializagdo. Dentro das arenas virtuais
comunicacionais sao tecidas rela¢cdes sociais que fazem parte do cotidiano de
uma parcela crescente conectada a rede mundial de computadores. Dentro do
ambiente virtual, o ciberespago, as relagdes de poder ganham uma nova
configuragao, na qual a capacidade de comunicagiao (persuasio) se torna um
fator primordial, principalmente no campo politico (CASTELLS, 2009).

Dentro de regimes democraticos, que tém no processo eleitoral seu
principal momento, o poder comunicacional ¢ um elemento chave para a
legitimacao do processo politico, principalmente dentro do periodo de
elei¢oes, no qual o cidadio sofre influéncia das informagoes a que tem acesso
para formar sua opiniao e decidir seu comportamento politico (PENTEADO,
2005).

O desenvolvimento das tecnologias de informagdo e comunicagiao

(TIC) ampliaram o alcance e poténcia dos sistemas informacionais. O

! Disponivel em: http://observatoriodaimprensa.com.br/download/PesquisaBrasileiradeMidia2014.pdf.
Acesso em 01/09/14.
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processo de produgio, circulacdo e transmissio da informagao ganhou uma
dinamica diferenciada com a participa¢ao ativa do usuario. Esse processo
Castells (2009) vai chamar de autocomunicacdo de massas (wass-self
communication): emissores e receptores sdo sujeitos participantes da
comunicagao, rompendo com o modelo tradicional de mao unica dos meios
de comunicagdo tradicionais. A mass-self communication é uma forma de
comunica¢do interativa e colaborativa na qual muitos podem enviar
mensagens para muitos, em tempo real. Para o autor, é também comunicaciao
de massas, porque com recursos hipertextuais, disponiveis na internet,
consegue produzir e recuperar conteudo na rede, disponibilizando mensagens
com linguagem propria, capaz de alcancar uma audiéncia global; e porque
aquele que gera a mensagem define os receptores.

Nesse sentido, a expansao da internet possibilita a formac¢do de uma
esfera publica alternativa ampliada, que segundo Dahlgren (2005) se
caracteriza pela apropriacao dos canais de comunica¢ao do ciberespaco para
um amplo debate sobre temas politicos, ndo apenas para a apresentagao de
argumentos racionais (cf. modelo habermasiano de esfera publica), mas
também para a integracio de culturas civicas e extensio da participacdo
publica, na qual diferentes agentes sociais podem expressar seus interesses,
identidades e subjetividades.

A popularizagao das redes sociais de internet (RSI), no Brasil e no
mundo®, transformou esses ambientes de sociabilidade virtual em espacos
privilegiados de expressio de culturas civicas. Nessas arenas de interagdao
online, diversos temas sao discutidos de forma ampla e muitas vezes
promovendo debates publicos e uma conversagao civil (MARQUES, 2006) ou
atuam como uma forma complementar e colaborativa de jornalismo online

(RECUERO, 2012). Em periodo eleitoral, o tema da politica também invade

2 Segundo o site Alexa (http://www.alexa.com/topsites), que identifica os sites de internet mais

populares, dos 10 sites mais acessados do mundo, 5 sdo de redes sociais, sendo o Twitter 7° do ranking
mundial e 13° no Brasil. Informagdes coletadas em 09/09/2014.
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as RSIs. Militantes, simpatizantes, as campanhas dos candidatos e mesmo o
cidaddo comum utilizam esse espago de interatividade para promover um
intenso confronto de informacodes e contrainformacdes. O debate eleitoral
encontra dentro do ciberespago uma nova fronteira para embates politicos
entre os candidatos e os partidos, no qual o cidadio comum pode ter um
papel mais atuante, inserindo uma nova logica dentro dos estudos de
comunicagao politica.

Com o objetivo de estudar a atuagdao politica dos usuarios do Twitter
nas eleicées presidenciais de 2014 no Brasil, esse artigo apresenta os
resultados preliminares de uma pesquisa em andamento’ sobre o debate entre
os usuarios do Twitter nos trés primeiros meses de campanha, por meio da
utilizacdo de uma ferramenta computacional de extracio e analise de
informagdes de redes sociais (Twitter) voltada para a identificacio do
comportamento eleitoral dos usuarios.

O artigo esta estruturado, além dessa breve introdugio, a partir da
descricio da metodologia utilizada para extragao e classificacao dos dados da
RSI selecionada, da apresentagao dos resultados obtidos e suas respectivas
analises. Ao final apresentam-se as considera¢oes da analise das hashtags,
sinalizando alguns aspectos e caracteristicas das disputas eleitorais no

ciberespaco na campanha presidencial brasileira de 2014.

Metodologia

O periodo de analise considerado nesse trabalho foi de 01/07/2014 até
05/10/2014, que compreendeu o primeiro turno das eleicoes. Os dados
foram coletados utilizando a biblioteca #hwython para a linguagem de
programacao Python, que permite buscar os dados do Twitter de maneira

estruturada. Esses dados foram entao armazenados em um banco de dados

3 Pesquisa: Disputas eleitorais no ciberespago: estudo das redes sociais de internet nas elei¢oes presidenciais
de 2014 no Brasil, com financiamento da Fundacio de Amparo a Pesquisa do Estado de Sio Paulo
(FAPESP).
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para facilitar recuperacao futura de informacao.

Os dados coletados representam cerca de 1% do total do conteudo
produzido durante o periodo analisado, conforme limita¢oes impostas pelo
proprio Twitter. Em valores absolutos, isso representou cerca de 10 milhdes
de tweets contendo as seguintes palavras-chaves: 'dilma’, 'aecio’, 'lula’, 'marina
silva', 'eduardo campos', 'eleicao', ‘eleicoes’, e ‘eleicoes2014', que
compreendem os trés principais candidatos e termos relacionados. A interface
do Twitter automaticamente recupera a informacao requisitada com todas as
variagoes das palavras buscadas acentuadas; isso permitiu uma lista reduzida
de termos.

Para a analise de resultados, os dados foram resumidos com
periodicidade semanal (iniciando da semana 1 até semana 14), e para cada
semana foram listadas as 2 hashtags mais populares’. Em seguida, uma tabela
foi gerada contendo a frequéncia de cada hashtag durante cada uma das

semanas analisadas.

Resultados

Neste trabalho, a analise se concentra em torno das hashtags mais citadas
durante o primeiro turno. No Grafico 1 é possivel verificar visualmente os
assuntos mais populares, dentre os quais notam-se Jashtags que se mantiveram
populares ao longo do primeiro turno e outras que se tornaram populares em

apenas uma semana em especifico, formando picos.

4 O estudo com big data requer a adocdo de recortes metodolégicos. Nesse caso a opgdo pelo destaque de
somente duas hashtags permite uma andlise comparativa temporal, a0 mesmo tempo limita a visualizacio de
outros dados, revelando uma limitacio de analise.
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Grafico 1: Hashtags mais populares’
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Fonte: Autores, 2014.

O grafico 1 indica que até a semana 7 as bashtags relacionadas as eleigdes
nao possufam grande repercussao em geral. Muitas referéncias estavam mais
ligadas a Copa do Mundo (nas primeiras semanas) e na sequéncia piadas,
ataques e defesa direcionadas a presidente Dilma Rousseff. Nesse periodo,
estendendo-se até a semana 10, destacam-se #dilma e Hforapt, que
curiosamente apresentam curvas muito similares, com aumento e diminui¢ao
de postagens proporcionalmente constantes uma em relaciao a outra. A hashtag
#dilma fora usada tanto para postagens positivas quanto negativas a candidata,
enquanto #Hforapt é essencialmente anti-PT. Outro dado interessante ¢ o
comportamento de picos, indicando o carater efémero das hashtags.

Ao analisar as maiores incidéncias (picos), pode-se identificar na

semana 7 (Hripeduardocampos) a grande repercussio que teve o acidente de

5> Devido a problemas técnicos na coleta de dados, os resultados das semanas 11 e 12 ndo puderam ser
analisados. Contudo, os resultados das outras doze semanas permitem a visualizacdo do comportamento dos
usuarios da RSL
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avido que vitimou o candidato Eduardo Campos. Na semana seguinte,
percebe-se uma mobiliza¢io das campanhas de Aécio Neves (Heuvoudeaecio)
e de Dilma Rousseff (#dilmal3denovo) indicando um “aquecimento” do
debate eleitoral dentro do Twitter. Os dados indicam que a militancia virtual
da campanha de Aécio se mostrou mais ativa, alcangando picos nas semanas 9
(#somosaecio45) e 10 (#somosmaisaecio). A campanha de Marina Silva,
candidata que entrou no lugar de Campos, teve grande mobiliza¢ao na semana
14 (#brasilmarina40).

As maiores ocorréncias ficam por conta da repercussio dos debates na
Rede Bandeirantes (#debatedaband), no SBT (#debatenosbt) e na Rede
Globo (#debatenaglobo), sinalizando a existéncia de um dialogo entre os

meios de comunicagao tradicionais (televisdao) e as novas tecnologias.

Consideragoes finais

Como os resultados ilustram, existe a tendéncia de um comportamento
de incidéncia de picos em relagdo as hashtags, sinalizando o carater episddico
das eleicbes e um comportamento dinamico que marcou as elei¢oes
presidenciais de 2014. Outro dado que merece destaque é a importancia
dentro do Twitter, em termos de repercussio, de eventos como debates e
sabatinas dos candidatos, que geram uma rea¢io dos usuarios de RSI,
sinalizando um movimento de convergéncia das midias, conforme argumenta
Jenkins (2008).

O comportamento encontrado permite a comprovagao da ideia que as
redes sociais de internet sao importantes espagos para debates sobre os temas
do cotidiano, nio formando a esfera publica idealizada por Habermas, mas
como uma arena de socializacao e debate no qual os diversos grupos politicos
e usuarios comuns podem debater e expressar suas opinides. Dentro da
Sociedade da Informacao as RSIs, que por sua arquitetura e dinamica

comunicacional fomentam a interacio entre os usudrios da internet, se
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configuram como uma “caixa de ressonancia” dos principais eventos sociais,
como no caso das elei¢oes presidenciais de 2014.

Uma leitura geral dos resultados apresentados nesse artigo permite
identificar que o Twitter foi um ambiente hostil para Dilma Rousseff, como
pode-se vivenciar nas manifestagoes da abertura da Copa do Mundo de
Futebol. Assim como a importancia da midia tradicional, que por meio dos
debates com os candidatos conseguiu pautar a discussaio no Twitter,

evidenciando o carater de interconexao entre os meios de comunicacao.
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Resumen: La interrogante inicial fue conocer ;Por qué los cindadanos olvidan aspectos de las campanas
electorales después de pasadas las elecciones? La hipdtesis es que el olvido de informacion es consecuencia de la
percepeion negativa que tienen los electores sobre ellas. Se toman como guia las teorias psicologicas del olvido y del
conocimiento politico y se recurre a un ejercicio experimental utilizando los focus groups.

Palabras clave: olvido, campanas electorales, slogans, electores, focus groups.

Abstract: The initial question was: why do citizens forget aspects of the campaign after the elections are over?
The hypothesis is that the forgetting of information is a consequence of the negative perceptions voters have about
them. Guided by the psychological theories of forgetting and political knowledge, we carry ontan experimental

exercise using focus groups.

Keywords: oblivion, election campaigns, slogans, voters, focus groups.

Introduccion

Uno de los aspectos vinculados a las democracias fuertes o de calidad es
que haya electores capacitados para ejercerlas. De igual forma, el
comportamiento politico o electoral de los ciudadanos se vincula directamente al
conocimiento sobre el sistema politico y la informacién politica que como parte

del proceso mismo van adquiriendo los propios ciudadanos.

U El presente trabajo fue presentado como ponencia durante el II Congreso Internacional de Ciencia Politica,
organizado por la Asociacién Mexicana de Ciencias Politicas (AMECIP), Toluca, Estado de México, 11-13 de
septiembre de 2014. De ella se retoman valiosos comentarios y aportaciones que lo llevaron a enriquecetlo.
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Una de las etapas importantes del proceso politico la constituyen las
campanas electorales. Mediante ellas se eligen a los representantes y se integran
los poderes del Estado. Es ahi, donde partidos politicos y candidatos fortalecen o
incrementan sus preferencias, las cuales pueden ser politica, ideolégica o
programatica; en virtud de los beneficios de determinada politica publica. No
obstante, en cualquier de éstos casos, los candidatos y partidos que se presentan
en la elecciéon representan, mediante el interés de los ciudadanos, las aspiraciones
de simpatizantes o votantes. Con esa orientaciéon erogan infinidad de recursos
con habiles estrategias mediaticas encaminadas mediante slogan o mensajes de
campafa. Sin embargo, inmediatamente pasada la campana, dichos electores
olvidan aspectos tan simples como slogan, mensajes, incluso el nombre de los
candidatos que compitieron en la contienda.

En el presente trabajo se parte de la hipotesis que el olvido de informacion
relevante de las campafias electorales por parte de los electores se debe (mas alla
del interés, o caracteristicas socio demograficas), a la relaciéon negativa que
guardan de dichos aspectos. Para comprobarlo se recurre a las teorfas
psicologicas del olvido y apoyandose en la teorfa de cultura politica, en la
dimensién de conocimiento politico e informacién. Se acude a un ejercicio
experimental utilizando el foous group en dos grupos con caracteristicas
sociodemograficas diametralmente opuestas y para el procesamiento de la
informacién se utiliza el método comparado.

Por orden de exposicion el trabajo se compone de cinco apartados: en el
primero se recuperan algunos elementos que puedan servir como gufa tedrica
para dar explicaciéon al problema analizado; el segundo, describe la estrategia
metodolégica utilizada para comprobar la hipotesis inicial y el desarrollo de las

técnicas de investigacion; el tercero, desarrolla el resultado de los grupos de
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enfoque sobre las variables descritas; el cuarto, profundiza sobre la explicacion de
los participantes como causas del olvido, mientras que el quinto recuperan

aspectos centrales a manera de conclusiones.

1. El abordaje teorica

¢Por qué los ciudadanos olvidan aspectos importantes de las campanas
electorales inmediatamente después de pasadas las elecciones? ¢Es importante o
no, que los ciudadanos recuerden experiencias y sucesos de las campafias
electorales?

En ocasiones memoria y olvido se toman como sinénimos cuando son
conceptos completamente distintos. Se entiende a la memoria como la suma de
conocimientos y experiencias acumulados no solamente en cuanto a bagaje

v

cultural sino como el “ser” individuos o personas, que permiten actuar y
reaccionar en tal o cual sentido y no en algin otro. La memoria es la marca que
nos identifica y singulariza de otros seres humanos. Por otra parte, el olvido es la
incapacidad de retener o de actualizar informacion. Se puede entender también
como un fracaso para transferir informacién del almacenamiento a corto plazo
(ACP) al almacenamiento a largo plazo (ALP). Lo que aqui se pretende conocer
no es la memoria, sino las causas que explican el olvido.

Si bien es cierto que la importancia del olvido se encuentra en disciplinas
cientificas como la psicologia y la medicina, una parte importante de su objeto se
centra en el estudio de la psicologia politica. En ésta dltima se encuentra el
estudio de las instancias estatales, la relacion que guardan hacia ellas
representantes y ciudadanos, el impacto que produce el orden social, asi como el

poder mismo (BARO, 1994). La psicologia politica trata de responder, que hace

que las personas votemos por determinada opcioén politica y la forma como los
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politicos pueden mejorar su comunicacién con los ciudadanos. Es en este
segundo aspecto donde radica la importancia del presente trabajo, dado que una
de las etapas importantes del proceso politico la constituyen las campafas
electorales, mediante las cuales se eligen a los representantes y se integran los
poderes del Estado. Es ahi en donde partidos politicos y candidatos fortalecen o
incrementan sus preferencias.

No obstante, en cualquier de estos casos, los candidatos y partidos que se
presentan en la eleccién representan, mediante el interés de los ciudadanos, las
aspiraciones de simpatizantes o votantes. Con esa orientacién erogan infinidad de
recursos con habiles estrategias mediaticas encaminadas a fortalecer la preferencia
de los votantes mediante slogan o mensajes poderosos de campana. Sin embargo,
inmediatamente pasada la campanfa, dichos electores olvidan aspectos tan simples
como slogan, mensajes, propuestas, incluso el nombre de los candidatos que
compitieron en la contienda.

Dentro de la psicologia existen distintas teorfas que explican por que las
personas olvidan un sinfin de cosas, entre ellas se encuentran: la teoria del
desuso, de interferencia, por represion, las psicoanaliticas a demas de las que se
originan por la edad como el Alzheimer y amnesia, producto de patologias y
trastornos motivados por la edad. La teorfa del desuso manifiesta que los
recuerdos se debilitan por no utilizarse. Es decir, si la informacion retenida no se
refuerza mediante el uso, con el tiempo va desapareciendo hasta perderse, sobre
todo si a dicha informacién se le asigna poca importancia (BJORK; BORK,
1988). El olvido por interferencia se da cuando un conjunto de informacion
obstaculiza a otro. La informacién retenida se va perdiendo por que otra va
entrando y ocupando su lugar. Es decir, nueva informacién va interfiriendo con

la que ya se tiene. En el transcurso de la vida, las nuevas experiencias nos hacen
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perder las otras. La interferencia es mas severa cuando se trata de elementos
similares (LINDSAY; NORMAN, 1983). En la teotia por represion, el olvido
desaparece el posible rastro de un suceso debido a que produce malestar o dolor.
El resultado es la desaparicion del engrama® la informacién retenida se va
perdiendo por la relacion que se tenga motivado por estados emocionales o
factores subjetivos de rechazo. Se trata de la explicacién psicoanalitica del olvido,
el yo consciente, hace inconsciente lo que considera inaceptable y solamente
recuerda lo que le agrada. Es decir, toma cosas que nuestro inconciente prefiere
arrinconar por que causan sufrimiento o desazén, mas que olvidar que se trata de
ignorar lo aprendido (FREUD, 1933). Finalmente, las teorfas de discriminabilidad
temporal, que considera quelas huellas mnémicas’ sufren un proceso de
decaimiento espontaneo y que la recuperaciéon de un item introducido a la
memoria de corto plazo (MCP) conlleva algin tipo de discriminacion
(BADDELEY, 1990), asi como la de confusién acustica, que consiste en que el
sujeto confunde un estimulo por otro semejante en sonido o estructura
articulatoria, lo que imposibilitarfa traerlo al presente en un momento dado.
(CONRAD, 1964).

De manera adicional, a dichas teorfas se encuentran también aquellas
relativas al conocimiento politico de los ciudadanos, producto de la cultura
politica. Los primeros ejercicios que se hicieron para analizar el conocimiento politico

y su influencia en la democracia parten del estudio pionero de Almond y Verba

2 Un engrama es una estructura de interconexién neuronal estable que tiene como efecto la activacion en red de
un sistema de neuronas, producida por efecto aferente de la excitacién de las terminaciones del sistema nervioso
en el medio interno o externo, de tal manera que, mediando o no un correlato psiquico, se estimula la activacién
de estructuras neuronales estables eferentes, engramas eferentes, que producen respuestas de tregulacién
automaticas del organismo. El término es de uso corriente en Neuropsicologia o Psicobiologfa.

3 Una huella mnémica es aquella que expresa un conjunto de imagenes, sonidos, que a su vez estan asociados a
palabras, frases con un significado propio, que finalmente estin conectados a un circuito emocional determinado.
Esto establece en gran medida la cualidad afectiva del recuerdo. Estas huellas mnémicas se asocian a otras
mediante imagenes, sonidos, etc. o palabras comunes formando algo asi como una red de pequefias conexiones.
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(1963) respecto a la cultura politica de las democracias consolidadas o culturas
civicas. Lo relacionaron basicamente con cuatro mediciones: la primera de ellas,
consistfa en descubrir el grado de importancia que se atribufa al gobierno
nacional y local en cada uno de los cinco paises analizados: EUA, Inglaterra,
Alemania, Italia y México (este ultimo aclaran, como algo experimental). El
segundo, el conocimiento de los asuntos politicos y publicos, asi como la
exposicion de los mismos; tercera, un test de informacion politica para descubrir
las diferencias entre los distintos pafses en cuanto a la cantidad de informaciéon
politica que posee su poblacion adulta. La cuarta, un indice de disponibilidad de
estas poblaciones para elegir o mantener disposiciones sobre los problemas y
resultados politicos.”

En México, La politizacion del nifio mexicano constituye una obra clasica
dentro del campo de la cultura politica SEGOVIA, 1975). De igual forma, Ponte
ha recogido elementos sobre cultura politica y conocimiento politico (DURAN
PONTE, 1994 y 2000). De manera reciente diversos autores an profundizado en
el tema bajo distintas direcciones. Michael X. Delli Carpini y Scott Ketter (1996),
abordan wuna serie de temas sobre el conocimiento politico de los
norteamericanos y su interés por la politica, pero particularmente de su
importancia en la democratizacién norteamericana. Los autores proponen tres
modelos tedricos de distribucién del conocimiento politico: El primero, llamado
democracia administrada, donde el conocimiento esta distribuido en forma de
piramide; es decir, pocas personas manejan un nivel alto de conocimiento
mientras que la mayoria comparte muy bajos niveles, el conocimiento es solo de

una pequefia élite; el segundo es el de la democracia fuerte, en forma de piramide

* Sobre estudios del tema pueden encontrar: M.L Moran y Jorge Benedicto, 1995; en Espafia, Sonia M. Frias,
2001; en China, H. Yee y Macau y Taiwan, 1999; en Israel, Eva Etziani, 2000; en Brasil, José Alvaro Moisés, 1992;
en Chile, Angel Flisfisch, 1987, entre otros.
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invertida, donde la gran mayorfa comparte altos y homogéneos niveles de
conocimiento politico. Corresponde a los supuestos de una democracia en donde
los ciudadanos son capaces de jugar un rol activo y en algunos casos directos en
su propio gobierno. Por dltimo se encuentra la democracia pragmitica, donde la
distribucion del conocimiento es en forma de rombo o diamante, que representa
una sociedad donde hay pocas personas que tiene muy altos o muy bajos niveles
de conocimiento y la mayoria se ubica en opciones intermedia. Esta es producto
de una cultura politica en la cual la adquisicién de informacién ha sido una norma
civica, accesible a través de la escuela y los medios de comunicaciéon masiva, y
donde la mayoria de los ciudadanos tiene suficiente motivacion y habilidades
cognitivas como para reunir y retener por lo menos un nivel moderado de
informacién factica. Sulmont explora los niveles de conocimiento politico que
existen en la sociedad peruana, para conocer cémo esta distribuido entre los
diferentes ambitos y grupos sociales que la componen y qué factores explicaban
las diferencias en la informacién sobre la politica que llegaban a manejar los
peruanos (SULMONT, 2007). Fraile por su parte, discute y compara dos logicas
explicativas del comportamiento electoral: el voto por resultados y el voto

ideoldgico, y hasta donde el conocimiento politico influye en tales decisiones

(FRAILE, 2007).

2. Abordaje metodolégico
La interrogante inicial que gui6 el presente trabajo fue la de conocer ¢Por
qué los ciudadanos olvidan aspectos importantes de las campafias electorales
inmediatamente después de pasadas las elecciones? Se partié de la hipdtesis que

el olvido de informacion relevante sobre las campanas electorales (mas alla del
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interés, o caracteristicas socio demograficas), es consecuencia de la percepcion
negativa que tienen los electores sobre ellas.

En la operacionalizacion de la hipdtesis se toma como variable
independiente el concepto del olvido y se analiza mediante la dimensién empirica
de camparias electorales que concentra las variables de: slogans utilizados en
campanas presidenciales en México, slogans de partidos politicos en campafias
intermedias, propuestas de campafia y campanas negativas. Por otro lado, se
considera como dimensién tedrica la percepcion negativa de las campafas
electorales y se analiza mediante la dimension empirica de represion, con las
variables de estado emocional y factores subjetivos. Para todas estas variables se
establecen indicadores de medicion.

Para poner a prueba la hipotesis se utilizan como guias tedricas las teorias
psicologicas del olvido y del conocimiento politico, esta tltima de la teorfa
general de cultura politica. Asimismo, se recurridé a un ejercicio experimental
utilizando la técnica de foous gromp en dos grupos con caracteristicas
sociodemograficas diametralmente opuestas y contrarios en su nivel de
conocimiento e informacién politica. Para medir el nivel de conocimiento e
informacién politica se construy6 un indice compuesto de quince items, de los
cuales diez median aspectos relativos al conocimiento de elecciones, instituciones
y autoridades, mientras que las cinco restantes recuperaban el interés, exposicion
y consumo de informacion en los distintos medios de comunicacién electrénico
o digital.” En forma de cuestionario se aplicé antes de iniciar formalmente la

sesion de trabajo.

5 A manera de preguntas y con distintas opciones, el indice de conocimiento e informacién politica cuestionaba
sobre: cuantos diputados federales habfa en México y cuanto duraban en el cargo; cuanto duran en el cargo los
senadores; el nombre completo del Presidente de la Republica; el nombre completo del gobernador del Estado;
cada cuantos aflos se realizan elecciones para gobernador y para presidentes municipales; que significa PAN, PRI
y PRD; que tan interesados estdn en los asuntos publicos; con que medios informativos cuenta en su hogar; con
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Cada grupo de analisis se integré con nueve personas dividido por género
y edad. El grupo especializado se conformé con tres estudiantes, tres egresados y
cuatro profesores de la licenciatura de Ciencia Politica de la UA Derecho y
Ciencia Politica, Los Mochis (URN-UAS). Las edades de quienes conformaban el
grupo de enfoque iban entre 19 y cuarenta y cinco afios. El nivel de escolaridad
era alto, asi como sus ingresos y provenian de un estrato social medio. Los
profesores se destacaban por impartir materias relacionadas con la comunicaciéon
politica, propaganda electoral y teorfa politica, ademas de una destacada
participacion electoral en instituciones partidarias, 6rganos electorales y en la
representacion politica. El grupo normal, se compuso con personas adultas,
mayores de cincuenta afios, de bajo nivel de escolaridad, residentes de colonias
periféricas de la ciudad de Los Mochis de estrato social bajo. La realizacién de
dichos grupos tuvo lugar el mismo dia, en horarios distintos y para ello se contd
con las instalaciones de la Torre académica de la URN-UAS y con estudiantes del
noveno semestre de la carrera de Ciencia Politica como staff de apoyo. Para el
procesamiento, sistematizacion y analisis de la informacion y resultados de los
focus group se utilizé el método comparado.

Previo a la realizaciéon de los grupos de enfoque se procedié a investigar
aspectos relativos a las campafias electorales que mantuvieron elementos
polémicos y faciles de recordar. Se consideraron siete campafias electorales, desde
1994 a 2012. De ellas, se recuperé un nimero importante de aspectos de los
cuales se realiz6 una seleccion bajo cuatro elementos basicos, esto es: a) slogan de
candidatos presidenciales, b) slogan utilizados por los partidos politicos en las
campafas electorales, c¢) propuestas de los candidatos en campanas

presidenciales, d) frases de campafas negativas.

que frecuencia ve o escucha noticias; por que medio se informa regularmente; considera que hay informacién
suficiente o no sobre los asuntos politicos del pais.
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Durante la sesion de trabajo de los grupos de enfoque, bajo una modalidad
dirigida se proyecté una pres entacidon que mostraba las frases descritas y se les
pedia a los asistentes manifestar quien de ellos conocia el slogan, propuesta o
frase que aparecia proyectada. Cabe aclarar que dicha proyeccion desvinculaba
todo color, o tipo de caracteristicas que pudiera ayudarles a recordar quien, o
cuando lo habfa utilizado.

Posteriormente se les pedia que marcaran en un cuadernillo individual a
que candidato presidencial se le atribufa dicha frase y en que proceso o campafia
habfa sido utilizada.’

El indice de informacién y conocimiento politico mostré tal como se
esperaba diferencias claras y contrastables en cuanto a los grupos de enfoque.
Respecto al interés de los asuntos publicos, en el grupo normal, una dijo estar
muy interesada, contra siete que expresaron poco interés y una que manifesto
nada. En el especializado, siete manifestaron alto interés y los dos restantes poco.

Entre los medios de comunicacion electronicos con los que contaban en
su hogar, en el grupo normal dos mencionaron la radio y television y siete a la
television solamente. Fueron también esos medios en los cuales dijeron
informarse de manera regular. En el grupo especializado, siete manifestaron tres
o mas medios de comunicacién y solo dos sefialaron un medio, entre los que se
encontraban el internet o cable. Estos mismos siete expresaron informarse
mediante el internet y en forma conjunta con la radio y televisiéon. Los dos

restantes sefialaron la television y el periédico como sus medios de informacion.

¢ El cuadernillo proporcionado a cada uno de los participantes del grupo, contenia una lista con el nombre de los
candidatos presidenciales, partidos politicos, y los procesos electorales mencionados. De tal forma que los
participantes inmediatamente después de leer la frase en la proyeccién tendrian que marcar el candidato al cual era
atribuible la frase y la campana en la cual se habia utilizado. Para cada caso, se mantenfa las opciones de marcar si
no sabia o no recordaba.
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Respecto a la frecuencia con la que veian o escuchaban noticias, en el
grupo normal, tres de ellos expresaron hacerlo a diario, cuatro de manera
frecuente y dos dijeron no escuchar ni ver noticias. En el especializado, siete
seflalaron hacerlo diariamente y dos de manera frecuente. Sobre el
cuestionamiento que si consideraban que habia suficiente informacién sobre los
asuntos publicos, en el grupo normal cuatro manifestaron que si, tres que mas o
menos y dos que no. En el especializado, siete manifestaron que mas o menos
existia informacion, y dos se ubicaron en los extremos de la escala tanto en forma
positiva como negativa.

En consecuencia, lo que diferenciaba al grupo especializado del
normal, es que en el primero se observaba mayor interés en los asuntos publicos,
infraestructura tecnoldgica, alta exposicion a medios, mediante una
diversificaciéon de ellos para su informaciéon ademas del sefialamiento de que
existfa mediana informacién sobre los asuntos publicos. Aunque dentro del
propio grupo especializado se notaba una brecha entre los aun estudiantes de la
carrera en relacion con egresados y profesores, la ubicacién de dichos estudiantes
en comparacién con los integrantes del grupo normal se mostraba claramente
distante. Con estas caracteristicas en dichos grupos se procedi6 a indagar sobre

aspectos de campafias.

3. LAS CAMPANAS PRESIDENCIALES
a)  Slogan de candidatos presidenciales
El primer aspecto que se pregunt6 a los integrantes del grupo de enfoque
era si recordaban eslogan utilizados por los candidatos a la Presidencia de la
Republica en México, primero de la eleccion de 1994. De ellos, “Bienestar para

tu familia”, utilizado por Ernesto Zedillo Ponce de Leén, como candidato del
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PRI que sustituyo a Colosio tras su asesinato, fue recordado por cuatro
integrantes del grupo especializado, al igual que el proceso electoral, pero dicho
conocimiento e identificacién no se encontré en nadie del grupo normal. El
slogan “Por un México sin Mentiras” también manejado en la eleccién de
1994, por Diego Fernandez de Ceballos, fue recordado por 3 de 9 personas del
grupo especializado, quienes ademas sefialaron correctamente el proceso en el
que fue utilizado, pero nadie del grupo normal.

De las elecciones de 2000, se cuestiond sobre las frase de campana “Que
el Poder Sirva a la Gente”, y “El cambio que a ti te conviene” (Letras
libres/17/01/11). Se consideré que ambas frases serian sencillas de recordar,
dado que la primera fue utilizada por el candidato del PRI Francisco Labastida
Ochoa, originario de Los Mochis, Sinaloa y la segunda por el candidato
triunfador Vicente Fox, de la Alianza por el Cambio (PAN,PVEM). De estos, el
primer slogan fue recordado en el grupo especializado solamente por cinco
personas, donde cuatro identificaron de manera incorrecta por quien fue
utilizado y en que proceso electoral. En el grupo normal nadie identifico quien
expresé la frase ni el proceso en el cual fue utilizado. El segundo slogan, del
candidato triunfador de la eleccién, solo fue recordada por dos personas en el
grupo especializado, quienes sefialaron de manera incorrecta por quien y cuando
fue utilizada, pero por nadie del grupo normal.

De las campafias presidenciales de 2006 se pregunto si identificaban los
slogans “Por el bien de todos, primero los Pobres” de Andrés Manuel Lopez
Obrador (AMLO), candidato de la coalicion Por el bien de todos (PRD, PT,
Convergencia) “Palabra de Mujer” de Patricia Mercado, candidata de
Alternativa Socialdemocrata y unica mujer en la contienda y “Para vivir mejor”

del candidato del PAN, Felipe Calderén Hinojosa. La primera frase utilizada por
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AMLO, fue recordada por cuatro de los integrantes del grupo especializado,
quienes sefialaron en forma correcta quien y cuando fue utilizada. En el grupo
normal nadie expreso recordar tales aspectos. El segundo slogan utilizado por
Mercado, ocho de los integrantes del grupo especializado dijeron recordarla, pero
cinco de ellos senalaron en forma incorrecta quien lo utilizo y en que proceso,
dado que se la atribuyeron a Josefina Vazquez Mota. En el grupo normal, cuatro
personas dijeron saber de quién era la frase, pero al igual que los anteriores lo
hicieron en forma errénea, ademds que expresaron no recordar en que proceso
tue utilizada. Finalmente, la frase “Para vivir mejor”, del candidato del PAN Felipe
Calderén Hinojosa, fue recordada por cinco personas del grupo especializado, de
los cuales tres sefialaron de manera incorrecta por quien y cuando fue utilizada.
En el grupo normal, tres de sus integrantes dijeron recordar dicha frase, pero de
ellos, dos lo sefalaron incorrectamente, ademds que los tres no recordaron
cuando fue utilizada.

Finalmente, se pregunt6 si recordaban los slogan de las campanas de 2012,
entre ellos, “Por un México Diferente”, utilizado por la candidata del PAN
Josefina Vazquez Mota, “Me comprometo y Cumplo” del candidato del PRI,
Enrique Pefia Nieto y “El cambio verdadero” de AMLO, candidato de la
coalicion Movimiento Progresista. Los dos primeros tuvieron una cantidad de
respuesta semejante. Es decir, entre cinco y seis personas, respectivamente, del
grupo especializado dijeron identificar la frase, aunque de ellas, dos lo hicieron en
forma incorrecta. En el grupo normal, tres personas identificaron ambas frases,
de ellas solo una identifico perfectamente quien la expresé y cuando fue utilizada.
Finalmente, resalta que el slogan utilizado por AMLO, 8 de 9 del grupo
especializado dijeron recordarlo y siete de ellos sefialaron correctamente el

proceso utilizado. Del grupo normal, 4 de los 9 integrantes también expresaron
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reconocer la frase, aunque de estos, solo dos sefialaron correctamente la campafia

en la cual fue utilizada. (Cuadrol).

b)  Las Campafas Partidistas

De igual forma se indago sobre el olvido hacia los slogans de campafias
utilizados por los partidos politicos en distintos procesos electorales, en los
cuales se sumaron las de elecciones federales intermedias. De las campanas
electorales de 2003 se recuperaron los slogans de “Quitale el freno al cambio”,
utilizado por el PAN, “Cercano a la gente” del PRD, y “Esta de tu lado” del
PRI

La primera de ellas recuperaba el conflicto entre el Presidente Vicente Fox
y el Congreso Federal, en donde el PRI tenfa mayorfa. La razén principal se
ubicaba en el hecho de que las iniciativas de reformas estructurales presentadas
por el Presidente fueron discutidas y desechadas. La segunda, era una frase que la
Presidenta Nacional del PRD, Rosario Robles Berlanga retomé con el objetivo
de demostrar que su partido tenfa una mayor relacién o acercamiento con los
ciudadanos. La campafia mostraba entre otras cosas el éxito de las politicas
publicas implementadas por los gobiernos del partido, principalmente en el DF,
con un acercamiento a los jévenes (E/ Universal, 02/03/03). La frase utilizada por
el PRI se constituy6 en toda una campafia de reflexién, mismo que surgié con
base en investigaciones de mercado y referfan que después del tema econémico
centrado en el desempleo, venia la inseguridad. (E/ Universal, 12/05/03).

El slogan panista, fue recordado por seis integrantes dentro del grupo
especializado, pero solo cuatro de ellos identificaron correctamente quien lo
utilizo, y tan solo uno cuando fue utilizado. Dentro del grupo normal nadie

record6 quien y cuando fue utilizada la frase. El slogan perredista, se record6 por
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cinco personas del grupo especializado, de los cuales solo tres, le asignaron
correctamente el partido politico. En cuanto a las elecciones en donde aparecio,
disminuy6 a dos que lo sefalaron correctamente. Para el grupo normal, las dos
personas que dijeron conocer la frase sefialaron de manera incorrecta por quien
tue utilizada, y nadie recordé en que proceso aparecio. La frase de campana “Esta
de tu lado” del PRI, fue recordada por dos personas dentro del grupo
especializado, los cuales sefialaron incorrectamente el partido y la elecciéon en
donde fue utilizada. En el grupo normal ninguno de sus integrantes recordo ni el
partido ni la eleccion.

Para las elecciones de 2009 y 2012 se recuperaron la frases “Asi si, gana
la gente” utlizada por el PRD y la “Fuerza de México” del PRI,
respectivamente. La frase perredista tuvo en general el mayor numero de
respuesta, al ser recordada por 7 de 9 integrantes del grupo especializado, pero de
ellos solo cuatro sefialaron en forma correcta el partido que la utilizo, y se redujo
a dos quienes correctamente definieron la campafa en la aparecié. Dentro del
grupo normal, solo 1 de 9 expresé reconocer la frase, misma que sefiald
correctamente por quien fue utilizada, pero no supo en que campana aparecio. La
frase priistas de 2012, aunque reciente, solo fue recordada por 6 de 9 integrantes
del grupo especializado. Pero de ellos, tres sefialaron en forma incorrecta el
partido que utiliz6 la frase y la eleccion en la que aparecié. Dentro del grupo
normal, ninguno de sus integrantes expreso conocer la frase como tampoco el

proceso donde fue utilizado. (Cuadro 2).

c) Las Propuestas de Campafia
La tercera dimensioén de analisis la constituyeron las propuestas realizadas

por los candidatos presidenciales. De las elecciones de 2000 se recupero la de
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“Crear un milléon de empleos y crecer al 8 por ciento del PIB” de Vicente
Fox Quezada utilizada en 2000. Esta, fue recordada por 6 de 9 integrantes del
grupo especializado, de los cuales cuatro, sefialaron incorrectamente el candidato
por el cual fue expresada. Mas aun, solo tres estamparon correctamente la
campana en donde se manifesté dicha propuesta. Dentro del grupo normal, 4 de
9 de sus integrantes manifestaron conocer quien la propuso, pero lo sefialaron
incorrectamente. Ademas de que nadie recordé en que la campana de origen. De
igual forma, la oferta de Francisco Labastida, acerca de que los nifios llevaran
“inglés y computacion en las escuelas” fue identificada por 7 de 9 personas
del grupo especializado. Pero, solo tres sefialaron en forma correcta quien la
propuso y cuatro la campafia en donde fue expresada. Dentro del grupo normal 4
de 9 dijeron conocer la propuesta, pero sefialaron en forma incorrecta al
candidato que la utilizo, ademas que nadie atin6 la campafia en donde fue
escuchada.

De las elecciones de 2006 se recuperd la propuesta “Mas inversion, mas
empleos, para convertirse en el Presidente del Empleo” utilizada por el
candidato del PAN, Felipe Calderén Hinojosa. Dicha frase fue recordada por la
totalidad de personas del grupo especializado, pero uno sefial6 incorrectamente el
candidato y la eleccion en donde fue utilizada. Dentro del grupo normal, 5 de 9
manifestaron conocer quien lo dijo, pero solo dos lo sefialaron correctamente,
ademas de que ninguno de los cinco identificé la campafia en donde aparecio.
Por otro lado, se recuperaron las propuestas de “Pena de muerte a
secuestradores y asesinos” y “Transformaciéon del Ministerio Publico y
penas mas severas”, del candidato del PRI-PVEM, Roberto Madrazo Pintado.
Dichas propuestas eran ejes fundamentales del combate a la delincuencia, dentro

de su campafia electoral. La primera de ellas fue retomada del Partido Verde
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Ecologista de México (PVEM), quien ya la habia utilizado en una eleccion
intermedia, y con quien participaba coaligado en la elecciéon de 2000.

Aun asf, ‘“Pena de Muerte a secuestradores y asesinos” (E/
economista/ 03/03/10) fue recordado por 5 de 9 personas dentro del grupo
especializado, quienes sefialaron de manera correcta tanto el candidato como la
eleccion en donde fue utlizada. En el grupo normal, solo uno recordd el
candidato que expreso dicha propuesta, peno ninguno supo en que elecciéon se
mencioné. Finalmente, la Transformaciéon del MP y penas mas severas fue
recordada por 7 de 9 personas del grupo especializado, de los cuales sélo tres
atinaron correctamente nombre del candidato del cual provenia y la elecciéon en
donde fue utilizada. Dentro del grupo normal, 5 de 9 manifestaron conocer la
propuesta, pero sefialaron incorrectamente de quien provenia, ademas de que no

recordaron en que elecciéon fue utilizada. (Cuadro 3)

d) Campafias Negativas

El dltimo de los aspectos interrogados a los integrantes de los grupos de
enfoque fueron frases que se vinculaban o desprendian de las campanas
negativas. Sin importar tanto, el origen o destinatario de dichas frases, se
pregunt6 solamente si identificaban al afectado.

De esta forma, la frase “Me ha llamado mariquita, me ha dicho La
Vestida, me ha llamado chaparro, mandilon”, expresada por el candidato del
PRI Francisco Labastida Ochoa, en su propio perjuicio
(ADNPOLITICO/26/04/00), fue identificada por la totalidad del grupo
especializado, y aunque solo uno sefalo de manera incorrecta a quien le fue
atribuida, todos establecieron correctamente la elecciéon en donde surgié. Dentro

del grupo normal 6 de 9 personas dijeron conocer la frase, pero cinco sefialaron
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en forma incorrecta el nombre del afectado. Peor aun, por el hecho de que
ninguno supo en que eleccion fue expresada. De igual manera, la expresion “A
mi quiza se me quite lo majadero, pero a Ustedes lo mafiosos y cortruptos
nunca” del candidato de la Alianza por el Cambio, Vicente Fox Quezada en
2000 (La Jornada/26/04/00), fue recordada por 5 de 9 integrantes del grupo
especializado, de los cuales dos sefalaron en forma correcta a quien le fue
atribuido y la eleccion donde aparecié. Del grupo normal 2 de 9 manifestaron
identificar al afectado de la frase, aunque lo sefialaron incorrectamente tanto
como la eleccion.

De las elecciones de 20006, la frase “gTu le crees a Madrazo?, Yo
tampoco, (La Jornada/29/10/05), atribuible al candidato priista Roberto
Madrazo Pintado, fue recordada por 8 de 9 integrantes del grupo especializado,
de los cuales cinco sefalaron correctamente quien fue el afectado y se redujo a
tres quienes atinaron la campafia de origen. Dentro del grupo normal nadie
identifico ni al afectado ni la campafia donde se hizo mencién. De igual forma,
La frase de “;Callate, Chachalaca!”, mencionada por AMLO, y utilizada en su
contra (E/ Universal/28/03/006), fue recordada por la totalidad del grupo
especializado, de los cuales ocho identificaron al afectado y de ellos se redujo a
siete quienes recordaron la campafia de origen. Dentro del grupo normal, 4 de 9
expresaron identificar al afectado de la frase, pero solo tres lo sefialaron de
manera correcta, ademas de que ninguno supo la elecciéon en la que aparecio.
Finalmente, la expresion “Un peligro para México”, atribuible a este dltimo
candidato y sobre la cual gir6 todo una campafia de desprestigio (E/
Universal/ 18/06/12), fue recordada por la totalidad del grupo especializado,
quienes manifestaron correctamente el afectado y de los cuales se redujo a ocho

quienes atinaron la eleccion de origen. En el grupo normal 2 de 9 identificaron
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correctamente el afectado de la frase, pero nadie supo sobre la eleccién en donde

tue utilizada. (Cuadro 4)

Cuadro 1. Slogan de Candidatos a la Presidencia de la Republica en México

Grupos
No. ITEMS Especializado | Normal
1 Bienestar para tu familia 4 0
2 Por un México sin mentiras 3 0
3 Que el poder sirva a la gente 5 0
4 El cambio que a ti te conviene 2 0
5 | Por el bien de todos, primero los pobres 4 0
6 Palabra de Mujer 8 4
7 Para vivir mejor 5 3
8 Por un México diferente 5 3
9 Me comprometo y cumplo 6 3
10 El cambio Verdadero 8 4
Fuente: Elaboracién propia, con datos obtenidos del grupo de enfoque
Cuadro 2. Slogan de campafas Partidistas
Grupos
No. Slogans o frases Especializadop Normal
11 | Quitale el freno al cambio 6 0
12 | Cercano a la gente 5 2
13 | Esta de tulado 2 1
14 | Asi si, gana la gente 7 1
15 | La fuerza de México 6 0
Fuente: Elaboracién propia, con datos obtenidos del grupo de enfoque
Cuadro 3. Propuestas de campafia
Grupos
No. ITEMS Especializado | Normal
16 Crear un millén de empleos al afio, crecer al 8 por ciento 6 4
del PIB
17 | Que en las escuelas lleven inglés y computacion 7 4
18 “Mas inversion, mas empleos. Seré el Presidente del 9 5
Empleo”
19 | “Pena de muerte a secuestradores y asesinos” 5 2
20 | Transformacioén del MP y penas mas severas. 7 5

Fuente: Elaboracién propia, con datos obtenidos del grupo de enfoque
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Cuadro 4. Campanas Negativas

Grupos
Especializado | Normal

6 0

No. ITEMS

Me ha llamado mariquita, me ha dicho La Vestida, me ha
llamado chaparro, mandilén

22 | “¢Tule crees a Madrazo? Yo tampoco 8 2
23 A mi quiza se me quite lo majadero, pero a Ustedes lo 5 5
maflosos y corruptos nunca

24 | “Callate, Chachalacal” 9 4
25 | Es un peligro para México 9 2

21

Fuente: Elaboracién propia, con datos obtenidos del grupo de enfoque

Un analisis descriptivo arrojé diferencias entre los integrantes de cada
grupo de enfoque. En el grupo especializado dos profesores con los maximos
grados de escolaridad, a la par de un egresado fueron quienes en su mayoria
recordaron mas de estos aspectos. En un nivel intermedio se encontraron los
estudiantes de noveno y sexto semestre de la carrera de ciencia politica y al final,
entre quienes recordaron menos se ubicaron a los dos profesores restantes y una
egresada. Entre el grupo normal destacaron principalmente mujeres, quienes
recordaron en mayor medida sobre los elementos interrogados, pero de ellas,
fueron principalmente las de edad adulta e intermedia. Posterior a ello se les
cuestiono sobre la importancia de dichos aspectos y las causas o razones por las

que consideraban las habian olvidado.

4. Las Razones del Olvido

Dos fueron las preguntas claves sobre las cuales se buscé explicacion al
olvido. La primera de ellas si consideraban o no importante los aspectos
analizados y la segunda, a que atribufan no recordar los aspectos analizados.

En ambos grupos de enfoque existi6 coincidencia al sefialar como

importantes todos los aspectos interrogados. Respecto a las causas atribuidas del
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olvido, las respuestas marcaron una brecha considerable entre estos dos grupos.
Dentro del grupo especializado, quienes recordaron en mayor medida slogan y
propuestas de los candidatos, resaltaba como explicacién del olvido la relevancia
o significado de la informacién lo cual de manera justificada cafa en la memoria
de corto plazo. Uno de los profesores resalté la relevancia y utilidad de la
informacién al expresar que no necesariamente el recuerdo de los slogans es un
asunto relevante para que las personas lo guarden en su memoria, manifestando
que si la informacién no es algo util generalmente se desecha. Dado que es
importante en el momento que esta sucediendo, pero cuando hay un resultado las
personas se desatienden completamente de eso porque no les resulta util en su

vida.

“Generalmente tienden a guardar cosas cuando les resultan
utiles. Las personas tienden a evaluar mas el desempefio del gobierno
en turno o del representante que la campafa anterior. Por eso hay una
tendencia generalizada a olvidar aspectos relacionados con las
campafnas por que estas no son utiles para tomar decisiones en una
nueva eleccion. Concebimos a las campafias como en aquel dicho de
Otto Von Bismarck, “Nunca se miente mas que después de una
cacerfa, durante la guerra y antes de las elecciones”’. Entonces por eso,
lo que se dice en las elecciones tiene un proposito exclusivo de tener
un resultado, no necesariamente de que sea cierto. Lo asumen de esa
manera, entonces tampoco le atribuyen una validez o mas cargada a la

falsedad que otra cosa™.’

Con esta misma orientacioén otro profesor explicaba el olvido a partir de la
memoria de corto y largo plazo. Expresando que las cosas que no tienen una

significancia se envian a la memoria de corto plazo, por lo tanto no se les presta

7 Politico Aleman, 1815-1898.
8 José Manuel Luque Rojas, PITC, de la UA Derecho y Ciencia Politica, Los Mochis.
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mayor atencion, tienen importancia solo por ese momento. Por lo que quiza los
slogans de campafias incluso de candidatos son cosas que saben y entienden por

esos procesos y luego se desechan.

“En lo personal, me pasa eso, veo los slogans, los puedo
identificar en el momento de las campana pero los desecho, a menos
que sea una campafia negativa, generalmente las campafias negativas
tienen mayor significaciéon que las positivas. Entonces uno recuerda
bien el asunto de las chachalacas y todo esto de la vestida por que es
precisamente lo negativo lo que mas retenemos y el slogans, aun
cuando sea del candidato que lo y este gane la presidencia, cambia, lo
vuelven a modificar no queda durante los seis afios, si no que lo
modifican. Entonces uno termina asumiendo un slogan distinto al que
presentaron al principio, incluso distinto al que presento el partido,
incluso distinto al que presenta la alianza. Entonces generalmente
termina uno desechandolo, diciendo son demasiados slogans que no

9
me llevan a nada”.

Otras profesoras explicaban el olvido de elementos de campafia a partir de
la influencia de los medios de comunicacién y la experiencia vinculada a dichos
procesos. De esta forma, la difusiéon de los medios sobre la informacién llevan a
los ciudadanos a interiorizarlos en el momento pero esto se da por que no tiene
referentes ni de plataforma politica de los partidos, ni de trayectoria de los

partidos.’ Por otro lado, otra profesora manifesté que la constante participacion

en los procesos electorales le causo bastante confusion.

9 Luis Felipe Bernal, Profesor de la UA de la UA Derecho y Ciencia Politica, Los Mochis.
10 Magdalena Rocha Pefia, PTC, de la UA Derecho y Ciencia Politica, Los Mochis.
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“Si recuerdo quien lo dijo, pero ya no recuerdo en cudl de los
proceso que participe. Senti confusiéon y no habia pensado que me
podia pasar, pero sucedié, recuerdo, pero no sistematicamente.
Participo en la parte politica, no politolégica y te concentras en esa
campafia. Creo que es dificil recordar los slogans por que son
flachazos de momento. Es un poco mas comun recordar la propuesta

. . . . 11
por la mentira. LLa mentira que crea una expectativa en el ciudadano”.

En cuanto a los egresados manifestaron tanto la parte negativa como la
escasa posibilidad de materializarse. De esta forma destacan que la participacion
de los medios han dado mas hincapié al aspecto negativo de las campafias, por

eso es lo que mas se recuerda y no propuestas electorales. Eso ha generado

escasa credibilidad de los ciudadanos.

“Yo me acuerdo que en mi primera eleccion en el 2000, en ese
momento no es tan relevante, estaba mas preocupada en otras cosas.
Entonces uno puede escuchar todo el dia el slogans de un partido
politico o candidato, podemos dormir, comer con ellos pero no pone

la atencion debida, por que no es algo que en su momento crefa que

fuera a ser importante”."

De igual forma, pesa también la dificultad de que dichos aspectos puedan
materializarse. El otro egresado establecié coincidencia al manifestar que no
tenfan una parte tangible que le hiciera recordarlos. Manifesté que todos los
slogans tenfan algo positivo pero al final no llego a concretarse ni la proximidad
de cualquiera de ellos, aunque hubieran ganado. En general la sociedad y las

actuales generaciones no han estado usando la memoria y ellos mismo nos han

1 Juana Minerva Vazquez Gonzilez, Profesora de la UA Derecho y Ciencia Politica, Los Mochis.
12 Teresa Juarez Alzati, egresada de la Licenciatura de Ciencia Politica, 2002-2006.
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fomentando eso. Desde el uso de la tecnologia que ya todo se tiene a la mano,

pero no en la memoria lo cual contribuye al desuso.

“Yo me acordaba de muchos slogans por que jugaba en la
primaria, jugamos todavia a los slogans, lo que saliera en la tele sea
comercial o campafas politicas y normalmente yo ganaba por que
nadie se acordaba de las campafas politicas aunque fueran las

proximas o anteriores, pero también deje de usarlo y se olvidan.

Entre los estudiantes se establecié en forma coincidente que era la edad y
la falta de interés la razén de su olvido. Una de ellas recordaba las campanas a
partir del 2000, por la difusién que le dieron a las campafias en television.'* El
otro, que previo a ingresar a la licenciatura recordaba las campafias negativas,
slogans pegajosos que se trasmitian en television, pero a partir de que inicio su
formacién su recuerdo se centré en las propuestas.” Finalmente, la falta de
interés por considerar la politica como un asunto aburrido."

En el grupo normal la explicaciéon de sus integrantes tomo un camino
distinto. Una de ellas manifesté que los slogans y propuestas de campafia eran
algo pasajero, algo que servia en su momento y nada mas. No le parece para nada
importante'’. Otra de las integrantes manifesté no tomarle la misma importancia
que antes. Ello en virtud de que (los politicos) siempre prometian y nada mas no
hacian nada de eso. Por eso ya ni le tomaba mucha importancia a la politica,

estaba bastante decepcionada.'®

13 Gabriel Bustamante, egresado de la Licenciatura en Ciencia Politica, 2007-2012.

14 Marfa Isabel Félix Lépez, Estudiante del séptimo semestre de la Licenciatura en Ciencia Politica.

15> Luis Manuel Rochin Zepeda, Estudiante de noveno semestre de la Licenciatura en Ciencia Politica.
16 Kenia Villegas Valenzuela, Estudiante de noveno semestre de la Licenciatura en Ciencia Politica.

17 Rosatio Lizbeth Bernal Verastica, Colonia Siglo XXI.

18 Ernestina Moran Torres, Colonia Los Almacenes.
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Esta ultima afirmaciéon encontré coincidencias en las opiniones del resto
de los integrantes. Otra de ellas manifesté que no crefa por que los politicos eran
muy mentirosos. Ofrecfan, pero no cumplian sus promesas, por eso ya no creen,

- 19

por que cuando llegan al puesto ya ni lo conocen cuando los ocupan.” Por eso
no les ponen mucho interés. Mejor se dedican a trabajar, de todas formas van a
hacer lo mismo.” De igual forma, algunos otros expresaban que escuchaban los
slogans pero ya ni crefa en eso. Escucha las palabras pero después de tanta cosa a

. . . . , . ., ;21
veces no sabia ni de donde ni de quien venfan, por lo que ya ni atenciéon ponia.
En eso coincidié otro integrante mas, al afirmar categéricamente que no sabia
nada, por que ya no crefa.”” Finalmente, las Gltimas intervenciones se vincularon
directamente con un desencanto o desilusién asociada con su participacion o

apoyo a candidatos y partidos en distintos procesos electorales®.

5. Conclusiones

La hipotesis planteada inicialmente fue que el olvido de informacion
relevante de las campafias electorales por parte de los electores se debia (mas alla
del interés, o caracteristicas socio demograficas), a la relaciéon negativa que
guardan de dichos aspectos. De los resultados arrojados por los grupos de
enfoque se pude concluir que la hipétesis solo se comprueba parcialmente.

Por una parte, la mayor frecuencia de respuesta para las variables de
medicién (candidatos, slogan y campafas negativas) recay6 en las elecciones de

2012, sobre la cual manifestaron mayor conocimiento y informacién en ambos

19 Guadalupe Armenta Leyva, Colonia José Angel Espinoza Ferrusquilla.

20 Isabel Roman Cota, Colonia Conrado Espinoza.

21 Leticia Gamboa Duarte, Colonia Conrado Espinoza.

22 Antonio Ruiz Beltran, Colonia José Angel Espinoza Ferrusquilla

23 Rafael Sanchez, Colonia Siglo XXI; Candida de Jesus Mena Flores, Colonia José Angel Espinoza Ferrusquilla
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grupos. Con lo que puede considerarse que informacién y conocimiento tiene
una alta asociacion con la memoria de corto plazo.

No obstante, se encontraron claras diferencias entre los grupos de
enfoque. La primera de ellas obedece a que en el grupo especializado se observo
un numero sistematico de participantes que recordaron dichas frases desde las
campafias de 1994 a 2012. Lo cual no sucedié con los integrantes del grupo
normal. Por una parte, la explicacion entre los integrantes del grupo especializado
respecto al por qué olvidaban los aspectos interrogados giré en torno a la escasa
importancia y relevancia de la informacién. Lo cual se encuentra claramente
establecido en la teorfa psicologica de desuso. Es decir, como es una informacion
que carece de importancia, o lo tiene para un momento determinado y un fin
concreto, una vez que llega ese momento y se toma la decisién electoral, la
informacién carece de importancia y utilidad por lo cual es desechado
completamente.

Por otro lado, en el grupo normal el olvido encontré explicacion en la
desilusion o decepcion de sus integrantes a consecuencia de las promesas
incumplidas de los politicos, lo cual fue generando una falta de credibilidad hacia
los elementos centrales del proceso politico y particularmente hacia los aspectos
interrogados. En consecuencia, desilusion y decepcion fueron entendidas como
algo semejante al malestar o dolor que contemplaba un definido estado
emocional. El olvido como respuesta a la falta de credibilidad, como una accién
consciente y deliberada. Lo cual encaja perfectamente dentro de la teoria
psicolégica de represion. Por lo que la hipétesis planteada es valida y aplicable
para los integrantes de este grupo de enfoque con las caracteristicas ya descritas.

Sin embargo, mas alla de esto, el olvido de los aspectos aqui analizados es

una constante que juega en contra de todos aquellos que se dedican al disefio y
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elaboracién de propaganda politica, incluso de marketing electoral. De los
candidatos y equipos de campafas, dado que sin importar los poderosos
mensajes, o imagenes llamativas, estas no seran atendidas por los electores.

Pero en forma lamentable, juega también en contra del proceso
democratico en virtud de que los electores, independientemente del estado
animico en que se encuentren o el entendimiento mismo que tengan de los
procesos electorales no se dan la oportunidad de enriquecer su experiencia o
conocimiento que se adquiere mediante la realidad politica. Esto en si mismo,
desde la perspectiva planteada, constituye un gran problema, por que el aspecto
central que se considera tal como se manifesté en un principio es que uno de los
elementos vinculados a las democracias fuertes o de calidad es que haya electores
capacitados para ejercerlas, y por lo menos en el contexto y con los actores

analizados al parecer aun estamos a considerable distancia de ello.
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“(...) profecias histéricas nada mais sdo que projecoes
fantasiosas de desejos politicos num futuro distante”
(LAMOUNIER, 2014).

Bolivar Lamounier, sem sombra de duvidas, insere-se no espago
destinado aos principais cientistas sociais do Brasil das dltimas décadas. Autor
de uma vasta e diversificada obra, como “Os partidos ¢ as eleigoes no Brasil’
(1975), livro organizado em parceria com Fernando Henrique Cardoso; “A4
cténcia politica nos anos 80” (1982) e “Da Independéncia a Lula: dois séculos de historia
politica brasileira” (2005), este intelectual se destaca através da verve critica e da
escrita elegante, além, é claro, da capacidade analitica exemplar, como uma
“autoridade” interpretativa sobre aspectos essenciais da realidade soécio-
politica brasileira.

O autor, cientista politico, graduado em sociologia e politica pela
UFMG' e poés-doutor pela Universidade da Califérnia em Los Angeles,
demonstra, em sua ultima obra, “Tribunos, profetas e sacerdotes: intelectnais e
ideologias no  séenlo XX (2014), uma precisio cirdrgica na tentativa de

compreender como o liberalismo, ou a auséncia dele, se conecta ao papel

! Universidade Federal de Minas Gerais
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politico dos intelectuais, ou “tipos” de intelectuais, que habitam em seus
contextos. Antes, porém, é¢ bom que se afirme: este livro esta dentre aqueles
que, com cuidado e zelo, vao inebriando os leitores e os faz pensar sobre o
que ¢ lido. Algo nem sempre conquistado quando se esta diante de uma obra
que trata, grosso modo, de uma histéria das ideias, ou melhor, do impacto
dessas ideias sobre o mundo social.

Qual seria, pois, o diferencial apresentado por Lamounier na referida
obra? Quais sdo seus aspectos centrais? Qual o empreendimento realizado e
qual é a qualidade do que é ofertado? Em relacdo a essas questoes, as
respostas podem ser inferidas com a explanagiao que faremos a seguir, levando
em consideracdo as principais ideias apresentadas em “I7ibunos, profetas e
sacerdotes”. A bem da verdade, o livto espelha o seu autor. Nele sio
esmiugados, ponto a ponto, os objetivos centrais da analise. Assim, podemos
afirmar: quase nada escapa ao seu olhar e a sua analise.

“Tribunos, profetas e sacerdotes” se divide em nove capitulos, mais um
interessante prologo. Se pudermos fazer uma classificagio mais genérica,
destacamos que os trés primeiros capitulos discutem, tedrica e
conceitualmente, as abordagens sobre “o intelectual”, sobre liberalismo ou
antiliberalismo, e como os papéis ocupados por aqueles atores (os intelectuais)
tem reflexos além do plano das ideias. Os trés capitulos posteriores sio
estudos comparativos sobre as experiéncias vivenciadas por contextos
dispares, como Russia, Alemanha e Estados Unidos. E, por fim, os trés
ultimos capitulos abordam o caso do Brasil, contendo um toque especial
através de ensaios que irdo tratar de dois intelectuais que sao contrapostos, na
classificagao efetuada por Lamounier: Oliveira Vianna e Sérgio Buarque de
Holanda.

O desenvolvimento do texto em questao comega por explicitar o que ¢

um intelectual e qual o papel que ele desempenha, ou deveria desempenhar, na
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vida politica. Deixando sua compreensao mais clara, e tentando evitar um viés
classista ou elitista que se possa atribuir a sua reflexdao, o autor afirma que os
intelectuais, para assim poderem ser classificados, devem contemplar trés
tracos: “um nivel educacional elevado, identifica¢io com valores publicos e
disposicao a se engajar na atividade politica para defender tais valores” (p. 22).
O primeiro aspecto ¢ autoexplicativo e evita englobar aqueles que apenas se
“diplomam”; o intelectual seria o ator que reflete, elabora e desenvolve o
conhecimento aprendido. O segundo aspecto serve para diferenciar o
intelectual de um simples idedlogo, tendo em vista que enquanto este se
prende as suas crengas, aquele permanece, ou deve permanecer, aberto a
reavaliacio de suas convicgoes. O ultimo aspecto, acompanhando a trilha
argumentativa do autor, sinaliza que apds os dois passos anteriores, o
“verdadeiro” intelectual tende, ou deveria tender, a sair da zona da vida
cultural ou cientifica e adentrar na zona da vida publica.

Decorrente deste pensamento, Lamounier desenvolve trés tipos ideais’,
seguindo a construcao classica de Max Weber, para compreender o papel dos
intelectuais no conturbado século XX. Seriam eles: o #wbuno, ou seja, o
intelectual que utiliza “seus recursos intelectuais e seu prestigio para defender
uma pessoa, um grupo social ou uma instituicdo — no limite, a estrutura
constitucional de seu pais — de riscos que considera imediatos” (p. 25); o
profeta, ou seja, o intelectual que se imbui na missio de transmitir uma
mensagem de salvagdo, assim, este tipo seria “um iluminado, um visionario”
(Idem); e o sacerdote, ou seja, o intelectual que se apresenta como conhecedor
dos “livros sagrados” e que, por este motivo, em virtude de sua sabedoria e

autoridade, indicaria o caminho correto e justo a ser seguido.

2 Tal qual Weber (2004) Lamounier explicita que tais tipos ideais servem como constru¢io heuristica de
interpretacdo, algo como “arquétipos”, que, na maior parte das vezes, nido se mostra, realisticamente, na sua
inteireza ou na sua “pureza’.
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Antes, porém, o autor lanca uma questao: existiria ainda “o” intelectual?
Nao teria o intelectual desaparecido juntamente com a especializaciao
crescente do conhecimento, ja que tal fato solapa o primeiro postulado das
caracteristicas prenhes a alguém que se destaca por sua intelectualidader
Lamounier salienta que houve, sim, trés mortes do intelectual e convida o
leitor a fazer um passeio pelo século XX para entender o porqué de Polsner
(2003), em “Public Intellectuals: a study of decline’, ter declarado sua morte e
inclusive ter atribuido tal fato ao préprio “intelectual”.

A morte do intelectual tribuno, segundo Lamounier, é fruto da forga e
da ironia do seu tempo. Ela tem seu ponto irruptivo com a escalada de terror
da Segunda Guerra e seu consequente impacto sobre o ideario de esquerda
compartilhado no seio da comunidade académica. Ainda assim, uma obra
fundamental como O arquipélago Gulag (1973), de Aleksandr Soljenitsin, foi
inicialmente rechacada pela intelligentsia brasileira em virtude da realidade
traduzida do que o “socialismo real” provocava na Unido Soviética. Algo
memoravel nos dias de hoje, observando-se o estilo sarcastico de Lamounier,
ao se ver o apoio de que a ditadura castrista em Cuba ainda goza em certos
meios académicos. No entanto, ¢ importante destacar, o intelectual tribuno
conta com nomes condizentes as suas reivindicacdes. Nesse contexto podem
ser destacados, por exemplo, Euclides da Cunha que, através de Os Sertdes,
“conferiu forma humana aos beatos de Anténio Conselheiro” (p. 32); a luta
do poeta Federico Garcia Lorca na defesa dos ciganos na Espanha; a cubana
Yoani Sanchez, que se vale do jornalismo para se opor as agruras da realidade
repressiva em seu pafs; os jornalistas Bob Woodward e Carl Bernstein,
deflagradores do caso Watergate nos EUA; entre outros.

E importante que se ressalte, desde ja, que ha um gap na argumentacio
do autor neste ponto especifico do texto. Nao se fica visivel para o leitor quais

os impactos da morte do intelectual tribuno, nem tampouco se estabelece uma
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explica¢ao mais direta entre o que Bolivar Lamounier aponta como a morte e
a “ressurreicao” de tal intelectual. Entende-se a logica argumentativa, mas falta
contetido que a comprove’.

Tal problema ndo acontece, por exemplo, quando o autor destaca as
mortes dos intelectuais profetas e sacerdotes. Os profetas, embebidos numa
compreensdao escatologica da sociedade, acabam muitas vezes presos a um
anseio romantico da sociedade. E o que ocorreu, por exemplo, com as ideias
positivistas  de Augusto Comte e o marxismo-leninista, devidamente
explorados no texto. Os sacerdotes, por sua vez, enquanto guardides dos
livros e das doutrinas, sucumbem a um idealismo que nem sempre encontra
ressonancia com os aspectos sociologicos inerentes a sua propria condi¢ao.
Assim aconteceu, segundo Lamounier, com Louis Althusser, que tentava
iluminar e guiar o Partido Comunista francés, e com o filésofo alemao Martin
Heidegger, seu exemplo mais expressivo. Heidegger, importante e controverso
intelectual, foi um dos grandes nomes, ou mesmo o principal, do
existencialismo. Ja aclamado em seu tempo, este pensador sistematiza,
seguindo a elucidagao de Lamounier, através de suas obras como Ser ¢ Tempo
(1927), conceitos que irdo, sub-repticiamente, aludir a necessidade da
Alemanha de encontrar um lider que a conduzisse a um destino de
superioridade; dai a adesao de Heidegger ao nazismo, tendo atuado inclusive
como reitor da Universidade de Freiburg durante o regime hitlerista. A bem
da verdade, Lamounier acaba “zombando” da real capacidade sacerdotal
heideggeriana, afirmando, por exemplo, que “ele talvez nunca tenha passado
de um provinciano aferrado ao seu chio, incapaz de se desamarrar de seu
chalé na Floresta Negra” (p. 43). No entanto, cabe aqui ressalvar que o autor

de “T7ibunos, profetas e sacerdotes” utiliza, em toda a sua compreensao sobre a

3 Mesmo que tais pontos tenham sido destacados, en passant, no Prologo (p. 16-17), teria sido mais
interessante retomar a alguns pontos neste momento do texto.
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atuagao do referido filésofo alemdo e sua ligacdo ao nazismo, a obra de um
unico autor (o filésofo chileno Victor Farfas). Teria sido mais interessante, ¢
mais enriquecedor, se tal perspectiva fosse contrastada, por exemplo, com a
obra de Rudiger Safranski, “Hezdegger — um mestre na Alemanha entre o bem e o
mal’ (2005), apontada como uma das melhores biografias sobre o polémico
filésofo. Os leitores teriam, assim, visoes complementares sobre alguns
aspectos destacados tao rapidamente no texto.

Prosseguindo na argumentacdo, o intelectual também seria vitima,
conforme aponta Lamounier, do expressivo aumento da especializacio
académica, da evolugao dos mecanismos audiovisuais e da internet e, de igual
maneira, da existéncia de regimes antiliberais, além da auséncia, nos paises
subdesenvolvidos, de uma “vida intelectual academicamente centrada” (p. 44).
De certo modo, percebe-se, neste elenco de fatores, um certo teor saudosista,
ou até mesmo, “anti-moderno”, na explicitacio de Lamounier. Por certo ha
fatores inibidores de uma “vida intelectual” mais profunda, mas certamente
um apego ao “passado” nao €, a nosso ver, uma forma propositiva de
fomentar, nas palavras do proprio autor, o soerguimento do “esqualido
intelectual de minha imagem pictorica” (p. 50).

Nao obstante a ressalva acima, uma das partes mais interessantes do
livro diz respeito a diferenciacao tipoldgica esclarecida por Lamounier sobre
as comunidades intelectuais. Acorrendo ao que ¢ feito no decorrer da obra, o
autor as diferencia em trés tipos: pensadores individuais, sendo aqueles que
possufam formacao humanistica e que, quase que atomizadamente, produziam
e apresentavam suas ideias - tal tipo se encontraria em vias de extingao com a
expansiao das universidades; zntelligentsias, comunidades intelectuais surgidas
num contexto liberal, e que, nao raramente, desenvolveram identidades
politica ou ideolégica em comum, como os tedricos do nacional-

desenvolvimentismo brasileiro dos anos 1950, e que, além disso, se
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destacavam por serem uma comunidade diversificada e conectada a estrutura
de classes; e as comunidades academicamente centradas, surgidas na segunda metade
do século XX, que se destacam por seu carater “profissional” de execugao do
trabalho cientifico e, como consequéncia, pelo carater seletivo e entrépico da
experiéncia educacional (p. 56) - como exemplo poderfamos destacar as
universidades que lideram os rankings de avaliagao cientifica.

Bolivar Lamounier, um intelectual tribuno na melhor acep¢io do
termo, sabe, portanto, que o intelectual acompanha e reflete a conjuntura que
experimenta e vivencia. Dessa forma, o autor, na tentativa de identificar os
componentes liberais e antiliberais das posturas desses atores do mundo
social, diagnostica que faz-se necessario alinhar a analise junto a trés outros
vetores historicos: a construgao do Estado, a industrializacdo e a tematizacdo do regime
politico. Tais circunstancias serao “definidoras”, na sua visdao, para entender as
diferenciacOes explicitadas ao se tomar como foco de estudo os casos da
Rdssia, da Alemanha, dos Estados Unidos e do Brasil.

Talvez faca-se necessario retomar aqui uma explicitacgio do autor,
abordada no Prilogo de “Iribunos, profetas e sacerdotes”, para entender tal
construcao. Segundo Lamounier, liberalismo e antiliberalismo “diferem no
nivel mais abstrato de suas premissas a respeito do conhecimento e da
natureza humana, no nivel das estipulagoes intermediarias acerca da estrutura
social, do Estado e do Direito, e no mais concreto, em tudo o que concerne as
formas de organizacio de seus respectivos regimes” (p. 12). Desse modo,
tratar do liberalismo significa tratar da democracia, ou melhor, da democracia
liberal/representativa. No seu inverso, tratar do antiliberalismo, tomando as
experiéncias do século XX, significa remeter ao fascismo, a0 marxismo e suas
derivagdes. Dai que os destaques feitos anteriormente ganham uma
importancia relevante e reveladora. Porém, faz-se necessario observar que a

construcdo feita aqui pode resvalar numa categorizacio com a presenc¢a de
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forte “viés” para o que o autor aponta COmo NExXos causais entre uma coisa e
outra. O perigo que se revela ¢ a tendéncia de que o conteudo seja por demais
normativo na analise empreendida.

Antes de trazer esta discussio para o cenario brasileiro, Lamounier
aborda trés casos extremamente interessantes — Russia, Alemanha e Estados
Unidos — para se compreender a preponderancia de ideais liberais versus
antiliberais, conectando-os aos trés vetores historicos mencionados
anteriormente. Trataremos rapidamente das principais diferenciagoes
apontadas em “Iribunos, profetas e sacerdotes”, tendo em vista que o autor elabora
uma construg¢ao bastante acurada sobre os pontos em questao. Desse modo, o
que ¢ escrito sobre a Russia é como a centralizacio do Estado, junto a uma
industrializacdio que promovia o crescimento do numero de operarios e de
estratos médios, além de um regime politico assentado num forte carater
autoritario, implicou na expansio do componente antiliberal expresso,
sobremaneira, pela intelligentsia da Unido Soviética/Russia. Se predominaram
intelectuais profetas e sacerdotes, como Lénin, outros, de perfil tribuno e
também dissidente, comegaram a provocar fissuras sobre o entendimento do
que era vivenciado naquele pais, os destaques af se direcionam a figuras como
o ja mencionado Alexander Soljenitsin com “O arquipélago Gulag’, Boris
Pasternak, autor de “O Doutor Jivago”, e o clentista Andrei Sakharov. Nao
obstante a modernizacio almejada pods-colapso da URSS, um regime
democratico liberal nao foi alcancado no caso russo, tendo em vista a
ascensdao de Vladimir Putin, seu lider mais proeminente nos tempos recentes.

A Alemanha, com suas devidas ponderagoes, também foi marcada por
uma estrondosa vertente antiliberal, como pode ser visualizado ao se tomar a
experiéncia do nazismo. Bolivar Lamounier argutamente afirma que este é “o
pais onde a ‘superestrutura’ rugiu mais alto, e sempre, até a Segunda Guerra

Mundial” (p. 79). Isto mesmo apresentando taxas educacionais e de
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industrializacdo muito mais avangadas do que outras na¢oes da Europa. O
autor destaca algumas questoes para explicar esse cenario: primeiro, a
Alemanha apresentava um forte componente nacionalista — um “nacionalismo
romantico” (p. 82) - na sua interpretacio do Estado, nio sem razio
desembocando numa ideologia conservadora de superioridade étnica e racial.
A industrializagdo atuou como fator de objecio tanto social quanto
culturalmente, pelo carater modernizador intrinseco a si. De igual modo, a
tematizacdo do regime politico repousava numa ambiguidade: presenca de
parlamentos e partidos fortes, mas sem um experimento verdadeiramente
democratico. Assim, nao ¢é estranho que intelectuais sacerdotes como Hegel e
Johann Fichte, em séculos antecedentes, depois fossem “representados” por
alguém como Heidegger. Ja intelectuais tribunos, como Hannah Arendt e Karl
Mannheim, por sua vez, tiveram que fugir das agruras da perseguicdo
hitlerista.

Os Estados Unidos podem ser considerados, segundo Lamounier, o
pais que revoluciona culturalmente o liberalismo. E o faz nos seguintes
movimentos: em primeiro lugar, é 14 que se percebe, claramente, um carater
liberal tanto no ambito da cultura como do sistema politico. Em segundo
lugar, a forte industrializagdo vivenciada entre o final do século XIX e inicio
do século XX possibilitou um enriquecimento expressivo da populacio
americana. Em terceiro lugar, a democracia encontrou ali uma de suas
expressoes mais explicitas. Desse modo, os EUA propiciaram que houvesse a
organizacgdo de uma comunidade intelectual centrada e baseada em
universidades de reconhecido mérito e prestigio — inclusive criadas e
incentivadas por individuos liberais — que terminam por formar uma cadeia
virtuosa com a expansao de recursos humanos altamente qualificados.
Historicamente, no entanto, Lamounier destaca pontos de inflexdo, como a

questdo racial americana e a experiéncia do macarthismo, mas também aponta
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como aspectos que resvalam na soberania popular e na propria concepgao
democratica permitiu romper, mesmo que insuficientemente, agruras do
passado.

A escolha dessas trés experiéncias, apesar de serem sustentadas tedrica
e conceitualmente, gera questionamentos que o autor niao destaca: qual o
impacto que essas diferenciagées geraram em outros contextos? Ha, na obra,
referéncias muito esparsas em relagao a paises latino-americanos e asiaticos.
No entanto, permanece uma certa duvida a respeito de porque terem sido
destacados e abordados esses trés paises. Além disso, mesmo na discussao
sobre estes casos ha pontos que siao tratados de forma muito breve, como,
por exemplo, na reflexdo sobre o sistema politico nos casos da Alemanha e
dos Estados Unidos.

Apobs esse percurso analitico, Lamounier trata, seguindo as linhas
tracadas em relacdo aos casos acima, do caminho entre liberalismo e
antiliberalismo vivenciado pelo Brasil. Desse modo, no que se refere a
construcao do Estado o autor perfaz a trajetéria que vai da proclamacgio da
republica até a Segunda Guerra; em relagdao a industrializagao, o foco vai do
segundo pos-guerra até 1964; e o terceiro, sobre a tematizacao da democracia
que vai de 1964 a 1988, percorrendo também o momento presente. Do
exercicio de analise e interpretagao, Lamounier aponta a existéncia de um
movimento no qual se observam momentos de autoritarismo e de liberalismo.
Assim sendo, o Brasil seria mais liberal do que Russia e Alemanha, mas menos
liberal do que os EUA. As hipéteses podem ser visualizadas tendo por base
que a constituicao de 1891, ao preservar uma noc¢ao de Estado federativo e
representativo, possufa uma fundamentacao liberal que sera perdida na metade
do século XX, com um claro viés antiliberal do qual o integralismo pode ser
considerado um dos principais exemplos, caindo até mesmo numa retorica

fascista. A fase de industrializacdo se assentou na premissa de um nacional-
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desenvolvimentismo, onde o que importava, no fundo, era crescimento
econdémico sem muito questionamento do regime politico em vigor. A terceira
fase, onde se tematiza o regime politico, é trabalhada no sentido de perceber
como um momento de ruptura institucional, a Ditadura Militar, significou a
manutencao de algumas regras politicas (eleicoes periddicas, para
exemplificar), mas alterou novamente o carater liberal ou antiliberal da
constituicdo socio-politica do pafs. Abrindo um paréntese, Lamounier
argumenta que na verdade houve um fortalecimento, @ firceps, do liberalismo
(p- 177). Em parte, até mesmo, pelo proprio descrédito dos governos militares
na América Latina. Este ponto, apesar da argumenta¢do do autor, ensejaria
um maior esclarecimento sobre esta inferéncia, tendo em vista a larga
literatura divergente em relacio a este tema. O retorno a democracia, por
outro lado, demonstrou, e continua a demonstrar, que componentes liberais
sao importantes no caso brasileiro, apesar de que representagoes antiliberais
na cultura intelectual nacional ainda se encontra bastante arraigada. Este
ponto ¢ bastante interessante por demonstrar que certos perfis intelectuais,
como correntes da esquerda, levam a posicionamentos bastante dissonantes
da perspectiva liberal.

Os dois capitulos finais sdo, respectivamente, um ensaio sobre Oliveira
Vianna e outro sobre Sérgio Buarque de Holanda. Pode-se dizer, sem medo
de errar, que apenas essas duas reflexoes ja valeriam a leitura do livro. O autor
dialoga e exemplifica com esses dois intelectuais alguns dos pontos-chave:
Oliveira Vianna pode ser considerado um intelectual sacerdote e comportava
um profundo sentimento antiliberal em suas obras, algo muito bem
explicitado por Lamounier. Sérgio Buarque de Holanda seria o seu oposto: um
intelectual tribuno, com forte contribuigio politica no que se refere a

democracia brasileira e, mesmo que nido tenha expresso, continha um
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posicionamento claramente liberal. O leitor encontrara essas facetas,
cuidadosamente desenvolvidas, durante a leitura do livro.

No entanto, cabe aqui uma observagdo. Lamounier, ao destacar o
“perfil” de um intelectual tribuno, e ao tomar, no caso do Brasil, o exemplo
do Sérgio Buarque, comete ao menos uma falha: nio nos satisfaz o
esquecimento efetuado em relagao a obra de outro intelectual que tratou, com
rigor e primor, da influéncia da colonizagao ibérica neste pafs, ou seja,
Raymundo Faoro. A bem da verdade, Faoro s6 é citado, quase que
acidentalmente, na contextualizacdo sobre o final da Ditadura Militar, ao se
afirmar que ele era presidente da OAB (p. 166). Apenas isto! Se “Raizes do
Brasi/” (19306), obra principal de Holanda, ¢ um ponto de reflexdo sobre a
constituicio do Brasil enquanto nagido, nio menos importante é “Os donos do
poder” (1958), obra volumosa e acurada sobre a formagio do patronato
brasileiro e que aprofundou a inser¢do de uma interpretagdo weberiana que
ainda engatinhava por aqui. E certo que Lamounier nio enseja, em seu livro,
dissecar todos os pontos no que diz respeito a esta tematica, mas esta
omissao, certamente, deve ser levada em consideracio.

Outro ponto que ¢ digno de nota, e que o autor poderia ter refletido, é
se nao ha, no final das contas, uma sobrevalorizacio da influéncia dos
“intelectuais” nos processos destacados em “T7ibunos, profetas e sacerdotes” e que
apontamos aqui. De algum modo, ha um certo tom nostalgico sobre um
tempo remoto onde estes atores tomavam a dianteira nos processos de
mudanga sécio-politica. Isto desemboca em outro paralelo: Bolivar Lamounier
disserta, com certa insisténcia, sobre os perigos dos componentes antiliberais
expressos por parcelas da intelligentsia ou de intelectuais contemporaneos,
segundo ele, capazes de alimentar alguns “ovos de serpente” que podem

atentar contra a democracia representativa. Nao se nega que isso seja possivel,
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mas seria este, realmente, o vetor explicativo? Este ¢ um questionamento que
permanece quando finda a leitura da obra.

Dito tudo o que foi posto até aqui, o que se extrai é: “Tribunos, profetas e
sacerdotes”, este empreendimento louvavel do cientista politico Bolivar
Lamounier, merece ser lido atentamente, dos agradecimentos ao indice
remissivo, porque, sem sombra de duvidas, ¢ uma obra memoravel e que nos
instiga a sair do lugar comum, fazendo pensar e questionar o que ¢ posto no
avancar de suas paginas. Trata-se, pois, da consolida¢do do intelectual Bolivar
Lamounier na trilha dos tribunos, algo ja previsivel para quem observa sua
trajetoria académica, e que encontra na referida obra uma de suas maximas

expressoes!
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