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Resumen: La primera mujer elegida para el cargo de Presidente en América Latina fue 1 ioleta Chamorro
en Nicaragna en 1990. Luego vinieron Janet Jagan (Guyana, 1997), Mireya Moscoso (Panama, 1999),
Michelle Bachelet (Chile, 2006), Cristina Fernandez de Kirchner (Argentina, 2007), Laura Chinchilla
(Costa Rica, 2010) y Dilma Rousseff (Brasil, 2010). Estudiar la tendencia creciente de representacion de
las mujeres en la politica es un tema cada veg mds importante para la Ciencia Politica latinoamericana. Con
este texcto intentamos un andlisis todavia inicial sobre la construccion de la imagen de dos candidatas —
exitosas - en las elecciones presidenciales en América Latina.
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Cristina

El 10 de diciembre de 2007, Cristina Fernandez de Kirchner recibia - por
primera vez y representando a la Frente para la Victoria (FvP) - , la banda
presidencial de manos de su marido y antecesor, Néstor Kirchner, en un acto
trascendental para el pueblo argentino, por tratarse de la primera mujer elegida
para asumir la primera magistratura del pais, con todo el efecto simbolico que
ello gener6 y que se trasluci6 en el propio discurso de asuncién de la

Presidente, al expresar “sé que tal vez me cueste mas porque soy mujer” .
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Cuatro afios mas tarde, el 10 de diciembre de 2011, se consagraba
nuevamente en la presidencia de la Nacién, con el 54 % del voto popular, en
una ceremonia cargada de emotividad, no sélo por la insdlita intervencion de su
hija (Florencia), en el acto protocolar de colocaciéon de la banda presidencial,
sino fundamentalmente, por la remarcada ausencia de “su compafiero” Néstor,
en un casi sollozante “hoy no es un dia facil para esta Presidenta (sic).Pese a la
alegria y la contundencia del voto popular, falta algo y falta alguien™ .

En ambas oportunidades, la asuncién del mandato coincidié con la
conmemoracion del Dia Internacional de los Derechos Humanos, cuya férrea
defensa fue precisamente, -sea por convicciéon o por estrategia-, uno de los
pilares del proyecto politico de una “sociedad politico-amorosa casi perfecta”
(WONRAT, 2005, apud WALGER, 2010).

Asi, el escenario imperante durante la primera candidatura presidencial
de Cristina, le fue favorable. Ya en el afio 2005 habia logrado erigirse como la
figura politica con mejor imagen en Argentina, superando incluso a su marido
por un par de puntos, por lo cual, -y dado que Néstor no contaba con un
genuino apoyo dentro del peronismo-, el rol electoral de la actual Presidente de
la Nacion, fue ganando protagonismo (FRAGA, 2010). Por aquel entonces,
Cristina de Kirchner habia logrado posicionarse en el escenario politico
nacional, como “una legisladora combativa y una mujer independiente que
mantenfa un matrimonio, y una familia, a una distancia equivalente a la que
existe entre Madrid y Moscd”(WALGER, 2010, p.60). Sin bien contaba con
una imagen positiva, la entonces Senadora Nacional y candidata presidencial,
necesitaba ser percibida como alguien que, en poco tiempo, estarfa en
condiciones de ejercer un primer mandato, inaugurando con él un nuevo ciclo.
“El estilo diplomatico vendria a adquirir nuevos visos con Cristina en la

Presidencia” (FRAGA, 2010, p.182).Sin embargo, pese a su constante
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reivindicacion de la abnegada imagen de Eva Perdn, la “contraccion al trabajo
y la confrontacién permanente, fueron los principales atributos de la
Presidenta (sic) en ejercicio”.(WALGER, 2010, p.68), al tiempo que, la
“profundizacién del modelo econémico, de matriz diversificada de
acumulacién con inclusién social”,serfa la consigna del discurso oficial, que aun
hoy, se mantiene en pie (BULLRICH, 2011).

En los albores del 2007, -a pesar de algunas dificultades-, el crecimiento
econéomico que devino a la crisis del 2001 )y la division de una oposicion
politica profundamente debilitada, conformaron el caldo de cultivo para que
Cristina, al final de ese mismo afio, se consagrara como la “sucesora” de su
marido en la presidencia de la Nacién. Ello, en el marco de un modelo de
“doble comando” en el que, para algunos, el matrimonio Kirchner
simplemente rotarfa entre si el protagonismo (RUSSO, 2011), en una suerte de
idilio politico; mientras que para otros, - los mas escépticos-, se trataba de una
premeditada estrategia electoral en la que , la conduccion seguiria en manos de
Néstor, detras de los telones de una “relacién mucho mas sérdida, oscura y
desnivelada” de lo que la apariencia dejaba entrever (WALGER, 2010, p.69).

El escenario mundial y nacional, de cara a la segunda candidatura
presidencial de Cristina, fue totalmente distinto. Su primera gestiéon habia
dejado como saldo residual, los coletazos de una serie de hechos
desafortunados , -que sorprenda o no-, no lograron lapidar la imagen politica
de la primera mandataria. Es precisamente este fenémeno lo que llevo a
diversas consultoras, - entre ellas Poliarquia- a presumir un supuesto “blindaje”
de la figura presidencial. Sin embargo, la lectura que tuvo mayor repercusion,
afirmaba que la viudez de Fernandez de Kirchner, despert6 una fuerte empatia
del electorado, que logré mantenerla a distancia de cualquier hecho negativo

(MAJUL, 2011). De este modo, lo que parecia dificil y casi imposible cuando la
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popularidad de Cristina apenas alcanzaba el 20%, finalmente sobrevino a la
muerte de Néstor. La Presidente habia logrado reinventarse y convertirse en la
protagonista y directora de la obra (SARLO, 2011), en la médula espinal de su
propia creacion: “el cristinismo”, en donde su familia (fundamentalmente su
hijo Maximo) terminé trasmutandose en un aparato politico, y en donde el luto
logra traslucir, -aun hoy-, una idea de poder solitario y centralizado (SARLO,

2012).

Dilma

En 2010, la al final de la segunda vuelta de las elecciones nacionales,
Dilma Rousseff fue elegida la primera mujer Presidente de Brasil por el Partido
Trabajadores. Fue el resultado final de una campana electoral, en la que el
Presidente Lula present6 la candidata para el pais.

Al ser lanzada candidata a Presidente, DilmaRousseff era un nombre
nuevo en la politica brasilenia. Hasta el 2008, la mitad de los brasilefios nunca
habia oido hablar de Dilma Rousseff (48% la desconocian, de acuerdo con
encuesta Datafolha hecha en marzo de 2008). Aunque, desde el 2003 ella
ocupaba un Ministerio en el Gobierno Lula. Su primera carpeta fue como
Ministra de Minas y Energfa, de 2003 a 2005, y luego asumio el liderazgo de la
Casa Civil, en sustitucién a uno de los principales dirigentes de su partido, José
Dirceu, quien renuncié tras las acusaciones de implicacién en el escandalo
politico mas grande que ha enfrentado en el primer mandato del Gobierno
Lula, el Mensaldo. Por lo tanto, fue sélo con el Programa de Aceleracion del
Crecimiento (PAC), que la ministra gané evidencia, llegando en febrero de
2010, dos meses antes de dejar el cargo para ser candidata, con la tasa del 86%

del conocimiento.
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No so6lo Dilma Rousseff era una cosa nueva para la politica electoral en
Brasil, como la disputa electoral fue una novedad en la vida de la politica.
Nacida en una familia de clase media en Brasil, formada en escuela tradicional,
Dilma se involucré en el movimiento estudiantil contra el régimen militar,
llegando a ser arrestada por subversion de 1970 a 1972. En los afios 80, con el
regreso del sistema multipartidista en Brasil, la politica ayuda a formar el
Partido Democratico Laborista (PDT) en Rio Grande do Sul. En el 1986 tomo
el Departamento de Hacienda, en Porto Alegre y en 1993 asume el
Departamento de Energfa, Minas y Comunicacion del Estado de RS (pagina de
la Presidencia de la Republica). Con un perfil de gestor muy técnico, nunca se
habia presentado a una disputa electoral.

En este sentido, la presencia del entonces presidente Lula en la
campana de Dilma Rousseff fue crucial para su éxito. Segun la investigacion de
Datafolha, que tuvo lugar el 24 y el 25 de febrero de 2010, el 42% de la
poblacién declaré que el apoyo del presidente Lula a algin candidato en esas
elecciones los llevaria a elegir, por supuesto, ese candidato. En un estudio sobre
la influencia de Lula en la construcciéon de la imagen de Dilma Rousseff,
Gandin (2012) muestra que durante la propaganda electoral gratuita, la
candidata Dilma Rousseff fue presentada como co-autora de las principales
acciones del gobierno de Lula, con recurrencia se utilizan expresiones tales
como "en el gobierno de Lula y Dilma" y "con Lula y Dilma", en referencia a
los programas coordinados como Ministra de Minas y Energia y jefe de la Casa
Civil. En este sentido la candidata parece tener la misma vision del mundo, las
mismas prioridades del entonces presidente Lula, pasando a los votantes la
sensacion que con Dilma elegida habria la continuidad del gobierno de Lula. El

esfuerzo por unir Dilma y Lula fue una constante en la publicidad:
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Lula nasceu pobre, em Pernambuco. E crianga veio para Sao Paulo.
Tornou-se lider sindical, foi preso pela ditadura e fundou o PT.
Dilma nasceu numa familia de classe média de Minas e bem jovem
enfrentou e foi presa pela ditadura. Recomecou a vida no Rio
Grande do Sul, casou, tornou-se maie, economista e tornou-se a
primeira mulher a ser secretaria de Finangas da prefeitura de Porto
Alegre e depois secretaria estadual de Minas e Energia. Um dia,
essas historias se uniram. Lula se tornou o primeiro operario
presidente e Dilma a primeira mulher a ser ministra de Minas e
Energia, presidente do conselho de administracio da Petrobras e
ministra-chefe da Casa Civil. Lula deu rumo ao Brasil, Dilma
coordenou todo o ministério e programas como o PAC, Minha
Casa, Minha vida e Luz Para Todos. Lula esta encetrando o
mandato como o melhor presidente da nossa histéria. Inovou,
rompeu barreiras, mudou o pais. Nao por acaso quer passar a faixa a
primeira mulher presidente do Brasil. (17agoN, reproducio do
HGPE, citado em GANDIN, 2012).

Dilma Rousseff es presentada como una gerente, una persona técnica,
con seriedad y competencia. Gandin y Panke llaman la atencién atn mas la
asociacion de la imagen de Dilma a la de una mujer y madre, sobre todo, la

"madre del pueblo", en relaciéon con el "padre del pueblo”, Lula..

agora as mios de uma mulher / vdo nos conduzir / cu sigo
com saudade / mas feliz a sorrir. / Pois sei 0 meu povo ganhou
uma mie / que tem um cora¢do / que vai / do Oiapoque ao Chuli.
Deixei em tuas maos o meu povo. (reproducio do HEPG, citado
em GANDIN, 2012).

Se encontr6 que habia un reflejo de la publicidad politica y la imagen de
Dilma Rousseff en el electorado. En una encuesta llevada a cabo por los
“Estudios Electorales Brasilefios” — ESEB/CESOP, que se celebtd
inmediatamente después de la elecciéon nacional de 2010, se encontré que a
pesar de que la candidata sea una mujer y tenga un registro en los movimientos
y partidos de izquierda, el sexo (Pearson - 007, Sig. 741) y la auto pronunciacion

en la escala ideolégica (Pearson, 006, Sig. 775) no se correlacionaron con el
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agrado a Dilma Rousseff. En el discurso de Dilma como "madre del pueblo",
era constatable que — en el momento que antecedia a las elecciones - los (a los
menos estudiados les gustaba mas Dilma que a los mas estudiados (Pearson -.
171, Sig, 000) y los votantes con ingresos mas bajos tendian a gustarles mas de
Dilma Rousseff que aquellos con mayores ingresos (Pearson -. 138, Sig, 000).
Pero nada es igual a la reflexion de la apelacion de Dilma como una
continuaciéon del gobierno de Lula, la fuerza de la correlaciéon entre la
evaluacion del gobierno de Lula y gustar de la candidata era muy grande
(Pearson, 400;. Sig, 000) siendo solamente inferior a la fuerza de la correlacién
entre gustar del PT y gustar de Dilma (Pearson, 646;. Sig, 000). Habia la
expectativa de que Lula se mantendria cerca de Dilma.

Por dltimo, mucho se ha discutido en la prensa nacional sobre el uso de
la imagen de Lula en la campafia de Dilma y se lleg6 a cuestionar la medida en
que su intensidad no pondria en peligro la percepciéon de independencia del
candidato. En este sentido, para algunos, habia la expectativa de que Lula se

mantendria muy cerca del futuro gobierno de Dilma, casi como su garante.

Consideraciones finales

Cristina y Dilma tienen trayectorias politicas muy diferentes hasta llegar a
la presidencia en sus respectivos pafses. Sin embargo, hay una caracteristica que
impregna las elecciones de ambas: la idea de clientelismo politico del
presidente, incluso sugiriendo un "doble comando" en un grado mayor o
menor, en los casos de Argentina y Brasil, respectivamente. Esto es, en la
primera eleccion de Cristina, se imaginaba una gran influencia de Néstor en su
mandato. En Brasil, existia la creencia de que Lula - "el padre del pueblo" -

todavia muy cerca del gobierno de Dilma - "la madre del pueblo". A pesar de la
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percepcion de la dependencia del Presidente en relacién con su predecesor era
mas importante en Argentina que en Brasil. Desde que Cristina sucedié a su
marido Néstor Kirchner y Dilma procedié a su partidario, Lula da Silva.
Durante su primer mandato, como se ha sefialado, Cristina consigui
reinventarse a s{ misma y convertirse en el protagonista de su obra como ha
mencionado Sarlo (2011), dando lugar a la reelecciéon. Dima Rousseff, en su
primer mandato, ha ido ganando crecientes tasas de evaluacion positiva de su
gobierno, ahora con 64%, también segin datos de la encuesta Datafolha de
abril de 2012. Y poniendo la impresiéon de una forma muy particular de
gobernar, con un estilo enérgico. Para estudiar la construccion de la imagen de
estas mujeres en sus gobiernos es otro programa de investigaciéon que se
convertira en urgente tan pronto como la reeleccion de las mismas se convierta

en una constante.
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