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$ '.INTRODUÇÃO 

As eleições de 2020 ficarão marca­
das na história em razão da pandemia da 
COVID-19 declarada como emergência 
mundial pela Organização Mundial da 
Saúde - OMS, no início de março. 

A ausência de informações precisas 
sobre a imunização ou cura do Corona­
vírus SARS-CoV-2 fez com que diversos 
países adotassem técnica próprias de 
proteção contra o alastramento da do­
ença, impondo, majoritariamente, o iso­
lamento social da população. 

Diante das dificuldades decorrentes, 
entre 21 de fevereiro e o início de agos­
to, segundo levantamento do Internatio­
nalldeia', ao menos 69 países posterga­
ram a realização de eleições nacionais e 
locais, dos quais 24 adiaram eleições na­
cionais. Por outro lado, 49 países man­
tiveram suas eleições nacionais e locais, 
com 3 I eleições nacionais realizadas. 
Dos países que adiaram, 14 realizaram 
as eleições anteriormente postergadas. 

Por definição constitucional (CF, arts. 

28, 29, 11 e 77), as eleições brasileiras 


Disponível em https://www.idea.int/news-media/ 
multimedia-reports/global-overview-covid-I 9-im­
pact-elections, com atualização diária. Acesso em 
3.8.2020. 
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