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De uma maneira muito simples e didática, Brent Dykes detalha a ciência 

por trás do storytelling e nos ensina como criar uma narrativa de impacto 

baseada em três pilares: dados, elementos visuais e narrativas. Combinados, 

esses elementos têm o potencial de transformar dados em insights valiosos e 

persuasivos, influenciando pessoas em relação à tomada de melhores decisões 

e à sua capacidade de ação efetiva. Esta é uma obra estruturada a partir de 

bases teóricas robustas, ainda que o texto seja leve, direcionado a profissionais 

de todos os níveis de negócios que lidam com dados e apresentações. 

Números são essenciais para uma boa análise de dados, e elementos visuais 

trazetn dareza sohre o que desejamos comunicar. Porém, é ao combinar cor­

retamente dados, elementos visuais e uma boa narrativa que conseguiremos 

do "posto da neutralidade", de quem apenas informa, para assumirmos 

o protagonismo da narrativa. O resultado dessa combinação irá gerar insights 

capazes de engajar a audiência, despertando nela o senso urgência necessá­

rio à tomada de ações para que as mudanças aconteçam. 

Dominar a arte de comunicar dados de forma com storytelling ex­

trapola sua capacidade de fazer apresentações de impacto. Colocar em prática 

essa mentalidade diferenciada no modo de apresentar insights poderá elevar 

você ao "posto de protagonista", figura responsável por direcionar e engajar 

profundas mudanças estratégicas dentro das organizações, não importando o 

tamanho delas e o cargo que você ocupe. 

Este livro abriu a minha n1ente, facilitando meu acesso a uma poderosa 

ferramenta de comunicação e influência. Tendo como diferencial o conteúdo 

bem-ilustrado por exemplos, figuras, gráficos, entre outros, você vai encontrar 

um material bem detalhado, instrutivo e direcionado à prática do storytelling 

de impacto. 

Nas próximas páginas, você encontrará os conhecimentos necessários para 

comunicar seus insights de forma convincente de histórias memoráveis. 

Boa leitura! 

Ronny Saran 
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