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Género e politica no noticiario das revistas semanais brasileiras
Flavia Biroli (Universidade de Brasilia)

Introducao

O paper apresenta resultados de uma pesquisa que se estabelece na confluéncia
entre trés dreas de estudos: politica, género e midia. A andlise se beneficia de pesquisa que
realizou um amplo mapeamento da presenga feminina no noticidrio politico de telejornais e
revistas semanais' e, a partir dela, analisa a presenca das trés mulheres mais citadas no
noticidrio politico das revistas Veja, Epoca e Carta Capital, nos anos de 2006 e 2007:
Dilma Rousseff, Heloisa Helena e Marta Suplicy®.

O problema central que determina a abordagem proposta é o de que a sub-
representacdo das mulheres nos espacos formais de poder politico soma-se sua sub-
representacdo na midia, especialmente no noticidrio politico, foco da pesquisa. Essa
presenca reduzida seria, por sua vez, marcada por esteredtipos de género e vinculada a
posicdes de menor prestigio, reforcando a posi¢do marginal das mulheres na politica.
Entende-se que a discussdo sobre a sub-representacdo de mulheres nos espacos de poder
deve levar em conta a forma como a midia representa a politica e, nela, as relacdes de
género. Isso significa, segundo indicam as andlises que serdo apresentadas neste paper,
discutir a correlacdo peculiar entre a invisibilidade das mulheres na politica e uma
visibilidade marcada por esteredtipos de género como aspecto relevante da configuracio da
politica nas paginas das revistas semanais brasileiras.

Segundo dados da pesquisa “Determinantes de género, visibilidade mididtica e
carreira politica no Brasil”, as mulheres sdo apenas 10,1% das personagens citadas no
noticidrio politico das revistas semanais brasileiras pesquisadas (Veja, Epoca e Carta
Capital). O percentual de presenga feminina cresce apenas entre os “populares”, pessoas
andnimas que sao entrevistadas para dar colorido as reportagens: alcangam, entdo, 37,8%
das personagens citadas, enquanto sdo 6,9% das personagens ligadas ao executivo, 8,6%

das personagens ligadas ao legislativo, 12,7% daquelas ligadas ao judicidrio e apenas 9,9%

! “Determinantes de género, visibilidade midiética e carreira politica no Brasil”, CNPq edital n°
45/2005, coordenada por Luis Felipe Miguel. Para alguns dados e andlises resultantes da pesquisa,
cf. MIGUEL e BIROLI (2008).

* Agradeco as alunas Fernanda Ferreira Motta, Naiara Rodrigues e Bruno Nogueira (Pibic CNPq-
UnB) pelo levantamento e sistematiza¢do do material analisado neste paper.



das personagens que sdo apresentadas como vozes “técnicas”’, ligadas a alguma
competéncia especifica e reconhecida (economistas, cientistas politicos, médicos,
especialistas de dreas diversas). Entre os candidatos ao cargo de deputado federal, no
segundo semestre de 2006, 5,1% sao mulheres (contra 12,6% de candidaturas femininas
registradas); entre os candidatos a senador, 7% sdo mulheres (contra 16,5% de candidaturas
femininas registradas) — nesses dois casos, além do problema da sub-representacdo das
mulheres, inclusive em relacdo a cota de 30% entre as candidaturas apresentadas pelos
partidos®, temos aqui a indicacio de que existe um problema especifico de sub-
representacdo das mulheres no noticidrio politico.

Essa presenca reduzida é acompanhada por esteredtipos e compreensdes
marcadamente redutoras sobre a participacdo politica feminina. Em matéria da revista Veja
de 26/07/2006, intitulada “Politica é coisa de homem?”, a explicacdo de que “de acordo
com a lei eleitoral, os partidos politicos devem reservar 30% das vagas a que tém direito
nas elei¢des para mulheres que querem ser candidatas” € acompanhada da afirmacdo de que
a regra ‘“nao tem respaldo na realidade” porque “o interesse feminino pela politica é muito
menor do que o masculino”. Segundo a revista, a base para essa afirmagdo € o fato de 88%
dos candidatos a deputados federais nas eleicdes de 2006 terem sido homens — nada ¢ dito,
claro, sobre o fato de que esse percentual se amplia quando se trata de observar a
representagdo dos candidatos homens nas revistas: no caso, como foi dito,
aproximadamente 95% das candidaturas presentes no noticidrio. Este € apenas um exemplo
da permanéncia, no noticiario que compde o objeto de andlise da pesquisa, de discursos que
colaboram para a naturalizacdo das relacdes de género.

E importante deixar claro que a perspectiva aqui assumida é a de que ndo se trata
de uma relacdo causal entre o campo politico e o campo da midia — em que as formas
assumidas pela representacdo feminina na midia seriam simplesmente um “espelho” da
sub-representacdo na politica ou, em sentido inverso, em que a sub-representacdo na
politica seria um efeito direto da pouca visibilidade das mulheres na midia ou dos filtros
que as mantém em posi¢do de pouca relevancia nos noticidrios. Da mesma maneira, os

esteredtipos de género presentes na midia devem ser entendidos como produto, a0 mesmo
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Vale lembrar que, pela lei brasileira, esse percentual ndo pode ser ocupado pelos homens, mas nao
precisa ser preenchido.



tempo, de uma dinamica social mais ampla (em que as relagdes de género tém como um de
seus aspectos a determinagdo de papéis diferenciados, e hierarquicamente distintos, para
homens e mulheres) e do funcionamento dos meios de comunicacdo de massa, em especial
do jornalismo. Entende-se, aqui, que a presenca quantitativamente reduzida das mulheres
na midia, assim como as formas assumidas por essa presenca (sua presenca,
predominantemente, vinculada a esteredtipos e a posi¢des de menor prestigio), sdo parte do
que Iris Marion Young (2000, p. 93) define como um reinforcing circle, compondo
dindmicas de confirmagdo e reforco a valores e prdticas que constituem as barreiras
existentes para a inclusdo e manutencdo das mulheres nas esferas tradicionalmente
entendidas como politicas.

As hipdteses centrais a discussdo realizada neste paper sdo: (1) as mulheres sdo,
predominantemente, invisiveis no noticidrio politico; (2) a visibilidade feminina no
noticidrio politico € concentrada em algumas poucas mulheres e produzida por filtros que
reafirmam, de multiplas maneiras, as separacdes tradicionais que associam as mulheres a
esfera doméstica e intima, a emotividade e ao corpo. O desinteresse pela politica, a falta de
habilidade para o exercicio de cargos publicos e o ndo-pertencimento a esfera politica sdo,
assim, conectados em um conjunto de discursos que atendem a uma regularidade sem que
se apresentem de forma homogénea. A oposicdo entre “feminino” e espaco privado e
“masculino” e espaco publico, discutida em estudos como os das cientistas politicas Carole
Pateman e Susan Okin, estd na base desses estere6tipos, confirmando divisdes e hierarquias

que colaboram para a marginalizacdo das mulheres da e na esfera politica.

1. Puablico, privado e estereétipos

A naturalizacdo da exclusao das mulheres da esfera publica e, particularmente, dos
cargos politicos eletivos, vem sendo um fator de legitimacdo da politica como “negdcio de
homens”. As mulheres ndo se interessariam pelos debates politicos e, menos ainda, por
participar da politica institucional porque estariam, naturalmente, voltadas para o que lhes
seria mais caro: a vida privada, a esfera doméstica, a maternidade. A critica feminista e a
atuacdo politica a ela correspondente confrontam-se com préticas e valores patriarcais que

se atualizam, tendo como um de seus eixos a afirmac¢do do desinteresse feminino pela



politica, o siléncio sobre a atuacdo publica das mulheres e, no limite, a reproducdo de
esteredtipos de género.

As defini¢cdes assumidas pela oposi¢do publico-privado na modernidade tém o
género como um elemento central. Para Pateman, em estudo que se tornou referéncia
central para esse debate,

“A esfera privada, feminina (natural) e a esfera publica, masculina (civil) sdo
contrérias, mas uma adquire significado a partir da outra, e o sentido de liberdade
civil da vida publica é ressaltado quando ele € contraposto a sujeicao natural que
caracteriza o dominio privado” (Pateman, 1993, p. 28).

A partir da andlise das teorias contratualistas, a autora ressalta que é o direito
patriarcal (moderno) dos homens que constitui as no¢des de individuo e universalidade que
estruturam a compreensdo liberal da esfera publica. A subordinacdo das mulheres aos
homens, tanto na vida privada quanto na publica, seria o elo que estabelece as relagdes
entre as duas esferas, fazendo com que, na modernidade, a subordinagdo feminina seja
insepardvel da liberdade e autonomia dos “cidadaos”.

O feminismo traria “um desafio significativo a suposi¢ao que vem hd muito tempo
sustentando boa parte das teorias politicas de que a esfera da familia e da vida pessoal € tao
separada e distinta do resto da vida social que essas teorias poderiam legitimamente ignora-
la” (Okin, 2008). Ao mesmo tempo, permitiria uma revisdo de pressupostos anteriores,
presentes inclusive no movimento feminista, que vinculavam a participacdo da mulher na
vida publica a uma “sensibilidade moral especial, desenvolvida na esfera doméstica”, que

seria a contribuicdo dessas mulheres 2 politica (Idem)”.

* Vale observar que, apesar de se falar em “anterioridade”, nio entendemos que o0 movimento
feminista possa ser caracterizado como portador de etapas relacionadas de maneira homogénea a
uma ou outra percep¢do sobre a inser¢cdo da mulher na vida publica e a contestacdo e produgdo
diferenciada das relagdes entre os géneros. Em livro publicado em 1992, Moema Toscano e Mirian
Goldenberg procuram fazer um balanco do feminismo no Brasil (subtitulo do livro), apresentando
entrevistas com mulheres que marcaram o movimento e suas conquistas no pais. Ao mesmo tempo
em que algumas das entrevistas falam, por exemplo de um mundo publico concebido segundo as
caracteristicas associadas a masculinidade, entendendo ser este um resultado de relagcdes de género
especificas e das institui¢des que as confirmam e perpassam (por exemplo, a fala de Rosiska Darcy
de Oliveira, na p. 66), outras associam a feminilidade a uma sensibilidade especial (um exemplo, na
fala de Rose Marie Muraro, na p. 67, é a afirmacdo de que “Os homens sdo competitivos, as
mulheres sdo solidarias™).



A posicdo assumida nesta pesquisa estd de acordo com a visao de Iris M. Young de
que as diferencas de género sdo estruturais e, como tais, demarcam possibilidades
especificas de atuacdo e excluem outras. Trata-se, assim, de operar ndo com uma condi¢do
feminina baseada em atributos morais ou em interesses unificados por essa condi¢do, mas
com um conjunto de perspectivas que constituem e diferenciam o posicionamento das
mulheres em relagdes de poder marcadas centralmente pelo gé€nero. Para Young, cada
perspectiva social € particular e parcial em relagdo ao campo social como um todo. Seu
apagamento significaria, assim, o apagamento das trajetérias no que elas t€ém de
politicamente significativo, na medida em que permitem que sejam vislumbrados aspectos
da realidade social que nao se tornam visiveis, da mesma maneira, pela expressdo das
trajetérias e experiéncias de outros grupos5 .

Explicitada essa posicdo, vale destacar que esse debate remete a um problema que
constitui tensdes tedricas e politicas com as quais procuramos lidar.

Podemos observar, com Pateman (1990), que tanto a exclusao das mulheres da vida
politica quanto sua inclus@o estdo historicamente associadas a suas diferencas em relacdo
aos homens — “as mulheres vém sendo excluidas e incluidas como mulheres” (p. 60). A
contraposicdo a universalidade que constituiria as categorias liberais de individuo e
cidaddo, ocultando as relacdes de gé€nero que demarcam espacos e possibilidades,
implicaria, para a autora, na elaboracdo de concepg¢des “‘sexualmente diferenciadas” de
cidadania, reconhecendo as mulheres como mulheres (Pateman, op.cit. e Pateman 1986
apud Moulffe, 2005, p. 80).

Da perspectiva que assumimos, € preciso levar em consideragdo que o recurso aos
papéis sociais tradicionalmente reservados as mulheres pode ser, a0 mesmo tempo, um
obstaculo a uma atuag@o politica mais destacada e uma estratégia de diferenciacdo e acao
politica por parte das mulheres.

A nocdo de perspectiva, tal como trabalhada por Young e mencionada mais acima,
nos permite levar em conta essa ambigiiidade, incorporando, porém, as criticas feitas por
Mouffe (2005) a propria Pateman. Para Mouffe, a proposta de uma cidadania (ou atuacdo

politica, no foco desta pesquisa) que reconhega a feminilidade se ancora na identificacio

> Essa discussdo foi realizada em Miguel e Biroli (2007). Vale ressaltar, ainda, a importancia do
debate sobre “politica de presencga”, tal como trabalhado por Phillips (1995), para as hipdteses aqui
trabalhadas.



das mulheres com a maternidade, levando a afirmacdo de alguma esséncia que
caracterizaria as mulheres como mulheres. Para a autora, esse tipo de argumentagao pode se
contrapor de maneira eficaz as categorias de cidadania e individualidade “universal”, mas
ndo € capaz de desconstruir a oposi¢cdo homem/mulher e os sentidos a ela associados.

Ao discutirmos a presenga de mulheres no noticidrio politico, € preciso ter em
mente, portanto, (1) que se trata de pensar a presenca de mulheres como uma
potencialidade de ruptura com a oposicdo masculinidade/esfera publica versus
feminilidade/esfera privada, uma vez que essa presencga pode significar uma ruptura com a
nog¢do universal de individuo que vem embasando a politica liberal e suas formas reiteradas
de exclusdo, mas (2) que a mera presencga, quantitativamente falando, ndo indica por si s
uma potencialidade de reconfiguracdo dessa oposicdo e das relacdes de gé€nero que ela
embasa, dai a importancia de se trabalhar a relacdo entre género e estereGtipos. E nesse
ultimo sentido que se considera que, no noticidrio, a presenca (assimétrica) de homens e
mulheres, perpassada por estere6tipos de género e somada a invisibilidade das ultimas,
pode significar a confirmacgdo, pela midia, de papéis hierarquicamente diferenciados para

homens e mulheres.

2. Género, midia e politica

Os meios de comunicagdo de massa sdo aqui considerados aparatos técnicos de
mediacdo simbdlica que transformaram as interacOes cotidianas e a experiéncia de
individuos e grupos. Seu desenvolvimento “transformou a natureza da interacdo social,
criou novos contextos para a a¢do e interacdo e novas arenas para a auto-apresentacio e
para a percep¢do dos outros” (Thompson, 1995). Dois conjuntos de problemas se
relacionam a esse entendimento: (1) julgamentos e valores que organizam a experiéncia dos
sujeitos sdo confirmados, (re)produzidos e transformados, em maior ou menor medida, pela
midia; (2) individuos e temas ganham relevancia e sdo julgados, em maior ou menor
medida, por sua presenca na agenda dos meios de comunicacdo de massa e por sua inser¢ao
em narrativas que atribuem sentido a experiéncia social.

A abordagem proposta considera que a dindmica atual de producdo do noticidrio é
marcada pelas formas institucionalizadas do campo da midia — considerando, com Bourdieu

(1983, p. 108), que “toda expressao € um ajustamento entre um interesse exXpressivo € uma



censura constituida pela estrutura do campo em que ocorre esta expressdo, e este
ajustamento € o produto de um trabalho de eufemizacdo podendo chegar até o siléncio,
limite do discurso censurado”. E marcada, ainda, por uma dindmica especifica de
materializacdo dos discursos, constituindo regras especificas para o dizer e para o dizivel
(Foucault, 1996). O produto é um noticidrio repetitivo, em que os diferentes veiculos e
produtos jornalisticos incorporam grades de relevancia e procedimentos comuns na escolha
das fontes e no acesso a informacdes, difundindo representagdes do campo politico e dos
agentes politicos que confirmam as formas atuais de distribuicio de capital e
reconhecimento naquele campo.

Nesse contexto — de produgdo de siléncios e de uma visibilidade que toma forma a
partir de filtros comuns —, as representacdes sobre a feminilidade presentes na midia podem
refor¢ar uma série de esteredtipos ligados aos papéis sexuais. Para Norris (1997a, p.8), os
enquadramentos predominantes na representacdo da atuacdo politica das mulheres, nos
quais se localizam, com variagdes, os esteredtipos de género, sdo um produto das interacdes
entre a midia, as fontes dos noticiarios € o pﬁblico(’.

Uma questdo a ser considerada, nesse sentido, € se as representagdes sobre o
masculino e o feminino na midia estdo marcadas por associa¢des tradicionais entre a
feminilidade e os papéis e expectativas relacionados a esfera privada e, no limite, a
maternidade. E preciso considerar em que medida, de fato, esses esteredtipos estdo
presentes no discurso mididtico, como eixos centrais aos enquadramentos e padrdes
discursivos em que se insere a atuacdo politica feminina quando esta é visivel. Estudos
sobre a presenca de liderancas femininas nos noticidrios e sobre campanhas politicas de
mulheres apontam para o fato de que as proprias candidatas podem lancar mao desses
esteredtipos para obter sucesso nas urnas e galgar posi¢cdes, na midia e na politica (Iyengar
et alli, op. cit.). Outros estudos concluem que a invisibilidade é o problema mais central

quando se analisa a midia noticiosa, mas que uma vez visiveis na midia, ndo sdao

® Norris (op. cit., p. 8), a partir do trabalho de Gaye Tuchman, destaca que é preciso observar o
modo como rotineiramente a midia lida com as histérias que constituem as noticias, considerando a
institucionalizacdo dos enquadramentos pelas empresas, o treinamento e a cultura profissional, as
préticas e valores ligados a producio da noticia.



predominantes representacdes estereotipadas e enquadramentos negativos focados no
género (Carroll e Shreiber, op.cit. ).

Na préxima secdo, discutiremos como essa relagdo entre invisibilidade e
representagdes estereotipadas se estabelece no material analisado.

Deixamos indicada, aqui, uma reflexdo apenas iniciada que diferencia e trabalha
criticamente os conceitos de objetividade, imparcialidade, pluralidade e perspectiva. Ainda
que essa reflexdo nao faga parte deste paper, a mencionamos aqui porque consiste em uma
aproximagao relevante do problema com o qual nos confrontamos, a saber, o da relagao
entre a presenca de mulheres, no espaco mididtico, € a presenca de perspectivas sociais
diferentes daquelas representadas pelos homens que povoam esse mesmo noticidrio®.
Poderiamos colocar o problema da seguinte maneira: em que medida a “mera presenca”
poderia ser um indicador de que as vozes que compdem o noticidrio remetem a perspectivas
que ndo estariam presentes, ou ndo estariam presentes da mesma forma, quando o noticidrio
€ constituido por personagens masculinas?

Vale destacar que estamos atentos a trés questdes, entre outras que esta abordagem
suscita. A primeira delas remete ao fato de que ndo pressupomos a existéncia de qualquer
esséncia caracterizadora do feminino ou, mesmo, de uma identidade que permitisse deduzir
uma correspondéncia entre a presenca de mulheres e algo como uma “voz feminina”, de

acordo com a posicao tedrica ja explicitada por meio do conceito de perspectiva, tal como

7 Em pesquisa que analisa a cobertura de veiculos norte-americanos as congressistas da 103
Legislatura, eleitas nas elei¢des de 1992 (Year of the woman), o problema encontrado, segundo as
autoras, diz respeito a omissdo e ndo ao tratamento conferido as mulheres: “o problema principal
ndo € tanto com a cobertura que existe, mas com a que nao existe” (p. 145, traducio da autora). Em
conclusdo que toca no problema da relagdo com temdticas e dreas de atuacio, as autoras constatam
que estd ausente do noticidrio a percep¢do de que as mulheres exercem papéis importantes nao
apenas quando legislam sobre sadde, aborto etc. A cobertura ndo aborda o envolvimento das
mulheres, por exemplo, em debates relacionados ao comércio internacional, assuntos estrangeiros,
reforma politica.

¥ Os dados da pesquisa “Género, visibilidade mididtica e carreira politica no Brasil” mostram que a
maioria das personagens presentes no noticidrio politico pertence ao campo politico estrito senso
(cf. Miguel e Biroli, 2008). A pesquisa de Wilson Gomes (2008) mostra que as personagens do
noticidrio politico do Jornal Nacional devem sua presenga a suas posi¢des institucionais: a
possibilidade de visibilidade estd conectada as hierarquias no campo politico. A pergunta que
farifamos € se hd, nessa presenca que corrobora as formas atuais do campo politico, aspectos de
género que, a0 mesmo tempo, corroboram as divisdes de género existentes no campo e permitem
dizer que a presenca de homens e mulheres representa, potencialmente, a presenca de perspectivas
diferenciadas sobre as relacdes de poder em sentido amplo e sobre a politica em sentido mais
restrito.



trabalhado por Young (op. cit.). A segunda diz respeito ao fato de que ndo existe uma
correlac@o necessdria entre presenga feminina e “voz feminista”, aqui entendida no sentido
da materializacdo, nos noticidrios, de discursos criticos as relagdes hierdrquicas entre os
géneros e a oposicdo, bastante mencionada, entre masculino/publico e feminino/privado.
Isso significa, entre outras coisas, uma clareza em relacdo ao fato de que a presenca de
mulheres na implica necessariamente a promog¢do de vozes criticas as relacdes tradicionais
de género e, mesmo, em relacdo ao problema especifico da sub-representacdo das mulheres
em espacos de poder.

A terceira questdo traz a tona as rotinas mididticas e a problemdtica do discurso: a
presenca de homens e mulheres nos noticidrios s6 pode ser considerada como uma
representacdo dos lugares de enunciacdo (diversos) de homens e mulheres, inseridos em
relacdes sociais concretas. Voltando ao conceito de perspectiva, trata-se, no maximo, de
representacdes, simulacros, do que essas perspectivas seriam se pensarmos nhas posi¢cdes
concretas, estruturais, das mulheres em uma sociedade especifica, em um dado momento.
Se, do ponto de vista de uma anélise do discurso (Pécheux, 1997), entende-se que os
processos discursivos sdo constituidos por lugares de enunciacdo que sdo a representacio
das posi¢des sociais de destinador e destinatdrio, e ndo suas posi¢des sociais “concretas”,
ao analisar a midia impressa isso implica levar em conta, no minimo: (1) a assimetria entre
os diversos niveis de autoria no jornalismo e o publico, como destinatrio; (2) o modo
como as projecOes em relacdo a esse destinatdrio constituem o discurso jornalistico; (3) o
modo como as relacdes entre os veiculos e entre os proprios jornalistas constituem o
discurso jornalistico; (4) as relagdes especificas entre as hierarquias no jornalismo e na
politica, que tém como um de seus aspectos a relacio com as fontes; (5) a situacdo
caracteristica da midia impressa na sociedade brasileira, em que temos elites sécio-
econdmicas situadas dos “dois lados” do processo discursivo, sem que isso signifique que
tenhamos, necessariamente, a predominancia de um dos sexos (dentro das redacdes ou entre
os leitores). A questdo seria, assim, entender como esses aspectos se conectam a
problemética de género, aqui analisada sob duas formas: a da invisibilidade da mulher na
midia e a da reprodugdo de esteredtipos, entendidos como pressupostos cristalizados (ja-

ditos) que permitem a ativacdo e naturalizacdo de discursos que reafirmam lugares
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especificos para homens e mulheres na sociedade e no campo politico, reiterando a idéia de

que o lugar das mulheres, por razdes diversas, nao seria na politica — nem no noticidrio.

3. As revistas semanais e o reforco as divisoes e papéis tradicionais de género

Na pesquisa ji mencionada, da qual parte a discussdo deste paper, foi feito um
mapeamento da presenca de homens e mulheres no noticidrio politico das revistas
semanais, relacionando essa presenca a dreas temdticas, cargos, posicdo em relacdo ao
governo federal, pertencimento a grupos da sociedade civil, entre outros aspectos. Como se
disse antes, a presenca feminina no noticidrio politico €, além de reduzida (10,1%),
concentrada em poucas mulheres.

Entre as personagens mais citadas no noticidrio politico das revistas Veja, Epoca e
Carta Capital, em 2006 e 2007 (aquelas presentes em 70 ou mais matérias), ndo ha
nenhuma mulher. As mulheres presentes com maior freqiiéncia sdo, como se disse, a
senadora e candidata a presidéncia Heloisa Helena, em 20° lugar, com 66 citag¢des, a
candidata, depois ministra, Marta Suplicy, em 25° lugar, com 61 cita¢Oes, € a ministra da
Casa-Civil, Dilma Rousseff, em 29° lugar, com 49 citacdes. A personagem mais citada,
entre homens e mulheres, em todos os periodos pesquisados, € o presidente Lula, com 769
insercoes (5,9% de todas as inser¢des de personagens), seguido de Geraldo Alckmin, com
329 insercdes, e, entdo, José Serra (206), José Dirceu (187) e Fernando Henrique Cardoso
(171).

Partimos, entdo, dessa constatacdo — da presenca reduzida de mulheres e da
concentracdo da presenca feminina em algumas poucas mulheres — para discutir como se
configura a presenca das trés mulheres mais citadas, Heloisa Helena, Marta Suplicy e
Dilma Rousseff. Para tanto, selecionamos todas as matérias em que essas trés mulheres
foram citadas, nas trés revistas analisadas, ao longo de todo o ano de 2006 e do primeiro
semestre de 2007. Além disso, para que fosse possivel comparar a presenga feminina a
masculina também nessa andlise de cariter discursivo, analisamos a presenca do ministro
Marcio Tomaz Bastos no mesmo periodo, comparando-a sobretudo a da ministra Dilma
Rousseff. A escolha por Bastos se deveu ao fato de que, no mapeamento geral da presenca

no noticidrio, feito pela pesquisa “Determinantes de género, visibilidade mididtica e
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carreira politica no Brasil”, o ministro tem uma visibilidade relativa percentualmente
semelhante a das mulheres mencionadas.

Consideradas, entdo, as 4 personagens, foram analisadas 312 matérias — 93 relativas
a Heloisa Helena, 83 a Dilma Rousseff, 72 a Marcio Tomaz Bastos e 64 a Marta Suplicy’.
Essas matérias estdo distribuidas desigualmente entre os trés periodos (semestres)
analisados — 76,3% da presenca de Helena acontece no periodo eleitoral, enquanto a
presenca de Rousseff e a de Suplicy estdo mais concentradas no terceiro periodo da
pesquisa, apds as eleicdes (48,19% da presenca de Rousseff e 46,8% da de Suplicy). A
presenca de Tomaz Bastos € maior no periodo eleitoral do que nos demais (41,6%), mas € a
que aparece distribuida de maneira mais equilibrada entre os periodos.

A distribui¢do das personagens entre as revistas analisadas ndo apresenta muitas
diferencas. Heloisa Helena estd mais presente em Veja, que concentra 38,7% de suas
mengdes no material (contra 32,3% em Carta Capital e 29% em Epoca); Marta Suplicy
tem sua presenca ainda mais concentrada em Veja (51,6%, contra 29,7% em Epoca e 18,8%
em Carta Capital). A presenga de Dilma Rousseff acompanha a seqiiéncia de Helena e
Suplicy, com 43,4% na Veja, 32,5% na Epoca e 24,1% na Carta Capital, enquanto a de
Marcio T. Bastos € a mais concentrada entre as personagens analisadas: 59,7% das
mengdes a ele estdo na revista Veja, contra 31,9% na Carta Capital e apenas 8,3% em
Epoca".

A presenca das quatro personagens pode, também, ser observada de acordo com seu

destaque nas matérias, como se v€ na tabela abaixo:

? Cada matéria em que uma das personagens é mencionada gerou uma “entrada” em nosso material
(o que corresponde a uma ficha de andlise em que foram listados aspectos relevantes, para a
pesquisa, das representacdes dessas personagens). O total de 312 corresponde, assim, ao nimero de
matérias em que houve pelo menos uma mencdo de uma das personagens no material analisado.

' Vale observar que a concentragio da presenga de Marcio T. Bastos em Veja estd relacionada ao
fato de que, ao longo de 2006, ele é a principal voz que aparece em defesa do governo em matérias
sobre escindalos nas revistas e telejornais. Os dados da pesquisa “Determinantes de género,
visibilidade midiatica e carreira politica no Brasil” mostram que Veja concentra o maior nimero de
reportagens sobre escindalos no governo Lula (67% das matérias sobre o tema publicadas no
periodo pesquisado, o que equivale a 9,2% do material publicado pela revista no periodo), enquanto
Epoca apresenta um niimero reduzido (apenas 8,7% das matérias sobre o tema publicadas no
periodo pesquisado, o que equivale a 1,9% do material publicado pela revista no periodo).
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Tabela 1: Personagens x centralidade nas matérias das revistas
semanais brasileiras, 2006 e primeiro semestre de 2007.

personagem, centralidade [entral (a matéria| secundaria (é apenas TOTAL
versa sobre ela | relevante na | mencionada na
centralmente) hatéria, mas nao matéria
tema central da
matéria)

Personagem

Dilma Roussef 25,3% ( 21) 24,1% ( 20) 50,6% ( 42) 100% ( 83)
Heloisa Helena 38,7% ( 36) 26,9% ( 25) 34,4% ( 32) 100% ( 93)
Marta Suplicy 17,2% (11) 42,2% ( 27) 40,6% ( 26) 100% ( 64)
Marcio T. Bastos 20,8% ( 15) 43,1% ( 31) 36,1% ( 26) 100% ( 72)
TOTAL 26,6% ( 83) 33,0% (103) 40,4% (126) 100% (312)

Fonte: a autora.

Vale observar que a personagem com maior nimero de matérias, Heloisa Helena, é
também a personagem que recebe mais destaque, tendo centralidade em 38,7% das matérias
em que ¢ mencionada. Esse dado, como se pode supor, tem relacdo direta com sua
candidatura a Presidéncia da Republica nas elei¢cdes de 2006. O que € relevante para se
pensar a dindmica por meio das quais personagens se tornam visiveis nos noticidrios, no
entanto, diz respeito ao fato de que no terceiro periodo analisado, o primeiro semestre de
2007, ela desaparece quase completamente do noticidrio das revistas (estd presente em
apenas 3 ou 0,35% das 85 mengdes as personagens analisadas ao longo desse periodo e, em
todos os casos, € apenas mencionada).

No que se refere aos esteredtipos de gé€nero presentes no noticidrio, a pesquisa
“Determinantes de género, visibilidade mididtica e carreira politica no Brasil” mostrou que
existe uma correlagdo relevante entre o sexo das personagens e as dreas temdticas as quais
estdo vinculadas no noticidrio. Os homens, além de mais presentes quantitativamente em
todo o noticidrio, concentram sua presenca em temas que tém maior destaque, ocupando
posi¢des mais centrais no noticidrio das revistas. Em 28,1% dos casos, sua presenca € no
noticidrio politico, contra 14% da presenga das mulheres; 3,9% dos homens estdo presentes
no noticiario econémico, contra 1,5% das mulheres. Por outro lado, as mulheres tém maior
concentragdo no noticidrio de faits-divers (49,8% contra 31,8% dos homens), cidades (4,3%
contra 1,5% dos homens) e educacdo (1,1% contra 0,4%). Vale ressaltar que as duas

primeiras, faits-divers e cidades, sdo as categorias temdticas em que se encontra 0 maior
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nimero de ‘“populares”, personagens aos quais ndo € associada nenhuma competéncia
especifica'.

Neste paper, voltamo-nos para uma outra dimensdo desses esteredtipos, ligada,
como foi dito anteriormente, a configuracdo discursiva da presenca das personagens
analisadas. Existem marcas de género na maneira como estdo representadas no noticiario?
Se sim, pode-se falar em estereGtipos? E a essas perguntas que buscamos responder a
seguir, por meio de andlises que nos permitiram observar a presenca de enunciados que
caracterizam as personagens, distribuidas em trés eixos: (1) personalidade e feminilidade;
(2) corporalidade; (3) vida privada.

Vale ressaltar que nesse momento, o problema nio € quantitativo. Entende-se que
a presenca de enunciados que explicitam ou indicam uma problematica de género, mesmo
que quantitativamente reduzida, quando somada a pouca presenca das mulheres no
noticidrio (a sua invisibilidade), permite discutir aspectos relevantes das divisdes e
hierarquias de género nos noticidrios e na politica.

As nogdes de formacao discursiva, enunciado e arquivo, tais como trabalhadas por
Michel Foucault (1997), assim como a no¢do de comentdrio, trabalhada pelo mesmo autor
(1996), orientam a visdo que temos de que é parte da dindmica discursiva de que tratamos a
presentificacdo de discursos que naturalizam formas historicamente produzidas da oposi¢ao
entre masculino e feminino, impondo os limites dentro dos quais relagcdes de novo tipo se
estabeleceriam. O siléncio sobre a atuacdo feminina e a negacio de que existe um problema
de género estabelecem, juntamente com um retorno pontual e produtivo de marcas que
dividem e identificam o masculino e o feminino, os limites para as representacdes de
género no noticidrio politico. A retomada pontual dos discursos indicaria sua produtividade,
potencializando a producdo de “novos” discursos que se caracterizariam, justamente, pela

retomada de séries de discursos ja-ditos.

3.1. Personalidade e feminilidade
Em busca de pistas relativas as marcas de género existentes no material,

selecionamos, entre as 312 matérias que compdem nosso corpus, todas aquelas em que ha

" Para mais discussdes sobre a relacio entre género e dreas temdticas no noticidrio, cf. Miguel e
Biroli (2008); para alguns dados sobre a vinculacdo a 4reas temdticas na atuacdo politica das
deputadas federais, cf. Biroli e Mello (2008) e Pinheiro (2007).
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alguma mencao a personalidade das personagens analisadas. Entendemos personalidade em
sentido comum, sem precisdo conceitual: foram selecionadas quaisquer referéncias a um
modo de ser préprio a um determinado individuo, que o caracterizariam, incluindo o que se
costuma chamar de temperamento, assim como comportamentos, hdbitos e gostos.

Em 7% dos casos, ou 22 matérias entre as 312, hd alguma referéncia a
personalidade assim compreendida. Nesse quesito, Heloisa Helena estd a frente das demais,
com 14 dessas referéncias, contra 3 nos casos de Dilma Rousseff e Marta Suplicy e 2 no de
Mircio Tomaz Bastos. Feita a selecdo desses textos, analisamos os enunciados que
materializam essas referéncias.

Vale destacar, inicialmente, que a Unica referéncia ao feminismo em todo o material
selecionado aparece nesse segmento do material. Dilma Rousseff, segundo reportagem da
revista Carta Capital publicada em 19/04/2006, seria uma “figura complexa’: “é durona,

2 .. .. 1
mas € feminina. Sem ser feminista”

. A essa afirmacdo se segue a de que “tem um
temperamento forte e é tida como uma negociadora intransigente e técnica”, associando a
ministra o rétulo de “Dama de Ferro”. A reportagem refere-se ao encontro entre Rousseff e
a presidente do Chile, Michelle Bachelet, e € intitulada “Jogo de Damas”.

As referéncias a personalidade de Heloisa Helena foram feitas em matérias
publicadas no segundo semestre de 2006. H4, em todos os casos, um entrecruzamento com
representacdes da feminilidade. Um exemplo € a reportagem da revista Veja dedicada a
Heloisa Helena, publicada em 26/07/2006: a entdo candidata a presidéncia seria “uma das
poucas [mulheres] que gostam de politica”. No material, seu cariter é associado ao afeto, a
impulsividade e a honestidade, com criticas ao que seria um radicalismo sem lugar no

. , ) 1
presente. De um lado, o radicalismo estd associado a uma postura “Cabra-Macho” 3 , de

outro, sensibilidade, honestidade e suavidade aparecem ligadas a alguma esséncia feminina

"2 Qutras reportagens que apresentam algum dado, painel ou discussio sobre a presenca de mulheres
em postos de poder ou sobre o voto de mulheres ndo mencionam os termos feminismo ou feminista.
Ao contrério, parece haver uma supressao significativa desses termos. H4 uma referéncia a posi¢cao
de Heloisa Helena em um quadro destacado em reportagem da revista Epoca (14/08/2008) que diz:
HH se apresenta como candidata progressista e engajada nas causas femininas. Mas € contra a
descriminalizac¢@o do aborto, principal bandeira dos grupos organizados que lutam pelos direitos das
mulheres”.

1 Segundo reportagem publicada pela revista Carta Capital em 09/08/2006, sobre as estratégias dos
candidatos a Presidéncia, Heloisa Helena estaria dividida entre “manter a postura Cabra-Macho que
provocou a ascensao nas pesquisas, mas com efeitos colaterais no quesito rejeicdo, ou suavizar o
discurso”.
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ou a representagdes histéricas da feminilidade. Citamos alguns exemplos: (1) ela tem
cardter, honestidade, integridade e € a antitese do politico profissional sdo caracterizacoes
que vém acompanhadas de “fala sempre como mae” e tem “aversdo a vaidade feminina”;
em outro caso, (2) “representa a esperanga, lealdade, honestidade, hombridade e respeito
pelo préoximo; mostra o que hd de melhor na esséncia feminina”; (3) “de perigosa
subversiva a suave mulher, a senadora tenta, na campanha, se desvincular da imagem de
radical e intransigente”; e, ainda, (4) caracterizada como “mistura de udenista e beata”,
“esperneante Rosa Luxemburgo”, € associada aos adjetivos “fera” e “fofa”.

As referéncias a Marta Suplicy, por sua vez, sdo interessantes por apresentarem um
indicio de diferencas no tratamento da problemaética de género entre as revistas, associado a
posi¢des politicas diferentes no contexto politico em que foram produzidas as reportagens.
Das trés mengdes a personalidade de Suplicy, 2 estdo em Carta Capital e 1 em Veja. Em
Carta Capital, uma delas estd presente na ja mencionada reportagem “Jogo de Damas”, que
traz a seguinte legenda a uma foto de Suplicy: “Impor-se com feminilidade é meta de Marta
Suplicy”. Nessa matéria, a voz da atual ministra do Turismo esta presente, enunciando que
“Ha certos momentos em que tenho que ser dura, falar grosso”, a0 mesmo tempo em que se
identificaria dizendo “Sou feminina”. O segundo caso, na mesma revista, em que a
personalidade de Suplicy € citada, consiste em uma reportagem que relaciona de forma
critica personalidade na esfera publica e feminilidade, no contexto da reforma ministerial,
mencionando o fato de que homens e mulheres recebem julgamentos diferentes na esfera
publica: “mulher com atitude € histérica e desaforada” (Carta Capital, 21/02/2007). J4 a
reportagem da revista Veja (14/03/2007) apresenta uma Marta Suplicy pouco valorizada
por seu partido (o PT), que teria como caracteristica o fato de estar sempre tramando para
conquistar posicdes de poder. Vale destacar que a visibilidade de Marta Suplicy, em Veja,
se divide entre dois eixos predominantes: (1) a busca por um ministério no inicio de 2007,
em que € retratada como fraca e desprestigiada por Lula, e (2) a associa¢do entre seu nome
e episodios de corrupcdo que envolveriam integrantes de sua equipe na Prefeitura de Sao
Paulo. A essa visibilidade, associam-se clichés de género como a caracterizacdo da ja

ministra Marta Suplicy como “sex6loga e ministra do Turismo ‘sexual” na coluna Veja essa
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da edicdo de 20/06/2007'* e uma associacdo entre Suplicy e Rosinha Matheus, que teriam
entrado na politica “gracas ao prestigio politico dos seus maridos”, em matéria de
15/02/2006 que sera discutida mais adiante, na se¢do Vida privada.

Thomas Bastos, personagem menos caracterizada no que se refere a personalidade,
aparece, em um contraponto interessante com as personagens femininas analisadas. E
caracterizado de duas formas: (1) econdmico, em caracteriza¢do irdnica (ao mobiliar seu
apartamento, orienta os decoradores a negociar os pre¢os dos méveis, mas chega a pagar 11
mil reais em um tapete, segundo reportagem publicada em Veja em 14/02/2007); (2) “pode
ser muitas coisas, menos ingénuo”, afirmacao que, no contexto das denuncias de corrupc¢ao
etc., pode ganhar conotacdo negativa (ndo estd dizendo a verdade, sabe e mente), mas que o
coloca em uma posicao bastante diferente daquelas em que s@o colocadas as trés mulheres —
aqui, pode-se dizer, predominam racionalidade e asticia (mesmo que nao honestidade).
Fica indicada a hipétese, dentro dos limites do material, de uma problemadtica de género,
em que as representacdes do ministro estejam associadas a representacdes da masculinidade
que funcionam como contraponto significativo as representacdes da feminilidade presentes

no material. Voltaremos a essa hipdtese nos proximos itens.

3.2. Corporalidade

Selecionamos também, entre as revistas analisadas, todo material que traz
referéncias aos corpos das personagens, com destaque para a aparéncia fisica. Entende-se
que a mera referéncia ao corpo indica um modo de enquadrar a existéncia publica dessas
personagens. A andlise dos enunciados que materializam essas referéncias permite, entao,
uma compreensdo maior das conexdes entre corporalidade e outros elementos que
organizam as divisdes de género no noticidrio das revistas.

Em apenas 3,2% ou 10 das matérias selecionadas, ha mengdes a aparéncia fisica das
quatro personagens analisadas. Vale ressaltar que, no periodo analisado, ndo h4 qualquer
mencao a aparéncia fisica do ministro Thomas Bastos.

H4 apenas uma mencdo indireta a aparéncia da ministra Dilma Rousseff. Trata-se de

uma referéncia ao fato de que a ministra estaria fazendo uma dieta para perda de peso

14 . - . . N .. .

Trata-se da caracterizacdo de Suplicy abaixo do destaque a fala da ministra em meio a um dos
episddios de crise nos aeroportos brasileiros: “Relaxa e goza porque vocé esquece todos os
transtornos depois (ao chegar ao destino)”.
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(Veja, 22/02/2006). Vale observar que um desdobramento da pesquisa, ainda em
andamento, permite observar que quando a ministra ganha mais visibilidade em 2008 suas
representagdes sao mais marcadas pela problemdtica de género e a relagdo entre
competéncia publica e feminilidade se estabelece de forma mais clara. Além de
caracterizagdes como “mae do PAC” e “Geisel de saias”, reproduzidas pelas revistas, a
possibilidade de que seja candidata a Presidéncia abre toda uma agenda da corporalidade
nas reportagens: multiplicam-se os comentdrios relacionados a aparéncia, especialmente
referentes a dietas alimentares para emagrecer, tendo como exemplo mais acabado da
visibilidade dada ao corpo feminino entrevistas com um cirurgido pléstico (que recomenda
um tratamento com laser para rejuvenescer) e com uma consultora de moda (que
recomenda mudancgas nas roupas, cabelo e 6culos da ministra). Vale ressaltar que em uma
mesma reportagem (Epoca, 21/04/2008) estio presentes as entrevistas acima e o “conselho”
do publicitdrio Lula Vieira: Dilma deveria transformar o “jeito durdo” em “estilo mae”.

No caso de Marta Suplicy, duas reportagens trazem referéncias a aparéncia fisica.
Em uma delas, menciona-se o fato de que se apresenta em publico “invariavelmente de
tailleur ou vestido”. Em outra reportagem (Epoca, 21/08/2006), dedicada a projecdes
sobre o comportamento eleitoral das mulheres nas eleicdes de 2006, atribui-se a cientista
politica Licia Hipdlito a opinido de que ndo existe “voto de gé€nero”, seguida pela voz da
entrevistada: “Marta Suplicy, na Prefeitura de Sao Paulo, teve enorme rejeicdo entre as
mulheres com seu estilo Chanel na lama”.

As referéncias a Heloisa Helena estdo presentes em maior quantidade, indicando
uma relagdo proporcional entre visibilidade e marcas de género, como no caso ja
mencionado de Dilma Rousseff. Sdo varias as referéncias: (1) retomadas de
carcaterizagdes-julgamentos sobre um visual considerado simples para uma candidata a
Presidéncia, associando “pureza socialista”, “vitéria da calca jeans e rabo-de-cavalo” e
propostas de governo que resultariam em uma catdstrofe para o pais, caso fossem

implementadas (Veja, 26/07/2006); ou ainda, em Carta Capital (13/11/2006), “a HH, da

' Esse enunciado estd presente na revista Veja (04/04/2007), em uma nota na se¢io “Gente” e nio
no noticidrio politico. Estd ao lado de uma nota sobre a filha de Guido Mantega, Marina Mantega,
que seria namorada de um diretor da Globo e estaria aguardando um convite para participar de uma
novela da emissora. A nota trata da primeira semana de Suplicy como ministra do Turismo, fala de
longas jornadas de trabalho, menciona o fato de estar sempre de tailleur ou vestidos e traz uma foto
da ministra em angulo que permite que se veja suas pernas e cocha.

18



blusinha branca, do blue jeans e do verndculo em chamas”, vinculada a caracterizacdes da
feminilidade, “com seu figurino propositalmente casto, a Che Guevara de saias”; (2) uma
observacdo fina da aparéncia — os longos cabelos presos em rabo-de-cavalo como marca
registrada ou, mais raramente, “cabelo solto, encaracolado a custa de baby liss e levemente
esvoagante”, sobrancelhas recém-acertadas, cilios pintados (longos), maquiagem ‘bem

299

natural’”, como descreve uma nota na coluna Gente da revista Veja (01/03/2006) sobre o
tratamento dado a aparéncia de Heloisa Helena em fotos para a se¢do Visual Novo da
revista Cldudia; (3) observagdes que tornam visivel o corpo, sexualizando a presenca da
mulher na esfera publica — “seu corpo € de carne pouca”, tem “pernas bem feitas” —, ao
mesmo tempo em que a vinculam a maternidade e a familia, ao caracterizd-la como “mae
leoa”, que “fala sempre como mae” (Epoca, 14/08/2006)16. H4, ainda, informacdes como a
de que precisa ganhar peso (Veja, 10/05/2006) e a de que a ‘“cara de professora” seria sua
marca registrada, que teria sido dita pela prépria candidata (Veja, 01/03/2006).

Vale ressaltar que parece estar presente, aqui, uma das tensdes ligadas a
representacdo de mulheres na esfera publica, especialmente na esfera de visibilidade
mididtica, de que tratamos aqui: pode-se observar, a0 mesmo tempo, as referéncias a
aparéncia fisica e a aspectos entendidos como vinculados a feminilidade como um limite
imposto a essas mulheres (a comparacdo com Tomaz Bastos pode indicar que essa é uma
questdo relevante, uma vez que nao ha qualquer meng¢do a aparéncia fisica nesse caso), mas
também como um recurso para a constru¢io de uma identidade diferenciada da dos homens
ou como um recurso estratégico para que se tornem visiveis. A questdo que se coloca, e que
ndo pretendemos responder nos limites desse texto, diz respeito a complexidade da
representacdo de grupos e, nesse caso especifico, de mulheres: de um lado, a negacdo das
divisdes e marcas de gé€nero poderia significar o recurso a uma noc¢do universal de

individuo que nega o fato e que as relagdes de poder sdo perpassadas pelo género; de outro,

'® Vale registrar o seguinte trecho da reportagem, que traz perfil de Heloisa Helena escrito por Ruth
de Aquino: “Estilo agri-doce, morde-e-assopra. Fala, sempre, como mae. Mae leoa, marxista e
cristd, enfermeira e professora. Seu modelito — camisa branca de algoddo com babadinhos, jeans
desbotado e sanddlia plataforma com meia — ndo corre o menor perigo de virar moda. S6 combina
com o jeito HH de ser. Serve para marcar a aversdo a vaidade feminina e facilitar o trabalho dos
chargistas”. Na mesma reportagem, “dois desafios parecem intransponiveis: convencer Heloisa a
ndo esconder as pernas bem-feitas e a soltar os cabelos. ‘Minha filha’, disse ela, ‘se eu soltar os
cabelos pra foto vdo dizer que nio sou a mesma; depois de ter filho, para amamentar e andar de
Onibus, s6 d4 pra andar de rabo-de-cavalo”.
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a afirmacdo de que as mulheres estariam representadas enquanto mulheres pode remeter a
representacdes cristalizadas de uma suposta identidade feminina, naturalizadas nas

reportagens.

3.3. Vida privada

As referéncias a vida privada das personagens englobaram, na selecdo feita,
referéncias a familiares, de um lado, e referéncias a aspectos da vida entendidos
comumente como do ambito pessoal, intimo, doméstico, afetivo, néo—pﬁblico”.

Ao todo, as referéncias a vida privada estdo em 5,76% do material, ou 18 matérias
entre as 312 analisadas. H4 apenas 9 menc¢oOes a familiares.

Vale ressaltar, primeiramente, que ndo ha nenhuma referéncia a familiares no caso
de Marcio Thomas Bastos, repetindo o que ocorre no eixo anterior (quando, apenas no caso
do ministro, ndo havia qualquer referéncia a aparéncia fisica). As referéncias a sua vida
anterior e/ou distinta das atividades como ministro sdo todas a sua posi¢do profissional
(profissional bem-sucedido, advogado criminalista de sucesso, com ‘“carreira invejavel no
campo estritamente criminal, que se expressou tanto em prestigio quanto em patrimonio”) e
a amizade com poderosos, como Antonio Carlos Magalhdes. Bastos é caracterizado como
alguém que, antes dos escandalos do governo Lula, seria dono de “tranqiiilidade e simpatia
espontaneas dos profissionais bem-sucedidos e dos homens felizes na sua vida pessoal”
(Veja, 31/05/2006). Na mesma reportagem, hd uma referéncia a alimentagdo e aos gostos
pessoais, ao ser caracterizado como “apreciador de boa literatura, pintura moderna e bons
vinhos”. Esse quadro de referéncias difere de maneira relevante das referéncias a
casamento, maternidade, roupas e dietas no caso das mulheres analisadas. Mais uma vez,
vale indicar a hipdtese de que hd uma relagdo entre representacdes da competéncia
masculina na esfera publica e representacdes da masculinidade que excluem, de maneira
significativa, a vida familiar e afetiva.

No caso da ministra Dilma Rousseff, as referéncias sio a sua formacdo como

economista e a sua competéncia técnica, aos amigos dos tempos de combate a ditadura

' Nesta andlise, ndo fazemos distingdes entre essas categorias e a tomamos tais como se apresentam
nos discursos analisados. Para discussdes sobre as formas histéricas das divisdes entre publico e
privado e as relacdes de género, conferir as sec¢des iniciais do paper, com os trabalhos 14
mencionados, especialmente os de Pateman e Okin.
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militar, mas também a sua idade, a sua filha, ao fato de ser divorciada e a uma dieta
alimentar, como se indicou antes. Junto com a publicacdo de uma entrevista com a ministra,
a revista Epoca (30/01/2006) traz como dados pessoais a cidade natal da ministra e o fato
de ser divorciada e ter uma filha. Como “curiosidade”, o fato de gostar de “pintura e cultura
chinesa”.

No caso de Marta Suplicy, hd referéncias pontuais ao atual marido (em uma matéria
de Veja de 03/05/2006, em que aparece em fotografia ao lado de Luis Favre) e uma ao ex-
marido, em reportagem de Veja (15/02/2006) que associa Suplicy a Rosinha Garotinho e a
estrela da reportagem, a primeira-dama de Salvador, Maria Luiza. Depois de caracterizar
Maria Luiza de maneira bastante ir6nica, ridicularizando sua influéncia sobre o marido, o
seguinte enunciado estabelece as relacdes mencionadas: “Assim como Rosinha Matheus e
Marta Suplicy, que também entraram na politica gracas ao prestigio politico dos seus
maridos, Maria Luiza prepara-se para al¢ar voos mais altos”.

Mais uma vez, € no caso de Heloisa Helena que as referéncias se multiplicam.
Como candidata, ha referéncias a seu patrimonio, a sua origem e carreira como professora
universitdria na UFAL, mas também a suas relagdes com a mae e com os irmaos, aos filhos
e ao papel de mae. H4, ainda, uma menc¢do a um suposto relacionamento com o senador
Luiz Estevdo. E também neste caso que a tensdo entre um enquadramento da candidata
dentro dos limites de discursos que associam a atuagdo publica das mulheres a seu papel na
vida privada, sobretudo como mae, e uma estratégia de apresentagdo da propria candidata
se apresenta de maneira mais explicita. E a prépria Heloisa Helena, segundo as matérias
analisadas, que se refere inimeras vezes a maternidade — teria prometido, por exemplo,
“acolher todas as criancas e jovens da maneira como acalenta seus filhos” (Epoca,

14/08/2006).

Consideracoes Finais

Neste ponto, retomamos questdes colocadas antes: existem marcas de género na
maneira como as personagens analisadas estdo representadas no noticidrio? Se sim, pode-se
falar em esteredtipos de gé€nero? As andlises indicam que a resposta € positiva nos dois

casos.
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Ressaltamos a relevancia do controle feito por meio da anélise das representacdes
do entdo ministro Mércio Thomaz Bastos, que permitiu observar que algumas das marcas,
quantitativamente restritas, sdo parte de séries discursivas que demarcam um conjunto de
referéncias para o julgamento da atuacio feminina em qualquer esfera, estabelecendo uma
continuidade entre um papel que seria reservado as mulheres na vida privada (o de mae,
mulher afetiva e zelosa com a propria aparéncia) e o papel que teriam na vida publica. A
especificidade de sua atuag@o na politica estaria justamente em colocar em relevo esse
“fundo comum” — um denominador comum feminino acompanhado de julgamentos que
estabelecem as divisdes entre comportamento adequado e inadequado. Parece haver, assim,
uma oscilacdo entre uma expectativa de que a mulher se apresente, na politica, enquanto
mulher, e um conjunto de julgamentos referenciados pela presenca masculina na politica e
por representacdes da masculinidade, conectando competéncia na esfera ptblica e atitudes
entendidas como masculinas ou masculinizadas.

Como se mencionou antes, a partir de discuss@o de Carole Pateman, as mulheres
vém sendo excluidas e incluidas na esfera publica enquanto mulheres, isto é, pelas
significagdes e formas de valorizagdo associadas ao que se entende como feminilidade,
sempre definida em relacdo as representacdes hegemodnicas da masculinidade. Da
perspectiva que assumimos, como se disse antes, é preciso levar em consideracdo que o
recurso aos papéis sociais tradicionalmente reservados as mulheres pode ser, a0 mesmo
tempo, um obstdculo a uma atuacdo politica mais destacada e uma estratégia de
diferenciacdo e acdo politica por parte das mulheres. Deve-se, ainda, levar em conta que
estratégias diferenciadas (pode-se pensar nas trés personagens analisadas) podem levar a
identidades de género também distintas, mas que sdo conectadas em discursos comuns
sobre a feminilidade e sobre as relacdes entre mulheres e politica no espaco midiatico.

Como mostram as pesquisas realizadas, a forma atual da divisdo entre os sexos no
noticidrio politico parece reservar as mulheres a invisibilidade, combinada a uma presenca
marginal (vinculada a dreas de menor prestigio politico e mididtico e a espagos de menor
prestigio no noticidrio) e acompanhada por marcas quantitativamente restritas, porém
significativas, que remetem a esteredtipos tradicionais de género. A presenca restrita, do
ponto de vista quantitativo, de esteredtipos de género deve ser compreendida no contexto

mais amplo da invisibilidade feminina no noticiario.
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