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Cada vez son mas los ciudadanos
conscientes y politizados que estan alerta e
informados sobre los resultados de
encuestas y sondeos de preferencias
electorales e intencion del voto,
desgraciadamente aun son millones de
personas que no tienen conocimientos
basicos de estadistica y de los procesos de
la elaboracion de encuestas, por lo tanto es
facil enganarlos con resultados sesgados y

fuera de la realidad.
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