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Resumo

O populismo ¢ uma importante marca na politica latino-americana e a emergéncia de lideres
considerados neopopulistas, como o ex-presidente da Venezuela, Hugo Chdvez, estd entrelagada as
mudancas na percepgio sobre politica pelos cidaddos. O presente artigo busca compreender, portanto,
como se deu a construgio da imagem publica politica de Hugo Chdvez para que o conceito de
neopopulismo fosse atribuido ao governo chavista. O perfodo analisado compreende a elei¢io
presidencial de 2012 na Venezuela. Nossas hipdteses iniciais, confirmadas pela andlise, indicavam,
principalmente, a existéncia de uma énfase estratégica no populismo de Chdvez na eleicio de 2012 e,
ainda, sinalizavam nio apenas a existéncia do voto personalista, mas também a opgio do voto
retrospectivo em Chdvez.
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Abstract

Populism is a major brand in Latin American politics and the emergence of so called populist leaders,
such as the former president of Venezuela, Hugo Chavez, is interwoven with changes in the perception
of politics by citizens. This paper seeks to understand, therefore, the construction of Hugo Chavez
public political image so the concept of neo-populism could be attributed to Chavez's government.
The period analyzed was the 2012 presidential election in Venezuela. Our initial hypothesis,
confirmed by the analysis, indicated the existence of a strategic emphasis Chavez populism in the 2012
election and also signaled not only the existence of personality-centred voting, but also the option of
retrospective vote for Chavez.
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Introducao

Durante a década de 1990, a América Latina passava por um processo de
desencanto politico e econémico com as reformas neoliberais. Garretén (2007)
destaca que, naquele momento, ainda era preciso vencer alguns desafios. O autor
enumera quatro deles, sendo que o primeiro consistia na construgio de sistemas
politicos democrdticos. O segundo, e¢ nao menos importante, se tratava da
necessidade de estabelecer uma democratizagio social, capaz de reduzir a pobreza e as
desigualdades sociais e, também, promover a participa¢ido dos cidadaos. O terceiro
mostra a necessidade de reformulagio do modelo econdémico implantado com as
reformas estruturais do chamado “Conselho de Washington” para que se pudesse
(re)estruturar um Estado de bem-estar. Por fim, a necessidade de construgio de um
modelo de modernidade que permitira a inser¢ao dos diferentes paises de forma
autbnoma em processos de globalizagio, uma vez que seriam incorporadas as
diversidades culturais dos paises ¢ regioes.

Os regimes que se instauraram no periodo pés—ditatorial na América Latina,
no entanto, se consolidaram, ainda que nem todos sejam genuinamente democréticos
(GARRETON, 2007). No plano econdmico e social, ¢ importante lembrar que, em
muitas regiées da América Latina, pouco se avangou em termos de superagio da
pobreza e crescimento econdmico dos paises. Quanto aos processos politicos,
Garretén (2007) salienta que é importante pensar no “avanco da esquerda” e no
neopopulismo, e, também, considerar o contexto em que se inserem.

O populismo também se faz presente nos processos eleitorais, sobretudo, nas
campanhas politicas. E as eleiges na América Latina podem ser analisadas a partir de
vérios aspectos, os quais Figueiredo ¢ Aldé (2003) destacam dois segmentos. Em uma
abordagem, tém-se as chamadas varidveis estruturais: a identificagio partiddria e
ideoldgica dos eleitores; o posicionamento de classe; a avaliagdo do estado da nagao;
avaliagio do desempenho dos governantes; e a avaliagio da situagio econdmica. Em
outro caminho, encontram-se as varidveis comunicacionais, sendo que algumas sao
classificadas como estéveis ao longo do tempo, por exemplo, os hébitos de consumo e
a exposi¢io A midia, ¢ aquelas avaliadas como de “curtissimo prazo”, que seria a
exposi¢ao as propagandas politicas, de modo geral, ¢ também em momentos eleitorais
(FIGUEIREDO, 1991; FIGUEIREDO e ALDE, 2003).

Também ¢ relevante & proposta aqui apresentada, retomar as teorias que
buscam compreender o comportamento eleitoral e, dentre elas, pode-se destacar trés
correntes de estudos: sociolégica, psicoldgica e a teoria da escolha racional.

No modelo proposto pela corrente socioldgica, adota-se uma perspectiva
macro da andlise ¢ os grupos sociais t¢ém grande importincia nas escolhas dos
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individuos. As relagées interpessoais que ocorrem dentro desses grupos condicionam
as preferéncias politicas, ou seja, os individuos formam suas atitudes e reforcam suas
preferéncias em fungio das relagées que estabelecem no interior dos grupos sociais
(LAZARSFELD, BERELSON e GAUDET, 1965). A corrente psicolégica, da Escola
de Michigan, se valendo e admitindo a importincia de elementos macroestruturais
tratados na corrente sociolégica, traz como foco o individuo e suas motivagoes
psicolégicas ocupam posicio central e ndo apenas os grupos sociais. A identifica¢io
partiddria é central aos estudos de Michigan e diz respeito a uma relagdo afetiva que
os cleitores mantém com os partidos politicos; a identificagio seria um filtro
perceptivo, por meio do qual os eleitores consideram aspectos que sio favordveis a
orientagdo do partido e rejeitam o que for contrério a essa orientagio (CAMPBELL et
al., 1960).

A corrente de estudos conhecida como Teoria da Escolha Racional parte de
uma perspectiva economicista, em que as identidades culturais nio sio consideradas
condicionantes do comportamento politico e as caracteristicas individuais sio postas
em relevo (DOWNS, 1957). De acordo com essa vertente de estudos, os individuos
s3o racionais ¢ o objetivo final ¢ sempre maximizar os seus ganhos. Os eleitores nao
teriam interesse em dispender muito esfor¢o na obten¢io de informagoes e para isso
recorreriam aos chamados atalhos informacionais para auxiliar na tomada de decisio.

A partir dos conceitos apresentados, nossa proposta ¢ observar a construgao da
imagem publica politica de Hugo Chévez em diregio ao populismo, em suas
estratégias de campanha eleitoral em 2012. As hipéteses iniciais sinalizam para a
existéncia da énfase estratégica no populismo de Chdvez. Do ponto de vista do
comportamento eleitoral, estudos recentes sinalizam para explicagées no voto
retrospectivo (BAQUERO e LINHARES, 2011), em recompensa a um bom
governo, ¢ ao voto multiclasse (LUPU, 2010), pela mobiliza¢ao nio apenas das classes
mais baixas, mas de parcelas da classe média.

O cenario politico latino-americano: antecedentes

Para compreender aspectos da politica venezuelana, ¢é relevante fazer um breve
relato sobre o passado recente da politica na América Latina. A década de 1970 ¢
importante para a regiao, na medida em que marca as primeiras experiéncias
inspiradas por um modelo politico-econédmico liberal-liberal conservador (Reagan nos
EUA ¢ Thatcher na Gra-Bretanha), sobretudo na Argentina, Chile e Uruguai
(MADER, 2007). Projetos de cariter nacional-popular ou desenvolvimentistas, que
dominaram a agenda politica na América Latina desde a década de 1930, foram
abandonados ¢ adotado um programa de politicas e reformas liberais. Porém, esse
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modelo econdmico, com o passar do tempo, nio sustentou sua promessa de
crescimento econdémico, redu¢io de desigualdades sociais ¢ de pobreza. Como
argumenta Mider (2007), as vitdrias eleitorais de novas liderancas politicas com
propostas inovadoras podem ser justificadas por um sentimento de frustrac¢io criado
na década de 1990 pelas politicas neoliberais.

Considera-se que houve uma renovagio politica na América Latina nos
tltimos anos, o que, para autores como Cheresky (2007), tem aspectos importantes
como a expansio da presen¢a do cidaddo na vida publica e a emergéncia de novos
lideres.

Algumas razoes podem indicar o enfraquecimento dos partidos como um
elemento que favorece o surgimento de novos lideres e personalizando a politica,
como a aparente verticalidade no processo de tomada de decisbes partiddrias e as
dentincias de posicionamentos oligdrquicos dos partidos. Dentre os problemas dos
partidos latino-americanos, a rejeicio da populagio ¢é relevante (SAEZ e
FREIDENBERG, 2002). Porém, destaca-se que os partidos ainda continuam
estruturando a competigio eleitoral e dando forma aos resultados.

Baquero (1998), ao retomar Wanderley G. dos Santos (1985), destaca que a
situagdo que se verifica no Brasil, situagdo esta que pode ser aplicada & América Latina
como um todo, é um distanciamento crescente entre o governo e a sociedade politica
estruturada. Ao mesmo tempo, observa-se “a multiplicagao rdpida de novas fontes de
geragdo de identidades coletivas que escapam ao controle do oligopélio partiddrio”
(SANTOS, 1985 apud Baquero, 1998, p. 51). O individualismo que fragmenta as
identidades coletivas ¢ considerado um fator para esse distanciamento, o que
favoreceria o sentimento de rejei¢do aos partidos.

No inicio dos processos de transi¢do democritica (1978-1980), a América
Latina contava com quatro cendrios distintos: a) paises com tradi¢oes partiddrias
sélidas: Argentina, Chile ¢ Uruguai; b) um modelo misto, com partidos antigos e
novos, surgidos do processo de transi¢io, que mantinham uma estrutura sélida ¢ em
torno dos quais o novo sistema politico democritico ainda girava, como o
Movimento Nacionalista Revoluciondrio (MNR da Bolivia) e o Partido dos
Trabalhadores (PT — Brasil); ¢) casos definidos pela manutengio da existéncia de
organizagoes, porém historicamente vazias do ponto de vista politico e social -
Paraguai; d) paises em que nio havia um marco minimo de partidos, somando, ainda,
a debilidade histérica partiddria aos efeitos dos udltimos tempos dos governos

autoritdrios: El Salvador, Guatemala, Nicardgua e Repiblica Dominicana (SAEZ e

FREIDENBERG, 2002).
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Dos 20 paises da América Latina apenas o Haiti nao ¢ presidencialista, sendo
regido pelo sistema semi-presidencialista. Vale dizer também que Cuba se declara
socialista e a Venezuela, bolivariana (inspirada nos ideais de Simén Bolivar). Sobre os
mandatos ¢ as elei¢es presidenciais cabe mencionar que o mandato varia entre
quatro e seis anos, ¢ as eleigoes se realizam pelo voto direto e secreto (em Cuba, as
elei¢oes sao indiretas e 0 mandato nao tem periodo legalmente definido).

A respeito da possibilidade de reelei¢ao do presidente, Saisi (2011) resume a
situagio nos pafses latinos no quadro abaixo. E importante destacar que a
possibilidade de reelei¢io favorece o continuismo e também caminha na dire¢io
contréria da alternincia de poder.

Quadro 1 - Possibilidade de reeleicao presidencial

Nio permite reeleicio | Permite reeleicio apenas apds | Permite reelei¢io | Permite reeleigio
em nenhuma hipétese intervalo imediata indefinida
Bolivia
. Chile )
Costa Rica Guatemala Argentina
El Salvador .
Honduras Haici Brasil
L. aiti N
México o Colémbia Equador Cuba
. Nicardgua
Paraguai ) Peru
Panama ,
Iy . Venezuela
Republica Dominicana
Uruguai

*Na Venezuela, além de ser permitida a reeleicao imediata, ndo ha restricoes as reeleicoes
consecutivas desde 2009.
Fonte: Quadro elaborado a partir de Saisi (2011).

Sobre o sistema eleitoral, retoma-se o trabalho de Saisi (2011) que conclui
que o sistema de elei¢io predominante hoje na América Latina é aquele que admite a
eleicado por maioria absoluta ¢ com a possibilidade de segundo turno entre os dois
mais votados. A autora ainda destaca que, no final da década de 1980, a situagdo era
diferente na maioria dos paises e bastava haver maioria relativa.

Na Venezuela, o sistema de partidos, tradicionalmente estdvel e consolidado,
desde o inicio da democracia (1958), a partir do ano de 1993, passou por virias
crises, transformando sensivelmente a sua constituicio.

A deslegitimacio e desinstitucionalizagio dos partidos tradicionais, a crise
na militAncia, o crescente personalismo, reunido i transformagio do
sistema eleitoral, prolongaram a instabilidade ao impedir a
institucionalizagio de novas formas de relagio dos partidos com a

sociedade (BRICENO, 2013, p. 301).
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Quanto as preferéncias partiddrias na Venezuela, Bricefio (2013) destaca que
a concentragdo se d4 em torno dos partidos tradicionais, Agao Democrdtica (AD) e
Comité de Organizagio Politica Eleitoral Independente (COPEI- Partido Social
Cristao, por suas rafzes sociais que se observam mesmo antes da democracia, em
1958).

O cendrio que se verifica entre 1958 e 1973 ¢ de multipartidarismo, porém a
concentragio dos votos era saliente. O que resultou em um sistema bipartiddrio, entre
1973 ¢ 1993. A partir das eleigbes regionais e locais de 1989, sobretudo, a partir da
cleicao presidencial de 1993, a deslegitimacio dos partidos e do sistema politico
verificou-se um processo de fragmentagdo partiddria, que se mantém nos dias atuais.
Bricefio (2013) pontua que no processo de desinstitucionalizagio do sistema de
partidos da Venezuela, a lideranga de Chévez surgiu como uma alternativa a partir de
1998. E os anos seguintes caracterizaram-se por um “abandono” da politica pelas
clites venezuelanas ¢ maior estimulo para a politica por parte das classes populares,
completa o autor.

Personalismo: o populismo e o populista

@) personalismo ¢ uma caracteristica importante na América Latina,
sobretudo em paises como o Brasil (TELLES, 2012; BAQUERO, 1998). O
personalismo politico, em sua forma tradicional, vem sendo suplantado em muitos
casos pelo “neo-populismo”, em que a lideranga seria uma espécie de evolugio
histérica da prépria cultura politica, na qual se percebe significativa aceitagio a lideres
personalistas ¢ populistas (BAQUERO, 1998). H4 uma vasta discussio e variadas
divergéncias quanto ao uso do termo populismo e sua recente derivagio, o
neopopulismo (WEFFORT, 2003; MADER, 2007).

Os primeiros registros de estudos acerca do populismo sio da década de 1950,
com Gino Germani (1981). No entanto, nio se pode dizer da existéncia de conceitos
precisos, o que permite encontrar referéncias tanto de um movimento poh’tico,
quanto de uma ideologia (LACLAU, 1980).

Segundo Mitre (2008), o termo populismo carrega uma longa histéria que se
deu de inicio com os ideais socialistas do século XIX, especificamente na Russia, com
a tentativa de implantagido de uma democracia camponesa. Jd no século XX, o
populismo foi utilizado para designar as revoltas de origem rural na América do
Norte. Essas revoltas nio eram idealizadas especificamente pelo socialismo, mas
caracterizavam um descontentamento do povo em relagio ao avanco do grande
capital agricola. O termo populismo ganhou for¢a na América Latina a partir da fase

nacional desenvolvimentista e caracterizava determinados tipos de governos.
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Para Villas (2003) ¢ Mitre (2008) o populismo cldssico latino-americano,
caracteristico do periodo entre as décadas de 1930 a 1960, apresenta peculiaridades
em relagio aos outros movimentos também considerados populistas. A principal
diferenga é o cardter urbano e modernizador. Villas (2003) cita outras caracteristicas

importantes:

[...] uma ampla mobilizagio social; a integracio das classes populares
principalmente, mas nio exclusivamente, urbanas em um esquema de
articulagio  politica multiclassista; a promogio de uma maior
diferenciacio econdmica capitalista com énfase na industrializacio,
impulsionada por um Estado intervencionista dentro de uma estratégia
econdmica mista e do alinhamento internacional; ressonincias
ideolégicas nacionalistas; com uma condugio fortemente personalista

(VILLAS, 2003, p.14).

Ainda para Villas (2003), tratou-se de uma resposta a um determinado
momento do capitalismo que tinha como principais objetivos a melhor distribui¢io
de renda e a promogio do mercado interno. Os governos desta época que bem
caracterizavam o populismo foram o de Getdlio Vargas no Brasil (varguismo), e de
Perén, na Argentina (peronismo). Outra caracteristica importante do populismo
cldssico latino-americano ¢ a reconfiguragio da sociedade por meio da ascensio das
classes mais populares e da rela¢do lider/massa, através dos sindicatos, comités, ¢
organizagdes, que proporcionou a essas classes, desempenhar um papel politico e
social inédito.

Para Mitre (2008) ¢ a partir da década de 1980, marcada pelo inicio da
orienta¢io neoliberal, que surgem as primeiras tentativas de desvincular o populismo
de sua referéncia 4 fase nacional desenvolvimentista. O fen6meno populista passou a
ser caracterizado como um “virus”, uma doenga cronica de partidos majoritariamente
de esquerda. Esses governos passavam a adotar medidas macroecondmicas que
estimulavam os gastos publicos e os saldrios com inten¢do de fazer crescer suas
economias de forma rdpida. Eram bastante criticados pelas teorias da boa economia
por nio escolherem medidas que tenderiam a aumentar gradualmente a
produtividade.

E a partir dessa fase que surge a hipdtese do neopopulismo.

Uma vez que o populismo [...] assumiu a condigio de sindrome sem
relagdo com o sistema social, e sua causa passou a se alojar no
temperamento afoito de algumas liderangas, ficou expedito o “caminho
para a formulacdo da hipétese neoliberalista” (MITRE, 2008, p. 12).
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Surgiram, entdo, alguns tragos que pontuavam e agrupavam certos regimes na
hipétese neopopulista, tais como politicas clientelistas, personalismo e politicas
assistencialistas. O termo populista, segundo Mitre (2008), se converte, nesse
momento, em um “adjetivo sem coloragdo ideolégica” e passa a ser aplicado a
governos de esquerda ou de direita.

De todo modo, estudos recentes concordam que, guardadas as diferencas, o
populismo ¢ o neopopulismo possuem dois importantes elementos em comum:
personalismo e autoritarismo. Assim como o seu parente cldssico, o neopopulismo
nio se aproxima dos mecanismos democrdticos, ignora os canais que possibilitam
negociagoes e traz métodos autocrdticos (WAISBORD, 2013; TORRE, 1992).

Villas (2003) esclarece que para alguns estudiosos o populismo é apenas um
discurso politico (reducionismo discursivo), jd para alguns economistas o populismo ¢é
um conjunto de politicas monetdrias e de gasto publico (reducionismo econdmico) o
que, para Vilas (2003), é um desconhecimento de que esta prdtica nio ¢ exclusiva do
populismo e nao foi utilizada por todos os regimes populistas. Ainda para o autor,
essas concepgoes reducionistas do populismo que abriram caminho para a formulagio
do neopopulismo faz desse novo termo um pastiche conceitual do populismo.

O populismo, segundo Carneiro (2009), é pensado, basicamente, sob dois
aspectos: econdmico e politico. Do ponto de vista econdmico, o populismo é
definido, de acordo com a autora, quando se tem um cendrio de indisciplina fiscal ¢
de expansio das politicas redistributivas em resposta a pressio da populagio. No
entanto, a literatura mostra que esse Viés relaciona-se a uma conjuntura especffica,
entre as décadas de 1930 ¢ 1970, quando as restri¢oes fiscais nio se mostravam tio
severas se comparadas as do contexto atual, tornando pouco razodvel o endosso a essa
corrente na atualidade. No aspecto politico, o populismo ¢ tido como um estilo de
politica em que o lider se ancora no apoio popular e busca isso sem passar, ou sem
depender dos partidos ¢ dos projetos politicos que sdo vinculados a ¢le, atribuindo
um cardter personalista A politica. A fragilidade das institui¢oes representativas
poderia justificar o populismo sob esse aspecto politico (CARNEIRO, 2009;
KNIGHT, 1998; ROBERTS, 2006; SACHS, 1990; WEYLAND, 2001).

Para este trabalho, considera-se importante compreender o populismo
enquanto uma estratégia politica, cuja finalidade ¢ alcangar o poder ¢ manté-lo. E
destacam-se trés caracteristicas inerentes ao populismo: carisma; discurso antipoh’tico;
e discurso polarizador (CARNEIRO, 2009).

A literatura que trabalha o conceito de populismo sob o aspecto politico,
também admite os contextos institucional ¢ econdmico. Alguns autores, como

Roberts (2006), exemplificam isso trazendo o argumento de que o populismo pode
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encontrar um terreno mais fértil em situagbes de crise econd6mica. Nesse mesmo
contexto, soma-se a incapacidade dos sistemas partiddrios em estruturar as
preferéncias eleitorais, o que leva o cidaddo a optar por lideres populistas
(CARNEIRO, 2009).

O fenébmeno do populismo estd presente tanto em governos de esquerda
quanto nos de direita. Tal fendmeno pode ser explicado pelo nivel de confianga que
os cidadaos atribuem aos governos democrdtico-liberais existentes na América Latina,
ou seja, especialmente quando a confianga nas instituigbes politicas é baixa, os
cleitores se sentem atraidos pelos candidatos que se dizem radicais outsiders, que vao
contra a politica vigente (DOYLE, 2011). Na América Latina, o declinio dos partidos
vem associado a mudancas de regime. Também se observam lutas entre os partidos, o
que, por vezes, ultrapassa o limite da concorréncia e da disputa, levando a uma
situagdo de “anulac¢io reciproca” (BAQUERO, 1998).

Doyle (2011) elabora outras hipéteses, além da confianga nas institui¢oes
politicas, que podem explicar o apoio eleitoral conquistado pelo populismo em alguns
paises latino-americanos, tais como: 1) a probabilidade do surgimento do populismo
pode ser maior em paises com tradi¢io em mobilizagoes populares; 2) nos paises em
que houve grande impacto do liberalismo econémico e globalizagao, os eleitores se
sentem mais atraidos por candidatos radicais outsiders que podem vir a solucionar os
problemas econémicos do Estado e prover um equilibrio nos impactos da economia;
3) quanto maiores os indices de inflagio de um determinado governo, maiores as
chances de o eleitorado apoiar governantes populistas (DOYLE, 2011).

Para tais hipéteses, Doyle (2011) confirmou aspectos importantes: os indices
de inflagio e o enfraquecimento das institui¢des partiddrias vigentes em determinado
pais, determinam consideravelmente a elei¢io de candidatos ditos, pelo autor, como
populistas. Mas os indices de mobiliza¢iao social ¢ dos impactos do liberalismo
econdmico e da globaliza¢io obtiveram nimeros negativos quanto a influéncia na
escolha dos candidatos populistas.

J4 para Lanzaro (2007), os novos governos populistas nascem em estruturas
nacionais carentes de equilibrio de poderes ¢ competitividade, com sistemas de
partidos fracos ou decomposi¢io (LANZARO, 2007) que trazem consigo lideres com
caracteristicas extremamente personalistas e com um discurso forte da antipolitica.
Além disso, os novos governos populistas constroem uma relagio intensa lider/massa
como estratégia eleitoral. Ainda para o autor, tais governos obtém baixa qualidade
democritica por consolidarem um poder muito controlador e, algumas vezes,

autoritdrio.



64 | Erica Anita Baptista e Mariana Rezende dos Passos

Lanzaro (2007) caracteriza o governo de Chdvez como um populismo radical

com aspiragoes revoluciondrias.

[...] hay uma apelacién nacionalista y um impetu de ruptura respecto a
IV Republica. El cardter de outsider del presidente pronuncia el quiebre
com la politica tradional y junto com la distribucién de biens publicos,
ayuda a construir el liderazgo emergente, que logra um atractivo popular
considerable, especialmente entre los sectores marginales y los
trabajadores informales' (LANZARO, 2007, p. 8).

A utilizagio do termo neopopulismo para caracterizar os novos regimes
latino-americanos, para Villas (2003), parte de duas premissas bdsicas: a primeira diz
respeito a personalizacio forte do lider, e a segunda, diz respeito a crise de
representagdo politica por que passaram tais governos, o que favorece a eleigio dos
chamados outsiders. Essas duas caracteristicas estio fortemente presentes no
populismo cldssico e, segundo o autor, sao retiradas do seu contexto para dar conta de
caracterizar os novos governos latino-americanos.

Jé segundo Carneiro (2009), cinco caracteristicas contribuem para classificar
governos neopopulistas na América Latina: 1) o forte apelo carismético do lider; 2) a
sustentacio do discurso antipolitico; 3) o discurso polarizador; 4) a busca de apoio de
camadas especificas da sociedade; 5) a recorréncia a uma estrutura de mobilizagio
vertical para chegar ao poder.

A autora levanta, ainda, a hipétese de que os presidentes neopopulistas seriam
apoiados por um publico que atribui baixa institucionalizagio ao sistema partiddrio e
que seria, portanto, orientado a uma politica personalista. Ou seja, na medida em que
a legitimidade no sistema politico diminui, aumenta a preferéncia por lideres
personalistas. Os presidentes que compdem esse cendrio personificam a preferéncia
desse publico, que busca uma lideranga inovadora, eficiente no combate & pobreza e
que se posiciona contrariamente as institui¢ées “corruptas’.

Os baixos indices de confianga nos partidos na Venezuela sugerem uma
cultura antipartiddria a partir de 1980, como propée Bricefio (2013), favorecendo,
entdo, a busca por alternativas aos partidos, como os lideres neopopulistas. De acordo
com Carneiro (2009), na Venezuela, a desconfianga nos partidos politicos chegou a

! “[...] hd uma apelagio nacionalista e um impeto de ruptura em relagio 2 IV Reptblica. O cariter de
outsider do presidente pronuncia uma quebra com a politica tradicional e junto com a distribuicio de
bens publicos, ajuda a construir o lider emergente, que obtém um apoio popular considerdvel,
especialmente entre os setores marginalizados e os trabalhadores” (LANZARO, 2007, p. 8, tradugio
nossa).
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81%, em 2004. Os dados do Latinobardmetro (1996 ¢ 2004) para a América Latina
reforcam e mostram que, em 2010, o indice de confian¢a nos partidos nao passou de
23%.

O neopopulismo constitui: “as férmulas politicas cuja fonte principal de
inspira¢do e termo constante de referéncia é o povo, considerado como agregado
social homogéneo e como exclusivo depositirio de valores positivos, especificos e
permanentes’ (BOBBIO, METTEU e PASQUINO, 1998, p. 980).

A partir das cinco caracteristicas citadas anteriormente: 1) o forte apelo
carismdtico do lider; 2) a sustentagio do discurso antipolitico; 3) o discurso
polarizador; 4) a busca de apoio de camadas especificas da sociedade; 5) a recorréncia
a uma estrutura de mobilizagio vertical para chegar ao poder; e do cruzamento destas
com quatro formas de estrutura de mobiliza¢oes (partiddria, trabalhista, orginica e
eleitoral), Carneiro (2009) elabora um quadro comparativo entre os governos latino-
americanos para classificd-los de acordo com o conceito neopopulista.

Em anilise e observagio, Carneiro (2009) classificou, entdo, o governo de
Hugo Chévez como um governo extremamente neopopulista, bem como os governos
de Evo Morales (presidente da Bolivia), Rafael Correa (presidente do Equador) e
Nestor Kirchner (ex-presidente da Argentina). Jd4 Lula (ex-presidente do Brasil) e
Calderén (ex-presidente do México) nio foram classificados como neopolisistas.

Waisbord (2013) destaca uma importante caracteristica do neopopulismo,
salutar a este artigo, que o diferencia do populismo: a relagio entre governo ¢ midia.
O autor menciona que a midia critica ¢ denuncia problemas dos governos
neopopulistas que, por sua vez, procuram cortejar essa midia, para garantir coberturas
favoraveis. E interessante observar que no caso da Venezuela, a saida encontrada foi a
privacdo ¢ o controle da midia, através das estatizagbes. O que, em ultima instincia,
nio zera a atividade das midias que estdo fora do radar do governo, mas insere
entraves.

Outro aspecto relevante a ser observado ¢ que essa “pouca liberdade” da midia
venezuelana nio descaracteriza o governo de Chdvez da proposta de Waisbord
(2013), uma vez que o lider neopopulista utiliza a midia como uma de suas principais

estratégias, como veremos adiante.

Imagem publica politica: o populismo de Chavez

A trajetéria politica de Chdvez leva a uma reflexdo sobre 0 modo como sua
constru¢do de herdi/messias ¢ lider carismdtico se deu via crescente ¢ planejado
processo de midiatizaco.
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E possivel falar em neopopulismo na Venezuela a partir da segunda vitéria de
Carlos Andrés Pérez, 1989 (seu primeiro mandato ocorreu entre 1974-1979). “Pérez
combinou um estilo populista de discurso e apelo carismdticos com a adogio de
medidas econdmicas neoliberais [...]” (CARNEIRO, 2009, p. 122). O ano de 1992
pode ser considerado como o marco inicial do processo de construgio da figura do
lider, j4 que Chdvez, a partir da tentativa de golpe de Estado passou a ser um heréi
nacional um lider bolivariano contra a “corruptocracia” instaurada pelo Pacto de
Punto Fijo, integrando um grupo de militares que eram contrdrios as politicas de
Pérez. Em 1993, ele foi acusado de uso indevido do dinheiro publico e destituido do
cargo.

Na América Latina, a imagem de Hugo Chdvez, em uma escala de 0 a 10,
apresenta médias negativas (Quadro 2). Observa-se uma perda de imagem entre os
anos de 2005 e 2010, e a sua recuperagio ocorre em 2011. Neste ano, no més de
junho, Chévez, em um pronunciamento na TV, anunciou que estava com cancer. Os
trés paises de maior média foram Nicardgua, Venezuela e Republica Dominicana,
6.3,6.1 5.9, respectivamente. Ao passo que as piores médias foram registradas no

Chile, Colémbia e Costa Rica 3.4, 3.4 ¢ 2.4, respectivamente.

Quadro 2 — Hugo Chavez para a América Latina

Ano Média
2005 5.0
2006 4.6
2007 4.5
2008 4.3
2009 4.2
2010 3.9
2011 4.4

Fonte: Latinobaréometro, 20112,

A imagem de Chévez estd por todos os cantos do pais, desde outdoors que
divulgam seus feitos, como exemplo as Missées, a nomes de escolas que o
homenageiam. Quando ¢ eleito em 1998, Hugo Chdvez, como bem pontua Oppliger
(2010), deixa de ser um ex-lider de um golpe militar fracassado e passa a ser um
centro de atengdo absoluta em torno do qual giram todos os assuntos da Venezuela.

Segundo Amossy (2008), construir a imagem de si estd implicito em todo ato
de tomar a palavra. A apresentagio de si ¢ efetuada pelo locutor em seu discurso que,

* A pesquisa foi feita em 19 paises da América Latina, entre os anos de 1995 e 2011.
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por sua vez, condiciona e facilita o reconhecimento a partir da criagio de sua
“imagem”. Segundo a autora, o termo ethos surge para designar, entdo, a construgio
desta imagem de si que ¢ construida para que o discurso obtenha sucesso. Para

Barthes, o ethos comporta:

[...] os tragos de cardter que o orador deve mostrar ao auditério (pouco
importando sua sinceridade) para causar boa impresso: é o seu jeito [...].
O orador anuncia uma informagio e ao mesmo tempo diz: sou isto, nio

sou aquilo (BARTHES apud AMOSSY, 2008, p. 10).

Essa imagem pré-estabelecida ou ethos pré-discursivo pode vir a ser
confirmado, refor¢ado ou reelaborado durante um discurso. De acordo Maingueneau
(2008) citado por Amossy (2008, p. 125), nos discursos politicos “os enunciadores
que ocupam constantemente a cena mididtica sio associados a um ethos que cada
enunciagio pode confirmar ou infirmar”.

Sendo assim, segundo a palavra ou o discurso nio se tornam mais eficazes
somente pelo exterior (ethos institucional) ou pelo interior (ethos discursivo), ambos
sio complementares (AMOSSY, 2008). E exatamente esta relacio entre o ethos
institucional ¢ o ethos discursivo que garantem legitimidade ao discurso do orador e
podem vir a produzir impressdes favordveis em seu auditério a partir da interacio
verbal.

Assim, a figura messidnica ¢ missiondria de Chdvez (ZUQUETE, 2008), que
se apresenta como o salvador da pétria ¢ do povo, se justifica pela legitimidade
discursiva que mandatdrio traz consigo ao pretender livrar a Venezuela de seus
periodos de crise ¢ da burocracia instalada pelo Pacto de Punto Fijo. O
“messianismo”, do ponto de vista de Legros et al. (2007, p. 219), é “a crenca na vinda
de um salvador que, depois de um periodo de fogo e sangue, estabelecerd um reino de
paz ¢ de felicidade”.

Zhquete (2008) destaca importantes elementos discursivos de Hugo Chdvez,
que sio salutares na construgio de sua imagem publica politica. Dentre eles
destacamos: a figura do lider exemplar; o mdrtir; o sacrificio; e Chdvez do povo.

O messianismo, como explica Negrao (2011), se apresenta de duas formas: a
mistica e religiosa, que diz de um salvador ou o préprio Deus que é aguardado por
todos para instaurar a justi¢a; e a coletiva e social, que se apresenta “no sentido de
concretizar a nova ordem ansiada, sob a conducio de um lider de virtudes
carismaticas.” (NEGRAO, 2001, p. 119). Zdquete (2008) também reforca o
argumento, na medida em que atribui ao discurso populista.



68 | Erica Anita Baptista e Mariana Rezende dos Passos

Simon Bolivar, ansiado pelo povo venezuelano como o salvador, o grande
messias, ¢ substituido pela figura de Chdvez nos tempos modernos. A cren¢a do
“retorno do messias” ¢, portanto, agregada A figura de Chévez, que a aceita, e até a
reforca, instaurando seu projeto revoluciondrio de governo e suas ideologias.

Para Marcano e Tyszka (2006), Chédvez é um messias que veio do povo, para
o0 povo:

De maneira constante, (Hugo Chdvez) recorda sua histéria, a origem
humilde e rural. Nio sabe inglés e, publicamente, zomba de sua prépria e
precdria prontincia. Proclama-se um homem feio, popular, sem
propriedades, sem educagio para as altas galas, sem outra ambigio além
do carinho simples e o servico aos mais necessitados. [...] Chédvez é o
povo (MARCANO e TYSZKA, 2006, p. 337).

Para alguns autores como Martin-Barbero (2004), esse retorno do
messianismo politico, traduz um momento pelo qual passa a sociedade ¢ as culturas,
momento este que estd caracterizado por uma sensa¢io de perda do futuro e
estagnacio no presente. O futuro, portanto, ¢ ansiado: espera-se ¢ ¢ desejado que o
futuro aconteca nao pelas mios dos homens comuns, mas sim por algo ou alguém de
outra parte, um outsider.

Chivez construiu seu discurso estruturado em uma base cultural, exaltando
sua identificagdo com os setores sociais excluidos, na medida em que ele destaca que a
enorme crise institucional produziu um progressivo abandono dos cidadaos por parte
do Estado. Os cleitores de baixa renda foram “inseridos” no processo eleitoral
dJ IMENEZ, 2006; LUPU, 2010). Interessante observar, nesse sentido, que a entrada
de Chdvez na cena politica como mandatdrio aumentou o interesse dos venezuelanos
pela politica (BRICENO, 2009).

A figura de Chévez, jd presidente, se tornou um fend6meno na Venezuela e sua
onipresenga no pais era nitida. O presidente possuia seu préprio programa televisivo
— Ald, presidente! — que ia ao ar todo domingo, com duragio minima de cinco horas.
Na teoria o programa era dominical e durava até cinco horas, mas na prdtica isso era
diferente. Chévez podia colocar o programa no ar no dia que quisesse e no horério
que bem entendesse, sem duragao médxima. O programa se alimentava da participagao
popular através de ligagoes telefonicas, possuia convidados nacionais ou nio.

Neste programa Hugo Chdvez mantinha contato com os venezuelanos com
assuntos diversificados: de esportes 4 politica. Além disso, ele reservava um espaco
considerdvel para agredir a oposi¢do, o imperialismo norte-americano ¢ a imprensa

nacional ¢ internacional (quando estas publicam notas que vio contra alguma medida
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de seu governo). Para Krauze (2011, p. 556), essa aproximagio com o publico gera
uma aparéncia de contato com o poder que ¢ inegdvel: "a chave principal para a
entronizagio de Chdvez nio estd em suas [...] medidas econdmicas ou mesmo no
impacto de seus programas sociais, mas em sua manipulagio, através da midia, de sua
colossal persona”.

Chdvez foi o primeiro presidente da Venezuela que nasceu na era da televisao,
além disso, sua capacidade de lidar com a comunicagio e com o publico era inegdvel.
Para Chdvez, como bem aponta Oppliger (2010), governar era falar e vice-versa.
Segundo o autor, o presidente venezuelano estava constantemente falando,
comunicando, explicando, anunciando, ordenando. O mandatirio j& chegou ao
recorde de duracio do seu programa Alj, presidente de edi¢io 100, no qual ficou
falando por sete horas e meia, em sete de margo de 2002. Os ndimeros sio
exorbitantes: “entre febrero de 1999 y junio de 2009, Chdvez sumaba 2.810 horas
hablando em radio y television, 16 que equivale a 351 jornadas laborales de ocho
horas: casi um ano hablando” (OPLLIGER, 2010, p. 247)°. Em abril de 2010,
Chévez abriu sua conta no microblog Twitter, desde entio essa midia social se tornou
mais um dos lugares de fala do mandatério.

A emissora Venezoelana de Television, a VIV, se transformou em um dos
instrumentos comunicacionais mais importantes do governo chavista. Responsével
pela transmissao do Ald, presidente, a emissora acompanhou todos os passos da
midiatiza¢do de Chdvez e corroborou para a construgio da sua imagem publica.

O advento da chamada “conversacio-espetdculo” alterou drasticamente o
discurso politico midiatizado. Sob a égide de uma democracia da expressio passa-se a
“ver o homem privado sob o personagem publico” (COURTINE, 2003, p. 24). A
politica da vida privada exibe intimidades e a politica se vé€ banalizada nas vidas
cotidianas. O que bem salienta Marcano e Tyszka (2006) ¢ que a pessoa publica e a
pessoa privada de Hugo Chédvez eram a mesma figura, a populacio venezuelana jé nio
conseguia fazer distingao entre uma ¢ outra.

Eco (2012, p. 23) ressalta, ainda, a alteragao significativa que o carisma dos
presidentes ¢ a consequente midiatizagdo presidencial proporcionaram: “Se me
perguntassem hd vinte anos, eu nio saberia dizer quem era o presidente da Venezuela,
quem era o presidente do Peru, ou o presidente da Argentina. Agora eu posso”.

3 “[...] entre fevereiro de 1999 e junho de 2009, Chdvez somava 2.810 horas falando em ridio e
televisio, o que se equivale a 351 jornadas de trabalho de oito horas: quase um ano falando”

(OPLLIGER, 2010, p. 247, tradugio nossa).
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Em seus programas de rddio, TV, bem como no Twitter, Chévez j& tomou
decisbes importantes do Executivo: demitiu funciondrios publicos, voltou atrds em
decisbes econémicas, mandou cortar gastos publicos, anunciou medidas importantes,
entre outros. Ou seja, governou boa parte do seu periodo no poder através dos meios
de comunicagdo. Essas atitudes do presidente geram implica¢oes drdsticas da via

governamental:

[...] muchas de esas decisiones son tomadas 7z situ, sin haber sido
consultadas por otras instancias — técnicas o politicas — del gobierno. En
el fondo, la improvisacién es una caracteristica esencial de la gestién
bolivariana. Una improvisacién que se origina en el Ejecutivo, pero que
irradia inmediatamente al resto de los poderes publicos y al aparato
estatal (OPLLIGER, 2010, p. 248)%.

Fausto Neto, Mouchon e Verén (2012) e Krauze (2011) apontam para o fato
de que essa midiatizagao exacerbada do presidente Chavez leva a questao dos aspectos
institucionais e nio institucionais do funcionamento da politica, ou seja, o presidente
— midiatizado - teria condigées de tomar decisées nio institucionais, ou que escapam
as instituigées, como ¢ o caso especifico de Chdvez na Televisio ¢ no Twitter ao
tomar viérias decisées do Executivo nos meios de comunicagio.

A agio politica de Chdvez estava representada na e por meio da midia. A
intera¢do de Chdvez com a populagio venezuelana, bem como a consolidagao de sua
imagem publica no 4mbito internacional realizada por meio das redes de
informagdes, nao era mais identificada com as primeiras intera¢oes televisivas, mas ji
estava marcada pelas tomadas de decisées ao vivo, mascaradas pelo ato conversacional

que o mandatdrio permanentemente realizava nos meios de comunicagio.

A escolha pelo continuismo

Bricefio (2013) salienta que a crise dos partidos politicos do fim da década de
1970 foi uma consequéncia de um processo mais amplo: do desencanto politico. Na
sequéncia, assistiu-se ao surgimento de novos atores poh’ticos que atenderiam 2
demanda de substitui¢do dos partidos politicos; em 1993, Rafael Caldera chegou ao
poder e depois o outsider Hugo Chévez, com o Movimiento V' Repiiblica (MVR). “O

4 “[...] muitas dessas decisdes sio tomadas iz situ, sem serem consultadas ou avaliadas por outras
instAncias — técnicas ou politicas — do governo. No fundo, a improvisagio é uma caracteristica essencial
da gestdo bolivariana. Uma improvisagio que se origina no Executivo, mas que interfere
necessariamente em outros poderes publicos e no aparato estatal” (OPLLIGER, 2010, p. 248,
tradugdo nossa)
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colapso do sistema de partidos e sua dispersio seguem sendo a manifestagio mais
importante das mudangas no comportamento eleitoral venezuelano” (BRICENO,
2013, p. 32). Destaca-se, nesse contexto, a diminui¢io da importincia dos fatores
institucionais-estruturais que cederam lugar aos conjunturais politicos.

Entre os anos de 1958 ¢ 1998, a Venezuela vivia sob um regime democrdtico
que foi marcado pela corrupgao, pelo clientelismo politico e por uma situagao de
apatia politica (OLIVEIRA, 2011). O pais que vinha consolidando um sistema
bipartiddrio comegou a viver uma situagio de crescente erosio da confian¢a nos
partidos tradicionais o que culminaria, em 1998, em fortes mudangas na participacio
eleitoral e na formagio de novas lealdades partiddria (BRICENO, 2013). A
deslegitimacio partiddria e do préprio sistema politico, visivel a partir das elei¢oes de
1989 (regionais e locais) e mais destacada nas nacionais de 1993 (parlamentares ¢
presidenciais), levou a um periodo de grande fragmentagio partiddria que, até os dias
de hoje, conforme pontua Briceno (2013), continua sem solugao.

A ascensio de Hugo Chdvez marcou um periodo de grande mobilizagio
politica e de um retorno a uma sociedade mais politizada, e de alianga civico-militar
que favoreceu o fortalecimento do regime e, ainda, promoveu resisténcia a
“dominagdo” norte americana. Chédvez retomou a ideia de “Revolu¢io pacifica”,
como a registrada entre 1970 e 1973 no Chile.

A partir de dados do IPSOS Latin America Pulse, Carneiro (2009) constatou
que na sua ultima reelei¢io a aprovagio de Chdvez atingia 67,8% e o apoio ao
governo chegava aos 65,2%. Acrescentando varidveis do Latinobar6metro (1996 ¢
2004), a autora também constatou que 80% nio confiavam em partidos ¢ 50%
acreditavam que pode haver democracia sem o Congresso Nacional. Os dados
“sugerem que existe uma tendéncia generalizada de apoio do publico latino-
americano a uma democracia ‘desinstitucionalizada’, na qual o papel dos partidos
como instituicoes mediadoras do poder putblico tem pouca importincia®
(CARNEIRO, 2009, p. 132).

Chiévez disputava a reeleicio e, portanto, procurou enfatizar a importincia da
continuidade de seu governo para o pais (MACHADO, 2009), buscando, também, o
voto retrospectivo. E tal compreensio do processo é ancorada na visio de outros
autores, como Baquero e Linhares (2011), que concordam que os resultados eleitorais
na América Latina m se mostrado préximos nio apenas das hipéteses do voto
personalista, mas também, do voto retrospectivo.

Lupu (2010), buscando alternativas que expliquem o comportamento do
eleitor chavista, investigou as eleigoes de 1993 a 20006, observando o efeito da renda
familiar na decisdo do voto. O autor explica que a literatura comumente aborda que o
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sucesso cleitoral de lideres como Chévez depende, sobretudo, do voto de classe;
especialmente do apoio de eleitores de classes mais baixas ¢ que estao desencantados
com a politica. Porém, a pesquisa de Lupu (2010) sugere que o voto de classe na
Venezuela nio segue a descricdo da maioria dos autores, para os quais os eleitores
mais ricos sao os menos propensos a votar em Chdvez; segundo ele, em 1998 surgiu
um voto multiclasse. A retérica de Hugo Chdvez se manteve — nacionalista, anti-
oligdrquico e visando as classes baixas — ¢, a0 mesmo tempo, ele atraiu os eleitores de
classe média, com propostas de politicas de desenvolvimento redistributivas e
estadistas mais amplas que beneficiariam esses setores.

As eleicoes presidenciais de 2012 na Venezuela

As elei¢des presidenciais de 2012 na Venezuela sio um importante fator a ser
analisado em relagdo A existéncia da estratégica neopopulista relacionada ao governo
de Hugo Chdvez. As fontes utilizadas para coleta de informagées das campanhas
cleitorais de ambos os candidatos 2 eleicio (Chdvez ¢ Henrique Capriles) foram
jornais online bem como discursos proferidos pelos dois candidatos em sitios oficiais
na Internet. Para consecucio da andlise do material coletado foi utilizado o método
de andlise de contetido.

Em elei¢bes primdrias inéditas na Venezuela, realizadas no dia 12 de fevereiro
de 2012, a oposigao escolheu o candidato que disputou as eleigoes presidenciais com
Chdvez, em 07 de outubro deste mesmo ano. As primdrias foram disputadas pelos
dois principais candidatos da oposi¢io, o governador do estado de Miranda — o
segundo mais populoso do pais — Henrique Capriles e Pablo Pérez, ex-governador do
estado de Zulia; a deputada Maria Corina Machado, o ex-embaixador Diego Arria ¢ o
sindicalista Pablo Medina. Com participacio de 2,9 milhées de eleitores, mais do que
o esperado, Henrique Capriles, de 39 anos, do partido Primeiro Justiga, venceu as
primdrias com 62% dos votos validos.

Segundo Dieguez (2012), o quadro de disputa entre Chédvez e Capriles foi
intenso, pesquisas realizadas sobre as intengdes de voto variavam entre seis a vinte
pontos de diferenca entre os candidatos, sempre a favor de Chdvez. H4 virios
institutos de pesquisa eleitoral na Venezuela, portanto, hd intimeras divergéncias
quanto aos niimeros das intengées de voto. De acordo com o Datanilisis (2012), em
maio de 2012, as intengdes de voto para Chdvez eram de 44% enquanto para
Capriles eram de 31%. Em pesquisa datada de 22 de julho de 2012, realizada pelo
Instituto Venezuelano de Andlises de Dados (IVAD) Chévez manteve a preferéncia
dos votos com 52,3% das intengées, ja Capriles possuia 32%.
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As eleigbes presidenciais eram um enigma para o povo venezuelano, muito em
fun¢io da doenca de Chévez ¢ das especulagoes quanto a sua capacidade de concorrer
efetivamente em outubro. As especulagbes em torno das reais condigoes de Chdvez e a
audiéncia que essas questdes tém na Venezuela poderia prejudicar a campanha de
Capriles, j4 que nio sobrava muito espago para que o candidato oposicionista
divulgasse suas ideias (DIEGUEZ, 2012). O que Capriles fez durante sua campanha
foi visitar todas as comunidades da Venezuela. De acordo com o candidato, a
campanha “corpo a corpo” ¢ a que mais podia aproximé-lo de seus eleitores.

O slogan da campanha de Capriles era “Hay wm Camino!” (‘H4 um
Caminho!”), em biografia disponivel no site oficial, podia-se perceber os
compromissos que Capriles assumia com seus eleitores:

El 12 de Febrero, gracias al voto y la confianza de los ciudadanos,
Henrique Capriles Randonski obtuvo el respaldo de casi dos millones de
venezolanos que dijeron ;Si Hay un Camino! [...] El compromiso se
mantiene: luchar para que todos tengan una vida mejor, sin importar de
donde vengan o a cual partido poli’tico apoyan. [...] Esa seguiré siendo su
prioridad como Presidente de Venezuela: oportunidades para todos por

igual’ (BIOGRAFIA, 2012).

Capriles enfrentou uma populagio acostumada a 14 anos de assisténcia social
que Chdvez investiu no pais. O candidato da oposi¢io possufa uma imagem bem
diferente de Hugo Chévez ¢, como aponta Dieguez (2012), representava o que os
pobres mais rejeitavam: era branco, fazia parte da elite, ¢ era ligado aos partidos
tradicionais antes tio contestados.

Era grande o desafio de enfrentar a imagem consolidada de Chévez no pais.
Em pesquisa realizada pelo Datanilisis, em maio de 2012°, 50,5% dos entrevistados
afirmaram confiar em Chdvez ¢ 62,4% aprovavam seu trabalho no governo
(DATANALISIS, 2012). O mesmo instituto realizou uma pesquisa de intengio de
voto, em junho de 20127, na qual Chdvez alcangou 46,1%, contra 30,8% de Capriles

> “Em 12 de fevereiro, gragas ao voto e a confianga dos cidadios, Henrique Capriles Randoski obteve o

respaldo de quase dois milhoes de venezuelanos, que disseram “Sim, H4 um Caminho!”. O
compromisso se manteve: lutar para que todos tenham uma vida melhor, sem importar de onde vém e
qual partido politico apoiam. Essa seguird sendo a sua prioridade como Presidente da Venezuela:
oportunidades iguais para todos” (BIOGRAFIA, 2012, traducio nossa).

¢ Pesquisa realizada entre os dias 21 e 29 de maio de 2012, com 1300 entrevistas. Margem de erro de
2,72%.

7 Pesquisa realizada entre os dias 14 € 23 de junho de 2012, com 1300 entrevistas. Margem de erro de
2,72%.
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(CHAVEZ, 2012). Ainda segundo Dieguez (2012), Capriles encabegava um jogo de
forgas importante contra Chdvez em um movimento que ficou conhecido como
Tococha (Todos Contra Chavez).

Chdvez oficializou sua candidatura em 11 de junho de 2012, um dia depois
de Capriles ¢ no tltimo dia previsto em lei para lancamento das candidaturas. Desde
fevereiro de 2012, Chévez nao se apresentava em comicios, neste dia 11 de junho
reuniu militantes e simpatizantes de seu governo em frente & sede do Conselho
Nacional Eleitoral da Venezuela. De boina vermelha e vestindo trajes com as cores da
bandeira nacional, Chdvez discursou por quase trés horas e demonstrou vigor e sadde,
contrariando opinides de que, devido ao cincer, nio poderia se candidatar.

Importante salientar o aspecto das caracteristicas especificas de uma reeleicio,
como era o caso de Chdvez. O discurso a favor da continuidade da gestao
administrativa, o lugar de autoridade do candidato-Presidente e a énfase em discurso
programdtico de cunho econdmico sdo caracteristicas importantes adotadas pelo
mandatdrio para definir o campo do embate politico entre os candidatos.
(MACHADO, 2009).

A campanha de Chdvez em 2012 teve como slogan: “Chdvez, corazin de mi
pdtria” (Chdvez, coragio de minha pdtria), o que ratificava o tom nacionalista do
discurso chavista. Jodo Santana, responsdvel pela campanha de Lula  reeleicao no
Brasil em 2006 e pela campanha de Dilma Rousseff em 2010, foi o responsdvel pela
campanha de Hugo Chédvez em 2012. A campanha de Capriles também foi dirigida
por dois brasileiros, Renato Pereira ¢ Chico Mendez.

O Plano de Governo (2013-2019)%, apresentado por Chdvez em 11 de junho
de 2012, trazia os seguintes objetivos principais, segundo site oficial da campanha:

a) Defender, expandir e consolidar o bem mais precioso que
reconquistamos depois de 200 anos: a independéncia nacional;

b) Continuar construindo o Socialismo Bolivariano do século XXI na
Venezuela, como alternativa a0 modelo selvagem do capitalismo e
com isso assegurar uma “maior seguranca nacional, maior estabilidade
politica e mais felicidade”, para nosso povo;

c) Converter a Venezuela em uma poténcia social, econémica e politica
dentro da grande poténcia emergente da América Latina e Caribe, que

garantiria uma conformagio de uma zona de paz em nossa América;

Versio completa do Plano de Governo (2013-2019) de Hugo Chdvez. Disponivel em:
<htep://static.eluniversal.com/2012/06/12/proyecto2013-2019.pdf>. Acesso em: 11 de margo de
2014.
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d) Contribuir para o desenvolvimento de uma nova geopolitica
internacional na qual se concretize o mundo multicéntrico e
pluripolar que permita alcancar o equilibrio do universo e garantir a
paz planetdria;

¢) Contribuir com a preservagio da vida no planeta ¢ a salvagio da
espécie humana.

A campanha eleitoral teve inicio oficialmente em 1° de julho de 2012, além
da campanha nas ruas, os candidatos tiveram espagos em todos os meios de
comunica¢io, com énfase para o hordrio politico eleitoral na TV e também a
Internet. Ainda no primeiro dia, foi lancado um video da abertura oficial da
campanha de Chédvez que contava com um apelo emocional caracteristicos das
campanhas de Joao Santana e j4 muito conhecido pelos brasileiros nas campanhas de
Lula da Silva e Dilma Rousseff. Com o titulo “Soy Chdvez de corazén - Vamos tod@s
juntos hasta la victoria del 7-O” (Sou Chévez de coragio — Vamos todos juntos a
vitéria de 7 de outubro), o video apresentava imagens do povo venezuelano exaltando
Chévez com o grito de “Uh! Ah! Chévez nao se va!”.

Chévez venceu as eleicoes com 55,07% dos votos vilidos contra 44,31% de
Capriles, como indica o Quadro 3 abaixo:

Quadro 3 - Possibilidade de reeleicao presidencial

Candidato Votos %
Hugo Chévez 8.191.132 55,07
Henrique Capriles 6.591.304 4431

Fonte: Divulgacion Eleccion Presidencial - Comisséao Eleitoral Nacional da Venezuela.

Essa vitéria garantiria que o governo de Chidvez permanecesse na presidéncia
até 2019, o que somaria 20 anos no poder, mas Chévez faleceu em marco de 2013 ¢
quem o sucedeu na presidéncia, com novas elei¢oes presidenciais, foi Nicolds
Maduro, companheiro de partido de Chdvez que prometeu continuar o legado
chavista na Venezuela.

Consideracoes finais

A América Latina passa por um processo de reestruturagio de sua democracia,
em busca de sua consolidagao, especialmente sob o aspecto institucional. Porém, os
lagos entre o Estado ¢ a sociedade, intermediados pelos partidos politicos, ndo tém se
mantido estdveis e eficientes. Vdrios fatores contribuem para essa situagio, sendo
agravados por instabilidade econémica ou do préprio sistema politico. E o resultado é
o sentimento de desconfianga na politica, sobretudo nos partidos politicos, colocando
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em xeque as suas capacidades enquanto instincia mediadora entre o Estado ¢ a
sociedade.

Diversas hipdteses buscam compreender e explicar o personalismo politico e,
por conseguinte, o populismo. Acredita-se que a crise de representatividade, a
desconfianca nas institui¢des representativas, acompanhada pelo desinteresse por
politica favorecem o surgimento de lideres personalistas.

Nesta oportunidade, voltou-se o olhar & Venezuela buscando compreender o
cendrio de disputa presidencial de 2012, a partir do discurso do populismo. E
partindo da premissa de que o populismo ¢ também uma estratégia de campanha, o
presente trabalho analisou o discurso politico de Chévez e observou a construcio da
imagem do lider populista. Também ¢ relevante observar a proximidade entre Hugo
Chévez e o neopopulismo, sobretudo, no que se refere a relagao entre governo e
midia. Mais ainda, a utilizagdo da midia enquanto componente estratégico da
construgio e refor¢o da imagem de Chdvez enquanto um lider (neo)populista, a
partir de seu discurso politico.

Observou-se, ainda, que muitos estudiosos buscam explicagbes para o voto
chavista, de modo que, além da hipétese do voto personalista, também se investiga
sobre o voto retrospectivo (BAQUERO e LINHARES, 2011), basecado na
recompensa por um bom governo. Trata-se, também, do voto multiclasse, ou seja,
Chdvez teria conseguido, a partir das elei¢oes de 1998, mobilizar nio apenas as classes
mais baixas, mas também setores da classe média (LUPU, 2010).

Na América Latina, de modo geral, o sistema partiddrio ainda ¢
consideravelmente fragmentado e a identificagdo partiddria ¢ baixa. O que se percebe
¢ um crescente numero de cleitores sem identificagio partiddria e, também, o
surgimento de novos atores politicos que trazem novas propostas para suprir as
demandas dos cidaddos que niao sio atendidas pelos partidos, o que passa a ser
pretexto para o surgimento do personalismo politico.
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