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Resumo

O recém lancado livro “A grande imprensa e o PT (1989-2014)”, do professor titular Fernando
Antdnio de Azevedo (UFSCar), traz uma atual discussdo sobre o viés politico da imprensa
brasileira diante de liderancas que representam projetos desenvolvimentistas. Para tanto,
foram analisados os editoriais e manchetes dos trés maiores jornais de circulagdo nacional,
nos periodos eleitorais dos ultimos 25 anos, identificando os enquadramentos sobre o Partido
dos Trabalhadores (PT), liderangas, candidatos e governantes. Os dados da democracia de
terceira onda brasileira sGo examinados a luz da relagdo da imprensa nos periodos de Vargas
e Jodo Goulart. Leitura obrigatdria para quem estuda e pretende analisar a imprensa no Brasil
— quer seja tradicional quer seja digital —, o livro traz uma nova contribuicdo ao campo tanto
pelo conjunto de dados levantados, bem como pelas discussées que suscita. Longe de serem
teses de consenso num campo que se divide em diferentes respostas para as mesmas
questbes, a obra aponta questoes relevantes sobre as consequéncias democraticas no
periodo recente.
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Abstract

The recent published book “The traditional press and PT (1989-2014)”, by the titular professor
Fernando Anténio Azevedo (UFSCar), brings an current discussion about political Brazilian
Journalistic bias about historical national development presidents. The book’s analysis is based
on highest circulation newspapers editorials and headlines during 25 years. The aim is identitify
the framings about the Partido dos Trabalhadores (PT) and its leaderships and governants.
This datas are also analysed in a historical perspective that compares the recent democracy
with the Vargas and Jodo Goulart’s period (1940-1964). This review defines this book as an
essential reading for the scholar and researches on political Brazilian journalism. The teses
presented in the book are not consensual, but, because of this, lead to importants reflections
and discussion about the consequences of the media political paralelism and democracy.

Keywords: traditional press, PT, political brazilian journalism.
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O jornalismo brasileiro como ator politico

Lucy OLIVEIRA

imprensa brasileira tem lado? Esta € uma pergunta de dificil resposta. H4 anos,
ela divide e alimenta diferentes pesquisas do campo da Comunicagdo e da
Politica, a fim de encontrar respostas plausiveis e empiricamente comprovadas
para a questdo. Isto porque, mesmo que a questdo da imparcialidade seja tedrica e
reflexivamente insustentdvel, é sobre a égide deste principio normativo que a imprensa
brasileira se movimenta. Mesmo nas mais sinceras declara¢des de atuagdo “partiddria” da
imprensa, esta acdo orientada ainda € nebulosa para as audiéncias e alvo de controvérsia

entre pesquisadores, sem citar seus efeitos perversos para a democracia.

E nesse sentido que a questdo torna-se ainda mais crucial. Com a atual conjuntura brasileira
conformada pelo fim melancélico de um ciclo de presidéncias do Partido dos
Trabalhadores (PT), aliado ao contexto de instabilidade politica, social e econdmica,
advindo dos enfretamentos estabelecidos no processo, e, por fim, com um marcado
protagonismo da midia no periodo, pesquisas sobre a imprensa como ator politico tornam-
se urgentes, provocando questionamentos tanto da Ciéncia Politica quanto da

Comunicacdo.

Quem aceitou o desafio de “colocar o dedo” no assunto foi o professor titular da
Universidade Federal de Sao Carlos (UFSCar) Fernando Antonio Azevedo, que langou
recentemente seu livro “A grande imprensa e o PT (1989 -2014)”. A obra € resultado de
décadas de pesquisas e reflexdes sobre jornalismo politico no Brasil, capitaneadas pelo
autor. Nessa trajetdria, representada nas mais de 200 pdginas da publicacdo, Azevedo
consolida um modelo explicativo sobre a imprensa brasileira baseado na anélise empirica
de textos opinativos a partir dos conceitos de paralelismo politico e sistema de midias. No
livro, o autor trabalha sobre um corpus de dados que cobre sete elei¢des presidenciais nos
dltimos 25 anos de democracia brasileira, permitindo, assim, uma capacidade continuada e

ampliada de andlise ainda inexistente no campo tedrico.
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O foco do livro € sobre como os editoriais € manchetes dos grandes jornais impressos
nacionais — a saber, O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo € O Globo, reunidos na chave
de “grande imprensa” — enquadram liderangas e presidentes do Partido dos Trabalhadores
(PT), bem como o préprio partido, colocando esses resultados a luz do tratamento que a
imprensa deu a outros dois presidentes da histdria brasileira: Getudlio Vargas e Jodo Goulart.
O desafio do livro ndo é nada modesto: analisar um longo periodo recente e construir pontos

de reflex@o com o passado politico brasileiro.

Assim, nesta resenha, buscaremos apresentar os principais pontos trazidos no livro
divididos em cinco partes: na primeira, apresentamos a matriz tedrica que fundamenta a
andlise; na segunda sessdo, tratamos da metodologia utilizada; na terceira, apresentamos
os dados e resultados agregados da andlise; na quarta, sdo citadas e comentadas as trés teses
construidas ao longo do livro e, por fim, concluimos com consideragdes finais onde, além
de refletir criticamente, apontamos para possiveis desdobramentos do texto. Esta divisdo
segue de forma livre o caminho proposto pelo autor na organizacio do livro e permite, a

nosso ver, uma visao geral da obra.

O livro: bases tecricas para refletir o sistema de midias brasileiro

A liberdade de imprensa é um bem maior que ndo deve ser limitado. A esse
direito geral, o contraponto é sempre a questdo da responsabilidade dos meios
de comunicac¢@o. E, obviamente, esses meios de comunicagao estdo fazendo de
fato a posicdo oposicionista deste pais, j4 que a oposi¢do estd profundamente
fragilizada. E esse papel de oposicdo, de investigacdo, sem divida nenhuma
incomoda sobremaneira o governo. (Brito, 2010 apud Azevedo, 2017, p. 23).

O trecho acima, transcrito de uma fala publica da entdo presidente da Associagdo Brasileira
de Jornais e Diretora-Superintendente da Folha de S. Paulo, Maria Judith Brito, em 2010,
abre a introducdo do livro de Fernando Antonio de Azevedo e € elucidativa. Situa o leitor
pelo que vai encontrar pela frente: uma reflexdo sobre o partidarismo da imprensa
brasileira, em especial, em momentos nos quais as liderangas politicas brasileiras

representam projetos desenvolvimentistas.
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Para construir sua reflexdo, Azevedo recorre a dois conceitos: o de sistema de midias,
estabelecido por Hallin e Mancini (2004); e o de paralelismo politico, tendo como
referéncia origindria Seymour-Ure (1974). O pressuposto de sua reflexdo é que a midia
importa para o campo politico, especialmente nos periodos eleitorais. No entanto, como
bem ressalta Venicio Lima na apresentacdo do livro, essa relacdo imbricada entre midia e

politica € por vezes ignorada pela Ciéncia Politica e pela Comunicacdo.

Do modelo de Hallin e Mancini (2004), o autor destaca as principais varidveis que
caracterizam um sistema de midia, entre eles o paralelismo politico. Mas vamos por partes.
Sem desconsiderar os criticos dos autores, Azevedo argumenta que os modelos propostos
pelos pesquisadores americanos devem ser entendidos enquanto tipos-ideais. Ou seja,
servem como instrumento de aproximagdo da realidade e ndo necessariamente sua
expressao fidedigna. Assim, o modelo brasileiro de midias estaria no grupo intitulado de
“Mediterraneo’: surgimento tardio, baixa circulagdo de jornais, centralidade da televisdo e

baixa diversidade interna e externa.

E neste ultimo ponto que a estrutura tedrica de Hallin e Mancini se encontra com o0s
trabalhos de Seymour-Ure (1974). Os pesquisadores americanos utilizam o conceito de
paralelismo politico como uma das varidveis de caracteriza¢do dos sistemas de midia. E

aqui ela se relaciona com a questdo da pluralidade.

A discussdo sobre paralelismo politico tem como pano de fundo o principio liberal
democratico de que a liberdade de expressdo e a pluralidade de fontes e de informagdes é
uma condi¢do sine qua non para o real funcionamento do sistema (Dahl, 2005; Downs,
1999; Habermas, 1984). Neste sentido, para que o fluxo de informac¢do funcione de forma
democrética, é necessdria a maior diversidade possivel de veiculos (pluralidade externa) e
de vozes dentro destes (pluralidade interna). No sistema brasileiro, ndo ocorre nem uma
coisa nem outra. Com um conjunto de veiculos concentrados em quatro grandes
conglomerados € com uma cobertura voltada para as elites econdmicas, priorizando vozes
que atendam a estes interesses, a diversidade necessdria ao ambiente democrético fica

comprometida.

Assim,
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[...] o monopodlio familiar, a propriedade cruzada dos principais meios de
comunicagdo de massa, o controle de redes locais e regionais de TV e radio por
politicos profissionais e a inexisténcia de uma imprensa ligada a esquerda e a
correntes e interesses sociais minoritirios com peso nacional fazem com que
nosso sistema de midia ainda apresente, quase trés décadas depois do retorno a
democracia, reduzida e precdria diversidade externa [...] que ndo é compensada
de forma adequada pela diversidade interna dos principais meios impressos e
eletronicos. Esse quadro adverso na oferta de fontes alternativas e diversificadas
de informacdo e opinido, ao lado do paralelismo politico, se converte num dos
principais pontos cruciais no exame da articulacdo entre nosso sistema de midia
e o sistema politico. (Azevedo, 2017, p. 76).

E € seguindo alinha de interpretacdo apresentada acima que Azevedo desenvolve a andlise
dos editoriais e das manchetes dos trés principais jornais impressos em circulagdo no pais,
estabelecendo, assim, pontes com os periodos Vargas e Jodo Goulart. Ainda no capitulo 1,
0 autor reserva uma sec¢do para uma breve retrospectiva histdrica da atuacdo da imprensa
nos perfodos de 1945-1964 e também de 1964-1985. A conclusido que aponta é que o
protagonismo da imprensa sobre o sistema politico — em especial, no segundo periodo

Vargas (1951-1954) — mostra sua longa tradi¢do de participacdo e parcialidade politica.

A metodologia: valéncia e pacotes interpretativos

No capitulo 2, anteriormente aos dados, o autor apresenta uma caracteriza¢do dos veiculos
analisados, mostrando suas diferentes fases, bem como um balanco das pesquisas sobre
cobertura jornalistica das elei¢des. Este baliza a proeminéncia dos temas politicos, bem
como refor¢a a importancia da imprensa nesses periodos. Ao mesmo tempo, demonstra a
auséncia de estudos que considerem todo o periodo democratico recente, sendo comum o0s

estudos de caso, por pleito.

Assim, Azevedo apresenta as condi¢des de validade para uma andlise que saisse dos casos
para contemplar todo o periodo de democracia recente, tecendo um corpus que vai de 1989

a 2014, o que forma o capitulo 3 do livro. Para tanto, foram escolhidos os trés principais
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jornais de circulacdo nacional — O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo e O Globo — que,

por isso, também influenciam fortemente a audiéncia e os formadores de opinido.

Mas, por que analisar os editoriais e as manchetes? Além de haver poucos trabalhos que se
dedicam a esses tipos de textosl, o autor argumenta que € nestes dois lugares que se
encontra a “alma dos veiculos” e a posi¢do oficial dos jornais diante das alternativas
politicas e ideolégicas que circulam na sociedade. E nesse 16cus que é possivel caracterizar

0 apoio ou a oposi¢do daquele media a determinado lider ou partido.

Ao todo, foram coletados 3.164 editoriais e 1.450 manchetes nos trés jornais nos periodos
eleitorais, perfazendo sete eleicdes. A escolha do periodo eleitoral segue a afirmacdo de
Swanson e Mancini (1996) de que estes sdo momentos criticos das democracias, nos quais
a agenda do debate publico se torna mais visivel e, por isso, um periodo “especialmente
privilegiado para observar o posicionamento da midia em relacdo ao debate publico, aos
atores politicos e as alternativas eleitorais em jogo” (Azevedo, 2017, p. 119). Assim, além
de observar o tipo de texto que expressa a alma do jornal, o trabalho ainda escolhe o periodo

politicamente relevante, onde o posicionamento da imprensa se torna mais visivel.

A andlise de dados da pesquisa utilizou metodologia quantitativa para identificagdo de
valéncias e pacotes interpretativos. Este € um aspecto interessante: os dois tipos citados
possuem suas controvérsias e exigem um refinamento de pesquisa para produzir resultados
que se sustentem. Neste sentido, Azevedo ndo ignora essas questdes. Destaca as criticas
recentes de Miguel (2015) sobre o uso da Metodologia de Andlise de Valéncias (MAV)2 e

aponta:

! Desde 2010, o Manchetdmetro, projeto desenvolvido pelo grupo de pesquisa LEMEP (IESP-UERJ) e
coordenado pelo prof. Dr. Jodo Feres Junior tem se dedicado ao exame sistemdtico das manchetes dos jornais.
Entretanto, fora esse trabalho, ndo é conhecido pela autora outra pesquisa de félego dedicada a andlise de
manchetes, tampouco de editoriais.

2 Esse tipo de metodologia, também conhecido como slant analysis, sentiment analysis ou opinion mining,
tem como objetivo medir a valorag@o (positiva, negativa, neutra ou ambivalente) de uma comunicagdo em
relacdo a um determinado objeto ou ator. Ela foi empregada, inicialmente, no Brasil pelas pesquisas lideradas
por Marcus Figueredo, no grupo de pesquisa DOXA, do Instituto Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro
(IUPERJ), atualmente IESP, e criou uma tradicdo de estudos no pafs. Para saber mais, ver Aldé, Mendes e
Figueredo (2007).
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[...] sua critica, em parte pertinente, refere-se ao uso do método para analisar as
paginas informativas dos jornais. Nao obstante, acreditamos que a ferramenta é
atil e vdlida para avaliar conteddos intrinsecamente valorativos, como o0s
editoriais, bem como declaracdes sintéticas, como as manchetes (Azevedo,
2017, p. 122).

Isto porque um texto opinativo editorial é sempre uma tomada de posicao em relacdo a um
assunto, ator, acdo ou organizagdo, por exemplo. Assim, identificar o viés positivo ou
negativo em relagdo a, neste tipo de mensagem, € tanto possivel quanto vélido. No caso
das manchetes, esse viés pode ser puxado pelos “fatos” em si, como no caso das manchetes
negativas ao PT e ao governo, no periodo do mensaldo e da operacdo Lava-Jato. Neste
sentido, o apanhado histérico — ou seja, com mais de um caso — serve para identificar se
esse viés se sustenta também em momentos de aparente tranquilidade, que é o que acaba

sendo revelado a partir da andlise dos dados.

Outra critica frequente a este tipo de andlise € a subjetividade da codificacdo. Isto em parte
se resolve no argumento acima de que os textos opinativos ja se referem a uma tomada de
posicdo a ser identificada pelo pesquisador. Além disso, o perigo da subjetividade de
codificacdo atravessa qualquer pesquisa que trate da criacdo e da atribuicdo de categorias
sobre mensagens, como a grounded theory ou a andlise de conteido categorial. Neste
sentido, procedimentos claros e exaustivos de discussdo de categorias, bem como testes de
concordancia e validade ja tém sido massivamente desenvolvidos para minimizar os
“efeitos do pesquisador” sobre as codificacdes e garantir a replicabilidade. S6 para citar
alguns exemplos, hd os testes de Alpha de Kripenddorffe de Kappa de Cohen (Lima, 2013;
Oliveira, 2017), que permitem que, antes mesmo do desenvolvimento da pesquisa, seja
possivel refinar as categorias e verificar sua validade e replicabilidade por meio de testes
estatisticos simples sobre uma amostra aleatéria dos textos. No livro, Azevedo também
recorre a esse tipo de ferramenta de validacdo das categorias por meio da codificacdo em

pares e teste de divergéncia com terceiro juiz.

Outro conceito utilizado na andlise é o de Pacotes Interpretativos. Oriundo dos estudos
sobre framing, Gamson e Modigliani (1994) definem enquadramento como “uma ideia
organizadora central ou um enredo que proporciona o sentido para o desdobramento de

uma série de eventos, promovendo uma conexao entre eles [...] e qual é a esséncia da
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questao” (Gamson; Modigliani, 1994, p. 376 apud Azevedo, 2017, p. 125). Essa defini¢dao
difere-se da cldssica de Entman (1993), principalmente, porque estd baseada numa
perspectiva cultural. Estes pacotes ultrapassam relatos episédicos e tomam como referéncia

a cultura em que estdo inseridos, permitindo uma interpretacao mais ampla e duradoura.

Os dados e resultados

Com esse caminho metodoldgico estruturado, seguiu a andlise. No primeiro momento, foi
realizada uma andlise de agenda, a fim de identificar os temas que receberam mais aten¢do
em cada um dos periddicos. Essa confirmou a tese de pesquisadores do campo de que a

eleicdo de 1998 passou quase que despercebida, auxiliando o candidato a reeleicao FHC.

Além disso, para a andlise especifica sobre o Partido dos Trabalhadores, seus lideres e
governantes, foi construido um subcorpus com o conjunto de editoriais € manchetes que
fizeram referéncia direta a eles. Assim, restaram 937 editoriais (29,6%) e 429 manchetes

(30%), nos quais as andlises de valéncia e pacotes interpretativos foram aplicadas.

O capitulo segue detalhando a andlise por jornal (O Globo, O Estado de S. Paulo e Folha
de S. Paulo), por tipo de texto (manchete e editorial) e por tipo de andlise (valéncia e
pacotes interpretativos). Aqui, ndo iremos nos deter nesta explicacdo detalhada, mas
apresentar os dados ja agregados, destacando a andlise comparativa entre os veiculos que

conclui o capitulo.

Nos trés veiculos analisados, a quantidade de atencdo dada ao PT, seus lideres e
governantes aumenta consideravelmente pds-2002, momento em que o partido e seu
candidato se tornam competitivos, de forma que resulta na eleicdo de Lula a Presidéncia
da Republica. Este mesmo movimento se observa no aumento das valéncias negativas nas
manchetes dos trés jornais. Excetuando-se o caso do Estaddo, em 1994, onde 100% dos
textos analisados tiveram valéncia negativa (cinco manchetes); ap6s 2002, percebe-se um

aumento das valéncias negativas em todos os jornais analisados. A média de todos os anos
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observados fica acima de 50%, mesmo na Folha de S. Paulo, jornal que aparece, ao longo

do periodo, com uma cobertura mais equilibrada do que os outros dois analisados.

Grafico 1: Percentual de manchetes com valéncias negativas por Jornal
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Fonte: Azevedo, 2017, p. 162

Um aspecto destacado pelo autor € que as manchetes negativas poderiam sofrer influéncias

dos fatos, tendo, assim, uma maior frequéncia de valéncia negativa nos anos marcados por

escandalos, como 2006, quando a eleicdo se desenvolve no meio das dentincias do

mensaldo. Entretanto, percebe-se uma magnitude das manchetes negativas por todo o
z . (13

periodo analisado, o que aponta, de acordo com o autor, “uma cobertura

predominantemente desfavordvel, sugerindo viés negativo no enquadramento das noticias”

(Azevedo, 2017, p. 162).

Por fim, vale destacar a auséncia de manchetes, em 1998, com foco no PT e seus atores.
Como ¢ possivel verificar nas tabelas acima, apenas duas manchetes, nos trés jornais,
trataram diretamente do partido ou de suas liderangas/candidatos e, nos dois casos, foram
valéncias neutras, reforcando o achado inicial de que estes passam a receber atencdo da

imprensa quando se tornam eleitoralmente competitivos.
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No caso dos editoriais, apesar de ainda representar a menor amostra do periodo — apenas
12 editoriais relacionados —, estes ja foram todos identificados com valéncia negativa,

como demonstrado no quadro abaixo.

Grafico 2: Percentual de editoriais com valéncias negativas por Jornal
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Fonte: Azevedo, 2017, p. 163

Interessante destacar, ainda, que a média de editoriais negativos com relagcdo ao PT, seus
lideres, candidatos ou presidentes teve um percentual maior do que o de manchetes. Como
destaca Azevedo (2017, p. 163), “independente de estar fora ou dentro do poder, os
editoriais sobre o petismo se mantém majoritariamente criticos, com a exceg¢ao ja referida
de 2002”. Azevedo se refere, neste sentido, a uma trégua entre midia e petismo, em 2002,
eleicdo que marca a primeira vitdria petista na disputa pela Presidéncia. Esta teria sido

quebrada com o escandalo do mensaldo, que

[...] trincou e estilhagou a imagem ética do PT — que era fortemente associada ao
partido desde sua fundacdo [...] E interessante notar e enfatizar que esta trégua
informal estava em linha com parte da classe média urbana e leitora da grande
imprensa, que, desiludida com o segundo governo de FHC, votou em Lula, em
2002. (AZEVEDO, 2017, p. 185).
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Apos este primeiro panorama sobre as valéncias identificadas, o autor segue o livro
apresentando, no capitulo seguinte, os dados e as andlise sobre os pacotes interpretativos.
Para isso, foi feita uma leitura prévia dos editoriais publicados nos trés jornais, a partir da
qual foram identificados dois pacotes interpretativos predominantes: “O PT é um partido
ideologicamente negativo” (radical, populista, autoritdrio, antidemocrético) e “O PT é um
partido corrupto”. Neste sentido, torna-se relevante destacar que a predominéncia desses
pacotes se alternou conforme o periodo analisado. Antes da primeira eleicdo de Lula, em
2002, h4 uma frequéncia maior do primeiro pacote, enquanto, no segundo periodo — com

o PT ja chefe do governo —, o segundo enquadramento ganha proeminéncia.

Grafico 3: Editoriais e pacotes interpretativos FSP, OESP, e O Globo (%)
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Fonte: Azevedo, 2017, p. 191

Interessante destacar que outros pacotes com menor proeminéncia também foram
identificados na andlise, como “Projeto de poder/aparelhamento do Estado”, fortemente
presente no Estaddo, com 69 editoriais. Entretanto, a andlise deu destaque aos dois
principais que, além de indicar um repertdrio critico e desfavordvel independentemente de
estar ou ndo no governo, estes pacotes “reproduzem essencialmente os mesmos acionados
no contexto dos anos de 1950 e 1960 para enquadrar o varguismo e o governo Jango:

populismo e/ou radicalismo politico [...] e corrup¢ao” (Azevedo, 2017, p. 187).
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As teses: trés conclusées sobre o jornalismo brasileiro como ator
politico

No livro, Azevedo apresenta, por fim, trés grandes teses:

Tese 1: A grande imprensa brasileira, nos momentos democraticos, tanto no
passado como no presente, atuou e atua no campo da midia, de forma paralela
as forgas politicas de centro-direita;

Para tanto, Azevedo retoma o resgate histérico do papel politico dos grandes jornais — como
JB e Correio da Manhd — durante o periodo pré-64, que foi inibido pela repressao e censura
do periodo autoritdrio. Com a retomada da democracia p6s-1985, durante as eleicdes
presidenciais, hd um posicionamento editorial de O Globo e do Estaddo, a favor de
candidatos de centro-direita. Mesmo a Folha de S. Paulo — que sustenta uma posi¢do
editorial de neutralidade — apresentou um posicionamento editorial fortemente negativo em

relacdo aos petistas e ao partido.

Tese 2: O alinhamento da grande imprensa com as coalizées de centro-direita,
tanto no passado quanto no presente, expressa um alinhamento histérico de
fundo ideologico que contrapbe o liberalismo VS o nacional-desenvolvimentismo;

Para sustentar essa tese, Azevedo argumenta que, tanto no periodo do passado, quanto no
presente, as disputas presidenciais se polarizavam entre representantes de forgas liberal-
conservadoras e for¢cas do nacional-desenvolvimentismo (Lamounier, 2005). E que, neste
sentido, os editoriais dos jornais, naquele e neste momento da democracia, apoiam

abertamente os candidatos liberais.

Contudo, os jornais da atualidade t€ém maior cardter de organiza¢des comerciais voltadas

para a autonomia financeira, o que serviria de substrato para a tese de que esse apoio se
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daria mais por interesse de fidelizar o cliente-leitor, reproduzindo ideais que comungam
(Lattman-Weltman, 2016), do que necessariamente um alinhamento ideolégico. ‘A(...)
estamos diante de um dilema do tipo Tostines: ‘o biscoito vende mais porque € fresquinho

ou € fresquinho porque vende mais?’” (Azevedo, 2017, p. 204).

Neste sentido, destaca o autor, € a perspectiva histérica que permite que a hipétese mais
robusta e de maior amplitude explicativa seja a da afinidade da grande imprensa com o
ideario liberal-conservador, mais forte no caso d’O Globo e Estaddo, embora nio se
ausente também no caso da FSP. Esse paralelismo politico de grau médio
(Blumer;Gurevitch, 1975) ndo seria necessariamente produto de conspiracdo entre
dirigentes partiddrios e donos dos meios de comunica¢do, mas de carater estrutural
derivado da tensdo entre os valores ideoldgicos antagdnicos da grande imprensa tradicional
e o projeto petista. Tanto que este tensionamento foi “atenuado” no momento “em que o
PT se deslocou para o centro politico e se transformou num partido da ‘ordem’, para usar
uma expressdo gramsciana, se redefinindo como um partido socialdemocrata, integrado ao
sistema politico e admitindo a ortodoxia econdmica (Carta aos Brasileiros)” (Azevedo,

2017, p. 205).

Tese 3: Tanto no passado quanto no presente, os pacotes interpretativos
principais acionados pela grande imprensa contra as forgcas de centro-esquerda
(varguismo/governo Jango/petismo) foram os temas do radicalismo/populismo e
da corrupg&o.

Por fim, o autor ressalta que os pacotes interpretativos identificados na andlise dos
editoriais, apesar de englobar processos conjunturais, demonstram, de fato, uma linha de
continuidade histérica das criticas aos representantes que estdo no espectro ideoldgico
contrario dos jornais. Os dois pacotes mais predominantes e negativos ao Partido dos
Trabalhadores, bem como a seus lideres, candidatos e governantes, foram enquadramentos
utilizados também de modo predominante pela grande imprensa nos anos 1950 e 1960. E

conclui:
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Ha, portanto, uma notavel linha de continuidade na narrativa que estrutura a
postura politica nos trés grandes jornais nacionais diante de partidos, liderangas
e governos de centro-esquerda e no acionamento dos pacotes interpretativos
baseados nos enquadramentos de fundo ideolégico e moralista, reproduzindo,
desta maneira, as armas retdricas usadas pelas forcas liberais na luta partidaria.
(Azevedo, 2017, p. 207).

Consideracgoées finais

O livro “A grande imprensa e o PT (1989 a 2014)” tem como um dos seus pontos fortes a
qualidade de ser uma contribuicdo atual e vigorosa, com um trabalho empirico de folego,
sobre a grande imprensa brasileira no periodo recente. Além disso, apresenta-se realmente
como resultado de décadas de reflexdo, trazendo um arcabougo teérico de referéncia para
as pesquisas na drea, sem se esquivar de enfrentar os debates tedricos e metodoldgicos do

campo.

Ao mesmo tempo, como toda pesquisa e trabalho académico, tem suas lacunas.
Acreditamos que um dos pontos controversos pode estar nas conclusdes e teses
apresentadas, que estdo longe de ter consenso no campo. E, neste sentido, o alinhamento
ideoldgico — com o qual concordamos — poderia ser mais fortemente blindado ao trazer
dados de pesquisa nas redagdes, junto aos atores-emissores de noticias, como proposto por
trabalhos que consideram varidvel independente as representacdes e percepcoes dos
jornalistas sobre temas gerais da politica e os enquadramentos dos textos. De toda forma,
a escolha de editoriais minimiza essa lacuna, j4 que, nos editoriais, os jornais se
posicionam. Mas, ainda assim, toma o pressuposto de que o texto € a expressao sincera dos
interesses € posicionamentos dos jornais, o que pode ser atravessado, por exemplo, por
outras questdes. Considerando que os bardes da midia sdo atores racionais, essa expressiao
de posicdo é orientada por cdlculos de perdas e ganhos e, nesse processo, nem sempre

ganha a ideologia.

Ao mesmo tempo, a sugestdo de trazer para a andlise a fala de editores a fim de sedimentar
o argumento sobre os posicionamentos ideoldgicos das empresas também nao foge a
limitacdes e criticas. Isto porque a admissdo de posicionamentos ideologicamente

orientados iria “ferir de morte” as bases normativas que orientam a prética jornalistica
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nacional: a sustentacdo de neutralidade e imparcialidade dos veiculos. Assim, seria dificil
imaginar editores admitindo que as empresas as quais estdo ligados criticam determinadas
liderancas por diferengas ideoldgicas e ndo por estarem fazendo seu papel social e cidaddo
de watchdog. Entretanto, € possivel realizar investigacdes interessantes a partir da analise
interna dos processos que permeiam o jornalismo e suas expressoes ideoldgicas. Por fim,
importante ressaltar que a andlise proposta no livro instiga novas questdes, como a
verificacdo desta mesma postura de forma histérica em outros medias, como a televisdo ou
mesmo a Internet; bem como o cruzamento dos dados sobre o PT com dados sobre o PSDB,
seus presidentes, candidatos e liderangas, que ainda ndo foram analisados num espectro
temporal amplo. Sabemos, neste sentido, que dos sete pleitos presidenciais, apenas no de
1989, o PSDB ndo teve candidato competitivo. Temos, entdo, um conjunto de seis elei¢des
que podem servir de locus para confirmar ou refutar achados da literatura. De toda forma,
essas sdo apenas algumas das vdrias tendéncias que o trabalho de Azevedo aponta,

demonstrando como o tema ainda € fértil de investigacoes.
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