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RESUMO

Esta pesquisa trata do agendamento e debate de um tema tabu, o aborto, durante a

campanha eleitoral na disputa pela presidéncia do Brasil em 2010.

A luta simbélica em torno da construcio dos acontecimentos que caracteriza a
disputa politica contemporanea, somaram-se a emergéncia de um tema polémico e um
novo locus para producao e distribui¢ao de informagdes, a internet, permitindo pontuar
os ganhos e limites democréticos dos debates publicos ampliados. Assim, sdo
investigados os fatores e estratégias de influéncia sobre os temas que candidatos e
publicos vao discutir, buscando identificar o desempenho da imprensa nas correlacdes
entre eleitores e candidatos pela abordagem de um tema polémico como o aborto, o

papel das midias sociais e a tatica dos candidatos.

A reflexdo tedrica passa pelos conceitos de democracia, as relacdes de midia e
politica e os processos de comunicagdo, opinido e imagem publica, bem como as
especificidades do tema em questdo. O desenvolvimento da pesquisa parte da hipétese
do agendamento, articulando as agendas do jornalismo, da politica e do publico. A
abordagem € qualitativa, com as técnicas de andlise histérico-descritiva e andlise de
conteddo. Para operar as andlises sao utilizadas as categorias de agendamento,
reverberacao, representacoes e silenciamento. O recorte de tempo é o segundo turno das

elei¢cOes presidenciais, quando o tema aborto alcanga picos de visibilidade.

O trabalho conclui que os meios de comunicagdo de massa mantém seu poder de
agendar os assuntos que serdo discutidos, mas também sdo influenciados pela agenda
politica e pela internet, que tem na conversagao e distribuicao da informac¢ao modos de
influenciar o repertério da campanha. Embora de interesse publico, mas demarcado por
questdes privadas, o debate em torno da polémica foi interditado pelos preceitos da
propaganda, por tratar-se de tema incomodo, por ndo prestar-se a performances estéticas

atraentes e por ter sido proposto em termos estratégicos por grupos bem organizados.



PALAVRAS-CHAVE: Agendamento. Aborto. Campanha Eleitoral. Internet. Opinido
Publica.

ABSTRACT

This research discusses the scheduling and debate of a taboo theme, the abortion,
during the election campaign for the presidency of Brazil in 2010. To symbolical
struggle around the construction of the events which characterizes the contemporary
political contest totaled up the emergency of a polemic topic and a new locus for the
production and distribution of information, the internet, it allowed to score gains and

democratic boundaries of enlarged political debates.

Thereby the factors and strategies that had influence on the topic that candidates
and public are going to discuss are investigated, aiming to identify the performance of
the press in the correlations of electors and candidates through the approach of a
polemic topic as the abortion, the role of the medias and candidate’s tactic. Theoretical
reflection goes through the concepts of democracy, the relations of media and politics
and the communication process, opinion and public image, as well as the specificities of
the subject matter, abortion. The development of the research in the hypothesis of the
scheduling, articulating the agendas of journalism, politics and audience. The approach
is qualitative, with historical-descriptive techniques to analyze and content analyzes. To
operate the analysis it is used the category of scheduling, reverberation, representation
and silencing. The clipping of time is the second round of presidential elections, when

the abortion issue reaches visibility peaks.

The work concludes that mass media maintain its power of scheduling the topics
that will be discussed, but are also influenced by the political agenda and by the internet
that has in the conversation and information distribution ways of influence the
campaign repertory. Although as a public interest, but demarcated by private issues, the
debate around the polemic was restricted by the precepts of propaganda, because it is an
uncomfortable subject, not to provide attractive and esthetic performances and because

it has been proposed in strategic terms by well-organized groups.
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INTRODUCAO

Este trabalho de pesquisa surge das inquietacdes e interrogacdes frente a
conformacgdo de novos espacos informacionais e seus reflexos na qualidade do debate
publico, na acdo politica e mididtica e na escolha do repertério da agenda publica em

periodos eleitorais.

Ao fazer a escolha pela observacao da conduta da imprensa, das midias sociais e
dos candidatos em um debate eleitoral, levando em conta a emergéncia de um tema
polémico, o aborto, € um novo ambiente digital com suas interfaces numa esfera publica
presumivelmente mais alargada em fung¢do dos dispositivos tecnoldgicos que
potencialmente permitem aos grupos e cidaddos comuns manifestar-se com menos
custos, esta pesquisa lida com trés eixos que se entrecruzam em diferentes campos do
conhecimento para abordar questdes de alta complexidade e relevancia para as
democracias modernas: relagdo entre politica e comunicacdo, a polémica do aborto
numa campanha eleitoral e a internet como um espago emergente para a circulagio de

informagdo e opinido.

O primeiro eixo consiste na relagdo entre politica e comunicacdo. Mais
propriamente entre os limites e desafios do sistema democrético representativo e o papel
da comunicacdo nos novos arranjos para a participacdo e o debate piblico ampliado. A
argumentacao ou os siléncios oferecidos por partidos, meios de comunicacao e eleitores
podem significar avancos ou retrocessos no debate de temas de interesse publico.
Apesar de tanto o jornalismo quanto a politica declararem agir em nome desse interesse,
ambos lidam com a presenca de outros dominios- privados, mercadolégicos,
financeiros- tornando a relagdo complexa e obrigatoriamente mutavel para adequarem-
se a interferéncia um do outro no seu desempenho e legitimacdo, num contexto de

rapidas transformacdes.

Se o poder da imprensa € a influéncia que exerce na formacao da opinido publica
mobilizando a sociedade para a acdo politica, evidentemente a imprensa tem sido um
instrumento fundamental em diferentes estagios para o processo politico (PARK, 2008).

Este, por sua vez, reconhece na opiniao publica a primeira mobilizadora para a
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democracia (LIPPMAN, 2008). Compreender suas manifestacdes e influéncia passa a
ser fundamental na criacdo de oportunidades para lideres politicos. As relagdes de
visibilidade e poder implicam na substituicio de esquemas politicos tradicionais por
estratégias de acesso a esfera mididtica, considerando que a midia tornou-se o principal
instrumento de contato entre a elite politica e os cidaddos comuns. Como efeito dessa
condi¢cdo houve uma adaptacio do discurso politico as formas de selecdo e divulgacdo
dos meios de comunicacdo de massa, embora se reconheca que o discurso politico é
mutdvel em fun¢do do contexto histérico e das técnicas de difusdo disponiveis

(MIGUEL, BIROLI, 2010).

Além de perseguir uma exposicdo mididtica favordvel, o agente politico quer que
os meios de comunicacao sejam instrumentos para formar a opinido de um publico que
se transforme em voto (GOMES, 2004). A equacdo do ato de votar tem aspectos
diretamente relacionados ao espaco da comunica¢do, com especial relevincia ao
processo de apreensdo de acdes e discursos estratégicos circulantes nas redes de
comunicacdo publica, “(...) considerando o tensionamento entre a visibilidade (dada) e a
credibilidade (desejada) da argumentagdo oferecida ao eleitor que sabera coteja-las com
suas vivéncias” (WEBER, 2007). Sdo os contextos sociais priticos nos quais os
individuos produzem e recebem as formas simbdlicas mediadas (THOMPSON, 2009)
que podem determinar os graus de maior ou menor adesdo aos discursos propostos. O
eleitor compara suas vivéncias, beneficios e agruras em relagdo ao tema abordado,
decide e vota. De forma passional, racional, como apoio ou contestacio (WEBER,

2007).

E interessante que ante todos os recursos adotados pelos agentes politicos para
atuar na légica mididtica, como adequar-se aos critérios de sele¢do, produzir fatos,
influenciar por permuta sendo fonte de informagdo exclusiva ou por meios financeiros,
a forma mais ativa de ter eficicia é fazer com que suas prioridades e os seus
enquadramentos se transformem nas prioridades da audiéncia (GOMES, 2004).
Especialmente, durante a eleicdo, o agente politico precisa convencer o publico de que
os temas que ele considera fundamental o sdo de fato. As agendas da audiéncia passam
a ser agendas da comunicacdo. As vezes dd certo, as vezes fracassa e temas

desequilibradores avancam sobre o repertdrio eleitoral. A escolha dos valores a serem
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trabalhados apresenta um numero de obstidculos considerdvel, a comecar pela

pluralidade de valores presentes na cena publica.

A opinido majoritdria que constitui consensos em torno de determinados valores é
o resultado de compromissos entre opinides diversas em torno de valores
circunstancialmente dominantes (CHARAUDEAU, 2008). Isto vai além de convicgdes
pessoais do agente politico, mas deve ser equilibrado entre a necessidade de agregar
novos valores identificados com a maioria e ser coerente com as posi¢des pessoais e
partidarias. O embate entre o imagindrio de tradicio e modernidade € outro dos
obstaculos, na medida em que impde a necessidade de determinar com certo grau de
precisdo em que momento € de que modo novos valores podem ser apresentados. A
instancia politica ou a instancia cidada deve saber apresentid-los com argumentagao
simples e, mais uma vez, os meios de comunicagdo revestem-se de especial importancia
na producdo da agenda publica, momento crucial do jogo politico (MIGUEL, BIROLLI,
2010).

O segundo eixo proposto refere-se ao tema polémico, o aborto, e sua trajetéria
na campanha eleitoral. Permeado por complexidades argumentativas, seu discurso e sua
pratica se constituem em um eficiente caminho para desvelar e compreender as
dindmicas de uma arena publica em transforma¢do. O contorno definido para cercar
essa temadtica é que o direito a autodeterminacdo reprodutiva das mulheres trata-se de
um tema de interesse publico, de satide publica, mais além do foro privado e que,
portanto, tem legitimidade para compor o repertério da agenda eleitoral, embora esteja
na condicdo de tema tabu e possa desiquilibrar o debate que normalmente se trava ao
redor de temas mais gerais e universais como saude, educagdo, seguranca € economia.
Deve-se destacar que os processos de discussao publica nas campanhas eleitorais podem
ser momentos de abertura para participacao e o interesse dos cidaddos ou constituirem-
se como recursos de campanha para pressionar candidatos (as) e influenciar o
eleitorado. Com isto, o debate do aborto pode ficar relegado ao ambito religioso e moral

servindo a diferentes estratégias para pressao e desgaste dos candidatos.

A discussdo a respeito da ilegalidade do aborto refere-se aos direitos humanos
das mulheres e ndo somente as crengas e valores de parte da populacio. E relevante

investigar se essa premissa estd contida no debate. Promover o bloqueio ou restringir
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essa discussdo mais ampla em funcdo de concepgdes ético-morais e/ou religiosas, a
priori, fere o exercicio democrético. Tratar do assunto incluindo o tema dos direitos
reprodutivos e sexuais das mulheres na agenda publica, garantir informacdo sobre as
praticas e as propostas de legalizacdo do aborto no ambito das politicas publicas e acao
dos governos, combater formas de cerceamento ao debate sdo premissas do processo
democratico mais amplo; observar de que modo, por que e com quais propdsitos e
efeitos esse tema foi incluido na agenda eleitoral ajuda a compreender 0s processos
comunicacionais contidos no exercicio do debate, o agendamento de questdes durante a

eleicdo, as representacdes dominantes de um tema polémico.

O terceiro eixo contemplado trata da internet como um Iécus’ informacional
novo e privilegiado quanto as suas func¢des e potencialidades interativas para agendar,
revigorar, aumentar a qualidade e a amplitude do debate publico eleitoral. Isso se traduz
nos modos como as midias sociais conseguem pautar seus contetidos na imprensa e usar
o que é produzido pelos meios de comunicacdo para reeditar e redistribuir informacdes,
além de garantirem a validacdo do que circulam quando isso € noticiado pelo
jornalismo. Agentes politicos, individuais ou coletivos, também se valem das midias

sociais para testar e distribuir informagao.

Se na estratégia das campanhas eleitorais online ndo estio necessariamente
previstos espacos para que os cidaddos comuniquem suas prioridades politicas,
oferecam questionamentos e determinem questdes e pontos dos projetos politicos em
disputa, as caracteristicas inerentes aos meios digitais, traduzidas nos principios2 da
Cibercultura asseguram uma possibilidade de intervencdo do cidaddo comum e de

diferentes grupos de interesse nunca antes tdo disseminada e abrangente.

Cabe perguntar, na conformagdo de um debate em torno de um tema polémico,
que diferencial a internet traz na correlacdo de forcas entre midia, candidatos e opinido
publica. O que um tema como o aborto faz numa campanha eleitoral em que a conexao

digital € mais ampla e disseminada?

A sugestdo da agenda publica na eleicdo comporta novos elementos com o

desempenho das midias sociais. A midia é, nas sociedades contemporaneas, o principal

! Aqui utilizado no sentido do diciondrio, que significa lugar, sitio, posi¢io, posto.
2 Liberagao dos polos de emissao; rede e reconfiguracdo (LEMOS, 2010).
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instrumento de difusdo das visdes de mundo e dos projetos politicos. E o local em que
estdo expostas as diversas representacdes do mundo social e os interesses dos diferentes
atores que nele interagem (MIGUEL, 2012). O problema € que essa representacdo €
parcial, ndo esgota a pluralidade de vozes, de temas e de perspectivas presentes na
sociedade. As midias sociais na internet t€ém a potencialidade de elevar vozes periféricas
na conformac¢do do repertério da agenda publica e da agenda mididtica. Mas sdo

utilizadas de que forma e com quais efeitos?

7

Um tema tabu’como o aborto é oportuno para desvendar os esquemas de
agendamento e representacdo dos diferentes atores e perspectivas em disputa, tendo
como elemento novo as midias sociais. Com isto, auxilia a observar se o debate em
torno de um assunto polémico, mas de interesse publico, € enriquecido, ampliado, ou

relegado as estratégias comunicacionais de campanha.

Assim, o objeto desta pesquisa € o percurso do tema aborto no debate publico da
campanha eleitoral para a presidéncia do Brasil em 2010, que foi alcado ao centro da
disputa, reunindo diferentes argumentos e efeitos sobre os atores envolvidos no debate
publico: os candidatos e partidos politicos, a imprensa e as midias sociais. A campanha
para eleicao do presidente da Republica do Brasil, ocorrida entre seis de julho e 31 de
outubro de 2010* teve o apice da movimenta¢do em torno do aborto no final do primeiro
turno e no segundo turno da disputa, mantendo a reflexdo sobre valores morais e
religiosos, a partir da abordagem do tema de maneira intensa por grupos vinculados a

causa pro-vida na internet e na cobertura midiatica.

Nesse periodo, um intenso circuito de boatos envolveu as duas candidaturas na
frente da disputa, provocando o debate das acusagdes e representagdes do tema tabu na
imprensa, nas midias sociais e nos canais de expressao da propaganda politica dos

concorrentes (nos sites oficiais, no HGPE e nos debates televisivos).

* O termo tabu aqui compreende-se na acepcio do diciondrio, um conceito associado 2 ideia de interdito, de
proibicdo, de impedimento. Tabu € algo ou alguma coisa que se evita por temor e desconhecimento.

* Considerando 6 de julho a data a partir da qual foi permitida a propaganda eleitoral (Lei no 9.504/97,art. 36, capur)
até o 31 de outubro, dia da elei¢do em segundo turno, (Lei no 9.504/97, art. 20, § 10), conforme calenddrio do TSE,
disponivel em http://tse.jus.br/internet/eleicoes/2010/arquivos/calendario_eleitoral_2010.pdf
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Da elei¢do em 2010 participaram 135.804.433 brasileiros com titulo de eleitor e
aptos para votar no representante para o cargo maximo do Executivo Nacional, a
Presidéncia da Republica. Nove candidatos participaram da disputa: Dilma Rousseff
(PT), Ivan Martins Pinheiro (PCB), José Levy Fidelix da Cruz (PRB), José Maria de
Almeida (PSTU), José Maria Eymael (PSDC), José Serra (PSDB), Plinio Soares de
Arruda Sampaio (PSOL), Marina Silva (PV) e Rui Costa Pimenta (PCO).

No primeiro turno, a candidata que recebeu maior votacao foi a representante do
governo do entdo presidente Lula, Dilma Rousseff com 47.651.434 votos, seguida por
José Serra, com 33.132.283. Marina Silva, terceira colocada, determinou a necessidade
de um segundo turno com a marca de 19.636.359 votos. Depois de 39 homens terem
presidido o Brasil, Dilma Rousseff assumiu como a primeira mulher no posto mais alto
do pais, com 55,75 milhdes de votos. Venceu o segundo turno contra o candidato do

PSDB, José Serra, que obteve 43,76 milhdes de votos.

Questdes de fundo relacionadas a género, como familia e direitos reprodutivos
tiveram lugar no repertério da campanha. E, pois, toda uma malha discursiva em torno

do aborto e assuntos relacionados como sexualidade, religido e moral, constitu

ida majoritariamente no segundo turno, o recorte desta andlise. Todos utilizaram
diferentes espacos de expressdo e em comum, a internet. As representacdes, a
argumentacio e o nao dito sobre o tema, auxiliam a revelar as diferentes condutas e

estratégias desses atores durante o debate.

Como jé referido, esta andlise envolve trés eixos que se mesclam nos campos da
comunicacdo e da ciéncia politica. A escolha nesta pesquisa € por mirar de um lado
como a internet serve como espaco informacional capaz de alterar esquemas de
agendamento durante a campanha eleitoral, e de outro, a partir das representacdes, do
siléncio e da reverberacdo contidos nos discursos dos diferentes atores, com quais

caracteristicas o debate publico é travado e qualificado do ponto de vista democratico.

Com relacdo ao repertério da agenda eleitoral cabe destacar pontos relevantes da

hipétese do agendamento (McCombs e Shaw, 1972) que serdo retomados nesta andlise.

> 55.752.483 votos, porcentagem de 56,05%-Mais votada em 15 estados e Distrito Federal
64371 1.162, porcentagem de 43,95%- Mais votado em 11 estados
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A influéncia sobre a agenda e o controle sobre a visibilidade dos diversos
enquadramentos alicerca a centralidade dos meios de comunicacao no processo politico

contemporaneo. Como a internet complementa, supera ou altera isso?

Serdo contempladas questdes referentes as possibilidades de superacdo de
hierarquias para elevar vozes periféricas, capazes de influenciar a esfera de decisdo
politica e a esfera mididtica. Essa influéncia se dd4 majoritariamente por meio da
conversacdo produzida nas midias sociais. Embora sem regramentos formais e nao
necessariamente orientada para a resolucdo de problemas, a conversagao civica produz
importancia, hierarquizacdo e significado para diversos temas que irdo repercutir no
elenco de assuntos que a imprensa organiza na sua cobertura jornalistica. Estudos a
respeito da hipétese do agendamento identificam a coincidéncia entre os temas da midia
e os temas das conversas interpessoais. Os temas das midias sociais sdo os temas das
conversacgoes online, um fator de legitimacdo dos assuntos que circulam na internet, ou
seja, sao produto da conversa, do interesse, da adesdo de quem estd presente nessas

redes.

Conforme destaca a hipotese do agendamento, a midia é deferente em relacdo as
instituicdes politicas. Isso da influéncia aos lideres politicos: hd um foco permanente
nas autoridades formais. Sao fontes privilegiadas e com capacidade de agendar a midia.
Via internet outros protagonistas também podem ganhar relevancia. H4 um novo
caminho para a sugestio de agendas ou os atores politicos apenas utilizam outro veiculo

para reforgar sua influéncia?

Ainda de acordo com a hipétese do agendamento (Mc COMBS E SHAW,
2000), o cendrio da realidade social € montado a partir dos meios de comunicagdo de
massa. A internet tem fungdes e funcionalidades distintas e com isto altera o esquema
de influéncia na definicdo do repertério da agenda publica. O cendrio fica mais
complexo, com fluxos e contra fluxos de informacao. Qual a circularidade das agendas,
ou seja, que agenda influencia a outra? E possivel supor que a imprensa também recebe

insumos dos cidaddos e do meio politico por meio da internet.

A andlise histdrico-descritiva do tema aborto na campanha eleitoral de 2010
auxilia a identificar momentos de entrada, de reforco e de reverberacdo do tema na

agenda de campanha. Nessa andlise, sdo destacados varios momentos em que cada ator
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se pronuncia e contribui com um dado relevante para a manutencdo do tema em
discussdo. Assim, a cobertura da imprensa € observada para compreender como do
ponto de vista jornalistico € dado espago e amplitude para o tema aborto, garantindo e
reforcando a circulagdo de contetidos na internet e nos espagos oficiais dos candidatos

em campanha.

Na dimensdo préitica, € possivel referir que as facilidades do ambiente digital
permitem a grupos de interesse ampliar suas a¢des de mobilizacao e militancia. Novos e
tradicionais grupos de interesse se utilizam de novas formas de organizacdo e
divulgacdo de suas causas. O cidaddao atomizado também tem possibilidade de fazer
circular e ressignificar informacgdes, além de muitas vezes ser capturado para a
participacdo em funcdo das facilidades e dos baixos custos para participar. E possivel
afirmar que a internet facilita a exposi¢do a opinides contrarias, o que potencialmente
enriquece a aquisicdo de percepcdes e pontos de vista. Por outro lado, estudos
demonstram que os internautas muitas vezes se posicionam de forma polarizada,
intolerante, costumando buscar contetidos que reforcem e compartilhem ideologias

parecidas (LAWRENCE, SLIDES E FARELL, 2010).

Embora a imprensa na maior parte das vezes possa ndo ser bem sucedida ao
indicar as pessoas como pensar, o € ao dizer aos leitores sobre o que pensar (COHEN
apud Traquina, 2000). Na internet fica evidenciada a conduta da opinido, da
interpretacdo, um posicionamento de influéncia, disputa de pontos de vista, tentativa de
indicar os modos de se pronunciar sobre diferentes assuntos, especialmente os
polémicos. Os formatos disponiveis na rede favorecem a exposicdo da opinido, seja pela
formacdo de comunidades em torno de assuntos especificos, pela possibilidade de
comentar informagdes e compartilhar contetidos de seu interesse. As representacoes
apresentadas nas midias sociais podem ser reproduzidas nos discursos politicos e na
cobertura jornalistica. E nesse enfoque que reside a segunda entrada para andlise do

tema proposto.

A reflexdo segue, entdo, nas dimensdes tedricas e praticas, com um olhar para o
debate produzido a partir da elevacdo do tema aborto como um dos principais assuntos
na campanha eleitoral, especialmente no segundo turno do pleito. Cumpre ressaltar que

interessa delimitar as representacdes, a reverberacdo e os siléncios em torno do aborto a
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fim de indicar com quais caracteristicas se empreendeu o debate de um tema incomodo,
mas de interesse publico, entre os candidatos e os grupos que utilizaram a internet para

se expressar e agendar a discussdo sob seus diferentes interesses e pontos de vista.

O objetivo geral desta pesquisa €, portanto, analisar o agendamento do tema
aborto na elei¢do para a presidéncia no Brasil em 2010, observando as relagdes e a
conduta de atores especificos (imprensa, midias sociais, candidatos) no debate publico,
bem como os limites para aprofundar tal tema, como assunto polémico no momento

mais importante da democracia: as elei¢oes.

A partir deste objetivo geral, busca-se cumprir 0s seguintes objetivos

especificos:

1. Descrever o percurso do tema aborto no debate eleitoral e analisar os
antecedentes e as ocorréncias durante o pleito, nos diferentes ambientes,
para compreender os fluxos de informacdo e opinido que constituiram o

repertério da campanha;

2. Caracterizar a cendrio politico e eleitoral da disputa para presidéncia do

Brasil em 2010, apontando suas especificidades e diferenciais desse pleito;

3. Descrever e relacionar a tematica do aborto com direitos democraticos,
pontuando especificidades que caracterizam o tema e sua presenga ha cena
publica;

4. Identificar e caracterizar os atores envolvidos no debate sobre o aborto, suas

estratégias comunicativas e o uso dos espagos disponiveis para

argumentacao;

5. Descrever e analisar o conteido sobre o aborto nos espagos de propaganda,
na internet e na TV, dos candidatos que disputaram o segundo turno das
elei¢des, apontando a reverberagdo, as representacdes e o silenciamento no

debate;

6. Verificar a presenca do aborto na cobertura da imprensa, a partir da anélise

de trés jornais de circulacido nacional, a fim de mostrar a intensidade e as
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caracteristicas gerais da abordagem do tema e sua capacidade de influencia

no repertério do debate eleitoral;

7. Identificar a presenca do tema aborto nas midias sociais e as dindmicas de
opinido, circulacdo e compartilhamento de contetddos por eleitores e grupos

de interesse.

Esta pesquisa aborda o tema aborto e seu agendamento no repertério da
campanha presidencial brasileira de 2010: a abordagem, reverberacdo e o silenciamento
do tema entre os distintos atores e, especificamente, quais as representagdes do aborto,
reveladas estrategicamente pelos candidatos, determinando a dindmica do debate
eleitoral produzido num ambiente em que a capacidade de mobilizacido de segmentos do
eleitorado e de grupos politicos é potencializada via midias sociais, imprensa e a prépria
campanha. Essas sdo questdes problematizadas neste estudo e, a partir delas, pode-se

formular as seguintes hipéteses interligadas:

1. H4 um uso estratégico do tema aborto pelos diferentes atores na campanha
eleitoral, o que garante o agendamento do assunto, mas limita o debate publico e
a explicitacdo de posicdes dos candidatos. Estes se mant€m na linha de

neutralidade sobre o tema, em busca da imagem publica adequada;

2. A imprensa e as midias sociais tematizam e reverberam o assunto tabu — aborto -
assumindo, ainda de forma assimétrica, papeis de legitimacdo e influéncia
reciproca na definicdo da agenda publica. J4 os candidatos silenciam e
tergiversam, subordinando a abordagem do tema a 16gica da propaganda e nao ao

interesse publico para aprofundar o debate.

O caminho para verificar as hip6teses formuladas parte dos pressupostos
contidos na teoria do agendamento, adaptados ao objeto da pesquisa: a imprensa €&
reconhecida como responsavel majoritario pelo elenco de temas na agenda publica, mas
as midias sociais contribuem para a defini¢do e reverberacdo desses temas, valendo-se
da cobertura jornalistica para legitimar seus conteiidos. Os candidatos sdo influenciados
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pela imprensa e pelas midias sociais, mas também disputam, através desses canais, a

influéncia junto a opinido publica. Tudo isso no breve espaco da campanha eleitoral.

O estudo vale-se da andlise histérico- descritiva e da andlise de conteido para
mostrar a linha do tempo do tema aborto na campanha e as argumentagdes dos trés
atores envolvidos no debate: candidatos, imprensa e midias sociais. O desempenho
discursivo desses atores € analisado pelas categorias do agendamento, reverberagdo,

representacdes e silenciamento.

Esta tese estd dividida em trés partes principais. A primeira é denominada
Democracia, comunicacdo e eleicoes. Com um enfoque essencialmente tedrico, essa
parte € constituida de quatro capitulos: no capitulo 1, Democracia e comunicag¢do, o
proposito € de delinear o histérico do pensamento democritico e 0s principais
argumentos a respeito da crise do sistema representativo liberal, sua relacio com as
nogdes de opinido publica e as distintas abordagens desses conceitos na emergéncia da
internet, especialmente no momento maximo da democracia que € a elei¢do. Sdo
também norteadores os conceitos de Comunicacdo Publica e imagem publica, porque
em uma eleicdo estabelece-se amplamente esse processo de relacdes entre comunicagao
e politica. Assim, também € abordado o papel da midia e do jornalismo no jogo
democratico, sua importancia e responsabilidade no momento da elei¢cdo. Encerrando
esse capitulo, a reflexdo enfoca a internet como locus informacional privilegiado, sob a
perspectiva da conversacgao civil. O capitulo 2, Jornalismo, internet e politica, trata das
definicdes do jornalismo e os processos de agendamento, além de abordar a internet sob
a perspectiva da conversagdo. O capitulo 3, Comunicacdo e eleicoes, busca delimitar e
refletir sobre os papeis esperados da imprensa, da propaganda e da internet como
ambiente privilegiado para grupos e cidaddos concernidos na elei¢do. Sdo apresentados
os conceitos de marketing politico e eleitoral. Seus pressupostos € escopos que
determinam comportamentos nas campanhas. Também sdo destacadas as atribuicdes
esperadas da cobertura mididtica e a expectativa com o uso da internet, sobretudo no
que diz respeito as possibilidades de interagdo e protagonismo com os eleitores. O
capitulo 4, Aborto e debate piiblico, trata das especificidades do tema, a prética e o

debate sobre o aborto no Brasil.
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A segunda parte Caminhos da pesquisa estd dividida em dois capitulos e pontua
as escolhas metodoldgicas, descrevendo o cendrio politico e fazendo o detalhamento do
Corpus, das escolhas para as amostras analisadas. O capitulo 5, Aborto e eleicoes no
Brasil: objeto de pesquisa apresenta o objeto de pesquisa e um panorama geral do tema

vinculado a campanha eleitoral.

A terceira parte do trabalho refere-se a andlise. O aborto nas eleicoes brasileiras
de 2010 tem cinco capitulos. O capitulo A campanha, o debate e os atores traca um
panorama geral acerca do debate em torno do tema aborto, os atores envolvidos e as
caracteristicas de cada espaco de disputa, com informagdes, dados, prazos, temas e
peculiaridades das campanhas dos candidatos que passaram para o segundo turno,
Dilma Rousseff e José Serra. J4 o capitulo Eleicoes de 2010 e o tema do aborto,
apresenta as eleicdes numa perspectiva histérico-descritiva. E construida, nesse
capitulo, uma linha do tempo para mostrar de forma descritiva e analitica como o tema
aborto permeou o debate eleitoral, utilizando pressupostos da hipétese do agendamento
com o propédsito de mostrar os fluxos de informacdo e a capacidade de influéncia no
curto prazo da campanha politica. O capitulo Midias sociais e eleicoes descreve e
analisa a movimentacdo nas midias sociais para agendar e reverberar o tema do aborto
no repertdrio eleitoral. A producdo e circulacdo de informacdo e opinido nas redes
servem como balizadores para compreender os esquemas de agendamento de um tema
tabu na maior elei¢c@o da histéria do pais. O capitulo A Cobertura da imprensa traca um
panorama da cobertura jornalistica sobre o tema aborto por trés jornais de circulagdo
nacional. E realizado o levantamento da presenca do tema aborto na cobertura da
imprensa e analisados os temas pelas categorias de agendamento e reverberacdo, através
dos indicadores de frequéncia, titulo e género narrativo. J4 no capitulo A Campanha e a
Propaganda eleitoral, ¢ empreendida a andlise da propaganda dos candidatos no
Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral, nos debates televisivos e nos sites oficiais,
identificando em que momentos o siléncio predomina quando o assunto € o aborto e
quais as representagdes quando se quer tratar do oposto que temas tabu representam.
Do mesmo modo que no capitulo anterior, todo o percurso de selecdo, categorizacio e
andlise do conteido é explicado e justificado, apresentando as caracteristicas, a

reverberacao do tema.
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Este trabalho fecha com uma andlise geral, onde sdo destacadas as evidéncias e
correlagdes entre as trés agendas: jornalistica, politica e publica, destacando os
momentos em que as midias sociais desencadearam e politizaram o tema e um painel
com a reverberacio, silenciamento e representacdo dos atores no debate. E feita uma
reflexdo a respeito das hipdteses propostas e sugestdo de questdes que merecem a

continuidade em pesquisas futuras.
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PARTE 1

DEMOCRACIA E COMUNICACAO
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1. DEMOCRACIA E COMUNICACAO

Esta primeira parte da pesquisa, com enfoque tedrico, assenta-se na apresentacao
de conceitos e aspectos importantes que envolvem o percurso de andlise do debate
publico em torno de um tema polémico empreendido durante a campanha eleitoral para

a presidéncia do Brasil em 2010.

Este capitulo pontua o histérico do pensamento democratico e os principais
argumentos a respeito da crise do sistema representativo liberal. Caracterizado esse
cendrio mais macro, busca-se mostrar sua relacdo com as no¢des de opinido publica e as
distintas abordagens desses conceitos na emergéncia da internet, especialmente no
momento maximo da democracia que € a elei¢do. Sdo também norteadores os conceitos
de Comunicacdo Publica e imagem publica, porque em uma elei¢io se estabelece
amplamente esse processo de relacdes entre comunicacdo e politica. Assim, também ¢é
abordado o papel da midia e do jornalismo no jogo democrético, sua importancia e
responsabilidade no momento da eleicdo. Encerrando esse capitulo, a reflexao enfoca a

internet como locus informacional privilegiado, sob a perspectiva da conversacgao civil.

Estruturando-se em trés capitulos, parte das nogdes de democracia, dos
elementos que colaboram para a percep¢ao de uma crise do sistema representativo, as
relagdes com a comunicacdo e a opinido publica, especialmente durante o processo
eleitoral, o papel e as responsabilidades do jornalismo e a emergéncia de um novo
espaco digital que, alimentado pela conversagao civil, vai produzir reflexos em como os
atores se organizam e se apresentam na esfera publica. No capitulo 2 a atencdo volta-se
especificamente para a comunicacdo em suas distintas dimensdes € o momento da
eleicdo, buscando delinear o papel do jornalismo, do marketing eleitoral e dos novos
suportes digitais na internet. Sdo destacados conceitos e priticas que aproximam a
comunicacdo e o processo eleitoral, com énfase na propaganda eleitoral, na cobertura
jornalistica e no uso da internet nas campanhas eleitorais. No capitulo 3 sdo
apresentadas as especificidades do tema aborto, as caracteristicas do debate em torno

dessa tematica e sua pratica no Brasil; o uso desse tabu durante a campanha eleitoral
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brasileira. No terceiro capitulo a atenc@o volta-se especificamente para a comunicagdo
em suas distintas dimensdes ¢ o momento da elei¢do, buscando delinear o papel do

jornalismo, do marketing eleitoral e dos novos suportes digitais na internet.

Cumpre nesta etapa apresentar os modelos democraticos e os pontos de vista de
diferentes autores, com o propdsito de mapear o pensamento € as concepgdes sobre
democracia e a partir dai propor a reflexdo acerca dos elementos presentes nas novas
disputas do jogo democratico, especialmente os processos de visibilidade, de disputa de
atencdo publica, de circulacdo e distribuicdo de informagdo e opinido amparadas em

novos espacgos de conversagdo em ambientes digitais.

1.1. Modelos de democracia e limites da representaciao

A democracia hoje € reconhecida como a tUnica forma legitima de governar.
Apesar de significar um fenomeno relativamente recente, nao faltam autores que se
debrucaram sobre o pensamento e a pratica, desafios, conquistas e fragilidades da
trajetoria democratica no ultimo século. A democracia superou distintas ameacas por
“realizar valores ou bens fundamentais como a igualdade, a liberdade, o
autodesenvolvimento moral, o interesse comum, os interesses privados, a utilidade

social, a satisfacdo das necessidades” (HELD, 2002).

Held (Ibidem) faz uma distincdo interessante para comegar a percorrer a
constru¢cdo de uma defini¢ao cheia de contradi¢des e paradoxos: a democracia significa
algum tipo de poder popular (autogoverno) ou uma contribui¢do para a tomada de
decisdes (um meio de legitimar a decisdes de eleitos por votagdao de vez em quando)? A
partir daf surge uma série de questdes que, na falta de consenso, hoje ainda contribuem
para a ideia de que a democracia estd em crise: “Qual deveria ser o ambito da
democracia, a que dominios da vida deveria aplicar-se? Ou, por outro lado, a
democracia deveria estar claramente delimitada, com o fim de conservar outros
objetivos importantes?” (Idem, p. 18). Held reconhece a complexidade dessas respostas
e organiza uma andlise das distintas variantes para esclarecer porque, na sua visao,
algumas posicdes sdo mais atraentes que outras. A participagdo nas deliberacdes
relativas aos assuntos da polis, como na democracia cldssica, ainda hoje é o ideal que

inspira defensores de uma democracia direta e criticos do regime representativo.
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Contudo, seria muito dificil reproduzir o modelo ateniense, mesmo com os atuais

dispositivos tecnoldgicos que superam limites de tempo e espago.

Nao ha ddvida que a questdo numérica € imperativa. Sociedades densas e
complexas praticamente eliminam o sistema de autogoverno. Dahl (2001) considera que
as oportunidades para participacio rapidamente diminuem com o tamanho do corpo dos
cidaddos. Para Dahl, o dilema estd no fato de que se o propdsito é oferecer o maximo de
oportunidades para que os cidadados participem das decisdes politicas, isso serd restrito,
ja que uma assembleia de pequena escala estd com a vantagem. Contudo, se a meta for
estabelecer um governo que proporcione o maior terreno possivel para tratar
eficazmente dos problemas de maior relevancia para os cidaddos, entdo a vantagem

estard em uma unidade de tal tamanho que necessite um sistema representativo.

Quanto menor a unidade democratica, maior seu potencial para a participacio
do cidadao e menor a necessidade de que os cidadaos deleguem as decisdes
do governo a representantes. Quanto maior a unidade, maior sua capacidade
para tratar de problemas importantes para seus cidaddos e maior a
necessidade de seus cidaddos delegarem as decisdes a representantes.
(DAHL, p.125, 2001).

Apesar de defender as vantagens da democracia representativa, o autor
reconhece um lado sombrio desse tipo de governo e destaca que os cidaddaos que vivem
em paises democraticos tém consciéncia e o aceitam considerando ser o pre¢o a pagar

pela representacao.

Sob um governo representativo, muitas vezes os cidaddos delegam
imensa autoridade arbitrdria para decisdes de importancia
extraordindria. Nao delegam autoridade apenas a seus representantes
eleitos. Mas num trajeto ainda mais indireto e tortuoso, a autoridade é
delegada a administradores, burocratas, funciondrios publicos, juizes e
em grau ainda maior, a organizagdes internacionais. H4 um processo
ligado a instituicdes da democracia polidrquica que ajuda os cidaddos
a exercer influéncia sobre a conduta e as decisdes de seu governo: a
negociacdo entre as elites politicas e burocraticas. (IBIDEM, 2001).
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Ainda que o controle popular nem sempre seja vigoroso, Dahl acredita que as
elites politicas nos paises democraticos nao sdo déspotas sem controle, jad que as

elei¢des periddicas “lhes obrigam a manter um olho na opiniao do povo”.

Todavia, parece haver um distanciamento entre eleitorado e seus representantes,
uma fragilidade que coloca em duvida a qualidade democrdtica do sistema
representativo € que nutre de argumentos a percep¢ao de um tempo de crise. A
profissionalizacdo da politica e a alta burocratizacao do Estado talvez sejam os fatores
que mais distanciam as experiéncias contemporaneas do principal preceito da
democracia cléssica: o conceito ateniense de cidaddo implicava tomar parte das fungdes,
participar diretamente dos assuntos da Polis. Nao faziam sentido as acdes fora do bem
comum da cidade-estado. Na atual profissionalizacao politica, muitas vezes apartada da
postura ética envolvida no interesse coletivo, reside boa parte da impossibilidade em

resgatar o ideal classico e superar a ideia de crise.

Essa crise do sistema democrético atual pode ser descrita em boa parte pela falta
de conexdo entre representantes e representados. E interessante referir que o sistema
representativo surge com a légica da transferéncia de direitos para uma autoridade.
Individuos renunciam a certas prerrogativas para que uma vez que seus representantes
estejam no poder, possam ser forcados a manter suas promessas e convénios, formando-
se, assim, efetivas e legitimas esferas privada e publica, estado e sociedade. Portanto,

surge um contrato entre os individuos, um contrato social (HELD, 2002).

Max Weber (1999) definiu democracia’ como uma selecdo natural de lideres
competentes para a formagdo do parlamento, retirados de um grupo elitista de politicos
profissionais. Assim como Weber, Schumpeter, na visdo de Held, tinha uma concepg¢ao
restrita da vida politica onde n@o havia espaco abrangente a participacdo politica. Para
ambos, a coletividade era uma constante ameaca a estrutura do Estado. Weber
estruturou toda uma visdo burocratizada da democracia que foi absorvida e fortalecida
por Schumpeter na década de 40 (HELD, 1987). A visdo da incompeténcia dos cidadaos
médios para assuntos publicos e a necessidade de criagdo de partidos politicos no lugar

da democracia direta, sdo pontos que perpassaram para a andlise de Schumpeter. Tais

7 Ver mais no artigo Teoria Democritica, José Maria Pereira da Nobrega Jr, disponivel em
http://br.monografias.com/trabalhos915/teoria-democratica-contemporanea/teoria-democratica-
contemporanea2.shtml. Acessado em 14/06/2012.
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partidos teriam de disputar os votos num amplo "mercado" politico competitivo e teriam
também de racionalizar suas estratégias para lograrem €éxito em seus intentos. A
participacao politica se restringe a escolha dos representantes. Se esses representantes
ndo estdo em conexao com seus representados e, pelo contrério, respondem a interesses
privados de diferentes grupos, a legitimidade de um sistema que age em nome do povo,
passa a ser questionada. Af entra com maior forca a percep¢do de um modelo em crise.

O debate politico fica restrito a elite politica eleita.

A teoria democritica de Schumpeter (1984) € conhecida como tendo caréter
minimalista, pois em sua argumentacdo a democracia "pode suportar, na melhor das
hipdteses, apenas um envolvimento politico minimo: aquele tipo de envolvimento que
poderia ser considerado suficiente para legitimar o direito das elites politicas em

condi¢des de competir para governar” (Held, 1987).

Embora essa posi¢cdo em que a democracia € vista como um mecanismo, nao
mais como um ideal, receba muitas criticas porque reduz a capacidade do cidaddo em se
envolver com temas politicos, existem defensores do minimalismo schumpeteriano, que
enveredaram por uma interpretacdo processual de democracia. Na abordagem da
democracia digital sob os pressupostos de Schumpeter, a participacdo “excessiva’ €

vista como um fator que sobrecarrega os regimes democraticos.

Se ndo € a participagdo o que mais pode importar numa democracia
digital? Ora, as trés dimensdes centrais do padrdo liberal-
representativo de democracia, a saber, competicdo pluralista,
participagdo eleitoral de cidaddos politicamente iguais e liberdades
civis e politicas. (NORRIS apud GOMES, p. 10, 2009).

A participagdo adequada, segundo essa visdo, sdo as condi¢des de os individuos
e partidos terem liberdade para se expressar, organizar-se, publicar-se e se reunir. Entao,

nesse quadro, o papel da internet seria de nutrir e reforcar as instituicdes essenciais do

governo representativo e da sociedade civil.

1.1.1. A democracia deliberativa
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A democracia deliberativa traz em si uma visao normativa da politica que busca
um bem comum que seja a vontade da maioria garantida pela acdo coletiva da
sociedade. O conceito de democracia como férum €, para os deliberacionistas, uma
visdo antagdnica ao elitismo democratico. A democracia como argumentacdo tem em
John Rawls e Jiirgen Habermas autores fundamentais da linha tedrica da democracia
deliberativa. O conceito de esfera publica de Habermas (1997) amplia a participa¢do no
processo politico. O que prevalece € o férum como um amplo lugar de discussdo da
sociedade civil. A esfera publica aparece como uma caixa de ressonancia das demandas
provocadas pelos individuos na esfera privada que sdo trazidas ao publico pelo agir

comunicativo.

Somente o sistema politico pode “agir’; ele constitui um sistema
parcial, especializado em decisdes que obrigam coletivamente, ao
passo que as estruturas comunicativas da esfera publica formam uma
rede ampla de sensores que reagem a pressdo de situacdes
problemdticas da sociedade como um todo e estimulam opinides
influentes. A opinido publica, transformada em poder comunicativo
segundo processos democriticos, ndo pode dominar por si mesma o
uso do poder administrativo; mas pode de certa forma direcioné-lo.
(HABERMAS, p. 23, 1997).

De acordo com Habermas, a esfera publica aparece como uma estrutura
intermedidria que serve como mediadora das relacdes entre o sistema politico de um
lado e os setores privados do mundo da vida do outro. Representa uma rede de estrutura
complexa que se ramifica em outras cadeias deliberativas; € uma rede de comunicacio
complexa que aborda as tomadas de posi¢ao e opinides advindas da esfera privada. Os
meios de comunicacdo de massa aparecem como o principal mecanismo de troca de
opinides e de movimentos deliberativos do mundo da vida conduzindo para o mundo

politico as pressdes da sociedade civil.

A posi¢ao de Habermas é muitas vezes questionada porque parece oferecer uma
visdo idealizada: a honestidade e o senso do dever sdo virtudes que podem ser
encontradas na sociedade, sdo questdes absorvidas no conceito republicano de
democracia. As normas deliberacionistas sugerem-se como normas idealizadas,
requerendo valores que ndo estdo necessariamente presentes na organizagcdo dos
individuos que disputam ideias e interesses. Contudo, os defensores dessa concepg¢ao

entendem que o reconhecimento do outro ndo significa necessariamente que todos
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devam ter valores elevados, prescindir de egoismo e interesses privados na hora de

debater pontos de vista.

De outra parte, outras indagacdes surgem no bojo das criticas a democracia
deliberativa, interpretada por alguns autores como um processo conformado as
democracias liberais, que aceita elementos centrais do sistema politico liberal,
naturalizando assimetrias, cristalizando hegemonias e acomodando interesses
(MOUFFE, 2005; SILVA, 2005; YOUNG, 2003). Mendonga (2013) contempla a critica
de que o modelo deliberativo negligencia a questao do poder. Ao tentar expandir o
conceito de politica para além das lutas de interesses, aponta Mendonga, os
deliberacionistas teriam enfocado a cooperagdo, esquecendo-se que politica é uma
questdo de interesse e poder. Apesar disso, os deliberacionistas sustentam que o modelo
deliberativo além de garantir a necessidade do uso publico da razao por meio de debates
e foruns, oferece dispositivos que reconhecem direitos e dignidade, estabelecendo um
tipo de interacdo favordvel a cooperagdo, um papel de legitimagcdo que € conferido a

participacao politica dos cidaddaos (MAIA, 2002).

Para Young (1990), apoiada em conceituagdes multiculturais, a formacdo da
agenda politica perpassa a simples tomada de decisdes porque nao incorpora apenas a
questdo eleitoral da democracia, mas uma participacdo mais abrangente e ativa do
cidaddo. Contudo, a autora sinaliza alguns aspectos que questionam o ideal
deliberacionista. Young (2006) examina os dilemas de inclusdo enfrentados pela
democracia e desenvolve um modelo analitico para se pensar na representacdo de
minorias em termos compativeis com exigéncias universalistas inerentes a cidadania e a
democracia modernas. Para Young, teorizar a democracia como um processo de
comunicacdo que visa chegar a decisdes nao condiz suficientemente com a necessidade
de conceitualizar a democracia descentralizada das grandes sociedades de massa. A
autora defende que “(...) numa sociedade complexa e com muitos milhdes de pessoas a
comunicacdo democrdtica consiste em discussOes e decisOes fluidas, sobrepostas e
divergentes, dispersas tanto no espaco como no tempo” (YOUNG, 2006). Ela defende
que a representacdo é necessaria porque nenhuma pessoa pode estar presente em todos
os organismos deliberativos cujas decisdes afetam sua vida, pois eles sdo numerosos e

muito dispersos.
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Se aceitamos o argumento de que a representacdo € necessdria e, ao
mesmo tempo, admitimos a visdo de que uma deliberagdo democratica
requer co-presencga de cidaddos e de que a representagdo sé € legitima
se o representante € de algum modo idéntico aos eleitores, temos entdao
um paradoxo: a representagdo € necessdria mas impossivel. H4 uma
maneira de sair desse paradoxo, que implica conceitualizar a
representacdo sem se pautar por uma légica identitdria. Compreender
seriamente a natureza descentralizada das democracias de massa em
larga escala requer descartar imagens de co-presenca dos cidaddos e a
ideia de que os representantes devem estar presentes pelos cidadaos.
Em vez disso, é preciso conceber a discussdo e a deliberagdo
democraticas como processos mediados e dispersos ao longo do
espago e do tempo. (YOUNG, 2006).

Young se filia a no¢ao de representacdo politica de Hanna Pitkin, entendendo
como algo que envolve tanto a autorizagdo como a prestacdao de contas, compreendendo
a dicotomia "delegado—fiducidrio" (a demanda de que um legitimo representante deve
ser responsavel ou prestar contas perante aqueles que representa) como uma falsa
polarizacdo. Assim como Pitkin, Young entende que todas essas conceitualizagdes,
aparentemente divergentes, sdo na verdade aspectos diversos de um complexo conjunto
de instituicdes e praticas representativas. Assim, a representacdo consiste num
relacionamento prolongado mediado entre os membros de um eleitorado, entre este € o
representante e entre os representantes num organismo de tomada de decisdes. Nessa
qualidade, a representacdo oscila entre momentos de autorizacdo e de prestacdo de
contas: “(...) € um ciclo de antecipacdo e retomada entre os eleitores e o representante,
no qual seus discursos e acdes devem carregar vestigios de um momento a outro.”

(YOUNG, 2006).

A busca de Young € identificar os ideais de uma representacdo eficaz, que

promova legitimidade democratica e inclusdo politica.

A representacdo € um relacionamento diferenciado entre eleitores e
representantes, em que a desconexdo € sempre uma possibilidade e a
conexdo € mantida ao longo do tempo por meio de antecipagdes e
retomada em momentos de autorizagdo e prestacdo de contas. Dessa
forma, um processo representativo é pior, na medida em que a
separacdo tende ao rompimento, e melhor, na medida em que
estabelece e renova a conexdo entre os eleitores e o representante e
entre os membros do eleitorado. (YOUNG, 2006).
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A ideia de conexdo e desconexdo entre representantes e representados estd
presente nessa visdo. A mesma ideia responsavel pela percepcdo de uma crise crescente

nas modernas democracias.

1.1.2. Democracia participativa

O modelo hegemonico de democracia retine diversos elementos € argumentos
para afastar a participacdo dos cidaddos de maneira ativa. Além da questdo de escala
(que limita experiéncias participativas a um nivel local), outro argumento sdo a apatia
politica e a ndo participacdo como algo responsadvel e positivo por parte do cidadao
despreparado para enfrentar com conhecimento suficiente os problemas de alta
indagacdo das complexas sociedades de massa.Contudo, essa visdo hegemonica precisa
enfrentar temas de dificil consenso: desenhos eleitorais, disputa das elites, pluralismo

partidario, especializacdo da atividade politica.

Bobbio (1995), a respeito de uma democracia direta que viesse a exigir dos
cidaddos a sua "participacdo em todas as decisdes a eles pertinentes", temia que se
configurasse, sendo o "homem total", de Marx, o "cidaddo total" de Rousseau: "a outra
face igualmente ameacadora do Estado total". Segundo Bobbio, os partidarios da
democracia direta, conforme a "tradicio do pensamento socialista", a colocam em
oposicdo a democracia representativa, considerada como a ideologia prépria da
burguesia mais avancada, como a ideologia ‘burguesa’ da democracia. Para Bobbio, a
unica forma de democracia direta - a ser moderadamente utilizada - € o plebiscito, face a
inexequibilidade de assembleias. Razdo pela qual, para Bobbio, s restaria como espago
para aprimoramento democrético, via praticas participacionistas, a esfera das relacdes
sociais, onde o protagonista nao é o cidaddo, mas sim "o individuo" considerado na
variedade de seus status e de seus papeis especificos, por exemplo, o de empresario, de

trabalhador, de conjuge, de professor, de estudante, até mesmo de pais de estudante.

A visdo participacionista prevé uma acdo que transcenda ao mero exercicio de
escolha correta dos dirigentes. Na perspectiva de Boaventura de Souza Santos e

Avritzer (2003) sobre a democracia participativa, a participagdo politica possui um
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papel fundamental no processo de redescoberta das praticas societdrias. Para os autores,
a democracia € vista como um projeto de inclusdo social e de inovacdo cultural que se
coloca como tentativa de instituicdo de uma nova soberania democritica. De forma
paradoxal, o processo de globaliza¢do suscita uma nova €nfase na democracia local e
nas variagdes da forma democrética no interior do Estado nacional, permitindo a
recuperacio de tradi¢des participativas em paises do Sul (como o Brasil, a India,

Mocambique e a Africa do Sul, observados no estudo).

Podemos, portanto, apontar na direccio de uma tripla crise da
explicagdo democrdtica tradicional: hd, em primeiro lugar, uma crise
do marco estrutural de explicagdo da possibilidade democratica
(Moore, 1966); h4, em segundo lugar, uma crise da explicacdo
homogeneizante sobre a forma da democracia que emergiu como
resultado dos debates do periodo de entre-guerras (Schumpeter, 1942);
e hi, em terceiro lugar, uma nova propensdao para se examinar a
democracia local e a possibilidade de varia¢do no interior dos Estados
nacionais a partir da recuperacdo de tradicdes participativas solapadas
no processo de construcdo de identidades nacionais homogéneas
(SANTOS, AVRITZER, 2003).

Os autores chamam a aten¢@o para o fato de que a representacdo ndo garante,
pelo método da tomada de decisdo por maioria, que identidades minoritdrias terdo a
expressdo adequada no parlamento. Para eles, a visdo nao hegemonica de democracia
deve pensd-la como ruptura positiva na trajetéria de uma sociedade e implica abordar os
elementos culturais dessa mesma sociedade. Os autores apontam que a reivencdo da
democracia participativa nos paises do Sul estd ligada aos processos recentes de
democratizagdo pelos quais esses paises passaram. No caso brasileiro, uma primeira
forma bem sucedida de combinacdo entre elementos da democracia representativa e da
democracia participativa € encontrada na experiéncia do Or¢camento Participativo em
Porto Alegre, descrita por Avritzer. Contudo, nesse texto faltam elementos e descri¢ao
suficientes de experiéncias que efetivamente comprovem que a partir da restauracao
democratica houve uma efetiva redefinicdo do significado da democracia, que
aconteceram avangos, emancipacdo coletiva e ampliagdo da participagdao. A falta de
experiéncias substanciais e abrangentes desafiam a questionar até que ponto as

limitagdes de uma democracia partipacionista leva a privilegiar o modelo hegemonico.
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H4 desejabilidade democratica, mas também ha dificuldade em buscar alternativas fora
de um sistema capitalista que potencialmente atende as necessidades de consumo,

embora as cotas de exclusdo sejam substanciais.

E importante retomar algumas questdes apresentadas até aqui para refletir sobre
a dire¢ao dos modelos democraiticos e as expectativas diante do potencial das novas
redes informacionais. H4, na atualidade, um desejo da democracia, ou seja, a forma
democraitica é a forma mais aceitdvel e legitimada como um conjunto de valores
essenciais para a conducdo de um regime de governo. A propalada crise democrética
ndo parece ser uma crise anti-sistémica, que ponha em risco o atual sistema ancorado no
modelo capitalista de satisfacdo das necessidades, embora esta nocdo hegemonica da
democracia liberal enfrente questdes cruciais como a apatia politica, disputa acirrada
das elites, demandas emancipatdrias, afirmacdo e inclusdo das demandas das minorias,

necessidade de novos desenhos institucionais, entre outras.

A concep¢do minimalista da democracia como um mero sistema para escolha de
dirigentes parece insuficiente para enfrentar os desafios de uma sociedade em
transformagdo, assim como o rechaco a maior participagdo sob o argumento que
sobrecarrega e ameaca o equilibrio democritico, j4 ndo parece valido na atual

configuracdo de relacdes mais fluidas, de necessidades de consumo mais onipresentes.

As vertentes de discussdo tedrica encontram-se incorporadas nas concepgdes da
politica como mercado e como férum. Noc¢des com enorme grau de variedade e
diferentes clivagens. Trata-se de uma vasta literatura, ndo abordada em sua totalidade e
profundidade neste capitulo. Mas este breve mapeamento das principais tendéncias
oferece pistas para pensar nas possibilidades do jogo democratico dentro de novos

ambientes de interconexao.

A teoria politica voltada para o férum, para a participac@o e a cultura civica se
mostra presente com forte impacto, mas também com vulnerabilidades e certa limitacdo
de descricdo empirica. Sdo exemplos de férmulas praticas que partiram de discussdes
tedrico-filosdficas, mas que ainda precisam responder a questdes sem solucdo colocadas
pelos defensores da democracia liberal representativa: seja do ponto de vista da escala
para realizar os projetos, seja do fato de que os cidaddos podem ndo querer participar ou

mesmo fazem bem ao coletivo se ndo participarem. Além disto, a ideia central de
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deliberacdo ndo corresponde necessariamente aos formatos de debate que sdo travados
na arena publica, onde a discussdo racional da lugar a diferentes modos de conversagao
e compartilhamento, mais fluidos, desordenados e fragmentados em face das redes e

comunidades possiveis em funcdo da internet.

Nesse cendrio, as modernas formas de interconexao que subvertem as nogdes de
espaco e tempo, complementam a func¢do dos meios massivos na circulagdo de
informacdo e opinido, devem ser pensadas e observadas e acordo com o modelo
democratico escolhido e conforme a vitalidade dos grupos sociais e cidadaos dispostos a
participar da vida publica. Esse novo ambiente com abundante oferta de informagao e
reduzido custo para participar expande possibilidades, ainda que por enquanto sua
contribuicdo mais relevante seja a perspectiva de fortalecimento da conversagao civil,
da quebra de hierarquia das vozes periféricas que conseguem novas modalidades de

expressao.

Parece ndo haver respostas abrangentes sobre o que vai ocorrer com o uso da
internet nas novas configuragdes sociais, mas hé indicios de sua importancia e de sua
valia para preservar o que parece definitivo na concepg¢ao politica atual: a democracia
como ideal de justica, igualdade e liberdade deve ser preservada, ampliada e
qualificada. De que modo esse objetivo € perseguido e refletido nas disputas coletivas,
na formacao da opinido e na legitimacao do interesse publico é de extrema importancia
nas reflexdes a respeito do papel da comunicagdo publica para o fortalecimento
democratico, especialmente durante periodos eleitorais quando a esfera publica entra em
prontiddo para debater projetos politicos que correspondam ao interesse publico, ou

seja, a vontade da maioria.

E importante, contudo, diferenciar que existem duas concepgdes acerca do
sistema representativo: a que o concebe como um modelo eleitoral de democracia e a
que o compreende como um modelo representativo de forma mais ampla. A primeira
concepcdo apresenta uma visao mais limitada no sentido que endossa uma combinagao
de elitismo nas instituicdes politicas e legitimacdo popular (localizada na votagdo
através da elei¢c@o), na qual o primeiro consistiria no dominio da competéncia e a dltima
no dominio do consentimento (URBINATI, 2006). A segunda visdo busca evitar a

concentracdo da fonte de legitimacdo nas instituicdes estatais e a reducdo do con-
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sentimento popular a apenas um ato de autoriza¢do. Ou seja, embora o0 momento da
eleicdo seja o mais importante da democracia representativa e por isso sua importancia
como objeto de estudo em vdrias direcdes, este estd entrelacado a uma acdo constante na
arena de opinides sempre sujeitas a divergéncias e revisdes, capazes de aprimorar a

democracia e fazé-la recriar-se.

Desde o século dezoito, tedricos da democracia representativa (a
saber, Paine e Condorcet) propuseram situar a representacio dentro de
um misto complexo de deliberacdo e voto, autorizacdo formal e
influéncia informal, que envolvia tanto representantes quanto
cidadaos. Em vez de um esquema de delegacdo da soberania, eles
viam a representacdo como um processo politico que conecta
sociedade e institui¢des. (URBINATI, p.193, 2006).

Nao por acaso os debates e disputas travadas no momento eleitoral revestem-se de
importancia para estabelecer o contetido de projetos e presencas politicas em todo o

processo.

1.2. Comunicacao publica e opiniao piiblica

O conceito de Comunicag@o Publica denota uma intrincada rede de transagdes
informacionais e solidarias que acontecem na esfera publica ou no espaco publico onde
estdo os canais, os sistemas de comunicacao massiva e o tempo e espago reservado aos
temas de interesse geral (McQuail,1998). O termo também se refere a um dominio de
teméticas de interesse publico a respeito das quais € legitimo comunicar-se aberta e

livremente.

Para Zémor (2003), também € a partilha de informagdes de utilidade publica, o
interesse geral, que legitimam a comunicacdo publica, situada necessariamente no

espaco publico, acompanhando inclusive a tomada da decisdo politica.

As consideragdes formuladas por Weber (2007) atentam para a complexidade da

comunicacdo publica, que s6 aparece no momento de sua exequibilidade, ou seja,
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quando os diferentes sistemas de comunica¢do se movimentam dentro de uma rede por

onde circulam temas de interesse publico.

O momento eleitoral é especialmente relevante para identificar a exequibilidade
das estratégias dos diferentes atores nessa rede que busca a constru¢do de imagem
publica e a disputa pela opinido em torno de um projeto politico. A circulacao de temas
de interesse publico poderd alterar os preceitos de uma comunicagcdo persuasiva,
dirigida a convencer. Lidar com esse repertério que vai compor o debate, disputar a
atencdo publica e conquistar ou ndo credibilidade em torno das propostas; € a tarefa

complexa da comunicag¢do politica das candidaturas.

A abordagem de Weber (2007) destaca dois aspectos da equacdo do ato de votar:
o primeiro € o proprio espaco da comunicagdo publica configurado pelas acdes e
discursos estratégicos em torno de temas de interesse publico e o segundo consiste no
processo de apreensdo e julgamento pelo eleitor, que compara as diferentes versdes as
suas proprias vivéncias e mediagdes. Assim, ocorre um tensionamento em torno da
visibilidade que € dada, ou seja, promovida pelos discursos das diferentes esferas
atuantes na arena publica, e da credibilidade que é desejada pelos sistemas em disputa.
Essa perspectiva € chave, no sentido que o eleitor precisa cotejar, julgar e hierarquizar

as argumentacdes oferecidas pelos discursos estratégicos circulantes na rede.

A partir do momento que um dos sistemas de comunicacdo
desencadeia o debate em torno da fome, seguranca, educacgdo, sadde,
corrup¢do e outros temas vitais (2 sociedade, ao individuo e ao
Estado) entende-se que os demais sistemas serdo provocados a se
manifestar. A argumentaciio exigida nessa esfera (ao contrdrio da
esfera publica de Habermas) se reveste dos privilégios de cada
institui¢do, hierarquia e seus respectivos interesses. Esse processo
causa, estrategicamente, tensionamentos junto ao trabalhador,
consumidor, eleitor, espectador disponivel as versdes do tema de seu
interesse (interesse publico), cuja opinido dependerd da compreensio
das partes desse processo, assim entendido: o tensionamento
sustentado pela argumentacao sobre os temas de interesse publico cuja
repercussdo estd na sua importancia (poténcia, polaridade, impacto)
para o cidaddo-eleitor que, por sua vez, fard o reconhecimento de
quem fala e do lugar institucional de quem fala (representatividade,
legitimidade, autoridade, autonomia, compromisso). Essa
argumentacdo € trabalhada em diferentes modalidades discursivas
(informativa, persuasiva, institucional, individual, hibrida) e o tema
serd estrategicamente qualificado por competéncias (simbdlica,
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tecnoldgica, estrutural, profissional) que permitem ao tema obter
visibilidade e repercussdo com o intuito de gerar credibilidade. Em
meio a essa trama, o eleitor compara suas vivéncias, beneficios e
agruras em relacdo ao tema abordado, decide e vota. De forma
passional, racional, como apoio ou contestagdo. (WEBER, 2007).

Todos esses aspectos ordenados pela autora estdo relacionados a dependéncia da
politica em relagdo ao circuito de captura do voto, sua manuteng¢do e recuperacio a
partir da categoria comunicagcdo publica. A constru¢do/desconstrucdo da imagem
publica é definida pelos interesses e acdes estratégicas dos poderes envolvidos (que
nunca terdo controle total sobre o processo) e pelos julgamentos dos cidaddos
(consumidores, eleitores, receptores). “Neste sentido, a Imagem Publica sera o resultado

de disputas simbdlicas exibidas ao imagindrio coletivo em busca de respostas” (WEBER,

2004).

Para Weber, “o poder da comunicagdo de Estado estd na sua natureza estratégica
e na difusdo combinada de informagao, servigos e propaganda, em rede, que permite a
disputa de versdes, opinides e votos” (WEBER, p.101, 2011). A autora destaca uma
questdo importante na disputa por visibilidade que a comunicacdo do governo
empreende: a busca pela credibilidade, “capaz de construir opinides e tornar defensavel
um projeto politico”. Weber descreve que essa necessidade leva o Executivo,
Legislativo e Judicidrio a instituir sofisticados sistemas capazes de gerenciar midia,
produzir e distribuir informagdes e mobilizar grupos associados a projetos especificos,

constituindo competéncia para disputar com a midia versdes sobre a realidade.

A ideia de rede, trazida por Weber, funcionando de forma ininterrupta,
reconhece a complexidade em equilibrar os diferentes sistemas que acionam operacoes
discursivas o tempo todo sempre com a eleicdo como propdsito final. “Para tanto,
concorrem formulagdes dispares e ininterruptas de instituicdes e sujeitos politicos em
torno de temas de interesse publico, em busca de visibilidade e credibilidade que
transitam entre o jornalismo, a propaganda, o entretenimento, eventos e relacdes

publicas” (WEBER, 2007).

Essa realidade revela a aproximacdo definitiva entre midia e politica.
“Atualmente, a midia € parte do jogo politico, econdmico e social, partilha e disputa o

poder com ou contra o Estado e com frequéncia a custa do enfraquecimento do papel do
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Estado” (BRANDAO, p.6, 2007). Conforme Brandio, a comunicagio praticada pelo
Poder Executivo tem possuido natureza predominantemente publicitdria, persuasiva e
menos educativa. (Ibid, p.11). Novamente, trata-se da busca de conquistar credibilidade,
convencer e persuadir o eleitor em favor de um projeto politico, apostando

permanentemente na constru¢do de uma imagem favoravel.

1.2.1. Opiniao publica

Invocada constantemente com diversas justificativas e os mais variados
propositos, a Opinido Publica aparece nas democracias modernas como um valor
simbodlico onipresente no universo da vida politica. Entretanto, sua conceituacdo,
delimitacdo e dinamicas sdo de dificil apreensdo e pouco consenso. Beauchamp (1991)
oferece questdes que demonstram essa dificuldade, como a ideia de a Opinido Publica
ser o conjunto de opinides individuais, o modo como ela se forma e se expressa e ainda
como essa expressdo pode ser caracterizada como manifestacio da vontade geral ou
produto de manipulac¢do. Para Beauchamp, a Opinido Publica ndo seria um problema se
ela se apresentasse e exprimisse de forma manifesta, direta, espontanea e unanime.
Como isso ndo ocorre, € necessdrio quase sempre criar mecanismos € procedimentos de
pesquisa para solicita-la, recolhé-la e interpretd-la, o que permite leituras contraditdrias,
variadas, conflitivas. Com isto, a Opinido Publica ndo € concebida como um dado, mas

COmo uma construcao.

Considerando o objeto desta pesquisa e os campos de conhecimento necessarios
para sua compreensdo, a Opinido Publica serd observada a partir de trés diferentes
abordagens: defini¢cdes de publico e conversacdo feitas por Tarde (1992); o conceito de
esteredtipo (LIPPMANN, 2008) e a associacdo com a nog¢ao de esfera publica, em que a
opinido publica é uma forma de legitimar o poder politico quando se origina de um

processo critico de comunicacao. (HABERMAS, 2003).

A caracterizacdo dos publicos descrita por Tarde (1992), destaca aspectos faceis
de identificar na sociabilidade digital em curso: redes de interdependéncias-sociais, que
dispensam lagos fisicos e presenca direta entre seus membros, com forte carater
simbolico. Tais nocdes ajudam a compreender fendmenos que a internet amplifica,

redimensiona e acelera, sem, no entanto, significarem novidade absoluta, ainda que os
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novos dispositivos tecnoldgicos abram possibilidades inéditas, sobretudo, na producgdo e
circulacdo da informagdo. Um tipo de informagao desprovida do estatuto jornalistico,
sem os parametros dos valores-noticias, mas com potencial de agendamento do debate
publico em diferentes esferas, inclusive a mididtica. O novo espago digital aparece
como alternativa de expressio da opinido publica, ndo substituindo, mas
complementando o papel da midia no sentido de disputar os temas que merecem
atencdo publica. Apesar do inegdvel ineditismo proporcionado por um conjunto de
dispositivos tecnoldgicos, algumas praticas em termos relacionais sao descritas ainda no
inicio do século passado, com o surgimento dos centros urbanos mais densos e
complexos. A discussdo e a argumentagdo coletivas se fazem a partir de veiculos que
retinem ideias e informagdes. Esses veiculos sdo os jornais, no caso do cendrio descrito
por Tarde, no comec¢o do século XX ou a midia ja num sistema mais amplo e complexo.
Na contemporaneidade, as redes de comunicacdo via internet € seu universo particular
de conexdes em tempo real, constituem-se como um novo locus informacional. O
estatuto jornalistico, o modo de producdo e os valores de selecao das noticias ndo estao
necessariamente presentes nesse espaco de circulacdo dos mais variados temas, em
diversos formatos. No entanto, essa movimentacdo online se configura num modo de
agendamento, de influéncia também na producdo jornalistica e na cobertura dos meios
massivos. Outro aspecto significativo presente na obra de Tarde também caracteriza as

andlises de opinido na contemporaneidade.

Pela visdao de Tarde, uma elite pensante se retira da corrente popular a fim de
represéd-la ou dirigi-la. As mesmas condi¢des podem se manifestar na atualidade. Aos
“principes da midia”, formadores de opinido nos meios de referéncia (GOMES, 2008),
somam-se outras liderancas e outra légica. A ideia de visibilidade passa a ser
fundamental. Uma opinido passa a ser mais publica, ndo porque passou por processos de
discussdo mais consistentes, mas porque conquistou maior visibilidade (GOMES,
2008). Isso decorre também pelos processos de conversagdo, presentes na caracterizagao

de Tarde e nas dinAmicas das redes sociais da atualidade.

Niao é em reunido de homens nas ruas ou na praga publica que t€m
origem e se desenvolvem esses rios sociais, esses grandes
arrebatamentos que hoje tomam de assalto os cora¢des mais firmes, as
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razdes mais resistentes e fazem os parlamentos e os governos lhe
consagrarem leis ou decretos. Coisa estranha, os homens que assim se
empolgam, que se sugestionam mutuamente, ou melhor, que
transmitem uns os outros a sugestdo vinda de cima, esse homens nio
se tocam, ndo se veem, nem se ouvem: estdo sentados, cada um em
sua casa, lendo o mesmo jornal e dispersos num vasto territdrio.
(TARDE, 1992)

Se em certa medida o cidaddo da pds-modernidade é mais atomizado, e os lagos
das novas sociabilidades mais fracos e liquidos (Baumann, 2007), apontando para essa
defesa do pensamento individual, em outro aspecto, o papel dos meios massivos
continua a ser determinante. A emergéncia das redes de comunicacao global, das midias
sociais, das comunidades virtuais ativas e com forte poder de influéncia em distintos
aspectos da vida moderna (relagdes de consumo, culturais, afetivas, politicas), com
reducdo dos custos de participagdo democrética, aponta para a necessidade de pertencer

a grupos, publicos e circular tendéncias, estilos, opinido.

Quando Tarde fala de seus modos de expressdo contemporanea, o sufrigio e o
jornalismo, ndo tem como prever um novo espaco de manifestacdo da opinido publica,
as redes online, contudo, observa que quanto mais se exprime, mais cresce, dando
énfase a demanda imperiosa por visibilidade que marca e caracteriza a esfera publica
atual; o que na visdo de autores contemporaneos como Levy (2010), é uma revolugao.
As principais vantagens da internet, “é que ela permite a todos se expressarem sem
precisar passar pelo poder do jornalista ou de outro mediador. A esfera publica expande-
se, diversifica-se e complica-se singularmente. Essa mutagcao da esfera publica constitui

um dos fundamentos da Ciberdemocracia” (LEVY, 2010).

1.2.1.1. Opinido e conversacao

Por meio dos jornais do inicio do século XX e seus publicistas, ou através dos
diferentes dispositivos tecnolégicos, a imprensa seria uma das causas da opinido. O que
alimenta, repercute, interpreta, fortalece ou dissolve a opinido € a conversa. Para Tarde,
a conversacao significava um fator da opinido ainda inexplorado, mas o mais continuo e
universal, € para a opinido “uma fonte invisivel que escoa em todo o tempo e em todo

lugar com um fluxo desigual” (TARDE, p.94, 1992). Sua teoria da conversacdo, niao
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entendida como qualquer forma de contato oral, mas especificamente como todo
didlogo sem utilidade direta e imediata, em que se fala, sobretudo por falar, por prazer,
distracdo e polidez. Ou seja, ndo sdo debates formais, interrogatérios, congressos,
concilios, negociagdes. Essa conversacdo tem como efeito mais importante, para o
autor, o apogeu da “atencdo espontianea, que os homens se prestam reciprocamente e
pela qual se interpenetram com profundidade infinitamente maior do que em qualquer

outra relacdo social”.

Essa nocdo estd intimamente relacionada com a ideia de visibilidade. Quanto
mais um tema ganha espaco e aderéncia ao debate, mais publico ele se torna. Assim, ao
conceito de opinido publica como opinido coletiva resultante da discussdo publica,
somam-se outros sentidos, uma equivaléncia entre a opinido publica e a opinido
publicada. “E publica porque sustentada coletivamente. O modo de producio nio conta,
a auséncia de um sujeito coletivo ndo conta, a sua exposicdo ao olhar publico, sim”
(GOMES, p.113, 2008). Portanto, conquistar espaco na esfera mididtica passa a ser uma
disputa constante. Quem vai determinar essa selecao do que € mais relevante e merece
vitrine? Por muito tempo, desde a interpretacdo de Tarde até nossos dias, esse espago €
prerrogativa do jornalismo. Hoje outras formas de circulagdo de informagdes concorrem

com a midia mais tradicional.

Uma das bases dessa construcdo de percepgdes e opinides € a conversacao.
Direta ou mediada pelo computador, com riscos inerentes a um tipo de contato que pode
preservar as reais identidades de quem se expressa. Como provoca Lévy (2010), a
internet coloca em questdo as situacdes de monopoélio do poder da fala. “A internet € um
extraordindrio vetor de liberacdo da palavra”. Essa troca, esse didlogo sem qualquer
mediacdo eleva a importdncia da conversa para a formacdo da opinido. Tarde
considerava esse fator preponderante. Apesar de destacar a importancia dos jornais,
compreendia que muitos jornais ndo parecem exercer qualquer acdo duradoura e
profunda sobre a mente. "Conversa €, portanto, 0 mais poderoso agente de imitacao, a
propaganda de sentimentos e ideias e modos de ag¢do" (TARDE, p.93, 1992). A

imprensa, por sua vez, unifica e anima as conversas, padroniza no espago € no tempo.
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1.2.1.2. Estere6tipos

As conversas, no entanto, podem ser um modo de produzir desacordos,
especialmente quando se trata de temas controversos. Assuntos tabus, de fundo moral
ou religiosos, normalmente requerem respostas a indagacoes dificeis. Sem informacdes
suficientes, a tendéncia das pessoas € buscar crengas ja assentadas, aceitas e Uteis para
validar uma discussdo que exige maior repertdrio. Foi na primeira metade do século
passado, 1923, que o jornalista norte-americano Walter Lippmann sistematizou as
primeiras reflexdes a respeito dos esteredtipos. O autor sugeriu que na vida moderna as
pessoas sdo convidadas a tomar, diariamente, uma série de decisdes sobre um conjunto
de temas a respeito do qual ndo possuem necessariamente conhecimento suficiente,
sendo que “das ocorréncias publicas que tém largos efeitos vemos, na melhor das
hipéteses, somente uma fase e um aspecto” (LIPMANN, p.83, 2008). Como essas
decisdes precisam ser tomadas de forma imediata, na falta de um repertério
informacional adequado que guie racionalmente a decisdo, elas terminam por se
sustentar em um conjunto de crencas, compartilhadas amplamente pela sociedade, e
sobre as quais nao se dispensou qualquer juizo avaliativo. Os posicionamentos sdo
formados de pedacos juntados do que os outros relataram, somados ao que

complementamos com a nossa imaginagao.

A maior parte dos fatos na consciéncia parece ser em parte feita. Um
relato € o produto conjunto do conhecedor e do conhecido, no qual o
papel do observador € sempre seletivo e usualmente criativo. Os fatos
que vemos dependem de onde estamos posicionados e dos hébitos de
nossos olhos (LIPPMANN, p.84, 2008).

O argumento central das reflexdes de Lippman sobre os esteredtipos diz que
cada ser humano precisa interpretar a realidade a partir de seu ponto de vista parcial, na
medida em que necessita opinar a respeito de questdes complexas, embora seu
conhecimento seja limitado a uma pequena parte da superficie terrestre. Outro destaque
relevante da abordagem do autor é que na maior parte dos casos as pessoas ndo veem
em primeiro lugar para depois definir, mas ao contrdrio, definem previamente e entdo
veem. “Na confusao brilhante, ruidosa do mundo exterior, pegamos o que nossa cultura

ja definiu para nés, e tendemos a perceber aquilo que captamos na forma estereotipada
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para nds por nossa cultura.” (LIPPMANN, p.85, 2008). Dessa forma, as mais sutis e
difundidas de todas as influéncias sdo aquelas que criam e mantém o repertério de
esteredtipos porque conta-nos do mundo antes de nés o vermos. Temas polémicos que
envolvem concepcdes morais, religiosas e comportamentais, tendem a ser simplificados
e explicadas a partir de imagens previas. Nesse sentido, uma temdtica como o aborto
que encerra uma distancia entre discurso e pratica, tende a ser relacionada com
esteredtipos vinculados ao modelo ideal de familia e papeis de géneros previamente
caracterizados. Se supusermos que o mundo € codificado de acordo com o cédigo que
possuimos, nds provavelmente faremos a descri¢dao dos acontecimentos caracterizando o
mundo pelo nosso codigo. “Os sistemas de esteredtipos podem ser os cernes da nossa

tradicao pessoal, as defesas da nossa posicao na sociedade.” (LIPPMANN, p.96, 2008).

1.2.2. Representacdes Sociais

A abordagem de Lippmann (2008) apontando o uso de esteredtipos para
conformar opinides que estejam alinhadas aos c6digos sociais em que estamos inseridos
relaciona-se com a o conceito de representacio social, apresentado por Serge Moscovic,
representante da escola psicossocial construtivista francesa, no livro Psychanalise son
image et son publico, de 1978. Baseada no conceito de representacdo coletiva
elaborado por Emile Durkheim, a nocdo que Moscovici oferece é de que as
representacdes sdo construidas socialmente pelos grupos e se caracterizam como
imagens da realidade. Sua caracteristica mais marcante € a exterioridade as consciéncias
individuais, ou seja, € uma dindmica que implica no cariter relacional do grupo,

desencadeada pela acdo coletiva dos individuos.

A teoria das representagdes sociais tem como meta explicar o complexo
representacio/acdo, estas como fases de um mesmo processo de compreensao e inser¢ao

no mundo social e relacional.

O estudo das representacdes sociais diz respeito ao entendimento de
como os individuos se percebem na relacdo com a sociedade mais
ampla, como se sentem frente a realidade. A representacdo social
trata-se do sentimento que t€ém sobre a realidade, as agdes e
informagdes que reuniram sobre e transformaram em uma teoria do
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senso comum, apta para explicar a sua realidade e a si mesmo. Mas
esta teoria é dindmica, capaz de absorver ou excluir alguns dos seus
elementos, na sua tarefa de compreensdo da realidade e oferta de
subsidios para a acdo dos individuos sobre esta mesma realidade.
(ARAUIJO, s/p, 2008).

Jovchelovitc destaca que as representagcdes sociais “sdo formas de mediacao
simbdlica firmemente radicadas na esfera piblica” (JOVCHELOVITC, p.175, 2000). E
nesse terreno que as representagdes sociais sdo geradas, se cristalizam e se transformam,
crescem e tomam forma. Ou seja, “as representacdes sociais na esfera publica sao
constitutivas das representacdes sociais da esfera publica”. Com essa premissa, a autora

destaca postulados sobre a estrutura e funcionamento social das representagcdes sociais.

O primeiro € a relacdo estrutural entre a génese e o desenvolvimento das
representagdes sociais, ou seja, para compreender o desenvolvimento € necessario
compreender os processos que lhe dao origem; o segundo refere-se a organizacdo das
representacdes sociais enquanto estruturas simbolicas, sendo insepardveis dos estoques
culturais (definidores de sentidos e préticas em cada sociedade) e da dindmica do
cotidiano (aspectos de constancia e mudanga); o terceiro postulado diz respeito a relagao
entre representacoes e processos de construcdo identitdria, o que significa dizer que
construir representacdes sociais envolve a proposicdo de uma identidade e uma
interpretacdo da realidade; o quarto postulado defende que as representacdes sociais sao
estruturas que envolvem de maneira simultanea e insepardvel a cogni¢do, os afetos e a
acdo; o quinto postulado se relaciona com este, concebendo que as representacoes
sociais sao um processo de mediacdo social que nao estd centrado em individuos ou na
sociedade como um espaco abstrato. “E no espaco de mediagio entre sujeito social e
alteridade, na luta para dar sentido e entender o mundo, que os trabalhos das
representagdes sociais se encontram” (JOVCHELOVITC, 2000); o ultimo postulado
ressaltado pela autora e que se relaciona diretamente com o projeto aqui proposto,
refere-se a relacdo estrutural entre as préticas comunicativas da esfera publica, as

representacdes sociais e os usos do poder.

De um lado, as representacdes sociais desenvolvem-se através da
midia, conversagdes e narrativas. De outro lado, estas sdo préticas
comunicativas que caracterizam e constituem os espacos publicos. Na

53



andlise das representacdes sociais na imprensa, nas narrativas € nas
discussdes grupais, pode-se observar que elas estdo sempre permeadas
por relacdes de poder. A construg@o de relatos jamais € um ato neutro.
Alguns relatos produzem uma versdo da realidade, outros produzem
versdes diferentes; o que eles expressam € produto de lutas simbdlicas
que se relacionam com lutas maiores presentes em todas as sociedades
(Ibidem, 2000).

Como define a autora, o social € a arena prdopria que constituiu a dimensao
objetiva e subjetiva do fendmeno das representagcdes sociais. O interesse deste projeto
de pesquisa € investigar o debate publico em torno do tema aborto durante a campanha
eleitoral para presidéncia do pais, quando diferentes propostas, opinides e expectativas
sdo trazidas para a cena publica. Compreender as representacdes dominantes de um
tema tabu debatido na arena eleitoral, os diferentes grupos e atores credenciados,
considerando o conhecimento, as emogdes € as acdes envolvidas nessa discussao

coletiva sobre um tema polémico € fundamental para os objetivos deste estudo.

1.2.3. Esfera publica

As representacdes trazidas para a cena publica, os estere6tipos em cena quando o
tema € tabu e requer um repertério de informagdes nem sempre acessivel, sdo elementos
de constitui¢do de opinido ligada a ideia de esfera publica. A associacdo de opinidao
publica e esfera publica de Habermas (2003) tem sua cldssica origem ligada a sociedade
burguesa do século XVIII, mas sdo as revisdes ao conceito original (uma resposta as

by 8 R .
criticas®) e suas novas possibilidades de uso que interessam no contexto das

democracias atuais.

Para Habermas, a “opinido publica” estd colocada junto a ideia de reputagdo, ou
a consideracdo em relacdo aos outros. Essa nocdo é fundamental, pois se baseia na

capacidade de racionalizacdo do ser humano. Uma visdo que se conforma baseada num

8 para aprofundar conhecimento a respeito de autores que buscaram burilar esse conceito para sua adaptacdo aos dias
atuais ver Fraser (1996), Young (2000), Benhabib (1996), Howhendahl (1996). No artigo A esfera piiblica
habermasiana, seus principais criticos e as possibilidades do uso deste conceito no contexto brasileiro, Cristiana
Losekann (2006) oferece um percurso objetivo e completo a respeito das concepgdes, criticas e atualizagdes do
conceito habermasiano. Tal roteiro € utilizado para as leituras desta andlise.
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julgamento racional, na argumentacdo, com uma importante funcdo de controlar o

exercicio do poder politico.

O sentido atualizado de esfera publica em Habermas tem suas origens em
Mudancga Estrutural da Esfera Publica (2003). Na concepgao original, o autor argumenta
que esfera publica burguesa € uma categoria tipica de uma época e nao pode ser pensada
ou deslocada para uma andlise que fuja dos contextos da sociedade burguesa,
inicialmente limitando-a a um carater de categoria histérica. Para Habermas, um sujeito
s0 faz parte de uma esfera publica enquanto portador de uma “opinido publica”
(HABERMAS, 2003). O surgimento de uma esfera publica, portanto, significa a
emergéncia de um espaco, no qual, assuntos de interesse geral sdo discutidos para
originar sintese ou consenso; ou seja, a esfera publica seria a esfera de legitimagdo do
poder publico e para existir precisa garantir o acesso de todos, com um sentido de
igualdade. Seu espago por exceléncia seria a cidade, ndo apenas o centro vital da
sociedade burguesa, mas uma primeira esfera publica literdria que encontra as suas
instituicdes nos coffee-houses, nos salons e nas comunidades de comensais

(HABERMAS, pp. 44-45, 2003).

A concep¢do mais atual de esfera publica para Habermas reconhece novos
aspectos para essa no¢do no que tange a espacialidade, composicao e estrutura social e
multiplicidade de esferas publicas. Ele aponta que ndo € possivel delimitar seus limites
e fronteiras de maneira prévia, constituindo-se como uma estrutura aberta. “A esfera
publica pode ser descrita como uma rede adequada para a comunica¢do de contetidos,
tomadas de posicdo e opinides; nela os fluxos comunicacionais sdo filtrados e
sintetizados, a ponto de se condensarem em opinides publicas enfeixadas em temas”

(HABERMAS, p.92, 1997). E segue:

Além disso, as esferas publicas ainda estdo muito ligadas aos espagos
concretos de um publico presente. Quanto mais elas se desligam de
sua presenca fisica, integrando também, por exemplo, a presenca
virtual de leitores situados em lugares distantes, de ouvintes ou
espectadores, o que é possivel através da midia, tanto mais clara se
torna a abstracdo que acompanha a passagem da estrutura espacial das
interagdes simples para a generalizacdo da esfera piblica
(HABERMAS, p. 93, 1997).
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Outro aspecto fundamental da concep¢do trabalhada por Habermas é que a
esfera publica por meio da opinido publica desempenha uma funcdo ndo s6 de
identificar e perceber a realidade e os problemas sociais, mas de pressao sobre o sistema
politico a ponto de influencid-lo nas questdes que foram debatidas e problematizadas na

esfera.

Esta influéncia ocorre pela for¢a exercida através da construcdo da opinido
publica. Nesse ponto ocorrem divergéncias a respeito da no¢do habermasiana. Para o
autor, quando as opinides individuais sdo estabelecidas pelo meio de argumentos,
informagdes e amplo debate, existe a possibilidade do surgimento de uma ideia comum,
um consenso, uma opinido publica. Esse principio da igualdade e do bem comum a
nortear as discussdes € questionado diante de sociedades mais complexas, discussdes
mais fluidas e multiplicacdo de publicos. Nancy Fraser (1996) elabora sua critica a
Habermas a partir das quatro premissas centrais da esfera publica burguesa: a realizacdao
do potencial utépico de igualdade nas relacdes dentro da esfera publica; a ideia de uma
unica esfera publica; a auséncia nos debates dentro da esfera de questdes privadas que
nao facam referéncia ao bem comum; a separacdo clara entre sociedade civil e Estado

para garantir o funcionamento da esfera publica.

Sobre o primeiro ponto, Fraser argumenta que as assimetrias, posi¢cdes sociais e
hierarquias ndo sao anuladas no debate porque sdo constitutivas do individuo e de suas
posicodes. Para realizar, portanto, o ideal de igualdade de Habermas as desigualdades

sociais deveriam ser eliminadas.

O segundo ponto da autora é a defesa da multiplicidade de publicos na esfera
publica. Considerando sociedades multiculturais, faz-se necessdrio véarios publicos e
contra-publicos, a fim de lidar com situacdes de subordinagdo e dominagdo. O
reconhecimento as diferencas e as minorias € um conceito-chave de nosso tempo na

interpretacdo de Fraser.

Herdado da filosofia hegeliana, encontra novo sentido no momento
em que o capitalismo acelera os contatos transculturais, destréi
sistemas de interpretagdo e politiza identidades. Os grupos
mobilizados sob a bandeira da nagdo, da etnia, da “raca”, do género e
da sexualidade lutam para que “suas diferencas sejam reconhecidas”.
Nessas batalhas, a identidade coletiva substitui os interesses de classe
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como fator de mobilizagdo politica — cada vez mais a reivindicacio é
ser “reconhecido” como negro, homossexual ou ortodoxo em vez de
proletario ou burgués; a injusti¢a fundamental nio € mais sindnimo de
exploracdo, e sim de dominacdo cultural.(FRASER, 2012).

Ja com relacdo a ideia de que o sentido do bem comum deva ser o valor
exclusivo da esfera publica, Fraser entende que assim sao excluidas pessoas e questdes
do debate, além de questionar os limites daquilo que € tradicionalmente considerado
publico e privado. O risco ao estipular isso € de muitos grupos sociais serem eliminados
da discussdo, por razdes morais, religiosas, culturais e por conta da tradi¢do
estabelecida. A autora cita como exemplo, o caso da violéncia doméstica que foi
considerada uma questdo privada durante muito tempo. E possivel citar o caso do
aborto, considerado de foro intimo pela ideologia dominante e ndo um caso de saidde

publica que mereca debate ancorado na ideia de direitos reprodutivos das mulheres.

Por fim, o aspecto referente aos limites entre sociedade civil e Estado ¢é
concebido por Fraser (1996) como um fator desnecessdrio. Para autora ndo € preciso
estabelecer uma clara separacdo entre sociedade civil e estado. Ela propde uma
classificacdo entre o que chama de publico-fraco, ou seja, a sociedade civil que forja
opinido, mas ndo decide e um publico- forte ligado as instituicdes estatais, como o
parlamento, por exemplo, com a funcdo de traduzir as opinides em decisdes. A
interpenetracao entre esses dois publicos é fundamental para o funcionamento da esfera
publica e as tentativas de divisd@o muito rigida acabam por inviabilizar a concepg¢do de

instrumentos coerentes de deliberacdo nas democracias modernas.

Atento as criticas e complementacdes a sua ideia original de esfera publica,
Habermas (1997) revisou parte de suas proposi¢des. Ele reconhece que grupos de
interesse podem usar a esfera publica para propagar suas ideias e estratégias de poder e
que, determinados atores t€ém acesso privilegiado as informagdes, maior poder de
organizacdo e mais recursos que outros. Habermas também ajusta sua ideia de uma
unica esfera publica, reconhecendo a existéncia de outras esferas e o papel destas para
facilitar o acesso mais amplo a esfera publica. O autor organiza essas esferas publicas
parciais ou alternativas em trés tipos: a esfera publica episddica, a esfera publica da
presenca organizada e a esfera publica abstrata. A primeira é aquela que ocorre entre

amigos, vizinhos, colegas de trabalho, familiares, em bares, cafés, nas pracas, ruas, etc.
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A segunda refere-se a encontros organizados, ou seja, reunides de partido, de pais, de
vizinhos, de igrejas, espetdculos. O terceiro tipo de esfera ptblica é aquela produzida
pela midia, reunindo leitores, espectadores, ouvintes. Os trés niveis interagem, se

sobrepdem e se conectam, provocando expansao do que € produzido na esfera publica.

Apesar dessas diferenciacdes, as esferas publicas parciais, constituidas
através da linguagem comum ordindria, sdo porosas, permitindo uma
ligacdo entre elas. Limites sociais internos decompdem o texto “da”
esfera publica, que se estende radicalmente em todas as direcdes,
sendo transcrita de modo continuo, em indimeros pequenos textos,
para os quais tudo o mais serve de contexto; porém sempre existe a
possibilidade de langar uma ponte hermenéutica entre um texto e outro
(HABERMAS, p.107, 1997).

Habermas destaca, também, que quando se toma consciéncia da imagem difusa
da esfera publica veiculada pela sociologia da comunicacdo de massa (submetida ao
poder dos meios de comunicagdo) cresce o ceticismo a respeito das possibilidades de
influéncia da sociedade sobre o sistema politico. Entretanto, na avaliacdo do autor, isso
vale somente para uma esfera puiblica em repouso, pois “(...) a partir do momento em
que acontece uma mobilizagdo, as estruturas sobre as quais se apoia a autoridade de um
publico que toma posi¢do comecam a vibrar” (HABERMAS, p.113, 1997). Desse
modo, as relacdes de forca entre sociedade e sistema politico se alteram. Essa influéncia
pode adquirir vérias formas; Habermas refere os modelos propostos por Cobb, Ross e
Ross (HABERMAS, p.113, 1997) para a introdu¢do de temas novos e politicamente
relevantes. Sao eles: o modelo de acesso interno, quando a iniciativa é dos dirigentes
politicos; o modelo de mobilizacdo, quando a iniciativa ainda é dos dirigentes politicos,
mas estes precisam mobilizar a esfera publica para conquistar apoio € o modelo de
iniciativa externa, o unico que diz respeito as forcas da sociedade, que se encontram

fora do sistema e utilizam a pressdo da opinido publica.

O modelo da iniciativa externa aplica-se a situacdo na qual um grupo
que se encontra fora da estrutura governamental: 1)articula uma
demanda; 2) tenta programar em outros grupos da populacdo o
interesse nessa questao, a fim de ganhar espaco na agenda publica, o
que permite 3) uma pressao suficiente nos que t€ém poder de decisao,
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obrigando-os a inscrever a matéria na agenda formal para que seja
tratada seriamente (COBB, ROSS e ROSS, 1976 apud HABERMAS,
p.114, 1997).

Esse modelo € mais encontrado em sociedades com maior grau de igualdade,
mais frequentemente associado a sociedade civil atuante; ji os dois primeiros
correspondem a maioria dos casos. No entanto, Habermas entende que a sociedade civil
possui uma sensibilidade maior para captar e identificar novos problemas, antes que o
centro da politica. Os grandes temas da atualidade, das questdes ecoldgicas aos temas da
economia mundial, segundo Habermas, sdo lancados por intelectuais, pessoas
envolvidas, profissionais radicais, advogados autoproclamados. Tais temas partem dessa
periferia e encontram lugar em revistas, associacoes, clubes, grupos, enfim, tribunas das
mais variadas, transformando-se em nucleos de cristalizacdo de movimentos sociais e
novas culturas. Essa movimenta¢do tem implicagdes nas relagdes sociais, na cultura
politica e nos processos de comunicacdo publica que sustentam as interacdes
democraticas. Além disso, caracterizam os processos de agendamento, ratificando a
importancia e o poder do jornalismo em um cendrio social cujas lutas politicas sao

desencadeadas no terreno simbolico midiatico.

1.2.4. Imagem publica

A constru¢do de imagem publica € também um processo continuo, ininterrupto e
evocado com maior rigor e amplitude durante a disputa eleitoral. No momento da
eleicdo concorrem todos os recursos possiveis para constituir uma imagem positiva e
coerente com a credibilidade desejada. Essa constru¢do requer conhecimento, estratégia
e dominio dos circuitos de informacdo que interligam os diferentes sistemas da
comunicacdo publica. No entanto, o conceito de imagem também é controverso e a
exemplo de outros termos referentes a comunicacio, utilizado de forma alargada e
despreocupada. A displicéncia com que o termo parece ser empregado pouco contempla
o relevo que assume para os atuais fazeres — particulares ou coletivos — sejam politicos,
organizacionais ou institucionais, diz Baldissera (2004). Para o autor, nos diferentes

campos da comunicacdo, da administracdo, da politica, a imagem-conceito tem sido

59



tomada, frequentemente, apenas como resultado de a¢des comunicacionais, com base

em campanhas e/ou estratégias de comunicacdo para o marketing.

Profissionais imbuidos dessas ideias e com o forte desejo de informar
e fazer reconhecer, apds esbogcarem os objetivos de imagem,
posicionamento e visibilidade, normalmente a partir de
pesquisas/sondagens de opinido, de intencdo, de satisfacdo e/ou de
mercado realizam o planejamento da comunica¢do (ndo raras vezes
apenas do sistema de informacdo), estratégico ou ndo, para que tais
metas sejam atingidas. Tentam, com isso, domar “os processos de
significacdo, de comunicacdo e, consequentemente, de
construcdo/desconstrucio/transformacio da imagem-conceito
(BALDISSERA, pp.12-13, 2004).

Weber também compreende que em tempos de liquidez de conceitos e vivéncias
os poderes abrigados nas democracias sdo apresentados cada vez mais no modo
performatico e sustentados na fragilidade dos discursos, como também os limites e a

confluéncia entre o publico e o privado.

A consisténcia dos valores da civilizag@o e o interesse publico também
aparecem simplificados e facilmente dispensaveis na medida em que
as institui¢gdes publicas tendem a ocupar um lugar cada vez mais
distanciado das vivéncias e dos apelos ininterruptos. Nesse processo
de (des)constituicio de valores que permitem explicar e viver no
mundo de modo civilizado, estd a onipresenca das midias, a estética
do entretenimento e a légica do consumo. Significa dizer: o impacto
da aparéncia, longe da consisténcia inerente aos valores. Tudo pode
ser simbolizado, simulado. Também a politica. (WEBER,
BALDISSERA, 2007)

Essa construcdo simbolica do poder e sua correspondente politica de imagens
tém especificidades significativas quando tratamos da figura presidencial, favorecida
por uma visao carismatica do lider. O conceito de governante seria liberado de uma
densidade existencial “e pode se tornar um dispositivo narrativo que- nos tempos da
fragmentacdo liberal- € capaz de articular a vida cotidiana e a modernizagdo,
apresentando-as, midiaticamente, como o espag¢o fundamental da cidadania” (OSSA,

p-41, 2012). O autor propde olhar a comunicagdo a partir de uma dialética mididtica em
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que as imagens sdo consideradas relacdes sociais que descrevem e legitimam os
territérios da agdo politica, e os corpos e os discursos envolvidos na visualiza¢cdo do

poder articulam diferentes niveis de dominacdo ideoldgica e de imaginagao social.

Ser presidente € uma fung@o ilustrada, isto é, um agente reacional que
articula o tempo material da vida produtiva com as regras das
instituicdes do Estado. Nao administra leis e constituicdes, mas € uma
corporagdo, conforme Rudolf Bharo, na “qual a sociedade olha para si
mesma”. No entanto, essa afirmacdo traz a inevitdvel aspiracdo
totalitdria de transformar o social em uma imagem conveniente do
poder. Assim, o presidente deve sempre reafirmar o pacto com a
sociedade para eliminar o medo da légica concentraciondria ou do
abuso institucional, o que implica uma permanente exibicdo, uma
continua estetizacéio do corpo e da palavra. (OSSA, pp.43-44, 2012).

O autor refere-se a um exemplo que guarda proximidade com o objeto desta
andlise, na medida em que reforca a ligacdo entre a politica e o género, caso sintetizado
pela ex-presidente do Chile, Michelle Bachelet. Ossa defende que ocorre certa
transformacgdo do aspecto presidencial marcada pelo papel expansivo e contrastivo das
imagens, que tornam o corpo significativo de unidade, integracdo e pluralidade. A
presidente chilena sintetiza essa questdo ao evidenciar as censuras machistas e
institucionais, uma vez que ¢ mae solteira e rompe a ligacdo entre mulher e
conservadorismo cristdo, por ser laica e profissional, entre outras caracteristicas. “Todos
esses elementos biograficos desarticulam uma concepc¢ao sem modificar estruturalmente
a logica dominante, pois ela é uma representante socialista dirigindo uma sociedade
neoliberal” (Ibidem, p.43). O fato de uma disputa presidencial no Brasil, contar de
maneira inédita com duas candidatas com chances de vitdria traz a tona reflexdes nessa
direcdo. Especialmente uma das postulantes, Dilma Rousseff, também carrega
elementos biogréficos antagdnicos aos modelos socialmente consagrados da condi¢do
feminina, o que deve ser levado em conta na hora de refletir sore os temas agendados no

debate publico e as estratégias discursivas e estéticas para enfrenta-los.

Embora nio se trate de qualquer novidade porque através da histdria os recursos
de imagem foram utilizados desde a antiguidade e por diferentes regimes, na era da
comunicacdo de massa existem aspectos especificos dessa pratica. “Parece até mesmo

que todo complexo jogo de papeis, status, posi¢des relativas a valores sociais, que
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constituem qualquer forma de sociedade, se resolva no mundo contemporaneo em
termos de jogo de imagem publica” (GOMES, 2004, p.243). Esse jogo € especialmente
mais importante para os atores que lidam com a necessidade de conhecimento e

reconhecimento, entre eles o0 mundo da politica.

Assim, construgdo, tratamento, gerenciamento, exposi¢do e circulacio
de imagem de uns e de outros procede seguindo as mesmas leis e
obedece aos mesmos principios, engaja os mesmos profissionais,
solicita as mesmas atitudes técnicas, ocupa os mesmos meios técnicos
e visa resultados que, se nao sdo exatamente os mesmos, sao, contudo,
fortemente assemelhados. Imagem de produto, imagem institucional e
imagem politica sdo espécimes muito préximas de um mesmo género -
as imagens publicas - que, pelo menos do ponto de vista do
profissional que com elas lida, de tdo préximas entre si, quase nao
permitem distinguir diferencas especificas.” (GOMES, 2004, p.243,
2004).

Weber (2004) enfatiza o quanto a percep¢ao dessa imagem desejada pela politica
¢ incontroldvel, na medida em que instaura abstracdes e concretudes, embora como
realidade ou madscara procure mostrar apenas as partes convenientes, emitir sinais e
simbolos em busca de apoio e voto. Ou seja, a imagem € sempre intermediada. Para
além da visibilidade desejada, que retne toda a técnica e recursos disponiveis, estd a
dimensdao da credibilidade, que pode ou nao ser dada, obedecendo tanto a estética
mididtica, quanto a comunicagdo direta intrinseca a praxis politica. “Na sedimentagao
ou na fragilidade da opinido, em relacdo ao sujeito politico, reside a credibilidade deste,
construida pela sua capacidade de ratificar, publicamente, o acordo em torno de
verdades e projetos.”(WEBER, p.261, 2004). Essa capacidade publica de convencer
depende da legitimidade de quem fala e do seu lugar de fala, do poder fiducidrio que lhe

foi atribuido e da imagem sobre essa legitimidade, sempre construida estrategicamente:

Quaisquer que sejam as utilizacdes e elucubragdes sobre imagem e
contemporaneidade, imagem ¢é conceito permanente de debates
filos6ficos,  sociolégicos,  antropoldgicos,  psicanaliticos e
comunicacionais, mostrando o olhar e a opiniado do homem entre a
realidade e a ilusdo; a verdade, a faldcia e a mentira; entre a
visibilidade e o ocultamento e a opacidade. Tempo de aparéncias e da
banalizacdo da politica, através de dramatizagdes que exigem o
entendimento sobre a complexidade dos dispositivos simbdlicos,
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acionados para manter e justificar os exercicios de poder (IBIDEM,
p.264).

Como todos os sujeitos politicos cobicam a aprovacdo publica, tornam-se
dependentes de outras visibilidades que ndo sdo do campo politico, mas da midia.
Assim, a imagem publica € uma estratégia de visibilidade de resultados. O que se
observa € que a visibilidade na midia é, cada vez mais, componente essencial da
producgdo do capital politico (MIGUEL, 2002) e os esforcos dos agentes politicos para
controlar a margem de incerteza da sua relacio com a opinido publica, ou seja, na
credibilidade conferida pelo publico, é cada vez a maior parcela de seus investimentos.
Essa condicdo desfavorece o enfrentamento de questdes incoOmodas, de temas que

fomentam divergéncias e causam dificuldade para articular esteticamente os argumentos

publicos, especialmente numa disputa eleitoral.
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2.  JORNALISMO E INTERNET

Partidos, plataformas e personalidades que disputam a aten¢@o na cena publica
buscam atender as expectativas criadas pelos modos como sua imagem € constituida e
difundida. Isso ocorre numa esfera de visibilidade, onde o jornalismo firma seu poder
pela capacidade simbdlica de representar o mundo. Os fendmenos produzidos pelas
tendéncias e mudancas tecnoldgicas permitiram que a internet se apresentasse como um
locus diferenciado pela possibilidade de producdo de contetido (potencialmente
reduzindo a exclusividade dos meios de comunicagdo) e a distribuicao de informacao e
opinido. Ainda em conformagdo, essa relacio pode ser compreendida pelos modos
como os temas sdo agendados - nas coberturas jornalisticas e nas interconexdes via
redes informdticas- e pela reverberacdo que se dd com base na conversacao ampliada

pelos recursos virtuais.

2.1. Jornalismo e agendamento

Schudson (2008) ao responder por que o jornalismo € importante para a
democracia aponta que este ndo a produz onde ela ndo existe, mas auxilia a qualifica-la,
por pelo menos seis ou sete motivos: 1) Informar; 2) Investigar; 3)Analisar; 4)
Favorecer a empatia social; 5) Constituir-se como um tribunal publico; 6) Mobilizar e 7)

Promover a democracia representativa:

Journalism does not produce democracy where democracy does not
exist, but it can do more to help democracies thrive if it recognizes the
multiple services it afford self-government, encourages the virtues that
underwrite these services, and clarifies for journalists and the public
the many gifts news contributes to democratic aspirations. (IBIDEM,
p.26).

Reconhecida a importancia da fun¢do social do jornalismo e sua capacidade de

impulsionar virtudes para a vida publica, existem fragilidades e paradoxos que
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comprometem essa missdo democratica. Para Blumler & Gurevitch (1995), os
problemas relativos a uma comunicagdo civica sdo de ordem social e mididtica. A
primeira questdo diz respeito as transformagdes sociais € o surgimento de uma
democracia de massa. A segunda refere-se a evolu¢do da comunicagdo politica. Teria
havido uma relativa, mas aparentemente irreversivel dissolucao de lacos tradicionais. As
instituicdes que tradicionalmente organizaram significado e identidade como partidos
politicos, familia nuclear, religido, associa¢des de bairro e de classe foram substituidas
por uma sociedade mais complexa e fragmentada. Essa mudanga de valores e uma
maior mobilidade cultural, geografica, psiquica, tornam mais dificeis governar e
conquistar o apoio popular e, portanto, a comunica¢do passa a ser mais contingente e
vital. Com essa nova formagdo, a midia passa a ser o centro da estratégia, recebendo
mais aten¢do e agrados do campo politico, do que os préprios eleitores. Para os autores,
isso se reflete na agenda das campanhas eleitorais, dominadas pelos politicos e pela
imprensa, sem muita entrada real do publico, o que contribuiria para o aumento da
alienacdo e do cinismo do cidadao. O que se v€ nas campanhas, por meio do jornalismo,
¢ reduzido a um conjunto de personificacdo, dramatizagdo, promessas, trivialidades e
encenacOes. Os argumentos politicos acabam sendo reduzidos a slogans e torna-se

dificil para opinides ndo convencionais quebrar esse “mercado de ideias”.

A construcao social da realidade por parte da midia € um processo de producao,
circulacio e reconhecimento ji que a atividade jornalistica é uma manifestacao
socialmente reconhecida e compartilhada (ALSINA, p.47, 2009). A relagdo entre os
jornalistas e seus publicos € estabelecida por meio de uma espécie de contrato
pragmatico fiducidrio social e definido historicamente, ou seja, a partir da interagdo com
a audiéncia, de uma composi¢ao construida ao longo do tempo pelo uso social da midia
como transmissora da realidade social de importancia publica. Os publicos firmam com
a imprensa informativa um pacto de credibilidade, cabendo a ela garantir ndo apenas a
livre expressao, mas também a publiciza¢do da verdade oculta nos desvaos do Poder e é
por isso que modernamente a imprensa se investe do direito moral de narrar, inerente a
toda e qualquer testemunha de um fato (SODRE e PAIVA, 2011). Essa construgio se
alicerca num discurso para dizer a verdade, o que ndo elimina paradoxos, na medida em
que, conforme Alsina destaca, os leitores a0 mesmo tempo em que estdo dispostos a
acreditar no que se escreve nos jornais, também desconfiam que os jornalistas mintam.
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Ciente da necessidade dessa interacdo e reconhecimento, a midia realiza
continuamente a pratica de autolegitimacdo para reforcar esse papel social. Alsina
enfatiza ainda que a midia ndo é um meio que s6 pretende transmitir informacdes.
“Sabemos que o discurso da midia ndo € somente informativo, ndo pretende s6
transmitir o saber, mas também pretende fazer sentir” (p. 49, 2009). Nessa mesma
categoria de andlise, mas com um viés mais ideoldgico, Marcondes Filho (1986) lembra

que noticia relaciona-se com os interesses dos donos da imprensa:

Noticia € a informagdo transformada em mercadoria com todos os
seus apelos estéticos, emocionais e sensacionais; para isso a
informag¢do sofre um tratamento que a adapta as normas
mercadolégicas de generalizagdo, padronizagdo, simplificagdo e
negacdo do subjetivismo. Além do mais, ela € um meio de
manipulagdo ideolégica de grupos de poder social e uma forma de
poder politico (IBIDEM, p.13).

Weber (2006) compreende que o campo da comunicacdo configura-se como

uma espécie de ideologia:

Esse poder vai sendo constituido pela inequivoca capacidade do
campo de mostrar e informar, debater e divertir o mundo, reordenando
tempo, espaco e sugerindo comportamentos ¢ modos de conhecer,
entender e disputar um lugar neste mundo. Faz isto através da noticia
ou do espetdculo. Mesmo na interdependéncia com os campos da
cultura e da politica, o campo da comunica¢do tem hegemonia como
centro de disputa do poder simbélico (IBID, s/p).

A influéncia dos meios de comunicagdo de massa se torna particularmente
visivel durante o processo eleitoral em que cada candidato oferece uma imagem publica
diante do eleitorado, influenciada pela propaganda e pela cobertura mididtica
(AZEVEDO, 2004). Todas as noticias que divulguem atividades politicas e crengas,
para além dos discursos de campanha e a propaganda, tem alguma relevancia sobre o
voto, ndo apenas no tempo exclusivo da campanha. Entre os periodos de eleicdo, a
midia constrdi perspectivas e conforma imagens de partidos e candidatos, auxiliando a
criar uma atmosfera particular e as dreas sensiveis que caracterizam uma campanha

especifica (LANG e LANG, 1966).
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Os mass media centram a atencdo em certas questdes. Constroem
imagens publicas de figuras politicas. Apresentam constantemente
objetos que sugerem em que deveriamos pensar, o que deveriamos
saber e o que deveriamos sentir. Os materiais que os meios de
comunicagcdo selecionam podem nos dar uma semelhanca de um
'conhecimento' do mundo politico (LANG E LANG, 1966 In:
MORAGAS, pp.89-90, 1985).

A seducdo retérica contida na cobertura jornalistica se explica pelo fato de que a
noticia nao se estrutura em funcdo dos contetidos légicos de um relato, mas
principalmente em funcdo dos mecanismos receptivo cognitivos do publico-leitor, isto
¢, de sua atencdo, o que implica estruturar-se em funcdo da ‘“‘comunicabilidade”,
portanto em funcdo de mecanismos de seducio ou de convencimento (SODRE e
PAIVA, 2011). Isto quer dizer que predomina o projeto “psicoldgico” de implicar o
leitor no préprio processo de narrar o acontecimento, por meio de uma hierarquizagdo
dos enunciados que se destina a facilitar-lhe o acesso ao fato, economizando tempo e
assegurando ao cidaddo a representatividade de sua palavra. Este aspecto de garantia da
liberdade civil de exprimir-se ou manifestar-se publicamente € a virtude intrinseca do
jornalismo e lastreia eticamente o pacto de credibilidade implicito na relagdo entre os

meios de comunicagdo e a sua comunidade receptora.

A imprensa legitima-se, portanto, por um ‘“regime de veridiccao”
decorrente do preceito das liberdades civis instituidas pela Declaracdo
dos Direitos do Homem e do Cidaddo. Sua posi¢do institucional, para
além dos limites empresariais do “negécio” jornalistico, resulta da
defini¢do e do empenho de liberais, a exemplo de Benjamin Constant,
para quem a unica de todas as liberdades que ndo pode ser suspensa é
a de imprensa, por funcionar como uma efetiva condi¢do das outras.
(SODRE e PAIVA, p.23, 2011).

Para os autores, a midia funciona como um dispositivo de dominagao sensorial e
simbdlica e é hoje intelectual coletivo da liberdade exclusiva de mercado: ndo mais
agente do esclarecimento burgués, e sim do global financeiro e mercantil. O publico,
por sua vez, seria conivente com o “pacto de comunica¢do” implicito na forma de vida

criada pela midia. E desse modo que o entretenimento e os servicos de consumo
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ganham o primeiro plano das atencdes. “A midia ndo € mais ventriloqua da comunidade

nacional, mas intérprete de si mesma enquanto boca organica do mercado” (Ibid, p.26).

N

No que diz respeito a esfera publica, os cddigos deontoldgicos (a
moralidade dos deveres) das empresas de comunica¢iio costumam ser
belas palavras ao vento. A ética comunitdria ou coletiva, reserva de
sentido para o liberalismo politico, desceu pelo ralo. Dai, a margem
para que se multipliquem no novo espaco publico, publicitirio ou
cibernético, todas as taras que sempre constituiram o outro lado da
moeda moral. A midia de hoje, com raras excecdes, passa ao largo das
virtudes civicas implicadas no esclarecimento, que vém se tornando
desnecessdrias pelo mercado do entretenimento e do falatério.
(SODRE e PAIVA, p.26, 2011).

Os autores definem falatério como o discurso infinito do rumor social. Diante
dele a tendéncia é de desaparecerem progressivamente os critérios de estabelecimento
da face publica da verdade, ja que a informacdo dd lugar ao entretenimento e nao é
necessario acreditar naquilo que nos diverte. Assim, multiplicam-se na midia mundial,
em todos os suportes, novas formas de relato dos fatos, falsos rumores, boatos e
tentativas de desconstrucao das mentiras. A hipétese de Sodré e Paiva € que a falha na
apuracdo e o excesso de informagdo em circulagdo ou a disposi¢ao t€ém produzido um
ambiente em que as noticias circulam de maneira acelerada, favorecendo o boato. Com
iss0, o lastro de confiabilidade que caracterizaria o jornalismo tradicional foi substituido
pelo lastro da celebridade, que pode assinar um blog e conferir autenticidade ao
conteido publicado. A midia acaba por referendar essa geracdo de informacdo na
medida em que reconhece na “interatividade” com o publico um canal para aumentar
suas proprias informagdes e garantir maior criatividade. A ideia de um tipo de midia
complementar ao jornalismo enfrenta uma realidade em que as regras de produgdo de
veracidade valem apenas para o campo técnico do jornalismo, com limites tragados, ao
longo dos tempos, por sutis negociacdes discursivas entre os sistemas profissionais e
seus publicos. Sem esse jogo semidtico, alertam os autores, entram em cena a mentira e
o boato. Esse estado de coisas se intensifica e se torna mais complexo durante uma

campanha eleitoral.
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O fendmeno recrudesceu com a tultima campanha eleitoral para a
presidéncia da republica. Ao tomar partido (o que ndo se configura
como escandaloso, uma vez que os jornais podem perfeitamente
espelhar as preferéncias das fracdes de classe social que os
sustentam), a midia hegemonica confundiu frequentemente fato com
opinido e boato. (...) Assimilou acriticamente os “rumores” da rede
eletrdnica, e esta, por sua vez, perdeu limites e freios. Nela, qualquer
montagem, qualquer mentira pode ser respaldada por milhares de
“acessos”. Obviamente, pode-se fazer o mesmo com versdes
contrdrias, com prontos desmentidos. Mas nao se consegue instaurar o
contraditério da democracia, porque o boato predomina pela forca
sedutora do imagindrio, € mais “virético” do que a comunicac¢iio do
fato. Na rede eletronica, podem ser curtas as pernas da mentira, mas
sdo certamente muito velozes. Um furacdo também € veloz, mas seus
estragos podem ser duradouros. (SODRE e PAIVA, p.29, 2011).

Certamente, esse € apenas um dos aspectos da emergéncia das midias digitais.
Em contrapartida, ha outras possibilidades que favorecem o alargamento das discussdes,
como a vigilancia da cobertura mididtica, a erosdo de hierarquias nos debates, a
exposi¢do a um nimero maior de opinides divergentes e a capacidade de alimentar a
reverberacdo de temadticas que de outra forma ndo seriam enfrentadas. Ocorre, desse
modo, o surgimento de um paradigma que acentua dinamicas contraditérias e
imprevisiveis, resultantes de processos de segmentacio e descentralizacdo para o qual
contribuem novos contetidos e plataformas bem como a emergéncia de novos atores

sociais.

Fracdes do eleitorado habilitadas a intervir no debate publico e tematizar a
agenda da campanha eleitoral articulam-se numa efetiva transformacdo da politica e do
jornalismo politico, através da conversa, da pressdo, do compartilhamento e
ressignificacio, numa agéo ainda de efeitos imprevisiveis, mas significativos. E sob essa
perspectiva, da conversagcdo, que a internet como locus informacional inovador e
privilegiado, € analisada no capitulo a seguir. Sua emergéncia como ambiente para
disseminar a conversa, compartilhar pontos de vista e influenciar na defini¢ao da agenda

publica é um dos aspectos mais relevantes para revisitar a hipétese do agendamento.
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2.1.1. Agendamento

A teoria da agenda setting foi originalmente introduzida como uma descri¢ao e
explicacdo da influéncia das noticias dos meios de comunicacdo na opinidao publica.
Trata-se da influéncia de um conjunto de noticias sobre a percep¢do do publico sobre
quais sdo os temas mais importantes do dia. A hipétese do agendamento ou agenda
setting tem sido objeto de estudo de centenas de investigagdes realizadas por
pesquisadores do mundo todo, proporcionando uma visdo ampla do papel dos meios de
comunicacdo de massas na formacao da opinido publica. “A fecundidade do conceito de
agendamento e a natureza liberal do mercado de pesquisa sobre comunicagdo
produziram uma expansdo rdpida e continuada desta perspectiva tedrica” (Mc COMBS

E SHAW, p. 127, 2000).

Desde o inicio dos estudos nas elei¢des presidenciais de 1968 nos Estados
Unidos, o alcance da hipétese do agendamento € demonstrado pela centena de estudos
ao longo dos anos. Apesar de em muitos casos as pesquisas mostrarem limitacoes,
criticas e redefini¢des, a concep¢ao fundante permanece, ou seja, ndo ha didvida de que
a cobertura jornalistica e seus efeitos simbdlicos conseguem estruturar e modelar a
imagem da realidade. As pessoas constroem sua visdo de mundo em boa parte a partir
do modo como os acontecimentos publicos sdo relatados pela midia. E o conjunto dos
acontecimentos publicos ao redor do mundo somente € possivel abarcar a partir dos

relatos que os meios de comunicagio constroem.

Buena parte de la mediacién simbdlica que genera el discurso
periodistico, reside en su capacidad de proyectar ciertos hechos
sociales a la categoria de acontecimiento publico, forzar la
atencién hacia ellos y crear una imagen publica de estos.
(ARUGUETE, s/p, 2005).

A topografia da perspectiva tedrica do agendamento produziu mapas de grande
variedade, incluindo a competicdo entre informacdo direta e informac¢ido mediatizada, a
oposicdo entre questdes sociais e questdes pessoais, ligacdes entre as agendas dos meios
e as agendas publicas, a competicdo entre assuntos pela entrada na agenda, publicidade

politica e consequéncias do agendamento no comportamento subsequente (Mc COMBS
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e SHAW, 2000). Nessa evolucao dentro de um mercado de ideias internacional, os
autores destacam a dire¢do que os estudos tomaram. Enquanto nas fases iniciais da
pesquisa sobre agendamento a questdo primordial era responder quem determina a
agenda publica e em que condi¢des, a mais recente fase centrou seu foco na pergunta:
Quem determina a agenda dos media? “Essa questdo tem estabelecido pontes entre a
pesquisa sobre 0 agendamento e vdrias subdreas das ciéncias sociais, da comunicacao e
do jornalismo” (Mc COMBS e SHAW, p. 128, 2000). Duas varidveis parecem ser
determinantes na constitui¢do da agenda jornalistica: os critérios de noticiabilidade e a
acdo estratégica dos promotores de noticias. Isso constitui um tema chave da literatura
da sociologia do jornalismo (TRAQUINA, 2000). Esse interesse em compreender o
processo de selecdo de noticias e enquadramentos oferecidos reitera a concepgao de que
a mediagdo simbdlica dos meios de comunicagdo consiste na sua capacidade de filtrar,
mediatizar e enfatizar determinados temas e omitir outros, oferecendo perspectivas,
modelando imagens e criando contextos politicos e sociais na mente dos destinatarios

(ARUGUETE, 2005).

A hipétese do agendamento refere-se a um conjunto de estudos que buscam
determinar os efeitos dos meios de comunicagdo para a sociedade, na medida em que
estes acabam por definir, selecionar e dispor os temas que o publico vai falar e
discutir. A relagio causal entre a agenda mididtica ou jornalistica e a agenda publica’
¢ sugerida por Lippmann em 1922 e conceitualizada por Cohen em 1963. Mas é em
1972 que Maxwell McCombs e Donald Shaw, ao pesquisarem a campanha
presidencial de 1968 nos Estados Unidos, cunham o termo Agenda Setting, em
inglés, em um artigo publicado'® na revista académica norte-americana Public
Opinion. Os autores definiram o termo agenda como uma série de questdes e
acontecimentos vistos em um determinado ponto no tempo e hierarquizados
conforme sua importincia e concluiram que a relacdo entre as agendas existe na
medida em que ao abordar determinados temas e ignorar outros, a midia constréi
uma representacdo social da realidade. A selecio e a divulgacdo de noticias

conferem, portanto, aos meios de difusdo um papel decisivo na configuracdo da

? Agenda publica é entendida como a agenda da opinido publica, isto é, dos publicos e dos membros de uma
sociedade civil, e ndo agenda do poder publico/estatal, conforme definicdo de Rogers e Dearing (1988 apud Traquina,
2000).

' Nome original do artigo: The agenda-setting function of mass-media.
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realidade politica. A pauta das conversas interpessoais seria sugerida pelos diferentes
meios de comunicagdo, propiciando aos receptores conhecer determinado assunto e
atribuir quotas de importancia aos temas elencados, conforme a quantidade e posicao
que essa informagdo ocupa nos meios. Esse cendrio da realidade montado a partir
dos meios de comunicacdo costuma produzir efeitos a médio e longo prazo. A
esséncia da hipdtese do agendamento ndo é da persuasdo dos meios para forjar
opinides, mas sim o pressuposto de que os meios oferecem as pessoas a compreensao

da realidade através de processos de ocultacao e visibilidade.

z N

A Teoria da Agenda ndo é o retorno a teoria da bala ou
hipodérmica sobre os poderosos efeitos da midia. Nem os
membros da audiéncia sdo considerados autdmatos esperando para
serem programados pelos veiculos noticiosos. Mas a Teoria da
Agenda atribui um papel central aos veiculos noticiosos por serem
capazes de definir itens para a agenda publica. Ou, parafraseando
Lippmann, a informacdo fornecida pelos veiculos joga um papel
central na constitui¢do de nossas imagens da realidade. E, além
disso, é o conjunto total da informagdo fornecida pelos veiculos
noticiosos que influencia estas imagens (McCOMBS, p. 24, 2009).

A teoria da agenda setting também aponta que hé temas relevantes que promovem
as agendas. A relevancia dos temas depende de diversos fatores, como contexto,
dimensdo cognitiva individual e a maneira como a midia explora. McCombs analisa o
conceito de percepcdo seletiva que localiza a influéncia central para a percepcdo da
importancia dos temas dentro dos individuos e aponta que as pessoas tenderiam a
minimizar sua exposi¢ao a informac@o ndo congruente e a informagao congruente. Dai
que durante uma eleicdo, sob esse conceito, espera-se dos eleitores que sejam mais
receptivos aos temas enfatizados por seus partidos politicos. No entanto, o autor
questiona o que de fato a agenda publica reflete mais intensamente, o total dos temas da
agenda noticiosa ou os temas propostos pelos seus partidos. Essa resposta, McCombs e
Shaw buscam em um novo estudo, durante as elei¢des presidenciais de 1972, nos
Estados Unidos. Diferentemente da primeira pesquisa, a amostra foi mais abrangente e
representativa e os eleitores foram ouvidos em momentos sucessivos da campanha, a
fim de constatar a alteracdo da agenda do publico em momentos diferentes e assim

comprovar a relacio causal da agenda da midia com os temas das relagdes interpessoais.
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No caso eleitoral, a conversa influencia na escolha do candidato ji que as pessoas
costumam conversar sobre o que a midia veicula. Ao divulgar aquilo que os candidatos
vao afirmando numa campanha, a midia pode muito bem determinar quais sdo as
questdes importantes, ou seja, pode estabelecer uma agenda de campanha (McCOMBS
e SHAW, 1972). Isto € possivel porque mais do que nunca os candidatos se apresentam
ao eleitorado, sobretudo, através dos meios de comunicacdo. O estudo de McCombs e
Shaw revela que hd dados convincentes no sentido de que os eleitores adquirem
conhecimento a partir da imensa quantidade de informacdo disponivel em cada
campanha. Os resultados obtidos sugerem que hd uma forte relacdo entre a énfase
colocada nas diferentes questdes da campanha pelos media (que por seu turno reflete em
um grau considerdvel o destaque dado pelos candidatos) e a avaliagdo dos eleitores nos
que diz a relevancia e importancia de varios topicos da campanha. “Enquanto os
candidatos davam énfases diversas em diferentes questdes, a avaliagdo dos eleitores
parecia refletir a composi¢do da cobertura midiatica” (McCOMBS e SHAW p.53,
1972). O papel da midia se torna fulcral na decisdo do voto devido a crescente
importancia das questdes discutidas nas campanhas politicas em detrimento da

identificacao partidaria (TRAQUINA, 2000).

No decorrer dos anos, muitos estudos se apoiaram nos pressupostos do
agendamento, com revisdes tedricas e andlises criticas, complementando abordagens a
respeito de seu funcionamento, o que acabou por produzir vasta literatura''. Além de
estabelecer uma tipologia de estudos sobre o agendamento (pelo menos quatro tipos
combinando vdrios temas com um grupo de mais de um individuo; varios temas com
um individuo; um tema com vérios individuos e um sé tema classificado na agenda do
individuo), McCombs também definiu uma classifica¢do dos tipos de agenda: a) agenda
individual; b) agenda interpessoal; c) agenda da midia; d) agenda publica e e) agenda

institucional (BARROS FILHO, 2001).

Os tipos de agendamento também podem ser classificados. Martins (2007) fala em
trés tipos distintos: 1) agendamento autdonomo: feito pela prépria midia; 2) agendamento

heterdnimo: vindo de fora da redacio, obedecendo ao império dos acontecimentos e dos

! Estudos sdo encontrados em Réssler (1999); Golan e Wanta (2011); Rossler e Schenk (1999); Kiousis et al (1999);
McCombs et al (2000); Althaus e Tewkbury (2002).
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fatos de natureza midiatica e 3) agendamento institucional: ocorre de forma permanente

e sustentdvel a partir do planejamento de esforcos e execugao de estratégias.

Sartori (2007) apresenta trés modalidades de processos de formagdo da opinido
publica: uma descida em cascata das elites para baixo, uma agita¢io da base para cima e
uma identificagdo com grupos de referéncia. O descenso e a dispersdo das opinides
formadas pelas elites estdo desenvolvidos no modelo em cascata proposto por K.W
Deutsch. Nesse modelo, cinco niveis configuram o movimento em cascata: 1) no alto
circulam as ideias das elites econdmicas e sociais; 2) em um segundo nivel elites
politicas e de governo se encontram e travam disputa; 3) as opinides circulam pelas
redes de comunicagdo de massa e pelo pessoal que transmite e difunde as mensagens; 4)
as ideias chegam aos lideres de opinidao em nivel local e 5) finalmente tudo conflui no

demos, nos publicos de massa. Mas nada € linear, conforme descreve Ferreres:

Hay que destacar que ninguno de estos niveles tiene un cardcter
monolitico; en cada depdsito las opiniones y los intereses son
discordantes y los canales de comunicacién miiltiples y polifénicos.
En todos los niveles encontramos, pues, una dialéctica o conflicto de
opiniones y de interpretaciones. Deutsch también subraya una
continua presencia de retroacciones de retorno, de feedbacks. El
modelo cascada de la opinién piblica no es, por consiguiente,
unidireccional de arriba abajo, sino que existen complejos procesos de
reequilibrio y una neutralizacién reciproca.(FERRERES, s/p, 2009).

Ferreres destaca o quanto o processo de formacdo da agenda é complexo e de
dificil encaixe nos modelos que buscam critérios seletivos para explica-lo. De todo o
modo, a andlise da opinido tem que levar em conta os trés elementos que a moldam: os
sujeitos e individuos que opinam, o objeto ou tema sobre o qual se opina € o ambito ou
contexto da formacdo da opinido. Essa trilogia sujeito-objeto-contexto € especialmente
relevante no processo de disputa eleitoral. As formas e graus de interagdo entre esses
trés elementos t€m influéncia direta entre as relacdes da agenda mididtica e a agenda

publica, quando sdo analisados seus efeitos.

H4 toda uma gama de varidveis pessoais que também interfere no modo como
ocorreram adesdo e percepcao dos discursos produzidos, da visibilidade ofertada e da

credibilidade desejada. Elementos como experiéncia pessoal, nivel educativo,
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necessidade de orientacdo, relevancia pessoal da noticia, o grau de incerteza e
desconhecimento (o agendamento tende a ocorrer com mais eficicia em cidadaos que
tém ‘“necessidade de orientacdo”) e a combinacdo de agendas. Essa agenda de temas
publicos formatada pelos media seria a base para a agdo politica, pois seria através dela
que o campo politico poderia identificar os problemas sociais. H4, contudo, uma
tipologia de agendas mais ampla, como a cultural, a religiosa, a publicitdria e outras
tantas (McCombs, 2006). Todas refletem um mundo real que ndo chegamos a conhecer
diretamente, na maioria dos casos, mas apenas a partir das imagens produzidas pelos
meios de comunicacdo. Esse mundo real e ndo manipulado € objetivo na medida em que
reflete dados, cifras, acdes e conta com uma série de indicadores (sociais, demograficos
e econOmicos) que orientam as condutas € os acontecimentos do momento. Os
indicadores do mundo real sao indices, elementos, pautas sociais que contextualizam
um conjunto de temas. Sao indicadores de orientacdo. A relacdo entre os indicadores do

mundo real e a agenda dos meios foi proposta por Funkhouser em 1973.

Nas duas décadas seguintes, a literatura do agendamento abarcou trés
componentes que constituem o processo de agendamento, entendido como a lista de
questdes e acontecimentos que sdo vistos num determinado ponto no tempo e
classificados segundo uma hierarquia de importancia (ROGERS E DEARING, 1988
apud TRAQUINA, 2000). Os trés componentes sdo o estudo da agenda mididtica, da
agenda publica e da agenda politica governamental. A Figura 1 mostra o processo de
agendamento proposto por Rogers, Dearing e Bregman. Assim como a maior parte dos
estudos que constituem a literatura do agendamento, esta proposta examina a relacdao
entre a agenda mididtica e agenda publica, embora os autores ressaltem que ha uma
preocupacdo, menos 6bvia, com o funcionamento geral da opinido publica numa

democracia.
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Figura 1: Componentes do processo de agendamento.

De um modo muito objetivo d4 para descrever o esquema proposto na Figura 1
como a influéncia da agenda mididtica sobre a agenda publica, sendo que esta também
influencia a agenda politica. A agenda mididtica e politica se relacionam mutuamente,
mas ndo hd a repercussiao da agenda politica sobre a agenda publica. A agenda midiatica
¢ alimentada por acontecimentos espetaculares e depende da importancia dos temas
considerados mais relevantes pelos jornalistas e pelos demais niveis de influéncia na
composi¢do. Nas trés agendas repercutem as experiéncias pessoais € a comunicacio

interpessoal entre as elites e outros individuos e os indicadores do mundo real.

Conforme ja referido, esse processo de agendamento modifica-se a partir da
perspectiva da teoria da noticia. Para comecar, hd a necessidade de distinguir meios e
meios noticiosos. Com isto, a teoria do agendamento reconhece que a agenda dos meios
noticiosos € a agenda jornalistica. Traquina (2000) propde um quadro que consegue
potencializar a dindmica quanto as relagdes entre a agenda publica, a agenda da politica
governamental e a agenda jornalistica, reconfigurando o esquema de Rogers e Dearing a

luz da teoria da noticia, representado na Figura 2.
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Figura 2: O paradigma do agendamento.

O quadro € explicado assim por Traquina:

Assim temos a agenda das agendas politicas, (e é precisamente a
defini¢do desta agenda que constitui um dos objetivos principais da
luta politica nas democracias modernas) que influencia a agenda
Jjornalistica. Até onde influencia? E que atores do campo politico sdo
0s principais news promotors? Até que ponto sdo os atores do campo
politico e ndo outros agentes sociais as principais fontes?(...) Segundo
a teoria do agendamento como é que a agenda jornalistica influencia a
agenda piiblica. Como, quem e sobre que assuntos influenciam sdo
algumas das questdes desta linha de investigag@o. Outros fatores como
a experiéncia direta e as conversas interpessoais também intervém na
formacdo da agenda de cada pessoa. Do mesmo modo, tanto os
profissionais do campo politico quanto os profissionais do campo
jornalistico, mais os primeiros que os segundos, procuram tomar o
pulso da opinido publica, sabendo de suas preocupagdes, atitudes,
opinides etc., através das sondagens de opinidio. Todo o
desenvolvimento do marketing comercial e do marketing politico é
sinal evidente destas transformacgdes na forma de fazer politica e de
estar na politica: assim a agenda publica também pode influenciar a
agenda das agendas politicas e a agenda jornalistica. (IBIDEM, p.23,
2000).
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A proposta de Traquina centra-se em boa parte no questionamento sobre quem
determina a agenda jornalistica, reconhecendo a importancia da midia e o poder do
jornalismo nas democracias modernas. Nesse sentido, o gatekeeper ou selecionador de
noticias ocupa lugar central na Teoria do Agendamento. O termo foi definido por
Robert Park (1922). Diferentes estudos indicam que, entre outros fatores, o gatekeeper
determina a agenda dos meios e esse selecionador configura-se nas pessoas que
individual ou coletivamente, nos meios de comunicagado, sdo encarregadas de selecionar
as noticias que serdo veiculadas ou publicadas. As funcdes desse profissional sao definir
quais temas sdo jornalisticamente interessantes, estipular tempo, espaco e posi¢cao que
os temas vao ocupar, segundo o tipo de meio, e em que tipo de género serd apresentado

(DeGEORGE, 1981).

Nesta pesquisa, a proposicao é de trabalhar com as relagdes entre trés agendas: a
agenda jornalistica, a agenda publica e a agenda politica. Do ponto de vista da agenda
jornalistica trata-se da agenda com capacidade para renovar o repertério temadtico e
orientar sobre os temas que compdem o conjunto de interesse publico. A agenda publica
retine o conjunto de temas relacionados com o que o individuo discute e se preocupa
(agenda intrapessoal), com o que € comentado e compartilhado nas conversas (agenda
interpessoal) e com o que a pessoa percebe como temas da atualidade através dos meios
de comunicacdo (agenda jornalistica), conforme classifica DeGeorge (1981). A agenda
politica consiste no conjunto de temas que ressaltam, abordam ou interessam aos
politicos e conjuntos de institui¢des representativas de um pais ou comunidade local. Se
a agenda publica € composta pelos temas que o publico d4 mais importancia, a agenda
politica consiste nas acdes politicas sobre determinados temas (ARUGUETE, 2005). A
concepcdo das relacdes e dindmicas que se estabelecem entre essas trés agendas num

periodo eleitoral é expressa no esquema da Figura 3.
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Figura 3: Esquema de agendamento com a abordagem da conversagao.

Fonte: Autor.

Reconhecendo a complexidade das miutuas influéncias entre as agendas, este
esquema bastante objetivo busca apontar a emergéncia de um novo /ocus informacional,
a internet, com o potencial de promover relagdes e estratégias que interferem na
circulacdo e reverberacdo de informacgdes, modificando esquemas de agendamento e
contra-agendamento e estabelecendo novas posi¢des para o cidaddo disposto a interferir
no repertério das agendas. A concepcdo aqui proposta € de que as trocas apontadas no
esquema de Rogers e Dearing e na atualizacdo feita por Traquina continuam a ocorrer
obedecendo ao ritmo dos acontecimentos e/ou as agdes estratégicas dos promotores das
noticias. Isso estd representado pelas setas de cor cinza: as trés agendas se influenciam
mutuamente, abastecidas pelo mundo real. A sugestdo de mudanga estd na possibilidade
de uma maior diversidade de agendas, vozes e estratégias permitidas pela tecnologia
disponibilizada na internet. Os problemas e questdes socialmente compartilhados nas
midias sociais, sob uma perspectiva de conversagdo, auxiliam na circulacao e formagao
de opinido e atraem as outras agendas por diferentes motivos, representados pelas setas
vermelhas. A conversacdo ampliada que a internet possibilita vai incidir como um novo
elemento na agenda publica, que reverbera temas e pauta a agenda jornalistica e a

agenda politica.

Contudo, o jornalismo e o ativismo politico também estdo presentes na internet.

A agenda jornalistica se abastece e, muitas vezes, repercute os temas das midias sociais.
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Isso fortalece movimentos iniciados nas redes, aumentando acessos € promovendo mais
conversa em torno desses temas. Politicos, partidos, instituicdes representativas e
grupos de interesse de varios matizes também estao utilizando a internet e influenciam
diretamente a agenda publica, assim como sdo influenciados por ela, ja que as midias
sociais sdo concebidas como termOmetro para testar opinides, com capacidade de
chamar a aten¢do dos meios de comunicagdo. Entre os critérios de noticiabilidade estao
celebridades, temas muitos acessados, imagens, flagrantes e situacdes espetaculares que
permeiam o dia-a-dia do ranking de visualizagdes e compartilhamentos na rede. Via
rede, partidos e candidatos também podem agendar a cobertura jornalistica. Alteram-se,
desse modo, os protagonistas mediadores. Essa perspectiva de que o ambiente online
pode efetivamente contribuir para a ampliacdo de vozes e a alteracdo de mediacdes
tradicionais, com repercussdo no desenvolvimento democrético, estd presente neste

trabalho de pesquisa.

Essas relacdes e pressupostos serdo apurados e confrontados no ambito de uma
campanha eleitoral, em que um tema polémico como o aborto dominou boa parte das
discussdes, revelando diferentes estratégias e a migracdo de abordagens e
representacdes entre os atores concernidos no debate. E preciso reconhecer que tais

questdes aqui levantadas ndo configuram consenso entre autores.

Santos (2011) refere-se aos argumentos de McCombs em um artigo de 2005, no
qual questiona a concentracdo presente na rede, que reproduz as assimetrias se for
comparada ao sistema mididtico. Para McCombs s@o poucos os sites e perfis muito
visitados, capazes de ser uma referéncia. Enquanto isso, a grande maioria dos sites tem
pouca audiéncia. O autor fala especificamente de blogs, mas Santos (2011) considera
que a interpretacao tem validade para as atuais midias sociais. O segundo argumento de
McCombs refuta a hipétese de que as agendas as quais as pessoas sdo expostas na web
sao altamente divergentes, ao invés de altamente redundantes das agendas encontradas
nos media noticiosos. Para o autor, o fato de muito dos contetidos veiculados em blogs,
e nas redes sociais online em geral, apontarem para conteidos dos meios de
comunicacdo de massa, aproximaria muito as agendas desses dois meios. Silva (2007)
argumenta que € fato que muitos contetidos dos media tem grande circulagdo social e,
por isso, ndo poderiam estar fora dos sites de redes sociais, mas ressalva que existem

diferencas relevantes no funcionamento desses dois meios, que precisam ser levadas em
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conta na formacgdo de suas agendas. O aspecto da ressignificacdo, da opinido e das
conversas em torno das informacdes estd, seguramente, entre os principais diferenciais
das midias sociais. Além disso, nas midias sociais os cidadaos podem construir

socialmente a agenda publica, dependendo de suas atitudes e predisposicoes.

Behr e Iyengar (1988 apud TRAQUINA, 2000) procuraram estabelecer se a
relacdo causal entre a agenda publica e a agenda jornalistica é bidirecional, capaz de
exercer influéncia uma sobre a outra. Eles concluiram que o processo é unidirecional,
ou seja, a agenda jornalistica ndo € influenciada pela agenda publica. Outros autores,
contudo, consideram essa relacdo como interativa. Ebring, Goldenberg e Milher (1980
apud TRAQUINA, 2000) afirmam que a influéncia da agenda publica sobre a agenda
jornalistica é gradual e, em longo prazo, enquanto o contrdrio € imediato e direto,

particularmente quando o publico ndo tem informagao e experiéncia sobre os temas.

Barros Filho (1995) defende que quanto maior o grau de relagdes interpessoais
entre os membros de uma comunidade, menor a influéncia da midia. E também a partir
dessas relacdes que a sociedade ganhard forca e serd capaz de influenciar a midia. O
contra-agendamento compreende um conjunto de atuagdes, que passam
estrategicamente, pela publicacdo de conteidos na midia e depende, para seu éxito, da
forma como o tema-objeto-de-advocacia foi tratado pela midia, tanto em termos de

espaco, quanto em termos de sentido produzido (Silva, 2007, p.84-85).

No Brasil, um dos grandes pesquisadores do contra-agendamento € o professor
da Universidade de Brasilia Luiz Martins. No capitulo “Sociedade, Esfera Publica e
Agendamento” (In: LAGO e BENETTI, 2007), o autor mostra a influéncia que
organizacdes civis € movimentos sociais conseguem exercer na imprensa. Sua énfase &,
sobretudo, no conceito de advocacy'?, um elemento qualificador do agendamento
institucional. Entre as agdes estratégicas do contra-agendamento estd a publicacdo de
conteddos na midia como parte de uma mobilizacdo social, de um plano de

enfrentamento de um problema, corporativo ou coletivo (MARTINS, 2007).

2A palavra "advocacy", em inglés ainda, ndo tem uma traducéio consolidada para o portugués. Seu significado pode
ser traduzido como defesa de interesses ou engajamento ativo — sempre referidos a uma causa, uma ideia, uma
proposta. Advocacy, entdo, envolve ag¢do / ativismo, atuacdo de modo planejado e estratégico para alcancar os
resultados defendidos.
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Com base nos conceitos de jornalismo civico e publico, Martins investiga a
capacidade de diferentes atores da sociedade em pautar a midia através do trabalho de
Organiza¢des Nao-Governamentais a fim de incluir seus temas na esfera publica. O
autor propde sete etapas nesse processo: selecdo de temas para oferecer a midia,
elaboracdo de produtos mididticos, planejamento e execucdo de acdes de mobilizacdao
junto a midia, tentativa de influéncia junto as instancias de decisdo sobre o que €
noticia, monitoramento e andlise do conteido publicado, replanejamento das acdes de
advocacy e melhor aproveitamento dos espacos mididticos conquistados. Neste contexto
de contra-agendamento a midia se caracterizaria como um espago de intersubjetividade

das diferentes vozes da sociedade.

Ao se comprovar tal hipétese, terfamos, entdo, a midia agindo ndo
apenas como tradicionalmente se compreendeu, desde uma orientacio
heterdbnoma- do tipo agenda-setting unilateral (da midia para a
sociedade), mas também confluéncia de temas com vistas a
composicdo de uma agenda social e dos processos autdonomos de
agendamento (da sociedade para a midia).Complementando-se as duas
formas- duas orientagdes -. Terfamos, entdo, uma dindmica processual
e multilateral: da midia para a sociedade, da midia para o Estado; da
midia para o mercado; da midia para a prépria midia. Ou, noutra
dimensao: da sociedade para a midia e da midia para os mais variados
campos de “audiéncia” (MARTINS, pp.97-98, 2007).

Se no seu inicio dos estudos a hipétese do agendamento busca novos modelos de
investigacdo que permitissem o reexame das questdoes da midia na audiéncia e no
eleitor, considerando a centralidade dos meios e as novas formas de comunicagdo
politica, na atualidade o esforco refere-se a compreensdo das novas dindmica possiveis
com a emergéncia de um espaco informacional que permite diferentes arranjos entre as
agendas, outras mediacdes e diversos papeis para os atores concernidos nas discussdes
de interesse coletivo. Fracdes do eleitorado (também por disporem dos dispositivos
eletrdbnicos a um custo muito baixo) estdo habilitadas a intervir no debate publico e
tematizar a agenda. Wolf (2008) define como tematizacdo os efeitos de agenda
articulados de modo variado como resultado da relacdo entre os critérios de relevancia

aplicados pela midia e o limiar de visibilidade dos temas.
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Por esse tema entende-se a transformacdo e o desenvolvimento de
certo nimero de acontecimentos e fatos distintos, num tnico ambito
de relevancia, que justamente acaba sendo tematizado. A tematiza¢ao
€ um procedimento informativo que faz parte da hipétese da agenda
setting, representando uma modalidade que lhe € particular: tematizar
um problema significa, na realidade colocd-lo na ordem do dia da
atencdo do publico, dar-lhe a atencdo adequada, salientar sua
centralidade e sua significatividade em relacdo ao fluxo normal da

informacao nio-tematizada. (WOLF, p.165,2008).

O autor chama a atencdo para especificidades dessa modalidade de
agendamento. Primeiro aponta as diferencas entre os meios de comunicagdo,
especialmente imprensa e televisdao na sua funcao de produzir informagdo secundéria ou
informacao tematizada. Outra dimensao importante € reconhecer a complexidade dos
fendmenos cognitivos envolvidos e com isto ndo reduzir a importdncia de um
argumento apenas com base no nimero de vezes em que ele € mencionado. “Conceituar
apenas a varidvel da frequéncia como indice da percep¢do de saliéncia dos temas parece
amplamente insuficiente” (Ibidem, p.168). Em se tratando de efeitos de longo prazo, o
problema para a hipétese do agendamento consiste em ter um modelo mais complexo
que explique como a informagdo nova assimilada pela midia se transforma em
elementos da ‘“enciclopédia dos destinatdrios, ou seja, do conjunto dos seus
conhecimentos sobre o mundo” (Ibid, p.170). Wolf destaca ainda que, no processo de
tematizagdo, o tipo de conhecimento que produz esse processo é a natureza publica do

tema, sua relevancia social.

Este trabalho de pesquisa concebe que ha um ambiente mididtico alterado em
funcdo da disseminacdo das midias sociais, capazes de interferir nas estratégias e nos
efeitos da imprensa na comunicacao politica e no funcionamento da democracia. Assim,
alguns pressupostos do agendamento aqui apresentados e discutidos serdo utilizados a
partir do reconhecimento da emergéncia de processos autdonomos de agendamento. A
adaptacdo da metodologia, que mais adiante serd detalhada, leva em conta fatores
especificos deste recorte proposto: lida-se com um tema, o aborto, com relevancia
social, polémico, passivel de acessar esteredtipos, presente na agenda religiosa,

monitorado na politica em funcdo das relacdes entre grupos de pressdao com orientagao

83



religiosa e sua presenga no parlamento. O intervalo de tempo é o de uma campanha
eleitoral para a presidéncia regida pela propaganda e pelo marketing, pelos esfor¢os de

constru¢do de imagem publica e busca por credibilidade que se transforme em voto.

2.2. Internet: a perspectiva da conversacao civil

Conforme ja referido, a sobrevivéncia politica, a disputa de projetos e modelos
acaba por depender de certo gradiente de visibilidade e consequente busca por
credibilidade, ndo apenas na midia tradicional, mas nos diversos espacos online. Em
tempo real, autoridades e agentes politicos disputam- com informacdes privilegiadas e
tantos da propria intimidade- a atenc¢ao dos diferentes publicos. O importante € interagir.
As midias sociais se configuram também como uma nova arena para a disputa politica.
Tracar o perfil do eleitorado, formar e mobilizar comunidades, testar discursos e buscar
a participa¢do na constru¢do de propostas e programas de governo passa a ser uma
possibilidade concreta, abrangente e inédita nos moldes que as tecnologias de

informacao permitem (Bitencourt, s/p, 2010).

Do ponto de vista dos negdcios, o potencial da web 2.0 é reconhecido como
fendmeno econdmico. Uma forga sustentada pelos nichos de mercado que agora tém na
rede instrumentos para avangar, influenciar e praticamente dar origem a um novo
universo. Tal fendmeno foi explorado pela primeira vez pelo editor-chefe da revista
Wired, Chris Anderson em um artigo que se tornou célebre e universalizou o termo
“Cauda Longa”. A internet de fato permite as pessoas comuns o poder de criar e inovar
no cendrio global e mais diretamente no seu contexto politico imediato. Se funciona

sob uma 6tica mercadoldgica, poderia a principio ser aplicada as praticas democraticas.

A prética democratica via redes informacionais pressupde que ha demanda por
participacdo, que hd interesse, articulacdo, necessidade e possibilidades de exercer as
acoes que os dispositivos eletronicos ora permitem. Entretanto, o que se pode verificar é
que o perfil atomizado do cidaddo e/ou internauta domina a cena politica, dentro ou fora
da rede. Assim, além dos meios tecnoldgicos € necessdria a motivacdo, a mobilizacdao

anterior. Grupos com capital social e politico ja consolidado t€m maiores possibilidades
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de utilizar o potencial da rede. Boa parte da populagdo desconhece a acdo politica
desses grupos. Pesquisa do IBOPE Inteligéncia, realizada com mais de 1.200
entrevistados entre final de abril e comeco de maio de 2010, revela que o nivel de
conhecimento da populag¢do sobre movimentos sociais no Brasil é baixo. A maioria dos
brasileiros nunca ouviu falar em Via Campesina (79%), Quilombolas (66%),
Movimentos dos Atingidos Por Barragens (63%) e Comissao Pastoral da Terra (62%).
Apenas 4% ja ouviram falar do Movimento dos Sem Teto e 1% conhecem o
Greenpeace, enquanto 22% declaram conhecer bem o Movimento dos Sem Terra. Se a
participacdo e a possibilidade de deliberacdo nao interessam necessariamente ao cidaddo
comum, que outras formas a internet pode ganhar para auxiliar no fortalecimento

democratico?

Para comecar, cumpre questionar que tipo de fortalecimento para qual modelo
de democracia. Gomes (2009) indica que nunca hd s6 uma ideia de democracia a
orientar os projetos de democracia digital e que, portanto, é necessdrio distinguir o que
os distintos modelos esperam da internet, até para nao julgar que os resultados que os
dispositivos das tecnologias digitais contemporaneas oferecem sao insatisfatérios. O
autor aponta que o emprego da expressdo “democracia digital” faz referéncia a um
montante amplo de experiéncias iniciativas e praticas politicas que guardam relagcdo
com a ideia ou as instituicdes da democracia. Tanto a democracia digital pode ser um
adicional de democracia, quanto uma forma de correcdo de déficits democraticos ou de
implantacdo de formas democréticas em estados e circunstancias democraticamente
deficitarios. “Uma tensdo, um suma, entre a ideia de democracia digital como
digitalizacdo da democracia e a ideia de democracia digital como suplementagdo,
reforco ou correcdo da democracia”. (GOMES, s/p, 2009). Na andlise de Gomes os
representantes liberais compreendem a democracia como um regime de protecdo das
liberdades e nesse sentido tendem a abordar a internet primeiro como ‘“realizacdo”, um
meio onde se pode realizar o ideal de um regime de autonomia e liberdade. Valoriza-se
a plena liberdade de expressdo, opinido e reunido que a internet permite. Em segundo
lugar, entendem a internet como “tarefa”. Louva-se principalmente o alcance universal,
a configuracdo em rede e a possibilidade do anonimato das praticas de expressdo e
interacdo online. “E preciso, entdo, vigiar as ameacas as liberdades na internet, lutar por
uma internet civil e livre, isto €, imune a controles e coagdes de governos, leis e poderes
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politicos e econdmicos em geral”. Ja na visdo democrdtica participacionista, a
abordagem da internet € outra. Ela é vista como “promessa” e como “tarefa”. Como
nessa concepg¢ao o poder vem do povo, sem a participagdo do cidadao na produgdo de
decisdes, um regime perde legitimidade democratica. “A plataforma da democracia é
entdo sobrecarregada com demandas de participacdo”. De fato, como destaca o autor, a
internet parecia a terra prometida da participagdo, tanto pelo que impedia quanto pelo
que proporcionava. O potencial de prover fantdsticas oportunidades de participacdo e
engajamento por parte da sociedade civil ndo se materializou como era esperado e a
perspectiva democrata mudou. As experiéncias de democracia direta via computadores
ndo sdo relevantes e a democracia representativa goza de boa saude, apesar das
reiteradas discussOes acerca de sua crise. Restou, na visao do autor, aos defensores da
participacdo, compreender a internet com a ‘“funcdo de requalificar os regimes
democraticos contemporaneos por meio de maior e mais qualificada participacgdo civil”.
Gomes avalia que cada modelo — e cada énfase dentro dos modelos- t€ém nio apenas a
sua internet preferida como tem também nogdes precisas para que os recursos do
universo digital estejam a servico da democracia. Mas essas posicdes nao parecem ser
concilidveis. “O problema em suma ndo é de mera divergéncia semantica, e da
imprecisdo epistemolodgica que dai deriva, mas de divergéncia politica.” (GOMES,

2009).

Se a democracia se realiza de formas diferentes e divergentes, cada projeto vai
buscar desenhos institucionais e funcionamentos de modelos digitais totalmente
distintos. Ainda que institucionalmente o uso € o reconhecimento dos potenciais das
redes online sejam dificeis e confusos, do ponto de vista da comunicagdo, o advento da

internet pode ser considerado uma mudanga substancial.

A conversagdo civil aparece como uma noc¢ao adequada ao que de fato a internet
oferece com grande relevancia para as novas sociabilidades que a rede proporciona.
Marques (2006) apresenta a perspectiva da conversacdo civil examinando teoricamente
algumas das dimensdes da interface entre democracia e novas tecnologias digitais de
comunicac¢do e informagdo, propondo a avaliagdo da possibilidade de estabelecer uma
versao virtual do espaco discursivo entendido como esfera publica. O autor destaca
discursos favordveis e contrarios a plausibilidade do conceito de esfera publica virtual e

a partir desses argumentos fundamenta a proposta defendida enquanto conversagcao
86



civil, ou seja, os espacos empreendidos na internet (féruns, chats, listas de discussao,
comentdrios etc.) atuam de modo mais eficaz como espaco destinado a formacgado
complementar de opinides do que como um espacgo decisério por exceléncia. Marques
evidencia que a internet € tomada por diferentes autores como uma espécie de
revigorante da esfera publica politica argumentativa, “(...) pois concede oportunidades
de expressdo a vozes marginais, sem as barreiras impostas pela censura governamental
ou pelos interesses das industrias de entretenimento e da informacao (MITRA, 2001) e
porque oferece a chance da reciprocidade discursiva advinda da esfera civil (ALLAN,
2003). A internet ao superar barreiras de espaco, abre o caminho para a participagcdo de
usudrios em diferentes contextos geogréficos, favorecendo a troca de experi€ncias e
conteddos e atuando, pelo menos potencialmente, como ambiente propicio ao didlogo e
ao entendimento. Em termos ideais, isso traria na visdo de alguns autores selecionados
por Marques (LEVY, 1988; ANTOUN, 2002), a possibilidade dos cidadaos interessados
recuperarem certa influéncia nos rumos da esfera publica politica. Seria o resgate da
cidadania perdida pelo afastamento entre esfera politica (com o poder decisdrio) e esfera
civil (mandante, mas ndo mandataria). Marques defende que independente de admitir se
tais modificagdes ja ocorrem ou ndo, € fato que as novas tecnologias de comunicagdo e
informagd@o vém tornar mais instdvel a discussdo conceitual sobre a categoria esfera
publica. O papel fundamental da internet na elei¢ao, segundo esse viés, seria da rede
permitir a pressdo para forcar a discussdo de determinados temas e oferecer novas
interpretacdes a questdes de interesse coletivo. A partir dessa ideia o autor se propde a
investigar até que ponto a abertura dessas arenas no ambiente digital gera um efetivo
poder politico para os que se encontram na "periferia". Contudo, Marques aponta a
hipétese de que uma esfera publica virtual entendida como espago deliberativo, no
sentido decisério, de grandes questdes nacionais ou como espago de massiva
visibilidade publica seria mais dificil de ser realizada em sua plenitude. Por isso, propde
a perspectiva da esfera publica virtual como conversagdo civil, um termo apreciado por
Eco (1998). Levando-se em consideragdo a ideia de que debates informais e nao-
conclusivos podem ser considerados legitimamente esfera publica, a nocdao de
conversacdo nos espacos discursivos digitais, € apropriada para caracterizar a
possibilidade de formagdo de opinido, bem mais efetiva na rede do que a tomada de

decisdes. Nesse sentido, seria correto estimular uma participagao civil mais forte. Em

87



muitos casos, apontados por Marques, os debates empreendidos na rede funcionam
melhor como refor¢o para os lagos e espacgos sociais ja existentes, "no sentido de abrir
mais uma modalidade de comunica¢do que contribui para a formagao discursiva da

vontade." (MARQUES, 2006).

Adotar a perspectiva da conversagdo como uma nova modalidade de
comunicacdo capaz de influenciar no repertdrio da agenda publica e mididtica requer o
delineamento de argumentos e conceitos que fazem uma diferenciagdo entre
conversacao politica informal e deliberagdo na internet, com o propdsito de apresentar
aspectos relativos as possibilidades do novo espago digital para o debate publico e o

fortalecimento da democracia.

A diferenciacdo estabelecida entre conversacdes espontianeas, de carater
imprevisivel e desordenado, sem regramentos, e conversagdes deliberativas, acerca de
assuntos politicos, € relevante na medida em que reconhece o espaco online como um
novo meio para expressao da opinido e erosao de hierarquias nos debates coletivos, com

repercussao nas estratégias de comunicagado politica e mididtica.

Muitos sdo os posicionamentos tedricos e exemplos empiricos a respeito do
potencial da conversacdo sem regras, realizada por cidaddos comuns e também por
grupos sociais na rede para influenciar no debate publico, definir teméticas e impor
representacdes, tanto quanto a conversagdo voltada para a resolu¢do de problemas.
Talvez a primeira tarefa para problematizar o papel dos novos espacos online na
ampliacdo dos canais democrdticos seja revisitar o conceito de participacdo — e sua
polissemia- considerando as expressdes da participacdo convencional e ndo
convencional, 0s espacos sem regramentos versus as instdncias normativas de
participacdo e deliberacao oferecidas pelos governos e institui¢des ou constituidas por
representacOes da sociedade e movimentos sociais. Também € importante mapear os
conceitos e préticas de organizagdes formais e ndo formais, compreendendo os novos
modos e repertorios de expressdo da opinido, de engajamento e adesdo as causas mais

diversas.

Nessa linha, este capitulo busca oferecer um panorama a respeito das novas
dinamicas de conversacdo, opinido e visibilidade na internet com vistas ao debate

publico e politico, buscando compreender e refletir sobre a potencializacdo da ac¢do do
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individuo/coletividade'® em termos de acdo politica via internet. Tal abordagem, ¢é
necessario destacar, se filia a nocao da internet como midia, como tecnologia mididtica

que gera praticas sociais (FRAGOSO, RECUERO, AMARAL, s/p.47, 2011).

N

A atencdo a conversagdo informal busca compreender em que medida essa
comunicacdo- com partilha de pontos de vista dos mais diversos- consegue exercer
influéncia em vdrios niveis, desde a percepcdo e processamento de informagdes dos
sujeitos envolvidos e com visdes divergentes, até o agendamento dos meios massivos e

a tomada de decisdes da esfera politica.

Reconhecendo fronteiras fluidas e arranjos diversos na tentativa de circundar o
conceito de esfera civil, ha ainda outra dificuldade: localizar e definir as tensoes entre
individuos e associa¢des nos processos de producdo de opinides e decisdes. Até que
ponto a participacdo individualizada tem o mesmo valor e sustentacdo para o
incremento democrético? Para comecar, vale ressaltar que as duas possibilidades ndo
sdo excludentes. E necessério reconhecer, no entanto, que diferentes fatores contribuem
para um viés dualista, j4 que algumas especificidades costumam acompanhar as
dinamicas de participacdo, favorecendo a legitimacdo de coletivos associados para
discutir questdes de interesse comum, ainda que individuos possam ter informacgdo

elevada e argumentacao suficiente para debater mesmo os problemas de alta indagacao.

De modo simples, poderiamos dizer que a combinagdo entre os dois
niveis de participacdo- o individual e o coletivo- parece o meio mais
apropriado para se manterem as disposicdes e as priticas necessarias
pra construir a democracia. Contudo, esta resposta ndo da conta do
verdadeiro problema, a saber: a tensdo sempre presente entre o
elemento consensual e civico, correspondente a insercio numa dada
comunidade, e o elemento frequentemente conflituoso correspondente
a afirmacdo autdonoma de cada membro individual da coletividade.
Esta questdao remete a tradicional indagacdo da teoria politica: o livre
desenvolvimento de cada um ¢€é compativel com o livre
desenvolvimento de todos? (MAIA, p.61, 2011).

" Essa categoria temdtica pode ser definida como Ciberativismo no mapeamento dos possiveis temas e objetos
diretamente relacionados a internet ou a web feito por Fragoso, Recuero e Amaral (2011).
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Além de refletir se o individuo pode encontrar na arena publica resolu¢do para
suas questdes privadas, vale pensar o debate racional e regrado nio € necessariamente o
caminho para formar conviccao e expor demandas. Apenas a exposicdo dos pontos de
vista, de dados e de informagdes pode ser suficiente. Sobretudo porque um novo espaco
permite- ainda que de forma assimétrica e desordenada-, perseguir igualdade de status
para expor ideias e reivindicacdes. Os novos dispositivos tecnolégicos se configuram
numa possibilidade concreta de disputar espagos de visibilidade e testar estratégias de
comunicacdo e mobilizacdo. Por reduzir custos de transagdo, a internet e
especificamente as midias sociais formadas na esteira das possibilidades tecnoldgicas,

sdo estruturas que potencializam a participagdo, inclusive a participacao politica.

Se a midia passou a assumir parte das func¢des institucionais de partidos politicos
na medida em que constréi a agenda publica, fiscaliza acdes dos governos, critica
politicas publicas e canaliza as demandas da populacdo (LIMA, 2009), a internet se
configura como uma possibilidade direta dos cidaddos, atomizados ou organizados em
comunidades e movimentos, também disputarem parte dessas fungdes. Isso acaba por
gerar novos repertérios e novas formas de organizagdo e ac¢do politica que nao exige
maior esforco de engajamento ou potencializa o efeito de grupos nos quais o

engajamento é muito relevante.

As mais recentes investigacdes sobre os fendmenos de organizacdo da
sociedade, dentro e fora da rede apontam para uma transformagao significativa na ideia
de participagdo, ja que tanto redes off-line como comunidades online e cidadaos de
todos os segmentos podem se encontrar nessa arena de conversacdo, conquistando

destaque nos meios massivos e mesmo influéncia na esfera de decisdo politica.

Bimber, Stohl, e Flanagin (2009) destacam a eficicia da acdo coletiva online,
com novas formas de organiza¢do ndo associados com grupos de interesse tradicionais
permitindo mudangas na estratégia ou estrutura do interesse de grupos tradicionais e
organizacdes nao-governamentais. Conforme os autores, a internet reduz custos de
transacao de todos os tipos, ao atenuar fronteiras entre a esfera publica e a privada
(Bimber et al., 2005), possibilitar tarefas de intensiva informagdo e processos
comunicativos, produtos de facil acesso, alternativas menos dependentes relativas a

restri¢des associadas com recursos materiais, conhecimentos e localizacdo. Para os
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autores, existem dois principais contribuintes para a proliferacdo e natureza produtiva de
novas formas de organizagdo, como descrito na literatura sobre a internet. O primeiro €
o crescimento de casos incontdveis de associacdes civis e organizacoes online, através
de listas de email, grupos de discussao, grupos de interesse em sites de redes sociais. O
foco de muitos desses grupos € politico e voltado para problemas de bens publicos. O
segundo contribuinte € o crescente portfélio de estratégias e formas de envolver os
cidadaos por parte dos grupos de interesse tradicionais e organizacdes politicas. Grupos
estabelecidos ha muito tempo estdo atraindo "membros" online e, alguns desses,
historicamente enraizados em formas andnimas de adesdo agora facilitam o
engajamento dos cidaddos. Clusters de menores grupos face-a-face podem agora, por
vezes, juntar-se prontamente em conjunto para se envolverem em ag¢des de maior escala,

criando novos tipos de aliancas ao longo do tempo e no espago.

De viarias maneiras, a paisagem de organizacdo politica e acdo
coletiva mostra mudanca: muitos novos tipos de organizacdes estao
fazendo novas coisas de maneiras novas; velhas organizacdes estdo
fazendo as coisas antigas de maneiras antigas, e velhas organizagdes
estdo fazendo coisas novas de novas formas. Estes desenvolvimentos
levantam um ndmero de questdes tedricas sobre como as organizagdes
estdio  conceituadas e categorizadas.14 (BIMBER, STOHL,
FLANAGIN, 2011).

As agdes mencionadas pelos autores tanto podem estar relacionadas a formas
tradicionais, definidas como participacdo convencional ou a outras modalidades.
Ribeiro e Borba (2010) destacam que pesquisas recentes'~ sobre o tema da participacio
tétm apontado um cendrio ambiguo em que redugdes expressivas em termos de
modalidades tradicionais t€ém convivido com elevagdes considerdveis em indicadores

que medem formas contestatorias.

14 Traducdo livre para o seguinte trecho: In these and other ways, the landscape of political organization and
collective action shows change: many new types of organizations are doing new things in new ways, old
organizations are doing old things in old ways, and old organizations are doing new things in new ways. These
developments raise a number of theoretical questions about how organizations are conceptualized and categorized.

15 Para aprofundar conceitos, os autores sugerem um vasto conjunto de bibliografia, especialmente: Gabriel Almond
e Sidney Verba (1989); Sidney Verba e Norman Nie (1972); Pippa Norris (2007); Samuel Barnes (1979); Russell
Dalton e Martin Wattenberg (2001); Robert Putnam (2002); Leonardo Avritzer, (1997); Alessandro Pizzorno (1966;
1975) e Marcur Olson (1999); Albert Hirschmann (1983); Peter Hall e Rosemary Taylor (2003); Licio Renné (2003).
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A demanda por incrementar a democracia com novos arranjos participativos
parece estar diretamente ligada as transformacdes nos padrdes de representagdo. Sobre

esse tema, Lavalle et al. (2006) apontam uma série de aspectos

A representagdo politica nas democracias contemporaneas sofreu
transformacdes profundas no dltimo quartel do século XX: partidos
politicos de massas perderam sua centralidade como ordenadores
estdveis das identidades e preferéncias do eleitorado; a personalizacio
mididtica da politica sob a figura de liderangas plebiscitdrias tornou-se
um fendmeno comum; mudancgas no mercado de trabalho tornaram
instdveis e fluidas categorias populacionais outrora passiveis de
representacdo por sua posicao na estrutura ocupacional; e, se isso nao
bastasse, uma vaga de inovacdes institucionais tem levado a
representacdo politica, no Brasil e pelo mundo afora, a transbordar as
eleicdes e o legislativo como l6cus da representagdo, enveredando
para o controle social e para a representagdo grupal nas funcdes
executivas do governo (LAVALLE, HOUTZAGER e CASTELLO,
2006).

Lavalle chama ateng¢do para a dualidade constitutiva entre representagdo e
representatividade, entre representante e representado, resultando em diversos
desdobramentos, como a autonomia do representante versus o mandato dos
representados; o componente institucional legal ou formal da representacio versus o seu
componente substantivo ou de formagao de vontade; o peso da delegacdo ou elemento
fiducidrio versus o peso da autorizagdo ou elemento do consentimento; a soberania
nacional ou primazia simbdlica e politica do todo versus a soberania popular ou
primazia dos reclamos e exigéncias dos eleitores; as posturas majoritdrias quanto a
composi¢ao do parlamento versus as posturas proporcionais; a oposicdo mais geral entre

legalidade ou facticidade e legitimidade ou validade.

Nos tltimos séculos 0 modelo dominante de representacio politica entrelagou o
legislativo como 16cus da representacdo, politicos eleitos, eleicdes e eleitores, e, mais
tardiamente, partidos politicos de massas como instancias de mediacdo e ordenacdo da

relagd@o entre representantes e representados.

Essa configuracdio da representacdo politica, consubstanciada na
férmula "governo representativo”, estabelece defini¢cdes claras quanto
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a quem representa (o politico), mediante que mecanismos € autorizado
a representar e a que tipo de sang@o ou controles estard submetido (as
eleicdes), quem ¢ representado (o eleitor), e de alguma forma, ainda
que muito vaga, qual o conteido ou mandato a ser representado
(programa, promessas de campanha). (IBDEM).

Apenas a eleicio parece ser incapaz de garantir governos realmente
representativos. Serdo necessarios espacos de recarga da legitimidade conquistada nas
urnas. Isso inspira a ndo apenas oferecer canais institucionais de didlogo, mas também a
fazer a escuta dos cidaddos e organiza¢des de varios modos, inclusive via meios de
comunicacdo de massa e, mais recentemente, via espagos online. As conversacoes entre
membros de comunidades e participantes de diferentes redes na internet alimentam uma
teia de interesses e estratégias que se retroalimentam. A midia refere o que circula com
poténcia na rede e esta por sua vez reverbera o que os meios de comunicacao divulgam,
criando zonas de interface entre as agendas e entre os atores e determinando estratégias,
eventos, espetaculos e estéticas favordveis as disputas por espacos de visibilidade. Esse
regime de visibilidade constante e em tempo real favorece que grupos monitorem os
agentes politicos sobre as temdticas de seu interesse e que produzam fatos e
movimentacdes para alcancar seus objetivos, especialmente durante os periodos
eleitorais. Cidadaos ndo engajados também podem ser capturados na discussdo e a

unidade dessas contendas publicas acaba sendo dada pela cobertura jornalistica.

No contexto mididtico das democracias contemporaneas, alerta Lavalle (2006),
os contetidos genéricos do mandato representativo, conforme expressos nos programas e
promessas de campanha, obedecem antes a l6gica do célculo estratégico conjuntural a
respeito dos humores do eleitorado do que a compromissos substantivos com

determinados cursos de acdo politica a serem efetivamente seguidos.

As agendas de pesquisa e de intervencdo voltadas para a reforma da
democracia se encontram fortemente atreladas a ideia de participagao,
ora como presenca direta das pessoas eventualmente afetadas ou
beneficiadas por decisdes ptiblicas, ora como deliberacio face-a-face.
A participacdo de grupos e camadas da populagdo tidas como sub ou
mal-representadas nos locus da representacdio politica, constituiria,
assim, expediente-chave a estimular o melhor funcionamento das
institui¢des politicas. (LAVALLE, HOUTZAGER e CASTELLO,
2006).

93



Na esteira das expectativas, por vezes superdimensionadas, do papel das novas
tecnologias como um aditivo democratico, a porosidade do Estado as discussdes e
reivindicagdes da sociedade parece ser altamente desejavel para avangos dos sistemas
de representacdo democraitica, embora sua compreensdo e operacdo sejam altamente
complexas. Qualquer andlise precisard compreender e desvendar implicacOes desse
novo ambiente informacional, que mobiliza de véarios modos, permite encontros e
conversas antes improvaveis entre atores absolutamente heterogéneos, e eleva a simples
troca de ideias, producdo e oferta de contetidos a uma possibilidade concreta de
influéncia e participacdo efetiva no interior das decisoes da esfera politica. Do ponto de
vista normativo, € importante abordar aspectos que tencionam pressupostos
deliberativos comumente atrelados a ideia de participacdo e decisdo de assuntos
publicos, retomada com o advento de tecnologias que permitem maior abrangéncia para
essa perspectiva. Talvez uma das criticas mais encorpadas a essa teoria € seu alto grau
de idealismo, na medida em que a deliberac@o pressupde ouvir atentamente o ponto de
vista alheio, considera-lo, explicar ao outro seu préprio ponto de vista, revisando-o a luz

dos comentarios alheios, e usar o tempo juntos para refletir sobre o problema em causa.

A formacgdo da opinido publica centrada no didlogo, na participacdo civica 163
partir da troca publica de razdes, dentro de requisitos que normatizam o debate, parece
especialmente dificil num cendrio de disputa por visibilidade, fragmentagao,
individualismo e dissensos. Se a deliberacdo é um exercicio racional de oferecer,
receber e trocar razdes em publico, e que tem como centro a justificacdo da validade ou
invalidade dessas razdes (CONOVER e SEARING, 2005), seria necessario que todo
individuo torne publica a sua opinido e que ela seja respeitada pelos demais; deve ter
direito e chance igual de ser ouvido e deve ter autonomia para formular suas ideias e
defendé-las diante do grupo. No entanto, os atributos essenciais da deliberacdo na
bibliografia tedrica sobre o tema -reciprocidade, publicidade, igualdade e reflexividade-
(HABERMAS, 1997; COHEN, 2009) sao dificeis de encontrar na pratica. Nos debates

produzidos na internet, a maior parte de tais pressupostos ndo € atendida nem em grupos

16 Rousiley Maia propde relativamente ao uso do termo civico uma reflexdo a respeito de sua ambivaléncia com a
dimens@o civil da cidadania. A ideia de civico traria consigo a no¢do de deveres e responsabilidades do cidado e sua
propensdo ao comportamento soliddrio e virtuoso para a coletividade. Ja, em contraste, a ideia de civil encontra-se
associada a busca moderna pela afirmacdo dos direitos dos membros individuais da coletividade.
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organizados, muito menos nos processos de conversacdo nao regrada. Portanto, ndo
desmerecendo a importancia de perseguir tais normas e os ganhos epistémicos na
participacdo de debates orientados para o didlogo racional, interessa nesta reflexio,
compreender as possibilidades da participacdo politica através do envolvimento dos
cidaddos em conversacdes e debates coletivos, cotidianos e espontianeos,
compreendendo esse aspecto como um ganho e um avanco ao ato de simplesmente

eleger seus representantes.

Assim, o novo ambiente informacional proporcionado pelas ferramentas
tecnoldgicas (apesar de seu alcance ainda limitado e de seus limites cognitivos e
econdmicos, como serd mencionado mais diante), pode, por meio da conversagdo mais
ampliada e heterogé€nea, permitir que as pessoas ampliem seu grau de informacgdo e
qualifiquem sua tomada de decisdes. Esse novo espaco permite ampliar o acesso,
selecionar e ressignificar informagdes em varios niveis e de diferentes tematicas,
incluindo af as informagdes e concepgdes politicas. Toda conversacao vai gerar um grau
de reflexao e revisdo que serve de base para a formacdo da opinido e consequente
influéncia. Isto pode nao ser um processo deliberativo formal, mas nao ¢ desmerecido
por tratar-se da base para o envolvimento com assuntos de toda ordem e que podem ser

de interesse publico.

E principalmente o conflito e o desacordo moral, e as estratégias de
sua explicitagdo, que marcam o que hd de comum entre conversagdes
politicas em espacos cotidianos e discussdes politicas. Nesse sentido,
boa parte das pesquisas empiricas ligadas a deliberacdo revela o
potencial das conversacdes do cotidiano para a construcdo de direitos
e de maneiras diversas de participacdo politica. (MARQUES e MAIA,
p. 150, 2008, apud ALVES, 2011).

O uso das midias sociais colabora para criar e sustentar novas formas de interacao
comunicativa, o que aumenta a dificuldade para diferenciar os efeitos das simples
conversagoes e os debates para alcance de consensos em torno de problemas comuns.
Mesmo sem os pressupostos convenientes ao processo deliberativo formal, a
conversacgao, ao articular conhecimentos pessoais, culturais e politicos, e contribuir para
o acimulo de informagdes e conhecimentos processados, pode auxiliar as pessoas a
melhor analisarem problemas e a chegarem a julgamentos coletivamente aceitos como

validos.
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A conversacdo sempre foi a base para a formulacdo das opinides e, portanto,
para a escolha de posicionamentos e decisdes. A interconexdo propiciada pela internet
amplia essa possibilidade e redireciona; € importante ressaltar que as proprias midias
sociais estdo em permanente transformacao, dificultando que um conceito fechado seja
adotado. Ainda assim, € necessario destacar o potencial da internet em possibilitar essas

conexoOes entre atores.

No campo da comunicacdo e da politica, a internet traz uma série de novas
questdes que passam pela possibilidade de aumento da participacdo e do engajamento
civico, da comunicacdo direta entre Estado e cidaddos. Traz também uma possibilidade
inédita de disputa com a hegemonia dos meios massivos pelos cidaddos comuns. Aqui
se adota a ideia de funcOes massivas e pds-massivas dos meios, de acordo com a
proposta de Lemos (2007) para quem a fung¢do massiva compreende um fluxo
centralizado de informacdo, com o controle editorial do polo da emissdo, por grandes
empresas em processo de competi¢cdo entre si, j4 que sdo financiadas pela publicidade.
Busca-se, para manter as verbas publicitarias, sempre o hit, o sucesso de «massa», que

resultard em mais verbas publicitarias e maior lucro.

As midias de fun¢do massiva sdo centradas, na maioria dos casos, em
um territério geografico nacional ou local. As midias e as fungdes
massivas tém o seu (importante) papel social e politico na formacao
do publico e da opinido publica na modernidade. As fungdes massivas
sdo aquelas dirigidas para a massa, ou seja, para pessoas que nao se
conhecem, que nao estdo juntas espacialmente e que assim t€m pouca
possibilidade de interagir. (LEMOS, 2007)

Ja as fungdes pds-massivas na andlise de Lemos nao estdo centradas sobre um
territorio especifico, mas virtualmente sobre o planeta. O produto € personalizavel e, na
maioria das vezes, insiste em fluxos comunicacionais bi-direcionais (todos-todos),

diferente do fluxo unidirecional (um - todos) das midias de fun¢do massiva.

As midias de funcdo pds-massiva agem ndo por hits, mas por
«nichos», criando o que Chris Anderson (2006) chamou de «longa
cauda», ou seja, a possibilidade de oferta de intimeros produtos que
sd0 para poucos, mas que pela estrutura mesma da rede, se mantém
disponiveis. (...) Com novas ferramentas de fun¢des pds-massivas, ele
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pode dominar, em tese, todo o processo criativo, criando sua
comunidade de usudrios, estabelecendo vinculos abertos entre eles,
neutralizando a intermediacdo e interagindo diretamente com um
mercado de nichos. (IBID)

Lemos destaca os trés principios fundamentais da Cibercultura: a liberacao da
emissdo, a conexdo generalizada e a reconfiguracdo das institui¢des e da industria
cultural de massa (Lemos, 2004; 2005). Desse modo, “mais do que informativas, como
as midias de massa, as midias pés-massivas vao criar processos mais comunicativos,

por troca bidirecional de mensagens e informacdes entre consciéncias’.

Um aspecto € especialmente revoluciondrio, como destaca Lemos,
diferentemente dos meios de massa, os meios de funcdo pds-massiva permitem a
personalizacdo, a publicacdo e a disseminacdo de informagdo de forma ndo controlada
por empresas ou por concessdes de Estado. “As ferramentas com fungdes pds-massivas
insistem em processos de conversacdo, de interacdes, de comunicacdo, em seu sentido

mais nobre, tendo ai uma importante dimensao politica.” (Lemos, 2007).

2.2.1. Ressalvas e desafios da internet

Assim como a conversagao que € orientada em suas temadticas a partir dos
jornais, a internet pode servir como o espaco capaz de tematizar diferentes assuntos e
reunir variados pontos de vista, gerando debates e conversacdes que de alguma maneira
possam influenciar a esfera mididtica e politica. Mas ha ressalvas nessa importante
funcdo. Para Schudson (2001) nem todo tipo de conversacdo serd necessariamente util
para tornar um governo democratico, porque sem educagdo, treinamento e igualdade
social ela €, em geral, desigual. O enfrentamento de especialistas e ndo especialistas, os
diferentes graus cognitivos que permitem graus distintos de argumentagdo, vinculados
ao grau de instrucdo e ao poder aquisitivo, contribuem para enormes desigualdades na

rede.

z

A conversa democritica ndo é essencialmente espontinea, mas &
essencialmente governada por regras e essencialmente civil, e
diferentemente dos tipos de conversagdes que costumam manter alta a
estima, a liberdade e a inteligéncia, é essencialmente orientada para
resolver-problemas (SCHUDSON, p.21,2001).
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Do mesmo modo que existem barreiras de entrada para a participacdo no campo
politico, estdo as dificuldades para acessar as novas tecnologias e a partir dai buscar a
participacdo democrética via sistemas online. Dados bem objetivos demonstram que o
acesso a internet ainda € limitado e discriminatorio, reproduzindo inclusive as categorias
socioecondmicas, apesar do crescimento € do incremento pela entrada da classe C no
ciberespaco. De acordo com o levantamento do Ibope/Nielsen 70 Brasil em2011 tinha
78 milhdes de internautas (a partir de 16 anos), sendo o 5° pais com o maior nimero de
conexdes a Internet. Contudo, 38% das pessoas acessavam a web diariamente. O
principal local de acesso € a lan house (31%), seguido da propria casa (27%) e da casa
de parente de amigos, com 25% (abril/2010). A desigualdade social se reproduz no
mundo digital: entre os 10% mais pobres, apenas 0,6% tem acesso a internet; entre os
10% mais ricos esse nimero € de 56,3%. Somente 13,3% dos negros usam a internet,
mais de duas vezes menos que os de raca branca (28,3%). Os indices de acesso a
internet das Regides Sul (25,6%) e Sudeste (26,6%) contrastam com os das Regides

Norte (12%) e Nordeste (11,9%).

Esses dados justificam a preocupagdo com a questdo da exclusdo digital, os
esforcos para a difusdo da tecnologia e o reconhecimento de que para além do acesso, é
preciso pensar em outras barreiras, educacionais e econdmicas, sobretudo se esse for um
caminho para ampliar e qualificar a¢cdes democréticas. Nessa linha, Rogerson e Milton
(2009) buscam sintetizar as explicacdes sobre exclusdo digital, estreitamento e
alargamento em trés categorias: econdmica, social e politica. Para Norris (2001b), citada
no estudo, a causa mundial da desigualdade na difusdo de tecnologias digitais € a falta
de desenvolvimento econdmico, apesar de outras varidveis menores. Quanto a questao
social, os autores apontam que para que as sociedades possam preencher lacunas, as
pessoas devem aprender mais sobre a internet num amplo espectro. Dito de outro modo,
além de saber mais sobre as tecnologias, os individuos precisam descobrir como utiliz-
la para aumentar sua participagdo econdmica e politica. O conhecimento técnico em si
nao ¢é suficiente para oferecer maior poder de influéncia nos sistemas politicos e
econdmicos. O terceiro argumento diz respeito aos fatores politicos, com a formulagdo

de novos regulamentos e politicas, mudancas e adaptacdes. Faz diferenca como a

7" Estatisticas, dados e projecdes  atuais sobre a Internet no Brasil, consulta no site

http://tobeguarany.com/internet_no_brasil.php em 12/12/2011.
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exclusdo € abordada; dependendo das iniciativas de um governo, esse meio poderia ser
mais utilizado pela populagdo e especialmente utilizado para a participagdao
democriética.

Reconhecendo os novos espacos digitais e os esforcos para incluir os cidadaos
nesse ambiente, € importante observar as transformagdes no campo da comunicagdo e
da politica, e a relagdo disso com o poder do cidaddo em um contexto democrético. O
importante papel dos meios de comunicagdo de massa como mediadores ainda se
mantém, mesmo sem homogeneidade. No entanto, esse papel se complexifica com a
emergéncia dos novos espagos digitais, passando a existir novos mediadores e novas
mediacdes. Os governos, partidos e instituicdes t€m a possibilidade de dialogar de
forma direta com um ndmero maior de cidadaos, de interferir na produgao de conteidos
e mediagdes, de captar tendéncias, opinides. O cidaddo por sua vez tem ferramentas
para simplesmente conversar com um nuimero maior de pessoas, formar opinido ou

participar de outros modos da producao para a tomada de decisdes.

A captura do cidaddao mais atomizado que acaba por envolver-se em discussoes
coletivas que de outro modo ndo seria possivel, faz da internet uma locus informacional
novo e transformador. Muitas pessoas que ndo estariam disponiveis a participacao,
acabam por se envolver pela facilidade, pela novidade e pela oportunidade de perceber
como os outros, diferentes de seu circulo mais préximo, pensam problemas comuns.
Vale referir, no entanto, que a informagdo em abundancia ndo significa que todos, ou
mesmo a maioria conseguird utilizd-la para avangar nos seus papeis como cidadaos,
como apontam Brundidge e Rice (2009). Os autores interessam-se pelo possivel papel
da internet nas discussdes politicas heterogé€neas, considerando um avanco a exposi¢ao
das pessoas a pensamentos politicos distintos dos seus. Certamente novas formas de
interagdo, sem limites geogréficos e de hierarquias presentes em outros ambientes, t€ém
um potencial para ampliar horizontes. Mas seu efeito no engajamento politico, na
pluralidade e distribuicdo de opinides e na aquisicdo de novos pontos de vista e
informacdo voltada o interesse politico € um ponto de interrogacdo também para os
autores. A oportunidade seria um critério necessario, mas nao suficiente para o
engajamento politico. A internet por si s6 oferece uma inovagdo extraordindria porque
num férum online qualquer pessoa pode participar a partir de poucos recursos. Porém,
os autores chamam a atengdo para o fato de que a participacdo em foéruns online de
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discussdo €é maior sob condi¢des de alta motivagdo politica, alto nivel socioecondmico e
oportunidade. Em qualquer caso, assim como as manifestacdes espontaneas na rede, as
conversas cotidianas, a participacio em comunidades virtuais, a postagem e
visualizacdo de videos provocam conversacdes em outros ambientes (trabalho, amigos,
vizinhanca), interferem na formacdo de opinido, pautam meios de referéncia, agendam

tematicas e contribuem em muita medida para o aprendizado politico.

Tanto as conversacdes espontaneas, ainda que sem a intencao inicial de debate
politico, quanto a deliberagcao regrada em canais governamentais ou nao, compdem um
emaranhado de possibilidades que precisa ser compreendido. A coexisténcia de
mediacdes profissionais e ndo-profissionais, de canais normativos e desregrados para a
participacdo e a influéncia junto aos meios massivos e junto ao arsenal comunicativo
dos governos, apresenta um novo processo. Reconhecendo a importancia do jornalismo
como campo para organizar fluxos de informacao, vigiar, denunciar e dar visibilidade as
acoes do sistema politico, ainda € possivel pontuar que o ambiente online se traduz em
territorio para novas media¢des, impactando a dindmica democrética. Claro que a tarefa
de fazer-se ouvir entre os milhares de contetidos e informacdes de toda a ordem, e
relevancia produzidas a cada segundo ndo é simples para o cidaddao. Monitorar isso
também ndo € ficil para a imprensa e governos. A ativacdo de redes offline € um dos
grandes ganhos. A exposi¢ao do préprio perfil e das préprias ideias ao escrutinio de
pessoas diferentes e a pontos de vista também contrdrios sdo fatores que a principio
podem enriquecer os debates. Se por um lado a revisibilidade das opinides pode parecer
algo idealizado, a oferta de informagdes e visdes mais plurais poder ser um ganho
significativo.

Os efeitos da internet podem ser mais sutis e indiretos na vida democratica, sem
que isso seja motivo para desapontamento com seu potencial. Na medida em que a
utilizacdo da internet promove a exposi¢do ao desacordo politico e a deliberac@o entre

os cidadaos, existe sem duvida pluralidade e alargamento da democracia.

Tanto as conversacgdes informais quanto aos debates deliberativos formalmente
constituidos, ampliados pelos recursos digitais, constituem-se importante meio para
maior visibilidade e inclus@o nos processos decisdrios, garantindo aprendizado e
envolvimento em prol de interesses comuns, podendo superar interesses originalmente

privados e restritos. Contudo, os espacos online ainda reservam efeitos obscuros a
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serem desvendados no comportamento e na cultura politica em busca do

aperfeicoamento democrético.
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3. COMUNICACAO E ELEICOES

Neste capitulo, o proposito € apresentar os conceitos de marketing politico e
eleitoral porque no atual estdgio das campanhas em que a comunicac¢io passa a ter um
eixo central, ¢ a intervencdo de um conjunto de estratégias, competéncias, acdes e
planejamentos voltados a desvendar comportamentos do eleitor, identificar e influenciar
nos determinantes do voto, que recebe a maior atencao dos atores em disputa. Assim €
concebido, caracterizado e vendido o marketing politico, seus pressupostos € escopos
que determinam comportamentos nas campanhas na medida em que além de apresentar
bem seus candidatos, faz-se necessdrio monitorar e ajustar cada discurso aos humores
do eleitorado. Embora, como ja referido, as concep¢des de comunicacdo publica,
imagem publica, regimes de visibilidade e credibilidade estruturem e norteiem as
andlises e praticas das relacdes entre comunicacdo e politica, a profissionalizacdo das
campanhas e até mesmo sua “americanizacdo”, ao ser adotado o padrao norte-americano

passam a guiar as intervengdes comumente agregadas como marketing politico.

A eleicdo é o maior acontecimento da democracia e da politica. Um momento de
intensa mobilizacdo, quando a opinido publica é convocada e se coloca em prontidao
para conhecer, julgar e decidir. Além de ser o grande momento do processo
democratico, é a ocasido em que sem duivida a politica assume significado na vida das
pessoas, independente dos graus de interesse ou adesdo. E o momento do debate, da
conversa, da decisdo. Mas também € o lugar da emocdo, da paixdo e da seducdo. Essa
complexidade que requer grandes investimentos, planejamento, regramentos e
organizacdo, tem na comunicacdo seu grande eixo. E necessdrio definir um perfil,
estabelecer a mensagem, organizar meios de veiculacdo e estratégias de convencimento.
A informagio é essencial tanto aos partidos e candidatos quanto ao eleitor. E entdo que
se configuram técnicas e instrumentais que articulados concorrerdo para o sucesso- ou
nao- na disputa pelo voto. A esse conjunto de procedimentos se convencionou chamar
marketing eleitoral, o marketing da conquista (KUNTZ, 2006). Encantar, persuadir,
seduzir sdo suas metas e, por isso, sua execucdo € cercada de desconfianca quanto as

possibilidades de falseamento e manipulagdo. Nao sdo poucos os questionamentos
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referentes a essa capacidade de condicionar resultados eleitorais. Ha ainda divergéncias

quanto a sua eficécia e seus efeitos relativos a propriedades perdidas da politica.

Assim, interessa estabelecer o que compete a candidatos e partidos na
comunicacdo durante a campanha conforme os preceitos do marketing. Sao distintos e
variados os conceitos do que vem a ser o marketing eleitoral, sua diferenciacio quanto
ao marketing politico e as problematizacdes que o envolvem. H4 uma concep¢do mais
extrema, em que o candidato pode ser visto pragmaticamente como um novo produto
procurando um langcamento bem sucedido no mercado de eleitores (KOTLER, 1978).
De outro lado, a comunicagdo politica e a propaganda politica sdo concebidas como
uma atividade mais global porque ajudam a operar o surgimento da “opinido profunda,
essa passagem do oculto ao explicito, da veleidade a tomada de posi¢do, essa crenca de
que um homem e um programa representam melhor ou menos mal aquilo que se deseja

interiormente.” (BARTLETT, 2001).

Como a comunicagdo politica € um processo que implica a todos os atores:
politicos, jornalistas e cidaddos, neste capitulo também sdo delineadas as atribuicdes
esperadas da cobertura mididtica e a expectativa com o uso da internet, sobretudo no

que diz respeito as possibilidades de interacao e protagonismo com os eleitores.

A politica contemporanea (do governo a disputa eleitoral) se estabelece numa
estreita relacdo com a comunicacdo de massa (GOMES, 2004). A cultura politica se
mostra centrada no consumo de imagens publicas, o que define estratégias eleitorais e
politicas, exigindo competéncias e habilidades do marketing para os atores politicos. Ja
do ponto de vista do jornalismo, o que se espera da cobertura midiatica nas eleicdes, € a
consideragdao que numa campanha se produz um intercambio de informagdes, ideias e
atitudes necessariamente em torno de assuntos de interesse publico (CANEL, 2006).

Foram revisitados conceitos referentes a jornalismo e noticia.

Ainda neste capitulo sdo apresentadas as expectativas e as prdticas do uso da
internet para incrementar as campanhas eleitorais, considerando as possibilidades de
interacdo e colaboracdo que as tecnologias disponibilizam e o efetivo uso dessas
potencialidades. As campanhas politicas sdo fundamentalmente exercicios em
comunicar uma mensagem simples, "vote em mim", ou, "ndo vote em meu oponente”

(DAVIS, BAUMGARTNER, FRANCIA E MORRIS, 2009). As campanhas online
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apresentam fins multiplos, diferentes aplicagcdes e potencialmente serviriam ao

aprofundamento da relagdo com o eleitorado, reduzindo custos de tempo e espago.

3.1. Propaganda e marketing eleitoral

O desenvolvimento das atividades de marketing eleitoral no Brasil pode ser
considerado razoavelmente recente. A Associacdo Brasileira de Consultores Politicos
(ABCOP) foi fundada em 1991 com o intuito de dar visibilidade aos profissionais deste
campo de atuacdo e promover a profissionalizacdo dos servigos prestados (BAREL,
2007). Boa parte dos trabalhos produzidos com o apoio da associacio revela o esforco
de sistematizar experiéncias desenvolvidas por consultores politicos apds a
redemocratizacio do pais. A descri¢io dos principais casos de marketing eleitoral na
histéria politica brasileira soma-se o enfoque mais critico, que busca conceituar e
problematizar questdes subjacentes ao cada vez mais profissionalizado planejamento

das campanhas eleitorais.

O marketing eleitoral pode ser definido como um conjunto de atividades
realizadas em épocas eleitorais, de modo organizado e planejado, para convencer
cidaddos e captar o maior nimero possivel de votos para um determinado politico
(MANHANELLI, 2004; BAREL, 2007). Para Ferraz (2003) é o uso das técnicas
publicitiarias como um instrumento de comunicagdo de uma estratégia politica para

divulgar a mensagem certa para o publico certo.

Conforme Torquato (2002), marketing é um sistema-meio, com regras e
métodos proprios de produgido, e, como tal, se propde servir a esfera mais ampla que o
abriga, no caso, a esfera maior, o proprio sistema politico. O autor defende que o
marketing ndo se restringe ao eixo da comunicagao, abrigando outros eixos importantes
como a pesquisa, o discurso, a articulacdo social e politica e a mobilizacdo. Queiroz
(2006) também destaca que o marketing politico configura-se como uma atividade
multidisciplinar, por ter interfaces com a administra¢do ao sistematizar procedimentos;
com a psicologia, quando adota a persuasdo como estratégia de comunicacio; com a

propria dimensdo politica, quando alinha candidatos e partidos em determinadas
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dimensdes ideolégicas e por fim, com a publicidade eleitoral, que envolve a
comunicacdo em diferentes veiculos. Figueiredo (2000; 2003) que declara nao imaginar
ser possivel campanhas politicas sem marketing, entende que trata-se de um conjunto de
técnicas e procedimentos cujo objetivo € avaliar, através de pesquisas qualitativas e
quantitativas, os humores do eleitorado para, a partir dai, encontrar o melhor caminho

para que o candidato atinja a maior votagdo possivel. Para o autor, trata-se de adequar.

O (a) candidato (a) ao seu eleitorado potencial e saber o que pensam e
que querem os eleitores em determinado momento. De posse dessas
informagdes, € possivel compatibilizar o discurso do (a) candidato(a)
com os anseios do eleitorado, fazendo com que ele(a) se posicione de
acordo com as preocupagdes da sociedade. (FIGUEIREDO, pp. 10-11,
1994).

E importante ressaltar que diversos autores diferenciam o conceito de marketing
politico do de marketing eleitoral. Se o primeiro estd mais associado as questoes da
gestdo publica, da preservacdo da imagem de governantes e manuteng¢do da aprovagao
popular as acdes de um governo, o marketing eleitoral se restringe aos processos
eletivos, ou seja, tem uma estratégia de curto prazo, com objetivo bem especifico que é
de convencer o eleitor a votar num dado candidato. Mas isto ndo € assim tdo delimitado.
Kuntz (2006) define o marketing politico como o marketing da ocupagao e consolidagao
do poder conquistado, que atende objetivos a longo prazo, inclusive a disputa e vitoria

em eleicdes futuras.

Esse conjunto de técnicas e procedimentos estd longe de ser unanimidade. Se de
um lado hé certa apologia as possibilidades de ajustar discursos as expectativas do
eleitorado, pretensamente auxiliando na participacdo, de outro hd uma ideia de
manipulagdo ao apresentar candidatos como produtos, adulterados conforme o gosto do
consumidor. Outro desacordo refere-se ao fato de que o marketing enfraqueceria
partidos e propostas ideoldgicas, retirando-lhes protagonismo em detrimento de uma
estratégia puramente mercadoldgica. Seus defensores entendem que o marketing auxilia
partidos na medida em que transforma suas plataformas em mensagens compreensiveis
e esteticamente atraentes. Também é questionado o poder de condicionar os resultados
de uma eleicdo. Se para alguns ndo € possivel competir sem uma boa estratégia de
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marketing, para outros algumas férmulas apresentadas como imbativeis servem mais ao

marketing do proprio marketing do que a uma real eficicia.

Para Bartlett (2001) a propaganda politica nao € uma ciéncia condensdvel em

férmulas:

(...) Movimenta, inicialmente, mecanismos fisiolégicos, psiquicos e
inconscientes bastante complexos, alguns dos quais mal conhecidos;
ademais, seus principios provém tanto da estética como da ciéncia:
conselhos da experiéncia, indicagdes gerais a maneira das quais sobeja
inventar; caso faltem as ideias, escasseie o talento ou o puiblico, ndo ha
mais propaganda que literatura (BARTLETT, 2001).

Para o autor, no entanto, a propaganda politica moderna nao é simplesmente o
uso pervertido das técnicas de difusdo destinadas as massas. “Ela precedeu a inven¢do
da maior parte dessas técnicas: seu aparecimento coincide com o dos grandes mitos que
arrastam um povo e o galvanizam em torno de uma visdo comum do futuro” (Ibidem).
Bartlett entende que, na atualidade propaganda substituiu a poesia €pica na fungdo
primitiva de contar histérias, tomando dessa grande nimero de seus processos, como a
sedu¢do do ritmo, o prestigio do verbo e até a violéncia das imagens, “golpes teatrais”
orientados no sentido de excitar o temor ou a esperanga. “Acreditamos de bom grado
que certos aspectos da propaganda moderna apresentam fun¢do mais poética que
politica, induzindo o povo a sonhar com as grandezas do passado e com amanhas mais

felizes.” (BARTLETT, 2001).

Balandier (1982) diz que a multiplicacdo dos medias modernos modificaram
profundamente o0 modo de producdo das imagens politicas. Estas agora podem ser
fabricadas em grande nimero, sem, no entanto, terem um carater excepcional. Com isso

se vulgarizam, exigindo frequentes renovacdes e criacoes de aparéncias de novidade.

Essa nova demanda teria acabado por provocar a perda de propriedades inerentes
a politica. Gomes (2004) aponta quais seriam as propriedades da atividade politica
suprimidas ou reduzidas. A comecar pelos valores ideoldgicos no embate politico em
que diferencas ideoldgicas dariam lugar a marca, preferéncia e gosto. A apresentacdo de
ideias, conceitos e programas politicos passou a ser uma tarefa ingrata junto a um
publico de massas, dotado de pouco capital cultural, muita impaciéncia, pequeno

interesse estritamente politico e considerdvel oferta de entretenimento. Os “publicos”
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entendidos como reunido de individuos privados para a discussao das coisas de interesse
publico, ter-se-iam tornado dispensdveis. Assim, o debate é substituido por apreciacao
publica, realizado no interior dos meios de comunicagdo e protagonizado por
formadores de opinido. A questdo da autenticidade também € apontada, porque aquilo
que o agente politico diz e faz e 0 modo como ele se apresenta parecem acompanhar um
script profissionalmente estabelecido e orientado por cdlculos de eficiéncia. Com
relacdo a partidos e representacdo, a percepcao € que a politica apoiada na comunicagao
social tornar-se-ia plebiscitdria. J4 a inser¢do dos cidaddos no jogo politico também é
esvaziada. O publico de massa ndo seria previsto como agente, mas como um conjunto
indetermindvel de interesses e necessidades que os produtos politicos se destinam a
satisfazer. O autor, contudo, pede cautela para a adesdo a esses julgamentos,
demonstrando que a drea de comunicagdo e politica ainda é uma especialidade em

formacdo, por onde circula grande nimero de hipoteses.

Isto para dizer que grande parte das teorizac¢des, académicas ou nao,
sobre a interface entre a comunica¢do e a politica € ainda, no meu
modo de ver, hipermididtica. Tende a exagerar a importdncia da
comunicagdo na transformacdo da politica e da democracia. Tende
também a ser hiperbdlica e pessimista. Hiperbélica, porque vé
mudancas demais, onde hd uma transformagdo que precisa ser
examinada em seu alcance. Pessimista porque tende a ndo gostar da
transformacdo que vé e a considerd-la pior do que realmente o é

(GOMES, p.30, 2004).

Gomes (2004) destaca que nas sociedades democriticas a disputa entre
interesses € uma busca pela obtencdo do consentimento da maioria, sendo seus

elementos fundamentais a discussao publica e a propaganda.

A diferenca entre a exposi¢do publica da discussdao publica e da
propaganda estd no cardter dialégico da primeira e diddtico da
segunda. A primeira necessariamente situa-se num continuun de uma
interlocu¢do j4 em ato ou d4 inicio a uma nova interlocucdo. A
segunda é um processo que visa ensinar e convencer, de forma que a
interlocugdo seja admitida apenas enquanto possa auxiliar a eficiéncia
da pedagogia em ag¢do. Em ambos os casos dois aspectos sdo
igualmente fundamentais: informacdo e eficiéncia argumentativa.
(GOMES, p.200, 2004).
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Como ndo ha politica sem discurso, este é constitutivo daquela, pois acao
politica e discurso politico estdo indissociavelmente ligados (CHARAUDEAU, 2008).
Segundo o autor, como sistema de pensamento, o discurso politico estd relacionado a
uma atividade discursiva doutrindria, que pretende fundar um ideal politico e servir
como referéncia para as opinides e posicionamentos. Ja o discurso politico como ato de
comunicacdo tem a ver com os atores que participam da cena de comunicacao politica
para influenciar opinides e buscar adesOes, rejeigdes ou consensos, construindo
imagindrios de filiagdo comunitdria. Neste sentido o discurso dedica-se a construir

imagem e usar estratégias de persuasao e seducao.

O duplo fundamento do discurso politico, de acordo com Charaudeau, € o

encontro de opinido e verdade em uma relagdo dialética.

E nesse lugar que se instituem comunidades multiplas de pensamento
e de acdo, que se definem nesse “em comum”, um em comum que &
preciso considerar como uma norma de pensamento e de acdo
intercambiada entre os membros do grupo. Essa norma partilhada
constitui a mediagdo social na qual se encontram os valores
transcendentais, que ao mesmo tempo fundam o julgamento e a agdo,
e que sdo construidos e transportados por um discurso que os faz
circular na comunidade, construindo seu cimento identitario.
(CHARAUDEAU, p. 45, 2008).

Como o campo politico caracteriza-se por uma incessante busca de credibilidade
e legitimidade, adquiridas e atribuidas, o sujeito politico precisa persuadir o tempo todo
dentro de um jogo de forcas simbdlicas em disputa. O capital simbdlico no universo
politico consiste numa espécie de crédito fundamentado na crenga e no reconhecimento,
por isto a necessidade de estratégias bem definidas para parecer e persuadir, com uma

intensificacdo dos procedimentos de legitimacao.

Com o advento de certa “personalizacdo” da politica, estabelece-se,
em alguma medida, um apagamento das rivalidades publico-
institucionais, em proveito dos confrontos entre “personalidades”; o
privado e pessoal, amidde, rivaliza com o publico e politico (...).
Fabricar e expor o “eu”, na politica contemporanea, sdo agdes que
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apontam para o deslocamento relativo da fonte de credibilidade e
legitimidade de algum modo, passa-se da funcdo publica aos atributos

LEINT3

pessoais:“sinceridade”,“honestidade”, “simplicidade”, “generosidade”
sdo elevadas a condicdo de valores essenciais daqueles que exercem
ou que estdo destinados a exercer cargos publicos (PIOVEZANI, s/p,
2007)

Para Charaudeau (2008) as estratégias discursivas empregadas pelo politico para
atrair a simpatia do publico dependem de vérios fatores e do que ele julgar necessério
atacar:  pessoas, ideias ou acdes. A percepcdo da opinido publica
(favordvel/desfavordvel) e da posicdo dos outros atores politicos (parceiros/ adversarios)
vai definir as estratégias com um adicional de dificuldade: o perfil dessa opinido publica
¢, na maior parte dos casos, incerto, tendo em vista a grande massa reunida
aleatoriamente pelos meios de comunicacdo (leitores, ouvintes e telespectadores). Os
discursos precisardo ajustar-se de maneira genérica com um risco de sobreposi¢do e
efeitos indesejados. Portanto, o carater genérico do discurso politico, o esforco para
conquistar reconhecimento e influenciar o outro e a necessidade de evidenciar atributos
pessoais num esquema de valores pré-determinados vao influenciar decisivamente no
debate de ideias e opinides que circulam no espago publico, especialmente durante a
campanha eleitoral. Essa perspectiva auxilia na compreensdo da comunicagdo
estratégica praticada por candidatos e partidos, influenciando nos graus de opacidade e
visibilidade que determinados temas tém na campanha, especialmente os que sugerem

polémicas.

3.1.1. Propaganda e os temas tabus

Nas estratégias de campanhas majoritdrias temas-tabu costumam ser evitados,
em grande medida, porque temas tabus provocam conflitos com parcelas significativas
do eleitorado, desencorajando candidatos com efetiva possibilidade de vitéria. A
construcdo de imagem dos candidatos depende de um conjunto de fatores que
constituem sua plataforma eleitoral. Segundo Kuntz (2002), esse conjunto de ideias,
criticas, propostas e posi¢des assumidas por um candidato determina o grau de
memorizagdo do publico e a eficiéncia de uma campanha. Por isso a importancia na
escolha dos temas. O autor classifica os temas que compdem uma plataforma em trés
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classes. Sdo: a) Temas Fundamentais ou racionais, aqueles que se referem a
administracdo publica e a legislacdo, praticamente o programa de atua¢do na vida
publica do candidato; b) Temas Oportunos ou emocionais, que se referem aos fatos,
acontecimentos ou tendéncias que se encontram em evidéncia e c) Temas
Segregacionistas, aqueles temas em que ao “ao abordé-los, o candidato é obrigado a
definir uma posi¢cdo que vai, inevitavelmente, dividir o eleitorado” (KUNTZ, p.
63,1996). O tema aborto se inscreve nesse segmento segregacionista, uma vez que, de
acordo com o autor, os assuntos ligados ao credo, a classe social ou econdmica, as
questdes raciais, as rivalidades cotidianas (regionais, esportivas etc.), a ideologia, ao
sexo, a idade estdo entre as questdes polémicas que deveriam ser particularmente

evitadas por quem concorre as elei¢cdes pelo sistema majoritdrio.

7

Quando um tema é escolhido para compor uma mensagem na campanha
eleitoral, ele poderd ter dois caminhos de apresentacdo. Pode-se recorrer ao debate, a
argumentacdo racional, com distanciamento emocional ou por outra parte pode-se
buscar o jogo de seducdo. Muitas vezes € a rapidez com que se manipulam esses dois
mecanismos de producdo que determina o sucesso de uma estratégia. Assim, o debate
ideoldgico da lugar ao confronto na produgdo de imagens. Como atualmente existe uma
verdadeira torrente de informacgdo sobre as pessoas, a disputa pela atencao é maior. Para
ter uma ideia, um norte-americano vé ou ouve em média ao longo da vida, mais de sete
milhdes de andncios. E uma saturacio que exige do emissor das mensagens uma carga
persuasiva para atingir aos receptores (ARONSON, PRATKANIS, 1994). Chegar ao
publico-alvo com uma carga de receptividade € o objetivo de qualquer processo
comunicativo, especialmente numa campanha eleitoral. Todos os atores envolvidos
(politicos, jornalistas, cidaddos andonimos e grupos de pressdo) disputam em um
“mercado” (a agenda mididtica) altamente competitivo. A vantagem obtida consiste em
marcar essa agenda conforme o préprio interesse, pautando os temas desejados ao invés
de ser confrontado com temas que ndo interessam discutir € que sio langados por outras
forgas politicas. Pautas negativas, acusagdes ou temas que exigem posicionamento com
algum tipo de prejuizo (de credibilidade ou discordancia de parte do eleitorado) devem

ser evitados ou despistados no curto espaco de uma campanha.

Conforme os preceitos da propaganda politica listados por Bartlett, a escolha de

temas deve limitar-se a um pequeno numero de ideias repetidas incansavelmente. A
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orquestracdo de dado tema consiste na sua repeticao por todos os 6rgios de propaganda,

nas formas adaptadas aos diversos publicos e tdo variadas quanto possivel.

Uma grande campanha de propaganda tem éxito quando se amplifica
em ecos indefinidos, quando consegue suscitar um pouco por toda a
parte a retomada do mesmo tema e que se estabelece entre os seus
promotores e o0s seus transmissores verdadeiro fendmeno de
ressonancia, cujo ritmo pode ser seguido e ampliado. E evidente, alids,
que, para obter tal ressonincia, o objetivo da campanha deve
corresponder a um desejo mais ou menos consciente no espirito dos

grandes massas. (BARTLETT, 2011).

Os temas que geram contradicdo devem ser abandonados. A propaganda como
regra ndo se desmente ou contradiz. Bartlett defende que o propagandista ndo
reconhece o erro. A dissimula¢do ou contrafacdo das noticias favordveis ao adversario
tornou-se uma espécie de processo universal. Em regra, o siléncio é acompanhado de

ofensivas de despistamento.

Muitas das orientagdes contidas nos manuais de marketing eleitoral trazem esses
pressupostos para marqueteiros e candidatos. As “dicas” para vencer elei¢cdes sao
elementos valorizados quanto maior for o nimero de vitérias que o consultor em
questdo consiga exibir. De maneira bem objetiva e instrumental, tais orientagdes sao
seguidas 2 risca por partidos e candidatos. E natural que uma campanha organize sua
comunicacdo com esses pressupostos, mesmo que contradicdes € oportunismos sejam
evocados por opositores e eleitores. O site'® do publicitirio Fibio Torquato resume

algumas dicas que correspondem as caracteristicas ja descritas aqui. Sdo elas:

O fracasso ¢ certo quando se tenta agradar a todo mundo. Escolha o
seu lado, o seu discurso.

Candidato que se explica, perde.

Discuta s6 o tema que vocé propds. O tema proposto pelo adversario
deve ser simples ponte para vocé chegar ao seu.

Candidato tem que se comprometer.

18 www.fabiotorquato.com.br acessado em 16.12.2012.
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O tema honestidade € visto pelo eleitor de outra forma. O tema certo é
CONFIANCA.

A comunica¢do de campanha tem que mostrar que os valores do
candidato sdo os mesmos do eleitor. Valores e crencas bdsicas sdo a
base da campanha.

O desafio das campanhas € fazer com que se sonhe.

Candidato tem que ter CRENCA.

O voto mistura crencas e conjuntura. Esquecer quaisquer das duas é
perder a eleicao.

Niao ataque diretamente. Use —ouvi falar, -dizem, -soube, ou na TV
locutor ou testemunhais.

Os ataques devem ser desconcertantes, surpreendentes. As agressdes —
gritos e palavras chulas — ofendem o eleitor.

O eleitor decide em termos de Fla x Flu. Polarize a eleicdo. Deixe
claro contra quem vocé € candidato (TORQUATO, online, 2008).

Considerado o marqueteiro19 politico mais bem sucedido no Brasil, o jornalista
Jodo Santana, responsdvel pela campanha de reeleicdo do ex-presidente Luis Indcio
Lula da Silva em 2006 e de Dilma Rousseff em 2010, revela que tem uma preocupagao
com os aspectos mais cientificos da comunicacdo politica. Em entrevista ao site
Campanhas e Mandatos *°, ele oferece alguns conselhos, como a ideia de que politica
pode ser teatro, mas ndo uma fic¢do; a necessidade do candidato em primeiro lugar
tornar-se conhecido, tornar cada vez mais claras as suas propostas e saber enfrentar a

conjuntura, examinando se a comunidade quer mudanca ou quer continuidade.

Ao que pesem as problematizacdes (tedricas ou praticas) quanto ao marketing
eleitoral, € fato que as campanhas profissionalizadas orientam-se por esse conjunto de
procedimentos. Muitos dos discursos realizados na campanha “rezam pela cartilha”
construida pelos consultores politicos, apoiada em técnicas da propaganda que busca a
persuasdo, a emocao e o convencimento. Também € fato que a constru¢do da imagem
publica e politica apoia-se no viés da dramaturgia, da glorificacdo, exigindo a produgdo
permanente de fatos e enunciados simbdlicos, sem lugar para acdes demasiado racionais
ou fora da estética que emociona e encanta. Lidar, portanto, com um tema tabu como o

aborto, cujo proprio debate € questionado e sua defesa malvista, justifica a opcao pelo

' Das sete campanhas presidenciais que coordenou, seis foram vitoriosas. No Brasil, suas campanhas presidenciais
foram as da reelei¢@o de Luiz Indcio Lula da Silva (2006) e a da elei¢do de Dilma Rousseff. No exterior, pela ordem,
Eduardo Duhalde (em 1999 na Argentina, a Gnica derrota), Mauricio Funes, em El Salvador (2009), Danilo Medina,
na Republica Dominicana (2012), José Eduardo dos Santos, em Angola (2012) e Hugo Chdvez, na Venezuela (2012).
20 http://www.campanhasemandatos.com.br/campanhas/marqueteiro-de-lula-joao-santana-da-dicas-de-campanha/
Acessado em 16/12/2012.
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siléncio em alguns momentos e pelo uso de evasivas em outros. Ainda que a incoeréncia
(mudanga de discurso e/ou de bandeira) também seja um fator de desgaste e descrédito,
0 que se espera da comunicacdo de uma campanha € que ela atenda aos preceitos de
uma comunicacdo orientada para convencer, encantar € mitigar riscos num cenario

sempre inédito, dentro de um tempo determinado e com objetivos especificos.

3.2. Cobertura jornalistica

E possivel afirmar que ndo hi como existir politica sem visibilidade e nem
jornalismo sem a pauta politica. Com isto, as fung¢des do jornalismo no processo
eleitoral e sua eventual influéncia na decisdo do eleitor, passam a ter um carater
estratégico no grande acontecimento da democracia. E o regime democritico que
colocou o jornalismo na condi¢do de desempenhar um papel social, com justificativas e
combinacdes com seus publicos, numa espécie de contrato, em que sua pritica ndo
apenas registra acontecimentos, mas também fiscaliza poderes e empresta sentido a

constru¢ado da realidade.

Ao fazer sua escolha, o eleitor precisa ter informacdes e estas sdo construidas em
grande parte pela midia. Para decidir, o eleitor langa mao de um conjunto de elementos,
entre eles, o que lhe chega como noticia, como singular e extraordindrio entre tantos
fatos do cotidiano. O fazer jornalistico também se altera e tumultua durante as disputas
eleitorais. Cabe ao jornalista decidir o tempo todo durante as coberturas eleitorais,
guiado pelas linhas editoriais dos veiculos, pelos interesses que permeiam a divulgacdo
de atores e acdes e pela ética propria de sua atividade, o que vai virar destaque. Entre
denuncias, controvérsias, acusacdes, boatos, versdes contraditérias, informacgao
estratégica e contrainformacdo desnorteadora, € necessario optar pelos temas e seus
respectivos enquadramentos. O jornalismo deve ser um guardido da democracia. E a
conquista de direitos fundamentais como a liberdade, e o consequente desenvolvimento
de governos democréticos, que lancam as bases para a defini¢do do papel do jornalista
na sociedade (TRAQUINA, 2004a). Apoiados na liberdade de imprensa, os jornalistas

vao se afirmar como 0s agentes responsdveis por levar a populacdo as informacdes

necessdarias para o exercicio de sua cidadania, além de vigiar os poderes instituidos,
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depois de séculos de absolutismo. Para Traquina (2004b), a relagcdo entre jornalismo e
democracia € uma relagdo simbidtica, na qual a liberdade aparece como valor central.
Esse valor oferece legitimidade a atividade jornalistica, enquanto um negdcio em
expansdo. E partir da consolidacdo de governos democréticos que o jornalismo, como

atividade industrial e comercial, também experimenta desenvolvimento.

O jornalismo enquanto atividade remunerada desenvolveu-se durante o século
XIX, na sequencia de um processo complexo de industrializacio da sociedade,
escolarizacdo, urbanizagdo, avangos tecnoldogicos e a implantacdo de regimes politicos
onde o principio da liberdade de imprensa se tornou sagrado. (TRAQUINA, pp. 26 e 27,
2003).

13

Os jornalistas foram buscando melhor estatuto social estabelecendo ‘“os
principios do seu trabalho e os fundamentos das normas que os legitimam ante a
sociedade (...)” (MONTERO, 1993, apud SOUZA, p.27, 2002). A emergéncia da
atividade como profissdo se traduziu na emergéncia de uma identidade profissional,
compartilhada pelos membros do grupo. Isto €, os jornalistas foram definindo um
conjunto de papéis, na tentativa de demarcar a propria representacdo de sua posicdo na
sociedade. Para alcancar legitimidade, essa defini¢do precisou ndo apenas ser partilhada
pelos agentes do campo como reconhecida por outros grupos sociais. Os jornalistas
tentaram, entdo, convencer a sociedade a sancionar sua autoridade enquanto produtores
de noticias, procurando provar que a necessidade do exercicio dessa atividade € de

inquestiondvel importancia social.

Segundo Traquina (2003, pp. 26 e 27), foi crucial para a existéncia de uma
identidade jornalistica, a “formac¢do de ideologias justificativas (Elliot, 1978:189), tais
como a no¢do de imprensa livre, o jornalismo como Quarto Poder, que definiram um
ethos™' préprio para os jornalistas, nomeadamente o de um comunicador desinteressado,

servidor do interesse publico e da verdade”.

O jornalismo como produto histérico da sociedade burguesa, mas um produto

cuja potencialidade a ultrapassa e se expressa de forma contraditéria é a reflexao

proposta por Genro (1987). Para o autor, o jornalismo se constitui como uma nova

21 c . “« A L 1
Sodré (2002) define o ethos como “a consciéncia atuante e objetivada de um grupo social.
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modalidade social de conhecimento cuja categoria central € o singular. No entanto, o
conceito de conhecimento deve ser compreendido como dimensdo simboélica da

apropriacao social do homem sobre a realidade.

Embora o jornalismo expresse e reproduza a visdo burguesa do
mundo, ele possui caracteristicas proprias enquanto forma de
conhecimento social e ultrapassa, por sua potencialidade histérica
concretamente colocada, a mera funcionalidade ao sistema capitalista.
(GENRO, p.22,1987).

Para o autor, o jornalismo tem uma maneira propria de perceber e produzir seus
fatos, sendo que estes ttm um fluxo objetivo na realidade, “de onde os fatos sao
recortados e construidos obedecendo a determinagcdes a0 mesmo tempo objetivas e
subjetivas” (Ibid). Com isto, deve-se reconhecer que hd uma margem de arbitrio da
subjetividade e da ideologia, embora limitada objetivamente. “A objetividade oferece
uma multidao infinita de aspectos, nuances, dimensdes e combinacgdes possiveis para

serem selecionadas™.

Gans (2003) constata uma desconfianca crescente em relacdo aos meios de
comunicacdo a partir da década de 70, centrando-se, sobretudo, na realidade norte-
americana, apresentando alguns dos problemas do jornalismo atual: 1) a diminui¢dao do
nimero de jornais; 2) a emergéncia de conglomerados onde as noticias sdo uma parte
menor do seu negdcio; 3) a procura de uma elevada taxa de lucro; 4) o “downsizing” de
jornalistas, o que tem como consequéncia mais desemprego e situacdes de emprego
menos sélidas; 5) a expansao das “soft news” ou do “infotainment”; 6) um decréscimo
das noticias internacionais e o encerramento de delegacdes no estrangeiro e 7) o colapso
da antiga separacdo entre a dire¢do editorial e a administracdo econdmica. Gans
sublinha que o maior problema do jornalismo é, por um lado, a dificuldade em entender

o publico e, por outro, o sentimento que o jornalismo defende os poderosos.

E possivel descrever a atividade jornalistica como um trabalho informativo que
estd implicitamente construindo significados que dao sentido ao mundo. O recorte,
ordenamento e enquadramento dos fatos permitem seu reconhecimento e lhes atribui

significado. O publico fala dos temas que os meios falam.
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A vida politica também € influenciada e adapta seu funcionamento e seu
discurso ao conjunto de técnicas vinculadas aos medias, seja por seus atores (jornalistas,
articulistas, estrategistas em comunicacdo) seja por suas praticas (jornalismo e
marketing politico). Como as noticias sdo representagdes da autoridade, pelas quais os
jornalistas e fontes possuem o poder de decidir quem, quando, de que forma terd acesso
ao espaco publico, a atividade politica precisa tornar sua acdo tao espetacular a ponto de
garantir a visibilidade desejada. A politica tornou-se, assim, lugar privilegiado do
espetdculo (Champagne,1990; Debray,1993). A producdo de eventos que interessem a
atividade jornalistica passou a ser prioridade. Alguns sdo espontdneos € outros
construidos e reconstruidos por individuos e institui¢des, chamados por Boorstin (1992)
de pseudo-eventos, mecanismos com os quais € possivel na atualidade construir uma
carreira politica. Os jornalistas responsdveis pela selecao e edicdo das noticias passam a
ser aliados para dar notoriedade a esses eventos. Grande parte das noticias publicadas na
imprensa escrita inclui informagdo baseada em comunicados, estudos ou relatdrios
oficiais.

As democracias modernas multiplicaram os pseudo-eventos e

desenvolveram profissdes que os criam e ajudam a interpretd-los. A
desproporcdo entre o que os cidaddos necessitam de saber e o que

z

podem saber é cada vez maior. Essa despropor¢do cresce com o
aumento da capacidade de esconder e orientar a informagdo por parte
do poder. (SERRANO, 1999).

Segundo Gans (2003), as noticias sdo, acima de tudo, sobre as pessoas com
poder e autoridade, e os jornalistas respeitam as fontes oficiais, ajudando assim a

legitima-las. Escreve Gans: “Journalists follow the power” (p. 47).

A noticia registra a realidade social e € um produto dela (Tuchman,1983); ou
seja, a noticia estd permanentemente definindo e redefinindo, constituindo e
reconstituindo fendmenos sociais. A rede informativa, para a autora, impde uma
ordem ao mundo social e determina uma hierarquia entre os repdrteres e o que €
ou ndo noticia. . As noticias ndo sdo espelhos da realidade, nem o jornalista meramente

quem comunica o conhecimento aos demais, mas quem o produz e reproduz.

A relacdo dos repdrteres com as fontes é um ponto importante de sua
argumentagao. Para a autora, localizar acontecimentos requer ter fontes de noticias. Ao

conhecer as fontes, os comunicadores podem acumular relatos e, assim, demonstrar sua
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competéncia. As rotinas de producdo de noticias deixam clara a necessidade de ter
acesso a fontes importantes e assim hierarquizar os fatos que terdo maior ou menor
destaque. A pressdao imposta pelos prazos e grande volume de fatos aos jornais didrios
oferece como melhor caminho de produgdo as histérias com base nos contatos com as
assessorias de imprensa e com os proprios politicos, deixando a investigacdo de lado
para a veiculacdo de espetdculos previamente produzidos com a linguagem, o tempo e a

estética desejada pelos meios.

Os protestos dos cidadaos sdo noticia, mas centram-se mais na possibilidade de
violéncia, dando pouco espaco as razdes do protesto (Gans, 2003). E matérias
noticidveis correspondem, na maior parte dos casos, aos assuntos suscitados pelas fontes
oficiais, transformando os jornalistas em mensageiros dos lideres governamentais. Da
mesma maneira, Gans sublinha que as fontes oficiais tém a possibilidade de agendar um
maior nimero de acontecimentos, enquadrando-se nas rotinas temporais dos jornalistas,
defendendo que a relacdo fonte-jornalista € uma relagdo simbidtica: a fonte precisa do
jornalista, mas este também precisa dela, ndo podendo aliend-la. O autor propde também
um aumento das ‘“multiperspective news”, isto €, a apresentacdo de diversas
perspectivas sobre um assunto (e ndo apenas os dois lados em conflito numa questdo),

posicionando-se, assim, de forma diferente em relacdo as perspectivas “topdown”

habitualmente presentes nas noticias.

A internet também se constitui como uma nova torrente de informacdes, o que
impde novas necessidades de monitoramento e acompanhamento pelos jornalistas, mas
que por outro lado oferece diversidade e contrapontos, legitimando a cobertura de temas
sem a necessidade da apuracdo mais precisa e consistente. A publicacdo na rede provoca
as fontes oficiais e assim os jornalistas da imprensa podem abordar tais assuntos sem

negociagdes prévias ou apuracdes exaustivas.

Ainda que o ambiente digital ofereca uma grande diversidade de versoes, as
fontes institucionais organizadas e profissionalizadas permanecem como as que mais
acesso tém aos media, constituindo um importante sustentdculo das relacdes de poder
instituidas, aspecto acentuado por Tuchman (1983). Com essa premissa, a autora coloca

a questdo de saber até que ponto a midia € um agente de legitimacao da ordem existente.
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Observar se a midia faz uma cobertura conceitual e contextual das questdes
polémicas que interessam a sociedade é uma boa medida para verificar essa indagagao.
A cobertura jornalistica de temas tabu como o aborto e temdticas correlatas que
envolvem o conceito de familia constitui um campo de polémicas e divergéncias
permanentes que nao tém uma conduta bem definida da imprensa, permitindo supor que
os diversos publicos e perspectivas envolvidas ndo sdo isonomicamente contemplados.
Interesses politicos, religiosos e cientificos acabam por ampliar o nimero de grupos de
pressdo com posicoes distintas tornando o debate mais complexo. As representacdes
que aparecem na imprensa € o proprio assunto prestam-se a observacdo empirica das

questdes de direitos reprodutivos, de género e de satde publica.

3.3. Campanha online: o uso da internet

As indagagdes ainda sdo maiores e mais diversas do que respostas e
progndsticos ja sugeridos quanto ao papel da internet como instrumento de comunic¢ao
das campanhas eleitorais. E importante, contudo, referir a existéncia de uma crescente
22bibliograﬁa (sobretudo advinda dos Estados Unidos e Europa) a respeito do uso dos
recursos tecnoldgicos nas campanhas online. No Brasil”, também proliferam estudos
mais sistemdticos, embora o uso da internet no pleito, até pouco tempo, estivese
limitado pelo baixo acesso e conexdo e pela legislacdo eleitoral mais restritiva. Na
agenda de pesquisa e na cartilha de consultores em marketing eleitoral figuram
diferentes enfoques a respeito do uso, limites, possibilidades e consequéncias das midias
sociais na disputa pelo eleitor. Sdo investigados desde o impacto da internet em
dimensdes importantes da democracia até seu uso nas campanhas eleitorais em
comparacdo com as midias tradicionais. Dentro desses enfoques hd um elenco de
questdes em constante transformacdo: como candidatos e partidos se apropriam e

utilizam o potencial interativo que os dispositivos tecnoldgicos permitem, ndo apenas

* Para aprofundar o assunto ver relacdo de autores proposta por Nicolds, Becher e Braga (2011): Davis (1999);
Ireland & Nash (2001); Bimber & David (2003); Cornfield (2004); Trippi (2004); Cohen (2006); Parkin (2007);
Gainous &Wagner; Chadwick (2008).

2 No Brasil Nicolds, Becher e Braga (2011) destacam: Fernandez (2005); Iasulaitis (2007); Braga et al (2007);
Branddo E Batista (2007); Branddo (2008); Braga et al (2010); Aldé & Borges (2004); Chaia (2007); Coutinho
&Shafalle (2009); Aggio & Gomes (2009); Aggio (2010).
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para aumentar a eficidcia da campanha e a possibilidade de comunicacao direta com
segmentos especificos do eleitorado, mas para a qualidade do debate democratico; como
¢ gerenciada a producdo de conteido ndo formal, ou seja, a governabilidade limitada a
respeito do que é gerado de maneira colaborativa; os fendmenos virais e as questdes de
anonimato, boatos e acusagdes que circulam com desenvolvtura pelas redes; e do ponto
de vista do cidaddo, a real possibilidade de ampliacdo e qualidade do debate publico
observando o nimero de dimensdes e aspectos considerados nos temas debatidos e a
conduta nas discussdes, ou seja, se os participantes discutem dogmaticamente para
primeiro legitimar o préprio ponto de vista, especialmente no que se refere a temas

polémicos, ou se hd abertura para ouvir e revisar opinioes.

Se entre os autores ha acordo de que a comunicagdo politica mediada estd em
transi¢do, ha menos acordo nas consequéncias desta mudanca (IASULAITIS, 2007). Do
ponto de vista das funcdes e possibilidades de interagdo e participagdao dos websites
eleitorais, Iasulaitis (2007) propde uma reflexdo sobre qual o tipo de contato prioritdrio
das campanhas online: “(...) de mao unica (one-way) e de cima para baixo (fop-down),
ou seja, informacdes dadas dos lideres para os militantes e eleitorado ou a fungdo de
baixo para cima (bottom-up) de comunicagdes interativas e um didlogo de mao dupla

(two-way)?”.

No que diz respeito as caracteristicas e principais finalidades dos websites
eleitorais, a autora observa qual a énfase colocada pelos partidos a uma variedade de
funcdes tais como a producdo de informagdo e disseminacdo de propaganda, a
participacdo do eleitor online e a mobilizacdo de apoio (recrutamento de militantes e
voluntdrios e arrecadacdo de fundos). Empiricamente, cumpre observar se os websites
dos candidatos diferem em termos de fungdes ou hd um padrio semelhante
(standardized form), uma convergéncia na forma de desenvolvimento das campanhas

eleitorais na web no Brasil.

Para Marques (2011) considerando os casos pioneiros de utilizagdo mais efetiva
da internet ainda nos pleitos de 2002 e 2006, no Brasil, uma parte dos concorrentes ja
oferecia acesso a websites incrementados, com informagdes diversas sobre novidades,
propostas, biografias, possibilidade de escutar e de fazer o download de jingles e videos

das campanhas. O autor destaca que naquele momento, a perspectiva era de
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complementar o HGPE televisivo. J4 na mais recente campanha presidencial, em 2010,
Marques (2011) destaca a importancia de a producdo de contetidos ser franqueada,
também, aos cidaddos com diferentes niveis de interesse na campanha, “com o

diferencial de se perceber uma capacidade singular de reverberac¢do de informagdes”.

Conforme destaca Aggio (2010) a literatura sobre o assunto atinge o dpice de
producdo entre 2000 e 2004 numa primeira etapa e se estende em conteudo e
reconfiguragdo das questdes até o ano de 2009. A partir desse ponto, com campanhas
online mais desenvolvidas, o autor defende a necessidade de revisdo da literatura que
explora como o fendmeno tem se desenvolvido e como se definem os universos do
discurso, das préticas, questdes e problemas desse objeto. Aggio identifica que se num
primeiro momento o interesse era desvendar os potenciais efeitos dos web sites nas
intencdes de voto do eleitorado e nos possiveis diferenciais em comparacdo aos modos
tradicionais de campanha, na atualidade as questdes se expandem sobre possiveis
“mudancas na configuracdo dos padrdes de disputa eleitoral, do provimento de
informacdes sem a interferéncias dos filtros noticiosos e nos diferentes padroes de
estilo e sofisticacdo de campanhas a depender do tipo de cargo em disputa”. Conforme
os avanc¢os tecnoldgicos e a multiplicagdo de recursos disponiveis, caracterizados sob o
termo web 2.0, as questdes de pesquisa e configuragcdo empirica das experi€ncias

analisadas passam a énfase no potencial de participac¢do e mobiliza¢do do eleitorado.

O tipo de publicidade eleitoral em ambientes digitais, portanto,
depende da articulacdo de préticas politicas com as redes sociais
online construidas em torno das campanhas, pressupondo modos de
maior envolvimento, cooperagdo e responsividade com os eleitores.
Portanto, a fase atual das campanhas online pressupde uma relacéio de
envolvimento e possivel cooperacdo entre os agentes politicos e os
cidadaos eleitores, de modo a construir, a partir da comunicacio
digital, novas praticas que ajudam a compor a cultura politica.
(AGGIO, 2009).

A relag@o entre tecnologia e instituicdes politicas é dialética, ou seja, tecnologias
podem auxiliar a reformular institui¢des, mas as instituicdes também vao mediar
eventuais resultados tecnoldgicos. Anstead e Chadwick (2009) chegam a essa conclusio

num estudo que pega como exemplo as diferentes caracteristicas dos partidos politicos e
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das normas e regras do ambiente eleitoral nos Estados Unidos e no Reino Unido. Os
autores propdem cinco principais varidveis: grau de pluralismo institucional,
organizacdo de filiacdo; recrutamento e selecdo de candidatos; financiamento de
campanha e a comunicacdo de campanha no "velho" ambiente. O propésito dos autores
€ avancar com relagcdo as premissas que até entdo dominavam discussdes de campanha
online, com a crenca otimista de que a internet iria remodelar toda instituicdo existente.
Para eles, tal progndstico ndo ocorreu como previsto € nao foram levados em conta
elementos do ambiente institucional, como poder e recursos, que tém influéncia na
utilidade da nova tecnologia. Os autores lembram também que a campanha eleitoral
pela internet ndo existe num vacuo de midia. No caso norte-americano, a publicidade
televisiva tem sido um dos mais importantes e caros aspectos da campanha, com alto
nivel de profissionalizacdo. A internet seria entdo uma poderosa ferramenta para
complementar e substituir as “velhas” acdes de marketing direto, tendo um papel
especialmente importante no momento das primdrias americanas quando ocorre a

disputa interna nos partidos. O debate partidario e a internet se reforcariam mutuamente.

Cumpre destacar que a expansao na comunicacao digital das campanhas explora
e obedece as especificidades das midias sociais: a formacao de redes e comunidades em
torno de interesses comuns e/ou lagos de amizade, filiagdo a alguém, grupo, associacdao
ou institui¢do por diferentes motivos, troca de informagao e producdo, circulacdo de
conteddos. A maior disponibilidade de informacdo politica no ambiente digital acaba
gerando uma ruptura nos padrdes convencionais de producdo e de consumo de
conteddos sobre a campanha eleitoral (MARQUES, 2011). Isto faria com que
geralmente o usudrio acabe por ter acesso a perspectivas de mundo diversas e a
informacdes que talvez voluntariamente nao buscasse. Como a disputa pela ateng¢ao do
eleitor na torrente didria de informacgdes € mais acirrada, os candidatos precisam criar o
que Marques chama de “pacto de visitacdo”, ou seja, a utilizacdo de atrativos em
diferentes canais e recursos comunicacionais disponiveis para atrair e fidelizar.
Contudo, Marques (2011) destaca que o receio de alguns autores é o de que os cidadaos
procurem apenas aquele tipo de informacdo ou de interacdo que reforce sua visdo de
mundo, afastando-se, assim, das tentativas de compreender disposi¢Oes alternativas.
Comportamento que se explicita quando se adere a uma lista de discuss@do com
caracteristicas especificas, quando o usudrio se inscreve em uma comunidade em sites
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de relacionamento (como o Orkut) ou quando reverbera, no Twitter, aquilo que seus

proprios colegas comentam ou divulgam.

Tal fendmeno encontraria explica¢do nas caracteristicas dos aspectos relacionais
presentes na rede. O sujeito atual define-se menos por uma identidade e mais por
identificacdes (Hall,1999 ). Uma mudanga estrutural que fragmenta elementos culturais
de classe, género, etnia, raca e nacionalidade. Parece ser que de fato a persona
contemporanea ¢ eminentemente relacional. Ainda assim mais do expor-se as ideias do
outro estd disposto a convencer sobre seus pontos de vista e buscar zonas de conforto

em comunidades de igual pensamento.

O estudo dos pesquisadores norte-americanos Lawrence, Slides e Farell (2010)
demonstra que os leitores dos blogs politicos sdo ideologicamente polarizados. Os
autores chamam os 94% que leem somente blogs de sua prépria ideologia de carnivoros
e os outros 6% de onivoros. Sao espagos onde os leitores conectam com outros com
quem compartilham ideologias parecidas com o efeito de reforcar essas opinides e ir
ainda mais para o extremo. A falta de deliberacdo e tolerancia a opinides distintas é o
efeito da tendéncia de juntar nos blogs comunidades da mesma ideologia. Os leitores
leem blogs que lhes proporciona conforto ideoldgico. Este conceito pode ser a chave
para entender o consumo dos blogs e as repercussdes politicas. Sob essa perspectiva,

através dos blogs nao vamos encontrar indecisos de centro, mas as bases dos partidos.

Num outro estudo sobre ativismo nos EUA, Beyerlein e Ward (2010) explicam o
conceito dos choques morais. Segundo os autores, esses choques come¢am o processo
de recrutar ativistas e ocorrem quando um evento ou informac¢do causa tanta indignagcao
que a pessoa fica disposta a ac¢do politica. Com essa ldgica, a internet é perfeita para
recrutar a seus leitores ja que informa através de textos, fotos, videos, constituindo
muitas possibilidades de fazer crer num choque. Assim, o uso da internet passa a ser um
ambiente estratégico, sobretudo para grupos de interesse que desejam convencer para
sua causa arrebatando ativistas que se identificam, porque de forma incessante oferece
informacgdes e sensacdes numa combinacdo de plataformas e elementos. A maxima de
que quando organizamos ativistas estamos convertendo o que temos (recursos) no que
necessitamos (poder) para conseguir o que queremos (interesses) (GANZ, 2000)

encontra nas midias sociais um ambiente propicio, ja que reduz custos e amplia alcance.
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E razodvel sugerir que na disputa em torno de um tema tabu como o aborto,
cercado de dificuldades para um debate aberto e amplo, em que a sua defesa € dificil,
embora a prdtica seja disseminada, a internet cumpre um papel decisivo para
arregimentar grupos de pressdo, cutucar ativistas e simpatizantes da causa, pressionar e
até mesmo chantagear politicos em situacdo vulneravel por conta de uma disputa intensa
e de curto prazo, e ainda oferecer conteiido que agenda a cobertura mididtica por
diversos motivos, entre eles porque fomenta a polémica, movimenta o debate e
constrange candidaturas preteridas pelos meios de referéncia. Este aspecto € o mais
relevante na investigacao aqui proposta porque para além do uso que os partidos fazem
da internet, interessa delimitar a relevancia e o papel das midias sociais como um locus
comunicacional privilegiado de informagao com capacidade de alterar os esquemas de
agendamento e revelar a natureza do debate publico empreendido numa campanha

eleitoral.
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4. ABORTO, POLITICA E SAUDE

A controvérsia a respeito do corpo, da sexualidade e dos direitos reprodutivos,
experimenta novas fronteiras ao levar temas antes considerados de foro intimo para a

discussdo publica e seus reflexos politicos.

Em todo o mundo, a discussdo sobre a descriminalizagao do aborto e temas
correlatos, que t€ém a ver com direitos sexuais e reprodutivos se caracteriza por uma
acentuada divisao politica e cultural, aprofundando desacordos e dificultando o debate.
Na América Latina e especificamente no Brasil, a trajetéria das propostas legislativas,
da cobertura mididtica e da mobilizacdo pelo reconhecimento dos direitos sexuais e
reprodutivos que confiram autonomia as mulheres revelam um conjunto de contradi¢cdes
caracterizadas por uma préatica disseminada e, a0 mesmo tempo, a dificuldade em levar
propostas de descriminalizacdo para a cena publica, em funcao dos custos politicos que

a defesa de tal discussao impde.

A influéncia das liderangas religiosas em bloquear a inclusdao do tema na agenda
publica, a tradicdo em tolerar a pratica desde que em siléncio e a consequente
dificuldade dos grupos militantes pro-aborto em disputar o assunto junto a opinido
publica como um fator de autonomia das mulheres, ainda que sob argumentos de saide
publica e democracia, sdo fatores que tornam esse tema uma polémica com potencial
para desequilibrar a discuss@o durante uma campanha eleitoral e revelar as dificuldades

para ampliar o debate, mesmo com um novo espaco de informagdo e comunicagdo

moldado pelos novos dispositivos tecnoldgicos da internet.

Este capitulo traz o aborto em questdo e sua discussio do ponto de vista

religioso e de satide.

4.1. O aborto em questao
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A Organizacdo Mundial da Satde (OMS) estima que globalmente em torno de
46 milhdes de gestacdes sejam interrompidas por abortos induzidos a cada ano, sendo
que a metade é realizada em condicdes inseguras®®. Desses abortos inseguros, 95%
ocorrem em paises em desenvolvimento (OMS, 1998). Na América Latina e Caribe,
regido onde as legislacdes referentes a interrupcao voluntdria da gravidez sdo mais
restritivas e punitivas, o aborto inseguro alcanca uma propor¢do de um para cada trés
nascidos vivos. Nesses paises as complicacoes decorrentes dessa pratica sao
responsaveis por cerca de 21% das mortes relacionadas a gravidez, parto e pds-parto
(OMS,2004). E justamente nessa regido onde existe maior tensionamento do quadro
politico e social em fun¢do das investidas do vaticano para assegurar legislagdes que
protejam a vida humana desde a concepc¢do, ainda que graves problemas de saude

publica estejam associados a questao.

Sob esse cendrio se organizam debates com alto grau de dificuldade e desacordo.
Entre os atores presentes nas discussdes publicas estdo pesquisadores, profissionais e
instituicdes de sadde, midias, partidos politicos, grupos religiosos de diversas
denominagdes cristas, organizacdes de defesa dos direitos das mulheres e direitos
humanos. As articulacdes em momentos eleitorais adquirem especial relevancia por se
tratarem de momentos em que autoridades publicas precisam calcular os custos para se
posicionarem de um lado ou de outro, o que leva grupos religiosos a monitorarem
candidatos e exercerem uma forte pressdo junto a opinido publica gerando desgaste e
dificuldades para aprofundar tais discussdes. Isso ocorre pelas proprias caracteristicas
do tema, situado entre os vdrios tabus que podem povoar uma sociedade, constituindo
motivo de vergonha em alguns meios, sobretudo entre as classes mais altas

(HUTCHINSON, 1964).

Na América Latina, por muitos anos, o aborto se construiu a margem da lei e da
moral, aceito pela populagdo sempre que praticado de maneira silenciosa e invisivel
(VAGGIONE, 2006). Essa conduta seria resultado da influéncia da igreja catdlica, que
impds a constru¢dao de género e da sexualidade como privada, com o apoio do Estado,

que baseia sua legislacdo sobre a doutrina catdlica, dando forca legal ao modelo de

24 . . . . . . . . .
Aborto inseguro ¢ definido como um procedimento para terminar uma gravidez indesejada realizado por pessoas
sem as devidas habilidades ou em ambiente sem os minimos padrdes médicos, ou ambos. (OMS, 2004, p.15).
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patriarcado hegemonico e sua dominacdo sobre as mulheres. Séculos de influéncia
religiosa sobre a populacdo teriam criado um processo de ideologizacdo cujo
patriarcado e a heteronormatividade sdao apresentados e vivenciados como as formas
naturais. A influéncia da igreja sobre a populacdo se manifesta como um sistema de
duplo discurso entre as acdes privadas e as posi¢des publicas que dificulta a vigéncia

dos direitos sexuais e reprodutivos (SHEPARD, 2000).

Como sustenta Vaggionne (2006), a dupla capacidade da hierarquia eclesidstica
de exercer seu poder sobre o estado e a0 mesmo tempo estabelecer os limites culturais e
morais do debate entre a populacdo se manifesta com especial viruléncia em relagdo ao
aborto, apresentando-o como contrario ao direito natural. Nao por acaso, 0s movimentos
que defendem ou condenam a descriminalizagdo se apresentam como ‘“Pré-vida” ou
“Pré-aborto”. “O aborto € construido nao s6 como um delito que deve ser penalizado,
mas também como um pecado” (VAGGIONE, 2006). Assim, o debate se sacraliza, é
apresentado em termos absolutos que ndo permitem a existéncia do dissenso e do
proprio debate. A proposta de descriminalizagdo do aborto nao é um assunto meramente
legal, mas ético e cultural, de empoderamento feminino, na medida em que busca para
as mulheres a autonomia para o exercicio de um direito. Contudo, tal direito pode
significar um colapso das relacdes patriarcais devido ao fato de que a reproducdo € o
mandato principal e inevitdvel da mulher. Entender a sexualidade de outro modo é

compreendido como um movimento para causar a erosao da familia.

Essa suposta ameacga a integridade do modelo familiar pode ser a explicacao
para a crescente forca dos setores conservadores da igreja nos ultimos vinte anos e que
tem gerado uma rigidez cada vez maior em suas posi¢des sobre estes temas, reprimindo
com maior vigor as opinides dissidentes dentro das institui¢des catdlicas (SHEPARD,
2000). A partir de estudos realizados na maioria dos paises da América Latina nesta
ultima década, Shepard identifica um crescente em politicas repressoras que parecem se
afiancar num clima politico polarizado. Nesse cendrio, a autora se pergunta como o0s
paises latino-americanos conseguem conciliar a profunda divisao da opinido publica
sobre estes temas com a premente necessidade das pessoas e dos casais de poderem
decidir livremente sobre suas vidas sexuais e reprodutivas. A resposta seria a existéncia

de valvulas de escape que permitem a acomodacdo das pessoas as politicas repressivas,
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transgredindo em um nivel privado sem que seja necessdrio alterar as normas legais ou

religiosas oficiais.

Tais valvulas de escape, observa a autora, tendem a ser mais acessiveis as
classes sociais media e alta, que ndo sofrem as piores consequéncias das leis
repressivas, o que ajuda a contrabalancar o descontentamento das elites frente a essas
leis e a debilitar a vontade politica e social para impulsionar uma mudancga legislativa.
Shepard (2000) descreve que na medida em que sua pesquisa de campo foi avangando,
percebeu-se que era raro que as mulheres adotassem um dos dois extremos, entre a
oposi¢cdo explicita e uma acomodacao passiva. Pelo contrério, a fim de alcancgar certo
grau de autonomia e de manter seu papel na familia e na comunidade, as entrevistadas
recorreram a estratégias sexuais e reprodutivas complexas e sutis, mostrando que pode
nao haver contradi¢do entre transgredir uma norma e a mesmo tempo defendé-la em seu
discurso . Ou seja, com acomodacdes e sem recorrer a um comportamento de confronto,
mas sim a uma atitude conciliadora, as pessoas muitas vezes conseguem satisfazer seus
desejos intimos e a0 mesmo tempo seu senso de justica. A esse comportamento Shepard
da o nome de “duplo discurso”. Em geral, este termo se aplica a pessoas e sua arte de
acomodar as tradicionais normas socioculturais e repressivas como parte da vida
publica, enquanto costuma-se ignorar essas regras na privacidade ou até mesmo
transgredi-las. O uso do termo "duplo discurso” é expandido pela autora para abranger
todo um sistema politico e cultural, e ndo apenas uma cole¢do de individuos que
"pecam" em privado. E porque o duplo discurso é operado de maneira ampla na maioria
dos paises latino-americanos, que se t€m mais escolhas sexuais e reprodutivas do que é

permitido pelas politicas oficiais de governo.

No centro desse sistema, conforme a defini¢do de Shepard, reside o abismo entre
o discurso publico, que defende os preceitos religiosos tradicionais que restringem as
opg¢Oes individuais, e os discursos privados ndo oficiais, que sO se expressam em
conversagdes privadas, em mondlogos internos e diante de confessiondrios. Sdo esses
discursos privados que dao a oportunidade de explicar quais circunstancias motivaram a
transgressdo ou permitem pedir perddo por té-la cometido. Os discursos privados, por
seu turno, se complementam com mecanismos sociais € politicos: leis e interpretacdes
das leis que possibilitam a existéncia de valvulas de escape, préticas generalizadas,

servicos clandestinos e outros mecanismos que em conjunto sao 0s que permitem contar
127



com alternativas mais amplas. A busca por ampliar a discussdo sobre esse tema ¢é
ambiciosa na medida em que ‘“em lugar algum o aborto ocupa uma posicdo central na
cultura, de modo que por nao ser objeto de prescricdes culturais precisas e explicitas
deixa aberta uma grande diversidade de comportamentos individuais” (DEVEREUX,
1955). O aborto estd num lugar em relacdo a oposi¢cdo entre o proibido e o permitido.
“De fato, o aborto parece estar suspenso entre 0 que tange ao transgressivo € o que
tange ao aceitdvel e assim condenado a flutuar entre essas duas posi¢cdes extremas”
(BOLTANSKI, 2012). Ao ser reprovado por principio, mas tolerado na prética, sua

legitimagdo se complica singularmente.

Do ponto de vista da comunicacdo e da formacdo da opinido, as diferentes
camadas de opinido e posicionamento publico e privado podem ser aproximadas da
teoria da pesquisadora alema Noelle-Neuman,(1993), a espiral do siléncio, que propde a
ideia de que as pessoas tendem a esconder opinides contrdrias a ideologia majoritdria
(que ajuda a manter o status quo) e dificulta na mudanca de habitos, porque o
pensamento é hegemonico e linear, baseado no senso da maioria. Para a autora, a op¢ao
pelo siléncio ou pela ndo exposicdo das préprias concepcodes é causada pelo medo da
solidao social, que se propaga em espiral e, algumas vezes, pode até esconder desejos de
mudanca presentes na maioria silenciosa. Esses desejos seriam sufocados pela espiral do
siléncio, pois que os individuos sdo influenciados pelo que os outros dizem como
também pelo que imaginam que eles poderiam dizer. Isto tem simetria com a ideia que
as pessoas discursam e expressam opinides em publico e se comportam privadamente

de maneira diversa. Isto dificulta a mudanca.

Segundo Noelle-Neumann, o resultado é um processo em espiral que incita os
individuos a perceber as mudancas de opinido e a segui-las até que uma opinido se
estabelece como atitude prevalecente, enquanto as outras opinides sdo rejeitadas ou
evitadas por todos, a excecdo dos duros de espirito. Esse espiral permite que algumas
concepcoes sobre a opinido publica em relacdo a diferentes temadticas sejam totalmente

distorcidas.

A interpretacido de Shepard (2000) € que o sistema de duplo discurso no caso do
tema aborto traz um aspecto importante a ser mencionado: por motivos histéricos e

politicos, a hierarquia de uma religido hegemodnica chega a exercer considerdvel
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influencia sobre as politicas de estado, logrando assim que os c6digos morais da religido
influam sobre as normas legais. Deste modo, a distincio entre imoralidade e
criminalidade se torna apagada, nebulosa. Aderindo a uma determinada doutrina
religiosa, o discurso e as politicas oficiais defendem a existéncia de normas fortemente

restritivas que violam os direitos sexuais e reprodutivos das pessoas.

E importante destacar que estas normas estdo revestidas de um caréter sagrado.
Propiciar mudangas de uma norma distinta da sagrada, sempre traz certos custos
politicos. As autoridades publicas e as organizacdes civis sdo atacadas quando
defendem publicamente a legitimidade de algum direito sexual ou reprodutivo, ou

quando tentam reformar as politicas.

Reconocer ptblicamente que la ley es ampliamente violada (como en
el caso del aborto) o que se usan artilugios legales que echan por tierra
la intencién de la ley (como en el caso de las nulidades matrimoniales)
puede o no traer consigo costos politicos. Las pricticas que
transgreden las normas, como también los mecanismos sociales y
politicos que hacen posibles que dichas transgresiones existan, estan
ampliamente difundidas. (SHEPARD, 2000).”

Estes mecanismos passam a constituir uma valvula de escape que amplia as
opg¢Oes sexuais e reprodutivas das pessoas, mas como sdao improvisados, ilegais e nao
oficiais, ndo hd garantia que se possa ter acesso a essas op¢des de modo continuo e
seguro (no caso dos servicos). Portanto, destaca a autora, tampouco estdo garantidos o
respeito e a protecdo dos direitos fundamentais das pessoas. As consequéncias mais
nefastas das politicas restritivas ocorrem nos setores mais pobres € nos grupos mais
vulnerdveis que sofrem discriminacdo ou outro tipo de marginalizagdo, como as
minorias étnicas, as maes solteiras, quem vive na zona rural e homens e mulheres
homossexuais. Os altos custos politicos que implicariam qualquer tentativa de reformar
as leis, somados a falta de poder dos grupos sobre os quais recaem as piores
consequéncias das politicas restritivas, produzem uma falta de vontade politica para

propugnar reformas. Mesmo os grupos que advogam reformas encontram dilemas éticos

2 A traducdo do texto original em inglés foi realizada pelo Instituto Chileno de Medicina Reproductiva (ICMER),
patrocinada pela Fundacién Ford.A traducdo para o espanhol é de Soledad Sdnchez, com edi¢do de Ana Maria
Concha, em Santiago, Chile, Marco de 2000.
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para sua atuacdo, uma vez que a discussdo publica do tema pode ter um efeito repressor
maior, restringindo os mecanismos informais que as mulheres utilizam. Assim, as
pessoas mais vulnerdveis, sem recursos para alternativas que a classe média tem acesso,

padeceriam de maior risco.

4.1.1. O aborto no Brasil

No Brasil, estudos® apontam convergéncia com essa situacio. O aborto é uma
pratica disseminada, mas sua defesa ainda € restrita a alguns espacos. Enquanto
mulheres em situacdo econdmica favordvel realizam o aborto em clinicas bem
equipadas, a maioria da populacdo feminina com menos recursos se submete a

procedimentos inseguros, que podem causar sérios danos a satude e at€é mesmo a morte.

As pesquisadoras’’ Maria Luiza Heilborn, Cristiane Cabral e Fabiola Cordeiro
(2011) desenvolvem estudos com base nessa realidade. As perspectivas expostas,
sobretudo pelas mulheres das camadas populares, encontram muita semelhanga com o
comportamento descrito nos trabalhos de Shepard (2000). As autoras deixam claro que
a abordagem escolhida assenta-se num ponto de vista relacional e nao a partir de uma
dimensdo individual, supondo que tais préticas/eventos derivem da racionalidade
individual, dotada de autonomia da vontade, como parte da literatura tradicionalmente

aborda as questdes relativas a contracepg¢ao e aborto.

No que concerne as questdes de inser¢do social, as narrativas das informantes de
camadas médias referem percursos mais curtos até a interrup¢do da gravidez e a
utilizacdo de técnicas mais modernas ministradas por médicos especializados com
frequéncia em clinicas localizadas na Zona Sul do Rio de Janeiro. Oito dos treze abortos
relatados pelas seis entrevistadas de classe média foram realizados numa clinica tida
como referéncia de atendimento seguro na regido. O trabalho descreve que uma das
entrevistadas, Cleide (40 anos), destaca que a realizacdo do primeiro aborto em tal lugar

era como um ‘“rito de passagem” para as jovens do circuito universitirio que

26 Ver estudos de Olinto e Moreira-Filho, 2006; Adesse e Monteiro, 2007; Menezes, 2009 citados na pesquisa Hexca.

27 . . . .

As autoras apresentam resultados sobre parte do material empirico coletado pela pesquisa Heterossexualidade,
Contracepgdo e Aborto (HEXCA). A andlise contempla as narrativas de 30 mulheres sobre suas experiéncias de
contracepcio, gravidez imprevista e aborto provocado. Sdo mulheres de faixas de idade distintas (entre 18 e 27 anos,
e 40 a 49 anos), oriundas de camadas médias e populares urbanas, residentes na drea metropolitana do Rio de Janeiro.
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frequentava. J4 quanto as informantes de camadas populares, o estudo revela que as
dificuldades economicas das entrevistadas, de suas familias e/ou de seus parceiros traz
um importante desdobramento para este processo: a interrupcdo da gravidez acaba
sendo feita tardiamente em fung¢do do tempo necessdrio para obter os meios para o
aborto. Dentre os trinta e sete eventos de aborto reportados pelas dez informantes de
camadas populares, seis ocorreram no segundo trimestre de gestacdo. Cinco informantes
de classe popular recorreram, em pelo menos uma gravidez interrompida, a chés
(canela, arruda, fedegoso, erva cidreira, erva de Sao Jodo, buchinha do norte) e/ou
medicamentos (injecdes, misoprostol) que “as mulheres ensinam”. Esses métodos
tendem a ser utilizados de forma combinada ou em sequéncia, como primeiro recurso
apos a descoberta da gravidez.

As conclusdes que o artigo propde sdo que os relatos das entrevistadas de
camadas populares, de ambos os segmentos etdrios, revelam experiéncias muito mais
heterogéneas no que concerne ao processo de interrupcdo voluntdria da gravidez
comparativamente as vivéncias narradas pelas informantes de segmentos médios. Os
recursos financeiros, mais limitados, impdem a necessidade de criar variadas estratégias
a fim de realizar o aborto. Em consequéncia, dizem as autoras, seus itinerarios abortivos
envolvem uma complexidade maior que os das entrevistadas de camadas médias,

ensejando contextos mais dramaticos de interrup¢ao da gravidez.

As situagdes descritas ao longo do texto sinalizam um contexto de
experiéncia “coletiva” ou “compartilhada” do aborto: observa-se uma
rede de apoio feminina que sempre € acionada para auxilio emocional,
dirimir ddvidas, fazer contatos com clinicas, “curiosas”, comprar
medicamentos, providenciar chds, acompanhar a mulher para o
procedimento, etc. Estes atores podem ser pessoas da familia (mae,
avo, tias, irmis, primas), podendo incluir também integrantes da
familia do parceiro (sogra, cunhada, cunhado) e amigas, pessoas do
ambiente de trabalho, dentre outras. Em outras palavras, o aborto é
ilegal em nosso pafs, mas ele ndo € vivido de forma isolada, solitdria
pela mulher, tal como outrora. Certamente estamos diante de um
cendrio de ilegalidade ou clandestinidade juridica, mas ndo social.
(HEILBORN, CABRAL, CORDEIRO, 2011).

Se o cendrio € de ilegalidade juridica, mas ndo social, a opinido publica em torno
do tema aborto ndo reconhece todo esse processo de compartilhamento e

“acobertamento” de suas préticas.
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O discurso privado, geralmente, ndo sai em defesa dos direitos sexuais e
reprodutivos que contrariam as normas tradicionais, mas se encarrega de justificar
porque as pessoas cometem este ou aquele ato privado, ou entrega explicacdes que
justificam tais transgressodes adicionando argumentos de debilidade e pecado. Shepard
(2000) diz que se pode afirmar que o sistema do duplo discurso € inerente as culturas
catolicas dos paises nos quais por diferentes razdes histdricas e politicas, a igreja exerce
grande influéncia sobre o Estado. Nestes paises, muitos deles latino-americanos, as
autoridades de governo amiude se sentem obrigadas a defender em publico a doutrina
da igreja, ainda que os atos ndo sigam tais ensinamentos. Para a autora, os catolicos ndo
consideram que essa atitude seja hipdcrita, mas aceitam como forma de defender um
ideal que muitos, inclusive eles mesmos, ndo conseguem alcangar por razdes que Deus
se encarregard de compreender e perdoar. Tanto os catdlicos quanto os representantes
do clero conseguem alcangar uma paz interior apesar de transgredir as normas oficiais.
E bastante comum, por exemplo, que os religiosos que fazem trabalhos comunitdrios
mostrem mais empatia e flexibilidade ante tais situacdes que as autoridades

hierarquicas.

Nesse ponto, Shepard traz um argumento muito significativo para a
compreensdo das dificuldades em promover o debate e encontrar discursos de liderangas
politicas que legitimem a defesa de direitos sexuais: a moralidade estd fundida com a lei
e, portanto, legalizar o divércio, o aborto ou o adultério equivale a aprova-los desde a

perspectiva da moral.

E possivel que alguns grupos se deixem persuadir pela informacdo sobre as
consequéncias da falta de equidade e pelos argumentos de satide publica, especialmente
se a opinido publica se inclina por alguma reforma, mas o viés sacralizado, de pecado
contra a vida permanece muito forte como forma de pressdo e interdi¢do das discussoes.
Alguns legisladores e autoridades publicas t€ém privadamente uma postura a favor dos
direitos em temas de saude sexual e reprodutiva. Poucos os transformam em bandeiras
de luta ou pautas programaticas. Existem profundos desacordos subterraneos entre as
agencias governamentais, os partidos politicos e os legisladores, desacordos que com
frequéncia se traduzem em declaragdes de consenso insipidas e carentes de significado
ou que simplesmente conduzem a inércia. Como resultado, aponta Shepard, o discurso

"legitimo" que conta com acesso garantido aos meios de comunicagdo segue sendo
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aquele que emana da hierarquia da igreja catdlica ou das figuras publicas que a
respaldam, enquanto que as vozes dissidentes que defendem os direitos sexuais e
reprodutivos raramente chegam a opinido publica, exceto quando sdo atacadas pela
igreja.

Esta dinamica situa os discursos a favor dos direitos numa posi¢do de
desvantagem, perpetua a marginalidade politica de quem promove estes direitos e
permite manter na penumbra, sem trazer a luz publica, os desacordos entre os atores
politicos. Enquanto os custos politicos forem tdo altos para apoiar propostas
controvertidas em prol dos direitos, as estratégias politicas de curto prazo mais efetivas

para quem faz advocacy obedecem a l6gica do sistema de duplo discurso, conduzindo as

negociacdes e o lobby atrds das cortinas, longe da opinido publica.

Tal conjunto de especificidades explica o potencial desequilibrador de um tema
com essa carga de polémica durante um processo eleitoral. O tema aborto se repolitizou
como a nova fronteira a ser defendida pelos setores conservadores que condensam na
possibilidade de descriminalizacdo a causa e a consequéncia de todos os males
contemporaneos (VAGGIONE, 2006). Por isso, a direita religiosa tem desenvolvido
novas estratégias para barrar avancos em termos de direitos sexuais. O momento
eleitoral, o monitoramento de candidatos, a pressdo entre os eleitores, sdo recursos que
cada vez mais sao utilizados pelos grupos religiosos. A discussdo indica que o aborto é
o limite moral e social na defesa de uma concep¢do unica de familia. Pode haver

tolerancia na sua prética, mas ndo na sua defesa.

4.1.2. Cultura, religiosidade e aborto

A pesquisadora Maria José Rosado Nunes ** destaca em seu estudo® que analisa
os documentos da hierarquia catdlica sobre o aborto indica algumas constantes em sua

argumentacio condenatdria. Os argumentos apresentados pelos documentos oficiais da

8 Maria José Rosado Nunes, PhD em ciéncias sociais pela EHESS, Paris/Franca é coordenadora de Catlicas pelo
Direito de Decidir. Em 2005, foi indicada pela Associagdo Mil Mulheres pela Paz, juntamente com outras 51
brasileiras, para receber o prémio Nobel da Paz.

¥ Artigo O tema do aborto na Igreja Catdlica: divergéncias silenciadas  disponivel em
http://www.catolicasonline.org.br/artigos/conteudo.asp?cod=3486. Acessado em 27.11.2012.
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Igreja apresentam-se como um verdadeiro bloco discursivo, constituindo-se numa
espécie de fortaleza doutrinal estabelecida em torno da condenacdo do aborto. “O
elemento central dessa argumentacdo é a defesa da vida, reiterada como um principio
absoluto, imutdvel e intangivel” (NUNES, 2012). De acordo com essa concepg¢do, a
existéncia de uma pessoa humana, sujeito de direitos, desde o primeiro momento da
concepcdo € o pressuposto para se considerar a interrupcdo de uma gravidez como um
ato homicida em qualquer momento da gestacdo e sob quaisquer condi¢des. Assim,
esses dois elementos — a sacralidade da vida humana e a condicdo de pessoa do embrido
— fundam a condenagdo incondicional do aborto, integrando argumentos de ordem
religiosa, moral e bioldgica. Segundo Nunes, a autoridade da Igreja em questdes éticas
associa-se a desconfiangca em relacdo aos valores morais da sociedade contemporanea e
a proposi¢ao da universalidade de principios estabelecidos como inerentes a natureza

humana.

O principio do cardter sagrado da vida humana desde a concep¢dao é um dos
principais dogmas da igreja catélica. E um dom divino, um dom que o ser humano
recebe de Deus, nao dos pais. Para a Igreja, ao ser concebido, o ser humano é dotado de
direitos, antes mesmo do reconhecimento juridico da sociedade, mas pela sua esséncia
humana. Atentar contra a vida é atentar contra Deus, contra o mandamento divino de
nao matards. Segundo o magistério da Igreja, desde o primeiro momento da fecundagao
ha uma pessoa humana completa. Sendo assim, o aborto torna-se um ato moralmente
inaceitivel e condendvel, verdadeiro homicidio, um atentado contra a vida e,
consequentemente, contra o proprio Deus. O direito a vida apresenta-se como um direito
ao mesmo tempo sagrado, natural e social. Ainda que a realizagdo de um aborto possa
conduzir ao alcance de certos bens, como a saide ou a vida da mae, ele € sempre

injustificavel.

A absolutizacdo do principio de respeito a vida humana tem ainda
como referéncia a lei natural. Trata-se de um instinto humano a ser
respeitado por crentes e ndo crentes. Para quem acredita em Deus, isso
é espontineo e instintivo e € obrigatério por lei religiosa e
transcendente; e também para quem ndo tem essa dita de admitir a
mao de Deus protetora e vingadora de todos os seres humanos, € e
deve ser intuitivo, em virtude da dignidade humana, esse mesmo

sentido do sagrado, isto é, da intangibilidade prépria de uma
existéncia humana vivente. A invocacdo da lei natural €
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continuamente reiterada e coloca as bases para a proposi¢do da
universalidade dos principios morais no campo da reproducdo humana
(NUNES, 2012).

De acordo com o levantamento de Nunes (Ibidem), os documentos do
episcopado brasileiro seguem na mesma linha de argumentacdo dos papas e do
Vaticano. Em documento de 1984, a CNBB* propde: “Por ser supremo dom natural de
Deus, toda vida humana deve ser preservada desde o primeiro instante da concepgao,
sustentada, valorizada e aprimorada. Sdo inaceitdveis, como atentados contra a vida
humana, o aborto diretamente provocado, o genocidio, o suicidio, a eutandsia, a tortura
e a violéncia fisica, psicoldgica ou moral, assim como qualquer forma injusta de

mutilagcdo”.

Boa parte da discussdao em torno do aborto concebido como homicidio se dd em
estabelecer quando de fato a vida tem inicio. Para o magistério da Igreja ¢ um dado
definitivo que desde a concepcdo hd uma vida humana em gestacdo. Conforme os
levantamentos de Nunes (2012) podem-se distinguir duas tendéncias no uso dos dados
cientificos pela igreja. Ambas partem do reconhecimento pelos cientistas de que desde o
momento da fecundacdo existe uma realidade celular distinta do 6vulo e do
espermatozoide, o zigoto, que dispde de codigo genético proprio e €, indiscutivelmente,
vida humana. Uma primeira tendéncia deduz dai que o zigoto € pessoa humana,
gozando de todos os direitos inerentes a ela. Outra corrente desenvolve uma
argumentacao de cardter mais filosofico. Considera o zigoto como pessoa humana em
potencial, mas equivalente — com o mesmo valor e os mesmos direitos — a pessoa
humana em ato, isto €, o individuo nascido. Para as duas tendéncias o aborto €
considerado um homicidio. Essas afirmacdes de carater supostamente cientifico legitima
a defesa de continuidade de toda e qualquer gestacdo, reiterada por bispos do mundo
inteiro em diferentes épocas. Contudo, conforme aponta Nunes, em relacdo aos dados
cientificos, hd uma concordancia em torno da ideia de que eles ndo permitem afirmar
com certeza a existéncia de uma pessoa humana desde os primeiros momentos da
fecundacdo. Parece, ao contrdrio, mais provavel que somente algum tempo apds a

concepcdo se possa admitir estar diante de uma pessoa humana em gestacdo. A

3% CNBB. Ata n° 10 da 22* Assembleia Geral da CNBB (25.04-04.05.84) sobre a defesa da vida, Comunicado Mensal
da CNBB, 1984.
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argurnentag‘2103 ! aduzida em favor dessa concepg¢do se baseia no fato de que ndo basta a
existéncia de um cédigo genético — o DNA — no zigoto para que se gere uma pessoa
humana. Além disso, o desenvolvimento do zigoto nao se dd em um processo continuo,
pois hd mudancas qualitativas considerdveis no periodo embriondrio. Outro dado
cientifico levantado no artigo € o de que a individuacdo se dd na segunda semana da

gestacdo, no momento em que se da a nidificagcdo, ou fixagdo na matriz.

A CNBB?® segue na mesma linha do vaticano e assume o argumento
supostamente cientifico de vida a partir da concep¢ao. Em documento datado de 1993,
afirma: Cientificamente, ja ndo restam duvidas: o feto, no ventre materno, distingue-se

do corpo da prépria mae. E outro ser, € intocavel.

Conforme a pesquisa de Nunes, embora diferentes autores e autoras afirmem nao
ter havido, no cristianismo, uma posicdo unica e definitiva sobre o aborto, a Igreja
manteve uma condenagdo continua ao longo do tempo. “A ilegitimidade do aborto
provocado € um ensinamento constante e sem lacunas, que se pode encontrar nos padres
da Igreja, nos tedlogos da Idade Média, em diversos documentos do Magistério
Episcopal e Pontificio” (Nunes, 2012). No Brasil, ndo ha diferencas de posicdes do
discurso oficial com relagdo ao Vaticano, mas haveria desacordos dentro da prépria
Igreja. O que se poderia observar, segundo a pesquisadora, é que ao confrontar as
posicdes oficiais catdlicas em relagdo ao aborto e aos contradiscursos produzidos sobre

0 mesmo tema por tedlogos, padres, leigos, estudiosos e pesquisadores.

E possivel evidenciar ndo apenas as contradi¢des, ambiguidades e
omissdes do discurso oficial catdlico, mas também observar que,
apesar de o tema ser considerado polémico, ndo pode e ndo deve ser
tratado como um dogma ou tabu. A discussdo € essencial, j4 que nos
permite perceber que nem mesmo dentro da Igreja Catdlica existe
consenso sobre essa questdo. Ha interpretagdes distintas do monolitico
pensamento oficial. Uma discussdo aberta e democritica sobre o
aborto permitird ver, conforme mostra este texto, que ha
possibilidades distintas de se compreender questdes complexas, tais
como as discutidas aqui sobre o inicio e o fim da vida, entre outras.

10 tema pode ser aprofundado no estudo de Anjos, M. F. In: Da argumentagdo sobre a moralidade do aborto ao
modo justo de se argumentar em teologia moral. SP, Loyola. 1976

> CNBB. A despenalizagdo do aborto. Votagdo 7 da 31* Assembleia Geral da CNBB, Comunicado Mensal da
CNBB. 1993
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Nao podemos lidar com a questdo do aborto de forma absoluta,
tentando impor como verdade a todas e a todos, independentemente de
suas crencas e valores, aquilo que € fruto de uma opinido ou de uma
doutrina. (NUNES, Ibid).

A pesquisadora entende que € possivel identificar bases éticas, morais e até
religiosas para se defender o direito de se optar pelo aborto, tanto quanto para condend-
lo. Por isso, ela entende que a legislag@o brasileira promove uma coer¢do inadmissivel e
injustificavel tanto do ponto de vista filosofico, quanto social. Os dados mais recentes
sobre sua pratica e consequéncias no Brasil apontam para dois fatores preponderantes: a
criminalizacdo ndo impede a prética do aborto no pais e a dificuldade em debater o tema
sob diferentes aspectos ndo permite avangar em solu¢des que superem um quadro de

desigualdades e estabelecam solugdes a luz de direitos democraticos.
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PARTE II

CAMINHOS DA PESQUISA
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INTRODUCAO

Os dois capitulos desta segunda parte t€m o propdsito de apresentar, em
detalhes, a pesquisa que serd realizada e os procedimentos para alcancar os objetivos

propostos.

O capitulo Aborto e eleicoes no Brasil: objeto de pesquisa apresenta o objeto de
pesquisa e um panorama geral do tema vinculado a campanha eleitoral e o cenério
politico em 2010 . O capitulo Desenvolvimento da pesquisa explicita os métodos que
serdo utilizados. Assim, sdo apresentados os instrumentos capazes de trazer as
informacdes desejadas e as devidas categorias de andlise correspondentes ao corpus

definido.
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5. ABORTO E ELEICOES NO BRASIL: OBJETO DE PESQUISA

O objeto desta pesquisa € o debate publico eleitoral em torno da temdtica do
aborto, produzido em diferentes meios e por distintos atores, durante a campanha para
eleicdao do presidente da Republica do Brasil, ocorrida entre 6 de julho e 31 de outubro

de 2010, com a participacdo de nove candidatos.

Tal movimentagdo na campanha teve seu dpice entre o final do primeiro turno e o
segundo turno da disputa, mantendo a reflexdo sobre valores morais e religiosos a partir
da abordagem de temas polémicos relacionados, como orientacdo sexual, liberalizacao

do aborto e filiacao religiosa.

Nesse periodo, um intenso circuito de boatos envolveu as duas candidaturas na
frente da disputa, provocando o debate das acusacdes e representagdes dos temas tabus
na imprensa, nas midias sociais e nos canais de expressdo da propaganda politica dos

concorrentes, nos sites oficiais, no HGPE e na participag¢ao nos debates televisivos.

Para compreender a dinamica do debate publico- na propaganda dos candidatos, na
imprensa e nas midias sociais, empreendido durante esse periodo da campanha serdao

analisados os conteudos nos espacos de expressdao dos seguintes atores:

a) Candidatos: como o periodo refere-se ao segundo turno, sdo analisadas as
estratégias dos candidatos Dilma Rousseff e José Serra nos quatro debates
televisivos, 45 programas do HGPE e nos seus sites institucionais no periodo

compreendido entre 29 de setembro e 31 de outubro;

b) Imprensa: a cobertura da imprensa sobre o tema aborto durante a campanha
também € foco de andlise com o propésito de evidenciar a intensidade na

abordagem do tema, mantendo o assunto em pauta e constituindo fluxos que

33 Considerando 6 de julho a data a partir da qual foi permitida a propaganda eleitoral (Lei no 9.504/97,art. 36,
caput) até o 31 de outubro, dia da eleicdo em segundo turno, (Lei no 9.504/97, art. 20, § 10), conforme calenddrio do
TSE, disponivel em http://tse.jus.br/internet/eleicoes/2010/arquivos/calendario_eleitoral_2010.pdf
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auxiliam a compreender o agendamento e tematizacdo da polémica no
repertério da campanha. Foram acompanhados trés jornais referéncia de

circulagao nacional: Folha de Sao Paulo, O Estado de Sao Paulo e O Globo;

¢) Midias sociais da internet onde circularam as opinides e informacdes do

publico: serdo privilegiadas as redes sociais Orkut e Youtube.

5.1. A pratica e o debate sobre o aborto no Brasil

Os dados mais recentes sobre a pritica do aborto no Brasil s@o da Pesquisa
Nacional de Aborto (PNA), um levantamento por amostragem aleatéria de domicilios,
realizado em 2010, cuja cobertura abrangeu as mulheres com idades entre 18 e 39 anos

em todo o Brasil urbano.

A PNA combinou duas técnicas de sondagem: a técnica de urna e questionarios
preenchidos por entrevistadoras. Seus resultados indicam que, ao final da vida
reprodutiva, mais de uma em cada cinco mulheres ja fez aborto, ocorrendo os abortos
em geral nas idades que compdem o centro do periodo reprodutivo das mulheres, isto €,
entre 18 e 29 anos. Nao se observou diferenciacdo relevante na pratica em funcdo de
crenca religiosa, mas o aborto se mostrou mais comum entre mulheres de menor
escolaridade. O uso de medicamentos para a indu¢do do ultimo aborto ocorreu em
metade dos casos e a internagdo pds-aborto foi observada em cerca de metade dos
abortos. Tais resultados levam a concluir que o aborto deve ser prioridade na agenda de
saude publica nacional, de acordo com os autores que apresentam 0S principais

resultados da pesquisa Debora Diniz e Marcelo Medeiros **.

Segundo esse relato os principais estudos sobre a magnitude do aborto no Brasil
utilizaram trés tipos de abordagem metodoldgica. O primeiro tipo parte de registros de
internacdes hospitalares para procedimentos médicos relacionados a pratica do aborto,

tais como a curetagem, sendo os cdlculos mais recentes baseados em registros do

34 DINIZ, Débora; MEDEIROS, Marcelo. Aborto no Brasil: uma pesquisa domiciliar com técnica de urna- 2010-
Online- Disponivel em http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S1413-1232010000700002&script=sci_arttext
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Sistema Unico de Satdde (SUS). A estes registros de internacdo, aplicam-se fatores de
correcdo para estimar o fendmeno do aborto provocado em nivel nacional. Alids,
segundo levantamento do Instituto do Coragdo (InCor)35 , da Universidade de Sao Paulo,
realizado em 2010, a curetagem apds aborto foi a cirurgia mais realizada no Sistema
Unico de Satde (SUS) entre 1995 ¢ 2007. Com base em dados do Ministério da Saide,
os pesquisadores analisaram mais de 32 milhdes de procedimentos nesse periodo.
Ficaram de fora cirurgias cardiacas, partos e pequenas intervengdes que nao exigem a
internagcdo do paciente. Entre os 1.568 tipos de procedimentos avaliados, as curetagens
ficaram na frente, com 3,1milhdes de registros. Em seguida, vieram as cirurgias para
correcdo de hérnia (1,8 milhdo), retirada de vesicula (1,2 milhdo), pléstica de vagina e
perineo (1,1 milhdo) e retirada do apéndice (923 mil).De acordo com o estudo, as
informacdes disponiveis no Datasus nao permitem diferenciar a curetagem resultante do
aborto espontaneo da do provocado, mas segundo estimativa do Ministério da Saudde, a

maioria das curetagens realizadas € decorrente de aborto provocado.

Para o médico Thomaz Gollop, coordenador do grupo de estudos sobre o aborto
da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia, a maior parte dos abortamentos
espontaneos nao exige interna¢cdo. As complicacdes sdo quase absolutamente resultantes
de abortos provocados, o que em sua opinido mostra que a lei vigente é completamente
ineficaz porque além de nao coibir, faz com que o SUS gaste uma fortuna com abortos

mal assistidos.

O segundo tipo de método de pesquisa apontado pelo estudo de Diniz e
Medeiros (Ibid) constitui-se de pesquisas a beira do leito, com mulheres internadas por
complicagdes do aborto, nas quais as histérias de aborto sdo recuperadas por
profissionais de saide responsaveis pelo atendimento médico. Grande parte dos estudos
brasileiros sobre aborto foi assim realizada e apresenta dados de hospitais especificos ou
determinadas localidades. O terceiro tipo, explicam os autores, combina novas técnicas
de coleta da informagdo, mas procura pesquisar o fendmeno do aborto provocado
também fora do ambiente hospitalar, tais como fizeram as sondagens com uso de

técnica ao azar e técnica de urna. Essa distincdo € observada pelos autores porque as

Reportagem do jornal O estado de Sdo Paulo, em 14 de julho de 2010. Disponivel em
http://www.estadao.com.br/noticias/impresso,curetagem-apos-aborto-e-a-cirurgia-mais-realizada-no-sus-revela-
estudo,580854,0.htm
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estimativas da magnitude do aborto divergem conforme as técnicas e fontes utilizadas.
A aplicacdo de distintos métodos de coleta de informacdo sobre aborto, utilizando
questiondrios em diferentes amostras de populacdo, levou a estimativas variadas. No
Brasil, apontam Diniz e Medeiros, apds estudar-se um bairro da cidade de Sao Paulo,
concluiu-se que entrevistas face a face levavam a uma omissdo de respostas sobre

aborto de oitenta em cada cem mulheres entrevistadas.

Até o momento, as estimativas de aborto para todo o Brasil baseiam-se em
técnicas indiretas. Estimativas diretas foram realizadas, mas para dreas geograficas
menores. Um inquérito aplicou com sucesso a técnica de urna em uma amostra de
domicilios na cidade de Pelotas (RS). A técnica de urna consiste em um questiondrio
sigiloso preenchido pelas entrevistadas e depositado em uma urna, sendo indicada como
uma das melhores alternativas para esse tipo de estimativa; ou seja, a ideia de que a
pratica difere do discurso se sustenta na medida em que parece dificil para as mulheres
admitir e abordar comportamentos que pretendem deixar na intimidade e ndo trazer para
o discurso publico. O estudo de Pelotas identificou a inducdo de aborto em 7,2% das
mulheres de todas as idades entrevistadas, quase o dobro do valor obtido quando a

técnica de levantamento foi a das questdes indiretas.

Na PNA de 2010, o levantamento foi feito por amostragem aleatdria
estratificada de domicilios que combinou duas técnicas de sondagem: a técnica de urna
e questiondrios preenchidos por entrevistadoras. O objetivo da PNA € oferecer dados
sobre aborto no Brasil, a fim de subsidiar acdes de saide publica para as mulheres em
idade reprodutiva e fornecer informagdes necessdrias para o desenho de novas
sondagens do tipo e parametros para estimativas indiretas. Conforme justificam os
autores, a discuss@o dos resultados da PNA a luz dos achados de outras investigacoes
sobre a magnitude do aborto no pais ndo é possivel porque os estudos de abrangéncia
nacional sdo escassos € porque mesmo as estimativas que abrangem o pafs inteiro
trabalham em um periodo determinado, ao passo que a PNA estima diretamente
mulheres que j4 fizeram aborto em algum momento da vida. Assim, de forma inédita, a
PNA demonstra que em 2010, no Brasil urbano (sem contabilizar as dreas rurais € a
populacdo analfabeta), 15% das mulheres entrevistadas relataram ter realizado aborto
alguma vez na vida. Os autores apresentaram variados resultados. A proporcdo de

mulheres que fizeram aborto cresce com a idade. Essa propor¢do varia de 6% para
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mulheres com idades entre 18 e 19 anos a 22% entre mulheres de 35 a 39 anos. Isso
mostra o quanto o aborto € um fendmeno comum na vida reprodutiva das mulheres. Em
termos simples, isso significa que, ao final de sua vida reprodutiva, mais de um quinto
das mulheres no Brasil urbano fez aborto. O aborto € mais frequente entre mulheres de
escolaridade muito baixa. A propor¢ao de mulheres que fizeram aborto alcanca 23%
entre aquelas com até o quarto ano do ensino fundamental (ou nivel equivalente), ao
passo que entre mulheres com o ensino médio concluido € de 12%. A incidéncia de
aborto entre as mulheres de diferentes religides € praticamente igual. Nao foi observada
nenhuma diferenca significativa entre grupos religiosos, estando boa parte das variagcoes
observadas dentro das margens de erro da pesquisa. Como a PNA reflete a composi¢ao
religiosa das mulheres urbanas brasileiras, pouco menos de dois ter¢os das mulheres que
fizeram aborto sdo catdlicas, um quarto, protestantes ou evangélicas e menos de um
vigésimo de outras religides. Cerca de um décimo nado respondeu ou ndo possui religido.
As conclusdes apresentadas pela Pesquisa Nacional de Aborto (PNA) indicam que o
aborto € tdo comum no Brasil que, ao completar quarenta anos, mais de uma em cada

cinco mulheres ja fez aborto.

Tipicamente, o aborto é feito nas idades que compdem o centro do
periodo reprodutivo feminino, isto €, entre 18 e 29 anos, e € mais
comum entre mulheres de menor escolaridade, fato que pode estar
relacionado a outras caracteristicas sociais das mulheres de baixo
nivel educacional. A religido ndo é um fator importante para a
diferencia¢do das mulheres no que diz respeito a realizagdo do aborto.
Refletindo a composicdo religiosa do pais, a maioria dos abortos foi
feita por catdlicas, seguidas de protestantes e evangélicas e,
finalmente, por mulheres de outras religides ou sem religido. (...) N@o
surpreende que os niveis de internag¢do pds-aborto contabilizados pela
PNA sejam elevados, ocorrendo em quase a metade dos casos. Um
fendmeno tdo comum e com consequéncias de satide tdo importantes
coloca o aborto em posicdo de prioridade na agenda de satde publica
nacional. .(DINIZ, MEDEIROS, 2010).

Os dois cientistas autores do estudo receberam em setembro de 2012, em
Washington, nos Estados Unidos, o prémio mais importante sobre saide publica nas
Américas. Oferecido pela Organizacdo Pan-Americana de Saide (Opas), o Fred L.

Soper a Exceléncia em Literatura sobre Saide Publica reconheceu como o melhor
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trabalho publicado no meio cientifico especializado o estudo Aborto no Brasil: uma
pesquisa domiciliar com técnica de urna, de autoria do economista e socidlogo Marcelo
Medeiros e da antrop6loga Debora Diniz, ambos professores da Universidade de
Brasilia (UnB). Entre os méritos do trabalho, financiado pelo Ministério da Saudde, esta
a identificacdo da magnitude do aborto no pais. Para Medeiros esses resultados tiraram
o debate de uma discussdo moral para uma constatacdo cientifica, colocando-o na pauta
da sadde publica. Diniz destaca que o estudo funciona como uma pedra fundamental

nesse tema porque traz um dado definitivo e uma metodologia confidvel.

5.1.1. Os argumentos pro e contra o aborto: o embate no legislativo

Os argumentos para a defesa da descriminalizacdo do aborto sao de que a
maternidade deve ser uma decisdo livre e desejada, uma opg¢ao para as mulheres, € nao
uma obrigacdo. Assim, deve ser compreendida como fung¢do social, sendo
responsabilidade do Estado brasileiro garantir as condi¢cdes para efetivo exercicio dos
direitos reprodutivos das mulheres, oferecendo todas as condi¢des, para ter e para nao
ter filhos. A Frente Nacional contra a Criminalizacdo das Mulheres e pela Legalizacdo
do Aborto reitera que o aborto € o ultimo recurso das mulheres diante de uma gravidez
indesejada, que sua criminalizacdo ndo impede, nem reduz sua incidéncia, mas aumenta
em muito as condi¢des de risco de vida para as mulheres, em especial para as mulheres
empobrecidas da classe trabalhadora, que nao podem pagar por um aborto clandestino
que lhes garanta seguranca. Na opinido dos movimentos pré-aborto no Brasil, a
ilegalidade do aborto viola os direitos humanos das mulheres, bloqueia o exercicio do
direito de decidir, sua autonomia, impde a maternidade obrigatéria e fere a dignidade
das mulheres, além de construir uma verdadeira indudstria do aborto clandestino, em
detrimento da efetivacdo da atenc¢do integral, publica e gratuita a saide das mulheres em

situacdo de abortamento.

Ja os movimentos pré-vida organizam seus argumentos em torno do preceito da

vida humana como direito sagrado. Maria José Miranda Pereira *°, promotora de Justica

36 Artigo Aborto, a quem interessa disponivel em http://www.providaanapolis.org.br/index1.htm. Acessado em
06.02.2012
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do Tribunal do Juri de Brasilia (DF), membro da Associagdo Nacional Mulheres pela
Vida, afirma que na sua condi¢do de promotora de justica, constata que, de todos os
crimes contra a vida, o aborto é o mais paradoxal, o mais covarde de todos os

assassinatos.

Os meios empregados sdo insidiosos ou cruéis, incluindo
envenenamento, tortura ou asfixia (art. 121, §2°, III, CP). O ofendido
sempre € absolutamente indefeso (art. 121, §2°, IV, CP). E praticado
contra um descendente (art. 61, II, e, CP), contra uma crianca (art. 61,
IL, h, CP) e, muitas vezes, por um médico que tem por oficio o dever
de defender a vida (art. 61, II, g, CP). (...) Embora o aborto seja a
violacdo do mais precioso bem juridico - a vida- praticado contra o
mais inocente e indefeso dos entes humanos - a crianca por nascer -
ele ndo foi até hoje colocado na lista dos crimes considerados
hediondos, Lei 8072/1990. (PEREIRA, 2004).

A autora destaca ainda que alguns argumentos utilizados pelos movimentos pro-
aborto ndo seriam verdadeiros, como a afirmac¢ao de que, nos paises em que o aborto é
legal, a morte materna € bem menor do que nos outros, onde ele é proibido. O dado”
apresentado refere-se a India, por exemplo, onde existe uma legislagio que permite o
aborto em quase todos os casos desde 1972, e onde mais mortes maternas ocorrem. A
cada ano, registram-se cerca de 136.000 casos, equivalentes a 25% do total mundial,
que para o ano 2000 se calculou em 529.000. Também nos paises desenvolvidos os
dados revelariam que ndo ha uma correlacdo entre a legalidade do aborto e os indices de
mortalidade materna. A Russia, com uma das legislacdes mais amplas, tem uma taxa de
mortalidade materna alta (67 por 100.000 nascidos vivos), seis vezes superior a média.
Em contraste, a Irlanda, onde o aborto € ilegal praticamente em todos os casos, possui
uma das taxas de mortalidade materna mais baixas do mundo (cinco por 100.000
nascidos vivos), trés vezes inferior a do Reino Unido (13 por 100.000 NV) e a dos
Estados Unidos (17 por 100.000 NV), paises onde o aborto é amplamente permitido e

os padrdes de satde sdo altos.

*” Observatorio Regional para la Mujer de América Latina y el Caribe (ORMALC). Falsas creencias sobre el aborto y
su relacion con la salud de la  mujer. Septiembre 2005. p. 3. Disponivel em:
http://www .lapop.org/pdf/dossieraborto.pdf

146



Argumentos de lado a lado disputam espaco, sobretudo, no legislativo brasileiro.
Atualmente estd em discussido no Senado a reforma do Cdédigo Penal. Em andlise desde
julho de 2012, a proposta (PLS 236/2012) enfrenta questdes polémicas, que dividem as
opinides da populacdo. Em agosto de 2012, o primeiro més de tramitacdo do projeto,
segundo assessoria de comunicagdo do Senado™®, 6,8 mil pessoas procuraram o Al
Senado para se manifestar sobre os assuntos na pauta da comissdo, composta por 11
senadores titulares e 11 suplentes, que analisa o texto proposto por juristas. Os
senadores também avaliam a opinido popular por meio da pesquisa do DataSenado, que
ouviu 1.232 pessoas em 119 municipios durante o més de setembro. De uma maneira
geral, os entrevistados exigem maior rigor na puni¢do de crimes, € apresentam uma
tendéncia conservadora em relacdo a temas como aborto, ortotandsia e liberagdo de
drogas ilicitas. Uma das propostas consideradas mais polémicas do PLS 236/2012 € a
ampliacdo das hipéteses de aborto legal. Entre os ouvidos pelo DataSenado, 82%
manifestaram-se contra a descriminalizacdo da pritica quando realizada por livre
escolha, sem que a gestacdo seja fruto de estupro ou implique risco a vida da mae. O
presidente da comissao da reforma, senador Eunicio Oliveira (PMDB-CE), previu que o
tratamento do tema nio deva sofrer grandes mudancgas, embora ressalte que o debate
ainda estd em andamento. A questdo do aborto € considerada crucial para o senador
Magno Malta (PR-ES), que integra a Frente Parlamentar da Familia. Para ele, a rejei¢ao
ao aborto por op¢ao da mae, apontada na pesquisa do DataSenado, traduziria os anseios
da familia brasileira. Por outro lado, a senadora Lidice da Mata (PSB-BA), prefere
destacar a necessidade de informar, prevenir e auxiliar as mulheres, e ndo aponté-las

COmMo criminosas.

De uma maneira geral todos os projetos que tramitaram no legislativo com o
proposito de descriminalizar ou endurecer as puni¢cdes com relacdo ao aborto tiveram
uma trajetéria dificultada pelos desacordos que o tema suscita e pelo potencial de

desgaste politico que o debate pode provocar.

Reportagem disponivel em http://www12.senado.gov.br/noticias/materias/2012/10/24/senadores-analisam-
pesquisa-de-opiniao-sobre-reforma-do-codigo-penal/tablet Acessada em 28.12.2012
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De acordo com o levantamento do pesquisador Valdomiro José de Souza
(2009)*, no Brasil, uma legislacio mais especifica que inclua o aborto surge com o
“Codigo Penal do Império” a partir de 1830, como crime grave contra a seguranca das
pessoas e da vida. Contudo, a gestante que praticasse o crime era preservada de
qualquer punicdo. Com o “Cdédigo Penal da Republica” (1890), é que o aborto passa a
ser punido quando praticado por terceiros, podendo ou ndo ter aprovacdo da gestante, e
se ele resultasse na morte da mesma (PRADO apud SOUZA, 2009). Mas foi somente a
partir do “Cédigo Penal de 1940 (Segundo Decreto-Lei no 2848, de 7 de dezembro de
1940) que o tema aborto, e suas penalidades, ganhou contornos mais amplos e mais
claros. Essa formulagdo juridica permanece até hoje. Toda pressao por descriminalizar o

aborto, sugere uma reforma dos artigos em que o cédigo o criminaliza (Tabela 1).

39 . . ~ . - _— .

Autor do artigo O aborto no Brasil: um resgate das concepcdes morais catdlicas em contraposi¢do aos grupos pro-
aborto- Anais do II encontro nacional do GT histdria das religides e das religiosidades- Revista Brasileira de Histéria
das Religides — ANPUH- Disponivel em http://www.dhi.uem.br/gtreligiao/rbhr/o_aborto_no_brasil.pdf
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LEI 2848/
ARTIGOS

Art. 124

Art.125

Art. 126

Art. 127

Art. 128

ACAO

Provocar aborto em si mesma ou

consentir que outrem lhe provoque.

Provocar aborto, sem o consentimento

da gestante.

Provocar aborto com o consentimento

da gestante.

H4 um aumento das penas nas
situagdes de abortamento induzido por
terceiros, quando deste ato ocorrer
lesdo corporal de natureza grave ou

morte da gestante.

Contempla os dois casos em que ndo
se pune o aborto praticado pelo

médico.

PENA

Deten¢do de um a trés anos

Reclusio de trés a dez anos.

Reclusdo, de um a quatro anos.

Aplica-se a pena do artigo anterior, se a
gestante ndo € maior de quatorze anos, ou é
alienada ou débil mental, ou se o
consentimento € obtido mediante fraude,

grave ameaca ou violéncia.

I - Se ndo ha outro meio de salvar a vida da

gestante.

IT - Se a gravidez resulta de estupro e o
aborto é precedido de consentimento da
gestante ou,

quando incapaz, de seu

representante legal.

Tabela 3: Dos crimes contra a vida

Fonte: Cédigo Penal Brasileiro
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Na década de 1990 foram apresentadas * no Congresso Nacional 23 proposicoes
sobre aborto, seja ampliando ou restringindo os permissivos legais, seja com o objetivo
de facilitar ou barrar o acesso aos servicos de saide no caso dos dois permissivos
vigentes. Destas propostas, pouco mais de 50% foram favordveis a liberalizacdo do

acesso ao aborto.

A primeira iniciativa de reforma legal do aborto foi em 1983, quando um projeto
de lei pela legalizagdao do aborto foi apresentado a Comissdao de Constituicao e Justica
da Camara dos Deputados e rejeitado. Em 1985, no Rio de Janeiro, a Assembleia
Legislativa aprovou projeto de lei que obrigava o servigco publico de satide a oferecer o
procedimento nos dois casos previstos pelo Cdédigo Penal. O entdo governador do
Estado — que num primeiro momento havia sancionado — vetou o projeto. Mas a
proposta de assegurar na rede publica de saide o acesso ao aborto nos casos de risco de
morte e estupro foi retomada pela administracdo da cidade de Sao Paulo, que criou no
Hospital Municipal do Jabaquara, em 1990, o primeiro servico publico de saide para
atender casos de aborto legal. As normas técnicas aprovadas pelo Ministério da Sadde
entre 1999 e 2005 foram instrumentos fundamentais para a implantacdo e humanizacio

de servigos de aborto.

N

A Constituicdo Brasileira de 1988 ndo adotou o principio de respeito a vida
desde a concepg¢ao. Em 1995 foi mais uma vez debatida e derrotada proposta de emenda
constitucional que visava incluir este principio no predmbulo da Constituicdo. Na
Conferéncia Internacional sobre Populacdo e Desenvolvimento, em Cairo, no Egito, em
1994, reconheceu-se o aborto como grave problema de saide publica. Um ano mais
tarde, na Quarta Conferéncia Mundial sobre a Mulher (Beijing-1995), foi adotada a
recomendacao de que os paises revissem as leis que punem as mulheres que recorrem a
interrup¢do voluntaria da gravidez. Embora o Brasil seja signatdrio, sem reservas, dos
Programas de Acdo acordados nas duas conferéncias e reafirmados em conferéncias
posteriores de monitoramento da implementacdo dessas plataformas, a
descriminalizacdo do aborto ainda enfrenta fortes resisténcias dos setores mais

conservadores da sociedade.

% Levantamento feito pelas Jornadas Brasileiras pelo Direito ao Aborto Legal e Seguro e publicado no Guia para
profissionais de comunicagdo, 2011.
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O Projeto de Lei mais conhecido é o de numero 1135/91, elaborado pelos ex-
deputados Eduardo Jorge e Sandra Starling e que propunha suprimir o artigo 124,
descriminalizando o aborto provocado pela propria gestante ou com o seu
consentimento. Esse projeto ndo progrediu na tramitacdo do Congresso e foi arquivado,
sendo desarquivado duas legislaturas depois, tendo como relator o deputado Jorge
Tadeu Mudalen (DEM-SP) da Comissao de Seguridade Social e Familia. Vérios debates
foram realizados com a sociedade civil organizada, mas em 7 de maio de 2008 o Projeto

foi votado e rejeitado por 33 votos contrarios € nenhum a favor.

Desde a I Conferéncia Nacional de Politicas para as Mulheres, realizada em
2004, os movimentos sociais ali presentes recomendaram ao governo “rever a
legislagdo punitiva que trata da interrup¢do voluntdria da gravidez”. O governo
incorporou a recomendag¢ido como uma das seis prioridades para a saide das mulheres e
criou uma Comissdo Tripartite, composta por representantes dos Poderes Executivo e
Legislativo, organizacdes da sociedade civil e do movimento de mulheres. Essa
Comissao elaborou um Anteprojeto de Lei que foi entregue, em 3 de agosto de 2005,
pela Ministra Nilcéa Freire, da Secretaria de Politicas para as Mulheres, a Comissao de
Seguridade Social e Familia da Camara dos Deputados, tendo como relatora a deputada
federal Jandira Feghali. O substitutivo ao Projeto de Lei 1.135/91 aguarda votagcdo na
Comissao de Seguridade Social e Familia da Camara dos Deputados. Chamado de
“Projeto Matar” pelos grupos pro-vida, a proposta prevé revogacdo dos artigos 124,

126, 127 e 128 do Cddigo Penal, descriminalizando o aborto.

Em 2005 foi criada a Frente Parlamentar Mista em Defesa da Vida contra o
Aborto, e nos anos seguintes outras trés frentes similares ganharam espaco no
Congresso Nacional. Estes sao grupos com base politica confessional, representando
interesses da hierarquia catdlica e de segmentos evangélicos e da comunidade espirita.
Considerando ainda, no Brasil, o crescimento das igrejas neo-pentecostais, com

1o 41 - . . -
aumento da bancada evangélica”™ e sua atuagdo nos meios de comunicagdo de massa, o

poder de pressdo de grupos religiosos aumenta.

I A Bancada Evangélica no congresso brasileiro é oficialmente denominada Frente Parlamentar Evangélica, formada
por parlamentares pertencentes a diferentes partidos politicos, cuja ligacdo se dd em torno do debate e proposi¢do de

projetos segundo seus principios de fé. A Bancada Evangélica cresceu 50% em relagdo a legislatura anterior, e
atualmente soma 63 deputados e trés senadores.
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Na II Conferéncia Nacional de Politicas para as Mulheres, realizada em Brasilia
em agosto de 2007, e que contou com a participacdo de 2.800 delegadas, representando
os 27 estados brasileiros, houve uma recomendacdo para que o Projeto de Lei da
Comissao Tripartite fosse reapresentado ao Congresso pelo Poder Executivo. No
mesmo ano, no 3° Congresso do PT, ocorrido entre agosto e setembro, foi aprovada a
resolucao “Por um Brasil de mulheres e homens livres e iguais”, que inclui a “defesa da
autodeterminac¢do das mulheres, da descriminalizacdo do aborto e regulamentacdo do

atendimento a todos os casos no servigo publico”.

Ainda que se disponha de dados mais precisos para caracterizar o problema de
saude publica, projetos no sentido de aprofundar restricbes ao aborto legal sdo
encaminhados ao congresso. O Estatuto do nascituro, projeto de lei 478/07, aprovado
em 19 de maio de 2010 (por 17 votos a sete) na comissao de Seguridade Social e
Familia da Camara, acaba com qualquer hip6tese de aborto legal no Brasil. Um
substitutivo de autoria da deputada federal Solange Almeida (PMDB) ndo altera
nenhum trecho do cdédigo penal, nem faz qualquer mencdo a questdo de comércio,
congelamento e descarte dos embrides humanos, aguarda andlise na Comissdao de

Finangas e Tributacao.

A lei brasileira atual permite que o aborto seja feito, inclusive na rede publica de
saude, em dois casos: estupro ou quando a gravidez coloca em risco a vida da mae. O
projeto que cria o novo Estatuto define o nascituro como portador de direitos desde a
concepgdo. Essa definicdo dificulta uma futura legalizacdo do aborto por decisdo da

mulher e ainda acaba com as duas possibilidades legais hoje existentes.

O autor do projeto € o ex-deputado Luiz Bassuma (BA), expulso do Partido dos
Trabalhadores, em 2009, num processo deflagrado pelas mulheres da militincia
partidaria (Coletivo Nacional de Mulheres do PT) por sua pregacdo nacional contra o

aborto. Segundo a Secretaria de Mulheres do PT 42, Bassuma e o deputado federal

42 ~ . . . .
Declaracgdes apresentadas em reportagem do Universo Online. Disponivel em

http://congressoemfoco.uol.com.br/noticias/pt-decide-dia-17-se-expulsa-deputados-anti-aborto/
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Henrique Afonso (AC) descumpriram uma resolugdo partiddria, aprovada em 2007, que
defende a “defesa da autodeterminacdo das mulheres, da descriminaliza¢do do aborto e
regulamentacdo do atendimento a todos os casos no servico publico, evitando assim a
gravidez ndo desejada e a morte de centenas de mulheres, na sua maioria pobres e
negras, em decorréncia do aborto clandestino e da falta de responsabilidade do Estado
no atendimento adequado as mulheres que assim optarem”. Outra resolucdo, do 10°
Encontro Nacional de Mulheres do PT, realizado em 2008, defende que sejam expulsos
os militantes “que ndo acatarem e ndo respeitarem as resolucdes partidarias relativas aos
direitos e a autonomia das mulheres”. O texto determina a retirada de projetos de lei que
“prejudiquem o direito das mulheres de autonomia sobre seu corpo e sua sexualidade”.
Bassuma, que € espirita, integrou a Frente Parlamentar Pela Vida e participou dos dois

encontros Brasileiros de Legisladores e Governantes pela Vida.

5.1.2. As disputas no ano eleitoral

No inicio do ano eleitoral, em janeiro de 2010 o presidente da Republica, Luiz
Ignacio Lula da Silva assinou o decreto n° 7.107 que promulga o acordo entre o
Governo da Republica Federativa do Brasil e a Santa Sé, relativo ao Estatuto Juridico da
Igreja Catdlica no Brasil, firmado na Cidade do Vaticano, em 13 de novembro de 2008.
O acordo € considerado um desrespeito a condi¢do laica do Estado pelos grupos
militantes dos direitos sexuais. Paralelo a isso, diferentes setores ligados a Igreja
Catolica dio inicio a uma ofensiva contra o terceiro Plano Nacional de Direitos
Humanos (PNDH 3).*’Dentre os temas criticados por estes setores estd 0 apoio a revisao
da legislacdo punitiva do aborto. Essa mobilizagao vai influenciar no posicionamento
dos diferentes grupos e liderancas religiosas no processo eleitoral de 2010. A pressao
das igrejas resultou na revisdo da proposta original, mesmo assim, as modificacdes ndao
foram suficientes para eliminar as desconfiancas e neutralizar as mobiliza¢des. A
apresentacdo do aborto como um tema de saide publica e a proposta para debater sua

despenalizacdo acirrou o tensionamento entre grupos religiosos € o governo petista. A

* 0 PNDH 3, sistematizado pela Secretaria de Direitos Humanos da Presidéncia da Republica, Decreto n® 7.037,de
21 de Dezembro de 2009 atualizado pelo Decreto n° 7.177, de 12 de maio de 2010 apresenta na Diretriz 9 Combate as
desigualdades estruturais, no objetivo estratégico III Garantia dos direitos das mulheres para o estabelecimento das
condicOes necessdrias para sua plena cidadania, a seguinte redagdo referente ao tema aborto: letra g) Considerar o
aborto como tema de satide publica, com a garantia do acesso aos servigos de satide.

153



polémica resultante dessa queda de braco se desenhou na agenda publica poucos meses

antes de ter inicio o processo eleitoral.

Uma busca realizada no ano de 2010 na pagina da CAmara Federal * mostrou a
ocorréncia de 164 itens para o tema aborto, principalmente projetos que protocolados ao
longo dos anos, pretendem descriminalizar, reduzir ou endurecer penas. Sao projetos de
lei que ha muito tramitam na casa, requerimentos, pedido de esclarecimentos e até
mesmo convocagdo de Comissao Parlamentar de Inquérito, que demonstram o reflexo
do embate da sociedade no legislativo. Entre as cinco ocorréncias com entrada em 2010
(Tabela 2,), sao maioria as propostas de maior rigor nas penas e investigacao da pratica
do abortamento. Apenas uma requisi¢ao quer apresentar dados e discutir, sob o ponto de
vista de saidde publica, os riscos do abortamento inseguro no pais. Nao é de surpreender
que o debate sobre o assunto, em ano eleitoral, tenha revelado grande resisténcia de
setores bem articulados da sociedade e recuo da candidata acusada de defender o aborto,

principalmente diante das igrejas, em discutir a possibilidade de descriminalizar a

pratica.
Projeto/autor/data Ementa Situacao
PDC 2840/2010 Susta os efeitos gerados pelo ato do Poder | Despacho: Devolva-se a

Paes de Lira - PTC/SP. Executivo na participacdo da elaboracdo do | proposi¢do, por contrariar o
Documento "Consenso de Brasilia", originado por | disposto no artigo 49, inciso V,
Conferéncia organizada por Orgdo da Organizacio | da Constituicdo, c/c artigo 137, §
das Nacdes Unidas em conjunto com a Secretaria | 1°, incisos I e II, alinea "b", do
de Politica para as Mulheres do Brasil. | RICD. Oficie-se ao Autor e,

Explicacdo: Apoio do Governo Brasileiro a | apds, publique-se. Proposicido

irrestrita pratica do aborto. Sujeita a Apreciacdo do Plendrio.
DCD de 18/08/10 PAG 37590
COL 01.
PL 7254/2010 Altera os arts. 125 ¢ 126 do Cédigo Penal. | Despacho: As Comissdes de

Marcelo Serafim - Explicacdo: Aumenta a pena de reclusdo para o | Seguridade Social e Familia e

PSB/AM. crime de aborto. Constituicdo e Justica e de

Cidadania (Mérito e Art. 54,
RICD) Proposicdo Sujeita a

Apreciacdo do Plenario Regime

* http://www.camara.gov.br. Acesso em 24.11.2010
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PL 7022/2010

Rodovalho - PP/DF.

Inclui dispositivo na Lei n° 10.406, de 10 de
Janeiro de 2002 - Cédigo Civil, dispondo sobre o
registro publico da gravidez. Explicacdo: Para

reduzir a prética ilicita do aborto.

de Tramitacdo: Ordindria.
Aguarda parecer.

Despacho: As Comissdes de
Seguridade Social e Familia e
Constituicdo e Justica e de

Cidadania (Mérito e Art. 54,

RICD) Proposicdo Sujeita a
Apreciacdo  Conclusiva

Comissdes - Art. 24 II Regime

pelas

de Tramitagdo: Ordindria.

REQ 6532/2010 Requer a designacdo dos membros da Comissdo | CDHM- Arquivada.

Paes de Lira - PTC/SP. Parlamentar de Inquérito para investigar dentincia

sobre a existéncia de comércio clandestino de
substancias abortivas e da pratica do aborto no

Brasil.

REQ-49/2010 Requer a realizacdo de audiéncia pudblica para | Mesa: Arquivada.

. apresentar os dossi€s sobre a realidade do aborto
Paulo Rubem Santiago -

inseguro nos Estados de Pernambuco, Bahia,
PDT/PE

Paraiba, Mato Grosso do Sul e Rio de Janeiro.

Tabela 4: A tramitacio sobre a regulacdo do aborto na Camara Federal em 2010.

Segundo andlise do Cfemea®, 70 dos 288 (24%) novos projetos de lei
apresentados na atual legislatura (2007-2011) até maio de 2009, tiveram como tema os
direitos sexuais e reprodutivos. Somando-se a estes os projetos mais antigos, ao todo o
Cfemea monitora 166 proposicdes organizadas em trés eixos principais: 1) direitos do
nascituro, ou ser que esta por nascer; 2) aborto e 3) planejamento familiar. Destas, 25%

sdo retrogradas em relacdo a direitos conquistados, de acordo com a organizagao.

O embate no legislativo e entre os movimentos pro-vida e pré-aborto € um dos
elementos do percurso da temdtica no Brasil. A forma como o tema € tratado pelos
meios de comunicacdo e, portanto, como auxilia na formag¢do da opinido publica a

respeito, € outro enfoque fundamental na discussdo do assunto. As pesquisadoras

45 .. . ‘ S )

O Centro Feminista de Estudos e Assessoria - CFEMEA - é uma organizacdo ndo-governamental, sem fins
lucrativos, cujos marcos politicos e tedricos sdo o feminismo, os direitos humanos, a democracia e a igualdade racial .
Disponivel em http://www.cfemea.org.br/
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Magaly Pazello e S6nia Corréa, em “Aborto. Mais polémicas a vista!”, capitulo do livro
Olhar sobre a Midia, da Comissdo de Cidadania e Reprodu¢do (CCR), 2002, afirmam
que o monitoramento do Olhar sobre a Midia referente ao tema aborto, entre julho de
1996 e dezembro de 2000, revela transformacdes na cobertura midiatica. O aborto deixa
de ser assunto restrito as pdginas policiais, passando a integrar diferentes editorias
(ciéncia, politica nacional e internacional, saide, familia, cadernos especiais). Das 699
matérias sobre aborto, disponiveis na base de dados do Olhar sobre a Midia,
aproximadamente 63% foram publicadas entre julho de 1996 e dezembro de 1997. Para
as autoras, 1997 foi um ano que marcou o deslocamento do noticidrio sobre aborto das
paginas policiais para as paginas de politica. O estudo constatou que entre 1997 e 1999
houve um salto de qualidade na abordagem sobre aborto em todos os jornais
monitorados, todavia, a presenca do tema ainda foi timida em compara¢do com outras
vertentes da saide reprodutiva e dos direitos reprodutivos: apenas 5% das matérias
trataram de aborto, enquanto Cultura Sexual foi objeto de 48% das matérias publicadas,
Aids/DSTs somando 21%; Reprodugao, 20%; e Cancer, 6%. Segundo as pesquisadoras,
a caracteristica do tratamento dado pela imprensa é marcar o entrincheiramento das
posicdes contra e a favor do aborto. O jornal A Folha de S. Paulo esteve na vanguarda
do debate, publicando alguns editoriais criticos ao sectarismo contrario ao aborto. De
1996 a 2000, a Folha de Sao Paulo publicou 21 editoriais com argumentos favordveis a
uma legislacdo mais liberal, afirmando que, se por um lado, hd que se considerar o
argumento de alguns setores de defesa da vida, por outro cresce, no pais, o consenso de
que a legislacdo sobre aborto vigente estd ultrapassada. Mas essa trajetoria na imprensa

¢ feita de avangos e retrocessos.

No primeiro semestre de 2007, o Ministro da Sadde, Jos¢ Gomes Temporao,
declarou que o aborto € uma questdo de satide publica grave, que deveria ser enfrentada
pela sociedade e pelo Congresso Nacional. O Presidente Luiz Indcio Lula da Silva
também refor¢ou esse ponto de vista, afirmando que o Estado brasileiro € laico, ou seja,
ndo deve ter suas politicas orientadas por preceitos religiosos. O jornal Folha de Sao
Paulo elaborou mais um editorial defendendo a descriminalizacdo do aborto, embora
nao deixe claro se é a favor da realizagdo de um plebiscito ou que instrumento deveria

ser usado para ouvir a sociedade. Em outubro de 2007, a entdo Ministra-chefe da Casa
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Civil, Dilma Rousseff, fez uma declaragdo na mesma direcdo ao jornal Folha de S.

Paulo, posi¢ao que voltaria a cena mais tarde, na campanha das elei¢des presidenciais.

Pesquisa do Instituto Datafolha, realizada no mesmo ano, contudo, registrou
forte maioria de opinides contrdrias a flexibilizagdo nas regras em vigor. Estas,
permitindo o aborto em caso de estupro ou risco de morte da mée, contam com 68% de

apoio da populacao.

Um aspecto relevante no conjunto de discussdes a respeito do aborto,
marcadamente caracterizadas pelas concepgdes éticas, morais e religiosas, é que o
Estado brasileiro € laico desde a proclamagdo da Republica no século XIX. Isso garante
de um lado o respeito a diversidade religiosa, mas por outro ndo oferece a prerrogativa a
nenhuma denominagao religiosa de impor concepcdes morais sobre as leis e politicas
publicas. Conforme destaca o material produzido pelas Jornadas Brasileiras pelo Direito
ao Aborto Legal e Seguro, legislacOes restritivas como a brasileira, inspiradas em
principios morais de fundo religioso, submetem toda a populacdo, que tem a liberdade

de adotar ou ndo qualquer religido, a uma ordem que € prépria de religidao hegemonica.

E num ambiente de disputa polarizada, entrincheirada no legislativo, no
judicidrio, nas acdes do executivo, na cobertura mididtica, nos movimentos sociais e
religiosos que o aborto compde com destaque o repertério da agenda publica na

campanha eleitoral para presidente do Brasil em 2010.

5.2 As eleicoes e a questiao do aborto

O momento eleitoral passou a ser valioso para os grupos que pretendem
pressionar candidatos a respeito de seu posicionamento quanto a direitos sexuais e
reprodutivos. A possibilidade de gerar desgaste e perda de votos ao contrariar a opinido
publica que segundo pesquisas ndo aprova a legalizacdo do aborto, faz das campanhas
eleitorais o momento ideal para forcar compromissos e reprimir iniciativas mais
progressistas nesse campo. Alguns movimentos pré-vida se organizam exclusivamente
em torno desse acompanhamento de candidatos e suas posicdes quanto a questdo do

aborto.
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E o caso do VotopelaVida.com *°, uma organiza¢do com sede no Rio de Janeiro
que desde o ano de 2006, dedica-se a oferecer informagao sobre o posicionamento, em
cada ciclo eleitoral da regido, dos candidatos mais significativos em relagdo ao tema do
direito a vida nascitura. O site oferece uma lista dos candidatos mais importantes cujos
posicionamentos foram identificados em pronunciamentos publicos. Com esse histérico,
orienta eleitores cristdos a decidir o voto a partir do conhecimento sobre partidos e

candidatos no que tange a defesa da vida desde a concepcao.

Antes mesmo de existirem essas estratégias mais elaboradas de monitoramento e
pressdo, por suas caracteristicas, o tema do aborto ja fez parte da agenda de debates em
outras eleicOes no Brasil. Em 1989 durante a primeira eleicdo direta para presidente
ap6s a redemocratizagdo do pais, o tema do aborto tangenciou o debate eleitoral do
segundo turno. Nessa elei¢do, 70% dos eleitores votaram pela primeira vez na vida para
a Presidéncia da Republica. Foram 22 partidos no pleito que ocorreu exclusivamente
para o cargo de presidente, separado de qualquer outra disputa eleitoral NEUMANNE,
1989). O nimero de brasileiros legalmente habilitados para votar foi de 82.057.634,
sendo a primeira a permitir o voto de analfabetos, segundo dados do Tribunal Superior
Eleitoral, ao redor de 4% do eleitorado a época. A questdo mais relevante nesse cendrio
era uma reelaboracdo econdmica e politica, num processo de redemocratizacdo em que
o fim da corrupcao adquiriu especial importancia. A disputa do segundo turno se deu
entre o jovem governador de Alagoas, Fernando Collor de Mello, de um partido novo, o
PRN, numa coligacdo com PSC, PTR, PST, financiado por parte do empresariado e de
setores da direita e Luiz Inidcio Lula da Silva, do PT, coligado com PSB e PCdoB.
Collor saiu vencedor com 35.089.998 dos votos (49,94%) contra 31.076.364 (44,23%)
obtidos por Lula. Esse desfecho, contudo, contou com uma estratégia de ataques e
contra-ataques conforme os indices nas pesquisas delineavam uma possivel vitéria de
Lula. Em meados de dezembro (dias 12 e 13), fase final da campanha, pesquisa
realizada pelo Ibope apontava empate técnico, em que Collor detinha 46% e Lula 45%
das inten¢des de voto. Sem um fato novo, a trajetoria de Lula poderia ser vitoriosa. A

campanha de Collor colocou no ar, dentro de seu programa eleitoral o depoimento da

e http://www.votopelavida.com/
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ex-namorada de Lula, a enfermeira Miriam Cordeiro, com quem ele teve uma filha,
Lurian, na época com quinze anos. Miriam acusou Lula de ter lhe proposto um aborto
para interromper a gravidez indesejada e, oferecido dinheiro para isso. A revelagcdo
deste episddio ganhou a atencdo da midia e foi explorado no periodo que antecedeu as
elei¢des, ocorrida no dia 17 de dezembro. Ndo é possivel determinar o peso desse fator
na derrota petista, mas sim afirmar que o tema desequilibrou o debate entre as duas

candidaturas.

Em 2006, uma campanha de acusagdes contra a candidata ao senado pelo PC do
B do Rio de Janeiro transformou-se em exemplo dos custos politicos ao defender
publicamente direitos que contrariam a concep¢do moral de grupos religiosos. Embora
durante a campanha, Jandira ndo tenha divulgado seu empenho no legislativo para
despenalizar completamente o aborto no Brasil, os grupos que monitoram a posicao de
candidatos referente a esse tema, trataram de denunciar sua trajetoria pro-aborto. A
candidata perdeu as elei¢cdes ao Senado possivelmente por ter sido a principal aliada do
governo Lula na promog¢ao da descriminalizagdo do aborto no Brasil. A divulgagao,
pessoa a pessoa e via internet’’, entre centenas de milhares de eleitores, das informacdes
de que Jandira Feghali foi uma das principais promotoras do substitutivo do Projeto de
Lei 1135/91, que propunha alterar artigos do c6digo penal para descriminalizar o aborto,
provocou forte reacdo entre os grupos conservadores e influenciou boa parte do
eleitorado. Uma declaracio®™ posta no site pessoal de Jandira foi amplamente
distribuida. O texto foi retirado pela candidata, mas sua circulacdo nao foi evitada. Em
setembro de 2006, milhares de e-mails circulavam por todo o Brasil alertando sobre o
compromisso do governo Lula com a legalizagao do aborto e o ocultamento de uma das
principais propostas politicas da candidata Jandira Feghali. Trés semanas antes do dia
da votacgdo, a organizacdo Frente carioca em defesa da vida ¥ distribuiu milhares de

folhetos no Rio de Janeiro, explicando o envolvimento da deputada com a legalizacdo

7 A organizacdo VotopelaVida.com foi uma das principais artifices da campanha de esclarecimento a respeito da
posicdo de Jandira Feghali sobre o aborto.

*® Texto do site de Jandira Feghali (www.sigajandira.com.br) posteriormente retirado: "A lei sobre aborto iniciou a
sua caminhada pela aprovac@o na cdmara dos deputados. A relatora do projeto € a deputada Jandira Feghali, histérica
defensora do direito ao aborto. Ou seja, a proposta chegou onde deveria chegar e estd em maos confidveis".
Atualmente o site de Jandira ndo faz meng¢do a sua atuagdo na defesa da descriminalizag¢@o do aborto.

* A Frente criou um blog especifico para denunciar Jandira e outros candidatos favordveis a descriminalizagdo do
aborto. Disponivel em http://jandiranao.blogspot.com.br/
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do aborto no Brasil. Jandira Feghali acusou judicialmente a Arquidiocese do Rio de
Janeiro. Fiscais do Tribunal Regional Eleitoral do Rio de Janeiro entraram com um
mandado de busca e apreensdo no Palidcio Sao Joaquim, residéncia do Cardeal Dom
Eusébio Scheid e também sede da Ciuria Episcopal do Rio de Janeiro, onde vasculharam
todo o prédio na tentativa de encontrar os panfletos supostamente confeccionados pela
Diocese. Nada foi encontrado. Os oficiais de justica do TRE-RJ entregaram uma
intimagdo assinada *° pelo desembargador Luiz Felipe Francisco proibindo o clero do
Rio de Janeiro de manifestar-se ideologicamente sobre as eleicdes. Dom Eusébio’’
recusou-se a assinar a notificacdo. A Arquidiocese manifestou-se por meio de um
comunicado oficial publicado no site da CNBB afirmando que *“é direito do eleitor
conhecer seus candidatos e sua atuagdo. Por outro lado, espera-se de todo candidato a
devida transparéncia em todos os seus atos e propostas". O fato provocou a curiosidade
mesmo de eleitores que ndo pertenciam aos grupos cristdos. Milhares de e-mails foram
enviados e reenviados relatando os acontecimentos. Nas igrejas, catélicas e evangélicas,
€ nos centros espiritas, o assunto foi comentado pessoalmente nos cultos, de reunidao em
reunido e de boca em boca, em todo o Estado do Rio de Janeiro. Os grupos
coordenadores dessa a¢do, como o VotopelaVida.com 32 creditam a derrota de Jandira

nas urnas a mobilizacdo feita via internet e nas igrejas e templos cristaos.

Nas eleicdes de 2010, os antecedentes dessas estratégias de organizagdo de
diferentes grupos colaboraram para que o tema do aborto conquistasse um lugar de
destaque no repertério da eleicdo presidencial. O assunto com forte viés moral e
religioso foi tdo explorado no segundo turno das elei¢cdes que diversos estudos ja foram
produzidos com o propédsito de compreender sob diferentes aspectos o que esse tabu fez

na disputa e no debate puiblico em torno do pleito para a presidéncia da Republica.

>0 Texto da intimagdo: "Determino a notificacdo do Cardeal D. Eusébio Oscar Scheid, assim como do Bispo Auxiliar,
D. Dimas Lara Barbosa, no sentido de que orientem a todos os Parocos, Vigdrios Paroquiais e Didconos ou a
eventuais celebrantes de oficios religiosos, no sentido de que se abstenham de qualquer tipo de comentdrio ou
referéncia politico-ideoldgica, sob pena de caracterizar-se desobediéncia a presente ordem judicial".

>t Segundo reportagem de O Globo, 26 de setembro de 2006, p. 13.

52 . . - _ .
Texto publicado no site em 2006: “A deputada perdeu as elei¢des porque a esmagadora maioria do povo brasileiro

¢é contra o aborto, e a total descriminalizagdo do aborto era uma das prioridades politicas do programa da candidata,

assim como era e ainda € do governo Lula. Em sua candidatura Jandira ndo apenas jamais mencionou este fato, como

fez o possivel para escondé-lo do povo, porque sabia que com isto perderia as elei¢des”.

160



Machado (2012) analisa a participacdo de atores religiosos individuais e
coletivos no processo eleitoral em 2010. Para a autora, esse pleito expressou tendéncias
importantes em curso na sociedade, como, por exemplo, o uso da internet por atores
religiosos individuais e pelos movimentos confessionais de cardter tradicionalista
(utilizando-se da modernidade) para inclusdo dos temas do aborto e da
homossexualidade no debate eleitoral. O propdsito seria de apontar a legitimidade da
participacao dos grupos religiosos na esfera publica, mas busca alertar para “os riscos da
falta de regulacdo dessa participag¢do na politica institucional para a laicidade do Estado
e para a ampliacdo dos direitos humanos e, em particular, a inclusdo das demandas dos
movimentos sociais nos marcos desses direitos” (MACHADO, 2012). A autora aponta
que nos ultimos trinta anos, além da retomada da democracia no Brasil, outro fenomeno
€ o acirramento da competi¢do no interior do campo religioso, com o crescimento da
participacdo dos segmentos evangélicos pentecostais,53 que abrigam setores médios e

pobres da sociedade brasileira.

Numa disputa por fiéis, que é ao mesmo tempo exdgena e enddgena,
os grupos evangélicos acabaram por encontrar na via da politica
partidaria uma forma de combater as prerrogativas histdricas da Igreja
Catélica e ampliar sua capacidade de influéncia na sociedade
brasileira. Uma das consequéncias interessantes dessa tentativa de se
fortalecer nas sociedades civil e politica foi o deslocamento de certos
grupos pentecostais da oposicdo ao Partido dos Trabalhadores (PT)
para o papel de aliados politicos de Lula e seus correligiondrios nas
eleicdes de 2002, durante os dois governos petistas € no pleito de
2010. Assim, enquanto as liderancas da Assembleia de Deus, maior
grupo pentecostal do Brasil, se dividiram no primeiro turno das
ultimas elei¢Oes presidenciais entre as candidaturas de Marina Silva,
pelo Partido Verde (PV), de Dilma Rousseff, pelo PT, e de José Serra,
pelo Partido Social Democrata do Brasil (PSDB), lideres da Igreja
Universal do Reino de Deus engajaram-se na campanha petista e
travaram duros embates com seus pares pentecostais nas midias
eletronica, impressa e digital para desconstruir a associacdo da
candidata Dilma com os temas polémicos da descriminaliza¢do do
aborto e da unido civil de pessoas do mesmo sexo. (MACHADO, p.
27, 2012).

> Segundo levantamento apresentado pela autora os catdlicos representavam 89,2% em 1980, passaram a ser 83,3%
da populacdo em 1991 e 73,3% em 2000. Nesse mesmo periodo, os evangélicos que representavam 6,6% dos
brasileiros em 1980 passaram para 9,0% em 1991 e 15,4% em 2000.
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Para autora, o voto religioso jogou um papel decisivo no primeiro turno das
eleicdes de 2010 adiando a decisdo para a segunda rodada do processo eleitoral. Isso
evidencia que para além dos desacordos entre as diferentes religides de matriz crista, a
disputa entre as concepg¢des religiosas ou de cardter secular em torno da vida e da

sexualidade intensifica a demanda pela laicidade do Estado.

A politizacdo do religioso ndo € propriamente uma novidade na
histéria brasileira e, para ndo ter que retroceder muito no tempo, basta
citar a importante contribuicio dos segmentos catdlicos ligados a
Teologia da Libertacdo, as CEBs e a Pastoral da Terra na mobilizagdo
dos segmentos populares em apoio ao PT nos anos 80 e 90. Assim
sendo, o que se percebeu nesse dltimo pleito foi a reconfiguracdo da
politica dos segmentos religiosos e, mais especificamente, a

N

politizacdo reativa a agenda dos movimentos feministas e LGBT.
(IBIDEM, p. 53).

O soci6logo Ricardo Mariano (2012)** também observa uma crescente ocupacio
religiosa da esfera publica, num contexto de mercado nao regulado e onde vigoram
liberdade e pluralismo religioso somados a uma acirrada competicdo inter-religiosa.
“Apostolos, bispos, missiondrios e pastores pentecostais, a cada pleito, tentam
transformar seus rebanhos religiosos em currais eleitorais, seja para eleger seus proprios
representantes religiosos ao Legislativo, seja para, em troca de promessas e benesses
diversas, apoiar eleitoralmente candidatos seculares a cargos majoritérios.”
(MARIANO, 2012, online). Tratar-se-ia de uma instrumentalizacdo mutua, ja que
candidatos e partidos também buscam instrumentalizar a religido para fins politico-
partidarios e eleitorais. Os catdlicos, por seu turno, também atuam fortemente na vida
politica, normalmente articulados com a Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil -
CNBB. Ambos, catdlicos e pentecostais, atuaram intensamente na elei¢do presidencial
em 2010. Mas o autor destaca que a instrumentaliza¢do religiosa para fins eleitorais
apresenta limites e dificuldades considerdveis. Se para o poder legislativo os

pentecostais tém conseguido eleger crescente nimero de parlamentares, para o

>* Entrevista publicada no site catdlicas online http://catolicasonline.org.br/biblioteca/conteudo.asp?cod=73&cat=12
sob o titulo Religido e politica, a instrumentalizagdo reciproca. Acessado em 28.12.2012

162



Executivo, a influéncia dessas denominagdes seria bem menos decisiva em funcio da
fragmentacao desse movimento religioso, divisdo de denominacdes que se reproduz nas
aliancas e apoios eleitorais. Mariano percebe que se tem aumentado as bricolagens, as
experimentacdes idiossincraticas e privatizantes da religido, aumentando também o
contingente de pessoas que mantém a identidade religiosa e a crenga, mas preferem

fazé-lo fora de instituigcdes.

Essa atomizacdo relaciona-se diretamente com o modo como determinadas
mensagens vao circular via redes sociais € o grau de seu impacto no comportamento
eleitoral de pessoas nao vinculadas a qualquer instituicao. Nao &, portanto, tdo direta a
influéncia dos grupos religiosos que pretendem moralizar a conduta individual e
controlar rigidamente a sexualidade de seus adeptos. Isso complexifica as estratégias
das campanhas para o convencimento do eleitorado e para a articulacdo de apoios e

aliangas. Portanto, torna o debate publico mais heterogéneo e imprevisivel.

Mariano (2012) destaca ainda que pesquisa realizada pelo Bureau de Pesquisa e
Estatistica Crista — BEPEC revelou que 26,2% de homens e mulheres evangélicos
casados concordaram totalmente com a afirmacdo de que “o comportamento da igreja
evangélica em relacdo ao sexo € muito hipdcrita” (Cristianismo Hoje, jun./jul. 2011).
Essa afirmac¢do indicaria descontentamento com o anacronismo da moralidade sexual,
mas também reivindicacdo de autonomia individual em relacdo a essa moral biblica e as
autoridades religiosas que a difundem. “Cabe a sociologia da religido investigar mais
atentamente como os fiéis ou adeptos praticam sua religido e vivenciam efetivamente
sua religiosidade”. No plano politico, ressalta ou autor, a laicidade tem sido pressionada

pela instrumentalizacdo reciproca entre religiao e politica.

No estudo realizado sobre o pleito de 2010, Ramos (2012) defende que o uso
do aborto nas eleicoes de 2010 se diferencia pela intensidade e porque o tema foi

discutido tanto como politica publica quanto no que diz respeito a reputagdo dos

> Artigo Toma que o aborto € teu: a politizacdo do aborto em jornais e na web publicado na Revista Brasileira de
Ciéncia Politica, n°7. Brasilia, janeiro - abril de 2012, pp. 55-82. Disponivel em:
http://www.anpocs.org/portal/index.php?option=com_docman&task=doc_view&gid=7825&Itemid=76
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candidatos, articulando assim as dimensdes do publico e do privado. Em diversos
momentos da campanha eleitoral, sobretudo no segundo turno disputado entre Dilma
Rousseff e José Serra, Ramos identifica curtos-circuitos entre a campanha paralela e a
oficial, e entre publico e privado, especialmente no que o autor chama de Caso do
aborto de Moénica Serra, referindo-se a informacgdo surgida na reta final da campanha de

que a esposa do candidato José Serra teria admitido ter realizado um aborto.

A pessoaliza¢do do aborto e a estratégia de emprestar a condicao de
pessoa ao feto e de discuti-lo em termos de experiéncia individual,
real ou projetada, se contrapde frequentemente a outra estratégia que
consiste tomar o aborto de forma objetiva e coletiva, nos termos de
um problema de sadde publica. Tratar o aborto em termos
pessoalizados no debate eleitoral € uma aposta arriscada, na medida
em que se diluem as fronteiras entre piblico e privado e a reputacio
dos candidatos vai para primeiro plano, ficando sujeita ao inimigo
primordial de toda a reputagdo: a fofoca. (RAMOS, p. 74, 2012).

Outro aspecto relevante destacado por Ramos nas conclusdes de seu estudo € a
interacdo continua e sempre assimétrica entre jornais, twitter e blogs. O autor percebe
na sua observacdo empirica que s6 quando a grande imprensa publicou a respeito do
suposto aborto de Monica Serra foi possivel que o que parecia um ataque a reputacao
fosse transformado em fato jornalistico. “Nestes termos, luta eleitoral, luta entre grupos
de direitos humanos e grupos religiosos, e lutas politico-jornalisticas sdo, a0 mesmo
tempo, contexto e conteido das relagdes online.” (RAMOS, 2012). Para o autor, essas

lutas adensam o préprio espago online aumentando acessos e outras conexoes.

Na imprensa, o enquadramento dado ao tema do aborto na cobertura das elei¢des
presidenciais nio foi o da perspectiva da saide pablica. E o que relata o estudo de
Andrade (2012)*°, com resultados de uma pesquisa de monitoramento da midia
impressa brasileira para identificar as formas de enquadramento do tema do aborto entre

6 de julho e 29 de outubro de 2010, periodo oficial da campanha eleitoral para a

> Artigo O enquadramento do aborto na midia impressa brasileira nas elei¢des 2010: a exclusao da satde ptblica do
debate Disponivel em http://www.scielosp.org/pdf/csc/v17n7/19.pdf . Artigo apresentado em 27.03.2012- Instituto de
Bioética,Direitos Humanos e Género, Universidade Federal da Bahia.
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Presidéncia da Republica. O monitoramento foi realizado junto a 28 veiculos impressos
de circulagcdo nacional (jornais e revistas), recuperando 464 textos, dos quais 434 foram
considerados vdlidos para o estudo, entre matérias, reportagens, notas, colunas de
opinido, entrevistas e cartas de leitores. Os resultados obtidos demonstram que embora
o aborto tenha sido amplamente citado na cobertura jornalistica da midia impressa
brasileira durante a campanha eleitoral em uma média de quatro textos publicados por
dia, o enquadramento adotado nao foi o da satide publica. Dos 434 textos analisados,
apenas uma reportagem abordou explicitamente dados epidemioldgicos relacionando o
aborto a saide da mulher. Nos demais textos, o agendamento do tema foi pautado
mediante enquadramentos eleitorais associando-o a disputa dos candidatos pelos votos
das comunidades religiosas e do eleitorado conservador. Segundo a autora, apesar da
presenca do aborto como tema ostensivo durante toda a campanha eleitoral, a maioria
das abordagens o enquadrava como uma questdo secundéria, como tabu moral. O estudo
identifica ainda um segundo descompasso: mesmo com 42% dos textos publicados
tendo adotado uma perspectiva do aborto como questdao primadria, inexiste em quaisquer
dessas narrativas informativas a histéria de mulheres que viveram a experiéncia do
aborto. A autora conclui que, como as fontes mais citadas nos textos sdo vozes de outros
cendrios que ndo aqueles que tém como ponto nuclear de argumentacdo, dados
relacionados as circunstancias do aborto como uma questao de saide, a discussao sobre
aborto na imprensa no periodo reduziu-se a polemizacdo moral e ao contexto politico-

partidario e religioso.

Se como defende Andrade (2012) a imprensa reproduziu a discussao moral em
torno do aborto, pode-se dizer que o tema escolhido por parte do eleitorado e por
liderangas religiosas e politicas para ser debatido durante a campanha eleitoral, mostrou-
se estrategicamente bem sucedido na disputa pela atencdo publica e pelo
comprometimento dos candidatos com as causas defendidas. Nao seria um tema
desejavel para compor uma mensagem na campanha eleitoral tendo em vista os riscos
de divisdo do eleitorado e as dificuldades inerentes em tratar de um tema tabu com os
graus de racionalidade e emocdo que precisam se equilibrar nas tdticas de sedugdo para
o voto. O repertério da campanha eleitoral normalmente € disputado num ambiente
altamente competitivo e as vantagens conquistadas consistem em pautar a agenda
publica e jornalistica com os assuntos favordveis a si ou desgastantes para as outras
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forcas politicas. Essa condi¢do favorece a busca de hierarquizagdes, reverberacdes e

silenciamentos dos candidatos, dependendo do tema e do momento eleitoral.

Nas duas candidaturas em disputa, o tema do aborto era mais incomodo para o
PT pela necessidade de manter coeréncia com bandeiras histéricas, ndo comprometer
aliancas com forgas religiosas e preservar a biografia de uma candidata fragilizada por
distanciar-se de um modelo de género idealizado por padrdes morais. Contudo, a
abordagem do assunto também poderia criar constrangimentos e riscos para a
candidatura do PSDB. Considerando a militdncia de grupos e instituicdes
conservadoras, especialmente por meio da internet, a maioria feminina do eleitorado
diretamente ligada a um tema relacionado com direitos reprodutivos e a posi¢do
cautelosa de movimentos sociais, foram desenhadas as condi¢des para alcar a discussao
de um assunto polémico ao centro do debate publico em momentos especificos da

campanha eleitoral.

5.3. O aborto e o cenario politico em 2010

A eleigao presidencial brasileira em 2010 ocorreu em dois turnos, repetindo a
polarizacdo em torno do Partido dos Trabalhadores e do Partido da Social Democracia
Brasileira. Essa foi a quinta eleicdo sucessiva em que esses partidos consolidam a
capacidade de forjar nacionalmente os candidatos a presidéncia com maior densidade,
aglutinando em torno de suas propostas os demais partidos ou deixando pouco espago
para os partidos dissidentes que gravitam em torno dos dois polos. Dilma Rousseff
contou com dez partidos em sua coligacdo, a maior alianca da histéria do PT. A alianca
"Para o Brasil Seguir Mudando” foi formada por PT, PMDB, PDT, PSB, PR, PC do B,
PRB, PTN, PSC e PTC. José Serra contou com uma coligacdo de seis partidos. Sob o
nome "O Brasil pode mais" a alian¢a reuniu PSDB/DEM/PTB/PPS/PMN/PT do B.

Outros apoios aos dois candidatos em complemento as coligagdes formais vieram de
liderangas religiosas, especialmente dos neo-pentecostais. O bispo Edir Macedo, da
Igreja Universal do Reino de Deus, apoiou Dilma Rousseff (PT). A defesa da candidata

foi realizada prioritariamente por meio de seu blog na internet. O bispo contava entio
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com cerca de seis milhdes de seguidores. Do outro lado, o pastor Silas Malafaia, da
Associacao Vitéria em Cristo, declarou seu voto para o candidato José Serra. Os dois
protagonizaram bate-boca virtual sobre o posicionamento politico das duas

denominagdes evangélicas.

Machado (2012) destaca que uma das consequéncias da tentativa de se fortalecer
nas sociedades civil e politica foi o deslocamento de certos grupos pentecostais da
oposi¢do ao Partido dos Trabalhadores (PT) para o papel de aliados politicos durante os
dois governos petistas e no pleito de 2010. Assim, enquanto as liderangas da
Assembleia de Deus, maior grupo pentecostal do Brasil, se dividiram no primeiro turno
das ultimas eleicOes presidenciais entre as candidaturas de Marina Silva, pelo Partido
Verde (PV), de Dilma Rousseff, pelo PT, e de José Serra, pelo Partido Social
Democrata do Brasil (PSDB), lideres da Igreja Universal do Reino de Deus “engajaram-
se na campanha petista e travaram duros embates com seus pares pentecostais nas
midias eletronica, impressa e digital para desconstruir a associa¢do da candidata Dilma
com os temas polémicos da descriminaliza¢do do aborto e da unido civil de pessoas do

mesmo sexo.” (MACHADO, p.27, 2012).

Essa foi a maior eleicdo da histéria, com uma maioria do eleitorado no pais
feminina. Segundo dados do Tribunal Superior Eleitoral 57, 52,3% do universo de mais
de 130 milhdes de eleitores registrados no banco de dados da Corte — sdo formados por
mulheres, contra 47,8% de homens. As faixas etarias de 30 a 39 anos e 40 a 49 sdo a
maior parte, somando 39,7 %. Quanto a escolaridade, sdo até 4* série (29,5% ) e de 5* a

8" série do ensino fundamental ( 24,1% ), o grupo mais expressivo. Quanto a renda

familiar, os que recebem de 01 a 05 saldrios minimos somam maioria de 60%.

> http://www.tse.gov.br/internet/institucional/arquivo/Relatorio_Sensus_Fields_TSE.pdf- Acessado em 12.04.2011
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Tabela 3: Perfil do eleitorado TSE.

O debate sobre o aborto ocorre num cendrio eleitoral diferenciado. As elei¢des
presidenciais de 2010 no Brasil tiveram cardter histérico por distintos motivos. O
primeiro deles foi o ineditismo de duas mulheres estarem disputando o cargo eletivo
mais importante do pais com chances reais de vitéria. O Brasil ja havia realizado cinco
eleicdes — desde o inicio da redemocratizagao em 1985 — para escolher presidentes da
Republica. Em trés delas apareceram nomes de mulheres nas listas de candidatos do

. [ . 5
primeiro turno. Em nenhuma, porém, elas conseguiram chegar ao segundo turno’®.

> Em 1989 concorreu a advogada mineira Livia Maria Ledo Pio de Abreu, pelo Partido Nacionalista (PN). Ficou em
16° lugar, com quase 190 mil votos Nas elei¢des de 1994 e 2002 as mulheres ndo foram representadas. Em 1998,
Thereza Tigreiros Ruiz, do PTN, conquistou 166 mil votos — 0,24% do eleitorado. Em 2006, dos oito candidatos, dois
eram do sexo feminino. Heloisa Helena, senadora alagoana, concorreu pelo PSOL e conquistou 6,5 milhdes de votos
— quase 7% do colégio eleitoral brasileiro. A segunda candidata foi a cientista politica Ana Maria Rangel, do PRP,
que conquistou 126 mil votos, correspondentes a 0,1 3% do total, o pior resultado obtido por uma mulher até 2010.
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Em 2010, entre os nove candidatos, duas mulheres buscaram os votos para a
presidéncia do Brasil: Dilma Rousseff, pelo PT e Marina Silva, do Partido Verde, que

juntas somaram 66% dos votos.

Outros fatores fizeram dessa elei¢do, uma disputa inédita: pela primeira vez depois
da redemocratizacdo no pais, o ex-sindicalista metalirgico e ex-presidente Luis Inécio
Lula da Silva que concorreu em todas as outras cinco elei¢des, ndo esteve na disputa
como candidato. 21 anos entre a chegada de Lula ao segundo turno das eleicdes de 1989
e o encerramento de seu segundo mandato, constituiram um dos lideres mais populares
do pais. Lula apareceu como o presidente com o maior indice de aprovagdo da histéria,
buscando transferir seu prestigio e votos para a candidata Dilma Rousseff. Situacdo que
embaracou as criticas da oposicdo as iniciativas do governo, levando a busca de outros
argumentos para combater a candidata da situacdo. Corrupcdo e discurso moral-
religioso foram os temas que dominaram a cena eleitoral. O aborto acabou se revelando
importante tema de campanha, ao lado de dentdncias de trafico de influéncia na Casa
Civil, que culminaram com a queda da ministra Erenice Guerra, ex-bragco direito de
Dilma. Do lado petista os questionamentos sobre as privatizagdes do patrimodnio publico

nos governos do ex-presidente pelo PSDB, Fernando Henrique Cardoso.

Em termos de legislacdo, a grande novidade da reforma eleitoral foi o avan¢o na
liberacdo do uso da internet. Na comparacdo direta com as leis referentes as ultimas
elei¢des presidenciais de 2006, o novo texto avanca em pontos como a veiculagdo de
publicidade por portais e buscadores (ainda que restrita apenas a Presidéncia da
Republica), a coleta de doagdes pela web, a utilizacdo de ferramentas online para
comunicacdo entre Justica Eleitoral e eleitor, a obriga¢do dos candidatos de detalharem

gastos de campanha e a preservagao da liberdade de expressao na rede.

As mudancas na legislacdo, com a maior flexibilidade para o uso da internet sdo
fatores que determinaram novas estratégias e investimentos diferenciados na corrida

1°°. Com a nova lei,

eleitoral. O projeto foi amplamente debatido no Congresso Naciona
as paginas da internet puderam pertencer aos candidatos, partidos politicos ou

coligacdes, desde que o endereco fosse comunicado a justica eleitoral e hospedado em

> http://www.senado.gov.br/noticias/Especiais/eleicoes2010- Acessado em 03/02/2011
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provedor estabelecido no Brasil. Por sugestdo do Senado, foi inserido na lei item que
garantiu a liberdade dos sites e blogs para expressar opinido sobre os candidatos,
ressalvando o direito de resposta e a proibi¢do de anonimato nas reportagens. Assim,
qualquer cidadao pode expressar sua opinido em paginas pessoais € em sites de

relacionamento. Na Tabela 4, Lei 12034, as principais mudancas na legislacao:

Paginas Candidatos e cidaddos podem manter blogs, sites e paginas nas
online redes sociais durante o periodo eleitoral.
Torpedos Os candidatos podem usar outros meios de comunicagio

interpessoal mediante mensagem eletronica durante a campanha

eleitoral: mensagens via celular, por exemplo.

Propaganda E proibido fazer qualquer tipo de propaganda paga na internet e
online fica proibida a venda de banco de dados.
Spam Para coibir o uso de mensagem eletronica de propaganda

indesejada a lei determina que os e-mails tenham mecanismo que

permita ao destinatdrio pedir seu descadastramento.

Suspensio A Justica Eleitoral pode suspender, por 24 horas, o acesso a todo
online contetido das paginas que ndo cumprirem as normas da lei.
Resposta O candidato ou partido tem direito de resposta na internet, que

devera ficar disponivel durante 0 mesmo tempo em que ficou a

mensagem considerada ofensiva

Tabela 4: Lei 12034.
Fonte: TSE

Esses novos recursos disponibilizados pela internet para as elei¢cdes gerais no
Brasil criaram grandes expectativas e investimentos diferenciados para os candidatos.
Contudo, foram também os grupos, militantes e cidaddos que utilizaram as redes sociais
para participar e influir na agenda da campanha eleitoral, propondo temas e

representacdes no debate empreendido durante a disputa.
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6. DESENVOLVIMENTO DA PESQUISA

A eleicio do ponto de vista da comunicacdo € a articulacdo da cobertura
mididtica, da propaganda, do debate eleitoral e do debate piblico. O papel
desempenhado por cada ator (candidatos, imprensa e midias sociais) e em cada espago,
a circulacdo de informagdo e opinido sdo relevantes para responder as problematizacoes
a respeito do agendamento, dos argumentos, siléncios e representacdes no momento

mais importante da democracia.

Este estudo vai procurar demonstrar através da andlise histérico-descritiva e da
andlise de conteido como e porque se desenvolveu o debate em torno do tema aborto na
campanha eleitoral para a presidéncia do Brasil em 2010 e a conduta de cada ator,
considerando pressupostos da hipdtese do agendamento, em que hd uma centralidade
dos meios de comunicagdo como um dos principais vetores da disputa politica, € a
emergéncia de um novo espago na internet com capacidade para interagir e influenciar
as agendas envolvidas na defini¢do e exploracdo do repertério da campanha eleitoral.
Cumpre evidenciar o uso estratégico do tema e o desempenho e limitagdes impostas ao
debate em funcdo da natureza polémica do aborto, dos preceitos da propaganda politica
no curto espaco de uma campanha e as caracteristicas da interface entre midias sociais e

imprensa pra legitimagao dos contetidos produzidos para receberem atengao publica.

As hipdéteses deste trabalho de pesquisa sdo:

1. H4 um uso estratégico do tema aborto pelos diferentes atores na campanha
eleitoral, o que garante o agendamento do assunto, mas limita o debate publico e
a explicitacdo de posicoes dos candidatos. Estes se mantém na linha de

neutralidade sobre o tema, em busca da imagem publica adequada;

2. A Imprensa e as midias sociais tematizam e reverberam o assunto tabu — aborto -
assumindo, ainda de forma assimétrica, papeis de legitimagcdao e influéncia

reciproca na definicdo da agenda publica. J4 os candidatos silenciam e
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tergiversam, subordinando a abordagem do tema a légica da propaganda e nao

ao interesse publico para aprofundar o debate;

Os métodos operados para cercar o objeto e atingir os objetivos propostos
combinam a utilizacdo de andlise histdrico-descritiva e andlise de conteido, guiadas
pelos pressupostos da hipotese do agendamento e os referenciais conceituais de opinido

publica, imagem publica e representacdes sociais.

A partir dessa matriz tedrica referida e da observacdo e compreensdo da
trajetéria da polémica em torno do aborto na campanha eleitoral, é possivel destacar as
categorias de andlise, com indicadores quantitativos e qualitativos para responder a

problematizagdo proposta: agendamento, silenciamento, reverberacao e representacoes.

6.1. Escolhas metodolégicas

A combinacdo das matrizes tedricas adotadas, considerando a adaptagdo da
hipétese do agendamento, somada aos conceitos de opinido publica, imagem publica e

representacOes sociais na esfera publica, estd desenhada na Figura 4.

Figura 4: Modelo de andlise.

Fonte: Autor.
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A Figura 4 representa os atores e suas agendas- candidatos, imprensa e midias
sociais - com interseccdoes dentro de uma esfera publica na qual se produz o debate
durante a campanha eleitoral, cujo tema preponderante no segundo turno é o aborto.
Nesse ambiente informacional alterado com novas praticas de conversagdo,
compartilhamento e sociabilidade, vérios elementos compdem o modo de circulagdo das
informagdes e opinides, provocando agendamentos e reverberacdes estratégicas sobre o
tema nos diferentes espacos onde os argumentos sdo produzidos e veiculados. E com
base nesses elementos que estd proposta a adaptacdo da abordagem de tematizacdo e
processos autdonomos de agendamento na teoria de agenda setting, somados aos
conceitos de opinido publica, imagem publica e representagdes sociais.
Tradicionalmente a hipétese do agendamento procura verificar a relagdo causal entre a
agenda da midia e a agenda publica, verificando se os temas propostos pelos meios de
comunicacdo encontram adesdo e influéncia nos temas que s3o considerados
importantes pelos eleitores para auxiliar a decidir seu voto. Neste objeto, o propdsito é
comparar as agendas da imprensa e das midias sociais, considerando estas redes da
internet como novo espaco de sociabilidade para expressdo da agenda publica, também
permeadas pela influéncia de grupos de interesse, partidos politicos e fragdes do
eleitorado com projetos especificos. Essa interacdo de agendas pretende identificar os
momentos de tematiza¢do, quando o tema € elevado a uma das principais pautas do
debate em funcdo da frequéncia e da capacidade de mobiliza¢do entre os atores e o
tensionamentos entre a politica e a comunicacdo na campanha. O contexto das
dindmicas de visibilidade nas midias sociais € apreendido para pontuar a dimensdo
dessa agenda prépria do meio digital, que pode ser capaz de multiplicar fontes de
informacao, modelar representagdes sociais de determinados temas ou fazer a replicacao
de conteddos produzidos pela imprensa. Portanto, a comparacdo desses dois atores
busca mostrar a reverberacdo e as acdOes de agendamento e retroalimentacdo,
considerando a conversacdo, o uso de esteredtipos e as representacdes sociais contidas
nos debates produzidos na esfera publica atual. A partir dessa observagao, busca-se
mapear a acao estratégica dos candidatos, protagonistas do debate eleitoral, ao sofrerem
influéncia do agendamento implementado pela imprensa e midias sociais. Caberd aos
candidatos assumir premissas da propaganda e considerar o interesse publico da

temadtica, para reverberar, silenciar ou tergiversar sobre o tema tabu.
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Os locais de veiculagdo, plataformas e formatos dos discursos, os autores e suas
condicdes de producgdo e circulacdo, bem como as praticas que revelam silenciamento
ou reverberacdo estratégica, com as representacdes assumidas pelos candidatos

compdem o modelo de andlise adaptado para o objeto de pesquisa.

6.1.1. Categorias de andlise

Esta andlise pretende compreender o agendamento do tema e os atos de falar e
silenciar sobre um assunto que se constituiu como proeminente nas agendas jornalistica

e publica. Assim, trabalha com as seguintes categorias:

a) Reverberacio: o termo reverberar tem sua origem na fisica. E um efeito fisico
gerado pelo som. Consiste na persisténcia de um som audivel depois da cessagcao
do som direto da fonte produtora. Do ponto de vista da comunicacdo e de acordo
com o objeto desta pesquisa, € a persisténcia de um tema gerado em algum tipo
de midia, em outras midias, meios ou veiculos; ou seja, como uma pauta é
mantida em evidéncia em determinados espacos de comunicagdo. No caso desta
pesquisa, a reverberagdo serd identificada e compreendida a partir de indicadores
de frequéncia, titulos e géneros (no caso da imprensa) e emergéncia e quantidade

(no caso das midias sociais);

b) Silenciamento: O siléncio € aqui compreendido em duas dimensdes. A primeira
é o ndo- dito, como efeito de recusa (de abordar um tema tabu) ou de censura
(um tema incomodo que ndo corresponde as estratégias desejaveis da
propaganda politica). A segunda dimensdo € a substituicdo da literalidade por
temas que possam expressar o contrdrio do que estd sendo calado. Ou seja, ao
evitar falar de aborto, pode-se tratar do seu contrario, dos valores que amparam
uma visao oposta a interrup¢ao desejada da gravidez, como a defesa da vida, de
um modelo de familia, de valores morais e religiosos. Nesse caso, trata-se de

tergiversacao;

¢) Representacoes: consiste em apontar como o tema € evocado. As

representacdes sociais sao sistemas de referéncia para classificar pessoas e
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grupos e para interpretar os acontecimentos da realidade, orientar nas condutas e
praticas sociais, associando relacdes com a linguagem, com a ideologia, com o
imagindrio social. Neste objeto a categoria deverd revelar os elementos contidos
nos discursos da campanha eleitoral € os mecanismos para tratar de um tema

tabu em consondncia com a opinido supostamente majoritaria;

d) Agendamento: Esta categoria € utilizada para auxiliar na compreensao de
como um assunto adquire visibilidade mididtica e passa a integrar o discurso
jornalistico. No caso deste objeto sdo evidenciados os momentos em que O
aborto passa a ser um tema de discussdo publica, encontrando convergéncia

entre as agendas das midias sociais, dos candidatos e da imprensa.

6.2. Corpus de pesquisa

A coleta de material e a sistematizacdo dos estudos e dados que compdem o
corpus da pesquisa buscaram organizar uma andlise histérico-descritiva para
compreender todos os aspectos contidos no debate da campanha presidencial em torno
do aborto para revelar os cendrios eleitorais; a cobertura jornalistica; o lugar da internet

e a estratégia dos candidatos durante o segundo turno das elei¢des.

Os passos para definir a amostra que serd analisada incluiram um primeiro
momento de exploragdo e descricdo das caracteristicas do debate e dos atores
envolvidos na discussdo sobre o aborto durante a campanha eleitoral. O propdsito é
levantar e ampliar informagdes, compreender o cendrio e tracar o contexto em que O

tema tabu ganhou a atenc¢ao publica durante a disputa para a presidéncia da republica.

O dominio desse tema polémico auxilia a pensar num processo de conversacao e
interacdo comunicativa que ndo necessariamente requer que os participantes orientem
racionalmente suas acdOes e pronunciamentos para solucionar a questdo, mas
intensifiquem a demarcacgao de posicdes, racionais e emotivas, elaborando cendrios mais
complexos para os protagonistas tradicionais das campanhas eleitorais. A polémica
estabelecida revela a concorréncia de uma série de fatores que compdem a discussao e,

embora ndo representem uma maneira formal de um processo decisdrio, constituem um
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conjunto de narrativas, posicionamentos e testemunhos que provocam, desestabilizam e

reforcam algumas posi¢des ja cristalizadas.

A amostragem foi guiada por questdes de ordem pratica e tedrica. Com relagcdo
ao tempo, conforme ja referido, serdo analisados os trinta e dois dias que compreendem

o final do primeiro turno e toda a segunda etapa do pleito, de 29 de setembro a 31 de

outubro de 2010. Essa defini¢cdo ocorre também pela sinalizacdo do Observatério das

Elei¢des da Universidade Federal de Minas Gerais que fez o monitoramento do uso da
web e apontou os picos de visibilidade do tema aborto junto aos candidatos Dilma e
Serra dentro desse periodo. A observacdo da cobertura jornalistica e da propaganda dos
candidatos obedece ao mesmo recorte. Ja a linha do tempo que oferece um panorama
mais amplo e cognitivo do percurso do tema nas agendas publica, politica e jornalistica,
o tempo € ampliado. No quadro a seguir, sdo evidenciados atores, espacos, quantidades

e categorias de andlise.
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CORPUS DE PESQUISA

DEBATE SOBRE O ABORTO NA PERIODO DE ANALISE:
CAMPANHA ELEITORAL 29/09/2010 A 31/10/2010
ATORES DO ESPACOS DE MANIFESTACAO DOS CATEGORIAS
DEBATE DISCURSOS

1. CANDIDATOS | HGPE DEBATES SITE

TV
1.1. Dilma (PT) 45 04 debates 32 dias
programas
1.2. Serra (PSDB) 45 04 debates 32 dias
programas

2. IMPRENSA EDICOES IMPRESSAS E ONLINE: 32 DIAS

2.1. Folha de Sao 112 textos
Paulo AGENDAMENTO
2.2. O Estado de 70 textos SILENCIAMENTO
Sao Paulo REVERBERACAO
2.3. O Globo 87 textos REPRESENTACOES
3. MIDIAS COMUNIDADES E VIDEOS
SOCIAIS
3.1. Orkut Acompanhadas 04 comunidades sobre o aborto com

0os maiores numeros de membros que juntas

produziram 33 féruns de discussao.

3.2. Youtube Dez videos com maior nimero de visualizagdes e
enviados dentro do periodo da campanha eleitoral.
Somados eles ultrapassam um milhdo e oitocentas

mil visualizacdes. ((1.896.078)

Tabela 5: Corpus de pesquisa
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Com relacdo aos candidatos, foram escolhidos os dois postulantes que passaram
para o segundo turno das eleicdes, tendo em vista que a visibilidade do tema aborto se
da em maior medida na segunda etapa da campanha eleitoral. Buscando contemplar os
espacos de informacdo e propaganda ocupados para o discurso dos candidatos, foram
monitorados os websites institucionais de cada um. Para tanto, foi desenvolvido um
banco de dados para arquivo e organizacdo dos conteddos postados tendo em vista o
carater perecivel das informagdes publicadas na internet. As demais agdes na rede
como e-mail marketing, blogs de apoiadores, acdes em midias sociais como Facebook e
Twitter ndo foram acompanhadas pela complexidade técnica e estrutural de realizacao
tendo em vista a escala e dinamismo de tais acdes e também porque interessava
acompanhar os pronunciamentos oficiais via ferramenta institucional, ou seja, os sites

oficiais de campanha.

Foram organizados, ainda, 45 programas do HGPE (o udltimo programa do
primeiro turno e 44 do segundo turno) e decupados os momentos em que de forma
direta ou indireta o tema do aborto, ou assuntos correlatos, como maternidade, familia e

religido foram abordados.

Também com relagdo aos candidatos, houve o acompanhamento de quatro
debates televisivos, em rede nacional: o dltimo debate do primeiro turno na TV Globo e

no segundo turno os debates na TV Bandeirantes, TV Record e TV Globo.

Quanto a imprensa, o fato dos veiculos escolhidos serem meios de referéncia
para o conjunto da midia reconhece a capacidade de agendamento de pautas, mantendo
a polémica em evidéncia. Os trés jornais, Folha de Sao Paulo (FSP), O Estado de Sao
Paulo (ESP) e O Globo sio de circulagio nacional e lideres em seus segmentos, além de
constituirem-se em importantes referéncias para o jornalismo contemporaneo no Brasil,
atraindo controvérsias a respeito de suas praticas e instigando inclusive a produgdo de
estudos académicos. Os trés veiculos também disponibilizam seus acervos para pesquisa

online, situacdo que facilita o acesso aos conteidos pretendidos.

Com relagdo as midias sociais, primeiramente sdo levantados os grandes
nimeros que demonstram a efervescéncia do tema na internet, identificados os
momentos em que a internet tem a capacidade de desencadear a temdtica para a agenda
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politica e do jornalismo e observadas as caracteristicas da opinido em circulacdo nas
comunidades online e no compartilhamento de videos no Youtube. Foram mapeadas as
comunidades com o propdésito de discutir o tema aborto e coletados os comentérios da
rede social Orkut. A rede Orkut foi escolhida porque naquele momento liderava as
redes sociais com o maior nimero de visitantes Uinicos no pais, além de caracterizar-se
pela possibilidade de organiza¢do de comunidades em torno de tematicas de interesse de
diferentes grupos. No caso do tema aborto foram localizadas e monitoradas as
comunidades com o maior nimero de participantes e maior atividade durante o periodo

da eleicao.

Tais escolhas buscam conduzir a um conjunto de solucdes para os caminhos
multifacetados que a pesquisa persegue, combinando a observagdo e compreensao do
papel dos diferentes atores, nos distintos espagos, sob uma tematica também diversa de

sentidos e significados.

Além das amostras para a andlise de cada segmento, todos os atores foram
identificados e localizados em destaques numa linha do tempo que se utiliza de um
histérico descritivo-analitico para tragar o panorama geral e cognitivo do debate e os
momentos em que o tema aborto € politizado como argumento de campanha. Essa
observacdo do alinhamento de argumentos e eventos durante a campanha também se faz
com elementos da hipétese do agendamento, ou seja, os antecedentes do tema a longo
prazo, sua tematizacdo durante a campanha, a partir da proeminéncia, presenca e

repercussao em atos e estratégias da comunicacdo politica.

As midias sociais sdo analisadas pela categoria da reverberacdo e os trés
elementos que compdem a formacdo da opinido publica: os sujeitos e individuos que
opinam, o objeto ou tema sobre o qual se opina e o ambito ou contexto da formacgao da
opinido. Considera-se ainda que o tema € tabu, baseado em um padriao de esteredtipo
que se estabelece como discussdo critica na esfera publica a partir de movimentos de
conversacao e compartilhamento de pontos de vista, utilizando as concepcdes descritas
no Capitulo 1 (TARDE,1992;LIPPMANN, 2008; HABERMAS,2003). As midias
sociais e os cidaddos, grupos religiosos, grupos militantes e politicos que nela circulam,
produzem e reproduzem informagdo, servem de balizadores para compreender a

dinamica do debate, os siléncios e argumentacao em torno do tema e os momentos em
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que este € desencadeado com capacidade de agendar de maneira heterdnima a cobertura
jornalistica, ou seja, o tema vem de fora da redacdo, por meio das midias sociais,

obedecendo ao “império dos acontecimentos e dos fatos de natureza midiatica”.

A imprensa também tem seu conteido analisado pela categoria da reverberacao,
da proeminéncia da temadtica na cobertura eleitoral. O propdsito é comparar como essa
agenda se nutre da cobertura jornalistica, autentica seus conteddos com a utilizacdo das
informacdes veiculadas pela imprensa, se retroalimenta e se organiza para, a partir dessa

movimentacao, manter o tema em evidéncia agendando a imprensa.

Ja agenda de campanha dos candidatos, responsdveis pela propaganda eleitoral e
protagonistas politicos do debate publico que confronta projetos e visdes ideoldgicas e
programaticas, ¢ analisada de modo a evidenciar como o tema tabu € reverberado,

silenciado e representado.

O desenvolvimento da hipétese do agendamento j4 foi tratado, bem como sua
relacdo com o objeto desta andlise e a concepgdo para o avango da teoria reconhecendo
um ambiente informacional alterado pela internet e que favorece processos autonomos
de agendamento, propiciando novas relagdes entre as trés agendas: jornalistica, publica
e politica. Agora, trata-se de detalhar os elementos que serdo utilizados e as necessarias

adaptacdes metodoldgicas para operacionalizar o0 modelo nesta pesquisa.

O processo de agendamento serd observado na relacdo entre as agendas da
imprensa, das midias sociais e dos candidatos, considerando a influéncia da conversagao
ampliada pela internet, onde circulam agentes politicos, grupos de interesse, militantes e
eleitores em geral e onde a cobertura jornalistica de um lado se abastece e de outro

alimenta a reverberagao de um tema controverso como o aborto.

A proposta desta pesquisa € observar como o aborto estd presente nestas trés
agendas e como ocorrem alinhamentos, reverberagcdes e siléncios entre os atores do
debate publico: candidatos, imprensa e midias sociais. Estes dois dltimos se colocam em
duas perspectivas. A imprensa como espaco de agendamento das outras duas esferas
(publica e politica) e também como espago de ressonancia dessas agendas, sobretudo ao
reproduzir € manter a movimentacdo presente nas midias sociais, uma movimentagcao
que € sustentada por grupos militantes, religiosos, politicos e fracdes do eleitorado dos

mais diversos segmentos. Essas midias sociais também aparecem como espaco de
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agendamento autdbnomo, campo para estratégia e planejamento de agdes de grupos e
agentes politicos, e a0 mesmo tempo se fortalecem com a manutencdo da pauta pela
imprensa. Um processo circular e interdependente, cheio de interferéncias, que alimenta
o debate, mas ao mesmo tempo pode provocar o silenciamento. Para identificar essas
aproximacdes foi organizada uma linha do tempo do debate e feito um historico-
descritivo que analisa origens, evolucdo do tema aborto, atores e episddios, destaques
determinantes na conduc¢@o do debate na campanha eleitoral. Essa é a primeira etapa do

processo. Sdo levados em conta aqui o quadro temporal definido e o intervalo temporal.

A segunda etapa consiste em olhar especificamente para a movimentagdo nas
midias sociais. Que grupos estdo presentes, quais monitoram a agenda politica tentam
influenciar a agenda publica, com que intensidade o tema aborto aparece nas midias
sociais, quais sdo as comunidades mais expressivas dentro da rede social entdo mais
importante, o Orkut, e quais os videos mais visualizados no Youtube. As midias sociais

aparecem como balizadores que auxiliam a compreender o percurso da polémica.

A terceira etapa consiste em realizar uma andlise de conteido da imprensa,
observando a emergéncia e manuten¢ao do tema aborto com o propdsito de identificar o
primeiro nivel de efeito do agendamento: a proeminéncia do objeto. Sera realizado o
reconhecimento do tema na cobertura jornalistica, sua quantificacio no periodo

determinado pelo recorte ja mencionado e as caracteristicas dessa cobertura.

O fator tempo aqui também € importante. O marco ou quadro temporal (time
frame) e o intervalo temporal, decurso de tempo em que a agenda jornalistica leva para
produzir efeito na audiéncia € considerado neste caso o periodo sinalizado em que o
debate ocorre de maneira intensa, vinculado ao periodo especifico da campanha e a
observacao dos efeitos se da pelas manifestagdes do publico via midias sociais (ndo por

entrevistas ou sondagens) e pelas reacdes estratégicas da comunicacao politica.

6.3. Referencial teérico-metodologico

Conforme jia mencionado, as técnicas utilizadas para operar o desenho de

pesquisa proposto sdo: a andlise historico-descritiva e a andlise de contetido, a no¢do de
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rede emergente aplicada na andlise da internet, além da adaptacdo dos pressupostos da

hipétese do agendamento. A seguir sdo apresentadas as defini¢des desse instrumental.

6.3.1. Analise historico-descritiva

As pesquisas analiticas envolvem o estudo e a avaliacdo aprofundados de
informagdes disponiveis na tentativa de explicar o contexto de um fendmeno. Elas

podem ser categorizadas em histdrica, filoséfica, revisdo e meta-andlise.

Neste trabalho de pesquisa, a escolha € pela andlise histdrica, ja que € o tipo que
investiga eventos que ja tenham ocorrido utilizando método descritivo e analitico. O
proposito € descrever a histéria da campanha eleitoral de 2010 para preservar o registro
de eventos e ocorréncias no pleito, localizar no tempo e espaco os atores envolvidos e as
questdes que permearam todo o processo, para de providenciar respostas para as
hipdteses levantadas e possibilitar organizar as ocorréncias a fim de aplicar as categorias
de andlise para cada ator e cada objetivo. A partir dessa andlise histérico-descritiva a
ideia € mapear o ambiente, contexto e principais ocorréncias relacionadas que auxiliarao
na maior compreensdo e significancia de eventos para explicar as caracteristicas do
fendmeno estudado. Nesse tipo de estudo € utilizado o método histdrico-analitico para
abordar o evento na tentativa de encontrar informacdes sobre como o evento ocorreu,
quem o provocou, porque foi provocado, quais as possiveis consequéncias atribuidas,

entre outras (CERVO, 2003)

Para Martins (p. 28, 1994), pesquisa descritiva “tem como objetivo a descricao
das caracteristicas de determinada populacio ou fendmeno, bem como o

estabelecimento de relagdes entre varidveis e fatos”.

Consistem em investigacdes de pesquisa empirica cuja principal
finalidade € o delineamento ou andlise das caracteristicas de fatos ou
fendbmenos, a avaliacdo de programas, ou o isolamento de varidveis
principais ou chave. Qualquer um desses estudos pode utilizar
métodos formais, que se aproximam dos projetos experimentais,
caracterizados pela precisdo e controle estatisticos, com a finalidade
de fornecer dados para a verificacdo de hipdteses. (MARCONI e
LAKATOS, p.187, 2003, citando TRIPODI et al, pp. 42-71, 1975).
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A descricdo e andlise de observacdes objetivas e diret a respeito do cendrios e
dos condicionantes em que o tempo de recorte se insere serve de base para obtengdo e
organizacdo das informacdes permitindo melhor aproveitamento para aplicar outras

técnicas.

6.3.2 Analise de conteudo

A metodologia de andlise dos dados qualitativos levantados serd a andlise de
contetido, em funcdo do conjunto de fundamentos que a caracteriza, permitindo sua
aplicacdo em consondncia com os modelos tedéricos adotados e a resolucdo dos

problemas concebidos na pesquisa.

A andlise de conteddo constitui uma metodologia de pesquisa usada
para descrever e interpretar o conteido de toda classe de documentos
e textos. Essa andlise, conduzindo a descri¢des sistematicas,
qualitativas ou quantitativas, ajuda a reinterpretar as mensagens e a
atingir uma compreensdo de seus significados num nivel que vai além
de uma leitura comum (MORAES, p.9, 1999).

Com um significado especial no campo das investiga¢des sociais, portanto,
alinhada a proposta desta pesquisa, essa metodologia constitui-se em bem mais do que
uma simples técnica de andlise de dados, representando uma abordagem metodolédgica
com caracteristicas e possibilidades préprias, dialogando com alinha da teoria critica
adotada. Moraes destaca que segundo Olabuenaga e Ispizua (1989), a andlise de
conteddo € uma técnica para ler e interpretar o conteiido de toda classe de documentos,
que, analisados adequadamente, abrem as portas ao conhecimento de aspectos e

fendmenos da vida social de outro modo inacessiveis.

A matéria-prima da andlise de conteido pode constituir-se de qualquer
material oriundo de comunicacdo verbal ou ndo-verbal, como cartas,
cartazes, jornais, revistas, informes, livros, relatos autobiogréficos,
discos, gravacdes, entrevistas, didrios pessoais, filmes, fotografias,
videos etc. Contudo, os dados advindos dessas diversificadas fontes
chegam ao investigador em estado bruto, necessitando, entdo ser
processados para, dessa maneira, facilitar o trabalho de compreensao,
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interpretacdio e inferéncia a que aspira a andlise de conteido.(IBDI,
p.11).

Classicamente os possiveis objetivos de pesquisas realizadas utilizando a andlise
de conteudo, sdo definidos em seis categorias, baseadas numa definicdo original de
Laswell, em que este caracteriza a comunica¢do a partir de seis questdes: 1) Quem
fala?; 2) Para dizer o que?; 3) A quem?; 4) De que modo?; 5) Com que finalidade? e

6) Com que resultados?

E natural que este esquema ndo seja concebido como um modelo rigido. De
acordo com o recorte e os objetivos da pesquisa € possivel direcionar a anédlise para
uma, duas ou mais questdes dependendo das inferéncias pretendidas. No caso deste
projeto, a andlise do debate publico eleitoral em torno do tema aborto, é fundamental
observar quem fala, ou seja, os atores envolvidos na discussdo publica e como, com
quais condic¢des, espagos e formas de comunicacdo, com as caracteristicas do meio pelo
qual a mensagem € transmitida. Somem-se a essas categorias, as representacdes sociais
contidas sobre o tema, que poderdo ser balizadoras da extensdo e da qualidade do debate

publico.

Para Bardin (2009), a andlise de contetido, enquanto método torna-se um
conjunto de técnicas de andlise das comunicagdes que utiliza procedimentos
sistemdticos e objetivos de descricdo do conteido das mensagens. “A andlise de
contedido se faz pela pratica” (Ibidem, p.51). Bardin destaca que as diferentes fases da
andlise de conteido organizam-se em torno de trés polos: a pré-andlise; a exploracdo do
material; e, por fim, o tratamento dos resultados: a inferéncia e a interpretagdao (2009,

p.121).

A pré-andlise tem como objetivo sistematizar o material para que o analista
possa conduzir as operagdes de andlise. Neste sentido, a pesquisa histérico-descritiva ja
referida serve como base para as etapas sucessivas. Na sequencia sdo operadas as
andlises de contetido, em torno das categorias propostas, junto aos atores definidos,
buscando responder as indagagdes a respeito do agendamento e do uso estratégico do

tema.
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6.3.3. Rede emergente

Com relag@o as midias sociais, esse universo é reconhecido como de dificil recorte
em funcdo de sua escala, heterogeneidade e dinamismo (FRAGOSO, RECUERO,
AMARAL, p.55, 2011). As escolhas de amostragem vao determinar limites e
possibilidades, mas derivam da problematizacdo realizada, dos objetivos propostos e

dos desdobramentos das matrizes tedricas escolhidas.

Em acordo com o instrumental metodolégico adotado, a andlise realizada na
internet com relacdo as postagens de eleitores e grupos de eleitores segue a perspectiva
de uma rede emergente, ou seja, a perspectiva da conversacao, e utiliza a categoria da
reverberacdo e proeminéncia, conforme modelo do agendamento. Além dessa
conversacdo que se reflete no debate, na formacdo e na circulagdo de diferentes
representacdes sobre a temdtica, o ambiente digital também reproduz os discursos de
outros atores, em diferentes formatos (videos, comerciais, noticias). Como a “logica e o
poder de amostragem intencional residem na elei¢do de casos informacionalmente ricos
para o estudo em profundidade” (PATTON, 2002 apud FRAGOSO, RECUERO,
AMARAL, p.68,2011) a quantidade de visualiza¢des no caso do Youtube € o nimero de
membros e de féruns propostos no caso do Orkut foram os critérios de selecdo. A
defini¢do da amostragem para as duas perspectivas segue a mesma estratégia e critério,
se faz por intensidade, considerando que essa selecdo favorece os elementos que
interessam a pesquisa, ja que estdo presentes de forma intensa e evidente, ou seja,
localiza a observacdo nos elementos em que a informacdo é mais densa e facil de
verificar, colocando em foco caracteristicas ja previamente definidas, devido a

observacao mais ampla do debate travado durante a campanha eleitoral.
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PARTE 3

O ABORTO E AS ELEICOES PRESIDENCIAIS DE 2010
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INTRODUCAO

A observagdo, monitoramento € a coleta de material durante a campanha
eleitoral de 2010 permitiram produzir um quadro amplo com o desempenho discursivo
dos atores participantes do debate piblico em torno do tema aborto. E com base nesse
levantamento que as escolhas tedricas e metodoldgicas foram definidas com o propdsito
de analisar como o tema foi alcado a assunto destacado na discussdo pubica e se
manteve na centralidade do debate no segundo turno eleitoral. Definido o periodo de
andlise, o corpus, os métodos e técnicas, os proximos capitulos consistem em evidenciar
como, com que intensidade e caracteristicas os diferentes atores se pronunciaram em

distintos espagos.

A andlise tem inicio com a recuperagdo do cendrio politico e da campanha
eleitoral, onde se travou o debate publico em torno do aborto, com as caracteristicas
do desempenho dos atores e as especificidades de cada espago, debatido no capitulo
7. Na sequéncia, no capitulo 8, é construida uma linha do tempo do debate onde sao
apresentados os antecedentes, as ocorréncias que determinaram posicionamentos €
abordagens do tema aborto, produzindo um ambiente favoravel para que a temética
prosperasse no repertério da campanha eleitoral em 2010. Em 30 destaques, €
reconstruido o debate em torno do assunto tabu. Essa linha do tempo € detalhada com
um histérico descritivo e analitico de toda a movimentag¢do ocorrida. No capitulo 9,
sdo apresentadas as caracteristicas e alguns nimeros da discussdo sobre o tema nas
midias sociais, destacados pontos de intersec¢do entre as agendas politica, jornalistica
e publica, observados os momentos em que as midias sociais contribuem para
desencadear a polémica. Serd analisada a expressdo do eleitor e dos grupos religiosos
em forma de conversacdo em rede sobre a questdo do aborto durante o processo
eleitoral em comunidades das Redes Sociais, especialmente o Orkut e postagem de
videos no Youtube. Sdo balizadores da reverberacdo e alinhamento em torno de um
tema tabu. No capitulo 10 também serd analisada a cobertura jornalistica, com
atencdo a ocorréncia do tema aborto na pauta de trés jornais de circulacao nacional,
mostrando a reverberacdo e a representacao do assunto nos espagos de opinido. Estdo
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em destaque, por fim, para andlise no capitulo 11, os conteidos produzidos na
campanha dos candidatos que passaram para o segundo turno: Dilma Rousseff (do
PT, eleita presidente) e José Serra (PSDB, principal partido da oposi¢do), em seus
respectivos sites oficiais, nos seus programas televisivos do Horario Gratuito de

Propaganda Eleitoral (HGPE) e debates promovidos pelas emissoras de televisao.
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7. A CAMPANHA, O DEBATE E OS ATORES

Embora ausente dos textos programaticos dos partidos que disputaram a eleicao,
a temdtica do aborto esteve presente na cobertura jornalistica, nas conversacdes € na
circulacdo de videos na internet, nas manifestacdes dos candidatos nos programas de

propaganda eleitoral, nos debates televisivos e nos proprios sites de campanha.

A movimentagdo ocorrida em torno do tema aborto durante a campanha eleitoral
para a presidéncia do Brasil em 2010 ocorre em um contexto constituido por um
conjunto de antecedentes. S@o os seguintes condicionantes, pré-requisitos para que o

assunto conquistasse atengao publica:

a) As caracteristicas da disputa em torno da descriminalizagdo do aborto, um

tema que se repolitizou e organiza a acio de grupos conservadores;

b) A evolucdo das discussdes na Europa e em vérios paises da América Latina
que propde a discussio em torno de questdes vinculadas a nogdes de

democracia, direitos de género e laicidade do Estado;

c¢) Consequente organizacdo e atuacdo de grupos militantes feministas e ativistas

defensores dessas questoes;

d) Deslocamento de liderancas cristds e evangélicas para a atuacgdo partidaria e
parlamentar, criando e fortalecendo uma bancada coesa no legislativo brasileiro,
com monitoramento da tramitacdo em comissdes e plendrio de projetos
contrarios a principios biblicos e valores morais vinculados a preceitos

religiosos;

e) Construcdo de aliangas entre os grandes partidos habilitados para disputar a
presidéncia da republica e esses partidos de orientacdo religiosa que dispde de
grande numero de fiéis e adeptos dispostos seguir orientacdo politica de ordem

religiosa, com capacidade de mobilizag¢ao popular;
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f) Mudangas na cobertura mididtica, o aborto deixa de ser assunto restrito as
paginas policiais, passando a integrar diferentes editorias (ciéncia, politica

nacional e internacional, saide, familia, cadernos especiais);

g) Pela primeira vez no Brasil um partido, Partido dos Trabalhadores (PT),
assumiu em seu programa a proposta de descriminalizacdo do aborto. Foi em

setembro de 2007, no seu terceiro congresso;

h) No poder, o Partido dos Trabalhadores propiciou medidas efetivas para
debater o assunto, favorecendo a discussao em torno da descriminalizagdo. Por
intermédio da Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres, o governo
petista realizou um conjunto de audi€ncias publicas e apresentou ao Congresso
um substitutivo do PL 1.135/91 com proposta de descriminalizacdo, resultado do
trabalho da Comissao Tripartite e da mobilizacdo de debates com a sociedade.
Tal posicao colocou o partido na mira dos grupos que monitoram posicdes e
acoes que defendem mudancas no Cddigo Penal para que o aborto deixe de ser
crime;

i) Vdrias liderancas petistas propuseram a discussdo do aborto como uma
questdo de saude publica e ndo como uma decisdo de foro intimo, entre elas a

ministra Dilma Rousseff, candidata petista a presidéncia em 2010;

j) A articulagdo e lancamento do Plano Nacional de Direitos Humanos, o PNDH-
3, com a inclusdo de temas polémicos, fomentou a mobilizacdo das igrejas, de
entidades e grupos de interesse e colocou a midia em alerta contra o PT pela

mencdo ao controle social dos meios de comunicagdo de massa.

Para construir o cendrio politico da campanha e do debate em torno do aborto e

produzir o histérico descritivo e analitico do percurso do tema polémico até o ranking

de um dos principais assuntos debatidos na campanha eleitoral, foi realizada pesquisa

documental junto ao parlamento brasileiro, as posicdoes dos partidos, a estudos

académicos, dados de observatoérios da web e da midia e reportagens jornalisticas com

resgate do posicionamento dos dois candidatos quanto ao tema. Esse painel € detalhado

a seguir.
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7.1. As caracteristicas do debate

A prética do aborto no Brasil, observada do ponto de vista de satide publica revela
dados alarmantes e ja apropriados até mesmo pelo senso comum: a pratica de abortos
inseguros é enorme, quem realiza sdo as mulheres pobres e quem tem boa posi¢do social
tem acesso aos procedimentos sem riscos. Ainda assim, esse dado ndo parece ter a
centralidade no debate; outras representagdes do tema sao predominantes. Parece que os
costumes, que a percepcdo da tradicdo religiosa cultivada ao longo dos anos, sao

soberanos nessa percep¢do e na elaboragdo dos argumentos.

Pesquisa sobre a magnitude do aborto no Brasil  revela que é a cobertura
insuficiente de medidas anticoncepcionais que resulta em gestagdes indesejadas,
levando mais de um milhdo de mulheres por ano a se envolver numa situacdo de
abortamento inseguro, penalizando de forma mais severa a popula¢do mais vulneravel
por viver em regides menos desenvolvidas ou pertencer a grupos populacionais
submetidos a condi¢des socioecondmicas desfavordveis. Para ter uma ideia, a populacdo
de mulheres negras estd submetida a um risco de mortalidade em consequéncia do
abortamento inseguro, trés vezes maior do que as mulheres brancas. Esses dados
indicam que o tema é complexo, que inclui concepgdes €tico-morais-religiosas, mas que
também exige observacdo do ponto de vista da saide publica e que por isso mesmo
requer um debate publico consistente. Uma questdo relevante para um debate de
enfrentamento entre projetos para administrar o pais. Contudo, o viés da discussdo

aparentemente foi de acusacio e desmentidos.

O aborto foi alcado a tema de destaque no debate publico eleitoral, sobretudo no
segundo turno das elei¢des. A universidade Federal de Minas Gerais fez o
monitoramento do uso da web ®' nas elei¢des presidenciais através do observatorio das

eleicdes, j& mencionado como um dos elementos para definir o periodo de analise. No

% Uma a cada cinco mulheres brasileiras entre 18 ¢ 39 anos fez aborto no Brasil, segundo resultados da Pesquisa
Nacional de Aborto (PNA), descrita no capitulo 3.

8! http://observatorio.inweb.org br/eleicoes2010/destaques/
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portal, foi possivel comparar a visibilidade dos candidatos em 183 veiculos de imprensa

online ®* entre jornais, revistas e blogs politicos de todas as regides do pais.

O observatério captou os temas com maior potencial de disseminagdo. O auge
das referéncias ao debate da descriminalizacdo do aborto no conjunto de jornais e
revistas online aparece no levantamento. Relacionadas a Dilma Rousseff os dois picos
foram de 32 citagdes, no dia 30 de setembro e de 64 referéncias no dia 07 de outubro;
ou seja, na reta final do primeiro turno e no inicio do segundo turno da disputa. Com
relacdo a José Serra, os picos foram em 18 de agosto, com 20 citacdes e 06 de outubro

com 50 citagdes.

O surgimento do tema aborto vinculado ao governo federal se da ainda nos anos
anteriores a disputa presidencial. Resgatada de uma declaracdo da entdo ministra-chefe
da Casa Civil Dilma Rousseff em 2007, a temadtica revelou potencial para seguir em

pauta durante a campanha.

A acusacdo de que a Dilma mudou o discurso sobre aborto ao conhecer a
repercussao, sobretudo entre fiéis religiosos, se ampara no contetido de duas entrevistas:
a Folha de Sdo Paulo em outubro de 2007 e a Revista Marie Claire, em abril de 2009.

Tais declaragdes foram utilizadas pela imprensa e nas midias sociais para tratar do tema.

7.2. Os atores do debate

Durante a campanha eleitoral, a abordagem dessa temadtica ocorreu via midias
sociais, imprensa € em menor medida pelos dois candidatos no segundo turno. O
levantamento realizado indica que, por seu turno, a imprensa acompanhou o debate

travado por meio das midias sociais onde de maneira espontdnea ou organizada,

62 indice de visibilidade ndo se refere ao nimero absoluto de citacdes dos candidatos. Trata-se de uma pontuacio
desenvolvida para evitar distor¢des levando em conta a distribui¢@o de citagdes por fonte. Assim, o cdlculo diminuiu
o impacto de cita¢des constantes a um mesmo presidencidvel em sites partidarios. Por exemplo: se durante um dia o
candidato X for citado cinco vezes na mesma fonte (ou por um mesmo usudrio, no caso do Twitter) e o candidato Y
apenas uma vez, por cinco fontes diferentes, entdo a visibilidade e a evidéncia de Y é maior do que a X. A
interpretagdo da pontuacio associada a cada candidato € util quando comparamos dois ou mais candidatos, querendo
saber quem aparece mais. Se vocé estiver interessado em ndmeros absolutos de citagdes de candidatos por fonte,
consulte, em "Comparativos", a "Ocorréncia em fontes" ou em “Presidencidveis”, a op¢do “Midias e Temas”.
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individual ou em grupos, andnima ou assinada por diferentes comunidades, o assunto

prosperou. A temdtica se manteve na pauta da cobertura jornalistica.

O tema também se mostra com grande repercussdo nas manifestagoes
espontaneas na rede. Usando um motor de busca simples e bastante abrangente, o
Google, foram cruzadas as tags “Dilma aborto” e “Dilma satide da mulher”; encontrou-
se, aproximadamente, 10 mil e 600 resultados de Dilma e aborto. Contudo, uma das
maiores caracteristicas da rede € a capilaridade relacional. Ou seja, cada internauta se
relaciona com um ndmero grande de pessoas que por sua vez se relacionam cada um
com outro tanto. Essa caracteristica amplia de forma geométrica a maneira como
diferentes conteudos vao circular, ser enviados, lidos, reformulados, debatidos, via

internet.

7.2.1. Midias sociais

As liderancas religiosas estiveram vigilantes com o tema aborto desde as
primeiras medidas, ainda no primeiro mandato do ex-presidente Luis Inidcio Lula da
Silva. As declaracdes das liderangas petistas sobre o tema passaram a ser monitoradas,
inclusive da entdo ministra-chefe da Casa Civil, Dilma Rousseff, mais tarde candidata a
sucessao na presidéncia brasileira. Em 2009, essa vigilancia de grupos conservadores e
religiosos se intensifica com o lancamento de um novo Programa Nacional de Direitos
Humanos (PNDH-3), subscrito por 31 ministérios e abordando entre os temas
controversos a descriminalizagdo do aborto. Diversos segmentos da sociedade
manifestaram contrariedade, entre eles as liderangas religiosas cristds. Seria natural
supor que tais grupos organizados estariam monitorando os pronunciamentos dos
candidatos e as propostas partidarias nesse sentido durante a campanha presidencial.
Vigilancia que pode ter determinado o surgimento do tema durante o debate publico

eleitoral vinculado a candidata Dilma.

O direito a maternidade e a autodeterminagdo reprodutiva para todas as mulheres

é objeto de um conjunto de instituicdes,” 6rgdos governamentais e organizacdes da

63 o . . N . .
Instituicdes e organizacdes que se dedicam a defesa do debate a respeito da legaliza¢do do aborto:
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sociedade civil que busca reunir informacdes e trabalhar em torno de diferentes aspectos
que envolvem a questdo da autonomia e da seguranca das mulheres com relagdo aos
seus direitos reprodutivos. Todos mantém pdginas na internet com o propdsito de

informar e estimular o engajamento a causa.

A Frente Nacional contra a Criminalizacdo das Mulheres e pela Legalizacdo do
Aborto foi criada nacionalmente no ano de 2008 reunindo pessoas, organizagdes,
movimentos sociais e parlamentares comprometidos a0 mesmo tempo com a defesa das
mulheres criminalizadas pela pratica do aborto e com a luta em defesa do direito ao
aborto legal e seguro, articulando-se com mais de 40 organizagdes de atuacio nacional.
Essa articulacdo se da também em torno das Jornadas Brasileiras pelo Direito ao Aborto
Legal e Seguro. Criadas em 2004, constituem uma coalizdo feminista de redes,
organizacdes e ativistas que trabalham pelos Direitos Humanos das mulheres. Seus
objetivos t€m sido impulsionar a agenda dos direitos reprodutivos no Brasil, defender
uma revisao legislativa para garantir as mulheres o direito ao aborto seguro e impedir

retrocessos no exercicio dos direitos sexuais e reprodutivos.

AADS | Ipas Brasil — http://www.aads.org.br;Grupo de Estudos sobre o Aborto (GEA) — http://www.aads.org.br/gea/;
Aborto: E eu com isso? —  http://abortoeeucomisso.blogspot.com/;Agéncia  Patricia  Galvdo -
http://www.agenciapatriciagalvao.org.br/;Anis — Instituto de Bioética, Direitos Humanos e Género — www.anis.org.br
Articulagdo de Mulheres Brasileiras http://www.articulacaodemulheres.org.br/;Campanha “Criminalizar o Aborto
Resolve? Vai Pensando Ai” — http://www.vaipensandoai.com.br; Caté6licas pelo Direito de Decidir — Brasil —
www.catolicasonline.org.br;CCR - Comissdo de Cidadania e Reprodu¢do - www.ccr.org.br;CEPIA —
http://www.cepia.org.br/;Contra o estatuto do nascituro — http://contraoestatutodonascituro.wordpress.com/; Cunha
Feminista- http://cunhanfeminista.tumblr.com/;Cfemea — Centro Feminista de Estudos e Assessoria —
www.cfemea.org.br;CLADEM — Comité Latino-americano e do Caribe para a Defesa dos Direitos da Mulher
http://www.cladem.org/;EU DECIDO BLOG - http://www.eudecido.wordpress.com/;Instituto  Antigona —
http://www.antigona.org.br/portugues.html;Febrasgo — Federacdo Brasileira das Sociedades de Ginecologia e
Obstetricia — www.febrasgo.com.br;Frente Nacional Contra a Criminalizagdo de Mulheres e pela Legalizacdo o
Aborto — SP - www.frentelegalizacaoaborto.wordpress.com;Geledés — Instituto da Mulher Negra -
www.geledes.org.br;Grupo  Curumim —  http://www.grupocurumim.org.br;Grupo  Transas do Corpo
http://www.transasdocorpo.org.br/;Jornadas pelo Direito ao Aborto Legal e Seguro -
http://jornadaspeloabortolegal.wordpress.com/;Loucas de Pedra Lilds — http://www.loucas.org.br; Marcha Mundial
das  Mulheres -  www.sof.org.br/marcha;Por  todas nés:  http://www.portodasnos.blogspot.com/ e
http://www.cfemea.org.br/portodasnos/;Projeto Maria da Penha - Projeto AME (Associagdo de Mulheres
Empreendedoras) — http://www.mariadapenha.org.br/;Rede Feminista de Saide — http://www.redesaude.org.br/;

SECRETARIA ESPECIAL DE POLITICAS DAS MULHERES (SPM) -
http://www.presidencia.gov.br/estrutura_presidencia/sepm/;Sede de Qué? Blog — Arte e cultura no enfrentamento da
violéncia contra as mulheres - http://sededeque.com.br; SOF — Sempre-viva Organizagdo Feminista —

www.sof.org.br;SOS CORPO - Instituto Feminista para a Democracia — www.soscorpo.org.br;Themis — Assessoria
Juridica e Estudos de Género — www.themis.org.br;Unido Brasileira de Mulheres — www.ubmulheres.org.br
;UNIFEM - http://www.pnud.org.br/home/;Universidade Livre Feminista — http://www.feminismo.org.br/livre/

194



No outro lado, contrdrios a descriminalizacdo do aborto, de acordo com a
Associacdo Nacional Pré-Vida e Pré-Familia, hoje hd 25 movimentos organizados ** e
outros tantos lideres que trabalham em defesa da vida e da familia em seus respectivos
estados. Humberto L. Vieira, presidente da Associagdo Nacional Pré-Vida e Pré-
Familia (Providafamilia) refere que, na década de 80, comecaram a surgir os primeiros
movimentos em defesa da vida no Rio de Janeiro (Movimento Arquidiocesano em
Defesa da Vida), Rio Grande do Sul (Movimento em Defesa da Vida) e em Brasilia
(Associagdo Nacional Pr6-Vida de Brasilia que, em 1993 deu origem a Associacio
Nacional Pré-Vida e Pré-Familia). A excecio do Movimento em Defesa da Vida de
Porto Alegre, que teve o apoio da CNBB, esses movimentos surgiram com o apoio da

Human Life International %’

Conforme a Providafamilia (sede nacional em Brasilia em uma sala da Curia) os
movimentos pré-vida sdo de diversas confissdes religiosas, como catdlicos, ecumeénicos,
espiritas, esotéricos. A organizacdo ndo refere movimentos pré-vida evangélicos
organizados. Um dos principais papéis da associa¢do é de acompanhamento de projetos
de lei, de interesse da vida e da familia, no Congresso Nacional e monitoramento dos
movimentos das organiza¢des pro-aborto. As midias sociais sdo importantes espacos
para a disseminacdo das informacdes levantadas, especialmente relativas a candidatos a
qualquer cargo publico que se alinhe a proposta de descriminalizar o aborto ou de pelo
menos debater a questdo. Segundo Vieira, presidente da associacdo, a instalacdo no
Brasil, das ‘Catdlicas pelo Direito a Decidir’ tem levado leigos e até mesmo evangélicos

e padres a defenderem o aborto, a contracepcao e a se oporem a doutrina da Igreja, além

* Dessas organizacgdes foram localizadas as seguintes com maior destaque na web: Disque aborto-
http://www.providafamilia.org.br/disk_aborto.htm; Movimento Pré-Vida da Diocese de Andpolis-
http://www.providaanapolis.org.br/Movimento em Defesa da Vida da Arquidiocese do Rio de Janeiro
http://www.defesadavida.com/; Movimentos pré-vida brasileiros-
http://www.providafamilia.org.br/movimentos.htm;Mulheres pela Vida-
http://www.providafamilia.org.br/i_enc_nac_mulheres_pela_vida.htm; Pergunte e Responderemos na WWW-
http://www.osb.org.br/MS01001.HTM; Vida Humana Internacional- http://vida-humana.org/

% A Vida Humana Internacional foi fundada em 1981 pelo Reverendo. Paul Marx, O.S.B., que viajou para 91 paises
do mundo a fim de estabelecer o movimento internacional pré-vida. A organizacdo mantém 80 paises do mundo com
contatos pré-vida e atividades em todos os continentes. Um dos principais objetivos € barrar tentativas legislativas e
legais para descriminalizar o aborto e contestar publicamente as campanhas dos grupos pré-aborto; além de apoiar
uma rede de centros de auxilio a gravidez e maternidades no mundo todo. Site: www.hli.org
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de atuar no Congresso Nacional, defendendo a aprovacdo de projetos de lei do aborto. A
Providafamilia defende a destitui¢do do estado clerical dos padres que publicamente
preguem o aborto e requer a proibicdo das editoras catélicas de publicarem e
distribuirem livros, videos, e material educativo contrdrios a doutrina da Igreja,
inclusive livros das “Catélicas pelo Direito de Decidir”. A associagd@o reivindica ainda
um maior esforco da CNBB, juntamente com outras organizagdes defensoras da vida e

dos valores morais, para enfrentar o “inimigo comum”.

Ja de acordo com a Frente Nacional contra a Criminaliza¢do das Mulheres e pela
Legalizagdao do Aborto, frentes estaduais de parlamentares comegam a ser formadas.
Integrantes dessas frentes e outros parlamentares que também se posicionam contra a
descriminalizacdo e contra a legalizacdo do aborto, ocuparam, em maioria, as comissoes
que avaliam e votam os projetos de lei que dizem respeito ao tema. Entre os projetos em
tramitacdo no Congresso que recebem forte oposi¢cao dos movimentos pré-aborto estd o
Estatuto do Nascituro e o projeto que defende a obrigatoriedade do cadastramento de
gestante no momento da constatacdo da gravidez, o que seria uma forma de manter a
vida reprodutiva das mulheres sob a vigilancia do Estado. A informacao e dentincia a

respeito do conteddo desses projetos sdo feitas prioritariamente através da internet.

Militantes pré-aborto e pro-vida, grupos religiosos representando partidos ou
ndo, institui¢des e eleitores de todos os matizes compuseram o mosaico presente na
internet. Em 2010 as redes sociais com maior nimero de participantes no Brasil foram o
Orkut, com 26 milhdes de visitantes tnicos, seguido pelo Youtube com 20 milhdes, de
acordo com levantamento registrado pela ComScore®. Nesse ano, o Facebook aparece

com 9,6 milhdes de visitantes Gnicos.

7.2.2. Imprensa

N

Com relagdo a midia impressa no Brasil, cabe ressaltar alguns dados que

auxiliam na justificativa para a escolha dos veiculos desta andlise. Atualmente, os

%A comScore, Inc. (NASDAQ: SCOR)é lider em medicdes do mundo digital, divulgou seu relatério anual sobre as
principais tendéncias digitais no Brasil em dezembro de 2011: 2012 Brazil Digital Future in Focus examina como as
tendéncias mais importantes em midias sociais. Disponivel em
http://www.comscore.com/por/Press_Events/Press_Releases/2012/3/Brazil_s_Social_Networking_Activity_Accelera
tes_in_the_Past_Year
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jornais Estado de S@o Paulo, Folha de Sao Paulo e O Globo siao considerados os jornais
mais influentes do Brasil, e figuram entre os grandes em nimero de circulacao no pais.
De acordo com a lista dos jornais de maior circulacdo no pais em 2010, apresentada
pelo Instituto Verificador de Circulacdo (IVC), o periédico Folha de Sao Paulo ficou em
inédita segunda posi¢do. Foram 24 anos de hegemonia absoluta como o maior didrio
em circulacdo no pais, desde 1986, o que o consolidou como um meio de referéncia
capaz de influir e agendar os demais veiculos de comunica¢do de massa. O primeiro
lugar do ranking em 2010 coube ao jornal Super Noticia, titulo popular de Belo
Horizonte. Enquanto a Folha manteve estabilidade, na casa dos 294 mil exemplares por
edicao, o Super Noticia cresceu 2%, atingindo média de 295 mil. Em terceira posi¢ao

aparece o jornal O Globo, com 262 mil.

A Folha de Sao Paulo ja chegou a ter um milhdo de exemplares nas edi¢des de
domingo nos anos 1980. Entre as causas apontadas para o declinio na tiragem estd o
forte crescimento da internet, que permite maior volume de informacdes e maior
interatividade e retira leitores dos jornais tradicionais. Outro fator seria uma tendéncia
mundial com a multiplicagao no mundo inteiro de jornais gratuitos e populares, a precos
mais acessiveis. Nos anos 90, o grupo investiu na criacdo de novos produtos e
suplementos dentro da Folha de S. Paulo. Em 1994, a Agéncia Folha passou a
comercializar seu servigo noticioso 24 horas por dia. O servigo atende jornais, revistas,
radios e TVs de todo o Brasil. Dois anos depois, o Grupo Folha anunciava a fusao do
Universo Online (Grupo Folha) com o Brasil Online (Grupo Abril), sendo constituida
uma nova empresa, o Universo Online S.A, um dos maiores portais do Brasil na

internet.

O jornal o Estado de S. Paulo ou Estaddo é o mais antigo da capital paulista. Foi
fundado em 4 de janeiro de 1875 por um grupo de republicanos e abolicionistas,
adotando uma estratégia de venda avulsa para uma tiragem de 2.025 exemplares. Ao
final do século XIX, ja era o maior jornal de Sao Paulo, passando a ser de propriedade
exclusiva da familia Mesquita. Tradicionalmente, o jornal manteve claras suas posicoes
politicas. Em 1930, ligado ao Partido Democratico, apoiou a candidatura de Getulio
Vargas a presidéncia, em oposi¢do a Julio Prestes, saudando a Revolu¢do de 30 como
um marco do fim de um sistema oligarquico. Dois anos depois, juntamente com setores

do Partido Republicano Paulista, articulou a Revolug¢do Constitucionalista de 32. O
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jornal destaca no histérico publicado em seu site 67, que fez oposi¢do a todos os
governos entre 1937 e 1964. Nesse ano, apoiou o movimento militar que depds o
presidente Joao Goulart e a eleicdo indireta de Castello Branco. O jornal retirou seu
apoio logo apds a decretagdo do Ato Institucional n° 2, que dissolveu os partidos
politicos. A partir de 1968, censores da Policia Federal passaram a atuar na redac¢do. De
acordo com o jornal, entre 1968 e 1975, mais de 1.000 paginas dos jornais O Estado de

S. Paulo e Jornal da Tarde foram censuradas. A censura sé foi retirada em 1975.

De acordo com o discurso institucional do jornal, desde os anos 60, o Estadao
vem tomando posi¢cdes mais liberais e expressando essas opinides. “O jornal, por
exemplo, defendeu em editorial a legalizacdo do aborto no Brasil, fez criticas ao ex-
presidente dos Estados Unidos, George W. Bush e, (...), mais recentemente, declarou
abertamente, em setembro de 2010, apoio ao candidato José Serra na eleicao

presidencial no Brasil em 2010” (Estadao online).

Em 2010, O Estado de Sdo Paulo tinha uma tiragem média de 236.369 exemplares,
ocupando o quinto lugar no ranking de jornais brasileiros. J4 o jornal O Globo ocupava
a terceira posi¢do em 2010, com uma tiragem média de 262.435 exemplares. A
informacdo € da Associacdo Nacional de J ornais,®® que classifica os maiores jornais do

Brasil de circulagdo paga, por ano.

Entre os anos de 1930 e 1980, O Globo foi o campedo de circulagdo no Brasil. O
jornal foi fundado por Irineu Marinho no Rio de Janeiro em 1925. E considerado lider
absoluto nas classes A e B no estado carioca e manifesta que leva para os leitores muito
mais do que informagdo(’9 (Infoglobo, online). O jornal destaca que apoia projetos
culturais e educacionais, além de ter um time de colunistas com o propdsito de reforcar
a pluralidade e contribuir para que o leitor forme a prépria opinido. O periddico ainda
pertence a familia Marinho, sendo uma das empresas do conglomerado administrado

pelas Organizagdes Globo.

7 http://jornalonline.net/estadao acessado em 16/01/2013
%8 http://www.anj.org.br/a-industria-jornalistica/jornais-no-brasil/maiores-jornais-do-brasil)

% https://www.infoglobo.com.br/anuncie/institucional.aspx
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Considerado um jornal conservador, em 1964, publicou um editorial que ainda
hoje provoca polémica. O titulo do artigo “Ressurge a democracia” €, na verdade, a
comemoracio do Golpe Militar de 1964. Contudo, continua a ser um dos periddicos
mais influentes do pais. A versdo eletronica do jornal foi langada em 1996. Atualmente,
conta com mais de 2,5 milhdes de usudarios cadastrados e recebe, em média, 350 mil

visitantes tnicos por dia.

7.2.3. Candidatos e Partidos

O perfil dos dois candidatos que disputaram o segundo turno, Dilma Rousseff e
José Serra, tem aproximagdes importantes, na medida em que suas trajetdrias politicas
revelam a defesa da democracia, posi¢des progressistas sobre vdrias questdes e um
perfil técnico para o desenvolvimento de politicas publicas. A diferenca de género e o
posicionamento moral e religioso acabaram sendo um dos fatores explorados na
campanha. José Serra esforcou-se para apresentar um perfil religioso, conservador,
voltado para a familia e a defesa dos preceitos morais cristaos. O fato de Dilma Rouseff
ser uma mulher fora do padrdo de heteronormatividade da familia, ou seja, € divorciada,
ex-guerrilheira e aparentemente alinhada a causas feministas como a descriminalizagdo
do aborto e o casamento homossexual, foi explorado exaustivamente nas midias sociais,
o que também provocou um esforco de sua campanha em apresentd-la como mae e avo,

reiterando sua fé e conduta crista, até o ponto de negar antigas bandeiras partidarias.

Uma busca pela web revela centenas de perfis sobre os dois candidatos
organizados tanto por meios de comunica¢do quanto por blogs mais diversos e na
Wikipédia. Na consulta a esses diversos textos sobre os dois oponentes, é possivel

resumir brevemente a biografia politica de cada um.

. 70 . ) )
Dilma Vana Rousseff ™ nasceu em Belo Horizonte, Minas Gerais, em uma

familia de classe média, em 14/12/1947, filha do imigrante bulgaro Pedro Rousseff e da

" Iniciou suas atividades politicas aos 16 anos quando integrou organizacdes de combate ao regime militar. Em 1964,
ano do golpe militar, Dilma que até entdo estudara em colégios de freiras exclusivos para mocas, entrou numa escola
publica, o Colégio Estadual Central, com turmas mistas, onde iniciou a militancia na Politica Operdria (Polop),
organizacdo de esquerda a qual ja pertencia seu primeiro marido, Claudio Galeno. Em 1967, Dilma ingressou no
curso de Ciéncias Economicas da Universidade Federal de Minas Gerais e aderiu ao Comando de Libertagdo
Nacional (Colina). Em 1968, um ano depois do casamento, Dilma e Galeno comegaram a ser perseguidos em Minas,
0 que teria provocado a separacdo em funcdo da distincia causada pela clandestinidade. Em 1969, Dilma se tornou
membro do VAR-Palmares (fruto da fusdo entre Colina e VPR), quando conheceu aquele que viria a ser seu segundo
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professora mineira Dilma Jane da Silva. Tinha, portanto, 62 anos em 2010. Divorciada,
formada em Ciéncias Econdmicas pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul,
trabalhou na FEE (Fundacdo de Economia e Estatistica). Com Carlos Aradjo, seu ex-

marido, ajudou a fundar o PDT do Rio Grande do Sul.

Como cargos relevantes estdo o de Secretdria da Fazenda de Porto Alegre;
Diretora-geral da Camara de Vereadores de Porto Alegre, Presidente da FEE; Secretaria
de Minas, Energia e Comunica¢do do Rio Grande do Sul; Ministra de Minas e Energia e
Ministra Chefe da Casa Civil. Em 2003 deixa o PDT e ingressa no PT. No governo do
presidente Lula, conhecida como "a mae do PAC (Programa de Aceleracio do
Crescimento)", a ministra ganhou notoriedade pela firmeza nas cobrancas a ministros e
assessores, o que lhe valeu de um lado o reconhecimento técnico e de outro a fama de

ser agressiva.

Foi considerada pela midia como um "general" pelo modo como conduzia o
andamento das acdes sob sua responsabilidade. Tal imagem foi amenizada diante da
revelacdo de Dilma para os meios de imprensa de que estava com cancer linfatico, em
abril de 2009. Ela prépria revelou os detalhes do tratamento com sessdes de
quimioterapia, demonstrando coragem e sinceridade. Foi considerada curada por sua

equipe médica em setembro de 2010.

José Serra ’! nasceu no tradicional bairro da Mooca, em Sdo Paulo (SP), em 19
de marco de 1942 (tinha 67 anos em 2010), filho do imigrante italiano e vendedor de

frutas no mercado municipal Francesco Serra e da brasileira e dona de casa Serafina

marido, o advogado gaticho Carlos Franklin Paixdo de Aradjo. Dilma foi presa em Sdo Paulo em 1970. As sessdes de
tortura e a prisdo duraram por quase trés anos. De janeiro de 1970 a dezembro de 1972, Dilma passou os dias nos
pordes da Operacdo Bandeirantes (Oban) e do Departamento de Ordem Politica e Social (Dops). Em sua ficha do
Dops, ela era apontada como "terrorista". Fato que também esteve presente na campanha eleitoral. Em 1973, Dilma
foi morar em Porto Alegre, onde Carlos Aradjo cumpria pena na prisdo. Um ano depois, o marido libertado retomou a
advocacia e ela ingressava na Faculdade de Ciéncias Econdomicas Universidade Federal do Rio Grande do Sul para
terminar o curso iniciado em Minas Gerais. Em mar¢o de 1977, quando Dilma tinha 29 anos, nasce sua tnica filha,
Paula Rousseff Aratjo.

""Em 1962 José Serra ajudou a fundar a AP (Acdo Popular), organizacio de esquerda ligada a Igreja Cat6lica. Com
o Golpe de 1964, teve de fugir do Pafs, seguindo primeiro para a Bolivia e, depois, para a Franca. Retornou para o
Brasil em 1965. No entanto, foi novamente perseguido e exilou-se no Chile, onde faria mestrado em Economia e
conheceria sua mulher, a bailarina Monica Allende, mée de seus dois filhos, Verdnica e Luciano. No pafs vizinho, foi
professor da Cepal (Comissdo Econdmica para a América Latina e o Caribe) até a deposic¢éo do presidente Salvador
Allende, em 1973. De 14, embarcou para os Estados Unidos, onde doutorou-se em Ciéncias Econdmicas na
Universidade de Cornell. Em 1977 regressou ao Brasil e teve uma candidatura a deputado pelo MDB (Movimento
Democratico Brasileiro) impugnada pelo regime no ano seguinte. Também deu aulas na Unicamp (Universidade de
Campinas).
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Chirico Serra. A origem numa familia de classe média baixa sempre foi referida pelo
candidato. Em 1960, Serra ingressou no curso de Engenharia Civil da USP
(Universidade de Sao Paulo), quando também daria inicio a sua militancia politica no
movimento estudantil, tendo sido eleito presidente da UNE (Unido Nacional dos

Estudantes) dois anos depois.

Em cargos publicos, iniciou sua trajetéria na década de 80, quando apods
coordenar o programa de governo de Franco Montoro (PMDB), eleito ao governo do
Estado de Sao Paulo, assumiu a Secretaria Estadual de Planejamento. Em 1994, ja no
PSDB, elegeu-se senador. Serra efetivamente ganhou popularidade quando assumiu no
governo do presidente Fernando Henrique Cardoso (1995-2002) o Ministério da Saude.
A implementa¢do dos remédios genéricos € a criagdo de um programa de combate a
AIDS reconhecido internacionalmente, tornou-o um dos mais destacados colaboradores
do governo tucano. Esse reconhecimento permitiu sua indicacdo pelo PSDB para
disputar a Presidéncia da Republica em 2002. Serra chegou ao segundo turno, mas
perdeu para Lula (PT) por 61,27% a 38,73%. No ano seguinte, foi eleito presidente
nacional do PSDB. Deixou o cargo em 2005 para assumir a Prefeitura de Sao Paulo
ap6s derrotar a petista Marta Suplicy. Ficou apenas um ano a frente do executivo
paulistano porque deixou o posto para concorrer ao governo do Estado de Sao Paulo.
Foi eleito e também deixou o cargo para se candidatar pela segunda vez a presidéncia da
Republica, em 2010, novamente contra o PT, mas desta vez enfrentando Dilma

Rousseff.

7.3. Propaganda eleitoral

De acordo com o Glossario elaborado pelo Tribunal Superior Eleitoral 2 a
propaganda eleitoral visa a captacao de votos, sendo facultada aos partidos, coligacdes e
candidatos. Por meio das ferramentas publicitdrias permitidas na legislacao eleitoral, a

propaganda busca influir no processo decisorio do eleitorado, com a divulgacdo do

7 Disponivel em http://www.tse.jus.br/eleitor/glossario- Acessado em 18.05.2013
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curriculo dos candidatos, suas realizagdes, propostas e mensagens, durante a campanha
eleitoral. A propaganda eleitoral aqui caracterizada serd a propaganda gratuita no radio

e na TV, feita pelos partidos, coliga¢des e candidatos e os sites oficiais na internet.

7.3.1. No HGPE

A propaganda mais importante numa campanha presidencial para os partidos e
candidatos é o Hordario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), regulamentado pela
lei organica dos partidos de 1995 (lei n® 996/95). Com o propdsito de democratizar o
espaco da programacdo de rddio e TV, esse mecanismo de informacdo de massa acabou
se convertendo no principal investimento das campanhas e um dos mais importantes
fatores para organizar aliangas partidarias, ja que de acordo com os critérios definidos
pela legislagdo, a distribuicdo do tempo no HPGE ¢é proporcional a representacao
partidaria existente na Camara Federal na ultima legislatura e a ordem de entrada de
cada partido € decidida por sorteio. As regras da propaganda eleitoral gratuita vigentes
em 2010 estdo contidas na lei 12.034/09. A distribui¢do do tempo entre os candidatos
prevé que 1/3 seja igualitdrio e 2/3 proporcionais. O tempo sempre € concedido ao

partido, ou seja, ndo € destinado diretamente ao candidato.

O espacgo de apresentacio do HGPE em 2010 se deu de 17 de agosto a 28 de
outubro, incluindo os dois turnos do pleito. No segundo turno da elei¢do foram 22 dias
de apresentacdo do Hordrio Gratuito Politico Eleitoral, com duas versdes, nos horarios
da tarde e noite, com 10 minutos para cada candidato, totalizando 44 programas para

cada partido.

Com a maior e mais representativa coliga¢cao, no primeiro turno Dilma Rousseff
dispds do maior tempo (338 minutos), seguida pela coligacio de José Serra (237

minutos). No segundo turno o tempo € igualmente dividido. Abaixo, na Figura 5 a

imagem dos candidatos no HGPE.
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Figura 5: Dilma e Serra em programas do HGPE

Cervi, Massuchin e Tavares (2012) sdo autores de um estudo que organiza um
amplo panorama do tempo e das estratégias discursivas dos candidatos no HGPE. A candidata
petista ocupou quase 20270 segundos, divididos em 707 segmentos e o candidato da
PSDB utilizou, 14215 segundos, o que resulta numa diferenga de 6000 segundos no
primeiro turno. No entanto, mais além do tempo interessam os temas abordados e a

estratégia utilizada.

Na Tabela 5 aparecem os temas mais citados. O estudo mostra que os quatro
assuntos mais citados pela candidata Dilma Rousseff foram: imagem do candidato,
educagdo, imagem do pais e carddpio de politicas publicas. Ja José Serra preferiu os

temas imagem do candidato, saide, infraestrutura e carddpio de politicas publicas.
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Tabela 6: Temas em debate.

Outra questdo relevante € a estratégia discursiva utilizada, o tipo de apelo para o
eleitor. Na proposta dos pesquisadores essa varidvel apresenta cinco categorias:
“pragmatico”, quando o candidato apresenta o conteido de maneira a demonstrar sua
funcdo objetiva para o cargo em disputa; “ideolégico”, quando a forma de apresentacdo
¢ ideologizada, normalmente no continuo esquerda-direita; “politico”, quando o
argumento € partidarizado; “emocional”, se no apelo predominam elementos nao-
racionais, tais como a exploracdo de imagens de criangas ou mulheres gravidas; e
“documental”, se o argumento estd baseado na utilizacdo de outras fontes garantidoras

do conteddo expressado.
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De forma geral, a candidata Dilma utilizou na maior parcela de tempo o apelo
pragmatico, principalmente durante a campanha para o segundo turno. J4 o apelo
utilizado pelo seu adversario, José Serra, se deu de forma oposta. Na campanha de Serra
predominou no maior espaco de tempo o apelo emocional, o qual cresceu ao longo da
campanha. E na medida em que o espagco ocupado pelo apelo emocional se destacou,
caiu o espaco ocupado pelo apelo pragmatico, que utilizava um tempo maior no inicio

da campanha.

7.3.2. Na internet

A campanha eleitoral de 2010 no Brasil teve inicio sob a influéncia da
experiéncia online do candidato Barak Obama a presidéncia dos Estados Unidos em
2008, que acabou por transformar-se em paradigma do uso da internet na propaganda
politica. Com esse referencial em perspectiva foram organizadas as campanhas online

brasileiras.

A busca pelo conhecimento acumulado na experiéncia americana foi direta, pelo
menos no caso da candidata Dilma Rousseff. A Blue State Digital que comandou a
campanha democrata nos EUA foi contratada pelos petistas em parceria com a agéncia
Pepper Interativa, comandada por Danielle Fontelles, que j4 havia trabalhado antes com
o marqueteiro Jodo Santana, responsavel pela publicidade de Dilma em 2010. No blog
da Blue State Digital foi divulgado um relato’® sobre como foi a campanha online
vitoriosa na elei¢do brasileira. Os conceitos trabalhados foram inspiragdo, participagdo e
engajamento. Para isso, os desafios elencados por Self sdo o de envolver os cidaddos
diretamente no processo eleitoral, tendo em vista um periodo oficial de campanha curto,
de apenas trés meses, o que dificultaria a mobilizacdo em massa. Para Self, antes de
ativar as pessoas na campanha foi preciso mudar a percepcdo de como um candidato
presidencial interage com os eleitores. A campanha online teria auxiliado a introduzir a
candidata Dilma real para o Brasil: humanizar a candidata, oferecer aos adeptos uma

oportunidade de interagir com ela. “Contribuiu para fomentar nova mentalidade politica

7 http://www.bluestatedigital.com/work/case-studies/dilma-rousseff-for-president-of-brazil/. Acesso em 08.06.2011
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no Brasil, da participac¢do popular direta nas campanhas” (SELF, online, 2011). Entre os

destaques, o balango refere os seguintes pontos:

1. Mais de 4,5 milhoes de visitantes no site de campanha. Milhares
compartilharam histérias sobre suas esperancas para o Brasil e seu apoio a

Dilma;

2. Mais de 200 mil se inscreveram para receber atualizacdes do site de Dilma.
Essas pessoas enviaram mais de 400 mil convites para outros amigos e

familiares;
3. Campanha no Twitter atraiu 350 mil seguidores em menos de seis meses;

4. Comunicagdes por e-mail: ao se conectar a mais de um milhdo de pessoas, o
programa de e-mail produziu mais trifego [audiéncia] do que o Twitter,

Facebook e Orkut [da campanha] combinados.

Comparando os itens destacados por Bem Self as iniciativas semelhantes
implementadas antes na campanha americana € possivel perceber as tentativas de
reprodugdo de um mesmo modelo, embora ndo necessariamente com os mesmos efeitos.
O numero de 4,5 milhdes de visitantes destacado no item 1 ndo chega a ser um nimero
surpreendente para um pais com mais de 70 milhdes de pessoas conectadas. Tampouco
¢ significativo, comparado ao exemplo americano, o fato de 200 mil se inscreverem
para receber atualiza¢des. Nos EUA, 13,5 milhdes de militantes virtuais se alistaram na
campanha de Barack Obama. A ideia de compartilhar histérias, com relatos sobre
esperancgas para o Brasil, buscou oferecer espagos de participacdo, mas ndo foram tao
representativas como no exemplo americano, onde 30 mil grupos tinham dois milhdes
de paginas proprias nas redes sociais. O uso intensivo institucional pela campanha dos
espacos online, inclusive com andncios pagos, para desmentir boatos e acusagdes ao
candidato, como fez a campanha de Obama, também nado foi verificado na estratégia

brasileira.

O gerenciamento de e-mails, principal foco da Blue State Digital e ferramenta
eficaz na campanha de Obama néo teve o mesmo éxito por aqui. Nos EUA, dos U$ 770
milhdes arrecadados na campanha democrata, um terco foi via online, resultado de um

eficiente sistema de e-mails.
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Na campanha de Dilma, o sistema gerenciador de e-mails permitiu monitorar o
comportamento do militante inscrito na pégina, permitindo acessar registros dos
materiais encaminhados, por exemplo. Os apoiadores virtuais mais atuantes acabavam

por receber e-mails diferenciados.

Diferente dos Estados Unidos, onde a venda de cadastros de e-mails por grandes
redes varejistas se tornou um grande negdcio, o Brasil ainda ndo dispunha de uma base
consistente de e-mails. Nesse aspecto, a campanha de Dilma organizou um Banco de
dados com 200 mil militantes virtuais efetivamente interessados nas mensagens da

campanha, transformando-se numa base significativa para campanhas online futuras.

A campanha online de Dilma iniciou quando ela ainda era pré-candidata do PT a
Presidéncia da Reptblica. Uma reunido em Brasilia com blogueiros de varias regides do
pais fez o langcamento do seu site pessoal, no dia 19 de abril de 2010
(www.dilmanaweb.com.br). Durante a campanha, o site oficial (www.dilmal3.com.br)
possibilitou comentérios dos internautas nas postagens de noticias, com a moderacdo do
site, e ofereceu espagos para discussao e recebimento de sugestdes sobre diversos temas
relacionados com as dreas agrdria, ciéncia e tecnologia, cidades, combate ao racismo,
cultura, direitos humanos, economia soliddria, educagdo, juventude, meio ambiente,
mulheres, politica industrial, politicas sociais, saide e seguranca. Além de fornecer
informacdes sobre a candidata e as propostas de governo, agenda de mobilizacdo e link

para as redes sociais.

A campanha presidencial do PSDB lancou o site oficial do candidato José Serra
(www.serra45.com.br) em 07 de julho de 2010. Na pagina de estreia foi exibida a
seguinte pergunta: Por que Dilma foge do debate? Também hd uma comparacgao entre a
atuacdo de Serra como ministro da Satide e a de Dilma como ministra da Casa Civil. A
proposta do site foi integrar as diversas comunidades criadas em redes sociais na
internet, como o Proposta Serra, voltado para receber contribui¢des para o programa de

governo, o YouTube e o Twitter, em que Serra possuia na época 280 mil seguidores.

Numa primeira etapa, o site do candidato se restringiu a postagem de noticias
referentes a campanha e as agendas, informacdes sobre a biografia do candidato e as
propostas de seu programa de governo, ndao oferecendo espaco para comentdrios. Ainda

no primeiro turno, o site foi reformulado, com novo layout e focando nas redes sociais
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como Facebook, Orkut e Twitter. O Unico espaco, contudo, destinado a maior interagao
com os internautas era o de propostas relacionadas com temas delimitados. Serra,
contudo manteve mais ativa a ferramenta de grande visibilidade e mobiliza¢do na Rede

o Twitter, conforme demonstra a Tabela seguinte.

Dias em atividade 204 555
Seguidores (followers) 298.976 556.111
Following (candidato segue) 606 5.614
Presenca em listas 2.696 12.987
Tweets (Total mensagens) 388 3586

Tabela 7: Mobilizacao nas redes sociais.

Fonte: Veja eleigoes, twitdmetro.”

De acordo com o estudo de Camila Engelbrecht (2010),” a frequéncia dos temas
explorados pelos candidatos Dilma e Serra nas postagens dd uma ideia de como o
ambiente online foi utilizado de maneira institucional pelas campanhas, sem abordar
temdticas embaragosas e promover debates. No site de Dilma Rousseff o tema
“Campanha Eleitoral” € o assunto que mais aparece, com 25,5%, seguido de Imagem da
Campanha e Eleitores com 15% e “Politica Social“ com 12,7% de apari¢des em suas

postagens.

™ www.veja.abril.com.br/elei¢des/eleictes-210-twitometro.shtm

> Artigo “Elei¢des 2010 e novas tecnologias, o papel dos weblogs de candidatos no debate politico brasileiro”, IV
Congresso Latino Americano de Opinido Publica da WAPOR-Belo Horizonte — Brasil-JJP — Jornada de Jovens
Pesquisadores-2010.
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Figura 6: Site de campanha de Dilma Rousseff.

Os temas de maior incidéncia no site do candidato José Serra siao também
“Campanha Eleitoral”, juntamente com ‘“Politica Social“, ambos com 27,8% de

frequéncia.

Figura 7: Site de Serra

O levantamento ainda demonstra que “Politica Social® foi um tema muito
tratado pelos candidatos José Serra e Dilma Rousseff, com énfase em programas sociais
como Bolsa Familia. Outra observacdo interessante no estudo € que a candidata Dilma
Rousseff foi quem mais falou sobre a Imagem do Governo em Disputa, na época o
governo de Luis Indcio Lula da Silva (PT). Foram 72 cita¢des do nome do ex-presidente

em postagens no periodo de 33 dias (de primeiro de setembro a trés de outubro).
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8. HISTORICO E PERCURSO DO AGENDAMENTO

Neste capitulo, sdo demarcados momentos de destaque do tema aborto na
campanha eleitoral. Primeiramente, sao identificados os antecedentes, os requisitos para
que um tema tabu tivesse condi¢cdes de ganhar a atencdo publica durante o debate
eleitoral. Depois, é acompanhado o agendamento dessa polémica na campanha

presidencial.

8.1. Antecedentes

Em 2005, o compromisso com a ONU- Ainda no primeiro governo do entao
presidente Luis Indcio Lula da Silva, sio tomadas medidas concretas rumo ao
enfrentamento da questdo punitiva do aborto. Em abril de 2005, no 2.° Relatério do
Brasil sobre o Tratado de Direitos Civis e Politicos, apresentado ao Comité de Direitos
Humanos da ONU, o governo comprometeu-se a legalizar o aborto. Em agosto do
mesmo ano, foi entregue pelo governo ao Comité da ONU para a Elimina¢do de Todas
as Formas de Descriminalizacdo contra a Mulher (Cedaw) documento no qual
reconheceu o aborto como Direito Humano da Mulher. Em setembro foi instalada pelo
governo Lula uma Comissdo Tripartite de Revisdo de Legislacdo Punitiva sobre o
aborto. Por intermédio da Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres sdo
realizadas audiéncias publicas com a sociedade civil. O governo apresentou ao
Congresso um substitutivo do PL 1.135/91, como resultado do trabalho da Comissao
Tripartite, no qual € proposta a descriminaliza¢ido do aborto, eliminando todos os artigos
do Cddigo Penal que o criminalizam o aborto. Isso caracteriza o governo petista como
pioneiro no debate e na proposi¢do da descriminalizagdo do aborto. Esta questdo ¢é
relevante porque a defesa de tal bandeira pelo partido acaba sendo dificultada mais

adiante.

Todas essas iniciativas sdo acompanhadas de perto por grupos e institui¢des
religiosas. Um dos exemplos é o Movimento em Defesa da Vida da Arquidiocese do
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Rio de Janeiro. Fundado em 1976, 0 movimento aponta fases distintas para organizar a
defesa da vida humana intra-uterina, combatendo a pritica e quaisquer tentativas de
descriminalizacdo do abortamento provocado. De 1989 até o ano 2000, o movimento
realizou os chamados "aconselhamentos de cal¢ada", nas imedia¢des de "clinicas" de
abortos, '"vigiando e orando", distribuindo material sobre o desenvolvimento
embriondrio, os métodos de aborto, e as consequéncias do aborto para a mulher e
conversando com milhares de gestantes que se encontravam na iminéncia de
provocarem o aborto. A partir do ano 2000, a estratégia mudou. Foram editados e
distribuidos varios tipos de publicacdes com o tema da defesa da vida. A vigilancia
politica para combater os projetos que “atentam contra a vida e a familia” passa a ser
disseminada por meio da internet. O site http://www.defesadavida.com, organiza
informacao, distribui e compartilha material e dialoga com autoridades e representantes
no parlamento. No site estdo disponiveis os textos com as cartas enviadas 7 para
pressionar e deixar clara a posicdo do movimento. Sao ainda disponibilizados materiais
gratuitos como apresentacdes de slides e vendidas camisetas e folhetos graficos para

distribuicdo. O site conta com milhares de acessos e foi um dos que trabalhou

fortemente contra as medidas implementadas pelo governo.

Em 2007, a decisdo historica do PT - Em setembro de 2007, o PT toma uma
decisao historica, sendo o primeiro partido brasileiro a assumir a descriminaliza¢do do
aborto e o atendimento de todos os casos no servico publico como programa partidario,
durante seu 3° Congresso. Um més depois, em 04 de outubro de 2007, a entdo ministra-
chefe da Casa Civil, Dilma Rousseff, se manifesta sobre questio para o Jornal Folha de
Sao Paulo: “€ um absurdo que nao haja a descriminalizacdo do aborto no Brasil, pois
essa ndo € uma questdo de foro intimo, mas, sim, de saide publica, e precisa ser
regulamentada”. O jornal A Folha de Sdo Paulo esteve na vanguarda do debate,
publicando alguns editoriais criticos ao sectarismo contrério ao aborto. De 1996 a 2000,
a Folha de Sao Paulo publicou 21 editoriais com argumentos favordveis a uma

legislagdo mais liberal, afirmando que, se por um lado, hd que se considerar o

’® Carta do Movimento aos Deputados da CCJC; Carta do Movimento aos Ministros do STF; Carta do Movimento ao
Ministro Menezes Direito Carta do Movimento aos Deputados da CSSF; Carta do Movimento ao Ministro Saraiva
Felipe; Carta do Movimento ao prefeito César Maia.
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argumento de alguns setores de defesa da vida, por outro cresce, no pais, o consenso de
que a legislacdo sobre aborto vigente estd ultrapassada. Em abril de 2007, o jornal
publicou uma pesquisa sobre o tema realizada pelo seu Instituto, o Datafolha, cujos
resultados mostram que 65% dos brasileiros se opdem a mudancas no "status quo"; 16%
sustentam que o aborto deve ser permitido em mais situagdes do que as previstas pela
lei atual (risco de vida para a mae e gravidez resultante de estupro); e apenas 10%
advogam pela descriminalizacdo plena. Ainda assim, no domingo seguinte, dia 15 de
abril de 2007,”’editorial do jornal defende que “Consulta popular sobre a
descriminalizacdo € uma boa oportunidade para instalar um debate qualificado sobre o
tema”. No texto, o jornal sugere um plebiscito para decidir quanto a descriminaliza¢do
do aborto no Brasil, justificando que essa proposta ganhou evidéncia ao receber a
adesdo do ministro da Satde, José Gomes Temporao. “Talvez ndo seja a via mais eficaz
para que a interrup¢do voluntdria da gravidez, dentro de certos limites, deixe de ser
crime- como esta Folha defende- mas € o melhor meio de promover um debate
qualificado da questao”. O texto aponta o exemplo de Portugal, que adotou a estratégia
plebiscitaria e que sancionou a mudanca da legislacio naquele més, abril de 2007.
“Foram necessdrias duas consultas num prazo de nove anos para que a sociedade
mudasse de posicdo e passasse a apoiar mudancas na restritiva legislacdo local”. O
jornal defende que a questdo seja debatida deixando de lado as concepgdes morais e
religiosas, por se tratarem de polémicas insoldveis. “E importante, entretanto, que se
tragam para o debate novos elementos que transcendam 2 questdo dos principios. E af

que devem entrar as consideracdes de satde publica”.

Em 2009, a declaracdo de Dilma Rousseff - Em abril de 2009 o tema aborto
volta a ser destaque em uma publicacdo nacional envolvendo a ministra Dilma
Rousseff. A Revista Marie Claire,78 edicao n°® 217, publica a entrevista intitulada “A
mulher do presidente”, feita por Carla Gullo e Maria Laura Neves a Dilma Rousseff, na
qual a entdo Ministra-chefe da Casa Civil é questionada sobre o que pensa da defesa da

legalizacdao do aborto. Dilma responde que abortar ndo € facil para mulher alguma. A

7 Disponivel em http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz1504200701.htm. Acessada em 27.04.2012.

"Disponivel em http://revistamarieclaire.globo.com/Marieclaire/0,6993, EML1697826-1739-3,00.html — Acessada
em 20.03.2010.

212



figura reproduz a pégina online da revista com o trecho em questdo. “Duvido que
alguém se sinta confortdvel em fazer um aborto. Agora, isso ndo pode ser justificativa

para que ndo haja a legalizag@o. O aborto € uma questdo de satde publica”.

Figura 8: Site Marie Claire.

Em setembro de 2009, o PT puniu os deputados Luiz Bassuma e Henrique
Afonso, integrantes da Frente Parlamentar evangélica, por serem contrdrios a
legalizacdo do aborto. Os dois foram expulsos do partido. Isto também retornaria ao

cendrio da campanha eleitoral.

Em 2009-2010, o fator PNDH-3 - Dois meses depois, em junho de 2009
acontece o lancamento’” que vai arregimentar os esforcos de grupos religiosos e
militantes contra o aborto. O novo Programa Nacional de Direitos Humanos (PNDH-3)
incorpora propostas oriundas do debate anterior, subscrito por 31 ministérios e

abordando entre os temas controversos a descriminaliza¢do do aborto.

” Foto publicada na revista Cristianismo Hoje http://cristianismohoje.com.br/ch/os-direitos-e-as-discordias acessada
em 13.04.2012
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Figura 9: Paulo Vanucchi Secretdrio Especial de Direitos Humanos e Presidente Lula.

O PNDH-3 dé continuidade a outros dois planos construidos pelos governos do
ex-presidente Fernando Henrique Cardoso. O terceiro Programa Nacional dos Direitos
Humanos, disposto no Decreto 7.037/09 foi assinado em assinado pelo presidente Luis
Inacio Lula da Silva em 21 de dezembro de 2009, contendo 25 diretrizes, varios
objetivos estratégicos € o compromisso do governo de implementar politicas em
diversos campos, passando pela comunicacdo social, pela saude, pela educagdo, pelos
direitos civis e mesmo pela religido. O programa lancado previu um total de 521

medidas a serem incluidas em lei.

O documento teve potencial para mobilizar diferentes setores e reacender
debates em torno de temas polémicos, como controle social dos meios de comunicagao,
criacdo da comissdo da verdade para investigar crimes de Estado cometidos durante a
ditadura, educacgdo religiosa, laicidade e seculariza¢do do Estado, descriminaliza¢do do

aborto e casamento entre homossexuais.

Houve forte reacdo da Igreja Catdlica, dos militares, do sistema midiético e de
varios movimentos sociais e grupos de pressdo. A maior parte da imprensa viu no
decreto uma brecha para o governo passar a controlar os meios, reduzindo liberdade de
expressdo. Esse tema também foi posto no repertério da campanha. As igrejas, por sua
vez, e grupos de todas as denominagdes religiosos, articularam-se em torno das criticas
as diretrizes que tratam da descriminalizacdo do aborto e do casamento gay,
consideradas como politicas anti-cristds. O governo deu mostras de que poderia recuar

em alguns pontos. A ministra-chefe da Casa Civil, Dilma Rousseff, foi convocada pelos
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senadores para detalhar o PNDH-3, mas parlamentares governistas conseguiram

derrubar o requerimento no Senado.

Contudo, os movimentos e grupos religiosos definiram-se por uma estratégia de
monitoramento permanente de politicos e candidatos comprometidos com causas

contidas no PNDH 3. A mobilizacdo se estendeu ao ano eleitoral.

Em fevereiro de 2010, o apoio do PT ao PNDH-3 - Todo esse ambiente de
critica e pressdao dentro do parlamento e via redes sociais pelos grupos cristdos
organizados de um lado e grupos militantes feministas de outro acabou por gerar
desgaste para o Partido dos Trabalhadores. Ainda assim, em fevereiro de 2010, o 4.°
Congresso Nacional do PT manifestou apoio ao 3.° Plano Nacional de Direitos
Humanos (PNDH-3). No mesmo Congresso, a ministra da Casa Civil Dilma Rousseff
foi aclamada como candidata oficial do Partido dos Trabalhadores a Presidéncia da

Republica.

Em marco de 2010, articulacio de movimentos religiosos - Em marco de
2010 ocorre o VI Encontro Nacional dos Movimentos em Defesa da Vida sobre o
Programa Nacional de Direitos Humanos (PNDH-3). Os movimentos sociais em Defesa
da Vida de todo o Brasil, reuniram-se em Brasilia entre os dias 12 e 14 para discutirem
a conjuntura politico-sécio-cultural no tocante a valorizacdo da vida humana e, além de
decidirem emitir uma declaracdo alegando que o PNDH-3 € um Programa que fere o
direito fundamental de todo cidaddo, ou seja, o direito de nascer, também definiram
estratégias para pressionar durante a campanha eleitoral. Para além da questdo do

aborto, os movimentos cristdos apontaram outras questdes polémicas:

a) Constituicdo de uma “Comissdo da Verdade”, a qual podera investigar, sem
prévia denudncia, a vida privada do cidaddo. A implantacdo dessa comissao
representa uma invasdo direta do Estado na vida dos cidaddaos e, por

conseguinte, a limitacdo e até mesmo o fim da liberdade individual.

b) Proibi¢do da exposi¢do publica de simbolos religiosos. Essa proibicao
representa uma grave limitacdo da liberdade religiosa, garantida pela
Constitui¢ao, e também da liberdade de expressdo do individuo, desprezando os

valores historicos culturais do pais.
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¢) Limitacdo a liberdade de imprensa, a propriedade privada e a autonomia do
Judicidrio.
d) Distor¢do do conceito de familia por meio do reconhecimento da unido civil

de pessoas do mesmo sexo, com direito a adog¢ao de criangas.

e) Ataque a protecdo da familia e a dignidade da pessoa humana por meio da

profissionalizacdo da prostitui¢ao.

Com base nessa interpretagﬁo,goos 32 movimentos sociais em defesa da vida
representados no encontro firmaram a declaracdo com total rejeicio ao PNDH 3. E,
mais do que isso, passaram a produzir informes, textos, videos, materiais de divulgacao
para a internet, com o propdsito de, via midias sociais, organizar e disseminar o
movimento de oposicdo ao programa, combatendo o que os grupos organizados
chamam de omissdao dos cristdos. Esse material mais adiante estard circulando na
internet, alimentando conversas e preparando o terreno para a producdo das discussoes
em torno de um assunto que nao havia sido programado oficialmente por nenhum dos

partidos em disputa.

Um exemplo de material € a figura, disponibilizada para enviar mensagens a

deputados e senadores.

8 Apostolado da Divina Misericérdia em Defesa da Vida; Associagio Casa Mie; Associagio Cultural Brasil pela
Vida; Associagdo de Apoio ao Ser Humano e a Familia (ABRACE); Associagdo Direito de Nascer; Associagido
Mulheres Mineiras em Acgfo; Associagdo Nacional de Mulheres pela Vida; Associagdo Nacional Pr6-Vida e Pré-
Familia (PROVIDAFAMILIA); Associacio Nascer é um Direito; Associagdo Vida Humana; Associagio Vida Plena;
Centro de Ajuda a Mulher; Comissdo de Defesa da Vida (Sdo José dos Campos-SP); Comissdo de Promocdo e
Defesa da Vida (Rio de Janeiro-RJ); Comissdo em Defesa da Vida (Belém-PA); Comissdo em Defesa da Vida
(Guarulhos-SP); Comissdo em Defesa da Vida (Santo André-SP); Comissdao em Defesa da Vida (Sdo Bento do
Sapucai-SP); Comissdo Regional em Defesa da Vida (Regional Sul 1 da CNBB); Comunhdo e Libertagdo;
Comunidade Familia de Nazaré; Federacdo dos Movimentos de Defesa da Vida (FEMOV);Férum de Defesa da Vida;
Frente Nacional de Defesa da Vida; Grupo Pré-Vida do Semindrio Maior de Brasilia; Instituto Eu Defendo;
Movimento de Cidadania de Defesa da Vida; Movimento Legislacdo e Vida; Movimento Nacional Brasil sem
Aborto; Pr6-Vida de Andpolis; Rede Nacional em Defesa da Vida; Unido Nacional para a Promocéo e Defesa da
Familia (PRODEEF).
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Figura 10: Material enviado aos parlamentares.

Em junho de 2010, véspera do inicio oficial da campanha eleitoral, o PT e os
partidos da base do governo conseguem impedir a instalacio de uma Comissdo
Parlamentar de Inquérito proposta para investigar as origens do financiamento de

organizagdes em prol da legaliza¢do do aborto no Brasil.

Com esse repertorio de informagdes prévias e atuacdo mobilizada de grupos
entrincheirados em posi¢des opostas, tem inicio a campanha eleitoral para a presidéncia

da Republica no Brasil.

8.2. O percurso na Campanha Eleitoral

Em 6 de julho de 2010 teve inicio a campanha eleitoral, considerando a data a
partir da qual foi permitida a propaganda eleitoral regulada pela lei n® 9.504/97, art. 36.
Antes mesmo do inicio oficial, o mal-estar pela circulagdo de informacdes via internet
de que Dilma Rousseff era favordvel a legalizacao do aborto fez com que o PT buscasse
aproximacao principalmente com liderangas catdlicas para explicar o que classificava

como dissemina¢do de rumores e boatos.

Em Julho de 2010, a polémica no site da CNBB - Em julho de 2010, o bispo
de Guarulhos (SP), dom Luiz Gonzaga Bergonzini, em artigo no site da CNBB
(Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil), intitulado "Dai a César o que é de César e
a Deus o que € de Deus", defende o boicote a candidatura de Dilma por considerar que o

PT € a favor da interrupcao da gravidez.

A carta permanece no site da CNBB por dois dias e € retirada sem explicacdes

da entidade. O fato causa revolta nos grupos cristdos que passam a disseminar a
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mensagem do bispo por e-mail e outros blogs, como o Blog da Familia 81 que denuncia
censura da CNBB. O Bispo manda carta circular aos diocesanos e reafirma sua posicao
no site da Diocese de Guarulhos. Antes restrita a leitura dos fiéis mais assiduos aos
blogs, sites e listas de discussdo catdlicas, a mensagem de Dom Luiz Gonzaga

Bergonzini acaba ganhando ampla repercussao em func¢do da retirada do site da CNBB.

Figura 11: Carta da CNBB.

A carta € divulgada nos noticidrios de grandes portais brasileiros como Terra,
Estadao e G1. Bergonzini € entrevistado no dia 23 de julho pelo jornal Folha de Sao
Paulo ** dizendo que ndo recuard e levara sua manifestacdo de veto 2 presidencidvel as
missas e celebragdes das 37 paréquias da cidade. "Ela (Dilma) segue o partido, ela é a
candidata. Entdo eu vou matar a cobra na cabeca. Pessoalmente nio tenho nada contra

ela. Mas o direito a vida é o maior direito humano. O aborto € atitude covarde e

criminosa. Eu ndo arredo o pé, ndo."

81 http://blogdafamiliacatolica.blogspot.com.br/2010/07/censura-artigo-de-bispo-condenando.html

82 http://www]1.folha.uol.com.br/poder/771435-bispo-de-guarulhos-diz-que-nao-recuara-em-mobilizacao-contra-

dilma.shtml
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Figura 12: Noticia na Folha online.

Na blogosfera, a polémica gerou intimeras discussdes. Um dos blogs de
acusacgdo a conduta do bispo e da CNBB, o Blog do Miro, 83 autodenominado como uma
trincheira contra a ditadura mididtica, afirma que o clérigo tem relagdes com o PSDB e
com a organizacdo religiosa Opus Dei e que estaria a servico da campanha de José
Serra. “Na pratica, o bispo de Guarulhos abencoa a campanha de Serra e serve de novo
icone para vdrias seitas fascistas, como o Opus Dei e a TFP (Tradicdo, Familia e
Propriedade” (online, 2010). O debate nas midias sociais se acirra e tem repercussao
dentro de templos e igrejas. Mas ndo hd consenso mesmo dentro das denominagdes

religiosas.

O apoio da IURD a descriminalizacdo do aborto-O Bispo Edir Macedo,
fundador da IURD e proprietdrio da TV Record, terceiro canal de televisdo do Brasil,
fez a defesa da candidata petista a partir de uma posi¢ao polémica: a defesa do aborto
como método de planejamento familiar. A exposi¢do de argumentos para um encontro
com a Associacdo das Mulheres Cristds, ocorrido antes da campanha eleitoral, foi
transformado em DVD e vendido em bancas de revista, além de ter trechos postados no
Youtube.** O lider neopentecostal diz que gosta de falar do aborto “(...) ndo para
contrariar a Igreja Catdlica, mas para ajudar as pessoas a levar uma vida de melhor

qualidade, de menos violéncia, menos morte, menos mortalidade infantil, menos

% http://altamiroborges.blogspot.com.br/2010/10/dom-bergonzini-o-bispo-da-mentira.html
% Disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=AB5PAc6AXPY
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doenca”. Ele chega a afirmar que “a Biblia fala que é melhor a pessoa ndo ter nascido

do que viver no inferno”.

Figura 13: Edir Macedo no Youtube.

Em agosto, o primeiro debate presidencial na WEB-Em 18 de agosto de 2010
acontece o debate feito pela Folha online no Teatro Tuca, em Sdo Paulo. Participaram

apenas os trés principais candidatos a presidente.

Figura 14: Debate feito pela Folha online.

A legislacdo eleitoral impde restricdes a realizacdo de debates em emissoras de
ridio e de TV. E necessdrio convidar todos os candidatos cujos partidos tenham
representacdo no Congresso. Como no caso da internet no existem restri¢des, o debate
Folha/UOL entre presidencidveis foi o primeiro e Ginico no primeiro turno que contou

apenas com os trés candidatos principais: Dilma Rousseff, José Serra e Marina Silva. O
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debate foi transmitido em video, ao vivo, sem cortes, pela internet, por duas horas e

meia, pela manha.

O formato do debate organizou-se para que na primeira metade do tempo a
discussdo transcorresse apenas entre os proprios candidatos fazendo perguntas entre si.
Um moderador controlou o tempo. Nenhum dos trés candidatos mencionou o tema
aborto. Na segunda parte do debate, os candidatos responderam a perguntas de
internautas, coletadas anteriormente pelo UOL e pela Folha.com via internet. E quando

uma internauta pergunta a Dilma Rousseff sobre sua posi¢do com relacdo ao aborto.

Figura 15: Internauta faz pergunta a Dilma Rousseff.

Nesse ponto ocorre um entrelagamento importante entre as agendas dos atores
concernidos no debate: candidatos, imprensa e midias sociais. A internet funciona mais
uma vez como espaco para desencadear o tema. A questdo presente no debate
reabastece a cobertura jornalistica, as discussdes nas redes sociais e redireciona as acoes

de comunicagdo da campanha de Dilma.

O PT divulga Carta ao Povo de Deus - Uma semana depois, no dia 24 de
agosto, o PT divulga a Carta ao Povo de Deus, assinada por Dilma Rousseff. O episddio
foi comparado a Carta ao povo Brasileiro, firmada pro Lula em 2002, com o propdsito
de desmentir medidas que pudessem por em risco a estabilidade econdmica. Nesse
texto, entretanto, Dilma busca enfatizar bases morais e os valores cristdaos, recordando

que cabe ao Congresso Nacional a fun¢do basica de encontrar o ponto de equilibrio nas
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posicdes que envolvam valores éticos e fundamentais, muitas vezes contraditorios,
como aborto, formagdo familiar, unides estdveis e outros temas relevantes, tanto para as

minorias como para toda sociedade brasileira.

A acdo com o propdsito de neutralizar a onda de informagdes e boatos
envolvendo o tema aborto e a candidatura petista acaba por reforcar a presenca do tema

na cobertura jornalistica e a discussdo nas midias sociais.

Figura 16: Carta de Dilma aos eleitores.
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Em setembro, notas publicas opéem grupos pré e contra o aborto — A
sucessdo de notas publicas de grupos religiosos e entidades demonstra o grau de
desacordo que o tema suscita. Em 10 de setembro de 2010, o movimento Catdlicas pelo
Direito de Decidir langcou manifesto na internet em repudio a nota publica da Comissao
em Defesa da Vida do Regional Sul 1 da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil
que deliberou o contetido durante o 2° Encontro das Comissdes Diocesanas em Defesa
da Vida (CDDVs), realizado em Santo André, no dia 03 de julho de 2010. A Nota
“Apelo a todos os brasileiros e brasileiras” da Regional Sul 1 da CNBB diz:
“RECOMENDAMOS encarecidamente a todos os cidaddos e cidadas brasileiros e
brasileiras, em consondncia com o art. 5° da Constituicdo Federal, que defende a
inviolabilidade da vida humana e, conforme o Pacto de Sdo José da Costa Rica, desde a
concepg¢do, independentemente de sua convicgdes ideoldgicas ou religiosas, que, nas
proximas eleicdes, deem seu voto somente a candidatos ou candidatas e partidos

contrérios a descriminalizacao do aborto”.

Figura 17: Nota da CNBB.

J4a o documento das Catdlicas pelo Direito de Decidir acusa a nota da Regional
Sul da CNBB de ter afirmacdes falaciosas que distorcem os fatos, sugerem um
autoritarismo miségino e abuso de poder. Elas lamentam a guinada conservadora da
Igreja Catodlica no Brasil, relembrando o papel de resisténcia que setores da Igreja
tiveram durante a ditadura militar. Repudiam ainda que a oficialidade catdlica use de

sua influéncia para fazer politica partiddria imiscuindo-se em questdes do Estado.
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Em 16 de setembro a CNBB divulga nota e esclarece que quem fala em nome
da Igreja Catdlica no Brasil, representada pela CNBB, sao apenas a Assembleia Geral, o
Conselho Permanente e a Presidéncia da CNBB. Diz a nota: “constantes interpelacdes
téem chegado a Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil-CNBB a respeito de seu
posicionamento em relagdo as elei¢des do proximo dia 3 de outubro. (...) O tunico
pronunciamento oficial da CNBB sobre as eleicdes/2010 é a Declaragdo sobre o
Momento Politico Nacional, aprovada pela 48* Assembleia Geral da CNBB, deste ano,
cujo conteiido permanece como orienta¢ao neste momento de expressao do exercicio da
cidadania em nosso Pais. Nessa Declaracdo, a CNBB, em consonincia com sua missao
histérica, mantém a tradicdo de apresentar principios éticos, morais € cristdos
fundamentais para ajudar os eleitores no discernimento do seu voto visando a
consolida¢do da democracia entre nds. Reafirmamos, portanto, o que diz a Declaracao:
“A campanha eleitoral é oportunidade para empenho de todos na reflexdo sobre o que
precisa ser levado adiante com responsabilidade e o que deve ser modificado em vista
de um Projeto Nacional com participa¢do popular. Por isso, incentivamos a que todos
participem e expressem, através do voto ético, esclarecido e consciente, a sua cidadania
nas proximas elei¢cdes, superando possiveis desencantos com a politica, procurando
eleger pessoas comprometidas com o respeito incondicional a vida, a familia, a
liberdade religiosa e a dignidade humana. Em particular, encorajamos os leigos e as
leigas da nossa Igreja que assumam ativamente seu papel de cidadaos, colaborando na

construgdo de um pafs melhor para todos”. (Brasilia, 16 de setembro, site da CNBB ).

A repercussdao da movimentacdo na internet se faz sentir em acdes fora do
mundo virtual. Em 17 de setembro de 2010, a Policia Federal, atendendo uma liminar
expedida pelo Tribunal Superior Eleitoral, apreendeu numa gréfica da capital do Estado
de Sao Paulo panfletos (na verdade a nota impressa divulgada na internet)
encomendados pela Diocese de Guarulhos, que foram considerados propaganda eleitoral
irregular. Se a versdo impressa foi apreendida, na internet e nas midias sociais o

material circulou intensamente.

% www.cnbb.org.br
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Figura 18: Circulacio da nota da CNBB na internet.

Na véspera do primeiro turno, o encontro de Dilma com cristios - A
ofensiva catdlica s6 se intensifica com a proximidade da votacdo no primeiro turno. A
campanha de Dilma Rousseff reage. Em 29 de setembro, acontece o Encontro de Dilma
com os Cristdos, realizado em Brasilia com o apoio do sacerdote Gabriel Cipriani,
assessor do Conselho de Igrejas Cristds do Brasil (CONIC). Nesse encontro estavam
vinte e sete liderancas evangélicas e catdlicas. Houve ampla cobertura jornalistica e
posicionamento publico de Dilma Rousseff sobre o tema. Logo apds o encontro com
religiosos, Dilma declarou em entrevista para diferentes veiculos: “Sou a favor da
valoriza¢do da vida. Eu ja disse no debate da CNBB que sou pessoalmente contra o
aborto. E uma violéncia contra a mulher”. No dia 1° de outubro, em entrevista coletiva
no Rio de Janeiro, Dilma retomou a questdo: “Nunca escondi que acho que a questdo do
tratamento das mulheres, principalmente das milhares de mulheres pobres que recorrem

ao aborto, ndo € uma questdo de policia, é de saide publica”.

A decisao no segundo turno: a analise pela imprensa - A votacdo em primeiro
turno ocorreu no dia 03 de outubro. A definicdo da necessidade de etapa complementar
foi atribuida a diversos fatores pela imprensa e pela andlise dos representantes dos

partidos. Um desses fatores teria sido a polémica referente ao aborto, com prejuizos a
225



candidatura de Dilma pela perda de votos localizados entre os eleitores cristdos. Tal
avaliacdo manteve a questdo em evidéncia para as estratégias discursivas no segundo
turno. Diferentes levantamentos demonstram que o assunto foi explorado com
intensidade pela imprensa. Pesquisa primdria neste trabalho serd apresentada nos
capitulos seguintes, mas também servem como parametro dois outros estudos. O artigo
de Naara Luna, da Universidade Federal do Rio de Janeiro, analisou o discurso emitido
na imprensa sobre o aborto durante a campanha eleitoral de 2010, a partir de uma busca
da palavra chave aborto, revela um crescimento stbito da abordagem do tema nos meses
de setembro e outubro. Fez-se o levantamento nos doze meses de 2010. Na Folha
Online a frequéncia da palavra no més de outubro, quando aconteceram o primeiro € o
segundo turno das eleicoes, chega a 38 %. Ou seja, das 531 noticias com a palavra no
ano inteiro, 203 sdo publicadas em outubro. Outro artigo publicado no Observatério da
Imprensa, intitulado A manipulacdo do aborto, 86 publicado por Cristiano Aradjo em 26
de outubro de 2010, na edi¢do 613, argumenta que em poucos dias, um assunto para o
qual raramente a imprensa volta seus olhares virou a principal pauta de grande parte dos
veiculos de comunicag@o. Os dados levantados ao longo dos tdltimos 50 dias — de 1° de
setembro a 20 de outubro — demonstram que “houve um esfor¢co coordenado e eficiente
dos principais jornais e revistas do pais para insuflar a polémica sobre o tema com vistas
a um fim eleitoral mais que 6bvio: roubar votos de Dilma entre eleitores conservadores
contrarios a descriminalizagdo do aborto”. Durante esses 50 dias, foram medidas as
menc¢des ao tema "aborto" em 29 publica¢des — entre elas os jornais O Globo, Folha de
Sdo Paulo e O Estado de Sdo Paulo, bem como as revistas Veja e Epoca. Os dados
foram obtidos da resenha didria de jornais e revistas elaborada pela Camara dos
Deputados. Essa resenha privilegia matérias publicadas nas se¢des "Brasil" e "Politica".
Para o autor, hd um notdvel desequilibrio da distribuicdo das menc¢des ao termo aborto,
com dois picos visivelmente pronunciados: em 30 de setembro, com 149 mencgdes, € em
8 de outubro, com 430 mengdes. “Também fica muito visivel o timing da publicagcdo de
matérias sobre o aborto. A primeira escalada de citagcdes do termo ocorre nos dias 30 de
setembro e 1° de outubro, com 149 e 67 mencdes, respectivamente, estivamos a dois

dias do primeiro turno. A segunda se inicia logo depois do dia das elei¢cdes: 37 mencdes

8 http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/a-manipulacao-do-aborto
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em 4 de outubro, 79 no dia 5, 219 no dia 6, 343 no dia 7 e impressionantes 430 no dia 8.

Salta aos olhos o objetivo eleitoral desse timing”.

O tema reverbera nas midias sociais e na imprensa - De acordo com o
Observatério da web da Universidade Federal de Minas Gerais o auge das referéncias
ao debate da descriminalizacdo do aborto nos jornais e revistas online aparece
relacionado a Dilma Rousseff com o maior pico de 64 referéncias no dia 07 de outubro
e a José Serra no dia 06 de outubro com 50 citagdes. A largada do segundo turno é

marcada pelo tema tabu.

Na semana entre 05 a 12 de outubro, ocorre uma concentraciao de episédios com
grande intensidade referentes a pauta do aborto na elei¢do, reverberacdo na imprensa e
nas midias sociais, posicionamento dos candidatos que estavam evitando formalmente o
tema, com introdu¢do do assunto no debate televisivo e no horério eleitoral. No dia 05

de outubro, o assunto ganha a capa do jornal Folha de Sdo Paulo.

Figura 19: Capa do jornal Folha de Sao Paulo de 05/10/2012.
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No mesmo dia, a campanha de Dilma responde via internet, representada por um
dos coordenadores. Marco Aurélio Garcia era coordenador de programa de governo da
candidata petista e a partir daquela data passou a ser um dos coordenadores gerais da
campanha. Garcia falou ao blog Viomundo *' em reportagem de Concei¢do Lemes.
Disse Garcia: “A manchete da Folha € mentirosa, o aborto nao consta do programa de

governo da candidata do PT; portanto, é impossivel retirar uma coisa que nao tem”.

Garcia falou ainda da mensagem sobre o tema postada no Twitter por André
Vargas, deputado federal (PT-PR) e Secretdrio Nacional de Comunicacdo do PT,
dizendo “Foi um erro ser pautado internamente por algumas feministas. Eu e outros
fomos contra [a descriminalizacdo do aborto]”.Garcia declarou que “além de

inoportuna, ¢ uma declarag@o injusta com as feministas.”

Os Candidatos se manifestam - No dia 06 de outubro o site de Dilma Rousseff
publica uma nota dizendo que € mentira que a candidata e o seu partido defendam o

aborto.

Figura 20: Nota publicada por Dilma em seu blog de campanha.

A movimentacdo continua intensa na internet e reverbera nos principais veiculos
de comunicagdo. As reportagens dao conta que a cipula petista muda estratégia e decide
abordar o tema acusando o oponente de espalhar boatos e ofensas via internet. Até
mesmo o presidente Lula teria exigido mudangas na abordagem. O reflexo aparece nos

discursos dos dois candidatos. No primeiro programa do HGPE no segundo turno de

& http://www.viomundo.com.br/politica/marco-aurelio-garcia-manchete-da-folha-e-mentirosa.html
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José Serra € dita na locucio em off a seguinte frase: “Serra sempre condenou o aborto e
defendeu a vida”. Dilma Rousseff volta a declarar em seu site, de forma mais categdrica

z

que é contra o aborto: “Dilma e o aborto: ‘Sou contra; é uma violéncia contra a

299

mulher’” diz a nota.

A posi¢do dos candidatos mantém o tema como o grande destaque do repertdrio
da campanha na largada do segundo turno. Causa forte repercussao a capa da Revista
Veja do dia 09 de outubro. A publicacdio semanal com maior circulacio do pais,
controversa por ser considerada anti-petista, coloca em manchete as contradi¢des das

declaracdes de Dilma com relagdo ao aborto, com o titulo “O Flip Flop da Dilma”.

Figura 21: Veja de 09 de outubro de 2010.

O primeiro debate do 2° turno - No dia 10 de outubro, no primeiro debate
do segundo turno, na TV Bandeirantes, acontece a fala mais contundente da
candidata Dilma Rousseff. Ela comeca, ainda no primeiro bloco, acusando a
campanha de Serra de procurar atingi-la com "caltnias, mentiras e difamacdes".
Serra foi o primeiro a mencionar a palavra aborto. Dilma responde mencionando

acusacgOes da esposa do oponente, Mdnica Serra.
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Esse trecho do debate foi reproduzido no programa do HGPE de Dilma na tarde
do dia 11 de outubro. Com locutor em off e Gerador de Caracteres no video, o trecho
comega com o tema privatizacdoes (GC no video) e logo em seguida mostra o GC
“POLEMICA SOBRE O ABORTO”, reproduzindo a fala de Dilma no debate da TV

Bandeirantes.

A pesquisa Ibope- Dois dias depois, dia 13 de outubro, é divulgada pelo
Instituto Ibope a primeira pesquisa de inten¢do de voto do segundo turno da eleigdo,
encomendada pela TV Globo e pelo jornal O Estado de Sao Paulo. A sondagem buscou
investigar a questdo da filiacdo religiosa do eleitorado e a influéncia no voto. O Ibope
aferiu que 61% do eleitorado brasileiro se declaravam catdlicos, 19% evangélicos, 5%
de outras religides, 10% se diziam religiosos sem seguir uma igreja e 3% se
identificavam como ateus. Constatou-se que 2% do eleitorado receberam orientagao
dentro da igreja ou templo contra o voto em Dilma no 1° turno e metade afirmou que
seguiu essa orientacdo. A mesma pesquisa indicou que a candidata petista teve o voto da
metade dos eleitores catdlicos e de pouco mais de um terco dos evangélicos, segmento
em que empatou com o candidato José Serra (PSDB). Com relac@o a intencdo de voto
para o segundo turno, a pesquisa indicou que José Serra teria a preferéncia de 52% dos
evangélicos, contra 41% que disseram que vao votar em Dilma Rousseff (PT).
Comparada com a ultima pesquisa do primeiro turno, realizada pelo Ibope em 2 de
outubro, o ex-governador de Sdo Paulo mais que dobra sua inten¢do de voto no grupo:
naquele momento, 25% dos evangélicos pretendiam votar no tucano, contra 41% dos
que preferiam a petista - mesmo percentual da sondagem do segundo turno. Pela
pesquisa, Dilma continuava a liderar a preferéncia dos catdlicos, com 52% contra 50%
no levantamento anterior. Mas Serra cresceu fortemente: passando de 29% das
intengdes de votos na véspera do primeiro turno para 41% no ultimo levantamento. No
grupo que redne adeptos de outras religides, agndsticos e ateus, Dilma tem 47% das
intencdes de voto (era 42% em 2 de outubro) e Serra detém 41% (era cerca de 30%

antes do primeiro turno).

Em outra pergunta, o instituto questiona se houve pedido de votos para algum
candidato em cultos ou missas: 1% disse que sim, em favor da petista, e outro 1% em

favor de Marina Silva (PV). De acordo com o Ibope, 10% do eleitorado vao a
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missa/culto diariamente € 35% ao menos uma vez por semana. A pesquisa indicou que

80% dos brasileiros sdo contrdrios a legalizacdo do aborto.

A mensagem de Dilma- Nesse cendrio, mais uma vez a candidata petista busca
reforcar uma posicdo inequivoca contra a descriminaliza¢do do aborto. Pela internet, no
dia 15 de outubro € lancada “A mensagem de Dilma”, que fala de forma contundente e
promete ndo tomar iniciativas para mudar a legislacdo: “Sou pessoalmente contra o
aborto e defendo a manuten¢do da legislacao atual sobre o assunto”. Eleita presidente da
Republica, ndo tomarei a iniciativa de propor alteracdes de pontos que tratem da
legislacdo do aborto e de outros temas concernentes a familia e a livre expressdo de

qualquer religido no Pais.

Figura 22: Mensagem de Dilma sobre aborto durante o segundo turno.
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O suposto aborto de Moénica Serra- Uma informacdo em circula¢@o na internet
parece deslocar a polémica estabelecida na campanha de Dilma para o seu adversério
José Serra. No dia seguinte, 16 de outubro, o jornal Folha de Sdo Paulo publica uma
matéria a respeito dos boatos presentes nas midias sociais de que a esposa do candidato

do PSDB, Monica Serra, teria praticado um aborto e relatado o caso para suas alunas.

Figura 23: Reportagem sobre suposto aborto de Monica Serra na Folha de Sao Paulo.

A reportagem escrita por Monica Bergamo, colunista do jornal, relata que o e-
mail enviado (e disseminado na internet) por uma ex-aluna do curso de danga da
Unicamp revelou que em 1992 a entdo professora Monica Serra confessou a turma que
havia realizado um aborto quando ainda estava no exilio com o marido no Chile. Na
mesma matéria o Jornal conta que tentou contato por dois dias com Monica Serra, sem
sucesso e reproduz um folheto de propaganda de Serra, destinado ao eleitorado

evangélico, com a citacdo “Jesus € a verdade e a justica”.

Desta vez € a campanha de José Serra que procura oferecer esclarecimentos. No

dia 20 de outubro o site de José Serra publica uma se¢do de Combate a mentira, onde
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esclarece o que classifica boatos e acusagdes possivelmente da campanha adversdria. O

tema do aborto envolvendo Monica Serra é abordado.

Figura 24: Resposta de José Serra as acusacdes feitas sobre sua mulher.

A partir desses episodios, a abordagem do tema pelos candidatos € evitada. Nao
ha pronunciamentos e mencdes diretas em debates e programas do HGPE, embora a
defesa da familia e dos valores cristdos permanega. A cobertura mididtica também
diminui. A movimentag@o prossegue na internet, por meio de e—mails e videos, mas nao
repercute com a mesma intensidade. Sdo realizadas marchas em defesa da vida em
varias cidades, mas a a¢do nao repercute na cobertura mididtica. Gradativamente o tema
do aborto parece esgotado. “Nota-se que a questdo perdeu espaco na agenda eleitoral,
mas ndo saiu de cena”, aponta Terribili (2010) no artigo O aborto nas elei¢cdes 2010:
autonomia, saide, crime e castigo. A pesquisadora diz que “As referéncias a Deus, a
religiosidade e aos valores cristdos permaneceram em propagandas de TV, com mais
intensidade na campanha do candidato José Serra. A essa altura, a campanha tucana
estava irremediavelmente vinculada aos temas da moral e da religido”. Com prejuizos
para os dois lados, € possivel que tanto a agenda politica quanto a jornalistica tenham

tratado de abandonar o assunto.
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A palavra do Papa- Um grande lance dos catdlicos conservadores esteve a
cargo do papa Bento XVI, que, aproveitando a visita de um grupo de Bispos do Brasil a
Santa Sé, cinco dias antes da realizacdo da segunda rodada eleitoral, enviou uma
mensagem aos integrantes do corpo clerical da igreja local pedindo que esclarecessem
seus fiéis em relacdo as posicdes da Igreja e dos distintos candidatos no que se refere ao
aborto e a unido civil de pessoas do mesmo sexo. Esse fato foi amplamente divulgado
nas midias sociais. Foi um novo félego para os grupos militantes e se refletiu nas
conversas das comunidades virtuais. Entre os trechos destacados por blogs e sites

. . 88 ~
religiosos ~ estdo:

Portanto, seria totalmente falsa e iluséria qualquer defesa dos direitos
humanos politicos, econdmicos e sociais que ndo compreendesse a
enérgica defesa do direito a vida desde a concepcdo até a morte
natural.(...)Em determinadas ocasides, os pastores devem mesmo
lembrar a todos os cidad@os o direito, que € também um dever, de usar
livremente o préprio voto para a promo¢do do bem comum.(...)Ao
defender a vida ndo devemos temer a oposi¢do e a impopularidade,
recusando qualquer compromisso e ambiguidade que nos conformem
com a mentalidade deste mundo. (Papa Bento XVI, 2010).

Pesquisa Ibope do 2° turno- Uma pesquisa realizada no dia do segundo turno
eleitoral pelo Ibope nos locais de votagdao e nos domicilios, levantando nao sé o voto
como também a filiacdo religiosa, revelou que Dilma venceu por larga margem entre os
eleitores catdlicos (58%), mas praticamente empatou com o seu adversirio entre os

evangélicos (52 a 48% dos votos).

8.3. A linha do tempo

Com base nos antecedentes e no percurso do tema € feita a linha do tempo do

debate, utilizando recursos gréficos para visualiza¢do dos principais fatos.

8 Um das associagdes que divulgaram o conteiido foi o Instituto Plinio Sampaio. Matéria disponivel no:
http://ipco.org.br/home/noticias/importantissimo-papa-bento-xvi-acaba-de-pronunciar-discurso-sobre-a-situacao-
politica-brasileira. Acesso em 17.03.2013.
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9.  MIDIAS SOCIAIS E ELEICOES

Na campanha eleitoral de 2010 e especificamente no debate produzido em torno
do tem aborto, as redes sociais tiveram um papel expressivo e servem de balizadores
para compreender a movimentagdo, a reverberacdo e o alinhamento temadtico em

momentos especificos.

Acompanhamento pelo servico do portal UOL (RSS), Universo Online, que
agrupa e distribui as noticias sobre os temas escolhidos pelo internauta possibilitou
acompanhar a movimentacdo em blogs, revistas e jornais online. Foram 155 mil
ocorréncias de paginas no Brasil sobre o tema aborto e elei¢des, durante o periodo da
campanha eleitoral. Utilizando o motor de busca mais popular na internet, o Google, e
cruzando os termos Dilma, aborto e 2010 foram encontrados 2 milhdes 250 mil

resultados.

Boa parte das discussdes se desenvolveu via blogs, partilha de videos, troca de e-
mails e conversagdes em comunidades online. Conforme ja referido no capitulo
dedicado a metodologia, a rede Orkut foi escolhida porque naquele momento liderava as
redes sociais com o maior nimero de visitantes tinicos no pais, além de caracterizar-se
pela possibilidade de organizacdo de comunidades em torno de tematicas de interesse de
diferentes grupos. O compartilhamento de videos pelo Youtube também € selecionado
por tratar-se do grande canal para distribui¢do de contetidos pelos militantes e grupos de

interesse, sobretudo ligados a religido.

9.1. As redes Orkut e Youtube

A rede social da Google, o Orkut, foi criado em 2004 e se transformou em uma
das mais populares do mundo. Durante anos foi a rede social mais usada pelos

internautas brasileiros. Apenas em dezembro de 2011 perdeu seu posto para o
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Facebook.® Levantamentos recentes apontam que cerca de 29 milhdes de pessoas ainda
o utilizam. Em 2010, o Orkut tinha 8,6 vezes mais usuérios que o Facebook no Brasil. A
rede social do Google, liderava a audiéncia no segmento no Brasil, com 52 milhdes de
usudrios, enquanto o Facebook possuia 6 milhdes de clientes. Segundo o Ibope Nielsen,
o Brasil fechou o més de junho com 39,9 milhdes de usudrios ativos, incluindo usudrios

que residem no Brasil e fora do pais.

Ja o canal de compartilhamentos de videos Youtube, criado em 2005, é
considerado um dos maiores fendmenos da histéria da internet. Hoje é um dos trés
maiores sites do planeta, o terceiro com o maior niimero de acessos. A estimativa® é
que a cada dez segundos sejam adicionados cem novos videos. Quando foi lancado, a
média de visualizacdes por dia era de oito milhdes em todo o mundo. Em 2010 esse
nimero saltou para dois bilhdes de visualizacdes por dia, uma audiéncia maior do que
as trés maiores emissoras de TV dos EUA juntas. Seus videos correspondem a 10% do
trafego da internet. A categoria mais popular no site € “musica”. Sozinha ela responde

por 20% do conteudo.

9.2. A analise no YouTube

No YouTube, a pesquisa com as palavras aborto, Dilma, Serra e elei¢des, aponta
para 608 mil resultados. Foram escolhidos os dez videos com maior nimero de
visualizagdes e enviados durante o periodo da campanha eleitoral ou pouco antes do
inicio tendo seu efeito dentro do debate. Somadas, as visualizagdes chegam a 1.896.078.
Juntos, os tempos somam 43 minutos e 34 segundos de duracdo. O video de menor
duracdo tem 31 segundos. O maior tem 13 minutos e 17 segundos. Dos videos maiores
sao extraidos trechos e realizadas versdes, por isso hd videos repetidos, especialmente
quando se trata da fala de padres e pastores evangélicos, caso de metade dos videos.
Cinco das postagens mais visualizadas sao falas de lideres religiosos: trés evangélicos e

dois catdlicos. Os outros cinco sdo montagens de imagens, com Gerador de Caracteres e

% De acordo com o site tecmundo disponivel em http://www.tecmundo.com.br/redes-sociais/33036-a-historia-das-
redes-sociais-como-tudo-comecou.htm#ixzz2QTQNO0306

% Disponivel em http://www.tecmundo.com.br/youtube/5810-0-youtube-em-numeros.htm#ixzz2QTR8XmWS
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narragdo em off e/ou trechos de entrevistas para explicar a posi¢ao de Dilma e Serra
com relagcdo ao aborto. Dos cinco videos de liderancas religiosas trés atacam Dilma, um
ataca Serra e um outro defende a legalizacdo do aborto. Das montagens, os cinco sao
contrarios ao PT, quatro procuram mostrar incoeréncia de Dilma e um defende as
posicdes de José Serra. E oportuno referir que os nimeros e os conteddos postados no
YouTube mudam constantemente. Muitos videos sdo retirados e deixam de ser exibidos,
as visualizacdes se alteram todos os dias e a reproducao dos videos € realizada de outras

formas, por outros meios, ndo apenas no canal YouTube.

9.2.1. Videos

Video 1°' -Pastor Silas Malafaia Responde Edir Macedo Parte %. Enviado em
19 de outubro de 2010, com mais de um milhdo de visualizagdes. Mostra o
envolvimento direto na campanha eleitoral do lider que apoiava a candidata Marina
Silva e ainda no primeiro turno declarou seu apoio a José Serra em funcdo da suposta
posicdo duvidosa de Marina na questao do aborto. O pastor Silas Malafaia € o lider da
denominacdo evangélica “Igreja Assembleia de Deus Vitéria em Cristo” (antiga
Assembleia de Deus da Penha), presidente da Associa¢do Vitéria em Cristo, de cunho
social, e “televangelista”, ou seja, que evangeliza por meio da televisdo, ha cerca de 30
anos, comandando os programas de TV “Vitéria em Cristo”, aos sdbados, e “Fala
Malafaia”, aos domingos, ambos na TV Bandeirantes de Sao Paulo e retransmitidos em
outras emissoras. E considerado o pastor mais conhecido do pafs. Na elei¢io de 2010
ele protagonizou uma discussdo virtual com o lider da Igreja Universal do Reino de
Deus e dono da TV Record, bispo Edir Macedo, apoiador da candidatura de Dilma
Rousseff e uma das tnicas liderancas religiosas a defender publicamente a legalizacao
do aborto. O video comega dizendo: “Quero dar uma resposta ao que Edir Macedo

postou no seu blog porque a marca do falso profeta é a mentira”

%' hitps:/www.youtube.com/watch?v=0SiubDgIAS Y &list=PL50665DD93568FS4E
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Figura 25: Video do Pastor Silas Malafaia.

Video 2°2 - URGENTE! Pe. Léo desmascara José Serra quanto ao aborto.
Enviado em 05 de outubro de 2010, com 262.072 visualizagdes. E interessante destacar
que outro sermio desse mesmo padre, com menor visualizagdo, também ataca Dilma

por suas posi¢des referentes ao aborto.

Figura 26: Video do Padre Leo desmascara Serra.

°2 https://www.youtube.com/watch ?v=EdNJwnN_vV0&list=PL50665DD93568F54E
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Video 3 - Dilma defende aborto em Sabatina da Folha. Enviado em 1° de
outubro de 2010, mostra trecho da sabatina da Folha de Sdo Paulo em 2007 em que

Dilma defende a descriminalizacdo do aborto. Foram 225.859 visualizagdes.

Figura 27: Video de Dilma defende a descriminalizagdo do aborto.

Video 4°*- Ndo Vote no PT da Dilma- Silas Malafaia e a politica 2010-
Enviado em 10 de setembro de 2010 também € um pronunciamento do pastor Silas
Malafaia, com 140.432 visualizagdes. Nele, o pastor alerta o eleitor na hora de decidir o
voto, lembrando que este deve observar o que os candidatos defendem. Ele aconselha:
“Existem leis no Congresso e um Plano nacional de Direitos Humanos, o PNDH 3, que
na verdade deveria se chamar o Plana Nacional da Vergonha Humana”. A partir dai
enumera questdes que o plano aborda, como a descriminalizacdo do aborto e o

casamento entre homossexuais.

3 https://www.youtube.com/watch?v=RDin76 Ws20E

°* https://www.youtube.com/watch ?v=srkZihzkF44 &list=PL50665DD93568F54E
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Figura 28: Video “Néo volte na Dilma”.

Video 5% - Dilma_aborto.flv . Enviado no dia 13 de maio de 2010, o trecho da
Entrevista de Dilma Rousseff 4 Revista Isto E publicada na edi¢o 2113 de 7 de maio de
2010, a reportagem com a candidata petista, foi gravada e disponibilizada no site Terra
TV. No Youtube circulou o trecho em que a candidata é abordada sobre o aborto e
responde que entende ser algo doloroso, mas que deve ser encarado como uma questao

de sadde publica, ndo uma decisdo de foro intimo. Foram 117.650 visulizagdes.

Figura 29: Video de Dilma e a questao do aborto.

% http://www.youtube.com/watch?v=ITAwWV6gg3kY
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Video 6°° - Dom Luis: Vida, aborto e eleicdes 2010- Enviado em 14 de
setembro de 2010, com 38.006 visualiza¢des. A fala de Dom Luis Bergonzini busca
reforcar sua posicdo apds a polémica carta recomendando aos fiéis a boicotarem a
candidatura de Dilma, que foi retirada do site da CNBB. Muitos e-mails foram enviados
com esse conteido e até mesmo panfletos impressos reproduzidno a Carta Dai a Cesar o

que € de César e a Deus o que é de Deus.

Figura 30: Video de Dom Luis e as eleicdes.

Video7”’- Inédito prova que Dilma defende a descriminalizacdo do aborto.
Enviado em 1° de outubro de 2010, o video busca mostrar a contradicdo da fala de
Dilma sobre o aborto. A edi¢do mostra um trecho de Dilma no debate da Rede Vida TV,
em 24 de setembro de 2010, quando fala ser contrdria ao aborto por se tratar de uma
violéncia contra a mulher e logo em seguida mostra a frase dita na sabatina da Folha de
Sao Paulo, em 04 de outubro de 2007: “Eu acho que tem de haver a descriminalizacdo
do aborto. Hoje no Brasil € um absurdo que n@o haja”. Em seguida, uma frase escrita
com Gerador de Carcateres na tela de fundo escuro pergunta: “Vocé ainda acredita no

que Dilma diz?”. O video de 31 segundos teve 22.964 visualizacdes.

% https://www.youtube.com/watch?v=uw-mULyOg-s
7 http://www.youtube.com/watch?v=T6THrGswHJs
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Figura 31: Video “ Provas que Dilma defende a descriminalizac@o do aborto”.

Video 8”° - Serra contra Aborto. Eleicées 2010. Enviado em 18 de setembro de
2010, teve 19.233 visualizagdes e faz uma montagem de fotos sobre uma fala de José
Serra. O candidato do PSDB ndo menciona a palavra aborto, mas defende valores de
Cristo. “Eu n@o sou cristdo de boca de urna”. Serra diz que “Jesus é a verdade e a
justica” enquanto prega que a verdade e a justica deveriam estar na politica. Esse trecho
¢ ilustrado com imagens de recortes de matérias € manchetes de jornais associando

Dilma a defesa do aborto.

Figura 32: Video “Serra contra o aborto”.

% http://www.youtube.com/watch?v=ZyFZMcPQ5u4
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Video 9%° - Desmascarando Dilma Rousseff: Duas Caras- Enviado em 13 de
outubro de 2010. Com 17.238 visualiza¢des, o video de 3 minutos e 30 segundos
apresenta uma edi¢do profissional, caprichada, com efeitos especiais, mostrando
contradi¢des entre préticas e discursos de Dilma sobre vdrias questdes, entre elas o
aborto. A producdo ndo € assinada por nenhum partido, mas por uma suposta

organizagdo: “Assista: politica para ndo ser idiota”.

Figura 33: Video “Desmascarando Dilma”.

Video 10'" - IURD-Edir Macedo revela sua opinido sobre aborto. Enviado em
1° de outubro de 2010, o video com a fala de Edir Macedo teve 7.798 visualizacoes,
mas esse material jpd havia sido distribuidoe vendido em bancas de revista
anteriormente em um DVD. Trata de apontar a defesa anteriormente e vendido em
livrarias. O lider da Igreja Universal do reino de Deus defende o aborto como forma de
planejamento familiar, reconhece e aposi¢do polémica e explica os motivos para sua
posicdo, entre eles a dificuldade maior para os pobes em planejar a familia. “Eu
pergunto o que € melhor, o aborto ou uma crianca vivendo num lixao? A Biblia fala que

€ melhor ndo ter nascido do que a pessoa nascer e viver no inferno” diz o bispo.

9 http://www.youtube.com/watch?v=piMAhNN1gHA

100 http://www.youtube.com/watch?v=AB5PAc6AXPY
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Figura 34: Video onde Edir Macedo defende o aborto.

A tabela a seguir mostra um resumo das caracteristicas dos videos mais
visualizados no Youtube sobre aborto e elei¢des.
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VIDEO

1. Pastor Silas Malafaia
Responde Edir Macedo

2.URGENTE! Pe. Léo
desmascara José Serra
quanto ao aborto.

3. Dilma defende aborto em
Sabatina da Folha

4. Nao Vote no PT da
Dilma- Silas Malafaia e a
politica 2010

5. Dilma_aborto.flv

6. Dom Luis: Vida, aborto
e elei¢oes 2010

7. Inédito prova que Dilma
defende a
descriminalizagdo do
aborto.

DURACAO

13° 17~

1’05~

035~

11°37”

4°30”

4’57

031~

DATA DE
ENVIO

19/09/2010

05/10/2010

01/10/2010

10/09/2010

13/05/10

14/09/2010

01/10/2010

VISUALIZACOES

1.044.826

262.072

225.859

140.432

117.650

38.006

22.964

PROTAGONISTA

Pastor Silas
Malafaia

(Assembleia de
Deus Vitéria em
Cristo)

Padre Leo (falecido,
em 2007) durante
homilia na
Comunidade
Cancao Nova

Trechos da
entrevista de Dilma
a Folha de Sao
Paulo em 2007

(Autor
desconhecido)

Pastor Silas
Malafaia

Trecho sobre aborto
da entrevista de
Dilma a Revista Isto
E (07/05/2010)

Dom Luis
Bergonzini, Bispo
Diocesano de
Guarulhos-SP.

Trechos de duas
falas de Dilma a
Folha S.Paulo e
Debate Rede TV

CONTEUDO

D4 uma resposta as acusagdes de
feitas no blog de Edir Macedo de que
estaria apoiando Serra por falsos
motivos.

Condena a atitude de José Serra por
ter assinado lei favoravel a pratica
abortiva em 1998, no governo de
Fernando Henrique Cardoso.

Mostra trecho em que Dilma Rouseff
afirma ser favoravel a
descriminalizacdo do aborto.

Alerta eleitores para ndo votarem em
quem defende o aborto e o
casamento gay.

Entende ser algo doloroso para a
mulher, mas que deve ser encarado
como uma questdo de satde publica.

Reforca a opinido da Carta Dai a
Cesar o que é de César e a Deus o
que é de Deus, recomendando a ndo
votar em Dilma em funcédo do tema
aborto.

O video busca mostrar a contradi¢do
da fala de Dilma sobre o aborto,
comparando opinides diferentes nos
dois trechos de fala.
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VIDEO

8. Serra contra Aborto.
Eleicoes 2010

9. Desmascarando
Dilma Rousseff | Duas
Caras

10 IURD-Edir Macedo
revela sua opinido sobre
aborto

DATA DE

DURACAO ENVIO

VISUALIZACOES QUEM

Montagem de
fotos sobre uma
fala de José
Serra. Nao é
assinado por
nenhum autor

1°42” 18/09/2010 19.233

Apresenta uma
edi¢do
profissional,
caprichada, com
3’307 13/10/2010 17.238 efeitos
especiais,
mostrando
contradi¢des de
Dilma

Bispo Edir
6’217 01/10/2010 7.798 Macedo, lider
da ITURD

Tabela 8: Videos do Youtube mais visualizados.

O QUEDIZ

O candidato do PSDB nao
menciona a palavra aborto, mas
defende valores de Cristo. Sao
mostradas imagens de recortes de
matérias € manchetes de jornais
associando Dilma a defesa do
aborto.

Sao mostrados trechos de
discursos contraditérios sobre
vdrias questdes, entre elas o
aborto.

Defende a legalizacao do aborto
como um meio de planejamento
familiar.

Um aspecto importante a registrar € que o que abastece a publicacdo desses

videos sdao contetidos dos meios de comunicacdo de massa redescobertos, reformulados
e editados com base nessa reinterpretacdo. Algumas edi¢des sdo notadamente
profissionais, com recursos técnicos de locucdo e efeitos graficos, outras consistem
apenas em trechos de programas ou entrevistas. Todos obedecem a ldégica do
compartilhamento e sdo disseminados via e-mail, postados em blogs e até mesmo
distribuidos gravados em DVDs. Desde reforgar o discurso sobre determinada ideia até
como apoio para evangelizar, reproduzir orientagdes nos cultos, os videos sdo grandes
veiculadores de mensagens nas redes sociais. Eles sdo um recurso para animar as

conversas.

A métrica inicial utilizada para selecionar os videos foi a de visualizacdes, ou
seja, quantas pessoas acessaram € assistiram ao video postado. Em uma anélise mais
aprofundada seria interessante observar a retencdo (o video foi assistido até o final),

origem do trafego (foi assistido no canal Youtube, por dispositivos modveis, em sites
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externos etc.) e ainda observar o envolvimento e engajamento (se foi curtido,
recomendado, compartilhado, colocado entre os favoritos). H4a aplicativos para tais
levantamentos, como a ferramenta Google Analytics. Contudo, o proposito desta
pesquisa ndo € de investigar o comportamento dos internautas na utilizacio de um
dispositivo como o Youtube, mas sim, compreender quais mensagens foram mais
visualizadas e em que consistiam. Portanto, com as informacdes levantadas, € possivel
afirmar que o Youtube foi um importante canal de reverbera¢do do tema aborto durante
a campanha eleitoral. Liderancas religiosas foram protagonistas na emissdo de
mensagens € majoritariamente contrdrias a legalizacdo do aborto. As representacdes
utilizadas foram um apelo religioso e moral de respeito a vida, com um tom de alerta na
escolha eleitoral por candidatos que defendam tais valores. A excecdo ficou por conta
do lider da ITURD, Bispo Edir Macedo, que defendeu o aborto como forma de
planejamento familiar. Os outros cinco videos trataram de reformular e editar trechos de
entrevistas e matérias publicadas em jornais e revistas com o propésito de demonstrar a
suposta defesa do aborto pela candidata petista. Nos dois casos, os videos tém um
carater evangelizador e servem para serem reproduzidos em templos, igrejas e
comunidades religiosas, no sentido de informar e alertar para o tema. Os videos
funcionam como “provas” capazes de superar a ideia de boato quando Dilma Rousseff é
acusada de defender o aborto ou de ser incoerente e esconder suas verdadeiras posicoes

em funcdo da campanha eleitoral.

9.3. A analise no Orkut

A conversacdo via rede se deu em boa parte nas comunidades online. Grupos
formados em torno de interesses comuns que lancam mao das informacdes que circulam
pela internet, dos videos, da troca de e-mails, para elaborar seus argumentos. O
contraditério ndo € necessariamente a marca dos debates, ji4 que tais comunidades
costumam reunir quem pensa semelhante, embora ocorram discussdes quando um
convidado entra com o propdsito de afirmar um ponto de vista contrdrio. As noticias na
imprensa e os videos no YouTube sdo compartilhados e utilizados para ilustrar e

reforcar a discussdo. A légica das comunidades do Orkut € conhecer pessoas com
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interesses em comum. O usudrio pode participar de varias comunidades que discutam
temas de seu interesse. Cada comunidade tem um ou mais donos e moderadores
(pessoas com o poder de gerenciar a comunidade) e em algumas hd necessidade de
autorizacdo dos donos para a participac¢do. As discussdes nas comunidades funcionam a
partir da criagdo de féruns. O usudrio deve criar o férum, colocar titulo, assunto e entdo
os membros entram para discutir aquele tépico. Podem ser incluidos videos, links,

imagens etc. Para que mais membros entrem € necessdrio divulgar a existéncia do

férum.

Uma busca pela rede Orkut sobre o tema aborto e elei¢cdes localizou mais de
1000 comunidades. Foram selecionadas as quatro comunidades com maior nimero de
membros e maior nimero de féruns de discussao, tépicos, sobre o tema aborto durante o
periodo de recorte da pesquisa. As mais expressivas eram todas contrdrias a
descriminalizacdo do aborto e se amparavam em concepgoes religiosas, embora alguns
membros defendessem a candidata Dilma Rousseff, sobretudo quando ela reforcou uma

posicdo contrdria a descriminaliza¢do do aborto.

9.3.1. As comunidades
As comunidades selecionadas seguem relacionadas nas figuras abaixo:

1. Aborto Nao!!! (110.768 membros): criada em 15/08/2004.

Figura 35: Comunidade Aborto Néo!!!
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2. Amo a vida! Sou contra o aborto! (87.471 membros):

24/02/2005.

Figura 36: Comunidade Amo a vida! Sou contra o aborto!

3. Sou contra o aborto (53. 040 membros): sem data de criagao.

Figura 37: Comunidade Sou contra o aborto.

4. Contra o absurdo do aborto (12.999): sem data de criacao.

criada em
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Figura 38: Comunidade Contra o absurdo do aborto.

As tabelas a seguir apresentam o resumo dos féruns de discuss@do em cada

comunidade.
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1. COMUNIDADE ABORTO NAO

(110.768 MEMBROS)
Nome do Topico

1. Pastor Evangélico Silas Malafaia

2. Fonte: Estadao

3. Vejam e divulguem videos
importantes eleicoes

4. Manifesto em Defesa da Democracia

5. Marcha pela vida e pré-democracia

6. Bergonzini recebe carta ameacando
sua vida

7. A igreja amordacada pelo PT

8. Papa Bento XVI prega contra o
aborto

9. Olha o que o papa fala sobre
eleicdes no Brasil

NOVE FORUNS DE
DISCUSSAO

Resumo do contetido

Resposta de Marina Silva ao pastor
Silas Malafaia

Manifesto critica Dilma por posi¢ao
sobre o aborto

Links para seis videos alertando
posi¢do do PT quanto ao PNDH-3 e
o aborto

“Brasileiros notdveis lancam
manifesto contra autoritarismo do
PT. Entre eles Dom Paulo Evaristo
Arns, cardeal arcebispo emérito de
Séo Paulo.”

Divulgacdo de Marcha na Praga da
Sé, Sdo Paulo, no dia 24/10 e
divulgagdo de video com supostas
ameagas de Lula.

Link para pronunciamento do Bispo
Bergozini sobre uma matéria
publicada no Jornal de Guarulhos
(SP) que teria influéncia do PT

Link para fala do Padre Paulo
Ricardo no YouTube denunciando
influéncia do PT na CNBB

Link para reportagem com posicao
do Papa Bento XVI

Link para video com posicdo de
Bento XVI.

Tabela 9: Resumo da discussdo da Comunidade 1.

DE 02/10 A 30/10
DE 2010

N° de respostas

02 respostas

01 resposta

01 resposta

01 resposta

03 respostas

07 respostas

07 respostas

07 respostas

11 respostas
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2. COMUNIDADE AMO A VIDA.
SOU CONTRA O
ABORTO!(87.471 MEMBROS)

NOME DO TOPICO

1. Dilma Mata ou Nao Mata?

2. Planos do Partido da Morte (PT)

3. Dilma se diz contra o aborto

4. Desmascarada!!!'E ela a tutora do
PNDH-3

5. Boatos?A politica abortista do PT é

oficial

6. E verdade? Monica Serra fez

aborto mesmo?

7. Apelo a todos os brasileiros e

brasileiras

8. Video que Dilma Diz: Vou legalizar

o aborto no SUS

14 FORUNS DE DISCUSSAO

RESUMO DO CONTEUDO

Link para video que denuncia
escandalos de Dilma

Link para video explicando os
planos do PT para legalizar o aborto

Links para reportagem de O Globo
e comentario acusando Dilma de
mentirosa

Comentdrios com informacdes a
respeito de mudancas na legislagdo
propostas pelo PNDH-3

Links para quatro videos no
Youtube com documentos oficiais
do PT para mostrar que o partido
faz parte de “uma trama
internacional para introduzir a
cultura da morte no Brasil”

Link para noticia no portal Terra

Link para o panfleto da Regional
sul da CNBB recomendando a nido
votar em Dilma

Link para video com entrevista de
Dilma a Revista Isto é

DE 29/09 A 30/10
DE 2010

N° DE RESPOSTAS

02 respostas

05 respostas (com
links de outros

videos)

05 respostas

04 respostas

17 respostas. 16
acusam o PT e sua
candidata de na
eleicdo nao
assumirem a posicao
verdadeira do partido.
Uma resposta diz que
Dilma esclarece a

questao

01 resposta

13 respostas

06 respostas

254



NOME DO TOPICO RESUMO DO CONTEUDO N° DE RESPOSTAS

Link para video com posi¢do do 5 respostas

10. Bento XVI: a descriminalizacio do
) - Papa Bento XVI
aborto é uma traicao

Link para homilia do Padre Paulo 14 respostas

11. Padre fala sobre a mordaca e a
. s Ricardo

perseguicao da igreja

Proposta para parar de discutir 05 respostas

12. Moderacio...todos nés sabemos
politica e sé tratar de aborto

Links para oito videos do YouTube 04 respostas

com acusagdes a Dilma de ser a
favor do aborto, 1ésbica, mentirosa,
terrorista e nao acreditar em Deus.

13. 5 motivos para nao votar em Dilma

Link para matéria do jornal O Povo 06 respostas, todas

ue reproduz posicionamento de .
aborto qt p p s desconfiam da
Dilma contra a descriminalizacio

do aborto

14. Dilma prometeu nao legalizar o

posicdo da candidata

Tabela 10: Resumo da discussdo da Comunidade 2.

QUATRO FORUNS DE DE 02/10 A 30/10

3. SOU CONTRA O ABORTO !
DISCUSSAO DE 2010

(53.040)

Resumo do contetido N° de respostas

Nome do Toépico
Links para videos que reproduzem 01 resposta

1. Dilma e o aborto varias fontes
posi¢do de Dilma

2. Petistas querem calar a igreja e a Link para o blog Somos pela Vida 01 resposta

imprensa

Reproducdo de noticia sobre 01 resposta
. rorrogacdo de convénio do
aborto na surdina prorrogag P

Ministério da Satide para estudo

sobre despenalizacdo do aborto

3. Dilma continua tramando liberar

4. Dilma assume que néo € catdlica Interpretag@o de matéria publicada 03 respostas
no portal G1 sobre Dilma e a

manifestagdo do papa Bento XVI

Tabela 11: Resumo da discussdo da Comunidade 3.
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4. CONTRA O ABSURDO DO SEIS FORUNS DE DISCUSSAO DE 02/10 A 30/10

ABORTO (12999) DE 2010
Nome do Topico Resumo do contetido N° de respostas
1. Dilma € contra o aborto Links para reportagem sobre a 03 respostas

posicao de Dilma no Estaddo e
carta de apoio do bispo Luis Carlos
Eccel, de SC, na revista Carta
Maior.

2. Dilma mente em sua campanha que Link para video do Padre Paulo 05 respostas (com
Ricardo que enuncia as a¢des do PT

se diz a favor da VIDA . link para carta de
para legalizar o aborto

poio do bispo de

Cacador,SC

3. Aborto é aborto. Nada o justifica Texto contra o aborto, seguido de 41 respostas

debate entre apoiadores de Serra e
Dilma
4. A mulher de Serra fez aborto Dentincias do envolvimento de 08 respostas
Serra com aborto
5. Porque nunca rolou com vocés Texto defendendo situagdes em que 02 respostas
o aborto € aceitdvel
6. Serra € contra a democracia Acusagoes a Serra 02 respostas

Tabela 12: Resumo da discussdo da Comunidade 4.

A anélise historico-descritiva do cendrio eleitoral que produziu o debate publico
em torno do aborto e a identificacdo da proeminéncia do tema nas midias sociais
evidenciam entrelacamentos entre as agendas jornalistica, publica e politica e permitem

inferéncias quanto ao desempenho da internet para desencadear discussdes publicas.

A observacao da movimentacdo nas midias sociais auxilia a identificar como o
uso da internet se reflete na agenda da campanha e se relaciona com a cobertura de

imprensa e as estratégias dos candidatos.

A selecdo e andlise dos dez videos com maior nimero de visualizagcbes no

Youtube e das quatro comunidades do Orkut permitem destacar os seguintes aspectos:
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a) Metade dos videos € protagonizada por lideres religiosos. Quem fala sdo
pastores evangélicos ou padres e bispos catélicos que utilizam o tema aborto para emitir
opinido politica e até mesmo protagonizar debates particulares entre denominacdes
religiosas. E o caso do embate entre o pastor Silas Malafaia e o bispo Edir Macedo, cada
um apoiador de um dos candidatos. As costuras politico-partidarias acompanham a

dissemina¢@o dos argumentos e as orientagdes para o voto dos fiéis;

b) O aborto € associado majoritariamente a candidatura de Dilma Rousseff e sua
contradicdo na abordagem do tema. Boa parte dos videos € produzida a partir da edi¢ao
de declaracdes da candidata em entrevistas anteriores, em trechos de reportagens
publicadas e em montagens de fotos, imagens e informagdes. Algumas dessas edicdes

sdo bem produzidas, com a utilizacio de recursos profissionais;

¢) O tépico com maior nimero de respostas entre todos os féruns é o da
comunidade Sou Contra o Aborto, com 41 manifestacoes. Ele demonstra que a
discussdo sobre o aborto mesmo em comunidades criadas muito antes da elei¢cdo, se
referiu a disputa eleitoral, dividida entre defensores de Dilma e Serra. Quem defende a
candidata Dilma, nesse topico, utiliza como argumento as declaragdes da candidata
veiculadas pela imprensa de que ndo € favordvel ao aborto e também aponta o apoio de
liderangas catélicas que ratificam a posicdo “cristd” de Dilma. Outros atacam Serra
mostrando seu envolvimento com a questdo por ter regulamentado no SUS a atengdo
aos casos permitidos por lei quando era ministro da sadde. Os defensores da candidatura
tucana apontam as contradi¢cdes na fala da candidata petista e reiteram o perfil cristdo de
Serra. As manifesta¢des dos candidatos serdo decisivas para prover de argumentos seus

defensores;

d) Parte dos videos postados no Youtube utiliza-se de noticias veiculadas na
imprensa, o que reflete a cobertura mididtica dada ao tema e a retroalimentacdo das
redes com a producio jornalistica. Reportagens marcantes sdo citadas nos féruns, como
a matéria da Folha de Sao Paulo do dia 05 de outubro dizendo que o PT iria retirar o

tema aborto do seu programa, a matéria também da Folha do dia 16;

e) Essa sintese alimenta as conversagdes nas comunidades online. Os féruns de

discussdo das comunidades do Orkut analisadas revelam a utilizacdo de links para
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videos no Youtube ou para matérias publicadas pelos meios de comunicacdo. Uma
informacao refor¢a a outra e complementa os argumentos de quem pretende discutir o
tema. Nas quatro comunidades analisadas do Orkut, durante o periodo da pesquisa,
somaram-se 33 foruns. Nesses espagos de conversacao foram postados 55 links. A
maioria deles, 30, remete a videos do Youtube. Boa parte desses videos estd entre os
mais visualizados, com trechos de entrevistas e partes de reportagens que mostram as
declaracdes de Dilma Rousseff sobre o aborto, dadas a FSP e revistas Marie Claire e
Isto E. Os demais links remetem a veiculos de comunicacdo como o G1, Terra, FSP,
ESP, Carta Maior e O Globo e outros blogs, entre eles vinculados a partidos ou
militancia de esquerda, como o site do PT e o blog Onda V. Também registram-se blogs
de militancia pré-vida como Diocese de Guarulhos, blog Somos pela vida e Acidigital

(Agéncia catolica de informagdes).

Links das Conversacoes:

Somos Andando
Estadso

Blog Em DefesadaVida
Correio do Brasil
Noticias Agricolas
O Globo

CNBB Sul

Portal PT

O Povo Online

Blog Categeral

Sites Citados

Folha de S&o Paulo
Blog afiliado da Veja
Terra

Acidigital

Onda Vermelha

[ e e R S R e S = e

[¥]

Diocese de Guarulhos
Carta Maior

Gl

You Tube

e

30

a .‘. ‘.
'y

w

10 15 20 25 30 35

Numerode links por site

Gréfico 1: Nimero de links por site.

Identificados e compreendidos esses aspectos analisados pela categoria da
reverberacao, ou seja, o tema recebeu uma proeminéncia substantiva nas midias sociais
e se refletird nas agendas jornalistica e politica, serdo observadas a cobertura da

imprensa e a campanha dos candidatos.
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10. A COBERTURA DA IMPRENSA

Se a luta politica tem como palco central uma luta simbdlica em torno da
constru¢do dos acontecimentos e das questdes (TRAQUINA, 2000), a cobertura
jornalistica tem valor central numa campanha eleitoral e constitui um dos principais

indicadores de influéncia sobre os temas que candidatos e publicos vao discutir.

Para buscar identificar o desempenho da imprensa nas correlagdes entre eleitores
e candidatos pela abordagem de um tema polémico como o aborto, foram selecionados
trés jornais de circulagdo nacional para andlise: Folha de Sao Paulo (FSP), Estado de
Sdo Paulo (ESP) e O Globo (GLB). Além da expressiva circulagdo, esses jornais
constituem-se como meios capazes de agendar temas no universo da midia brasileira, o
que justifica a op¢ao de descartar veiculos regionais ou exclusivamente de suporte
online, evitando repeticdo de textos, j& que a cobertura desses veiculos se utiliza de

informacdes produzidas por agéncias ou até mesmo reproduz textos dos grandes jornais.

10.1. Posicionamento editorial dos jornais

Esses trés jornais (FSP, ESP e Globo) tiveram condutas editoriais bem definidas na
cobertura eleitoral. Valores que foram expressos de maneira geral nos Manuais de
Redacao e em particular na orientacao da cobertura jornalistica em periodo eleitoral. Os
trés jornais manifestaram posicionamentos distintos. O jornal O Globo'"' declara que o
processo eleitoral € um momento tdo importante na vida de um pais e de todas as
instituicdes que buscam compreender, refletir e registrar o que se passa na sociedade. “E
quando as paginas do jornal e todas as suas midias digitais se abrem para fazer um

balanco do que estd dando certo ou errado na administracdo publica”. O estatuto

0 estatuto  das eleicoes 2010 foi divulgado em 10/06/2010 no website do jornal

http://oglobo.globo.com/politica/o-globo-divulga-estatuto-das-eleicoes-2010-2995559#ixzz2FDzpVZxD
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defende que € funcdo de um jornal envolver suas audi€ncias nos problemas que afetam
diretamente o seu dia a dia, “com informagao, reflexao, debate, interatividade, além de
acesso a opinides das diversas correntes envolvidas na disputa eleitoral”. Isso, o jornal
declara que pretende entregar a sua audiéncia com “(...) equilibrio, independéncia e
pluralidade”. A divulgagdo desse estatuto (que todos os seus jornalistas e demais
funciondrios se comprometem a seguir) no més anterior ao inicio oficial da campanha
teria o proposito de “prestar informacgdo isenta e transparente”. Dentre os pontos
expressos no documento estdo: a determinacdo de que O Globo nao concedera licenca
para que jornalistas e funciondrios trabalhem em campanhas eleitorais; artigos de
candidatos deixam de ser publicados nas pdginas de opinido tdo logo eles sejam
confirmados pelas convencdes partiddrias; jornalistas e demais funciondrios nao usarao
em servi¢o distintivos, camisetas ou qualquer peca de propaganda de candidatos; as
mesmas orientagdes valem para a participagdo de funciondrios em blogs e redes sociais
da internet; no caso especifico do uso de Twitter e/ou outros microblogs, fica vedado ao
funciondrio do Globo a pratica de reenvio ("retweets") de conteidos publicados por
partidos politicos ou candidatos; as inclinacdes politicas de jornalistas do Globo nao
devem aparecer também em seus perfis pessoais nesses € em outros sites de
relacionamento. Além de outras orientacdes com relacdo a viagens, convites e
informacdes sobre comicios e ag¢des de campanha, o estatuto destaca que o espago
destinado a cada candidato serd equilibrado, “respeitando-se sempre os critérios
jornalisticos de interesse geral, nos quais o desempenho em pesquisas eleitorais é um
dos indicadores, mas ndo o tnico”. Ainda entre as normas que devem ser especialmente
observadas neste periodo estdo as de jamais publicar acusa¢des em off (sem

identificac¢do do autor).

Outro veiculo que teve especial destaque na eleicdo de 2010 foi o jornal O
Estado de Sdo Paulo. O Manual de Redagdo e Estilo do jornal apresenta como missao
editar um veiculo de comunica¢do e informacdo defensor da democracia, da livre
iniciativa, idoneo, moderno e comprometido com o seu permanente aprimoramento.
“Buscar constantemente o jornalismo diferenciado e investigativo, difusor de ideias
pluralistas e que analise e interprete fatos isentamente e esteja sempre voltado para os
interesses do cidadao” (Manual de Redacdo E. de Sdo Paulo, 3* edi¢do, 1997). Mas essa
andlise e interpretacao isentas dos fatos foi posta em divida devido ao posicionamento
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do jornal nas elei¢des de 2010. No dia 26 de setembro, pouco antes da votagdo em

primeiro turno, o Estaddo declarou apoio ao candidato José Serra em seu editorial.

Com todo o peso da responsabilidade a qual nunca se subtraiu em 135
anos de lutas, o Estado apoia a candidatura de José Serra a Presidéncia
da Reptiblica, e ndo apenas pelos méritos do candidato, por seu
curriculo exemplar de homem publico e pelo que ele pode representar
para a recondugdo do Pais ao desenvolvimento econdmico e social
pautado por valores éticos. (O ESTADO DE S. PAULO, 26/09/2010,
p- A03).

Na mesma data o jornal Folha de Sao Paulo busca assumir uma postura de

pluralidade, reafirmando na capa da edi¢ao de domingo seu apartidarismo.

Esta Folha procura manter uma orientacdo de independéncia,
pluralidade e apartidarismo editoriais, o que redunda em
questionamentos incisivos durante periodos de polarizacdo eleitoral.
Quem acompanha a trajetéria do jornal sabe o quanto essa mesma
orientagdo foi incdmoda ao governo tucano. (FOLHA DE S. PAULO,
26/09/2010, p.01).

O Manual da Redagdo da Folha (2001) destaca essa conduta, falando em um
jornalismo critico, plural e apartiddrio. Para as elei¢des de 2010, o jornal '“reafirmou
tais principios editoriais, declarando que nao apoia nenhuma candidatura, adotando

“parametros que ajudam a fazer cobertura isenta, sem deixar de ser critica”.

O texto do "Manual da Redagdo" afirma: "Tais valores adquiriram a
caracteristica doutrindria que estd impregnada na personalidade do jornal e que ajudou a

moldar o estilo brasileiro da imprensa nas tltimas décadas".

A cobertura eleitoral deste ano, assim, ndo poderia fugir desse script.
Diferentemente do que ocorre em jornais de outros paises, como nos

2 Em  matéria publicada  em 18 de julho de 2010 no  website do  jornal

http://www1.folha.uol.com.br/fsp/poder/po1807201006.htm
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Estados Unidos, onde o "New York Times" publicou o editorial
"Barack Obama para presidente"-, a Folha ndo apoia nenhuma
candidatura. Em um ambiente politico polarizado, principios editoriais
bem definidos tornam-se balizas que ajudam o jornal a manter-se
equidistante das campanhas, fazendo uma cobertura isenta sem perder
o tom critico. (Folha Online, 2010).

A matéria declara que o projeto editorial do jornal atualizou principios a luz das
transformagdes ocorridas durante a década de 90 "na politica, na economia, nas ideias".
Assim, a disposi¢do critica do jornal deveria “tornar-se mais refinada e aguda, num

cendrio em que o debate técnico substituiu, em boa medida, o debate ideolégico".

Do ponto de vista da politica, o "Manual da Redacao" determina um jornalismo
"critico em relacdo a todos os partidos politicos, governos, grupos, tendéncias
ideoldgicas e acontecimentos". Mas, na compreensdo declarada do jornal, a atitude
apartiddria, que "obriga a um tratamento distanciado em relacdo as correntes de

interesse", ndo poderia ser "4libi para uma neutralidade acomodada".

Conforme estudo de ALBUQUERQUE (2008), Metamorfoses do contrato
representativo: jornalismo, democracia e os manuais da redacdo da Folha de Sdo
Paulo, o traco mais caracteristico do Manual da Redacao da Folha de Sdo Paulo é o seu
esfor¢co em destacar a especificidade do lugar de fala do jornal. De acordo com o autor,
enquanto os manuais de O Globo e O Estado de Sao Paulo expressariam um modelo
“genérico” de jornalismo, o manual em questdo se apresenta como o porta-voz de um
modelo muito especial de jornalismo: o jornalismo da Folha de Sao Paulo, atribuindo a
empresa jornalistica um papel que usualmente € associado ao profissionalismo: o
controle da qualidade técnica e ética do jornalismo pelos pares. Desse modo, o Manual
situa a Folha como um agente politico, apresentando um modelo de contrato
representativo, por meio da proposicio de um sistema de relagdes e obrigacdes
reciprocas entre o jornal e os agentes sociais (leitores, instituicdes politicas e

jornalistas),de alguma forma atuando como mediadores entre os cidadaos e o Estado.

A relagdo entre a Folha de Sdo Paulo e seus leitores é descrita
explicitamente nos termos de um contrato representativo. O tema
merece um verbete do manual, intitulado “Mandato do leitor”, cujo
texto € o seguinte: nas sociedades de mercado cada leitor delega, ao
jornal que assina ou adquire nas bancas, a tarefa de investigar os fatos,
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recolher material jornalistico, editd-lo e publicd-lo. Se o jornal ndo
corresponde as suas exigéncias o leitor suspende esse mandato,
rompendo o contrato de assinatura ou interrompendo a aquisicdo
habitual nas bancas. A forca de um jornal repousa na solidez e na
quantidade de mandatos que lhe sdo delegados. (Manual Geral da
Redacdo 1984: 58; em ALBUQUERQUE, HOLZBACH, 2008).

Para os autores, o aspecto mais importante do verbete € seu empenho em
configurar como politica uma relacdo cuja natureza fundamental é de ordem comercial.
Em contrapartida, segundo o manual de Redacdo, o jornal deve oferecer aos leitores que
lhe delegam o mandato ‘“Objetividade/Informagao™; “Pluralismo”; e “Formacgdo de
opinido”. Tais contrapartidas parecem contraditérias. Se o principio da objetividade,
inspirado num modelo americano de jornalismo, aponta para um tipo de atua¢@o neutra,
e a propria pluralidade sugere a disputa de pontos de vista na arena publica, a formacgao
de opinido caracteriza outra conduta, demonstrando o posicionamento do jornal como
um ator que deseja ndo apenas transmitir informacdo, mas interferir, influenciar e

determinar o debate publico. Diz o verbete do Manual:

Um jornal é, por exceléncia, um orgdo formador de opinido publica.
Sua forca se mede pela capacidade que ele tem de intervir no debate
publico e, apoiado em fatos e dados objetivos, mudar convicgées e
habitos, influir no rumo das instituicées piiblicas e privadas [...]
(Manual).

Essa influéncia desejada expressamente pelo jornal Folha de Sao Paulo ilustra a
condi¢do da imprensa no jogo politico. Se de um lado o que se espera da cobertura
jornalistica € um trabalho isento e objetivo, pautado pelo interesse publico, por outro o
posicionamento dos veiculos numa relacdo comercial e politica com cidaddos e
institui¢des sugere que os parametros desse interesse publico ndo sdo suficientes para
garantir tal isencdo e por isso se prestam a um uso estratégico, seja do ponto de vista
mercadolégico, ideoldgico ou ambos. A escolha de temas para compor o repertério da
cobertura das campanhas, seus enquadramentos e representacdes podem obedecer a
diferentes interesses e servir a distintas estratégias. Particularmente no tratamento de um
tema polémico, com alto grau de dificuldades, como é o caso do aborto. O mais
desejavel seria a busca por lancar maos ter coeréncia os valores defendidos e realizar

uma cobertura com pluralidade de vozes, de enfoques e aprofundamento das questdes
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envolvidas. De outra parte, se o assunto em questdo é fonte de desgaste para
determinada candidatura, fator de atragdo da audiéncia, e resultado de pressdo de grupos
de interesse, o papel desempenhado pela imprensa torna-se mais complexo e mais

distante dos principios reclamados pelas empresas e profissionais.

10.1.1. Amostra

Os trés veiculos escolhidos também foram os que apresentaram o maior volume
de textos publicados sobre o aborto, considerando a campanha'® como um todo e o
periodo de recorte desta andlise, entre 29 de setembro e 31 de outubro, ou seja, da
véspera do 1° turno ao 2° turno das eleicdes. Nesse periodo, a base de dados foi
composta pelos trés jornais, num total de 269 textos referentes ao tema aborto, assim
distribuidos: 112 publicados na Folha de Sao Paulo, 70 textos no Estado de Sao Paulo e

87 publicagdes no jornal O Globo.

Cobertura da Imprensa entre 29 de setembro e 31 de outubro de 2010

Jornal Numero de textos sobre aborto
FSP 112
O Globo 87
ESP 70
Total 269

Tabela 13: Cobertura da Imprensa.

10.2. Procedimentos metodolégicos

103 PR - .~ =
De acordo com o estudo O enquadramento do aborto na midia impressa brasileira nas elei¢des 2010: a exclusdo

da satide ptiblica do debate, (2012) entre os veiculos de circulagdo nacional monitorados, o maior volume de textos
publicados sobre o aborto no contexto da campanha concentrou-se nos jornais O Estado de S. Paulo (123 textos,
28,34%), Folha de S. Paulo (101 textos, 23,27%), O Globo (86 textos, 19,82%). Esse levantamento se deu entre 6 de
julho de 2010 e 29 de outubro de 2010, periodo oficial da campanha eleitoral para a Presidéncia da Republica.
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O monitoramento e a pesquisa para recuperacao de textos foram realizados nos
acervos digitais, disponibilizados em cadastro, na internet. A pesquisa utilizou a
palavra-chave “aborto” para realizar a busca. Assim foram primeiramente detectadas as
“ocorréncias” encontradas nos bancos de dados, com a possibilidade de delinear os
primeiros comparativos quanto a intensidade da cobertura no periodo determinado em
comparacdo aos outros meses do ano. A Figura 3 do jornal O Estado de Sdo Paulo
mostra o total de “ocorréncias” para a palavra aborto encontradas no acervo, 14603 ao
total geral desde 1870. Em 2010, é possivel perceber a quantidade bem maior de textos
sobre o tema, comparando com 2011 e 2012. Em 2010 foram 825 ocorréncias, sendo
que somados os anos de 2011 e 2012 apresentaram 405 resultados para a palavra aborto.
O mesmo ocorre no comparativo entre os meses de 2010, sendo o periodo de anélise, o
més de outubro, bastante superior aos demais na ilustracio grafica, embora nios sejam

disponibilizados os nimeros exatos més a mes.

RESULTADO DE BUSCA PARA ABORTO (14603)
Acervo (14596) Personalidades (7)
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FILTRE POR EDI(;.?\O
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As barras no grifico exibem a quanfidade de ocorréncias do termo procurado em cada periodo
Clique sobre uma das barras para exibir resultados do respectivo pericdo

Grifico 2: Pesquisa no Acervo do jornal O Estado de Sdo Paulo com a palavra-chave: aborto.
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A partir da coleta dos textos publicados nos trés veiculos, primeiramente foi
realizado um mapeamento das ocorréncias do tema na cobertura jornalistica dos trés
jornais, organizando titulo, data e arquivos com o texto completo em cada um dos
jornais; em seguida, procedeu-se a andlise. A técnica de estudo escolhida € a Andlise de
Contetdo. Organizado o Corpus, o segundo passo foi a fase de pré-elaboracdo com a
leitura de todo o material, com o propdsito de apreender, organizar e contextualizar os
aspectos mais importantes para as proximas fases de andlise.

Esse procedimento primeiramente constou de uma leitura menos aderente, no
sentido de ndo ter um compromisso objetivo de sistematizacdo e depois uma leitura
mais detalhada, ja com o propdsito de estruturar a andlise, utilizando como indicadores
de reverberagdo: frequéncia, titulos e géneros. Como indicadores de agendamento a

tematizacdo em periodos especificos da campanha.

10.3. Folha de Sao Paulo

O jornal FSP foi o veiculo com maior nimero de textos sobre o aborto

publicados no periodo analisado

10.3.1. Reverberacdo
A FSP registra a publicacdo de textos sobre o aborto no maior nimero de dias,

no comparativo com os outros jornais, durante o periodo analisado, 29 dias.

10.3.1.1 Frequéncia
No jornal Folha de Sao Paulo os dois dias de maior intensidade sdo 05 e 06 de
outubro, com 33 textos. O grifico 1 mostra a frequéncia em praticamente todos os dias

do segundo turno.
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Cobertura da Imprensa- Jornal Folha de SP
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GRAFICO 3: Cobertura da imprensa.

Fonte: autor.

O assunto ganha a capa do jornal no dia 05 e causa polémica nas redes sociais
quando € respondido num blog pelo coordenador da campanha petista, conforme
descrito no histérico do capitulo 6. Na mesma data, o tema também ¢é abordado pelo
editorial do jornal que ao fazer uma andlise das causas do segundo turno aponta

ambiguidades no tratamento do tema pelos adversarios.

Figura 39: Editorial sobre o tema.
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Os outros dois dias com maior concentragdo de textos sobre o aborto foram 09 e
10 de outubro, datas relacionadas com o inicio dos programas da propaganda eleitoral

na televisdo e da movimentac¢ao em torno dos apoios para o segundo turno.

10.3.1.2. Destaque nos titulos

A FSP colocou o termo aborto no titulo de um ter¢o das matérias publicadas.

Gréfico 4: Titulos com a palavra ‘aborto’.

A maioria dos textos com destaque para a palavra aborto no titulo estd no dia 05
de outubro. Sdo quatro reportagens, uma delas manchete de capa do jornal: “PT jd
discute retirar aborto do programa de governo”. No caderno de elei¢des o assunto volta
a ser destaque: “Candidatos e aborto” e “PT estuda tirar aborto de programa para
estancar queda de Dilma entre religiosos”. Um dos titulos também menciona o

candidato do PSDB associado ao tema: “Serra causou polémica ao normatizar aborto”.
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Figura 40: Polémica de Serra.

N Tabela 15 estao listados os 34 titulos com a palavra aborto na cobertura da

FSP:
FSP 29 DE SETEMBRO A 31 DE OUTUBRO DE 2010
OPINIOES
DATA TITULOS COM A PALAVRA ABORTO
30/09/2010 | 1. Edir Macedo defende Dilma sobre aborto.
30/09/2010 | 2. Marina acusa Dilma de mudar, por votos, discurso sobre aborto.
01/10/2010 | 3. Dilma diz que ndo mudou sobre aborto.
03/10/2010 | 4. Para Serra, fala de petista sobre o aborto revela "ambiguidade”.
05/10/2010 | 5. PT ja discute retirar aborto do programa de governo.
05/10/2010 | 6. PT estuda tirar aborto de programa para estancar queda de Dilma entre religiosos.
05/10/2010 | 7. Candidatos e o aborto.
05/10/2010 | 8. Serra causou polémica ao normatizar aborto.
07/10/2010 | 9. Leitores protestam pelo uso eleitoral da questdo do direito ao aborto.
06/10/2010 | 10. Coordenador do comité de Dilma apoiava aborto.
09/10/2010 | 11. PT fara resposta de 8 minutos a fala de padre sobre aborto.
09/10/2010 | 12. Aborto nio € questdo de policia, diz petista.
10/10/2010 | 13. Juizes optam por aborto diante de gravidez indesejada, aponta estudo.
10/10/2010 | 14. O debate do aborto, Miriam Cordeiro 2.0, por Elio Gaspari.
11/10/2010 ' 15. Aumenta a rejei¢cdo ao aborto no Brasil.
13/10/2010 | 16. Serra diz que governo levou o tema aborto a campanha.
14/10/2010 ' 17. Para Gilberto Carvalho, candidata "evoluiu" sobre aborto.
15/10/2010 | 18. Eu fiz trés abortos, por Antonio Carlos de Almeida Castro.
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16/10/2010 | 19. Em carta, Dilma néo promete veto ao aborto.

16/10/2010 | 20. Monica Serra contou ter feito aborto, diz ex-aluna, por Modnica Bergamo.
16/10/2010 | 21. A questdo do aborto, por Antonio Cicero.

18/10/2010 | 22. Igreja: Arquidiocese diz que unido apoia aborto.

19/10/2010 | 23. O aborto no Direito brasileiro, por Ives Gandra da Silva Martins.
19/10/2010 | 24. A questdo do aborto, revisitada, por Jodo Pereira Coutinho.
20/10/2010 | 25. PT pos aborto na campanha, diz Serra.

21/10/2010 | 26. Pensamentos concretos sobre o aborto, por Contardo Calligaris.
22/10/2010 | 27. Aborto tem que ser discutido na elei¢do, diz CNBB.

24/10/2010 | 28. Aborto.

27/10/2010 | 29. Para arcebispo, aborto € assunto de eleicdo.

28/10/2010 | 30. Feministas ddo aval a recuo de Dilma sobre aborto.

29/10/2010 | 31. Papa pede agdo no Brasil contra aborto.

30/10/2010 | 32. Lula minimiza fala do papa sobre aborto.

30/10/2010 | 33. A questdo do aborto 2, por Antonio Cicero.

31/10/2010 | 34. Papa cobra acdo de bispos do Brasil contra o aborto, frases.

Tabela 13: Titulos com a palavra ‘aborto’.

Dos 34 titulos referentes a aborto na FSP, oito associam o tema diretamente ao
nome da candidata Dilma Rousseff e outros quatro ao partido ou aliados, como o
presidente Lula. J& com relagdo a José Serra, trés titulos associam o tema aborto

diretamente com seu nome, sendo que em dois deles tratam de uma critica ao PT feita
pelo candidato: “‘Para Serra, fala de petista sobre o aborto revela ambiguidade" ¢ “PT

pos aborto na campanha, diz Serra”’. Um dos titulos cita a esposa de José Serra,
“Monica Serra contou ter feito aborto, diz ex-aluna”. O levantamento mostra que o

destaque ao assunto esteve majoritariamente associado ao PT e a Dilma Rousseff.

10.3.1.3. Géneros: a opinido e a informagao

Os textos foram classificados entre o género informativo (nota, reportagem e
noticias) e género opinativo (artigos, colunas, editoriais e painel do leitor). Também
foram consideradas as entrevistas como uma modalidade hibrida entre a opinido e a

informacao.
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Grafico 5: Géneros.

A cobertura do jornal Folha de Sdo Paulo mostra que informagdo e opinido tém
praticamente os mesmos percentuais, 49% (55 textos) e 48% (53 textos)
respectivamente. Ou seja, o jornal deu o mesmo destaque a cobertura das informacdes e
a argumentacdo em torno de opinides acerca do tema aborto, o que concorda com a
posicdo do jornal em seu Manual de Redagdo, no qual afirma que “um jornal €, por
exceléncia, um 6rgio formador de opinido publica. Sua forca se mede pela capacidade
que ele tem de intervir no debate publico e, apoiado em fatos e dados objetivos, mudar
convicgoes e habitos, influir no rumo das instituicdes publicas e privadas”. Evidente que
essa intervencdo se faz por meio da selecio e hierarquizagdo das noticias, dos
enquadramentos dados, mas também por meio da opinido expressa de forma

argumentativa, persuasiva, como € o caso dos espagos para colunas, artigos e editoriais.

10.3.2. Agendamento

Além da identificacdo da frequéncia do tema aborto em pelos menos duas
escaladas, na véspera do primeiro turno € na retomada da campanha no segundo turno

eleitoral, algumas reportagens e até mesmo editoriais tiveram capacidade de impactar o
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debate e renovar acdes e movimentos na politica e nas midias sociais. Essas matérias ja
foram referidas na linha do tempo, mas serdo novamente destacadas para dar conta do
aspecto temporal, ou seja, um intervalo de tempo em que os efeitos da cobertura

jornalistica se fazem sentir nas agendas publica e politica.

Figura 42: Discussio do PT sobre aborto.

A FSP protagonizou matérias de forte impacto. Ainda em julho de 2010 deu
destaque a posicdo do Bispo da Diocese de Guarulhos que recomendou o boicote a
candidatura de Dilma Rousseff e vinha suscitando vérios debates na internet. No dia 05
de outubro, inicio do segundo turno, dedicou capa para o tema do aborto. No dia
seguinte, publicou editorial criticando a abordagem do tema pela candidatura petista. No
dia 16 de outubro, o jornal publica matéria a respeito dos boatos presentes nas midias
sociais de que a esposa do candidato do PSDB, Monica Serra, teria praticado um aborto
e relatado o caso para suas alunas. O periodo de costuras estratégicas para a campanha
eleitoral com inicio do HGPE e dos debates televisivos, entre 8 e 12 de outubro,
também foi de forte frequéncia do tema aborto e proeminéncia (cinco textos com
destaque do tema aborto no titulo). Trés reportagens mostraram repercussio em
diferentes ambientes da campanha petista (HGPE, Bancada Evangélica e primeiro ato
da campanha no 2° turno) no dia 09 e um editorial propds a reflexdo sobre o

obscurantismo contido no debate em torno do aborto, no dia 10 de outubro.
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“Aborto ndo é questdo de policia, diz Petista” é a matéria do dia 09/10 com a cobertura
do primeiro ato de campanha de Dilma Rousseff em Sao Paulo ap6s o inicio do segundo
turno. A matéria traz elementos para mostrar que a candidatura petista decidiu enfrentar

o tema aborto.

(...) a candidata do PT, Dilma Rousseff, disse que, como presidente,
ndo tratard mulheres que fazem aborto como uma "questao de policia",
mas como uma "questdo de saide". Em discurso na noite de ontem a
militantes do PT e de movimentos sindicais, Dilma tracou uma
diferenca entres suas posicdes pessoal e politica sobre o aborto. "Eu
quero dizer para voc€s que eu, como pessoa, sou contra o aborto.
Agora, eu, como presidente da Reptiblica, ndo fecharei os olhos para
as mulheres que, em momento de desespero, cometem atos extremos e
que, em alguns deles, colocam em risco a prdpria vida. Como
presidente, eu ndo tratarei essas mulheres como questdo de policia. Eu
tratarei como questdo de saide", afirmou. (FSP, 09/ 10/2010104)

A reportagem mostra ainda articulagdo com aliados de partidos vinculados aos

evangélicos. Prossegue a matéria:

Antes de Dilma falar, o pastor Marco Feliciano, recém eleito deputado
federal do PSC, defendeu a petista. Faz parte da estratégia da
campanha do PT colocar liderangas religiosas para rebater rumores de
que Dilma ¢é favordvel ao aborto. "O Brasil é um paifs cristdo e
permanecerd um pafs cristdo. Eu peguei nas maos dela [Dilma] e senti
paz", afirmou o pastor. (FSP, 09/09/10).

Na mesma edi¢do da FSP, outra reportagem trata do crescimento da bancada
evangélica e da articulagdo dos parlamentares para barrar o PNDH-3. Sob o titulo
Bancada evangélica quer barrar o plano de direitos humanos, a reportagem esclarece
que a frente cresceu de 56 para 68 congressistas eleitos e ja pede revisdo de pontos do

PNDH-3.

Com um nimero maior de politicos eleitos, a bancada evangélica no
Congresso ja definiu as prioridades: trabalhar contra a aprovacdo de
propostas como a descriminalizacdo do aborto e contra o PNDH-3
(Plano Nacional dos Direitos Humanos). O fundamental é a revogacdo
do PNDH-3", diz Anthony Garotinho (PR-RJ), eleito deputado federal
com cerca de 700 mil votos. Apds forte reagdo, o governo tirou do
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Disponivel em http://www1.folha.uol.com.br/fsp/poder/po0910201009.htm
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programa pontos como a revisao da lei que pune quem se submete ao
aborto. Outro ponto polémico € a retirada dos simbolos religiosos de
prédios publicos. A bancada ndo considera as mudancas suficientes.
Garotinho vincula seu engajamento na campanha da presidencidvel
Dilma Rousseff (PT) a retirada de temas como a garantia de direitos
trabalhistas as prostitutas e a adocdo por casais gays.
(FSP,09/10/10'%).

A reportagem demonstra que € o momento de negociagao de liderancas e grupos
de interesse com a candidatura petista para que sejam aceitos compromissos que evitem
mudancas nos temas como o aborto. Essa pressdo parece se refletir nos discurso dos
candidatos na retomada do segundo turno. Ainda na mesma edi¢do do dia 09 de
outubro, a FSP publica reportagem com andlise dos programas do HGPE dos dois
candidatos no segundo turno e aponta que a defesa da vida, valores religiosos e a fé em
Deus dominam o espago televisivo dos dois concorrentes. A matéria afirma que o uso
da religido nos primeiros programas depois do primeiro turno é como uma onda que
ganhou volume ente as duas etapas da eleicio e dominou a segunda rodada da
propaganda eleitoral de Dilma Rousseff e José Serra. O interessante é que o tom da
matéria coloca o uso do tema como uma escolha dos candidatos € ndo como um
processo de agendamento na agenda publica no qual a prépria imprensa contribui e

estimula.

(...) A nova rodada da propaganda eleitoral no rddio e na TV foi aberta
ontem com Dilma Rousseff e José Serra agradecendo a Deus e
pregando a defesa da vida, da fé e dos "valores". A petista assumiu
compromisso com 0s "nossos valores mais sagrados". O tucano fez a
defesa "dos valores da familia brasileira” e dos "valores cristdos". O
ultimo programa do primeiro turno ji prenunciava a "guerra santa"
pelo eleitor conservador: na ocasido, Dilma se comprometera a
respeitar a liberdade religiosa; Serra mostrou a familia e leu a Biblia
para uma eleitora. (FSP, 09/10/ 10'%%).

A critica da FSP ao uso eleitoral do aborto se evidencia no editorial publicado no

dia seguinte, 16/10. Com o titulo Obscurantismo, o texto diz que na corrida pelos votos
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Disponivel em http://www1.folha.uol.com.br/fsp/poder/po0910201025.htm
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a campanha eleitoral foca o tema do aborto por meio de subterftigios, sem avangar com
maturidade na discussdo. O jornal defende a realizacdo de um plebiscito e acusa os

candidatos de uma atitude obscurantista.

Ganha destaque, na atual etapa da corrida sucesséria, o tema da
descriminaliza¢do do aborto. Trata-se de questdo complexa, que por
envolver convicgdes pessoais e religiosas sé poderia, a rigor, ser
decidida legitimamente por meio de uma consulta popular. Nem por
isto € despropositado que o assunto se torne presente no debate
eleitoral. E direito do cidaddo conhecer as opinides dos candidatos
sobre o tema, mas em vez de ocasionar uma discussdo racional e
franca, a disputa sucesséria tem-se caracterizado por uma atitude que,
sem exagero, merece ser classificada como obscurantista. (FSP,
10/10/10'7).

Nao obstante a opinido expressa pela FSP, nenhum dos 112 textos que tratam do
aborto no segundo turno da campanha eleitoral promove uma andlise mais aprofundada
sobre o tema, ouve mulheres que passaram pelo drama ou oferece dados e

levantamentos que caracterizam a pritica como um grave problema de saude publica.

Com os dados quantitativos que demonstram a frequéncia e os dados qualitativos
que mostram a proeminéncia, o destaque do assunto nos titulos das matérias, além de
um espago bastante ampliado (metade dos textos) de opinido com artigos, colunas e
editoriais € possivel afirmar que a FSP foi um ator fundamental para agendar e manter o

tema tabu em evidéncia durante a disputa eleitoral.

10.4. Jornal O Globo

O Globo aparece em segundo lugar, incluindo as postagens online, com o

namero de textos referentes ao aborto no periodo analisado.

%" Disponivel em http://www]1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz1010201001.htm
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10.4.1. Reverberagdo
O Globo, incluindo os espacos online que o jornal mantém no portal G1, registra

21 dias de cobertura do tema durante o periodo da pesquisa.

10.4.1.1. Frequéncia

7

A frequéncia do tema € indicada pelo nimero de textos que tratam o tema
aborto: 87 textos no total. O grafico mostra a frequéncia distribuida ao longo da

cobertura.
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25

20

15

10

Frequéncia

QQQ Qa QQ,\Q QBQ C) QQQ Q\(')Q)'\’Q ,\9 Q'u C) (b 'S" 6@
Bc,\c,@\g\’b \”V\"V\"f\"V\"fQ\"'\’"\"'\'\'\&Q\"’\&Q\\”

SRS
o ,,s>\ 6\\ '\Y’ °:\'\ Qb-\'\’ <,,\'“’ fo\\’ .5\\\’ c;w:\'\’ N7 Q\\’ '1}'\’ 'a\'\’ bi" 4;\'\’ co\"” 0)\'\’ '\,\\’ <o\\’ ‘b\»

Data

Gréfico 6: Cobertura do jornal O Globo.

A exemplo da FSP, os dias 05 e 06 de outubro sdo os de maior volume sobre o
tema, com 34 textos no Globo. Considerado ainda o dia 04, com 10 textos, em trés dias
foram publicados 44 textos sobre o aborto. A concentragdo maior se dé entre o final do
primeiro turno e o inicio da campanha oficial na segunda etapa, ou seja, até o dia 08 de
outubro, o que sugere a decisdo de agendar o tema no repertério da campanha na
segunda etapa. Depois hd uma diminui¢do, com menos de cinco textos por dia em que o

tema foi abordado, até o final da cobertura.

Também na mesma linha da FSP, o jornal analisa as causas do segundo turno e
aponta o uso da internet como fendmeno capaz de alterar a campanha eleitoral. Nessa
reportagem, a disseminacdo de boatos com relacdo ao aborto é apontada como um dos

usos da internet considerado insuficiente.
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Figura 43: Boatos sobre o assunto.

10.4.1.2. O destaque nos titulos

O Globo alcancou 30% dos textos em que a palavra aborto é chamada no titulo,

conforme evidencia o gréafico.

Grifico 7: Titulo com a palavra ‘aborto’.

N

O destaque do aborto nos titulos dos textos no Globo obedece a mesma

intensidade verificada na publicacdo das matérias, entre os dias 5 e 7 de outubro,
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largada do segundo turno eleitoral, momento de andlise dos resultados da primeira etapa

e planejamento da campanha final. Ao todo sdo 26 textos cujo titulo tem a palavra

aborto.
JORNAL O GLOBO
DATA TITULOS COM A PALAVRA ABORTO

29/09/2010 A 1. Dilma tenta afastar boatos em reunido com religiosos e se diz contraria ao aborto e a
plebiscito sobre o tema.

29/09/2010 | 2. Marina acusa Dilma de mudar discurso sobre aborto.

02/10/2010 | 3. O que Dilma pensa sobre o aborto (ou pensava, sei 1a)

04/10/2010 A 4. Boatos de apoio ao aborto prejudicaram Dilma, afirma Crivella.

04/10/2010 | 5. Segundo deputado federal mais votado em SP diz que polémica sobre aborto
provocou 2° turno.

04/10/2010 | 6. Aborto e internet superam "bolso" na hora da decisdo.

05/10/2010 | 7. Ap6s polémica, aborto foi retirado do Plano Nacional de Direitos Humanos.

05/10/2010 | 8. PT ja puniu deputado contrario ao aborto.

05/10/2010 | 9. PT pode tirar aborto de programa para deter queda de Dilma.

05/10/2010 | 10. Serra causou polémica ao normatizar aborto.

06/10/2010 | 11. Aborto foi retirado do Plano Nacional de Direitos Humanos.

06/10/2010 | 12. Serra diz que € contra o aborto, mas se confunde.

06/10/2010 | 13. Serra diz ser a favor do aborto. Depois se corrige.

07/10/2010 | 14. Estudos indicam tendéncia liberalizante do aborto no mundo.

07/10/2010 | 15. Agora, programa do PT serd contra o aborto.

07/10/2010 | 16. Arcebispo de Sdo Paulo defende livre manifestagéo eleitoral de bispos e critica
polariza¢ao de debate em torno do aborto.

07/10/2010 | 17. Aborto ofusca debate sobre mulheres.

08/10/2010 | 18. Dilma diz que € contra o aborto durante visita a Belo Horizonte.

09/10/2010 | 19. Dilma diz que limitar debate eleitoral a questdo do aborto cria clima de divisdo no

afs.

10/10/2010 | 20. 1[)Jma em cada cinco brasileiras de até 40 anos ja fez aborto.

10/10/2010 | 21. Polémica na campanha presidencial, aborto ilegal mata uma mulher a cada dois dias.

13/10/2010 | 22. Dilma escreverd manifesto se posicionando contra a descriminalizag¢do do aborto e o
casamento homossexual.

13/10/2010 | 23. Pacto sobre o aborto, por Zuenir Ventura.

16/10/2010 | 24. Dilma diz que mantera legislacdo atual sobre aborto e religido.

19/10/2010 | 25. A falta de agenda politica das candidaturas e o aborto, por Marcelo Simas.

21/10/2010 | 26. Questdes do aborto, por Anselmo Gois.

Tabela 14: Titulos com a palavra ‘aborto’ no jornal O Globo.

Nove titulos associam aborto a Dilma Rousseff. Outros dois titulos relacionam o

tema com o PT. J4 apenas trés titulos juntam José Serra e a palavra aborto.
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10.4.1.3. Géneros: a opinido e a informacdo

O Jornal O Globo prioriza o género informativo na cobertura da campanha
eleitoral. Sdo 77% de textos das modalidades de informacdo e 23 % de opinido, sendo
que a maioria dessas opinides € veiculada no espaco online do jornal, que incorpora o

contetido de blogs associados ao portal globo.com no G1.

Grafico 8: Géneros.

10.4.2. Agendamento

O jornal O Globo apresentou alguns diferenciais em sua cobertura. Buscou
refletir sobre questdes que envolvem o universo feminino e publicou a Unica reportagem
mais completa sobre a questdo do aborto com um viés da saide publica, apresentando
dados e pesquisas referentes a pratica e as consequéncias do abortamento inseguro. A
reportagem “Polémica na campanha presidencial, aborto ilegal mata uma mulher a
cada dois dias” foi publicada no dia 09 de outubro, na edicdo dominical e apresentou
dados a respeito das mortes maternas em fung¢do dos abortos clandestinos,

levantamentos sobre o nimero de abortos praticados em siléncio no pais, além de ouvir
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médicos e pesquisadores que investigam as repercussdes da pratica e de sua
criminalizacdo para a saide publica. A reportagem inicia reprovando a conduta dos

candidatos:

Enquanto religido e politica se misturam na campanha presidencial,
reportagem de O Globo deste domingo revela que uma mulher aborta
a cada 33 segundos e a prética insegura mata uma brasileira a cada
dois dias, sendo que um abortamento € feito para cada 3,5 nascidos
vivos. Tema polémico, desde que o assunto passou a ser tema central
da campanha, sendo responsdvel, segundo pesquisas, por ajudar a
levar a eleicdo para o segundo turno, os candidatos Dilma Rousseff
(PT) e José Serra (PSDB) t€m se esforcado para manter a discussio
vinculada ao viés moral e religioso. (Globo, 09/10/ 10'%).

Dias antes, o jornal havia publicado uma reportagem questionando a falta de
temas de interesse para as mulheres na pauta eleitoral e creditando isso ao debate em

torno do aborto.

Figura 44: Mosaico de textos O Globo.

108 Disponivel em http://oglobo.globo.com/eleicoes-2010/polemica-na-campanha-presidencial-aborto-

ilegal-mata-uma-mulher-cada-dois-dias-4986580
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Nas duas primeiras semanas do segundo turno, o jornal publicou dois editoriais
opinando sobre o wuso do aborto na campanha presidencial. O primeiro,
Fundamentalismo nas eleicoes, no dia 7, afirma que o pais “merecia uma agenda de
debates de melhor qualidade” e que uma “mobilizacdo quase subterranea de grupos
religiosos anti-aborto ameaca estreitar ainda mais o campo de enfrentamento de ideias”.
Uma semana depois, no dia 14, o editorial Municdo anti-Dilma é do proprio lulismo,
argumenta que “o ponto nevralgico dos ataques (ao PT) tem sido a lembranga de que a
candidata ja defendeu a legalizacdo do aborto, tema que, infelizmente, tem servido para
contaminar o debate politico por crencas religiosas”. O texto aponta que as acusacoes
ndo se baseiam em boatos, mas em documentos do préprio partido. Do mesmo modo
que a FSP, o Globo atribui a responsabilidade do uso eleitoral do tema aborto, com viés
religioso e moral, aos candidatos. O jornal critica tal uso e realizou a tnica reportagem
que buscou outros angulos para retratar o problema. Contudo, nos demais textos, o
enfoque das matérias € a associacdo a estratégias eleitorais e, nesse caso, a andlise dos

titulos demonstra que o assunto foi prioritariamente associado a candidatura petista.

10.5 O Estado de Sao Paulo

O ESP € o terceiro em nimero de textos sobre o aborto.

10.5.1 Reverberacao

O Estado de Sao Paulo tem 24 dias em que sdo publicados textos sobre o aborto.
10.5.1.1. Frequéncia

Os dias 5, 6 e 10 de outubro contam com a maior frequéncia do tema, com 7 ¢ 6

textos respectivamente em cada data.
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Grafico 9: Cobertura de O Estado de Sao Paulo.

Como nos outros veiculos, o tom das matérias € de andlise dos motivos que
levaram o pleito ao segundo turno e as estratégias dos partidos para a segunda etapa da
disputa. Um dos destaques do Estaddo no dia 05 é a matéria que trata das divergéncias
entre liderancas religiosas sobre o tratamento que deve ser dado a candidata Dilma com
relacdo ao tema do aborto. Em outra reportagem, na mesma edi¢ao, sdao levantadas as
mudancas nos programas do HGPE de Dilma que devem apresentar novo tom com
relac@o ao aborto, buscando apresentar um antidoto para os problemas que o tema impds

para a campanha petista.

Ainda no dia 05, o jornal faz uma reportagem mostrando que os dois candidatos,
Dilma Rousseff e José Serra, ja haviam tratado do tema aborto como uma questdo de
saude publica. O texto revela que o candidato do PSDB ja havia enfrentado problemas
com relacdo ao tema aborto e chegou a calcular a perda de um milhdo de votos dos
conservadores na elei¢do para a presidéncia da republica em 2002 em fun¢do de sua
iniciativa para regulamentar norma no SUS de atendimento aos casos legais de aborto
quando era ministro da sadde. J4 com relacdo a Dilma Rousseff, o texto recupera as
declaracdes dadas a Folha de Sao Paulo e as Revistas Marie Claire e Isto E, todas

reproduzidas nos videos que circulavam pela internet.
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10.5.1.2. O destaque nos titulos do ESP

O Estado de Sao Paulo teve percentual de 44% dos textos em que a palavra

aborto € chamada no titulo, conforme evidencia o grafico.

Gréfico 10: Titulos com a palavra ‘aborto’ no jornal O Estado de Sao Paulo.

Sdo 31 textos em que a palavra aborto aparece no titulo. A maioria dos titulos

também concentra-se nos dias 05 e 07 de outubro.

JORNAL O ESTADO DE SAO PAULO

OPINIOES

DATA TITULOS COM A PALAVRA ABORTO
29/09/2013 | 1. Dilma mudou de posi¢do sobre o aborto, diz Marina.
30/09/2010 | 2. Nao tenho duas caras, diz Serra sobre aborto.
04/10/2010 | 3. Comando da campanha entende que polémica sobre aborto impediu vitdria.
05/10/2010 | 4. 'Se mentir sobre o aborto, ela vai dar um tiro no préprio pé', diz deputado baiano.
05/10/2010 | 5. Para evangélico, saida é a petista condenar o aborto.
05/10/2010 | 6. Bispos divergem sobre como tratar Dilma Rousseff em relacdo ao aborto.
05/10/2010 | 7. Manifesto critica Dilma por posi¢do sobre aborto.
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05/10/2010 | 8. Dilma e Serra ja trataram aborto como questdo de satde publica.

05/10/2010 | 9. Na TV, Dilma terd novo tom sobre aborto.

06/10/2013 | 10. Em recomeco de campanha, Dilma evita falar sobre aborto e crise com evangélicos.
06/10/2010 | 11. Na TV, Dilma falard em valorizacéo da vida para driblar polémica do aborto.
07/10/2010 | 12. Nem mesmo igrejas cristds t€ém unidade de posi¢do sobre aborto.

07/10/2010 | 13. "Mistificagdo em torno de aborto € calhordice" diz Ciro Gomes.

07/10/2010 | 14. Aborto repete efeito da discussido de 2006 sobre privatizacdes-Marcelo Moraes.
09/10/2010 | 15. Dilma condena aborto, mas diz ndo fechar os olhos.

09/10/2010 | 16. CNBB libera bispos para fazer debate do aborto.

10/10/2010 | 17. Dilma garante que ndo vai liberar o aborto.

10/10/2010 | 18. O aborto além da vida, por Rafael Mafei Rebelo Queiroz.

13/10/2010 | 19. Debate religioso ndo afeta Estado laico, diz tucano.

15/10/2010 | 20. Nao € s6 o aborto, a vida estd em volta, por Washington Novaes.

16/10/2010 | 21. Sob pressdo de religiosos, Dilma lanca carta-compromisso contra o aborto.
17/10/2010 | 22. Polémica do aborto faz bispos racharem.

17/10/2010 | 23. Mais aborto, menos Erenice, por Jodo Bosco Rabello.

18/10/2010 | 24. Dilma e o aborto, por Carlos Alberto Di Franco.

19/10/2010 | 25. No "JN" petista é obrigada a falar de aborto.

22/10/2010 | 26. CNBB afirma que aborto € "inegociavel".

25/10/2010 | 27. Aborto, por Denis Lerrer Rosenfield.

28/10/2010 | 28. Papa condena aborto e pede a bispos do Brasil que orientem politicamente fiéis.
29/10/2010 | 29. Aborto marcou a agenda Brasil- Santa Sé.

29/10/2010 | 30. Papa repele aborto e diz que é dever de bispos orientar fiéis em matéria politica.
31/10/2010 | 31. Bolso prevalece sobre aborto, internet e o papa, pro José Roberto de Toledo.

Tabela 17: Titulos com a palavra ‘aborto’ no O Estado de Sdo Paulo.

Os titulos com a palavra aborto associados ao nome de Dilma Rousseff somam
11, além de outros dois referentes ao PT e aliados. José Serra figura em dois titulos
junto com a palavra aborto, embora um deles seja para que Serra esclareca sua posi¢ao:

Nao tenho duas caras, diz Serra sobre aborto.

10.5.1.3. Géneros: a opinido e a informagao

O ESP distribuiu sua cobertura prioritariamente no género informativo, com
79% dos textos. A opinido € o espaco de 18 % e as entrevitas representam 3%. No
espaco de opinido predominam os artigos (somam oito dos 13 textos de opinido). A

abordagem opinativa € complementada pelas andlises da campanha eleitoral (dois
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textos) e opinido de colunistas (duas ocorréncias), além da opinido do jornal em

editorial (um texto).

Grafico 11: Géneros.

No espago de opinido, o destaque para o editorial do dia 06 de outubro que
analisa o resultado do primeiro turno e aponta o tema do aborto como responsavel pela
realizacdo do segundo turno. Essa interpretacdo foi uma das contribui¢des para reanimar
a organizagdes de grupos militantes e colocar o aborto como um dos elementos para

redefinir estratégias de aliangas e discursos no segundo turno.

10.5.2. Agendamento

As liderangas religiosas, catdlicas e evangélicas, demonstraram falta de unidade
nas posi¢des publicas no segundo turno. Isso é registrado na reportagem do dia 05 de
outubro, com o titulo “Bispos divergem sobre como tratar Dilma Rousseff em relagcdo

ao aborto”, na qual sdo pontuadas as posi¢des divergentes na igreja catélica e o papel
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da CNBB. Tal reportagem serd discutida em blogs de grupos religiosos e motiva a

divulgacdo de notas publicas.

Figura 45: Notas publicas de religiosos.

O ESP publica outras duas reportagens em que Dilma Rousseff busca esclarecer,
a pedido de aliados, sua posicdo contrdria ao aborto. Nisto se assemelha a FSP e O
Globo que publicaram textos semelhantes. No dia 09 de outubro, o ESP publica “Dilma
condena aborto, mas diz ndo fechar os olhos”, descrevendo que numa ofensiva direta a
candidata petista afirma de modo contundente ser contra o aborto. “A petista disse ser
pessoalmente contra o aborto, mas afirmou que, caso seja eleita presidente, ndo
permitird que mulheres pobres e adolescentes sejam abandonadas pelo Estado” (ESP,

09/10/10).

No dia 14 de outubro o ESP publica a segunda reportagem com o mesmo tema,
em que Dilma mais uma vez e de forma mais contundente se compromete com as
igrejas em nao tomar qualquer medida para legalizar o aborto. Essa reportagem servird
de argumento para os defensores da candidatura petista que participam das discussdes
no Orkut nas comunidades contra o aborto. Na reta final do segundo turno, matéria do
dia 28 de outubro, reproduz orientacdo do papa Bento XVI. Outra matéria que serd
utilizada para reforcar argumentos contra a legalizacdo do aborto pelos militantes nas
comunidades virtuais Essa ac¢do vai produzir uma articulacdo final dos grupos catélicos

nas midias sociais.
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Figura 46: Dilma compromete-se com as igrejas.

10.6. Anadlise dos trés jornais

Em sintese, os trés jornais registraram frequéncias semelhantes na reverberagdo
do tema aborto em datas especificas, entre 05 e 10 de outubro. O Globo, FSP e ESP
também publicaram editoriais tratando do tema aborto na campanha. Todos
concentraram a opinido, as andlises e a publicacdo de reportagens sobre o tema na
largada do segundo turno, analisando que o uso do aborto contribuiu para evitar a
vitéria de Dilma na primeira etapa. Essa reverberacdo manteve o debate em torno do
tema, alimentou as conversas nas redes sociais e interferiu na estratégia discursiva dos

candidatos e nas acdes para a busca e manuten¢do de aliangas com grupos religiosos.

Dentre os objetivos especificos propostos neste trabalho, estd o de verificar a
presenca do aborto na cobertura da imprensa, a partir da andlise de trés jornais de
circulacdo nacional, a fim de mostrar a intensidade e as caracteristicas gerais da

abordagem do tema e sua capacidade de influencia no repertério do debate eleitoral.
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Para esta questdo foram formuladas algumas interrogagcdes de onde derivam os
indicadores como frequéncia, titulo e género das categorias reverberacdo e

agendamento.

a) A cobertura da imprensa sobre o tema aborto dentro do periodo
estipulado intensificou-se em quais datas e se relacionou a quais

momentos do processo eleitoral?

A frequéncia do tema em sintonia com agdes politicas e movimentos nas midias
sociais indica correspondéncia entre as agendas e o papel da imprensa para manter a
visibilidade do tema, alimentando as midias sociais e interferindo no siléncio dos
candidatos. A intensidade de matérias em momentos especificos do pleito demonstra a

contribuicao jornalistica para a manuten¢do da pauta no repertério da campanha.

b) Em quantas e quais matérias a palavra aborto aparece no titulo

revelando destaque especial ao tema?

A proeminéncia do assunto na cobertura € um indicativo da tematizagdo em
torno do aborto pela imprensa, conforme a hipétese do agendamento. Na leitura
proposta € verificada a presenga do tema nos titulos das matérias porque estes t€ém a
missdo de apresentar ao leitor a informag¢do considerada mais importante no discurso em
que se insere o veiculo de comunicacdo tornando-se assim um gesto interpretativo dos
acontecimentos construidos pela midia. Analistas das praticas jornalisticas, como
Fontcuberta (1993) e Lage (2000), consideram que os titulos devem anunciar e resumir
a informacao e convencer o leitor de que o viés apresentado é importante, além de atrai-
lo para a leitura e “vender” para ele a importancia do texto. Ou seja, € um indicativo de
destaque para o tema. Os trés jornais tiveram todos percentuais acima de 30% dos textos
sobre aborto com destaque no titulo. Os trés também associaram majoritariamente a
palavra aborto nos titulos a candidata Dilma Rousseff e ao PT: FSP (12), Globo (11) e
ESP (13). Ja associado a Serra os titulos com a palavra aborto foram de 03 na FSP, 03

no Globo e 02 no ESP.

¢) Como sdo distribuidos os géneros de informacdo e opinido na

cobertura realizada?
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Essa distin¢g@o tem o propodsito de caracterizar a estratégia discursiva presente na
cobertura, demonstrando a combinacdo de informacdes e opinides que Os jornais
reservam em seus espacos, no tratamento do assunto. A imprensa € um ator decidido a
participar na formacdo da opinido no processo eleitoral e faz isto com quais recursos?
Decide assumir um papel argumentativo de persuasdo? Cabe neste ponto definir a
concepgdo acerca dos géneros de opinido e informacdo no jornalismo impresso, aqui
tomada dos estudos de Marques de Melo (2003) para quem o gé€nero informativo
apresenta os formatos de nota, noticia, reportagem e entrevista e sua distin¢do estd na
progressdo dos acontecimentos, sua captacdo pela instituicdo jornalistica e
acessibilidade ao publico. Para este autor, a noticia € um relato integral de um fato que
jéa eclodiu no organismo social. A reportagem € o relato ampliado de um acontecimento
que produziu alteragdes que ja sao percebidas pela institui¢do jornalistica. Nao hd aqui a
proposta de aprofundar e debater a polarizacdo entre o jornalismo informativo e o
jornalismo opinativo. Para Marques de Melo 199 essa divisdo entre informacao e opinido
estd na esséncia da curiosidade humana. Vocé quer conhecer, vocé quer julgar. “O
jornalismo se caracteriza por ser uma atividade de informac¢ao no sentido de atender a
curiosidade do ser humano de saber o que estd acontecendo ao seu redor e ele quer, de
forma geral, duas coisas: estar informado e valorar a informacdo” (MELO, 2008
online). Nesta andlise interessa distinguir o género informativo do género de opinido,
para compreender como a imprensa se comporta para o mercado langcando mao de suas
funcionalidades para intervir no debate. Deste modo, a distin¢ao geral utilizada é género
informativo (nota, reportagem e noticias) e gé€nero opinativo (artigos, colunas, editoriais
e painel do leitor). E ainda considerada entrevista como uma modalidade hibrida entre a

opinido e a informacgao.

Considerando essa distin¢do, proposta funcionalmente pelos préprios jornais,
embora informacdes estejam presentes nos artigos de opinido e as opinides se
materializem no tipo de enquadramento e nas fontes utilizadas nas noticias e
reportagens, cabe destacar que a FSP se diferencia dos outros dois jornais por apresentar

uma cobertura dividida quase que igualmente entre os espacos demarcados no jornal

' Entrevista concedida em 07/05/2008 O que é jornalismo? E possivel entender através dos géneros

para o blog http://generos-jornalisticos.blogspot.com.br/2008/05/0-que-jornalismo-possvel-entender.html
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para opinido e informac¢do. Houve uma proliferacio de colunas, artigos e editoriais
tratando do tema aborto, majoritariamente do seu uso eleitoral e o viés religioso no
debate, embora alguns artigos tenham se dedicado a discutir especificamente os
argumentos pré e contrarios a descriminaliza¢do. Ou seja, embora em editorial o jornal
condene o uso do tema guiado por representacdes morais e religiosas, e critique os
candidatos por abordarem do mesmo modo o assunto, o préprio veiculo fomentou a
discussao nesse angulo e articulou uma cobertura informativa com reportagens que nao
buscaram aprofundar o tema recorrendo a dados e estudos com o viés da saide publica.
O mesmo se da com relagdo ao ESP e ao Globo, embora este tltimo tenha sido o tnico
a apresentar uma reportagem mais completa com reflexdes e levantamentos a respeito
da pratica que leva a morte milhares de brasileiras. Como ja mencionado, a cobertura da
movimentacdo politica e partidaria em torno do tema, os levantamento em torno das
acoes e das declaracdes dos candidatos, serviram para abastecer as conversas nas midias
sociais, produzir e compartilhar videos e manter, pelo menos por um periodo estratégico
de defini¢ao das titicas do segundo turno, o tema aborto como o mais importante do
debate eleitoral. A tal ponto, que os candidatos precisaram abordar de maneira direta um

assunto tabu, normalmente evitados em campanhas majoritdrias.
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11. A CAMPANHA E A PROPAGANDA ELEITORAL

A campanha presidencial brasileira em 2010 contou com um conjunto de
singularidades ja mencionado, como a primeira disputa desde a redemocratizacdo sem o
ex-presidente Lula como candidato, a presenca de mulheres como candidatas com
efetiva chance de vitdria, o espaco digital, com maior uso e conectividade da internet e a
repeticdo da polarizacdo entre PT e PSDB, capazes de articular em torno de seus
candidatos outras forgas politicas bem expressivas. Do ponto de vista do eleitorado, foi
0 maior contingente apto a votar, com maioria feminina: 52,3 % de mulheres e 47,8 %,
o que pode ter influenciado na percepcdo de temas como o aborto, uma polémica que
teve escaladas importantes na agenda de campanha entre o final do primeiro turno e o
inicio da segunda etapa do pleito. Como os candidatos trataram da questdo do aborto
nos seus espacos institucionais de campanha, qual o grau de reverberacdo, as
representacOes contidas nos seus discursos € os silenciamentos revelados nos seus

espacos institucionais de campanha sio o foco de andlise deste capitulo.

O Tribunal Superior Eleitoral realizou uma pesquisa intitulada Campanha de
Esclarecimento do TSE para as Eleicoes de 2010. 10 Foram 2000 entrevistas
estratificadas para cinco regides e 24 Estados, com sorteio aleatdrio de 136 municipios,
realizada pela Fields Comunicagao, entre 03 e 07 de novembro de 2010. Um conjunto
importante de dados revelados pela pesquisa do TSE refere-se aos meios de informagao
que o eleitor se utiliza para apropriar-se sobre politica e eleicdes e para definir seu voto.

Os resultados obtidos pelo levantamento sdo os seguintes:

1o Disponivel em http://www.tse.jus.br/arquivos/pesquisa-instituto-sensus-sobre-a-justica-eleitoral
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Tabela 18: Meios de informacao.
Fonte: TSE.

Tabela 19: Fontes de informacao.
Fonte: TSE.

A leitura dos dados permite inferir que a televisdo continua como meio
hegemonico para prover informagdes ao eleitorado e que os debates na televisdo, além
dos programas televisivos no HGPE sao as principais fontes de informacgao, segundo os

eleitores, para auxiliar na decisao do voto.

Desse modo, ganha importancia a presenca dos candidatos no HGPE, onde sao
investidos os grandes esforgcos e estratégias dos partidos, e as tdticas presentes nos
debates televisivos. A utiliza¢do da internet também merece atencdo como a novidade

entre os meios de informacgdo disponiveis para o eleitor.
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Neste capitulo serdo analisados esses trés espacos da campanha: HGPE, debates
televisivos e presenca institucional na internet, observados sob as categorias elencadas:

agendamento, reverberagao, representacdo e silenciamento.

11.1. Horario Gratuito Politico Eleitoral

O hordério gratuito de propaganda eleitoral foi instituido pelo Cédigo Eleitoral
Brasileiro instituido pela Lei 4.737, de 15 de julho de 1965. Ele é exibido
simultaneamente em todas as emissoras de televisdo aberta e de radio do Brasil, em
horérios especificos. Os candidatos majoritdrios também contam com o das insercdes

partidarias ao longo das programacgdes, tanto no radio como na TV.

Considerando o modelo de propaganda eleitoral brasileira, centrado no HGPE,
ou seja, ndo hd propaganda paga na televisdao e o tempo € distribuido em func¢do da
representacdo dos partidos, existe todo um conjunto de estratégias partiddrias, desde a
negociacao de aliancas para obter mais espaco televisivo até as estratégias de exposi¢ao
dos candidatos e das legendas. Albuquerque e Dias (2002) defendem que o caso do
modelo brasileiro de propaganda politica na TV € exemplar na demonstracdo de como a
midia pode fortalecer os partidos. A partir da premissa de que a midia ndo substitui os
partidos politicos como mediadores da relagdo com o eleitor, ressaltam que o modelo de
propaganda politica brasileira, centrada no Horario Gratuito, tende a fortalecer e ndo a
enfraquecer os partidos. Isto ndo significa que os partidos por motivos histéricos e
estruturais ndo estejam atravessando uma crise de representatividade e que as
campanhas eleitorais profissionalizadas evitem colocar os partidos como protagonistas.
Ha uma tendéncia nas campanhas majoritarias de personificacdo e, portanto, de enfoque

nas ideias, na estética e nos sentimentos dos candidatos.

Estes dados preliminares permitem destacar a evidéncia de aspectos importantes
na andlise do HGPE: os eleitores reconhecem o HGPE como uma fonte de informagao
que auxilia na sua decisdo de voto; considerando o declinio dos partidos como

mediadores por um processo estrutural histérico, é pertinente pensar que interessa o
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desempenho e as posi¢des do candidato, o que explicaria que um tema que nao faz parte
de um programa partiddrio acabe sendo foco para manifestacdo dos candidatos, além
disto, a profissionalizagdo das campanhas e a importancia da arena mididtica para as
disputas simbélicas das mensagens que se quer transmitir determinam estratégias de

marketing para lidar com um tema incomodo.

No segundo turno da elei¢do presidencial de 2010 foram 22 dias de apresentacao
do Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral, com duas versdes, nos horarios da tarde e
noite, com 10 minutos para cada candidato, totalizando 44 programas para cada partido,
ou seja, 440 minutos para cada um. Mas o dltimo programa do primeiro turno também é

considerado, somando 45 programas ao todo.

Candidata Dilma Rousseff e o tema aborto no HGPE TV: 45 programas

Reverberacao 01 mencdo direta (reproduzida 2 minl8segundos em cada programa
em 02 programas)
Silenciamento/tergiversacao 43 programas sem abordar o tema diretamente.
10 programas tratando de temas correlatos: familia, mulher e valores
cristaos.
Representacoes Moral, religiosa, cultural, juridica e saide publica.
Candidato José Serra
Reverberaciao 01 mencdo direta (reproduzida | 19 segundos
em 03 programas)
Silenciamento 42 programas sem abordar o tema diretamente.
09 programas tratando de temas correlatos: familia e valores cristaos.
Representacao Moral, religiosa e satide publica.

Tabela 20: Tabela HGPE Dilma Rousseff e José Serra

Cabera aqui observar os dois candidatos quanto a reverberagdo e o silenciamento
e as reprentagdes contidas quando tratam do aborto ou quando ao silenciar, o substituem
por um tema que seja o seu oposto. Com relacdo ao agendamento, sdo apontados
quando o tema € tratado no esspaco do HGPE em articulagdo com ostros espacos da

propaganda ou debate.

11.1.1 HGPE de Dilma Rousseff

A candidata Dilma Rousseff, ao longo do ciclo analisado, fez apenas uma
mengdo direta (reprisada) ao tema aborto em seus 45 programas, somando duas

abordagens diretas.
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a) HGPE 11/10/2010 — Tema Aborto

No programa da tarde do dia 11 de outubro a edi¢do mostra trechos das falas de Dilma
no debate da TV Bandeirantes na noite anterior. Era o primeiro debate do segundo
turno. Dilma tratou do tema no primeiro bloco. Na reprodu¢dao do HGPE TV, a locugéo
em off e Gerador de Caracteres (GC) no video, anuncia: “POLEMICA SOBRE O
ABORTO”.

Figura 47: HGPE Dilma dia 11/10/2010 (1).

Na sequéncia, a fala de Dilma para Serra. A fala € editada, ou seja, ndo é um

trecho linear, sdo partes coladas:

“Inclusive eu acho estranho vocé€ dizer certas coisas, porque vocé
regulamentou o acesso ao aborto no SUS. Até eu concordo com a
regulamentagdo porque eu sou contra tratar a questdo das mulheres,
das duas mulheres que morrem por dia, ou um dia sim, um dia no,
nesse pais por aborto como uma questéio de policia. Entre prender e
atender, eu fico com atender”. (11/10/2010-grifos da autora).
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Figura 48: HGPE Dilma dia 11/10/2010 (2).

Na sequéncia, aparece com locucdo em off e Gerador de Caracteres a chamada
“CAMPANHA DE ODIO”. Sio editados trechos do debate em que Dilma reclama das
acusacOes sofridas e acusa a esposa de José Serra, Moénica Serra, de espalhar
difamagdes. Do mesmo modo, a fala ndo € linear, sdao colados trechos das manifestacdes

de Dilma no debate:

“Eu acho que a sua campanha e tenho visto isso, procura me atingir
por meio de caliinias, mentiras e difamagdes. O que ndo esté certo, por
exemplo, € a sua esposa, dona Mdnica Serra, eu vou dizer o que que
ela falou. Ela disse, a Dilma é a favor da morte de criancinhas. E
tdo absurdo a acusa¢do que mostra a caracteristica desse processo,
dessa campanha que é uma campanha contra mim e que usa uma coisa
que o Brasil ndo tem, o 6dio. Esse pais ndo tem édio religioso, nio
tem 6dio étnico e ndo tem odio cultural. Entdo eu repudio essa
campanha que esta sendo feita”.(11/10/2010-grifos da autora).

Analisada pela categoria Representacdo, a abordagem direta do tema aborto pelo
programa de Dilma aponta para concepgdes de ordem moral, religiosa, cultural, juridica
e também de saude publica. Os trechos de fala foram grifados para auxiliar nesta

identificacao.
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HGPE DE DILMA 11/10/2010 TEMA ABORTO

Discurso da candidata Dilma Analise das

Representacoes
[13 A
Vocé regulamentou o acesso ao aborto
no SUS.” , P
» . Saude publica
Entre prender e atender, eu fico com
atender.”

“Aborto como uma questao de policia.” | Juridica
“Dilma € a favor da morte de

.. ’ Moral
criancinhas.
“Esse pais ndo tem 6dio religioso.” Religioso
“Nao tem 6dio cultura.” Cultural

Tabela 21: Representagdo do aborto HGPE Dilma 11/10/2010.

b) HGPE- 08 e 12/10/2010 (defesa da vida)

Do ponto de vista do silenciamento concebido como uma manobra, uma
tergiversacao para evocar o tema utilizando os valores que reforcam a defesa da vida,
vérios trechos sdo identificados no HGPE de Dilma Rousseff. Dos 45 programas, 10
tém essa temadtica da valorizacdo da mulher, da familia, dos valores religiosos, bem

marcada.

O artigo O discurso sobre a familia e a vida no HGPE de 2010''": a batalha
televisiva entre Dilma e Serra no segundo turno, de Ana Lucia Pitta, Caio Cardoso de
Queirds e Franciane Moraes e Livia Machado, da Universidade Federal de Juiz de Fora,
aponta que o tema do aborto, fortemente evocado no final do primeiro turno, esteve
presente com centralidade no inicio da propaganda televisiva do segundo turno.
Enquanto Dilma em seu programa de abertura tratou do apoio a “familia brasileira”,
Serra apresentava sua campanha como “a favor da vida, a favor do Brasil”. De acordo
com essa andlise, o discurso de Dilma a respeito da familia surge de maneira mais

frequente e direta em comparagdo ao de seu adversario — provavelmente como antidoto

" Trabalho apresentado ao GT 2 “Televisdo” do X Congresso Brasileiro de Marketing Politico
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as criticas que ela recebeu pela questdo do aborto desde o final do primeiro turno. O

artigo identifica que ambos os candidatos apresentaram-se como defensores e protetores

“da familia brasileira” e convergiram tanto na utilizacdo sistemdtica de imagens de

familias estruturalmente muito parecidas entre si, quanto intimamente ligadas a um

discurso religioso conservador do que deva ser a conformacdo ideal de uma familia. O

conceito de familia nuclear, vista como a familia padrdo, tradicional, usualmente

propagado pela midia, conclui o trabalho, foi aquele que efetivamente apareceu no

Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral dos dois candidatos, numa abordagem calcada

na narrativa tradicional.

Foi perceptivel no programa de Dilma Rousseff uma reatividade ao
programa do adversdrio. Ao ser apontada como candidata pré-aborto,
e consequentemente contra a vida e a familia, Dilma apresentou de
maneira muito acentuada um discurso de apego aos valores da familia
nuclear. Ela também assumiu um posicionamento de blindagem contra
possiveis criticas, valendo-se do fato de ser mulher, mde e avé para
reforgar a ideia de que toda mulher é naturalmente contra o aborto, por
entender o dom da vida. O candidato José Serra, por sua vez, tentou
repercutir de maneira direta ou indireta, na maior parte das exibicdes,
a ideia de que sua adversdria era defensora do aborto, sendo contra a
vida. Ao colocar-se como o candidato “a favor da vida” e pela
esperanca do Brasil, Serra tentou imprimir a sua adversdria uma
imagem oposta a sua. Ainda que tenha feito uso de mensagens diretas
para criticar Dilma, foi através de suas referéncias indiretas a vida que
Serra buscou consolidar sua imagem como candidato contra o aborto e
a favor da familia — o que implicava, obviamente, um discurso
naturalizador também sobre como essa familia deveria ser estruturada.
(PITTA,QUEIROS,MORAES , MACHADO, 2011).

A campanha de Dilma Rousseff na TV comecou a utilizar a representagdo dos

valores da familia e da fé em Deus ainda no primeiro turno. Essa representacido se

acentuou no segundo turno, com énfase maior em dois programas: o do dia 08 de

outubro e o do dia 12 de outubro.
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HGPE DILMA ROUSSEFF 08/10/2010

DILMA:

Quero comegar esse segundo turno agradecendo a
Deus por ter me concedido uma dupla graca: ter
sido a candidata mais votada no primeiro turno. E
ter a oportunidade agora de discutir melhor as
minhas propostas e me tornar ainda mais
conhecida. Agradeco de coracdo aos mais de 47
milhdes de eleitores e eleitoras que me deram o
seu voto. E chamo a sua aten¢do para um fato bem
curioso: se a gente somar os meus votos com os da
candidata Marina Silva a gente vé cerca de 67%
dos brasileiros querem uma mulher na presidéncia.
Isto € um motivo especial de orgulho para todas
nés mulheres brasileiras. E também de muita
responsabilidade porque tio importante quanto
ser mulher é defender o melhor projeto para o
Brasil. O Brasil que eu represento é aquele onde
todos t€m a oportunidade de subir na vida e
realizar os seus sonhos.

Clip- Narracao em Off

A vis@o da mulher é capaz de mudar muita coisa.
Da mulher, mae. Da mulher, avé. Da mulher
que respeita a vida. Da mulher que percorre o
mundo divulgando o nosso pais. Da mulher capaz
de criar programas que realizam o sonho de tantas
familias brasileiras. Essa ¢ Dilma, que com a
forca e a fé da mulher, vai fazer o Brasil seguir
mudando.

GC: MUDAR, MAE, VIDA, SONHO, FE.

ANALISE DAS
REPRESENTACOES

A candidata se apresenta como alguém escolhido,
que recebeu uma graga divina.

Isso se soma a condi¢do feminina, com o dom da
vida. A representacdo moral e religiosa estd
presente

Destaque para o lado feminino de Dilma,
assumindo papeis esperados no modelo de familia
padrdo, naturalmente contra o aborto porque
respeita a vida e tem fé. Nessa frase a imagem
apresentada € de Dilma com o papa Bento XVI.

Estdo contempladas as representacoes de ordem
moral e religiosa.

Tabela 22: HGPE Dilma 08/10/10 (1).
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HGPE DILMA ROUSSEFF 08/10/2010

LULA:

(Fala que Dilma estd, como ele foi, sendo vitima
de boatos, de uma campanha subterranea).

“O que aconteceu quando eu me elegi? Mais
liberdade religiosa, mais respeito a vida, mais
democracia, mais comida na mesa, melhor salario.
Isso foi o que eu fiz pelo Brasil e € o que Dilma
vai continuar fazendo.”

em frente ao

Boatos na Internet. Atriz

computador fala:

z

A internet € uma grande conquista moderna.
Infelizmente uma corrente do mal tem usado a
rede para espalhar anonimamente mentiras contra
Dilma. Nio acredite neles. Dilma é uma mulher
honesta, que respeita a vida e as religioes. Se
vocé receber algo assim acesse
www.dilmal3.com.br. Clique aqui e reenvie uma
mensagem de amor para quem lhe mandou a
mentira. Assim ele vai poder entrar na corrente do
bem.

ANALISE DAS REPRESENTACOES

O entdo presidente Lula trata de destacar o respeito
as religides e o respeito pela vida.

Alerta para as acusagdes contra Dilma que
circulam na internet. Remete para o site oficial que
oferece um aplicativo de resposta automatica. E
uma espécie de bcentral anti-boato, com uma
representacdo moral, falando de amor e corrente

do bem, exatamente oposta a ideia de alguém
contra a vida e as religides.

Tabela 23: HGPE Dilma 08/10/10 (2).

No programa petista do dia 12 de outubro, data em que se comemora o dia das

criancas e de Nossa Senhora Aparecida, houve especial destaque para as mensagens

relacionadas a maternidade, familia e fé.
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HGPE DILMA 12/10/10

DILMA

Hoje € um dia muito especial, € o dia da crianca e o
dia de Nossa Senhora Aparecida. Dia de graca,
agradecimento, fé, esperanca e reflexdo sobre o nosso
presente e o nosso futuro. Por isso venho renovar o meu
compromisso com as criancas do Brasil. O
compromisso de protegé-las, incentiva-las e dar a elas
oportunidades para que se tornem cidadas felizes e
plenamente realizadas. Renovo meu compromisso com
valores fundamentais da solidariedade e da
fraternidade. Foi sobre essa base que comecou a
construir um Brasil mais justo. Foram esses valores que
definiram e guiaram a nossa pratica social. No combate
a pobreza, na distribui¢cdo de renda, na diminui¢do das
desigualdades e na busca de oportunidades para todos. E
esse Brasil que construimos e vamos continuar
construindo em nome das criancas, dos jovens, dos
adultos e dos idosos de todo o Brasil.

DILMA: A questdo da familia pra nés foi uma questao
muito forte de amarrar a familia, de fazer com que
ela se reestruture.

Clip- narracao em Off

A visao da mulher é capaz de mudar muita coisa. Da
mulher, mae. Da mulher, avé. Da mulher que respeita
a vida. Da mulher que percorre o mundo divulgando o
nosso pais. Da mulher que, coordenando todos os
ministérios do governo Lula, pensou em primeiro
lugar na familia brasileira. E, assim, criou o Luz para
Todos, que iluminou milhdes de casas Brasil afora.
Fortaleceu o Bolsa Familia, que levou comida a tanta
gente. Coordenou o programa Minha Casa, Minha Vida,
que estd realizando o sonho da casa propria de milhares
de familias. E levou em frente o Programa de
Aceleracdo do Crescimento, o PAC, que gerou milhares
de empregos e devolveu a dignidade a tantos lares. Essa
€ Dilma, que com a forca e a fé da mulher, vai fazer o
Brasil seguir mudando.

REPRESENTACOES

A representagdo religiosa domina esta fala. A
mencdo ao dia de Nossa Senhora Aparecida e
o uso das palavras graca, agradecimento e fé
denotam esse sentido . O compromisso com as
criancas e com valores fundamentais da
solidariedade e da fraternidade traduz os
valores cristdos e sao antitese da interrupg¢ao
da vida, de como é compreendido o ato do
aborto provocado pelos grupos religiosos.

Defesa dos valores morais da familia. A
representacdo é moral e religiosa porque a
unidade familiar ¢ um dos grandes valores
cristdos

Para reforcar o texto sdo utilizadas imagens de
mulheres de vérias idades e criancas. Estd em
evidéncia a condicdo feminina associada a
ideia de familia nuclear, que respeita a vida,
ou seja, o contrdrio de quem pratica o aborto.
Nesse aspecto de género, € associada a figura
da mulher capaz de coordenar de administrar,
mas sempre com o propdsito de proteger a
familia, com for¢a e com fé, remetendo aos
valores morais cristdos. Representagdo moral e
religiosa bem definida.

Tabela 24: HGPE Dilma 12/10
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¢) HGPE 30/9 e 09, 10, 20, 26 e 29/10 (familia, vida e fé)

Os demais programas de Dilma Rousseff em que a representagdo de valores

associados a familia, a fé crista e a defesa da vida sao: 30/09; 09/10; 10/10; 20/10;

26/10 e 29/10.

HGPE DILMA

30/09

09/10

10/10

20/10

CONTEUDO

DILMA

Neste final de campanha agradeco de coracdo o apoio e a
confianga do presidente lula e de todos vocés. E renovo o
meu comprometimento de se eleita governar com paz, amor
e serenidade. De defender a democracia e a liberdade. De
respeitar a fé, as religiées e as convic¢oes das pessoas. De
respeitar a vida na sua dimensao plena. De lutar para que
o Brasil se torne um pais de classe-média com oportunidades
para todos. Em suma, continuar e aperfeicoar o grande
trabalho do presidente Lula.

DILMA EM EXTERNA NUMA CASA DE FAMILIA

Por isso que eu acho que é importante ver voc€s aqui, juntos
com esses sonhos. Tenho certeza que vocé também, né,
André Luiz? A favor da familia, da vida, a favor da
construcdo de uma sociedade mais justa e democritica. O
Brasil que vai ser construido em cima desse alicerce que o
governo lula construiu.

Minha vida tem sido um desafio permanente. Venci todo o
tipo de dificuldade para chegar até aqui. O que sempre me
moveu foi a fé. Que eu poderia ajudar o Brasil a ser um pais
melhor. Todos os meus passos tiveram esse objetivo. Tudo
tem sido um grande aprendizado. O presidente Lula foi meu
grande mestre, € o povo brasileiro foi a minha grande
inspiracdio. Hoje posso assegurar: estou pronta para presidir
o meu pais. Pra fazer do Brasil o pais que eu, vocé e todos
noés sempre sonhamos. Um pafis justo e soliddrio onde toda a
familia tem todo o direito de ser feliz.

Clip com jingle (apresentado em outros programas)

Hoje eu sou mais feliz. Melhorei de vida. Hoje t6 no batente,
saldrio decente, posso viajar. Posso ver TV de noite. Pro
meu filho tenho o que dar. A mulher ta contente, o feijao ta
quente, hoje eu posso sonhar e o pais vai seguir mudando. E
0 que a gente quer. Seguro e com fé nas mios dessa
mulher. Meu Brasil td querendo Dilma. Meu Brasil ta
querendo continuar. Com a for¢ca da massa, o povo te abraca.
Agora é Dilma! E a vez da mulher! Agora é Dilma! E a vez
da mulher! (HGPE DILMA PRESIDENTE, 20/10/10,
noite).

ANALISE DAS
REPRESENTACOES

Claramente, a posi¢do
busca dizer o contririo da
defesa do aborto. A
representacdo busca uma
aproximagdo com  as
igrejas. Fala do respeito a
fé e a conviccdo  das
pessoas e do respeito a
vida.

Representacdo moral e
religiosa: respeito a vida e
a familia.

Representacdo religiosa. A
candidata é movida pela fé,
embora isto esteja
associado em acreditar nos

projetos. Mas a familia é
novamente evocada.

Valores morais @
religiossos sdo evocados
porque o Brasil estard
seguro e com fé nas maos
da mulher candidata. O

Género feminino é
exaltado: € a vez da
mulher.
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HGPE DILMA

26/10

29/10

29/10

CONTEUDO

E para apoiar ainda mais a mulher brasileira que Dilma
vai: ampliar as linhas de crédito que estimulam a mulher a
organizar cooperativas e microempresas; construir 6 mil
creches e pré-escolas, garantindo mais educacdo para as
criancas e mais oportunidades de trabalho para as maes;
criar a Rede Cegonha, atendimento & mae da gravidez até o
primeiro ano de vida do bebé; garantir cursos de
capacitacdo profissional para as mulheres que querem entrar
no mercado de trabalho; ampliar os exames de mamografia
em todo o Pais; e combater qualquer forma de discriminacao
contra a mulher.

Locutor em off:

Depois de avangar com um operdrio presidente, o Brasil
quer avangar agora com a primeira mulher presidente.
Experimentar um olhar feminino, cuidando das nossas
criancas. Experimentar um jeito mais sensivel de governar.
O Brasil de Dilma vai oferecer um futuro de paz e alegria
para suas criancas, porque sabe: para uma nagdo ser digna
desse nome tem de cuidar das suas criancas desde o
momento em que cada coracdozinho comeca a bater
dentro da barriga da mae. Por isso, Dilma vai criar a Rede
Cegonha, um programa de cuidado total com a mae e o
bebé. Ela também vai ajudar as criancas a abrir os olhos
para a vida e a se conhecer. Fazer com que elas tenham
onde brincar, dizer umas as outras as suas primeiras
palavras. Por isso, Dilma vai espalhar 6 mil creches e pré-
escolas pelo Pais. E o Brasil sera um pais de todas as
criancas.

O Brasil que eu quero € onde os filhos da gente tenham
tudo o que € preciso para nascer e crescer. Tenham creche
e pré-escola enquanto a gente trabalha. Toda mae quer isso e
toda crianga tem esse direito. Por isso somos Dilma.

Tabela 25: Resumo HGPE Dilma

ANALISE DAS
REPRESENTACOES

A representacdo moral da
mulher como referéncia
familiar estd presente nesta
fala. Apoio a mulher para
cuidar dos filhos, dos
bebés. E a mulher que zela
pela vida e pela familia.

Repete-se a construgdo da
figura da mulher, do olhar
feminino para cuidar das
criangas. A mulher-mae
que cuida da crianga desde
que 0 coragdozinho
comeca a bater na barriga é
a antitese do aborto, da
vida interrompida @
dialoga com a concepgdo
religiosa de que a vida
comeca na concepgdo. A
candidata promete dar
condigbes para que as
maes deixem nascer seus
bebes. Reopresentacao
moral e religiosa do tema

Fala moral e religiosa.
Contra o aborto. E preciso
deixar nascer e crescer.

Mesmo quando tratou de outras questdes como desenvolvimento econdmico,

emprego, educagdo e moradia, o programa eleitoral de Dilma buscou associar medidas e

conquistas as familias brasileiras. No programa do dia 17 de outubro, foi reforcada a

€nfase nas familias beneficiadas como programa Minha casa, minha vida. E ainda foram

citadas mulheres que foram protagonistas na histdria por estarem a frente do seu tempo.

Das trés personalidades citadas- Anita Garibaldi, Madre Teresa de Calcutd e Joana

D’Arc - duas foram religiosas.
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De um modo geral, os programas analisados de Dilma Roussef evidenciam que
sua condicdo feminina € explorada com as representacdes recorrentes do papel esperado
para a mulher: a mae, a avd, a dedicacdo a familia, a identificacdo com o dom da vida.
Ao lado desses padrdes morais sdo colocados valores cristdos. Dilma Rousseff é
apresentada como alguém escolhido, que recebeu “uma graga divina”. Naturalmente
essa imagem € construida de modo contrario ao que o aborto representa no discurso de
seus criticos. Dilma respeita a vida e tem fé. Nas palavras e imagens (como a candidata
em meio a familias padrao, ao lado do papa Bento XVI, com o neto) a representacao

moral e religiosa esta presente.

11.1.2. HGPE de José Serra

Os programas eleitorais de José Serra no HGPE também evitaram a abordagem
direta do tema aborto. Nos primeiros doze programas do segundo turno, no entanto,
prevalece a defesa da familia como um valor cristdo. O préprio candidato se diz um
presidente que pretende defender os valores cristdos e defender a vida. Esse tom ¢é
bastante acentuado nas duas primeiras semanas de hordrio eleitoral. As propostas
apresentadas na drea de saide publica, como o programa Mae Brasileira, prometem
proteger e vida do bebé muito antes dele nascer. O perfil religioso também € buscado
pelo candidato. No ultimo programa do primeiro turno ele aprece junto a uma familia

lendo uma passagem da biblia.

a) HGPE de José Serra do dia 08/10/10

Na retomada da campanha no segundo turno, o primeiro programa de Serra
aborda diretamente sua posi¢do contraria ao aborto. E o programa do dia 08 de outubro,
reprisado no dia 09. Serra agradece aos eleitores a oportunidade de ir para o segundo
turno e faz a defesa da vida, se atribui coeréncia e franqueza, numa alusdo indireta as
criticas feitas a Dilma Rousseff pela sua posi¢do dibia com relagdo a legalizacdo do

aborto.

“Vocé vai poder comparar melhor os candidatos. A histéria de cada
um. O que cada um ji fez pelo Brasil. Quem tem ideias proprias,
quem fica a sombra dos outros. Quem defende a liberdade, a
democracia, o meio-ambiente, o direito a vida. E vocé me conhece,
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sabe da minha franqueza e que eu ndo mudo de opinido em véspera de
eleicdo”. (HGPE de Serra em 08/10/10).

Depois da fala de Serra entra um clip, com narracdo em off sobre imagens do
candidato e € feita a mencao direta ao tema aborto: “Este é José Serra, um homem que
nunca se envolveu em escandalos e que sempre foi coerente. Sempre condenou o

aborto e defendeu a vida” (HGPE de Serra, 08/10/10).

Figura 49: HGPE Serra 08/10/10.

Na sequéncia aparece um clip com imagens de mulheres gravidas, com
enquadramento fechado nas barrigas gestantes e com narra¢do em off fala do programa
Mae Brasileira.

“O dom da vida é o mais bonito, o mais sagrado que a gente
recebe. Mae brasileira. Um programa de José Serra que vai cuidar da
mamie ¢ proteger o bebé muito antes dele nascer. Consultas de
pré-natal, apoio a saiide da mae e do bebé. Mie brasileira, a favor

da vida, a favor do Brasil”. (HGPE de Serra, 08/10/10- grifos da
autora).

Em seguida, Serra reaparece e discursa: “Eu quero ser um presidente com

postura, equilibrio e que defenda os valores da familia brasileira, os valores cristaos,
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a democracia, o respeito a vida e ao meio-ambiente” (HGPE de Serra, 08/10/10-grifos

da autora).

Figura 50: HGPE Serra 08/10/10

Figura 51: HGPE Serra 08/10/10.

Analisada pela categoria Representacdo, a abordagem direta do tema aborto pelo
programa de José Serra, aponta para concepgdes de ordem moral, religiosa e também de

satide publica. Os trechos de fala foram grifados para auxiliar nessa identificagao.
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HGPE DE SERRA 08/10/10

Conteudo: trechos das falas do candidato José
Serra e clipe.

Dom da vida € o mais bonito, o mais sagrado.
Proteger o bebé muito antes dele nascer.

A favor da vida.

Defenda os valores da familia brasileira, os
valores cristios, a democracia, o respeito a vida.

Apoio a saiide da mae e do bebé.

ABORTO

Analise das Representacdes

Moral e religiosa (reforcada com
imagens de gestantes, maes e bebés).

Moral e religiosa.

Satide publica.

Tabela 26: HGPE de Serra.

A postura religiosa de Serra e a busca por mostrar compromisso com valores

cristdos teve inicio ainda no primeiro turno. Nas duas primeiras semanas do segundo

turno, essa conduta permaneceu nos programas, conforme € destacado na tabela a

seguir. O programa do dia 08 em que ha referéncia direta ji foi analisado. Esse

programa € reprisado no dia 09 e ndo consta na tabela a seguir.

b) HGPE 30/09 e 10, 11,12, 13,14 e 15/10.

Os programas em que ocorre tergiversacdo sobre o aborto sa0:30/09; 10/10;

11/10;12/10;13/10;/14/10 e 15/10.
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HGPE SERRA

30/09

10/10

11/10

11/10

12/10

CONTEUDO

Externa de José Serra em uma casa de familia.

Serra 1€ um trecho de uma passagem da biblia: “porque no
além para onde tu vais nao h4 obras, nem projetos nem
conhecimento, e nem sabedoria alguma...” eu sigo isso!
Tudo que eu tenho que fazer, eu faco além das minhas forcas
— interessante a senhora ter me dado isso. Obrigado.

Matéria mostra a biografia de Serra, sua trajetéria de vida e
insere imagens de sua primeira comunhao.

SERRA:

Hoje eu quero falar para vocés o Brasil que eu sinto que vai
nascer a cada dia. E que eu percebo nos olhares, nos
abragos, nos apertos de mio e nas conversas com as pessoas.
Principalmente com os mais jovens... A maioria deles eu
tenho certeza, que estd desiludida com a politica, com
escandalos, mensaldo, problema nos correios, desvio de
dinheiro publico, mas eu sinto que ha uma esperanca! Tanto
que nds podemos, sim, de enfrentar os nossos problemas
como na sadde, educag@o, na seguranga, enfim, os grandes
desafios no Brasil sem briga... Na paz fazendo um trabalho
sério, num governo acima dos partidos que respeita a
opinido dos outros e nos valores da familia. O Brasil da
unido, do respeito e da seriedade. Esse é o novo Brasil que
esta nascendo

SERRA:

Neste 12 de outubro, dia da crianca e dia de Nossa Senhora
Aparecida, padroeira do Brasil, eu quero que as criancas
nascam e crescam em num Brasil livre, em que se
respeitem os “valores cristaos”.

Clip “Ter um filho” em off

Ter um filho, ndo é uma escolha, sdo varias. E escolher
apostar no futuro, acreditando que d4 para fazer mais. E
escolher trabalhar incansavelmente por um mundo melhor,
por um pais melhor. E escolher acreditar no trabalho
honesto, nas ideias firmes. E escolher o bem, escolher a
vida. A vida é feita de escolhas. E para escolher o melhor
para o Brasil é Serra presidente.

SERRA

12 de outubro é dia da crianca e dia de nossa senhora
aparecida, padroeira do Brasil. Por isso antes de terminar, eu
gostaria de deixar uma palavra de esperanca: que as nossas
criancas nascam e crescam num Brasil livre. Com bons
exemplos de unido, fé, respeito aos valores cristaos.

REPRESENTACOES

Serra busca a aproximagao
com o eleitorado religioso,
mostra-se como um
homem de fé, de valores
cristdos, portanto, afastado
de uma visio tolerante
com o aborto.

Imagens do perfil religioso
servem como forma de
aproximar-se do eleitorado
cristao

Imagens de partos, bebés,

gestantes, misturadas a
imagens de  trabalho,
paisagens, producdo. A

metdfora do nascimento de
um novo pais ilustra a
posicdo de defesa da vida,
associada aos valores da
familia. A representagdo
aqui € moral.

Representacdo  religiosa,
defesa do direito de nascer
e cescer, respeitando os
valores cristdos.

Diversas imagens
relacionadas com a
maternidade: cenas de
gestantes,
ultrassonografias,
nascimentos de
mamaes com bebés.

bebés,

Representacdo religiosa e
moral, defesa de um
modelo de familia crista
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13/10

14/10

HGPE SERRA

15/10

SERRA

Repete Clip “Ter um filho” do dia 11/10

SERRA:

(...)Esta pode ser a elei¢do da coeréncia e da identificacao
com a crenca do povo brasileiro”

Clip com imagens e narragdo em off

A histéria de Serra mostra que ele ja fez muito pelas
mulheres. Quantas brasileiras ele ja salvou com os
mutirdes da saide (...) Quantas maes de familia ja sentiram
a emog¢do da casa propria que ele entregou? Essas mocas
estdo com a alegria no rosto. O Serra ministro formou mais
de 250 mil auxiliares de enfermagem. A chance para uma
nova vida(...) José Serra, o presidente que a familia
brasileira precisa.

SERRA

As mulheres (...) cada vez mais sdo as verdadeiras chefes de
familia. Muitas vezes sdo elas que mantém a unido familiar e
seguram a barra dos momentos dificeis. Por tudo isso, o
Brasil precisa olhar com mais carinho para as mulheres.
Precisa ter politicas publicas voltadas para a saude delas,
para a educacdo, para novas oportunidades no mercado de
trabalho (...) Mas eu tenho certeza de uma coisa: € na
moradia, no sonho da casa propria que vive a esperanca das
brasileiras”

SERRA

Um Brasil que trate com carinho e respeito a mulher
brasileira. E esse o Brasil que eu quero ver nascer

Clip Projeto Mae Brasileira.

O dom da vida € o mais bonito, o mais sagrado que a gente
recebe. Mae brasileira. Um programa de José Serra que vai
cuidar da mamae e proteger o bebé muito antes dele
nascer. Consultas de pré-natal, apoio a satide da mae e do
bebé. Mie brasileira, a favor da vida, a favor do Brasil.

CONTEUDO

SERRA
Vou aplicar mais recursos no Bolsa Familia, em casas,
financiamentos, crédito, para que os mais pobres passam
continuar comprando aquilo que precisam e tenham mais
confronto, e tenham mais conforto, mais seguranca. Eu vou
fazer isso com honestidade de propdsitos e com Deus no
coracio.

Tabela 27: HGPE de Serra e as representacdes.

Imagens de partos e bebés.
Representa¢do moral e
religiosa de defesa da vida

Imagens de  mulheres
gestantes, realizando
ecografia, com  bebés.

Imagens de familias em
casa. A representagdo ¢é da
moral religiosa, que apela
ao sentido de familia
tradicional.

Apés fala de Serra segue
clip mostrando projetos
habitacionais do governo
de Sio Paulo, mas o foco é
nas familias, nas maes com
os filhos dentro de casa,
mulheres, maridos e filhos,
simbolizando o ideal de
familia crista.

A representacdo € moral e
religiosa.

O apelo ao ideal da
maternidade, da figura da
mulher como mae, da
defesa da vida, é reforcado
com imagens de gestantes,

partos, bebés, maes
cuidando dos filhos.
REPRESENTACOES

Representagdo religiosa.
Evoca Deus, aproximando-
se do eleitorado religioso.

A exemplo dos programas eleitorais de Dilma Rousseff, Serra também evitou

abordar o tema aborto diretamente, mas utilizou representagdes morais e religiosas para

tratar do oposto a interrupcdo da gestagcdo, que € a defesa da vida, da familia e dos

valores morais cristdos. O candidato do PSDB concentrou a tematica da familia crista

309



nos primeiros oito programas do horério eleitoral do segundo turno. Na segunda metade
dos programas, essa abordagem praticamente desapareceu, dando lugar a questdes

econOmicas, de corrupc¢do e desqualificacdo da adversaria.

Foram selecionados recortes de imagens do HGPE dos dois candidatos que
ilustram a busca por aproximar-se de uma imagem vinculada a familia, aos valores
cristdos, a proximidade de liderancas religiosas e ao esclarecimento de que a internet
pode disseminar boatos que contrariam essa construcio.. Estes recortes tém o caréter
ilustrativo das representacdes contidas em boa parte dos programas televisivos das duas
candidaturas. Foram capturados frames dos videos reproduzidos nos programas do

HGPE de Dilma e Serra.

Figura 52: Mosaico HGPE Dilma.

Figura 53: Mosaico HGPE Serra.
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Os dois candidatos apresentaram condutas semelhantes no modo de silenciar e
tergiversar sobre o tema aborto no espaco da propaganda de televisao. Tanto José Serra
quanto Dilma Rousseff buscaram construir uma imagem associada a valores morais e
religiosos, valorizando a familia tradicional e utilizando imagens e metéforas para falar
de fé, respeito a vida, protecdo da infincia. O tema aborto € abordado uma tnica vez de
maneira direta, ndo com o propdsito de debater o assunto de forma mais aprofundada,
mas numa estratégia de Dilma Rousseff para esclarecer o que seu partido classificava de
boato ou caltinia, ou seja, garantir que ela era contrdria ao aborto e respeitava a vida.
Serra, por sua vez, quando abordou o assunto foi para acusar sua adversaria de ser
incoerente em suas posi¢des sobre o tema e reiterar que ele sempre foi contrdrio ao
aborto. Vdrias imagens emblematicas mostram o desejo de aproximacdo do eleitorado
mais conservador ao mostrar e defender a familia num padrao tradicional e simbolizar
um perfil religioso nas imagens (Serra com uma biblia, Dilma com o Papa) e na
linguagem, referindo-se a fé, a Deus, ao dom da vida e sua defesa. José Serra explora
imagens contrdrias a interrup¢ao da gravidez ao mostrar gestantes, exames de ecografia,

fetos, partos, maes e bebés, familias com filhos pequenos.

11.2. Debates televisivos

As condigdes tecnoldgicas e de amadurecimento politico permitiram ao veiculo
TV produzir um confronto que mudou a gramética politica e conquistou a audiéncia. Os
debates televisivos sdo uma pratica consolidada pra confrontar os verdadeiros
“personagens” da disputa eleitoral, sem os efeitos utilizados nos programas do HGPE.
A TV constitui um dos mais importantes dispositivos de construcdo simbodlica na
atualidade. A televisao comercial aberta chega ao terceiro milénio tendo suplantado de
longe todos os outros dominios da comunicagdo, na capacidade de constituir a esfera de
exposicdo publica de nossas sociedades- e que s6 agora comeca a ser desafiada pela

televisdo fechada e pela internet (GOMES, 2004, p.344).
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Um levantamento de 2010 '*? aponta que 34,7% dos domicilios brasileiros t€ém
computador. Mas a televisdo continua onipresente nos lares brasileiros. 95,7% dos
domicilios tinham aparelho de TV em 2009, o que superava a presenca de radio (87,9%)
e de geladeira (93,4%). A TV continua a ser produto mais apto a fabricar imagindrio do
grande publico. A participac¢do nos debates ao vivo € o grande momento, 0 mais tenso, o
que exige maior preparo, cdlculo exato dos riscos, da decisdo sobre comparecimento ou
ndo, arena para tentar virar tendéncias, mudar o rumo de resultados, testar nova

estratégia de ataque ou defesa diante dos adversarios.

Os debates na televisdo brasileira para o primeiro turno da campanha
presidencial em 2010 comegaram no dia 05 de agosto, na TV Bandeirantes. Foram oito
debates até o dia 29 de setembro. O ultimo foi na Rede Globo. Para o primeiro turno, o
Tribunal Superior Eleitoral aprovou além dos debates televisivos, um debate até entdao
inédito na internet. De acordo com as diretrizes do TSE, os candidatos cujos partidos
nao estdo representados na Camara Federal ndo sdo capazes de participar em debates
televisivos. A medida provocou protestos dos partidos de menor expressdo e agradou as
emissoras que consideraram mais eficiente a participacdo de poucos candidatos de
acordo com seus formatos e tempo disponiveis para a atracdo. Além disso, consideraram

as pesquisas de inten¢do de voto para escolher apenas os com maiores indices.

Na internet, O TSE liberou a web para realizar debates, sem exigir um numero
minimo de candidatos convidados. O UOL e Folha, por exemplo, definiram a faixa de
10% ou mais de inten¢do de votos na ultima pesquisa divulgada pelo Datafolha como

critério para participacdo no debate presidencial.

Foram quatro debates televisivos no periodo proposto para andlise: o ultimo
debate do primeiro turno, na Rede Globo de Televisdo, no dia 29 de setembro, o
primeiro debate do segundo turno, promovido pela TV Bandeirantes, o segundo debate
na TV Record e o dltimo debate antes da votacao veiculado pela TV Globo. Todos de
veiculacdo nacional. Em todos os encontros foram feitas mencdes pelos dois candidatos

referentes a incoeréncia dos discursos, baixo nivel na politica, credibilidade, defesa da

"2 ppad (Pesquisa Nacional Por Amostra de Domicilios) 2010.
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familia. Mas apenas em um debate o aborto foi mencionado de forma direta, o primeiro

debate do segundo turno, na TV Bandeirantes, que serd analisado especialmente.

11.2.1. Debate TV Bandeirantes: 1° debate do segundo turno

Foi no primeiro debate do segundo turno, promovido pela TV Bandeirantes, que
os candidatos Dilma Rousseff (PT) e José Serra (PSDB) partiram para o confronto
aberto. A candidata petista j4 no primeiro bloco acusou a campanha de Serra de
promover caltnias. Serra foi o primeiro a falar no tema aborto. Dilma acusou a mulher
do oponente, Monica Serra, de usar o tema do aborto para calunid-la. Serra ndo
respondeu a acusacdo sobre sua mulher, mas questionou a coeréncia do discurso de
Dilma, colocou em duvida sua crenca em Deus, levando a discussdo para o plano

religioso que caracterizou boa parte da representacido dos argumentos no segundo turno.

Considerando o cendrio eleitoral da segunda fase da disputa, em que o tema
aborto apresentava uma escalada na imprensa, nas midias sociais e nas costuras politicas
com aliados, o momento do primeiro debate foi fundamental para buscar um
posicionamento definitivo frente ao tema, pelo menos pela candidatura de Dilma
Rousseff que atribuiu a realizacdo do segundo turno em parte pela influéncia do tema
junto ao eleitorado religioso. Nos outros trés debates, os dois candidatos evitam o tema,
certamente depois de calcular riscos e ganhos pela abordagem de um assunto tabu. O
debate da TV Bandeirantes do dia 08 de outubro de 2010 reverberou no HGPE, na

imprensa e nas midias sociais. Nos outros debates televisivos houve silenciamento sobre

0 assunto.

MEDIADOR/ DEBATE BANDEIRANTES 1° BLOCO

CANDIDATO

Ricardo Por sorteio, José Serra foi o primeiro a responder as perguntas do mediador. O

Boechat jornalista solicitou que o candidato escolhesse um tema e falasse sobre suas propostas.
Serra escolheu educagdo. Na sequencia Dilma escolheu o tema desenvolvimento do
Brasil. Em seguida a candidata deveria formular uma questdo sobre esse tema para seu
oponente. Foi entdo que Dilma partiu para o ataque. Na resposta, Serra foi o primeiro
a falar sobre aborto.

Dilma Eu acho que a sua campanha tenta me atingir por meio de calunias. Eu tenho visto o

seu vice, Indio da Costa, que a dnica coisa que ele faz € sistematicamente é criar e
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pergunta

Serra
responde:

Dilma
responde:

Serra

responde:

organizar grupos, aproveitando a boa fé das pessoas para me atingir! Até com
questoes religiosas, num pais que é conhecido pela sua tolerancia. Gostaria de saber
se o senhor considera que essa forma de fazer campanha que usa o submundo, é
correta.

Olha Dilma, primeiro eu me solidarizo com quem € vitima de ataques pessoais. Quem
recebe ataque pessoal, quem recebe calunia, merece solidariedade. Eu tenho recebido
muito ataque, muita calunia, nesta campanha ou até antes do inicio da campanha. Até
blogs com o seu nome e se ndo fosse com o seu nome bastaria pedir a retirada na
justica, fazendo ataques ndo s6 a mim como a minha familia, amigos, enfim. E uma
campanha bem orquestrada em todo o Brasil, inclusive a respeito de ideias que eu nao
tenho e de vdrias outras coisas. Agora, hd uma questao: ndés sSomos responsaveis com
aquilo que falamos e pensamos. E a populacdo numa campanha cobra programa de
governo e cobra também, conhecimento a respeito dos candidatos. Quer saber o que
eles pensam sobre coisas muito variadas. Quer saber como foi a sua histdria, quais
suas relacdes, o que fez na sua vida publica, etc. Eu creio que voc€s confundem
sempre verdades ou reportagens, matérias de jornal, com ataques orquestrados. Por
exemplo, a questdo da casa civil, no debate que nds tivemos na televisdo, quando a
jornalista lhe perguntou, vocé terminou Dilma dizendo que se tratava de uma invengdo
da imprensa. Em relacao a questao do aborto, vocé disse com clareza, no debate
na FOLHA, isto esta filmado, onde vocé afirmou que era a favor da liberacio do
aborto. Depois diz ao contrario. As pessoas cobram coeréncia. Isso ndo € estratégia
de adversdrio, sdo coisas que vao acontecendo, poderia dar outros exemplos. Ai se
trata de ndo ser coerente, € ndo ter duas caras: uma hora uma, outra hora outra.

Eu acho Serra que vocé deve ter cuidado para ndo ter mil caras. Porque a ultima
mentira e calunia contra mim, ocorreu no caso em que vocés diziam que nds, a minha
campanha tinha aberto sigilo, e ai o que aconteceu? Ha hoje uma denuncia em que
vocé... O juiz te denunciou e vocé hoje é réu, pelo crime de calunia e difamacdo.
Entdo hoje vocé se cuide, porque estd dando os primeiros passos para entrar na
questdo da ficha limpa. No que se refere a questdo do seu candidato a vice, vocé
tergiversando na pergunta que eu te fiz, tem uma campanha contra mim. Essa
campanha se caracteriza pelo fato de eu estar sendo acusada de coisas, inclusive, eu
acho estranho vocé dizer certas coisas. Eu sou acusada de coisas que eu inclusive
nio vou gostar de mencionar pela sua propria esposa, sendo que vocé
regulamentou e até eu concordo com a regulamentacio porque sou contra tratar
a questao das mulheres que morrem por dia por realizar um aborto como uma
questao de policia. Entre prender e atender, eu prefiro atender. Acho gravissima a
fala da sua senhora, por qué? Porque me acusa de uma coisa que € antiga no seguinte
sentido: € contra o que o Brasil pensa. Porque o Brasil estd habituado com processo de
tolerancia do convivio entre drabes e israelenses, que sentam na mesma mesa. E nio
uma convivéncia onde se instiga o 6dio. O que ndo estd correto € isso.

Olha Dilma, a lei existente no Brasil em relacio ao aborto é de 1940. Eu nasci em
1942. Nem espiritualmente eu poderia ser o autor da lei. A lei nio libera o aborto.
A lei permite o aborto em dois casos: em casos de risco de vida para a mae e em
caso de estupro. Pois bem, esta lei vinha sendo praticada no Brasil, inclusive, foi
aqui em Sao Paulo, pela prefeita que era do PT, Luiza Erundina. O que eu fiz
como ministro por sugestio do pessoal que cuida da saiide da mulher, em relacio
na qual nos fizemos muita coisa, foi que isso nao precisava ser regulamentado,
precisava ter uma norma técnica que balizasse os casos de abortos feitos no SUS,
por conta da Lei. Ou seja, aborto previsto pela lei. Apenas isso. Pra que fosse
feito, fosse feito sem risco para a mae. Mais nada! Eu nunca defendi a liberacao
do aborto, vocé defendeu. Eu nao estou nem entrando em juizo de valor ao seu
respeito. Vocé defendeu e de repente passa a outra coisa. A dizer ao contrario a se
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Dilma

Responde

Serra

pergunta:

Dilma

responde

Dilma

pergunta

Serra

responde

Serra

responde

Dilma

responde

vitimar com isso. Com relacdo a Deus, a mesma coisa: tem entrevistas suas que
diz que vocé nio sabe bem se acredita, depois vira uma devota. Com relacdo a
casa civil, seja um caso mais significativo. Ha uma pessoa que foi chefe da casa
civil, que foi seu auxiliar, seu braco direito, durante sete anos e trés meses, que
organizou um grande esquema de corrup¢io, vocé nao tem nada haver... E tudo
alheio a vocé.

Dilma: E bom vocé lembrar (Serra), e eu vou pegar uma oportunidade agora da
questdo... Que eu fico indignada com a questdo da Erenice. Acho que vocé deveria
responder também sobre a questdo do Paulo Vieira de Souza, seu assessor, que fugiu
com 4 milhdes de reais, dinheiro da sua champanha.

Debate BAND - 2° Bloco

O que Dilma fara para recuperar as Santas Casas (hospitais).

Eu queria dizer para o candidato Serra, que eu ja assumi o compromisso de fazer uma
avaliacdo das dividas das Santas Casas, e de equacionar uma férmula ou construir
alguns mecanismos pelos quais que a gente possa fazer encontro de contas, através,
compra de leitos... Enfim, acredito que esse problema tem que ser solucionado. Esse
problema de fato, nio comeg¢ou no nosso governo, ele tem origem e momentos
anteriores, porque ele veio num processo que se iniciou no mandato de FHC.

Eu queria aproveitar e falar sobre uma questdo que o candidato estava respondendo,
que € a questio da nmormatizacdo. Ele normatizou, sim! E eu concordo com a
normatiza¢do. Acho que deve ser normatizado. A questdo que se coloca, é se nds
vamos para a hipocrisia de fingir que nao vemos que milhares de mulheres (3
milhGes e meio) praticam o aborto em condicoes precarias e recorrem ao SUS, e
eu me pergunto: vao prender essas mulheres ou vao atendé-las?

Com relacdo as santas casas, teria bastado o governo federal ndo ter abandonado
programas que nds criamos na época que eu fui ministro. Um deles foi apelidado pela
imprensa de PROER das Santas Casas. Porque pegou toda a divida delas na época, e
reestruturou a divida com financiamento junto ao BNDS que dava dinheiro pra Caixa
emprestar com juros proximos a zero, € com isso, aliviou a situag@o das Santas Casas.
O governo atual abandonou. E olha, eu propus pra varios ministros, inclusive para o
presidente Lula, e isso ndo foi feito. Eu estava fora, mas estava preocupado com a
situacdo da Satde. Segundo, nés tinhamos um programa especial para as Santas Casas
e institui¢des filantrépicas. E esses programas foram extintos no atual governo. Era um
programa que dava incentivos, que remunerava pela produtividade e pela qualidade.
Terceiro, a questdo da tabela do SUS, é sim, de mais importante do que para os
hospitais onde os médicos recebem um salario. Independentemente do valor que tenha
a cirurgia. Este ndo é o caso das Santas Casas. Por tanto, um terco da sadde brasileira
depende delas, eu perguntei por que, vocé€ ndo me deu explicacdo nenhuma. Exceto que
vai considerar a hipdtese de analisar a questdao da divida, quando na verdade, o governo
abandonou o tratamento que nés divamos dessa divida. E quanto a questao que volta
do aborto, eu disse: norma técnica, vocé tinha dito, regulamentacao. E olha, vocé
vai ficar enrolando, explicando, se explicando, porque vocé ndo mantem a mesma cara
quando responde.

Eu lamento as duas mil caras, Serra, por dois motivos: primeiro, eu vou comecar pelas
Santas Casas — Vocé foi ministro da Saude, saiu do ministério e foi concorrer. Neste
tempo, daria para ter maturado esse excelente projeto que voc€ fez de reformar,
melhorar ou girar a dividas das santas casas. Tanto que ndo deu certo, que nds
recebemos esse problema. Entdo o que eu quero te dizer, € o seguinte: eu nao estou
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falando que eu vou fazer, até porque eu nao sou daquele tipo que promete uma coisa e
faz outra. Eu vou resolver o problema da divida das santas casas. Quero dizer que a
tabela SUS € um problema que nés precisamos resolver porque a satde tem um
problema de sub-financiamento. E af, vale para as santas casas, sim sem duvidas, mas
valem para todas as demais instituicdes para que a gente possa dar uma saude de
qualidade para todos os brasileiros e brasileiras. Agora eu queria voltar,
regulamentacdo técnica é regulamentacdo, sim! Ndo saia dessa questdo, defenda! Foi
correto fazer isso... O que nao esta certo € a sua esposa, Monica Serra, eu vou dizer
o que ela falou: “A Dilma é a favor da morte de criancinhas”. E tdo absurda a
acusacio, que mostra a caracteristica desta campanha que é contra mim e usa
algo que no Brasil nido tem, o 6dio. Esse pais ndo tem dédio religioso, étnico e nao
tem 6dio cultural. Arabes e israclenses sentam na mesma mesa. Aqui nés vamos ter
evangélicos e catdlicos estudando nas mesmas escolas.

Tabela 28: Debate na TV Bandeirantes.

Os trechos grifados colocam em destaque os momentos em que o aborto é
abordado de forma direta. A representacdo moral e religiosa predomina. A questdo da
religido, da tolerancia, da fé em Deus, da moralidade/imoralidade, da verdade e da
coeréncia sao evocadas pelos dois candidatos. Serra diz de forma objetiva que é contra
a legalizacdo do aborto. Dilma busca manter o argumento de que € preciso atender e ndo
prender as mulheres. Assim, algumas questdes referentes a situacdo juridica, direitos e a
relacdo do tema com politicas publicas sdo mencionadas. Contudo, a evocagdo de Deus,
da ideia de fé ao lado da coeréncia prepondera. Dilma acusa a esposa de Serra e este fica
constrangido, evita responder a questdo. Dilma busca ainda mostrar que Serra foi o
gestor publico que teve uma ag@o para regulamentar o servico no SUS. Serra nega que
tenha tido uma iniciativa, reitera que apenas normatizou o que a lei preconiza. E

possivel observar que a iniciativa da candidata petista busca esclarecer, envolver o

oponente numa polémica que também lhe é desfavordvel.

O debate na TV Bandeirantes € estratégico porque lanca o posicionamento, a
pauta que serd abordada pelos candidatos no segundo turno. Seu contetdo ird reverberar
no HGPE e nos sites dos candidatos, além de alimentar as conversagdes nas midias

sociais e abastecer a pauta da imprensa para cobrir e avaliar a segunda etapa do pleito.

Os dois debates seguintes na TV Record e TV Globo mostram o recuo dos dois
oponentes em abordar diretamente o tema. O aborto é completamente silenciado, parece
ser que a iniciativa de tratar do assunto foi uma aposta de inicio da campanha para

ajustar o grau de enfrentamento e o tom de abordagem de um tema que envolve riscos
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porque divide, causa desacordos e interdita um debate que busque aprofundar para além
das bases morais e religiosas que estdo sendo propostas por parcelas do eleitorado. O
tema, portanto, silenciado em trés dos quatro debates analisados e quando € abordado se

utiliza de uma representa¢ao moral e religiosa.

11.3. Sites oficiais dos candidatos

A andlise empreendida no espago de campanha online dos candidatos diz
respeito exclusivamente aos sites oficiais das duas candidaturas e nao a estratégia global
de uso da internet que incluiu mobilizagdo nas midias sociais, trabalho de e-mail
marketing e uma rede de apoios por meio de blogs e comunidades ativadas pelas duas
campanhas. Por operacionalidade e porque outros espacos de propaganda foram
contemplados, a andlise se concentra no espago institucional, na vitrine oficial do meio

digital, os sites.

Os dois candidatos evitaram em suas paginas web'"? institucionais a abordagem
do assunto aborto. Prevaleceu o silenciamento. José Serra praticamente ndo trata da
tematica em sua pagina oficial de campanha na internet. Na tltima semana do segundo
turno o candidato incluiu no material de seu blog um espaco denominado Combata a
mentira, no qual foram postados diversos textos sobre as difamacgdes que José Serra
alegava serem feitas pela oposi¢ao sobre sua candidatura e posicao politica em relagdo a

diversos assuntos, entre eles o aborto.

A campanha do PT também deflagrou esfor¢o concentrado para evitar boatos
eleitorais contra a candidata Dilma Rousseff no segundo turno da disputa eleitoral. A
equipe de mobilizacdo digital da campanha petista criou uma espécie de central
antiboatos, para a qual foi dado o nome de “em nome da verdade”. As postagens dando

conta de desmentir ataques a Dilma, entre eles, sua posi¢do favoravel a legalizacdo do

3 Site de Dilma: www.dilmal3.com.br/ ; site de Serra: www.serra45.com.br
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aborto, foram publicadas no dia 06 de outubro, largada do segundo turno. Foram
disponibilizados aplicativos para responder correntes de e-mails com informagdes falsas
(ou negativas) sobre a candidata que teriam tido impacto negativo no desempenho de
Dilma no primeiro turno. O material, chamado “corrente do bem”, também poderia ser
utilizado em perfis e postagens de redes sociais de apoiadores da candidatura petista.

Essa iniciativa foi divulgada no HGPE de Dilma.

Figura 54: Corrente do Bem.

A iniciativa de dispersar informagdes que esclarecam ou neutralizem boatos
eleitorais surgiu ainda no primeiro turno. As campanhas de Dilma e Serra utilizaram
outros meios digitais para responder aos ataques na rede. A coordenag¢do da campanha
de Dilma criou, por exemplo, uma espécie de disque-dentincia em 59 cidades
brasileiras. No site oficial, Dilma langou iniciativas anti-boato no inicio da campanha do
segundo turno e Serra, que j4 havia utilizado o expediente no primeiro turno, retomou a
estratégia na reta final da segunda etapa. Entre os temas abordados estd o aborto e/ou a
posicdo religiosa, sobretudo no caso de Dilma. A primeira informacdo divulgada pela
central, no caso da petista, responde o boato de que a candidata teria dito em comicio,
no primeiro turno, que nem mesmo Jesus Cristo tiraria a sua vitdria. “Dilma nunca disse

tal frase, nem nada parecido! Dilma é catdlica, batizada e crismada”, defendeu a

campanha.

No primeiro turno, a equipe de José Serra criou um espago para responder a

informacdes divulgadas pela internet, como a de que um eventual governo do PSDB
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acabaria com o Programa Bolsa Familia e privatizaria a Petrobras. O dispositivo que foi

operado com intensidade em agosto foi retomado no final de outubro.

O site de Dilma Rousseff € utilizado para evidenciar a posicao da candidata com
relacdo ao aborto logo no inicio do segundo turno das elei¢des. Em consonancia com o
periodo apurado como de maior pico de visibilidade para o tema, registrado no
observatdrio das elei¢des, da Universidade de Minas Gerais, a pdgina de Dilma na
internet faz referéncias ao assunto entre 4 e 15 de outubro, com o propdsito de reafirmar

esclarecimentos e posi¢ao contraria a descriminalizagao do aborto.
11.3.1. Site de Dilma Rousseff: referéncias sobre o aborto

As postagens sobre o tema aborto no site de Dilma Rousseff obedecem a mesma
intensidade verificada no HGPE e no debate televisivo, ou seja, na largada do segundo
turno (entre 06 e 08 de outubro) sdo combinados os trés espacos para abordar de modo
direto o tema. Depois, as postagens acompanham a cobertura de acontecimentos e sdo

colocadas em forma de noticias.

DATAS POSTAGENS NO SITE WWW.DILMA13.COM.BR
6/10 Em nome da verdade: E mentira que o PT e Dilma defendam o aborto
8/10 “CNBB lamenta uso indevido do nome da igreja nas eleicoes.”
8/10 “Coligacao lan¢ca manifesto para o segundo turno.”
8/10 Dilma e o aborto: ‘Sou contra; é uma violéncia contra a mulher.’
11/10 Dilma adverte Serra sobre campanha de caltnias.
15/10 Mensagem de Dilma: Sou pessoalmente contra o aborto.
17/10 Dilma: Sabemos quem se beneficia da central de boatos.
18/10 Campanha quer saber quem financiou panfletos.
18/10 Dilma diz que panfleto sobre aborto '"instaura o édio."

Tabela 29: Postagens no site de Dilma.
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Os itens grifados destacam as datas em que sdo publicadas mensagens que

tratam diretamente do tema: 06, 08, 15, 17 e 18 de outubro.

a)

b)

No dia 08 de outubro, noticia no site divulgando a nota da CNBB que esclarece
quem pode e manifestar em nome da entidade, acrescenta um trecho da entrevista
coletiva do Secretdrio-Geral da CNBB, Dom Dimas Lara Barbosa, que condenou a

manipulagdo de temas religiosos, como a defesa da vida, com interesse eleitoral.

"A gente pode perceber que existem manipulacdes, as vezes, de
aspectos da religido com interesses ideoldgicos. E isso ndo é deste
processo eleitoral, vem de outras épocas. Sem diivida alguma, nas
outras elei¢des isso também aconteceu", disse Dom Dimas. Segundo
ele, o aborto deixou de ser um tema 'periférico’" no debate
eleitoral e assumiu "grave importincia”. "E chegado o momento em
que os candidatos vdo ter a oportunidade de mostrar suas posicdes
claramente para os eleitores." (Site www.dilmal3.com.br, 04/10/10).

No mesmo dia 08, o site de Dilma noticia encontro da candidata com lideres
religiosos e reforca sua posicao contrdria a legalizacdo do aborto. Essa chamada €
destacada do titulo da noticia: “Dilma e o aborto: ‘Sou contra; é uma violéncia
contra a mulher’. Chama a atencdo nessa nota o tom religioso e emotivo do texto
que procura destacar o ambiente onde ocorreu o encontro (atrds de um altar) e a
escuta devotada que a candidata fez das liderancas: “a petista diz ter ouvido uma voz
cristalina”. O trecho todo busca construir uma atmosfera de entendimento, fé e
tolerancia, aproximando-se do eleitorado de orientacdo cristd. A nota refere que
mesmo sem ser questionada pelos jornalistas, a candidata fala do tema aborto,
demonstrando que Dilma ndo evita o tema e ndo tem nada a esconder. O texto
também chama de boatos os conteidos que circulam na internet sobre o assunto e

coloca uma fala direta da candidata de que é contra o aborto.

De um altar montado na capela do mercado central de Belo Horizonte,
a candidata do PT a presidéncia, Dilma Rousseff, se reuniu com
liderancas religiosas nesta quinta-feira. Ao conversar com oS
religiosos, a petista diz ter ouvido uma ''voz cristalina'" que se
distinguiu do que ela chamou de uma "campanha clandestina e oculta"
contra a sua candidatura durante o primeiro turno da elei¢do. A
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candidata se referia a boatos que circularam na internet e em
ambientes religiosos de que ela seria a favor do aborto.

(...) "Foi uma conversa que calou fundo no meu coracao", disse
Dilma depois do encontro em Belo Horizonte. Mesmo sem ser
questionada pelos jornalistas, ela voltou a dizer, como ji fez em
vérias vezes durante a sua campanha, que é contra a pratica do
aborto. ""Eu sou contra porque é uma violéncia contra a mulher",
afirmou.

Dilma negou rumores de que o programa de governo usado na sua
campanha mudaria o enfoque em relacdo ao aborto. Segundo a petista,
ndo hd o que mudar porque o aborto nio estava contemplado no
texto do programa. (Site www.dilmal3.com.br, 04/10/10).

¢) No dia 11 de outubro, o site de Dilma colocou um resumo do primeiro debate do
segundo turno, na TV Bandeirantes. Entre os destaques, esteve a abordagem do
tema aborto, a exemplo do que ocorreu no HGPE da candidata nessa data. Os
trechos escolhidos foram os que fragilizaram José Serra, referindo acusacdes feitas
por sua mulhere, Monica Serra, contra Dilma e o fato de Serra ter normatizado a

pratica do aborto legal pelo SUS.

1 udiou usaca 1 i , i
Dilma repudiou a acusacdo feita pela esposa do candidato, Monica
, qu u, Y Vi it . i
Serra, que declarou, em evento com o vice Indio da Costa. Ela disse
que a candidata seria "a favor de matar criancinhas". "Acho
gravissima a frase da sua senhora. O Brasil estd habituado com o
processo de tolerincia, em que drabes e israelenses sentam a mesma
mesa. Este pafs ndo tem 6dio religioso, nem étnico, nem cultural.
vangélicos e catdlicos estudam nas mesmas escolas. Repudio esta
E 1 t61 tud las. Repud t
campanha que estd sendo feita."

(..)

Dilma lembrou ainda que, como ministro da saide, José Serra
regulamentou o aborto no SUS (sistema tnico de satide) para que as
mulheres ndo morram por tentarem interromper a gravidez com
métodos primitivos. "estou sendo acusada de coisas que vocé
regulamentou, como o acesso ao aborto no SUS". (Site Dilma
11/10/10).

d) No dia 15 de outubro ¢ lancada uma nova mensagem de Dilma. Desta vez mais
clara e contudente, respondendo a uma demanda de liderancgas religiosas apoiadoras
da candidatura de que o posicionamento contra o aborto deveria ser inequivoco. O

cordenador evangélico da campanha petista, deputado Manoel Ferreira (PR-RJ),
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disse em entrevista no dia 07 de outubro para o Inforgospel % uma secdo de temas
religiosos no didrio.com de Maringd, no Parand, que Dilma precisava reiterar sua
posic@o contrdria ao aborto. Com o diagndstico de que informagdes espalhadas na
internet sobre Dilma ser a favor da legalizacdo do aborto foram decisivas para
impedir a vitéria da candidata no primeiro turno, o deputado propds a estratégia para
as proximas semanas: “A Dilma tem que fazer manifestagdes publicas claras contra
o aborto, de valorizagdo da vida e da familia. A iniciativa deve partir dela. Acredito
que, em uma nova versao da Carta ao Povo de Deus, podemos detalhar melhor
alguns temas” (07/10/2010). A sugestdo foi seguida a risca. No site, nas midias
sociais, por e-mail e como relise enviado as redacdes, a Mensagem de Dilma é
divulgada, reformando os argumentos da Carta ao povo de Deus, langada em agosto
para esclarecer posicoes junto ao eleitorado religioso. Naquela mensagem Dilma diz
que cabe ao legislativo propor discutir questdes como a legalizacdo do aborto. Nesta
mensagem, a candidata ndo da lugar a duvidas e firma compromisso. O primeiro
ponto trata da tolerancia e respeito as religides. J4 o segundo e terceiro pontos

assumem posicao contra a descriminalizacdo do aborto:

2. Sou pessoalmente contra o aborto e defendo a manutencdo da
legislacdo atual sobre o assunto.

3. Eleita presidente da Republica, ndo tomarei a iniciativa de propor
alteragoes de pontos que tratem da legislacdo do aborto e de outros
temas concernentes a familia e a livre expressdo de qualquer religido

no Pais. (Site Dilma, 15/10/2010).

Duas notas no dia 17 de outubro tratam do pedido de apreensdo de panfletos feitos
pela Regional Sul da CNBB, que ja circulavam na internet, e foram impressos em
Sao Paulo. Mas o texto ndo fala diretamente em aborto, apenas cita boatos. No dia
18, depois da apreensdo determinada pela justica eleitoral, uma nova nota no site,
Dilma diz que panfleto sobre aborto "instaura o 6dio' trata do assunto de forma

mais direta.

1 http://blogs.odiario.com/inforgospel/2010/10/07/silas-malafaia-pt-esta-fechado-com-o-aborto/
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A candidata petista a presidéncia da republica, Dilma Rousseff,
afirmou na tarde desta segunda-feira (18) que a divulgagdo de
panfletos afirmando que ela defende a descriminaliza¢do do aborto
instaura 6dio. “Acho que houve nessa campanha um processo que a
gente deve repudiar que é o processo da publicacdo de materiais que
ndo tém autoria, com contetdo que instaura o 6dio, que instaura um
clima que € contrdrio a nossa cultura, aos nossos costumes", afirmou
Dilma em entrevista coletiva concedida em um hotel na orla de
Copacabana, zona sul do Rio de Janeiro. As criticas da candidata
petista referem-se a panfletos impressos em grifica no Cambuci,
capital paulista. A mensagem do panfleto incentiva eleitores a nio
votarem em candidatos a favor da descriminalizacio do aborto citando
a candidata e seu partido. O contetido é de autoria da Regional Sul 1
da CNBB (Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil), e outros
panfletos ji estavam sendo distribuidos em cidades do interior
paulista, mas a policia federal investiga quem fez o pedido para
imprimir 2,1 milhdes de cépias, que foram apreendidas no sdbado (18)
a pedido do PT. Nesta segunda-feira (18), a sigla anunciou que pedird
ao Tribunal Superior Eleitoral (TSE) que investigue a autoria dos
panfletos. Uma das sdcias da grafica Pana ¢ filiada ao PSDB. Hoje, o
presidencidvel José Serra rejeitou a hipdtese de que sua campanha
estaria ligada & impressao dos panfletos. (Site Dilma, 18/10/10).

Nos bastidores da campanha presidencial, acusagdes circulam pela internet
dando conta de que existe uma central de boatos produzindo falsas informacdes para
prejudicar ambos os candidatos. Os militantes petistas identificam um bureau de
difamacgdo instalado no QG tucano, onde trabalhariam 30 militantes que rastreiam e
espalham pelas redes de computadores propagandas negativas e calinias sobre a
candidata do PT. Um dos coordenadores desse comité para divulgacdo online era o
pastor Alcides Cantdia Jr, coordenador de um grupo de evangélicos que, entre seus
trunfos, se orgulhava de ter conseguido a adesdo do pastor Silas Malafaia, do Rio de
Janeiro. O blog onda vermelha, de apoio a candidatura petista, denunciou que nas
ultimas semanas da elei¢do, o grupo foi encarregado de oferecer beneficios financeiros
as igrejas e seus projetos sociais, uma forma de compra de votos que foi denunciada

para o Ministério Publico Eleitoral.

11.3.2. O site de José Serra: referéncias sobre aborto
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Apesar das denudncias, a campanha de Serra também se apresenta como vitima
de calinias e afirma que foi o PT que colocou o debate sobre o aborto na pauta eleitoral.
Contudo, a candidatura tucana também serd vitima efetiva da pauta indesejavel. No dia 16
de outubro a colunista Mdnica Bergamo, da Folha de Sao Paulo, publica reportagem com
um assunto que estava circulando pelas midias sociais. Uma postagem na pédgina social
Facebook (que se transformou em e-mail) da bailarina e coredgrafa Sheila Canevacci
Ribeiro, 38 anos, ex-aluna de Monica Serra no curso de danga da Universidade de
Campinas, contava em detalhes a suposta confissdo de Monica durante uma aula de
psicologia ministrada em 1992 sobre um aborto que precisou fazer na época da ditadura,
devido as condi¢des politicas adversas em que vivia. O tema ultrapassou uma discussdo
publica e expds a privacidade do casal Serra. A estratégia foi silenciar. Mdnica Serra ndo
deu resposta a reportagem publicada na Folha de S3ao Paulo e a op¢ao foi uma discreta
nota no site oficial de Serra, no dia 20 de outubro. A unica postagem que tratou
diretamente do tema aborto. De maneira muito breve a nota diz: A campanha de Dilma
distribui um panfleto apocrifo dizendo que Moénica Serra teria feito um aborto. Monica
nunca fez um aborto. Esse boato jd foi desmentido e so a campanha de Dilma insiste na

mentira. (20/10/2010).

No site oficial do candidato do PSDB praticamente nao hé referéncias diretas ao
tema aborto, o que ndo significa que a abordagem do assunto esteve fora de outras
estratégias para distribuicdo de informacao na internet, mas esses outros espacos nao

estdo em analise neste trabalho.

A representacdo contida nos textos que fizeram referéncia ao aborto nos sites
oficiais dos dois candidatos € prioritariamente moral e religiosa, associada a valores da
familia e preceitos cristdos, procurando tecer desmentidos, ou seja, negar que a
candidata petista fosse a favor da descriminalizacdo ou que o candidato do PSDB ja
tivesse tomado iniciativa favordvel para a pratica. Esses desmentidos associam as
acusacOes sofridas a uma estratégia esptria, de calinia e difamac¢do na campanha,
sempre atribuida, ainda que de modo velado, ao outro oponente. Em sintese, o
posicionamento revela o objetivo de desmentir apoio a legalizacdo do aborto por parte

de Dilma e afastar-se do assunto, por parte de Serra.
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11.4. Analise geral da propaganda e a posiciao histérica dos candidatos sobre o

aborto

Considerando os espagos para propaganda dos dois candidatos, € possivel
afirmar que ambos tiveram condutas semelhantes, evitaram abordar o tema de forma
objetiva e valeram-se de tergiversacdo, com representacoes morais e religiosas, para

construir uma imagem associada a familia e a defesa da vida.

No Caso de José Serra, houve silenciamento na abordagem do tema, mas foi
intensificado o discurso de tergiversacdo com base em valores religiosos e morais,
buscando aproximacdo com os segmentos cristdos e conservadores do eleitorado. Isso
ocorreu no segundo turno na primeira quinzena, até que a esposa de Serra fosse
envolvida numa dentncia de ter praticado aborto, segundo e-mails e perfis nas redes
sociais, ratificados pela reportagem do jornal Folha de Sao Paulo, do dia 16 de outubro.
A candidatura tucana optou pelo siléncio, ndo se pronunciou na imprensa e utilizou o
site oficial para publicar uma resposta objetiva e discreta, junto a outros temas que
causavam prejuizo a Serra. A partir de entdo, houve um silenciamento quase completo
dos candidatos. No caso de Dilma, o tem aborto foi abordado em articulagdo nos trés
espacos; HGPE, debate e site institucional, na largada da campanha do segundo turno,
atendendo aos apelos de aliados, especialmente os partidos vinculados a denominagdes
religiosas. Ja no final da campanha, a candidatura de Dilma retomou o assunto em
funcdo do pronunciamento do papa Bento XVI, na reta final, produzindo novas
representacOes da familia e dos valores cristdos no HGPE petista. Esse comportamento
pode ser melhor avaliado a partir da posi¢do dos dois candidatos quanto ao tema aborto

antes da campanha eleitoral.

Dilma Rousseff e José Serra t€m um ponto em comum: ambos foram alvos de
criticas de grupos militantes contra a descriminalizacdo do aborto. Os pronunciamentos
dos dois quando provocados pela imprensa ou nos debates e sabatinas sobre o tema,
revelam, no entanto, diferencas de posi¢do. Enquanto José Serra sempre tratou de falar
claramente ser contra a descriminalizacdo do aborto, Dilma Rousseff foi mudando de
tom até afirmar claramente ser contra o aborto, embora tenha mantido o argumento da

saiude publica. Contudo, as a¢des dos dois enquanto autoridades publicas demonstram
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que apenas Serra tomou medidas concretas. Quando foi Ministro da Saude, em 1998,
José Serra assinou norma técnica para o SUS (Sistema Unico de Satide), ordenando
regras para fazer abortos previstos em lei, at€é o 5° més de gravidez. Em 2002, na
primeira vez que disputou a presidéncia da Republica, Serra admitiu em uma sabatina
realizada pelo jornal "Folha de Sdo Paulo" que foi “muito atacado por isso”, mas
aproveitou para reiterar que € contra o aborto . Usou uma expressao forte para marcar
posicdo: a de carnificina. "Liberar o aborto criaria uma carnificina no Pais", disse na
sabatina da Folha de S. Paulo. Seu argumento € o de que as mulheres passariam a
procurar o aborto como método contraceptivo e os indices do procedimento

disparariam.

De acordo com reportagem do jornal O Estado de Sao Paulo, de 05 de outubro
de 2010, ja referida no capitulo anterior, Serra calculou que em 2002, perdeu algo entre
500 mil e 1 milhdo de votos dos conservadores pelo fato de a normatizagao ter sido feita
na gestdo tucana, quando ele comandava a pasta da Saude. Desde entdo, José Serra
procura se colocar muito claramente contra o aborto. Em 2007 voltou a posicionar-se
publicamente, apds a recepgao para o papa Bento X VI no Paldcio dos Bandeirantes. Em
10 de maio, na reportagem do Jornal Folha de Sao Paulo, o entdo governador do Estado
destaca: “Ninguém pode ser a favor do aborto, mas essa € uma questao que ainda vai ser
debatida no Brasil.” Ja na pré-campanha presidencial, em maio de 2010, praticamente
exatos trés anos depois, em 13 de maio, durante entrevista ao canal de televisdo SBT,
Serra voltou a afirmar ser contra o aborto, mas abriu a possibilidade de que o legislativo
possa tratar da discussdo. - “Eu ndo sou a favor do aborto. Ndo sou a favor de mexer na
legislagdo. Agora, qualquer deputado pode fazer isso. Como governo, eu ndo vou tomar
essa iniciativa”. Em nova sabatina ao jornal Folha de Sao Paulo, em 21 de junho de
2010, Serra reitera a posicdo, dizendo que ndo mexeria na atual legislacdo: “Eu
pessoalmente acho o aborto uma coisa terrivel, mas independentemente disso, em um
pais como o nosso, hoje, nas condicdes atuais, isso liberaria coisa de uma verdadeira
carnificina”. Durante o inicio do segundo turno, Serra busca ser mais enfdtico, mas
acaba por confundir-se na declaracdo que faz durante uma entrevista coletiva em
Brasilia, no dia 06 de outubro: “Nunca disse que sou contra o aborto porque eu sou a
favor, ou melhor, nunca disse que sou a favor, porque eu sou contra. Tenho amigos que
me acham atrasado, mas tenho meus valores historicos sobre isso € sou contra.” O
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equivoco de Serra foi noticiado pelos trés jornais analisados no capitulo 8 e foi
destacado nos titulos do Globo e do ESP. No dia seguinte, 07 de outubro, numa nova
entrevista coletiva em Sao Paulo, José Serra associa o tema a uma contradi¢do no
discurso de sua oponente, Dilma Rousseff: "O que estd em questdo agora nessa
campanha ndo é apenas ser contra ou a favor. E a mentira. Quem ¢ a favor , de repente
diz que € contra por motivos eleitorais. Isso estd errado. Acho que cada um tem suas
crencas € a gente deve respeitar a crenga das pessoas. Agora, a questdo é dizer a

verdade. Eu sempre disse isso ha muitos anos, todos conhecem minha posicao a esse

respeito”. Essas manifestacdes foram destacadas na FSP, ESP e Globo.

O partido de José Serra, o PSDB, ndo registra posicao referente ao aborto em seu
programa. Mas o site do PSDB, em 2010, na se¢io PSDB Mulher, em um texto com um
apanhado sob o titulo Calendéario da Mulher (as datas importantes na luta pela igualdade
de género) estava destacada a data de 28 de setembro, dia pela Descriminalizacdo do
aborto na América e no Caribe, criado durante o V Encontro Latino-americano e do
Caribe, em 1990, na Argentina. Isto faz supor que a pauta da descriminalizacdo do

aborto também € considerada importante pelo segmento feminista do partido.

As posicdes supostamente contraditérias de Dilma com relagdo ao tema foram o
principal elemento para a vasta producdo de videos e textos na internet, para a propria
cobertura de informagdes e opinides na imprensa e o tratamento do assunto pelas
campanhas dos dois candidatos. Em 2007, quando ocupava o cargo de ministra-chefe da
Casa Civil, Dilma afirmou que era um “absurdo” que o Brasil ndo houvesse
descriminalizado o aborto. Esta declaracdo foi utilizada em milhares de textos e videos
que circularam na internet, especialmente pelos grupos pré-vida que monitoram a
posicdo de candidatos em geral sobre o tema e candidatos petistas em particular devido
ao histérico do partido no que se refere ao assunto. Liderancas religiosas catdlicas e
evangélicas também utilizaram esse argumento para recomendar fiéis a evitar o voto na
candidata que defendia a descriminaliza¢do do aborto ou que no minimo ndo tinha uma

posic@o contundente contrdria a mudanga da legislagao sobre o assunto.

Na reta final do primeiro turno, durante um debate televisivo na CNBB/Rede
Vida, em 24 de setembro, Dilma diz que o aborto é uma violéncia contra a mulher e que

ela € pessoalmente contra o aborto, argumenta que também tem uma posicao clara em
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defesa da vida, mas reitera que essa € uma questdo de saide publica. No dia 29 de
setembro, depois do encontro com liderancas religiosas, volta a usar a mesma
expressao: “sou a favor da valorizacdo da vida. Eu ja disse no debate da CNBB que sou

pessoalmente contra o aborto. E uma violéncia contra a mulher”.

Ela repete esses argumentos durante uma entrevista coletiva no Rio de Janeiro,
no dia 1° de outubro. “Nunca escondi que acho que a questdo do tratamento das
mulheres, principalmente das milhares de mulheres pobres que recorrem ao aborto, nao

€ uma questao de policia, € de saude publica”, reafirma.

Em entrevista coletiva em Belo Horizonte, no inicio do segundo turno, no dia 7
de outubro, Dilma utiliza uma fala semelhante: "Eu sou contra o aborto porque o aborto
€ uma violéncia contra a mulher. Nao acho que nenhuma mulher seja a favor do aborto.
Como presidente da Reptblica, eu tenho de encarar o fato que ha milhares de jovens, de
adolescentes, que, diante do aborto, desprotegidas, fazem e adotam praticas, por que

elas estdo abandonadas”.

Essas declaracdoes decorreram da mediagdo jornalistica, ou seja, como os

candidatos se posicionaram quando provocados pela imprensa.
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12. CONSIDERACOES FINAIS

Este capitulo busca demarcar as conexdes do embate politico em torno do aborto
protagonizado pela grande imprensa, pelos candidatos e pelas midias sociais onde se

movimentaram segmentos de interesse, eleitores, politicos e grupos religiosos.

12.1. Anadlise geral

Algumas evidéncias aparecem no intervalo de tempo definido para compreender
o processo em torno do debate publico, produzido na fronteira entre interesses publicos
e privados, com a emergéncia de espacos digitais capazes de influenciar a grande
imprensa e serem fortalecidos por ela. HA momentos claros de interseccdo e
reverberacdo entre as agendas da imprensa, dos candidatos e das midias sociais. A
internet possibilitou que a concentragcdo dos recursos de producao nas grandes empresas
jornalisticas fosse atenuada e servisse como matéria-prima para ressignificar e distribuir
conteidos. A agenda politica pautou e foi pautada, silenciou e evocou representacoes
alinhadas com os argumentos dos grupos religiosos e conservadores. Quando houve
necessidade de abordar o tema, os trés espacos de propaganda ou informacdo dos
partidos foram acionados simultaneamente: HGPE, debate televisivo e sites oficiais. Foi
o caso da estratégia da candidatura petista. Na largada do segundo turno a campanha de
Dilma, apds ter avaliado a repercussao negativa do tema aborto e correspondendo a
demanda de liderancas religiosas de sua base politica, primeiro criou espaco no site e
divulgou uma versdo bem objetiva contrdria a descriminalizagdo do aborto. Na
sequencia, a candidata abordou o tema de forma peremptéria no primeiro debate
televiso na TV Bandeirantes e logo em seguida reproduziu os trechos de sua fala nos
programas do HGPE. Tudo isso foi divulgado pela imprensa e debatido nas midias
sociais. Ainda na primeira quinzena, por meio da web e com repercussdo na imprensa,
Dilma langou nova mensagem, ainda mais clara e definitiva, assinando compromisso de
ndo tomar qualquer medida no sentido de mudar a legislagao do aborto no caso de ser

eleita.
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Durante todo o periodo analisado houve movimentacgdo, produgdo e distribuicao
de informacdo nas midias sociais. Estas tiveram a possibilidade de provocar a
tematizacdo planejada. S@o varios os momentos identificados em que por meio da

internet é desencadeado e politizado o tema do aborto na elei¢ao.

Marco de 2010: os movimentos sociais em Defesa da Vida de todo o Brasil fortalecem
acdo via internet contra o Plano Nacional de Direitos Humanos, o PNDH-3. Diferentes
organizacdes monitoram candidatos e distribuem materiais de divulgacdo para
pressionar partidos e parlamentares com relacio a mudancas na legislacdo que

criminaliza o aborto. E na rede que o tema se intensifica.

Julho de 2010: Carta do bispo de Guarulhos no site da CNBB recomendando nao votar
em Dilma em fun¢do da posicao do PT quanto o aborto, logo depois retirada, provoca

debates na internet e cobertura da imprensa sobre o tema.

Em agosto de 2010 acontece o primeiro debate presidencial na WEB feito pela Folha
online. O tema aborto € trazido pela pergunta de uma internauta para a candidata Dilma

Rousseff.

Entre julho e setembro uma sucessio de notas publicas na internet de grupos
religiosos e entidades relacionam o tema aborto e eleicdes. Esse posicionamento

alimenta as conversas na rede, € coberto pela imprensa e determina a¢des dos partidos.

Em outubro se intensifica a conversacdo nas midias sociais, a circulagdo de
informagdes em blogs e veiculos de comunicacdo na internet e a visualizacdo de
videos. No Youtube acontecem discussoes entre liderancas religiosas e orientagdes

para os fiéis eleitores.
Tabela 30: informacao veiculada nas midias sociais.

O quadro a seguir oferece um painel referente a reverberagdo, representacao e
silenciamento entre os trés atores durante o periodo de 29 de setembro a 31 de outubro.
E considerada a cobertura jornalistica dos trés jornais, com destaque para reportagens
marcantes, que provocam debate nas midias sociais ou repercussio nas respostas e
acoes dos candidatos. Também sdo contempladas as midias sociais (Blogosfera,Orkut e

Youtube) e 0o HGPE dos candidatos Dilma e Serra.
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Gréficol2: Reverberacdo do tema nas midias sociais.

O quadro mostra que as midias sociais produziram, pautaram e reverberaram o
tema aborto durante todo o tempo de andlise. Tratou-se de uma estratégia de politizacao
do tema, conduzida por grupos vinculados a igrejas (catdlica e denominacdes
evangélicas). Militantes de movimentos sociais pro-vida, de inspiragdo cristd, liderangas
religiosas e partidos e/ou vinculados a denominag¢des evangélicas. O momento da
eleicdo para esses grupos passou a ser valioso para ganhar a atengdo publica de temas
polémicos, como o aborto, e pressionar candidatos a se posicionarem e assumirem
compromissos publicos. Tal medida se intensificou pelo histérico de bandeiras petistas-
e acoOes concretas- em defesa do debate sobre a descriminaliza¢do- e o langamento do
PNDH-3 que contemplou a questdo. A imprensa repercutiu o tema proposto nas midias

sociais e ajudou a abastecer as conversacdes. Assim, manteve a polémica em evidéncia
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e colaborou para a tematizacdo do aborto na reta final do primeiro turno e na largada da
segunda etapa, quando foram definidas estratégias, discursos e aliancas pelos dois
candidatos. Sdo considerados os dias com mais de cinco textos para marcar a
frequéncia, a reverberagdo do tema. Além disso, algumas reportagens marcantes
contribuiram para alimentar as conversacdes nas midias sociais e fazer se pronunciar
diferentes fracdoes dos agentes politicos envolvidos nas negociacdes de apoios e
protagonismos no segundo turno. Sao os dias pintados com a cor laranja, embora nos
dias de reverberacdo também contem com reportagens desencadeadoras. A FSP
publicou matéria de capa no dia 05 de outubro (uma das datas com maior frequéncia),
com grande repercussdo para a candidatura de Dilma Rousseff. No dia 16, uma
reportagem sobre o suposto aborto de Monica Serra teria um impacto forte na
candidatura de José Serra e possivelmente silenciou de vez a abordagem do tema pelo
candidato. No dia 22, uma matéria mostra a falta de unidade dentro da igreja catdlica
com relacdo as posicdes eleitorais de bispos e padres. A matéria publica a posi¢do
oficial da CNBB e retrata a falta de unidade ja revelada nos embates pela internet. A
reportagem do dia 29 de outubro, reta final do segundo turno, da FSP, repercute a
orientacdo do Papa Bento XVI para que os bispos brasileiros adotem uma posi¢do pro-
vida. As midias sociais reverberam o tema. O Jornal O Globo, no dia 14, apresenta um
editorial que seria referido nas midias sociais, acusando a candidata petista de ser
incoerente em seus discursos com relacio ao aborto e que essa conduta teria
contaminado o debate politico por crengas religiosas. O ESP por sua vez, tem como
exemplo de reportagem marcante a do dia 14, em que Dilma Rousseff mais uma vez e
de forma mais contundente se compromete com as igrejas em ndo tomar qualquer
medida para legalizar o aborto. Essa reportagem servird de argumento para os
defensores da candidatura petista que participam das discussdes no Orkut nas

comunidades contra o aborto.

Sobre a propaganda, é escolhido apenas o HGPE dos candidatos para
exemplificar os movimentos de silenciamento/reverberacdo/tergiversacdo. As cores
escolhidas para ilustrar os posicionamentos demonstram que na maior parte do tempo,

os candidatos silenciaram ou tergiversaram sobre o tema aborto.
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12.2. Conclusoes

Este capitulo apresenta as conclusdes finais da pesquisa empreendida e as

recomendacdes para estudos futuros considerados oportunos.

As conclusdes foram elaboradas procurando contemplar a apresentagdo de
resultados referentes as estratégias discursivas, ao silenciamento e as representacdes
adotadas pelos atores analisados no debate publico sobre o aborto durante a campanha
eleitoral para a presidéncia do Brasil em 2010. Sdo demarcadas, portanto, as conexdes
do embate politico protagonizado pela imprensa, pelos distintos grupos que se
expressaram nas midias sociais e pelos candidatos. Nos préprios capitulos dedicados a
andlise dos conteddos produzidos por cada segmento, sdo ja realizadas inferéncias para

identificar e responder aos objetivos propostos.

Em seu conjunto, os dados levantados e analisados convergem para subsidiar a
leitura dos tensionamentos entre as agendas, as perturbacdes causadas pela emergéncia
de um tema tabu, ampliando niveis de incerteza na comunicacdo da campanha e
sugerindo um uso estratégico da polémica pelos diferentes interesses em jogo. As
fronteiras do interesse publico e privado foram em parte borradas, a partir da prépria
temética que diverge entre a concepc¢do de uma decisao de foro intimo e uma questio de
saude publica. A busca pela imagem publica adequada ao momento de disputa eleitoral

definiu posicionamentos em um debate proposto em termos morais e religiosos.

Para mapear e problematizar toda essa malha discursiva em torno do tema
aborto, foi necessério conceber, como requisito para avancar na compreensao do debate
realizado, um percurso para o entendimento das complexidades que permeiam na
atualidade os sistemas democréticos. Foi realizado um levantamento das nog¢des de
democracia, dos modelos vigentes, das questdes que desafiam sua vitalidade e das
combinagdes para superar uma ideia de crise ou limite dos instrumentos da
representacdo. Cabe aqui ressaltar que a investiga¢do proposta nesta pesquisa filia-se a
uma concepg¢do de democracia mais plural, associando concepgdes participacionistas e

deliberacionistas, com processos politicos centrados em processos de comunicacao mais

333



amplos e complexos, numa esfera publica ampliada como lugar de debate que prevé a

existéncia da multiplicidade, do conflito e da necessidade de didlogo.

Do mesmo modo que as no¢des da democracia foram relevantes para posicionar
as questdes investigadas nesse processo de disputa para defini¢do do que € interesse
publico e o que ¢é estratégico no repertério de uma campanha eleitoral, o préprio tema
aborto também mereceu uma reflexdo mais detalhada. Foram identificadas
especificidades dessa temadtica e seu potencial desencadeador de desacordos. Nao houve
intencdo de revisdo de literatura feminista, nem aprofundamento maior das questdes
referentes a corpo e género tendo em vista que o objeto em andlise diz respeito aos
tensionamentos produzidos entre diferentes atores e suas agendas em torno de um
assunto tabu. Mas foi privilegiada a busca de compreensao do que significa discutir um
assunto que se caracteriza como um dos grandes temas mobilizadores de grupos
conservadores e religiosos, que se identifica com pressupostos patriarcais e de
heteronormatividade da familia e que em fun¢do dessas caracteristicas, € operado dentro
de um sistema politico e cultural de duplo discurso, principalmente nos paises latino-
americanos, o que significa que sua prética silenciosa € tolerada e que se t€ém mais
escolhas sexuais e reprodutivas, em redes soliddrias e clandestinas, do que € permitido
pelas politicas oficiais de governo. H4 um abismo entre o discurso publico e o discurso
privado ndo oficial. Trazé-lo a luz das discussdes na cena publica em um momento de
disputa entre projetos politicos significa uma ruptura que desequilibra o debate e gera

risco as estratégias da propaganda politica.

Compreendidas as implicagdes tedricas referentes as questdes da democracia e
do tema aborto, foram mobilizados conceitos relativos aos processos de comunicacio e
imagem publica. Opinido e esfera publica, representacdes sociais e agendamento sdao
trabalhados para compreender a relacdo, os papéis e as perspectivas do jornalismo e da
politica. A emergéncia de um espaco diferenciado, a internet, também entra em
perspectiva para apontar as influéncias entre as agendas, tendo em vista que um novo

l6cus privilegiado, a internet, passa a interferir na formacao e circulag@o da opinido.

As andlises dos dados empiricos empreendidas pelas ferramentas tedricas
adotadas sugerem vdrias consideracdes a respeito dos esquemas de agendamento

durante uma campanha eleitoral, da interdicdo do debate ptiblico em funcdo dos
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interesses politico-partidarios, da complexidade da comunicacdo publica e dos
mecanismos de formagao da opinido frente a um tema polémico e do uso estratégico por
fracdes do eleitorado, imprensa e candidatos articulando fronteiras publicas e privadas,

por meio da conversagao e da representacio de esteredtipos.
Tais consideracdes serdo detalhadas a seguir.

A imprensa foi ator importante em todo o processo de agendamento e
reverberacdo do tema aborto no repertério da campanha eleitoral. Participou da
reverberacdo ativamente, auxiliou a manter o tema em evidéncia, embora em seus
editoriais tenha criticado o uso eleitoral do tema e responsabilizado os candidatos pelo
viés religioso do debate. Cabe perguntar o porqué. A cobertura do tema, com acusacoes
e provocagdes repercutiu mais junto a campanha da candidata Dilma Rousseff. A maior
parte das acusacOes veiculadas na internet e reverberadas nos jornais refere-se a
candidata Dilma Rousseff. Como é destacado na andlise, a maioria dos titulos que
utilizaram a palavra aborto estava vinculada ao nome de Dilma ou ao seu partido. A
cobertura jornalistica se apoiou em espacos dedicados a opinido nos jornais, mostrando
que funcionalmente os veiculos estavam dispostos a debater a questdo, ainda que as
opinides emitidas em grande medida condenasse a discussdo em termos morais. A
imprensa criticou o uso do tema eleitoral, mas o manteve, forcando o pronunciamento
dos candidatos. Em seus editoriais os trés jornais em questdo manifestaram criticas a
campanha petista. O Estado de S3o Paulo chegou a declarar abertamente seu apoio a
José Serra. A Folha de Sao Paulo deixa claro que pretende influenciar a opinido publica.
O outro motivo para pensar que houve uma tentativa de desgastar a campanha petista se
baseia na evidéncia de que quando o assunto afeta o candidato Serra, acaba por perder
folego na cobertura, embora nas midias sociais o tema continue em pauta. Cabe ressaltar
que ndo partiu da imprensa a politizacdo do tema aborto. A pauta é desencadeada pela
atuacdo de grupos religiosos e conservadores nas midias sociais. Mesmo liderangas
religiosas, vinculadas a partidos politicos ou associadas a aliancas politico-partidarias,
se valeram do uso da internet para disseminar seus pontos de vista sobre o tema. Ou
seja, a agenda politica estava contida nas midias sociais que abrigaram também
instituicdes religiosas, militantes e eleitores. A imprensa, no entanto, reverbera e reedita
o tema, ainda que condene o uso eleitoral e religioso em boa parte de seus espagos de

opinido. Os nimeros sao expressivos ao mostrar que o tema aborto foi frequente em
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momentos decisivos da campanha, como na largada do segundo turno, fomentando o
debate e colaborando para manter essa pauta inclusive nas negocia¢des de apoios e
aliancas na segunda etapa do pleito. Esse contetido reverberado pela imprensa retorna as
midias sociais e realimenta as conversas mantidas, sobretudo, por grupos militantes
ligados a diferentes denominagdes religiosas. E esse contetido dos jornais que serd
reformulado, editado, ressignificado, alimentando conversas, reforca argumentos e
pressionando candidatos a se posicionar, assumindo compromissos e representagdes,
buscando desmentidos e aproximagdes com as liderancas e parcelas do eleitor

vinculadas a religido.

Se esse debate teve prioritariamente a participagdo de grupos de interesse
vinculados a igrejas de vérias denominacdes, a0 mesmo tempo ndo teve a participacao
expressiva de grupos feministas. Estes podem ter recuado para ndo prejudicar a
candidatura petista ou por julgarem prejudicial debater um assunto nos termos
propostos, considerando o duplo discurso que caracteriza o tema. As midias sociais
foram ocupadas por parcelas do eleitorado que buscaram com planejamento e estratégia
agendar um tema incomodo de modo a influenciar o voto e pressionar os candidatos a
firmarem compromissos contra possiveis avangos na legislacdo. Isso foi conquistado.
Liderancas religiosas e politicos vinculados a igrejas foram ouvidos pela imprensa, o
tema entrou na pauta da campanha. J4 os militantes da causa pré-legalizagdo e mesmo

mulheres que tenham praticado aborto inseguro nio foram fontes das reportagens.

A circulagdo de informagdes e a opinido produzida via midias sociais firmaram-
se na conversacdo, compuseram a agenda publica a partir de uma intensa oferta de
materiais e pronunciamentos. Observa-se na andlise das comunidades e postagens de
videos que embora possa nao haver entendimento, nem esfor¢o decisério, ha conversa,
exposicdo de razdes, didlogo orientado para a conquista de consensos ou revisdo de
opinides, hd conversa, hd troca de argumentos, ha busca de oferta de evidéncias para
convencer sobre os pontos de vista em jogo. Trata-se de uma espécie de formacgao
complementar de opinido. Ou seja, para além das mediagdes cldssicas (conversas entre
amigos, entre colegas de trabalho ou de associagdes), da informacdo disponibilizada via
imprensa e outros canais mididticos, pela propria oferta da propaganda dos candidatos,
ha um conjunto de juizos e informagdes proprias da estética do mundo digital

(bricolagens de videos, imagens, frases, comentdrios) que ganham relevancia a partir
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das novas sociabilidades que a internet permite. O debate racional e regrado nao é
necessariamente o caminho para firmar convic¢do e expor demandas. A distribuicdo de
opinido e o contato com novos pontos de vista, mesmo sem aquisicio de opinides
divergentes, parece ser a marca dos efeitos que essa conversacdo alcanca. Se hd a
davida que tais dinamicas ndo significam didlogo porque apenas confrontam quem nao
estd disposto a revisar os proprios argumentos, inegavelmente € travada uma conversa
intensa, com a mobilizacio de diferentes recursos e estratégias para persuadir,
denunciar, demarcar posi¢des. O cidadao pode, no minimo, conversar com um nimero
maior de pessoas e enfrentar maior pluralidade de segmentos, que nao seria possivel nas
formas tradicionais de conversa. A observacio da internet mostra que esse novo espago
parece ideal para arregimentar grupos de pressdo, instaurar interesse sobre temas

incodmodos, polémicos, inusitados, desiquilibrando as influéncias entre as agendas.

A opinido circulante sobre a descriminalizacdo do aborto na internet foi baseada
em esteredtipos, como falta de respeito pela vida, pela familia e por valores morais
cristdos. Essa concepcdo foi expressa pela esposa de José Serra ao acusar Dilma de ser
“assassina de criancinhas”, acusa¢cdo que a candidata petista recuperou na Unica vez em
que abordou frontalmente o tema no primeiro debate do segundo turno na TV
Bandeirantes. Contudo, as pesquisas eleitorais ndo sdo conclusivas a respeito da
influéncia dessa opinido na defini¢cdo do voto. Aqui pode ser retomada a questdo de um
tema cuja especificidade e caracteristica promove o duplo discurso, ou seja, as pessoas
nao o defendem, mas podem aceitar sua pratica silenciosa. Tal comportamento encontra
sentido na teoria da espiral do siléncio (NOELLE-NEUMANN, 1993) em que as
pessoas costumam manifestar opinides que sdo mais aceitas pela maioria, evitando
conflito e buscando aprovagdo. As representacdes oferecidas pelos candidatos
demonstraram que havia um modelo moral a seguir, a importancia dada pela imprensa e
a reverberacdo permanente nas midias sociais podem ter determinado uma nova
equagdo para o aborto no panorama da opinido publica. Quer dizer que o tema
mobilizou liderancas, provocou desmentidos e condutas conservadoras dos candidatos,
mas nio necessariamente influenciou na decisdo do voto, pelo menos no voto de quem
ndo pertence a grupos cuja questdo de defesa da vida e da familia é fundamental para

definir as escolhas de seus representantes.
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Como os mecanismos de formagdo da opinido publica sdo complexos, € mais
razoavel dizer que se ndo aconteceu uma influéncia na decisdo do eleitor, houve um
esforco bem sucedido de agendamento estratégico do tema. Por parte dos candidatos
houve também silenciamento estratégico e o debate acabou interditado para parcelas da
sociedade. Quando um tema ndo pode ser debatido na arena publica, acaba por ser
removido para uma zona de opacidade, de bastidores, intimidando grupos progressistas
e levando candidatos a adotar um posicionamento oportunista a partir de uma leitura
imprecisa do eleitorado e da incapacidade de abordar um assunto que nao é compativel

com a propaganda e o marketing eleitoral.

No caso da candidatura de Dilma Rousseff os lances do jogo eleitoral sdo mais
evidentes, ja que a pauta da legalizacdo do aborto é bandeira do partido. O PT vem
formulando acdes nesse sentido, promovendo audiéncias publicas, viabilizando a
discussdo no legislativo e firmando compromissos com Orgdos internacionais. Mas
classificou de boatos e calinias a divulgacdo dessas iniciativas. Ou seja, o partido pode
fazer, mas ndo pode debater. Aborto e religido sdo misturados, o modelo naturalizado de
familia crista e a fé em Deus passam a ser atributo para os candidatos. Os
pronunciamentos anteriores denotam a concepc¢do de Dilma acerca da necessidade de
descriminalizar o aborto. Mas no percurso polémico entre primeiro e segundo turnos, a
candidata precisa mudar de posi¢ao. A propria aten¢do da imprensa a um tema que nao
estd no programa de nenhum dos partidos e ndo ganha a adesdo de nenhum dos
candidatos, ou seja, é recusado aparentemente pela agenda politica, demonstra o quanto
ele se torna importante e pode representar um risco na disputa por votos. A candidatura
petista buscou manter o assunto no marco da saide publica. O deslocamento da posi¢ao
ocorre aos poucos. H4 uma tentativa clara de ndo criminalizar as mulheres. O
desmentido comeca dizendo que Dilma respeita a vida, até chegar a posi¢do inequivoca
de que € contra o aborto e prometer que niao tomard qualquer iniciativa de legalizacdao

€m Ss€u governo.

Ja José Serra busca criar imagem publica vinculada a valores morais e religiosos,
defendendo a familia e promovendo a fé em Deus. H4 exagero nessa conduta a ponto de
imagens de gestacdo e parto dominarem parte do hordrio eleitoral O candidato evita o
tema, mas quando questionado afirma categoricamente que € contra o aborto. Contudo,

tem dificuldades em explicar sua iniciativa de regulamentar norma técnica no SUS pra
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atender casos previstos em lei quando foi ministro da saide. O tema ndo € colocado
como uma questao politica, como um assunto de interesse publico, programético. Os
partidos ndo se manifestaram como siglas na polémica. O tema do aborto € levado para
a biografia dos candidatos, para a concepg¢ao pessoal, privada de cada um. O debate foi
entre duas personalidades da politica, A erosdao e a confusdo das fronteiras entre o
publico e o privado acontece para os dois oponentes. Para Serra, hd um desequilibrio
quando sua esposa é acusada de ter praticado o aborto. A intimidade e a verdadeira
devocao religiosa do casal sdo postas a prova. No caso de Dilma pela questao de género,

a concepcao sobre o aborto lhe € atribuida de forma mais direta.

A internet € utilizada e denunciada como espaco para desenvolver o submundo
da campanha eleitoral, mas funciona como balizador das estratégias de reverberagao,
siléncio e tdticas politicas. A polémica prosperou porque a movimentacdo na rede foi

capaz de agendar a imprensa e foi retroalimentada por ela e pela agenda politica.

Os sites das redes sociais costumam ter uma agenda propria, que em ocasides
pode ser um fator influenciador da agenda publica, embora sem a repercussao nos meios
de comunicacdo de massa, esses temas ou opinides nao prosperem. Parece que é
necessario haver uma validacdo. Quando a agenda jornalistica repercute, os temas da
internet ganham visibilidade e reconhecimento como questdes e problemas centrais. A
midia funciona ainda como fornecedora de matéria-prima para que as redes produzam
seus contetidos. Basta observar que nos féruns de conversacao, prosperam os links para
entrevistas, reportagens ou videos no Youtube, que por sua vez também foram

produzidos em grande medida com material divulgado pela imprensa.

Os meios de massa, a imprensa, portanto, ainda sdo atores importantes na
formacdo da agenda e tem papel legitimador. Mas as midias sociais se apresentam como
locus inovador, complementar, com capacidade para fazer chegar demandas, pontos de

vista, movimentos que a agenda publica discute, observa, participa.

Os candidatos, por seu turno, se deparam com uma complexifica¢do para definir
e executar suas estratégias comunicativas. Se de um lado as midias sociais se prestam
para distribuir informacdo, manipular interesses distintos, divulgar temas sem a
necessdria assinatura institucional, por outro, sua governabilidade € dificil, improvdvel.

Todos podem ser vitimas de processos difamatérios, de movimentos sem controle ou
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autoria, e consolidacdo de imagens difusas sobre determinados personagens ou temas.
“E em tempos de liquidez de conceitos e vivéncias os poderes abrigados nas
democracias sdao apresentados cada vez mais no modo performético e sustentados na
fragilidade dos discursos, como também os limites e a confluéncia entre o publico e o

privado” (WEBER, 2010).

No caso de um tema polémico, como o aborto, houve uma impossibilidade de
aprofundar o debate. Embora de interesse publico, mas demarcado por questdes
privadas, o debate em torno da polémica foi interditado pelos preceitos da propaganda,
por tratar-se de tema incomodo, por ndo prestar-se a performances estéticas atraentes e
por ter sido proposto em termos estratégicos por grupos bem organizados, misturando
fé, religido, valores morais e pelos emocionais ao direito a vida. Os candidatos nao
fugiram a essa representacdo. Pelo contrario, a utilizaram como atributos de suas

biografias.

O percurso dessa polémica demonstra que como sugere Habermas (1997) grupos
de interesse podem usar a esfera publica para propagar suas ideias e estratégias de poder
e, determinados atores tém acesso privilegiado as informagdes, maior poder de
organizagdo e mais recursos que outros. Assim, como a adesdo da imprensa, o tema foi
agendado. Reverberacdo e silenciamento foram usados, de modo estratégico, por
fracdes do eleitorado, grupos religiosos e politicos. Uma disputa de poder com uma

tematica segregadora, dificil de abordar com racionalidade.

Esta pesquisa, ao abordar o tema aborto e seu agendamento no repertério da

campanha presidencial brasileira de 2010, formulou duas hipéteses interligadas:

a) Ha um uso estratégico do tema aborto pelos diferentes atores na campanha
eleitoral, o que garante o agendamento do assunto, mas limita o debate ptblico e a
explicitagdo de posi¢des dos candidatos. Estes se mantém na linha de neutralidade sobre

o tema, em busca da imagem publica adequada.

b) A imprensa e as midias sociais tematizam e reverberam o assunto tabu, o aborto,
assumindo, ainda de forma assimétrica, papeis de legitimacao e influéncia reciproca na
definicdo da agenda publica. J4 os candidatos silenciam e tergiversam, subordinando a
abordagem do tema a l6gica da propaganda e nao ao interesse publico para aprofundar o

debate.
340



A afirmagdo de que hd um uso estratégico do tema é amparada na construcio e
andlise de um histérico sobre o percurso do tema que revela como grupos religiosos,
vinculados a partidos e/ou instituicdes, de diferentes denominagdes e com repercussao
em fragdes significativas do eleitorado, atuaram utilizando a internet para monitorar e
distribuir informacdes de candidatos com relacdo a temas de ordem moral, como a
descriminalizacdo do aborto e o casamento homossexual. O fato de o PT ter sido o
primeiro partido brasileiro a assumir a descriminaliza¢do do aborto e o atendimento de
todos 0s casos no servico publico como programa partidario, durante seu 3° Congresso,
poe seus candidatos sob vigilancia. A instalacdo de comissao tripartite no congresso e as
discussdes no legislativo passam a requerer a militancia desses grupos e das bancadas
de orientagdo religiosa, como evangélicos e frente parlamentar em defesa da familia. A
articulacio em torno do Plano Nacional de Direitos Humanos, o PNDH-3, que
contempla questdes como a legalizacao do aborto, é fator determinante para a atuagdao
planejada desses grupos, sustentada pela concepcdo de muitos cidaddos que aderem a
concepcdo de defesa da vida. Assim, as declaracdes de autoridades que defendem o
debate em torno dessas questdes sdo localizadas, arquivadas, editadas e distribuidas. A
eleicdo majoritdria que necessita de articulagdes amplas em busca de densidade eleitoral
e tempo maior de propaganda na televisdo € o momento para negociar posi¢des e
conquistar compromissos que barrem o avango de debates em torno da liberalizagao. De
modo bem organizado, os grupos buscaram agendar o tema no repertério da campanha
eleitoral, constrangendo e acusando a candidata petista, causando desgaste e no limite
forcando um compromisso publico em ndo defender mudancas na legislagdo. Assim
como os grupos pro-vida buscaram dar visibilidade ao tema, confrontar versdes e
comparar discursos, os grupos pré-aborto pouco se manifestaram. Conforme ja
destacado, o recuo pode ter ocorrido para evitar o desgaste da candidatura mais préxima
dos movimentos feministas, ligada ao governo que na prética vem tomando inciativas
no sentido de debater e avancar nos direitos reprodutivos. O silenciamento desses outros
grupos também pode ser entendido como estratégia para evitar o debate, temendo com
isso um retrocesso ou uma disputa perdida junto a opinido publica. O trabalho mais
silencioso junto ao congresso e coletivos de instituicdes vinculadas 4 drea de saude

publica pode ser entendido como mais eficiente na abordagem de um tema que
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historicamente € sacralizado e, portanto, um pecado tolerado desde que mantido na

clandestinidade.

Com relacdo aos candidatos, o uso € estratégico porque a comunicacdo em uma
campanha eleitoral sempre se vale de estratégias e de persuasdo. Tratando-se de um
tema segregador, que divide, o aborto passa a ser um problema. Ambos tentaram evitar
um assunto tabu, interdito, que pode causar divisdo no eleitorado e ainda borra
fronteiras do privado e do publico. Um assunto de foro intimo trazido a arena publica
poderia ser abordado se compreendido como um tema de saide publica e de interesse
publico por se tratar de direito reprodutivo e de género. Mas, ambos os candidatos,
buscaram apoios junto a partidos de orientacdo religiosa, com liderancas dispostas a
mesclar o voto e a fé, dissipando espacos para discussdes laicas e neutras. Em busca de
uma posicao confortdvel na disputa de um assunto constrangedor, os dois candidatos,
embora especialmente o candidato Serra (que vislumbrou uma oportunidade de desgaste
e buscou diferenciagdo de sua oponente petista), optaram em construir uma imagem de
defesa da vida e da familia. J4 a cobertura da imprensa, manteve estrategicamente o
assunto em pauta, provocando a polémica e a manifestacdo dos diferentes atores,
contemplando a movimentacdo dos grupos organizados, embora em seus espacos
declarados de opinido, criticasse a emergéncia do tema, seu uso eleitoral e o
comportamento dos candidatos em aceitar e oferecer discursos de cunho religioso e
moral. O debate em torno do assunto ficou limitado as representagdes contidas na
estratégia dos grupos religiosos, reproduzidas na cobertura mididtica que reverberou o
tema e ndo propOs reportagens mais aprofundadas, e nas estratégias de marketing dos
candidatos, que evitaram abordar o tema diretamente e tergiversaram buscando
constituir uma imagem publica adequada a interpretacdo da opinido publica sobre o
aborto, ou seja, demonstrar a fé e os valores morais como atributos para vencer a
disputa. Essas questdes se relacionam com a segunda hipétese proposta. Os candidatos
subordinaram o debate a légica da propaganda, evitando sua abordagem e buscando
construir uma imagem publica adequada. José Serra evitou o tema aborto, mas quando o
abordou foi para dizer de forma inequivoca ser contra a prética. Buscou apoio de
liderancas religiosas que denunciaram o discurso contraditério da candidatura petista.
Buscou um perfil religioso a ponto de o excesso ser criticado. Uma das pecas
publicitdrias emblemadticas disso € o panfleto ou popularmente conhecido como
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santinho em que a frase em destaque refere-se a verdade e a fé em Jesus Cristo. J4 a
candidata Dilma Rousseff tem uma trajetdria distinta na campanha. A recuperagdo de
suas declara¢des em anos anteriores demonstra sua visao do tema como um problema de
saude publica e ndo uma decisdo de foro intimo que deva ser vigiada e punida. No
entanto, na medida em que o tema surge e reverbera nas midias sociais € tem eco na
imprensa, a candidata vai reformulando seu discurso. A avaliagdo dos aliados, sobretudo
vinculados aos partidos de orientacdo religiosa, a composi¢do com instituicdes
vinculadas a evangélicos e cristdos, empurraram a candidatura para uma conduta
semelhante a de Serra. Primeiramente a candidata precisou abordar o tema
objetivamente e de modo articulado entre seu HGPE e internet e debate na TV para
desmentir sua posi¢ao favordavel ao aborto. Esse desmentido usou de subterfigio. Da
Carta ao Povo de Deus, escrita em agosto, que transfere para o legislativo a discussao
sobre ao aborto, a Mensagem de Dilma no segundo turno, na qual assina um
compromisso de que ndo tomard qualquer iniciativa que vise mudar a legislacdo, Dilma
Rousseff também buscou construir uma imagem associada a valores cristaos e a defesa
da familia tradicional, buscando ela prépria apresentar-se, mesmo nas questoes técnicas
administrativas, como mae, avo, que busca a unidade da familia. Esse foi o tom de pelo
menos 10 de seus programas no HGPE. O debate em torno do aborto em outros termos
ficou interditado sendo que a preocupacgao dos candidatos foi em desmentir seu apoio a
descriminalizacdo (no caso de Dilma) e assegurar sua autenticidade na verdadeira
defesa da vida (no caso de Serra). A comunhdo com os valores da familia de orientagcdo

cristd ocorreu no caso dos dois.

Quanto a definicdo da agenda publica, cabe mencionar que as possibilidades de
grupos organizados na sociedade influenciarem os meios de comunicagdo, permitidas
em boa parte pelos novos ambientes digitais, repercute na problematizacdo da hipdtese

do agendamento.

A complexidade das mutuas influéncias entre as agendas segue reconhecida, mas
a observacao das dindmicas do debate em torno do aborto permite algumas inferéncias
que reafirmam o sentido deste esquema bastante objetivo. A internet mostrou-se um

espaco com o potencial para promover relacdes e estratégias que interferem na
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circulacdo e reverberacdo de informacdes. Grupos bem organizados, vinculados a
partidos politicos e instituicdes de diferentes denominagdes (grupos catdlicos de
diferentes dioceses, grupos evangélicos ligados a liderangas especificas) se valeram da
internet para articular encontros presenciais, mobilizar, acessar fracdes do eleitorado
simpdticas a causa pro-vida, monitorar e pressionar candidatos, além de distribuir
informagdes, animar conversagdes € manter o tema em pauta. Essa movimentagado teve
seu efeito ao compor a pauta da cobertura jornalistica, definir pontos de negociacdo de
apoios, especialmente no segundo turno, posicionar liderangas religiosas e partidarias.
A concepgdo proposta de que as trocas apontadas no esquema de Rogers e Dearing e na
atualizacdo feita por Traquina continuam a ocorrer obedecendo ao ritmo dos
acontecimentos e/ou as agoes estratégicas dos promotores das noticias € complementada
com o reconhecimento de que a internet, onde circulam também representantes
politicos, consegue influenciar a agenda jornalistica. Isso estd representado pelas setas
de cor cinza: as trés agendas se influenciam mutuamente, abastecidas pelo mundo real.
A sugestdo de mudanga estd na possibilidade de uma maior diversidade de agendas,
vozes e estratégias permitidas pela tecnologia disponibilizada na internet. A
conversacdo ampliada que a internet possibilita vai incidir como um novo elemento na
agenda publica, que reverbera temas e pauta a agenda jornalistica e a agenda politica.
Vale ressaltar que oficialmente a agenda politica recusou o assunto. Ou seja, 0s
candidatos ndo apresentaram esse tema na campanha, embora a cobertura da imprensa
indicasse a temdtica como um dos fendmenos do repertério da disputa no segundo
turno. Mas cabe apontar, que mesmo silenciando, ambos tergiversaram e reforcaram a
constru¢do de uma imagem publica alinhada aos valores que os criticos da liberacdo do
aborto defendem. E importante ainda referir que a agenda politica (ou seja, pautas
levantadas por liderangas e grupos partiddrios) estava atuante na internet, também
mobilizando para o assunto. O jornalismo e o ativismo politico também estdo presentes
na internet. O acompanhamento dos videos mais visualizados no Youtube e as conversas
nas comunidades sobre aborto com maior nimero de membros no Orkut demonstram
que as noticias veiculadas na imprensa t€ém dupla fun¢do: servir de matéria-prima para
os conteddos produzidos, reeditados e compartilhados nas redes e ao mesmo tempo
autenticar e divulgar os assuntos proprios da internet, permitindo maior reverberagao,

mais acesso e reconhecimento. Todavia, existe uma assimetria nessa correlacdo de
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forcas, mantendo os meios de comunicacdo como referéncia para a producdo dos
assuntos que serdo tema da agenda publica e da prépria pauta politica. Uma questdo que
fica em aberto é até que ponto as potencialidades do meio digital servem para ampliar o
debate, garantir pluralidade de vozes e abordar assuntos que a imprensa despreza,
quando um tema como aborto, com pouco espago para discussdes mais plurais, acabou
por ser abordado com as representagdes conservadoras associadas a questdes morais e

religiosas.

Este trabalho de pesquisa buscou compreender o agendamento de temas e os
limites e desafios do debate publico ampliado, considerando um novo I[dcus
informacional e as novas dindmicas comunicativas, especialmente no momento
eleitoral. Fica como interrogagcdo, ao observar a impossibilidade de avancgar no debate
amplo e racional de um tema que envolve problemas significativos de saide publica,
como estdo sendo conformadas no Brasil as relagdes entre midia, religido e politica.
Pesquisas futuras podem auxiliar a desvendar o que se esconde atrds do jogo em que
performances e esteredtipos disputam visibilidade e presumivelmente buscam objetivos
politicos especificos reconfigurando a atuacao de partidos religiosos, ancoradas no uso
mididtico de suas evangelizagdes, e do proprio parlamento brasileiro. Parece ser que a
equagdo para eleicOes majoritdrias passa a contar com esse componente e, portanto,
temas de interesse publico baseados em direitos humanos, mas nao necessariamente

inscritos na Biblia, podem ficar de fora, ou, no minimo, interditar os debates.

Esse ativismo midiatico, de grupos religiosos ou ndo, se reconfigura com as
novas possibilidades e alcance das midias sociais, produzindo, inclusive, novas
condutas dos meios massivos na disputa pelo poder de influenciar opinides. Autenticar
conteddos préprios do ambiente digital, tentar dirigi-los, assumir parte de sua estética, e
também pautar as redes na internet, passam a ser desafios e estratégias da midia
convencional. Estd sendo conformada uma relagdo, com correlacdo de forcas ainda em
desequilibrio, movimentos de alternancia dos protagonismos das redes e da midia, que
se evidencia em momentos de grande embate na cena publica, como s@0 0s processos
eleitorais. O que fica evidente a partir das pistas apontadas nesta pesquisa, é que os
atores submetem suas estratégias discursivas a logica e a estética mididtica, constituindo

esta arena simbdlica, em muitos momentos, como espaco superior a prépria politica.
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Isto reveste ainda de maior importancia a observacao e andlise das relagdes entre midias

e poder.
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LISTA DE LINKS DOS DEZ VIDEOS DO YOUTUBE:

Videol- Pastor Silas Malafaia Responde Edir Macedo Parte
https://www.youtube.com/watch?v=0SiubDgIASY &list=PL.50665DD93568F54E

Video 2- URGENTE! Pe. Léo desmascara José Serra quanto ao aborto

https://www.youtube.com/watch?v=EdNJwnN_vV0&list=PL50665DD93568F54E

Video 3- Dilma defende aborto em Sabatina da Folha.

https://www.youtube.com/watch?v=RDin76 Ws20E

Video 4- Nio Vote no PT da Dilma- Silas Malafaia e a politica 2010

https://www.youtube.com/watch?v=srkZihzkF44 &list=PL50665DD93568F54E

Video 5- Dilma_aborto.flv

http://www.youtube.com/watch?v=ITAwV6ge3kY

Video 6- Dom Luis: Vida, aborto e elei¢does 2010

https://www.youtube.com/watch?v=uw-mULyQOg-s

Video7- Inédito prova que Dilma defende a descriminalizagdo do aborto

http://www.youtube.com/watch?v=T6THrGswHJs

Video 8- Serra contra Aborto. Elei¢oes 2010

http://www.youtube.com/watch?v=2ZyFZMcPQ5u4

Video 9- Desmascarando Dilma Rousseff | Duas Caras

http://www.youtube.com/watch?v=piMAhNN1gHA

Video 10- IURD-Edir Macedo revela sua opinido sobre aborto



http://www.youtube.com/watch?v=AB5PAc6AXPY

LISTA DE LINKS DOS PROGRAMAS ANALISADOS DE JOSE SERRA E
DILMA ROUSSEFF- HGPE

Datas e Links

30/09: http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/09/30/0402193962C8C173C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-noite-de-3009-0402193962C8C173C6

08/10/ http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/08/04021A3170C89183C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-noite-de-0810-04021A3170C89183C6

09/10 http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/09/04029C376CDC9183C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-noite-de-0910-04029C376CDC9183C6

10/10 http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/10/0402193170CC9983C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-noite-de-1010-0402193170CC9983C6

11/10 http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/11/04029B3368E09983C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-tarde-de-1110-04029B3368E09983C6




http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/11/0402183368C4A 183C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-noite-de-1110-0402183368C4A183C6

12/10 http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/12/04029C3062E4 A 183C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-tarde-de-1210-04029C3062E4A183C6

http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/12/040299326CC8A983C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-noite-de-1210-040299326CC8A983C6

13/10 http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/13/0402183162D8A983C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-tarde-de-1310-0402183162D8A983C6

http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/13/0402193572E0A983C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-noite-de-1310-0402193572E0A983C6

14/10 http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/14/040218396 AC8B 183C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-tarde-de-1410-040218396AC8B183C6

http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/14/0402183664C0OB983C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-noite-de-1410-0402183664C0B983C6

15/10 http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/15/0402983464CCB983C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-tarde-de-1510-0402983464CCB983C6




http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/15/04021C3560D8B983C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-noite-de-1510-04021C3560D8B983C6

20/10 http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/20/04029A3872D08193C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-tarde-de-2010-04029A3872D08193C6

26/10 http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/26/04029C3362E49993C6.jhtm ?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-tarde-de-2610-04029C3362E49993C6

http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/26/0402193166E0A 193C6.jhtm?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-noite-de-2610-0402193166E0A193C6

29/10 http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/29/04029C3364C88923E6.jhtm ?corrida-ao-planalto-horario-
eleitoral-da-tarde-de-2910-04029C3364C88923E6

http://eleicoes.uol.com.br/2010/ultimas-
noticias/multi/2010/10/29/04021C336CCCA923E6.jhtm ?dilma-e-serra-terminam-
horario-eleitoral-falando-em-fe-04021C336CCCA923E6




LISTA DE LINKS PUBLICADOS NAS CONVERSACOES DAS COMUNIDADES DO

ORKUT

Comunidade Aborto Nao !!!

Tépico 1:

Link: Site: Assunto:
http://www.youtube.com/watch?v=IDpZAKblzv4 YouTube Video nao disponivel
http://pt20anos.wordpress.com/2010/10/29/nem-o- | Onda Vermelha Opinido da igreja catdlica

papa-nos-tira-essa-vitoria/ sobre o PT e a divulgagdo de
um video (criado pelo PTB)
contrario ao partido. A
intencao do site em divulgar
€ que o video tenha a
classificagdo “ndo gostei”).
http://www.youtube.com/watch?v=WETd3FF{fiA8 YouTube Video ndo disponivel
Tépico 2:
Link: Site: Assunto:
http://www.youtube.com/watch?v=ny9ZmOBasgl YouTube

&feature=player embedded

Pregacdo do Papa Bento XVI

contra aborto.

Tépico 3:




Link: Site: Assunto:
http://www.youtube.com/watch?v=PkzoKCkgMCo YouTube Opinido do Padre Paulo
Ricardo sobre o PT.
Topico 4:
Link: Site: Assunto:
http://www.acidigital.com/noticia.php?1d=20372 Acidigital Carta de ameaga a Dom
Bergozini.
Video nao encontrado YouTube Histérico do Aborto no
Brasil, desde 1974, citado na
carta do Bispo de Guarulhos.
http://www.youtube.com/watch?v=12q2DI9RsUo YouTube Denitincia de Dom Aldo
Pagotto sobre a promogao do
aborto no Brasil.
http://www.diocesedeguarulhos.org.br/miolo.asp?fs Diocese de Artigo de Dom Bergozini.
=menu&seq=697&gid=950 Guarulhos
http://g1.globo.com/especiais/eleicoes- Gl Presidéncia do Bispo de
2010/noticia/2010/10/para-presidente-da-cnbb- Guarulhos na CNBB.
bispo-de-guarulhos-agiu-dentro-da-
normalidade.html
Tépico 5:
Link: Site: Assunto:
http://www.acidigital.com/noticias.php?id20280 Acidigital Passeata pré-vida em Roma.
Tépico 6:
Link: Site: Assunto:
http://www.youtube.com/watch?v=6D60cm9xbgo YouTube Manifesto em defesa da

&feature=player embedded

democracia.




Topico 7:

Link: Site: Assunto:
http://www.youtube.com/watch?v=-9nVdpgMgTc YouTube Padre José Augusto
http://www.youtube.com/watch?v=j2q2DI9RsUo YouTube Dom Aldo Pagotto
http://www.youtube.com/watch?v=RlyjDaKB7k0 YouTube Dilma defende aborto e

(video ndo disponivel) socialismo em Sabatina da
Folha de SP.
http://www.youtube.com/watch?v=R5YW4NYehmk YouTube A Tirania do PT
http://www.youtube.com/watch?v=GfIBbTyJb3s YouTube Dom Bertrand de Orleans e
Braganca.
http://www.youtube.com/watch?v=gqf8L DCXaank YouTube Fortes imagens dos métodos
(video removido por conter imagens chocantes) Marxistas.
Comunidade Amo a Vida! Sou contra o Aborto!
Tépico 1:
Link: Site: Assunto:
http://noticias.terra.com.br/brasil/politica/eleicoes/m Terra Suposto aborto de Monica
onica-serra-contou-ter-feito-aborto-diz-ex- Serra.
aluna,b67a78ad60e2d310VenCLD200000bbcceb0aR
CRD.html
Tépico 2:

Link: Site: Assunto:

http://www.youtube.com/watch?v=fyl.Oxehwa4U YouTube Video nao disponivel e

assunto ndo especificado no

férum.




Topico 3:

Link: Site: Assunto:
http://www.youtube.com/watch?v=Y4OKktyl Ano YouTube Video onde, supostamente,
Dilma diz que ird legaliza o
aborto no SUS.
Topico 4:
Link: Site: Assunto:
http://veja.abril.com.br/blog/reinaldo/files/2010/10/blog- | Blog afiliado N3o foi possivel verificar,
da-dilma-bestas.jpg (Error 404 - page not found) da Veja pois a pagina ndo abriu.
Tépico 5:
Link: Site: Assunto:
http://www.youtube.com/watch?v=dcrDG5mqdoo YouTube Descriminalizagcao do
aborto € uma traigao,
segundo Papa Bento
XVIL.
Error 404 — page not found Folha de Sdo | Encomenda de panfletos
Paulo anti-Dilma por um
Bispo.
Tépico 8:
Link: Site: Assunto:
http://categeral.blogspot.com.br/2010/09/dilma-roussef-e- Blog Categeral Blog nao
lesbica-afirma-mineira.html encontrado/removido.
http://www.youtube.com/watch?v=iLwUS5GhY9MI (video YouTube Posicionamento do
nio encontrado) PR.
http://www.youtube.com/watch?v=euisM4- YouTube Entrevista da Dilma na
Xg_O&feature=related (video ndo encontrado) IstoE.




http://www.youtube.com/watch?v=TdiNILK67lo&playnex
t=1&index

=21&list=PL125AFF9721FCBC53 (video nao encontrado)

YouTube

Entrevista da Dilma na

Folha de Sao Paulo

http://www.youtube.com/watch?v=enKZ38hSS Aw&featur YouTube Supostas mentiras no
e=related curriculo de Dilma
http://www.youtube.com/watch?v=ROKKrlGNmjs (video YouTube Contrato de
nao encontrado) representante das
FARGC, feito por
Dilma.
http://www.youtube.com/watch?v=R6euo07kAG20&feature YouTube Dilma é acusada de
=1v&annotation _id=annotation 649654 ndo crer em Deus.
http://www.youtube.com/watch?v=g71hbtyQUo (video ndo YouTube Deputado Bolsorano
encontrado)
Topico 9:
Link: Site: Assunto:
http://www.opovo.com.br/app/opovo/politica/2010/10/14/n O Povo Online Promessa da Dilma
oticiapoliticaejornal,2052420/dilma-promete-manter- sobre ndo legalizar o
leis.shtml aborto.
http://www.pt.org.br/portalpt/secretarias/mulheres- Portal PT Dados sobre saude
16/noticias-95/carnificina-E-nAo-descriminalizar-o- publica e aborto.
aborto:-um-direito-da-mulher-um-dever-do-estado-
9441.html
Tépico 10:
Link: Site: Assunto:
http://www.youtube.com/watch?v=4cJZZzWysN4 YouTube Video de supostos

documentos oficiais do
PT aprovando a

descriminalizag¢do do




aborto.

http://www.youtube.com/watch?v=bjUWtAQJ8YI&feature YouTube “Em Defesa Da Vida”,
=player embedded depoimento do Padre
Paulo Ricardo
(PARTEI).
http://www.youtube.com/watch?v=fnvmNt- YouTube “Em Defesa Da Vida”,
azJMé&feature=player embedded depoimento do Padre
Paulo Ricardo
(PARTE II).
http://www.cnbbsull.org.br/arquivos/defesavidabrasil.pdf CNBB Sul “Como Foi Planejada
(Error 404 - file not found) A Introdugdo Da
Cultura Da Morte No
Brasil.”
http://oglobo.globo.com/eleicoes-2010/dilma-participa-de- O Globo Esclarecimento de
reuniao-com-liderancas-religiosas-em-brasilia-4986030 Dilma em relagdo a
religido.
Topico 11:

Link: Site: Assunto:
http://www.youtube.com/watch?v=MC- YouTube Dilma tutora do
D27c0U1E&feature=player embedded PNDH3.

Topico 12:

Link: Site: Assunto:

http://g1.globo.com/especiais//eleicoes- Gl “Dilma se diz contra

2010/noticia/2010/10/dilma-se-diz-contra-aborto-mas-

afirma-que-se-eleita-tera-de-encarar-tema.html

aborto, mas afirma
que, se eleita, terd de

‘encarar’ tema’”.

Topico 13:




Link: Site: Assunto:
http://www.youtube.com/watch?v=4cJZ7ZzWysN4 YouTube Supostas provas
contra o PT sobre a
legalizac@o do aborto
pelo SUS.
http://www.noticiasagricolas.com.br/noticias.php/id=75752/ Noticias “Pafs pode caminhar
(Error 404 — page not found) Agricolas a uma ditadura civil”
Site ndo encontrado
Comunidade Contra o ABSURDO do ABORTO
Tépico 3:
Link: Site: Assunto:

http://correiodobrasil.com.br/monica-serra-ja-fez-um-aborto-

e-sou-solidaria-a-sua-dor-afirma-ex-aluna-da-mulher-de-

presidenciavel/185824/ (Error 404 - Page not found)

Correio do Brasil

Suposto aborto de

Mbnica Serra.

http://www.cartamaior.com.br/templates/materiaMostrar.cfm ICarta Maior Bispo divulga carta
?materia_id=17143 de apoio a Dilma.
Tépico 4:
Link: Site: Assunto:

http://somosandando.com.br/2010/10/16/aborto-de-monica-

serra-escancara-hipocrisia-tucana/

Somos Andando

Hipocrisia Tucana,
escancarada pelo

aborto de Mdnica

Serra.
http://www.youtube.com/watch?v=CzyxR6HvWkg YouTube Participagao de
Dilma em ag¢des
armadas.
http://www.cartamaior.com.br/templates/materiaMostrar.cfm ICarta Maior Bispo divulga carta

?materia_id=17143

de apoio a Dilma.




Tépico 5:

Link: Site: Assunto:
http://www.youtube.com/watch?v=PkzoKCkgMCo YouTube “Dilma mente em
sua campanha; Se diz
a favor da vida!”
http://www.cartamaior.com.br/templates/materiaMostrar.cfm ICarta Maior 1Bispo divulga carta
?materia_id=17143 de apoio a Dilma.
Topico 6:
Link: Site: Assunto:
http://xn--estado-7ta. COM.BR Estadao Dilma garante que

nao vai liberar o

aborto.

http://www.cartamaior.com.br/templates/materiaMostrar.cfm

?materia_id=17143

Carta Maior

Bispo divulga carta

de apoio a Dilma.

Comunidade: SOU CONTRA O ABORTO

Tépico 1:
Link: Site: Assunto:
http://gl.globo.com/especiais//eleicoes- Gl Posicdo de Dilma
2010/noticia/2010/10/dilma-reafirma-posicao-contra-aborto- contra o aborto.
e-pede-respeito-orientacao-do-papa.html
Tépico 3:
Link: Site: Assunto:
http://somospelavida.blogspot.com.br/2010/10/militantes- Blog Em Defesa “Petistas querem
petistas-tentam-calar-igreja.html da Vida calar igreja e

imprensa”




Tépico 4:

Link:

Site:

Assunto:

http://g1.globo.com/especiais//eleicoes-

2010/noticia/2010/10/saiba-o-que-dilma-serra-e-marina-ja-

disseram-sobre-o-aborto.html

Gl

O que Dilma, Serra e
Marina ja disseram

sobre o aborto.




