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RESUMO

O presente trabalho busca
apresentar 0 espaco que a propaganda
eleitoral na internet tem ocupado nas
campanhas eleitorais e suas principais
vantagens. O método utilizado foi a analise
bibliografica, o que propiciou uma maior
familiaridade com o tema e o
desenvolvimento de novas perspectivas. Do
estudo realizado, concluiu-se que a
utilizacdo das midias e redes sociais na
propaganda eleitoral é, sem duvida, um
caminho sem volta, e as principais
vantagens advindas de tal utilizacdo foram
interacao, igualdade de participacao,
nivelamento social, econdmico e cultural,
baixos custos e preservacdo do meio
ambiente, as quais ndo podem ser olvidadas
pelos partidos politicos e pelos operadores
do Direito Eleitoral.
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SUMMARY

The current work seeks to present the place
that the election advertising on the internet
has occupied in election compaigns and its
main advantages. The method used was the
bibliographical analysis, which provided a
greater familiarity with the theme and the
development of new perspectives. From the
study, it was concluded that the use of the
media and social networks in election
advertising is, undoubtely, a path without
return, and the main advantages arising of
such use were interaction, equality of
participation, social, economic and cultural
leveling, low costs and preservation of the
environment which cannot be forgotten by

political parties and Electoral Right
operators.
Key words: Democracy; Election

Advertising; Elections; Social Networks;
Internet.
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1 INTRODUCAO

As constantes mudancas trazidas pelas inovagfesoldgcas a sociedade
contemporanea também impactaram a nova geracadeitleres e os processos que
envolvem as elei¢bes, notadamente a realizacaoogaganda eleitoral, que passou a
fazer uso da comunicacdo de massa, especialmeréeraet, para atingir seus
objetivos.

A rede mundial de computadores € um importante meioteracdo entre as pessoas,
tendo propiciado uma abertura maior ao debate d@&tiam, bem como diminuido as
distancias entre os candidatos e os eleitores. diantbm oportunizado aos eleitores
condi¢cdes mais favoraveis de acesso as informagaemparacado entre os candidatos
e suas propostas, provendo meios para a efetidli;&oto consciente e a participacéo
ativa na vida politica do pais.

O envolvimento cada vez maior das pessoas no wwoigalinetem aumentado de
forma proporcional a utilizacdo e a importanciardernet na veiculagéo da propaganda
eleitoral. Por sua vez, o potencial que a intetaet para influenciar a vontade do
eleitorado e o resultado das eleicoes também teseido e se consolidado.

Apesar de ser um tema relativamente novo — tendanghdo grande expresséo
sobretudo a partir das eleicdes de 2012 e recebgldamentacéo especial por meio da
Lei n° 12.034, de 2009 —, tem-se buscado a denmaxgad e a universalizacdo do

direito a propaganda eleitoral na internet comanéorde garantir a higidez e a
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legitimidade das eleic6es no pais, com vistas aisgoportunidades aos candidatos e a
coibicdo do abuso do poder politico e econémicprocesso eleitoral.

Vérias sdo as vantagens apresentadas pela propagjaitdral na internet, destacando-
se 0 universo virtual como importante ferrament@ag@acéo de votos e na construcao
de novos espacgos que contemplem e incentivem deddbenocratico e a participacao
popular nas decisdes e no controle politico.

Tais vantagens sdo, precipuamente, a opcao dmaniar em acessar as informacdes
disponiveis, em vez da imposi¢cado costumeira dogramaas promovidos no radio e na
televisdo, a preservagao do meio ambiente, a gdedaarreiras sociais, culturais e
econbmicas e a aproximacao e interacdo dos ekeitwwen os candidatos e suas
propostas.

Outrossim, importa destacar a grande influéncigpadgpaganda em si no processo
eleitoral e sua importancia na construcdo da cidadaima vez que proporciona
subsidios para que o eleitor se manifeste por meiwoto consciente, com base no
conhecimento prévio das ideias, projetos e dowdridafendidos pelos inimeros

candidatos.

2 CONCEITO DE PROPAGANDA POLITICA E ELEITORAL

Propaganda politica, segundo Miranda (2009), "érmd empregado para designar o
ramo da ciéncia da ‘propaganda’ que tem como eszanversao das pessoas em
simpatizantes do ideario partidario e/ou a obterdg@isufragio”. Esta relacionada ao

plano de governo, aos ideais e propostas dos partjde apresentam candidatos as
eleicOes.

Por sua vez, propaganda eleitoral, segundo o atitt, propaganda com prazo certo
determinado pela legislacdo eleitoral e visa esameente a busca por votos dos
eleitores nas eleigcbes da vez". Assim, a propagateitoral estd vinculada a uma

determinada elei¢cdo, possuindo prazo para sewiridim, nos termos da legislacédo

eleitoral.

Outro importante conceito € o apresentado por MarBamayama, para quem

a propaganda eleitoral "tem a finalidade precipa@idulgar ideias e propagandas dos

candidatos. E a oportunidade que a legislacdoomieitabriu ao candidato para
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exteriorizar o0 simbolo real do mandato represematie partidario."
(RAMAYAMA apud BRITO & LONGHI: 2014).

No pensamento de Fernando Silva,

A propaganda eleitoral € espécie dentro do géngsticmlade e ainda
que sua finalidade especifica seja tentar mostraratiguém é o mais
apto para o exercicio do cargo em disputa, elas mhaique isso, se
presta para informar aos eleitores que determipadsoa € candidato
a determinado cargo, em determinada acdo (SILVAIHRITO &
LONGHI: 2014).

Assim, a propaganda eleitoral compreende toda ag@mcional que busca o

convencimento dos eleitores em entregar seu vesieaou aquele candidato. Trata-se
de instrumento peculiar ao Regime Democratico eitdirdos partidos e seus

candidatos. De acordo com Candido (aPuata: 2013),

A sociedade livre, de regime democratico, pressugéigdes pelo
voto livre, direto ou indireto, facultativo ou ofaitério, como Unica
forma legitima de preencher os cargos eletivos.oLag Partidos
Politicos e os candidatos a esses cargos, por ema tém na
propaganda politica o0 meio mais eficiente de vaicsikus programas
e idéias, suas metas e propostas, suas plataferotaspromissas

3 PROPAGANDA ELEITORAL NAINTERNET

Ao longo dos anos, a propaganda eleitoral sofrandgs alteracdes. O "corpo a corpo”,
0S comicios, as passeatas e carreatas, a dis@idbdie "santinhos" evoluiram para
formas tecnolédgicas e modernas de divulgacéo desidgté o que conhecemos hoje por
comunicacao de massa. Nesse cenario, merece destajlizacdo da midia eletrénica

e 0s atuais meios tecnoldgicos de comunicacgao.

Com o aumento do eleitorado, as mudancas sociass iaovagoes
tecnoldgicas, surgiram novas formas de persuasa@dominando, nos
dias atuais, a comunicacdo de massa, atravées daetdttdnica, com
modernos sistemas de veiculacdo de imagem, de;pm@e logotipos
e repeticdo de slogans. Nesse contexto, a propagamdadio, na
televisdo, na imprensa escrita e, mais recentemeaténternet se
mostram como de grande relevo para 0 sucesso dapanhas
eleitorais(PINTO: 2010).
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Com o advento das novas tecnologias surgiu també@ecessidade de novas regras,
com o intuito de resguardar, por um lado, o direitgsua utilizacdo por parte dos
partidos e candidatos, e por outro, a manutencddeddéimidade das eleicdes,
principalmente frente ao abuso do poder politiec@dmico.

Conforme adverte PINTO (2010), o grande desafiesae®mvo universo é regular a
propaganda eleitoral de forma que os direitos figrmacéo e de liberdade de expresséo
sejam assegurados, sem deixar de lado, contudsur@ Ido processo eleitoral, a

igualdade entre os candidatos e a protecao aowdifendamentais.

A salvaguarda da normalidade e legitimidade dagdee contra a
influéncia do poder econdmico ou politico e a idade de
oportunidades entre os candidatos devem nortesggisidcao eleitoral
e a atuacdo da Justica Eleitoral em relacdo a todosipos de
propaganda, notadamente, as realizadas por interrdéd meios de
comunicacdo de massa, como a internet, com todasuas
possibilidades, que alcancou acentuado relevo rti$08 anos
(PINTO: 2010).

Certamente, no que se refere a propaganda realizagdernet, uma das formas de se
garantir a lisura e a legitimidade do processdaetdi protegendo-o contra a influéncia
do poder politico e econébmico e garantindo a iqaaggdentre os candidatos, é a
proibicdo de veiculagdo de qualquer tipo de propdgaeleitoral paga. E o que
preleciona o artigo 57-C da chamada Lei das Elsi¢bei 9.504/97), incluido pela Lei
12.034, de 2009.

Esse ponto merece especial destaque e atencdm defique ndo se restrinja ou
aniquile, de forma equivocada, o importante esppgm debates que a internet

proporciona.

Autoridades eleitas escolhidas mediante elei¢cGapuéntes, justas e
livres é uma das condicdes necessarias a implegdnta
concretizagdo das chamadas poliarquias democraticasnundo
contemporaneo. [..] Assim como a liberdade de esgfio de
candidatos e eleitores e a existéncia de fontesrnalivas de
informacgé&o para a livre formacgéo da vontade palitidesta forma, se
0 conceito de propaganda 'paga’ for o mesmo deirrerada’, como
compreendida pelo Direito do Consumidor, de fategel-se-ia ao
absurdo da proibi¢cdo de propaganda eleitoral erngugessite de rede
social, haja vista haver consumo de publicidada @@bannet seja
em video) ao mesmo tempo que o potencial eleitordentato com
sua mensagem politica. Contudo, tal conclusdo caragnte
aniquilaria o potencial da Rede para promocdo de debate
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democratico, haja vista constituir importantissinveiculo de
comunicacéo, cuja consolidacdo parece ser um cansam volta.
Logo, o que se deve ter em mente é que 0 escopbdeg de ndo
permitir que haja pagamento direto por parte dodic@mo para a
veiculagdo de  propaganda  politica, promovendo-se  0s
links patrocinados, por exemplo (BRITO & LONGHI: 2014).

Outra importante medida para a regulacdo da propgagaa internet € a vedacédo ao
anonimato. A Lei das Eleigbes, em consonancia awlamaento constitucional, garante
a livre manifestacdo do pensamento, porém, vedaoaimato, inclusive durante a
campanha eleitoral por meio da rede mundial de atexpres, assegurando também o
direito de resposth.

Acerca do equilibrio buscado pelo legislador, eopgtoprio constituinte, entre a
liberdade de expressao e a vedacao ao anonimatocdrao de suas consequéncias no

ambito eleitoral, Sidney Pessoa Madruga esclarece:

A vedacdo ao anonimato na Internet é consequéneissad
relativizacdo de principios, seguindo um sistempet®s e medidas e
gue pode ser aplicado em toda a seara eleitoratakse garantir o
direito a informacéao, a liberdade de expressaonsgmeento, mas em
contraponto preservar a lisura das eleicGes, aldigdo processo
eleitoral, o direito a intimidade, privacidade ente daqueles que
tomam parte numa campanha eleitoral que, como @egigssui
nuancas que por vezes caminham entre o licto e o
ilicito.(MADRUGA apud BRITO & LONGHI: 2014).

Dessarte, a despeito de todos os cuidados que desretomados para a realizacdo da
propaganda eleitoral na internet, ndo se pode fieque sejam alijados a liberdade de

expressao e o direito a informacéao.

As eleicbes ndo se fazem sem a plena garantia béaddide de
expressdo e do direito a informacgéo. [...] a libded de expresséo
assegura a livre manifestacdo de opinido, e otdigiinformacao
garante que as pessoas recebam toda informacassasaepara o
efetivo exercicio da cidadania. [...] Dessa formglena divulgacao
de ideias, no regime democratico, contribui pat&ra e consciente

escolha dos governantes pelos cidadaos (SENA: 2014)

! Lei 9.504/97, artigo 57-D (incluido pela Lei 12.0:3 2009).
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4 ALCANCE E LIMITES DAS REDES SOCIAIS

E inegavel que a propaganda eleitoral ja alcang®uprincipais mecanismos de
comunicacao via internet, levando a justica eleltarproferir diversas decisbes sobre
Seu uso nos ultimos anos. As redes sociais caicagosto popular e aplicativos como
Facebook, WhatsApe Twitter ndo sdo imunes ao processo eleitoral e a todas as
engrenagens que o movem, a exemplo da propagalitieapeleitoral.

Quanto ao alcance das redes sociais, é de seatessaglucidativos trechos do voto do
Ministro Henrique Neves da Silva no REspe n° 29-aBaixo transcritos:

Nesse ponto, rogo vénias aos que entendem de niveisa para
considerar, tal como expus na decisdo monocratieapeoferi no R-
RP n° 1824-24, que tantoTavitter, como oFacebook- e atualmente
este segundo aplicativo com muito maior penetracddo meios de
comunicacdo social que, potencializados pelo enantn@ero de
usuérios e reiteradas repeticbes do conteudo meleslado — sdo
capazes de atingir expressiva quantidade de pegsdastualmente,
entre os diversos aplicativos de relacionament@akdisponiveis na
internet, o Facebookse revela o mais difundido, estimando-se a
existéncia de muitos milhdes de contas ativag. Assim, se este
Tribunal jA& se preocupou em eleicbes ndo tdo detacom a
utilizacdo indevida dos meios de comunicacdo sdoigressos, o
desenvolvimento e o alcance dos aplicativos quealratnte
transmitem instantaneamente e, ao mesmo tempo,erpaes
informacBes — verdadeiras ou falsas — pela inteméet podem ser
desconhecidos. [...] Ao eleitor, por sua vez, cgonotagonista do
processo eleitoral e verdadeiro detentor do po@enodratico néo
devem ser, em principio, impostas limitacdes sew@elas referentes
a honra dos demais eleitores, dos proprios camdidaos partidos
politicos e as relativas a veracidade das inforesmgiivulgadas. Por
outro lado, em relacdo aos candidatos e partiddicps, as
limitacbes no ambito da internet, além dos aspecttzcionados a
honra de terceiros e veracidade das divulgacdesendeser
interpretadas de forma a garantir a igualdade daacds gradual,
coibir a interferéncia do poder econbmico e as faatscOes
patrocinadas por pessoas juridicas ou 6rgdos gawvemtais, como
descrito no art. 57-C da Lei n° 9.504/97. Sem a@j@ns identificadas
situacBes em que haja ofensa a tais valores, n&sheco para a
atuacao da justica eleitoral.

2 Informativo TSE — Ano XVII —n° 8 —p. 15 e 16.
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Destaca-se, por oportuno, o uso Heitter, dispositivo que se restringe a troca de
mensagens entre usuarios que desejam receber daisestacdes, ndo se tratando,
portanto, de meio de comunicacao de massa. Nesgosg se manifestou o TSE que,
por maioria de votos decidiu, no julgamento do REZA64, que ndao podem ser
consideradas como propaganda eleitoral as mamifestepoliticas feitas por tal meio.
Segundo o relator, o Ministro Dias Tofolli, “ndo fé@ar em propaganda eleitoral
realizada por meio déwitter, uma vez que essa rede social ndo leva ao condrgam
geral e indeterminado as manifestacdes nela digakjaO relator afirmou ainda que as
mensagens trocadas por intermédidrddtter “possuem carater de conversa restrita aos
Seus usuarios previamente aceitos entre si”.

Da mesma forma dVhatsApp,que igualmente destina-se a troca de mensagens
circunscrita a grupos fechados, mediante a anuéecseus participantes. Nao obstante
as semelhancas entre os dispositivos citados, sievealientar que dwitter possui
alcance bem maior, chegando a atingir milharesedaidores, ao passo que 0S grupos
de WattsApppodem abranger, atualmente, no maximo 256 (dugentinquenta e seis)
integrantes.

Convém ressaltar que, de forma alguma, as redégissestdo acima da Lei e, muito
embora constituam poderosos instrumentos para Eagaoda eleitoral, apresentando
baixo custo e alcance inestimavel, também se s@nmaet justica eleitoral. Esse o
entendimento do TSE, por meio do ja citado julgRéspe n° 29-49, cuja ementa segue
transcrita abaixo:

ELEICOES 2012. PROPAGANDA ELEITORAL
ANTECIPADA. INTERNET. FACEBOOK. CONTA
PESSOAL. LIBERDADE. MANIFESTACAO DO
PENSAMENTO. PROVIMENTO. 1. A utilizagcdo dos meios d
divulgacao de informacéo disponiveis na internpasgsivel de
ser analisada pela Justica Eleitoral para efeit@mlaacao de
irregularidades eleitorais, seja por intermédio @&isos de
relacionamento interligados em que o contetudo diptichdo
automaticamente em diversas paginas pessoaispgejmeio
dos sitios tradicionais de divulgacdo de informacd2 A
atuacdo da Justica Eleitoral deve ser realizada eonmenor
interferéncia possivel no debate democratico. 3.nsnifestacbes
identificadas dos eleitores na internet, verdadedetentores do poder
democratico, somente sdo passiveis de limitacamdguacorrer
ofensa & honra de terceiros ou divulgacdo de fasdsdamente
inveridicos. 4. A propaganda eleitoral antecipada meio de
manifestacbes dos partidos politicos ou de possiveturos
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candidatos na internet somente resta caracterizjigendo ha
propaganda ostensiva, com pedido de voto e refer@éxpressa a
futura candidatura, ao contrario do que ocorre elacéo aos outros
meios de comunicacdo social nos quais o contextonsiderado. 5.
Nao tendo sido identificada nenhuma ofensa a hderderceiros,
falsidade, utilizacdo de recursos financeiros, ipabl ou privados,
interferéncia de 6rgaos estatais ou de pessoalicpsie, sobretudo,
ndo estando caracterizado ato ostensivo de propageleitoral, a
livre manifestacdo do pensamento ndo pode sealilianit

Logo, a justica eleitoral pode e deve atuar no rotetdas praticas proibidas pela
legislacdo eleitoral. Entretanto, vale sublinhasaeatuagcéo deve ser realizada com a
menor interferéncia possivel no debate democratitm.entender de Moura Filho
(2014), “a Justica Eleitoral tem sinalizado pelesssjulgados, que ndo se submetem a
censura prévia tais acbes de campanha virtuaist@mto continuam 0s excessos que

ferirem a legitimidade do pleito, sujeitos ao coldra posteriori daquele Poder”.

5 PRINCIPAIS VANTAGENS DA PROPAGANDA ELEITORAL NA INTERNET

As elei¢des realizadas em 2014 reforgcaram a impaiet&do uso das
midias sociais como um espaco de comunicacéo elwealpolitico.

Até 2010, a estratégia dos candidatos era estasemtee nas
ferramentas mais populares e, normalmente, agieda como agéo
complementar de divulgacdo dos conteldos das mididiionais.

Hoje a sociedade digital exige mais interacdo émassfaz, tanto

porque as suas possibilidades aumentaram como gaup reacdo
mudou. A evolucdo das tecnologias, 0 surpreendeetimento de
internautas e o comportamento dos eleitores mastrgue o0 cenario
de 2014 seria diferente. [...] uma campanha palitae fato, foi

realizada nas redes sociais por candidatos, @sitomilitancias.

Com efeito, o impacto gerado pela interacao entenet — em especial o uso das redes
sociais — e elei¢cbes tem sido tema de diversodeebastudos, dentro e fora dos meios
académicos. Precipuamente o comportamento dosautis eleitores e dos candidatos,
bem como as vantagens e contribuicbes que a prog@ggeitoral na internet pode
trazer para os pleitos tém gerado reflexdes e iposimentos, incluindo como um de
seus protagonistas a justica eleitoral.

3 Disponivel em fttps://www.serpro.gov.br/tema/noticias-tema/elege-redes-sociais-

empoderamento-ou-onda-de-internAtcesso em: 26.09.2017.
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De acordo com pesquisa divulgada pela Sérpas eleicdes de 2014, seis, em cada dez
eleitores, possuiam acesso a internet e perfisedesrsociais. Se considerada a faixa
etaria dos pesquisados apenas entre 16 e 24 gses)@nero se elevaria para nove em
cada dez.

Além disso, de acordo com a mesma pesquisa, n@ijpoirturno, 46% dos internautas
compartilharam contetddos sobre o tema eleicbeseem erfis, 19% assumiram que a
escolha de seus candidatos foi influenciada potectolos das midias sociais, 20%
acreditavam que o conteudo visto em tais platafsimffuenciou um pouco sua decisao
e 22% declararam ter compartilhado contetudo indica®u candidato preferido para o
primeiro turno.

Ainda de acordo com a Serpro, consoante 0 pensantEntvarios estudiosos do
assunto, entre os diversos pontos positivos aptesEs pela questdo da propaganda
eleitoral na internet pode-se pontuar a grandéilidade alcancada pelos candidatos de
partidos menores — 0 que sinaliza uma democratizagdvelamento da igualdade de
condicOes entre os candidatos —, o impacto daséegirde grupos de relacionamento
dentro de redes sociais especificas, a difusddedasi de minorias e a politizacdo dos
individuos, pois envolveu debates e manifestac@migrnautas de todos os meios
sociais, econdmicos e culturais, inclusive daqugles outrora se mostravam alheios
aos debates politicos.

Tais vantagens se somam a outras, pontualmented® @o internauta em acessar as
informacgdes disponiveis, ao invés da imposi¢caoucasira dos programas promovidos
nas midias tradicionais, a preservacdo do meioart®por meio da realizacdo de uma
campanha que néo polui as cidades e a interacama @ue no mundo virtual — entre
os eleitores e os candidatos e suas propostas.

Nas elei¢cdes de 2016 o cenério ndo foi diferentau@ento crescente dos eleitores nas
redes sociais tornou este meio fundamental paraaagpanhas municipais. Por
conseguinte, forcou os candidatos a se preparareta mais, devido a proximidade e
interacdo que tais redes proporcionam entre cadida eleitores, bem como de

eleitores entre si.

4 |dem
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Consoante matéria veiculada no site dd, IGcientista politico Ant6nio Flavio Testa
defende que o aumento da participacéo da poputegicedes sociais ndo apenas forca
os candidatos a se prepararem melhor, como taralsresentar, em suas plataformas
politicas, solugbes realmente exequiveis, em ee@romessas vazias. ISso porque “ao
mesmo tempo em que acontece a discussao politiedeitor estd participando. A
sociedade muitas vezes se antecipa aquele debatgmando os politicos”.

No mesmo artigo, Testa alerta que as redes sop@iem tanto construir como
desconstruir imagens: “Vimos nas duas Ultimas &sigpresidenciais a tentativa de
grupos de denegrir a imagem al@ candidato. Vinculando a imagem com mensagens
sem apelo social”. Por outro lado, segundo eleesultado pode ser positivo se 0
candidato lograr éxito em fazer justamente o cootrevantar questdes de apelo social
e a elas vincular sua imagem: “Vocé constroi umheréinca digital muito poderosa. Essa
€ a grande vantagem do bom uso das redes sociais”.

De acordo com ROLLO (2012), a propaganda eleitop@dndo feita da forma correta,
informa o eleitor e apresenta influéncia positivdegisiva no processo democratico.
Assim, corrobora-se a ideia de que esse tipo deagemda, além de inUmeros outros
beneficios, permite que os candidatos e suas pgaspssjam conhecidos pelos eleitores,
0S quais encontram maior proximidade e acessoquan@arar 0s diversos programas
apresentados e, consequentemente, escolher dedonseiente em quem depositar seu
voto.

So existe democracia plena se todos tém a podsithlide acesso ao
poder. E a propaganda eleitoral, diante da condeld extrema da
nossa sociedade atual, em que vizinhos muitas veezgaer se
conhecem, que permite que o candidato se tornescmithperante o
eleitor. As restricbes a propaganda eleitoral tende perpetuar
agueles que ja estdo no poder e beneficia també&mmlesqque séo
conhecidos em virtude da sua profissdo, como astigpgadores de
futebol, apresentadores, enfim, aqueles que téssa@s meios de

comunicacdo de massa (ROLLO: 2012).

E justamente em virtude de sua importancia pararaodracia que a propaganda

eleitoral deve ser a mais ampla e abrangente mbsspor isso ndo se pode olvidar, na

> <http://ultimosegundo.ig.com.br/eleicoes/2016-0%Ritoes-redes-sociais.html  Acesso em:

29.09.2017.

REDESP, n° 2, junho/2018



PRINCIPAIS VANTAGENS APRESENTADAS PELA PROPRAGNDA E LEITORAL NA 12
INTERNET

sociedade moderna, as diferentes formas de congdwicde massa, neste trabalho

representadas, de modo peculiar, pela interned. R@LLO (2012),

[...] a propaganda eleitoral por meio da interregh tuma série de
vantagens, dentre as quais a sua gigantesca rep&ocuMas ela
também permite o conhecimento amplo das caraitedgpessoais e
das propostas de campanha dos candidatos, aléndiaeujar as
cidades, porque as publicacdes séo feitas em uneat@lvirtual.

Como anteriormente citado, a rede proporciona upagesinigualavel para o debate
democrético, tendo surgido como grande sensacaeleg®es dos ultimos anos. De
acordo com Brito & Longhi (2014), "nunca se falamtb de politica nas redes sociais
como se fala atualmente”.

No bojo de sua imensa popularidade, que englobairand e famosos, ricos e pobres,
adultos e jovens, cultos e incultos, engajadoseaados, a internet tem propiciado um
espaco essencialmente democrético, em que as pesssantem impelidas a criticar,
apoiar, denunciar. Um espaco em que as vozes dasdos sindicatos, das associacdes

e dos mais variados segmentos ecoam e se propaggmmdo Brito & Longhi (2014),

Nas eleigcbes de 2012, o que deu dindmica aos debateadio e
televisdo foi a repercussao antes, durante e depsisedes sociais.
Eleitores, cabos eleitorais e simpatizantes de@imasuas opinides
sobre cada pergunta e resposta dada pelos carsdi@daandidatos
tiveram a oportunidade de observar os comentariosceber um

retorno sobre seu desempenho no debate. Algunsaoptor

complementar as respostas, esclarecer pontos obseurcorrigir

falhas, outros apenas por acompanhar os comenéimasementar 0s
discursos futuras

Da mesma forma nas elei¢cdes de 2014 e 2016, eraggdebates igualmente tomaram
conta das redes sociais e 0s eleitores passarasingdes coadjuvantes a atores
importantes e determinantes em todo o processonvds&lo. Talvez, o mais
significante de tudo seja o fato de que a inteler@ia aberto um espago onde os debates
passaram a incluir também, além dos intelectuaengajados, aqueles que antes
acompanhavam a disputa as margens da politica,psejaeceio, seja por falta de

condi¢cdes de se fazer ouvir. Dessa forma, 0 cewnd@de agora a propaganda eleitoral
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acontece € mais democréatico, por dizimar as dif@a®e promover a aproximagado dos
desiguais. Nos dizeres de Brito & Longhi (2014):

[...] a abrangéncia da rede transcendeu as barrgimpostas pela

divisdo de classes sociais e de seletividade attele Eleitores de

todos os grupos sociais, ligados ou ndo a polidistio conectados e
ansiosos por conhecer e, especialmente, por créiedogiar os novos

candidatos.

E possivel asseverar, portanto, que a utilizacAg@rdpaganda eleitoral na internet
apresenta, como uma de suas principais vantagemseda de barreiras econdémicas,
sociais e culturais e a aproximacao e interacaoetiores com os candidatos e suas

propostas. Sobre esse tema, ALMEIDA (2002) dispfe q

A Internet tornou-se um importante meio de intevagtre as
pessoas, que hoje podem comunicar-se instantaneameartir de

qualquer lugar do planeta. Nesse contexto, surgioa unova

plataforma "e-leitoral”, onde a facilidade parangmitir informacdes e
0 baixo custo tem conquistado um grande ndmercaddidatos que
desejam utilizar a Internet para se promover eisupresumido

espaco de tempo que lhes é destinado no radidedevésdo. Hoje, a
maioria dos partidos politicos possui "homepagasgvés das quais
divulgam seus programas de governo, dados dosdzdodj fotos,

musicas da campanha, agenda de compromissos @asaabre o
pleito.

Finalmente, outra grande vantagem da utilizacdprdpaganda eleitoral na internet é
gue ela ndo se impde, como 0s programas eleignatigitos apresentados no radio e na
televisdo, mas depende da vontade e iniciativangonauta, que se dispde a acessa-la.
Tampouco polui o ambiente, por veicular exclusivai®eno universo virtual. A

propaganda eleitoral, consoante ROLLO (2012),

Quando é veiculada no radio e na televiséo, atragd noticias sobre
o transito e o horario da novela. Quando é veieulpdr meio de

placas, cartazes, faixas e impressos, causa poldigdal e obstrui os
bueiros e bocas de lobo. Quando é veiculada atde/ésdemarketing,

atrapalha o sossego e invade a privacidade dorelels momentos
em que estd em casa descansando.
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Pela importancia, repise-se 0 pensamento do g&m@,quem a propaganda na internet
apresenta uma série de proveitos, entre os quatissarvacdo do meio ambiente, por
acontecer em espaco virtual e dessa forma nédo sgjacidades, bem como a

preservacado da intimidade do eleitor, que tem aldade de escolher ndo somente as

informacgBes que deseja acessar, mas também, g@phmenteguandoacessar.

A propaganda eleitoral por meio da internet tem usédsie de

vantagens, [...] além de ndo sujar as cidadesupoag publicacdes
sao feitas em um ambiente virtual. A propaganditoed na internet

nao atrapalha o eleitor, porque este é quem déadmomento mais
apropriado para conhecer as informacgdes que llaenfoferecidas no
mundo virtual (ROLLO: 2012)

Assim, devido a imensuravel importancia da propdgafeita pela internet para o
processo eleitoral, Brito & Longhi (2014) denotanmexessidade de se incentivar 0s
candidatos e seus assessores a criarem uma "giditiiing’. Os autores, porém,
advertem: "é imprescindivel que disponham de unwademacdo por profissionais do
direito, domarketinge da informéatica, para que tudo seja conduzido pdémeneficio da
campanha, ndo ao seu prejuizo” (BRITO & LONGHI: 201

6 CONCLUSAO

Sao muitas as questdes suscitadas pelo tema pyopusialmente, pode-se perguntar
até que ponto a politizacdo dos individuos, alcd@cpor meio das discussoes
desenvolvidas nas redes sociais, poderia de fatinilwair para a formacgéo de cidadaos
conscientes de sua cidadania. Seria legitimonwrde, o questionamento sobre a
proporcao da reducéo das desigualdades e dasngésreociais, culturais e econémicas
promovidas pela rede que poderia ser alcancadadonmaundo virtual.

Outro viés significativo a ser explorado é a questdbiental e, ainda, a formacgéo de
uma nova geracao de eleitores dispostos a se emwdvforma mais direta e pessoal
com as campanhas eleitorais realizadas no univeirsgal. Ademais, nédo seria
imprudéncia ponderar se o caminho inverso tambéde pir a ocorrer, ou seja, a
construcdo de barreiras e isolamento das minodasgo possuem acesso a internet e

as redes sociais.
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A questao vital, contudo, seja talvez a quebraadadigmas e a consequente abordagem
contemporanea da justica eleitoral face as mudarmg@sidas nas ultimas campanhas
eleitorais. De qualquer forma, a proposta do ptesénrabalho € descortinar novos
caminhos e contribuir com uma perspectiva a magspgssa conduzir e inspirar a busca
por outras respostas e outros debates, pois, étanp® ressaltar, o terreno é fértil e
certamente produzira ainda muitos frutos na sezdémica.

O certo é que a internet provocou uma verdadeuwalugdo nas questdes eleitorais e,
sem duavida alguma, é possivel estimar que 0s pasxenos trardo outras surpresas e
outras formas de se pensar e de se fazer propagmiiliza e eleitoral, com a
consolidacéo de vantagens ja reveladas pelo modeldesenvolvido, bem como com a

apresentacao de novos beneficios, novas propostase desafios.
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