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Resumo:

Muito mais que oito anos separam as reeleicdes dos dois presidentes do periodo pés-
redemocratizac¢do. Para além das diferencas entre Fernando Henrique Cardoso (PSDB) e Luiz
Indcio Lula da Silva (PT), que conquistaram um segundo mandato em 1998 e 2006,
respectivamente, estd a forma como ambos foram tratados pela chamada grande midia nacional,
representada aqui por Folha de SP e O Globo. A proposta é mostrar como a sucessdo foi tratada
na capa dos jornais, que concentram a maior circulacdo. O foco estd nos 90 dias que antecederam
a elei¢@o. A hipétese € de que, em 2006, ao contrdrio de 1998, houve fogo-cerrado por parte dos
dois periddicos na tentativa de influenciar a realizacdo de segundo turno, ainda que por meio do
chamado pacote de argumentos, ou seja, conjuntos de informagdes que aparentemente nao
possuem correlag@o entre si, mas que sugestionam novas cogni¢des quando proximos.
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Introducao

Escolher, nas urnas, o mandatério do pais pode parecer tarefa simples. Nao o foi
no Brasil por muitos e longos anos. A recuperagio desse direito democratico s6 ocorreu
em 1989, com a vitéria de Fernando Collor de Mello (PRN), no segundo turno, com 53%
dos votos vélidos. J4 naquela elei¢do, a importancia e influéncia da midia foi foco de
muita polémica, sobretudo com relagdo a famosa edi¢do do ultimo debate entre Lula (PT)
e Collor feita pelas Organizacdes Globo. Mais tarde, essa mesma relacfo voltaria ao alvo
por ocasido da reelei¢do do tucano Fernando Henrique Cardoso. Passados oito anos, um
novo presidente entra na corrida por um segundo mandato. A reelei¢do de Lula, contudo,
encontra terreno adverso. O petista disputa a preferéncia do eleitor em meio a CPIs e
ampla visibilidade concedida pela midia & onda de escandalos iniciada ainda no ano
anterior. Palavras como sanguessugas, valerioduto, mensaldo e mensaleiros ganharam as
manchetes e cairam no vocabuldrio das pessoas.

Nessa quinta sucessdo presidencial apds a redemocratizacio, pouco apds garantir
a reeleicdo com 58 milhdes de votos, o petista disparou: “As eleicdes provaram que,

neste pais, hd muito mais povo do que formadores de opinido”. A frase foi apenas mais
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um capitulo nessa tensa relagdo do presidente com a midia. A consagragdo das urnas, no
entanto, necessitou de dois turnos. Apesar de ter sido apontado na maior parte da corrida
eleitoral como vitorioso em 1° de outubro, o petista viu a eleicdo em turno tinico escapar-
lhe praticamente na ultima semana antes do pleito. O que este trabalho propde é,
primeiro, analisar a cobertura da reelei¢do a partir das capas dos dois jornais de maior
circulag@o nacional — Folha de SP e O Globo — durante o periodo da campanha, ou seja,
de julho até o dia da elei¢do. Em seguida, serd feita a comparagdo de como os dois
periddicos trabalharam a reeleicio em suas primeiras paginas e se houve diferenca na
cobertura e no tratamento concedido ao tucano Fernando Henrique Cardoso (1998) e ao
petista Luiz Indcio Lula da Silva (2006).

A andlise € feita a partir da visibilidade e da valéncia conquistadas por cada
concorrente na primeira pagina, utilizando metodologia do Laboratdrio de Pesquisas em
Comunicagdo Politica e Opinido Puablica (Doxa/luperj). Esse espaco discursivo foi
adotado dada sua relevancia ndo s editorial, mas também por ser o pacote, a impressao
inicial a seduzir o leitor. A hipétese € de que, em 2006, ao contrario de 1998, houve
fogo-cerrado por parte dos dois periédicos na tentativa de influenciar a realizacdo de
segundo turno, ainda que por meio do chamado pacote de argumentos, ou seja, conjunto
de informacdes que aparentemente ndo possuem correlacdo entre si, mas que
sugestionam novas cognicdes quando proximas. A partir da avaliacdo das apari¢des
correlacionadas as valéncias serdo aplicados os conceitos de Toulmin (2001) e Perelman
(1996) ao conjunto discursivo da primeira piagina. O objetivo € verificar, para além do
tema sucessdo que serd focado, justamente o pacote de argumentos que foi vendido ao

leitor na reta final de campanha.

A retérica e a midia

Persuadir, em uma unica frase ou palavra, o auditério. Em definicdo simplista,
essa é a funcdo do titulo jornalistico. Cabe a ele papel de destaque na conquista da
adesdo, fungdo primeira da retdrica, conforme destaca Aristdteles (1998: 33). Ndo € a toa
que diversos recursos de edicdo sdo criados para facilitar o acesso do receptor ao titulo. O
uso de corpo tipogrifico maior e a disposi¢do na pagina estdo entre as medidas mais
comuns. A clareza e a concis@o, de modo a atrair o olhar numa s6 acomodagao visual da
retina e facilitar a memoriza¢do, também ndo podem ser esquecidas. Pensar essa relagdo

de persuasdo significa, segundo destaca Magalhdes (2000:111), pensar em linguagens



que convencem individuos da veracidade de certas visdes de mundo e os motivam para a
acdo, em conformidade com um tipo de discurso. Tradicionalmente se pensa a persuasio
como ades@o de um auditdrio a teses que s@o expostas por um orador.

A retérica, como destaca Aristoteles (1998: 33-139), é a faculdade de ver
teoricamente o que, em cada caso, pode ser capaz de gerar a persuasdo. Fla é  usada
para provocar um juizo, pois ndo hd necessidade de discursos persuasivos para os pontos
que conhecemos e sobre os quais ja temos juizos formados. Essa questdo, alids, € tema
central para Américo de Sousa, que observa que a retorica surge vocacionada (grifo do
autor) para aquelas situagdes em que se trata de escolher ou decidir sobre questdes que, a
partida, admitem mais de uma solucdo. A argumentacdo ndo faria sentido se os casos a
que € chamada fossem de solucdo evidente, Unica ou necessaria (Sousa, 2001:4). A
persuasdo pelo discurso, ensina Aristoteles (1998:33), ocorre sempre que demonstramos
a verdade ou o que parece ser a verdade, de acordo com o que, sobre cada assunto, é
suscetivel de persuadir. Por outro lado, ao abandonar a idéia de ser puramente factual e
buscar nova interpretagdo dos fatos para o leitor, caminhando para a tendéncia analitica
defendida como forma de sobrevivéncia, o jornalismo acaba por voltar-se, cada vez mais,
para o mundo da opinido, da intersubjetividade, do confronto e da discussdo de idéias.
Conforme pontua Américo de Sousa (2001:9), “mundo onde ndo € possivel tracar,
milimetricamente ou a esquadro, qualquer fronteira entre o bem e o mal, entre o belo e o
feio, entre o justo e o injusto”. Assim, o fato jornalistico comporta versdes; nio,
necessariamente, verdades.

Essa discussdo sobre a verdade e o jornalismo, contudo, ndo serd aqui
aprofundada por ndo ser esse o foco desse trabalho, que pretende compreender o uso da
retérica no jornalismo que, assim se prova, ao tratar de um conhecimento que emerge no
contexto de comunicacdo marcadamente persuasiva onde o espirito de isencdo e
objetividade ndo anulam nem condenam o propésito de atrair, de agradar e de convencer
o respectivo auditério, enquanto principal alvo e razdo de ser da atividade jornalistica
(Sousa, 2002:6). A proposta é compreender a heranga aristotélica e a reabilitacdo da
retorica a partir de Perelman para, em seguida, discutir a estrutura dos argumentos, a
persuasdo e a busca pelo auditdrio e, por fim, o layout dos argumentos a partir da obra do
filésofo Sthephen Toulmin (2001), aplicando seu conceito de operacdo quase ldgica as

manchetes dos jornais.



A estrutura da argumentacio

O primeiro movimento retérico é o enquadramento dos fatos. Para o éxito do
discurso persuasivo, esclarece Aristoteles (1998:39), ha trés géneros de retdrica: o modo
deliberativo, no qual se projetam cendrios do futuro para orientar uma decisdo; o
modo judicidrio, ao reconstruir o passado também para motivar uma decisdo; e o modo
epidictico, no qual a persuasdo se assenta no elogio ou na vituperacdo e usa todos os
recursos estéticos disponiveis para amplificar os argumentos. Esquecida por anos por ser
considerada sinénimo de discurso de contetido vazio, defini¢do ainda hoje presente no
Diciondrio Aurélio, a retérica foi retomada no século passado por Chaim Perelman
(1996). Ao reabilitar a retdrica, o autor belga defende que uma argumentacio eficaz € a
que consegue aumentar a intensidade de adesdo de forma que se desencadeie nos
ouvintes a acdo pretendida ou, pelo menos, crie neles uma disposi¢do para a agéo,
que se manifestard no momento oportuno (1996:50). Perelman ainda observa que a
escolha dos termos para expressar O pensamento raramente deixa de ter
alcance argumentativo. Apenas depois da supressdo deliberada ou inconsciente da
inteng@o argumentativa € que se pode admitir a existéncia de sindnimos. “Nao existe uma
escolha neutra — mas hd uma escolha que parece neutra e é a partir dela que se podem
estudar as modificagcdes argumentativas” (1996:169). O termo neutro, como o proprio
autor observa, depende diretamente do meio ao qual se refere.

Ao buscar a adesdo do auditério é necessdrio estabelecer objetos de acordo. No
processo de construg¢do da argumentagao, a partir dos conceitos de Perelman, parte-se de
uma base, espécie de terreno de acordo que ele supde possuir em comum com o auditério
e que, por si sd, ji constitui parte da persuasdo. Esses objetos de acordos sdo formados
por fatos (objetos de acordo universal, sem controvérsia), verdades (sistemas de ligagdo
entre os fatos), presungdes (informagdes imperfeitas que levam a suposicoes, ligadas ao
normal, ao verossimil), valores (abstratos — no¢des de envolvimento, fidelidade, lealdade,
solidariedade e disciplina - ou concretos — vinculados a um grupo determinado, a um
objeto particular etc), hierarquias (ordem de precedéncia entre valores, um dos principios
mais usuais é a quantidade maior ou menor de alguma coisa) e lugares (de quantidade, de
qualidade).

Importante destacar, ainda, as cinco operacdes fundamentais apontadas para o
éxito do discurso. A primeira € a invengdo (inventio), etapa na qual o orador busca todos

os argumentos possiveis e outros meios de persuasdo relativos ao tema do discurso. Logo



em seguida, vem a disposicdo (dispositio), quando o orador organiza a apresentacdo de
suas idéias de acordo com as estratégias de convencimento; a elocugdo (elocutio), etapa
na qual as idéias sdo transformadas em palavras, e, por fim, a memoriza¢do e a

pronunciagao.

Persuasao e busca pelo auditorio

Ao contrdrio da filosofia, que busca a verdade e o convencimento pela
demonstragdo, a retdrica opera com a persuasdo e o que aparenta ser a verdade.
Aristételes (1998, 30-33) observa que a persuasido nao estd entre as tarefas da retdrica,
mas sim os meios, o que é capaz de gerar a persuasdo. Reboul (2004: 15) completa
afirmando que persuadir é levar alguém a crer em algo, sem redundar, necessariamente,
no levar a fazer. Perelman (1996: 31) diferencia persuadir de convencer, ao defender que
esta busca cardter racional na adesdo, enquanto a persuasdo vai além, objetivando
resultado. Persuadir, prossegue, ¢ mais que convencer, na medida em que a convic¢io
ndo passa da primeira fase que leva a agdo. “Propomo-nos chamar persuasiva uma
argumentacdo que pretende valer s para um auditdrio particular e chamar convincente
aquela que deveria obter a adesdo de todo ser racional” (Perelman, 1996: 31).

Perelman (1996:6) nos lembra, ainda, que é em funcdo da retérica que qualquer
argumentacdo se desenvolve. “Desde que uma comunicagdo tenda a influenciar uma ou
vdrias pessoas, a orientar 0s seus pensamentos, a excitar ou a apaziguar as emogdes, a
dirigir uma acdo, ela é do dominio da retérica” (1999: 172). O uso de recursos
argumentativos para conquistar a ades@o do auditdrio é ponto chave para a persuasdo.
Nesse sentido, Aristételes destaca trés tipos de provas de veracidade produzidas pelo
discurso: a primeira reside no cardter moral do orador (ethos); a segunda estd na
disposi¢do criada no ouvinte, nas paixdes (pathos) e, por fim, o préprio discurso (logos).

O efeito de cardter moral estd no que se pode chamar de principio de autoridade,
ou seja, a persuasdo ocorre a partir da confianga inspirada pelo discurso do orador. Nesse
sentido, aqui podemos fazer conexdo direta tanto com a credibilidade evocada pelos
jornais, quanto com o uso de frases entre aspas para reforcar determinado argumento ou
mesmo com o excessivamente usado em titulos de jornais, sobretudo nos dois periddicos
analisados, “Fulano diz que”, “Beltrano afirma que”. A Folha de SP, por exemplo,
estampou como manchete no dia 11 de setembro de 2006: “TCU diz que governo Lula

fez liberagdo ilegal de verba” e, no dia 17 deste mesmo més, “PT pagou para ter dossié



contra Serra, diz preso”. Esse recurso no jornalismo também é muito usado para aquelas
situacdes em que o jornal ndo teve acesso a documentos que comprovam o que estd
sendo estampado, dai a necessidade de abrir mao de sua autoridade em favor de outro.

Nesse sentido, Perelman (1996: 348) destaca a influéncia do prestigio sobre os
argumentos, sobretudo por meio da autoridade de uma pessoa ou grupo como prova
acerca de uma tese.

z

O argumento de autoridade é o modo de raciocinio retérico que foi
mais intensamente atacado por ter sido, nos meios hostis a livre
pesquisa cientifica, o mais largamente utilizado, e isso de uma maneira
abusiva, peremptéria, ou seja, concedendo-lhe um valor coercitivo
como se as autoridades invocadas houvessem sido infaliveis (Perelman,
1996: 348)

O autor belga pondera que este tipo de argumento, na realidade, vem completar a
argumentacdo, e ndo deve ser a Unica prova. Muito pelo contrario. Antes de ser usada,
deve ser confirmada e consolidada, para que tenha carater de testemunho sdlido. Breton
(2003: 80-81), por sua vez, pontua que esse argumento pode ser de trés tipos: de
competéncia, de experiéncia e de testemunho. No primeiro, hd prévia competéncia
cientifica, técnica, moral ou profissional que legitima o olhar sobre o real dela derivado.
O de autoridade por experiéncia e o de testemunho sdo semelhantes. Ambos sdo baseados
em praticas no dominio em que se exprimem. No entanto, o de experiéncia implica em
duragdo e acumulacdo, enquanto o de testemunho € pontual.

O uso da razdo no discurso argumentativo e do que parece ser ou nao verdade
constitui conceito central para Aristoteles e para a retdrica. O tipo de raciocinio utilizado
na argumentagao retdrica foi chamado por Aristételes (1998:150) de entimema, tratando-
se de um silogismo aparente, uma vez que sua conclusdo é apenas provavel, ndo gerando
certeza, mas opinido. Além do silogismo retérico, ou seja, o entimema, ha ainda o
silogismo dialético e o l6gico. Este, procura demonstrar verdade ou o que se extrai de
proposi¢des verdadeiras, enquanto o dialético é aquele do qual resulta conclusdo quando

as premissas sdo conformes com a opinio.

O campo retorico

Ao utilizar os conceitos do filésofo Stephen Toulmin, Magalhées define o campo
retérico como o espaco no qual € possivel articular a totalidade das falas referentes a um

tema posto como o centro do debate. O campo retdrico, destaca, compreende uma



diversidade de discursos disputando temas para serem o centro do debate e, quanto ao
tema temporariamente dominante, hd uma diversidade de enquadramentos possiveis
(Magalhdes, 2000: 55). Nesse sentido, ha certa aproximagdo conceitual com a nogdo de
framing, segundo qual a midia fornece esquemas narrativos que permitem interpretar

acontecimentos, privilegiando alguns em detrimento de outros.

A selecdo desse enquadramento € decisiva no discurso jornalistico, sobretudo no
titulo, centro do campo retérico que explicita a escolha adotada. E por meio do titulo que
se da o acordo com o auditdrio, no caso, o leitor. O fato, conforme Chaim Perelman,
pressupde acordo universal, sem controvérsias (Perelman, 1996: 77). Além dos interesses
editoriais e empresariais, o acordo € necessdrio ndo s6 na busca por maior nimero de
leitores, mas também na credibilidade, que € importante elemento de persuasdo. Nesse
sentido, € na capa que hd essa mais forte concorréncia retérica. Assim, a busca de
visibilidade via midia, conforme pontua Antonio Canelas Rubim (1998: 79), requisitada
no ambito e pelas caracteristicas peculiares da sociabilidade contemporanea, norteia e
tece o poder especifico da comunicacdo: o ato de publicizar ou seu correlato ato de
silenciar. Na capa de veiculos impressos, a “venda” de informacdes € feita por meio do
pacotes de argumentos, que podem ser observados na proximidade de determinados

assuntos, no uso de imagens e na disposicdo para a leitura.

Layout dos argumentos nos jornais

Um mesmo argumento, observa Toulmin (2001:136), pode ser exposto em varias
formas diferentes e alguns destes padrdes de andlise serdo mais imparciais que outros. A
partir daf cria o que chama layout dos argumentos, uma estrutura minima que pode, como
um modelo de operagdo logica, habitar diferentes campos de validade. O filésofo expde,
de forma técnica, os chamados campos dos argumentos, nos quais estes sdo validados. O
argumento deve ser capaz de sustentar-se em diferentes graus referidos ao campo, no
caso de debate quanto a validade. Toulmin ressalta que é necessdrio notar como varia, de
um campo de argumento para outro, o tipo de apoio que nossas garantias requerem.

O modelo usado na argumentagdo dentro de campos de validade ndo definidos a
priori, mas supostos a priori, como no uso cotidiano, é o que Toulmin chama, no mesmo
espirito de Perelman, de quase-silogismo. A idéia de uma estruturacdo quase-logica

necessaria a compreensao e ao debate de um argumento tem 6bvias conseqii€ncias para o



problema da persuasdo, segundo observa Magalhdes. Uma aparéncia légica é condi¢do
para um silogismo passar de uma possibilidade de verdade a sua aceitagdo como
verdadeiro (vdlido e virtualmente persuasivo). Sua estrutura € sustentada em inferéncias e
deducdes similares a operagdes logicas, conforme Toulmin, mas sem valor formal, j4 que
sua légica ndo parte de premissas estabelecidas. O argumento exposto no titulo, mais
precisamente na manchete das midias impressas, pode ser analisado a partir da concepg¢ao
de Toulmin, a forma ldgica que trabalha com termos explicitos e articula termos
implicitos. Conforme o filésofo, raciocinamos a partir de fatos e deles chegamos
a conclusdes ou proposicoes, na cldssica férmula “se F, entdo P”. Nesse sentido, para
exemplificar, utilizaremos aqui o modelo que serd aplicado no decorrer do trabalho: se
“Escandalo do dossié derruba Berzoini da campanha de Lula” (manchete do jornal O
Globo, de 21/09/2006), o comando de campanha de Lula esta envolvido no escandalo,
logo Lula também pode estar. Ou se “Petistas escondem a verdade, diz procurador” (sub-
manchete na capa da Folha de SP, de 24/09/2006), logo petistas falam mentira, como

Lula € petista, ele também € mentiroso.

(se) F > > > (entio) P

ou

se “Petistas escondem a verdade, diz procurador”, logo, petistas falam mentira.
Como Lula € petista, entdo ele também é mentiroso

No exemplo citado acima podemos ressaltar, também, o uso do argumento de
autoridade, muito comum nos jornais. Este artificio é utilizado em titulos sobretudo em
teses com as quais o jornal ndo quer ou nido pode se comprometer. Nio foi qualquer
pessoa que afirmou que os petistas escondem a verdade, mas um procurador da
Repiiblica, logo se verifica credibilidade. Importante destacar que esse modelo serd
trabalhado de forma mais ampla e detalhada, ji que pode ser aprimorado a partir da
inclusdo de garantia ou justificagdo. Toulmin (2001:144) explica que hd garantias de
varios tipos e elas podem conferir diferentes graus de forga as conclusdes que justificam.
Nas palavras do autor: “Algumas garantias nos autorizam a aceitar inequivocamente uma
alegac@o, sendo os dados apropriados”. Nesse caso, ele comenta que essas garantias nos
dédo direito a qualificar nossa conclusdo com “necessariamente”, enquanto outras s6 nos

LT3

permitem qualificadores modais como “provavelmente”, “presumivelmente”.
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Magalhdes observa que, na defesa de uma asser¢do, os agentes produzem
dados por meio de enquadramento dos fatos e os usam conforme a necessidade de
explicitar das suas justificativas para sustentar uma conclusdo geralmente possivel
naquelas condicdes. A validade dos argumentos no seu uso pratico, frente a qualquer
desafio, ¢ denominado por Toulmin de backing. Além disso, o uso de um qualificador
modal, como observa o filésofo, tem dois aspectos: fortalecimento do termo e critério
para utilizar cada termo. Entre os qualificadores modais estdo termos como ‘“pode”,
“deve”, “possivel”, “provivel” etc. E importante ressaltar que o argumento é mais forte
quanto menos for utilizado qualificador modal. Este recurso € muito usado no jornalismo
na defesa de questdes sobre as quais se tem praticamente certeza, mas que ainda estdo no
campo das possibilidades. Exemplo desse recurso nos jornais analisados pode ser
observado em “Governo deve anunciar hoje cortes no or¢camento” (O Globo de 8 de

setembro de 1998) ou de “Lula pensa fazer ajuste fiscal severo se for reeleito (Folha de

SP, de 14 de agosto de 2006).

A reeleicao na dtica da midia: uma analise da capa

Muito mais que oito anos separam as reelei¢des dos dois presidentes do periodo
pos-redemocratizacdo. Para além das intimeras diferencas entre o soci6logo Fernando
Henrique Cardoso (PSDB) e o ex-metalirgico Luiz Inidcio Lula da Silva (PT), que
conquistaram um segundo mandato em 1998 e 20006, respectivamente, estd a forma como
ambos foram tratados pela chamada grande midia nacional, representada aqui nesse
estudo por Folha de SP e O Globo. A investigacdo aqui realizada serd concentrada nos
trés meses que antecederam o pleito, periodo escolhido justamente por ser durante a
campanha que a midia aumenta seu foco sobre a elei¢cdo, assim como o eleitor, em uma
espécie de amplificacdo do que Palmeira e Herédia denominam “tempo da politica”
(1997:170). O trabalho é concentrado na capa dos jornais, espelho da linha editorial
adotada, e a metodologia usada foi desenvolvida pelo Doxa/luperj, que combina dados
sobre visibilidade e valéncia.

A andlise é restrita a capa por entender sua importincia enquanto espago
discursivo e pelo seu alcance. Como bem destaca Heloisa Dias (1997:8), ela atinge um
grupo significativo de pessoas que raramente sdo lembradas nas pesquisas, talvez porque
consumam somente este pedaco de informacdo, ou seja, ndo sdo compradores e nio

fazem a midia, enquanto produto, circular. Estes “leitores de primeira pagina”, contudo,
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fazem circular as informagdes fornecidas nesse espaco discursivo. Escolher o que vai
estar na capa, ou seja, editar, significa selecionar e fazer op¢des de modo a destacar um
quadro completo e hierarquizado dos fatos jornalisticos. E importante lembrar que, nas
bancas, todos os jornais ficam abertos lado a lado, em uma franca concorréncia retdrica,

ja que muitas vezes os titulos tratam do mesmo assunto sob 6Sticas distintas.

Lula e a vitéria em dois turnos

Durante todo o periodo da campanha eleitoral de 2006, Lula sempre esteve pelo
menos 20 pontos percentuais a frente do segundo colocado, o tucano Geraldo Alckmin,
de acordo com as pesquisas realizadas pelo Ibope. Foi, no entanto, somente nos dez dias
que anteceram o pleito que essa diferenca caiu. Para se ter idéia, em sondagem divulgada
em 1° de setembro, o petista tinha 14 pontos a mais que a soma de seus adversarios (Lula,
57%; demais, 43% — grafico 1). Ja no dia 21 deste mesmo més, a vantagem caiu para oito
pontos, com o candidato a reeleicdo conquistando 54% dos votos validos, contra 46%
totalizados por seus concorrentes. Esta diferenca seria reduzida para apenas quatro
pontos percentuais na pesquisa divulgada no dia 25 e, um dia antes do pleito, chegou a
apontar desvantagem para Lula, que apareceu com 49%, contra 51% somados por seus
concorrentes. Apuradas as urnas, Lula teve 48,6% dos votos e sua reeleicdo, ao contrario

da de FHC3, s6 se daria no segundo turno.

GRAFICO 1

Votos validos (%)
Fonte: lbope/2006
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O tom morno predominou praticamente durante toda a cobertura eleitoral. Na

mesma sondagem do dia 1° de setembro divulgada pelo Ibope, Heloisa Helena manteve

® Em 1998, FHC foi eleito no primeiro turno com 53,06% dos votos
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trajetéria de queda, com nove pontos percentuais, indice que manteria até a eleicdo. A
expectativa de que a concorrente forcasse um segundo turno eram cada vez menores.
Alckmin, por sua vez, apresentou ligeira recuperacao no inicio do més (30% contra 25%
na segunda quinzena de agosto) que somente se acentuaria na dltima quinzena antes da
eleicdo, com o que ficou conhecido como “crise do dossié”. E bem verdade que a
sucessdo na capa dos jornais teve em setembro de 2006 més de maior visibilidade
(gréficos 2 e 3), se considerada a soma dos dois periddicos: 447 referéncias aos
candidatos das 1.130 ocorridas durante a eleicdo. SO para se ter idéia, no jornal paulista,
o nimero de citacdes mais que triplicou em relacdo a julho, quando foram computadas 56

mengdes. Maior espaco foi destinado em O Globo (266 citacdes).

GRAFICO 2

O Globo - Capa
Fonte: Doxa/luperj/2006
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GRAFICO 3

Folha de SP - Capa
Fonte: Doxa/luperj/2006

140

Omoo >+ -0

o o

n S [ o] o n

o o o o o o o

JULHO AGOSTO SETEMBRO

‘ @ Lula (pres) - ® Lula (cand) O Alckmin O Cristovam = HH

Se na visibilidade o concorrente petista foi superior durante toda a campanha, é
necessdrio observar a valéncia dessas meng¢des. Em O Globo, o predominio foi negativo
(48%), enquanto seu principal adversario, o tucano Geraldo Alckmin, obteve maioria de
citagdes neutras (45%, graficos 4 e 5). Nesse mesmo jornal, Lula Presidente ndo teve
nenhuma aparicdo positiva em julho e agosto e, no més seguinte, obteve apenas trés,
totalizando 5% durante toda a campanha. Também em setembro, porém na Folha de SP,
das 22 matérias referentes a Lula Presidente, 18 apresentaram mencdes negativas (60%),

e apenas 14% foram positivas.
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GRAFICO 4 GRAFICO 5
Valéncia - FSP Valéncia - O Globo
Primeira Pagina/2006 - 12 turno Primeira Pagina/2006 - 1° turno
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Foi justamente com o “escindalo do dossi€” que, na segunda quinzena de
setembro, a cobertura ganhou mais espago. A prisdo do empresirio e tesoureiro de
campanha do PT em Mato Grosso, Valdebran Padilha, e do advogado do PT, Gedimar
Passos, com R$ 1,7 milhdo, acrescentou novos ingredientes a sucessdo. O dinheiro, em
notas de real e de dodlar, segundo a Policia Federal, seria usado na compra de um dossié
contra os tucanos Geraldo Alckmin e José Serra. O assessor especial da Presidéncia da
Repiblica, Freud Godoy, € apontado como quem encomendou o dossié e ganha a capa
dos jornais, em 16 de setembro. “PF prende acusados de vender a petistas dossié contra
Serra”, apontou o periddico paulista. “Venda de dossié contra Serra leva Vedoin e petista
a prisdo”, estampou o jornal carioca. A partir deste dia (16.09), a Folha de SP deu inicio
a uma sucessdo de manchetes sobre o escandalo, entremeadas por uma de realizacdo do
presidente Lula e outra da corrida paulista. Durante todos os dias até a data do pleito, o
tema ganhou o espago mais nobre de um jornal. Importante destacar que nem todas essas
manchetes diziam respeito diretamente a eleicdo, mas foram apresentadas ao leitor/eleitor
na forma de um pacote de argumentos. Nesse periodo, das 26 chamadas de capa sobre
sucessao destinadas a Lula-candidato, 16 tiveram valéncia negativa, seis foram neutras e
apenas quatro positivas. Lula Presidente recebeu tratamento similar, com cinco negativas
€ apenas uma positiva.

O Globo, por sua vez, apresentou linha editorial distinta: o nimero de matérias
neutras prevaleceu para o petista. Foram 12 neutras, dez positivas e trés negativas para o
concorrente petista e cinco neutras, e trés positivas e igual nimero de negativas para o
presidente. Curioso destacar que esse quadro seria drasticamente alterado, conforme se
vera a seguir. Nos dez dias que antecederam a elei¢do, Lula-candidato teria apenas uma

matéria positiva em O Globo e trés na Folha de SP.

O pacote de argumentos nos dez dias antes do 1° turno
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A visibilidade nos dez dias que anteceram a elei¢do ocorreu de forma distinta na
Folha de SP e em O Globo. Enquanto o periédico paulista intensificou as citagcdes sobre o
candidato Lula, totalizando 46 nesse periodo, o equivalente a mais da metade de todo o
més de setembro, quando foram somadas 88, o jornal carioca destinou 31 vezes espaco
em sua capa ao petista, de um total de 127 no més (gréficos 4 e 5). Ou seja, a visibilidade
do concorrente petista na Folha de SP foi de 68%, contra 48% em O Globo, enquanto o
presidente Lula ficou com 3% e 11% das mengdes. Alckmin obteve 23% das citacdes nos
dois jornais. Se durante toda a campanha os demais concorrentes ganharam espago, na

reta final eles praticamente sumiram da 4drea mais nobre dos jornais.

GRAFICO 6/ a partir de dados Doxa/luper]
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A essa visibilidade quantitativamente superior para Lula € necessirio
acrescentar a avalicdo qualitativa. No quesito valéncia, de todas as matérias destinadas a
corrida presidencial, o candidato petista obteve men¢des predominantemente negativas
na Folha de SP (38%) e neutras em O Globo (30,8%). Se consideradas apenas suas
citagdes no jornal paulista, este nimero pula para 58%, sendo que neutras somaram 26%
e positivas 16%, contra 67% no periddico carioca, que ainda estampou 25% negativas e

apenas 8% positivas (graficos 8 € 9). Alckmin, por sua vez, ficou com 28% do total de
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chamadas na capa do jornal paulista, sendo a maioria (50%) negativa, e 31% do

periddico carioca, com maior incidéncia de neutras (50%).

GRAFICO 8 GRAFICO 9
Valéncia 2006 - FSP Valéncia 2006 - O Globo
Primeira Pagina - 21.09 a 1¢.10 Primeira Pagina - 21.09 a 12.10
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Antes que os nimeros possam sugerir uma pretensa “neutralidade” de O

Globo e uma “negatividade” da Folha de SP, € preciso observar o carddpio noticioso
oferecido na primeira pagina. Os dados apontam para diversidade na reagdo editorial
adotada pelos jornais apés o chamado “escandalo do dossi€”. Apesar do maior nimero de
citagdes ao candidato petista, a Folha de SP foi levemente mais comedida, considerada
toda a capa, na cessdo de espacos ao pacote elei¢des-escandalo do dossié-conseqii€ncias
de possivel segundo Governo Lula, temas cuja agenda foi imposta na reta final. A seguir,
partimos para andlise mais detalhada até o dia do pleito.
- 22.09.2006

A manchete do jornal carioca nio faz referéncia direta as elei¢des (“Escandalo:
PF investiga entrada ilegal de ddlares”), mas boa parte do conjunto discursivo abaixo
desse titulo trata de Lula e do pleito. A foto, por exemplo, traz o presidente Lula, com a
legenda “Com os cegos”, e aborda cerimdnia realizada no Planalto que regularizou uso
de cdo-guia. Na submanchete do jornal, “Para Lula, grupo do dossié tem meninos”, o
texto da chamada afirmava que ele preferia fazer perguntas a respondé-las. O assunto
ganhou infogréfico, no qual os questionamentos feitos pelo presidente durante discurso,
recebem respostas dadas pelo proprio jornal (S para citar um deles: “A quem interessa
melar o processo? Resposta: A pergunta deve ser feita aos petistas envolvidos na
producdo ilegal do dossi€”), em uma clara linha opinativa. Uma segunda chamada sobre
elei¢des dizia: “Ibope: depois do dossié, pequenas oscilacdes apenas”. Ao lado, na linha
do pacote de argumentos, “Risco sobe com crise e EUA”.

Nesse mesmo dia, na Folha de SP, essa pauta ocupa apenas metade da capa.

Abaixo da manchete (“Lula pde ‘a mdo no fogo’ por Mercadante”), a foto do presidente
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tocando instrumento judaico durante solenidade com membros da comunidade israelita.
Adotando o conceito de layout dos argumentos de Toulmin, se Lula coloca a mdo no
fogo por Mercadante, logo, Lula tem certeza da inocéncia do petista. O periddico paulista
ndo apresenta, em sua capa, qualquer referéncia aos “meninos do dossi€”, como em O
Globo, apesar de destacar trechos do mesmo discurso, no qual Lula ainda classifica de
“insanas” as pessoas envolvidas no dossi€. Ou seja, a partir da tese de Toulmin, se elas
sdo “insanas”, logo, como ndo se deve levar em consideracdo o que € dito por loucos,
entdo o assunto ndo é digno de atencao.
- 23.09.2006

A Folha de SP destaca: “Apesar de escandalo, Lula mantém vitéria no 1° turno”.
Aqui podemos observar a presenca do qualificador modal ‘“apesar”, descrito por
Toulmin (2001: 145). Conforme o filésofo, a argumentacdo € feita em estdgios, cuja
aceitacdo comeca a ser definida pela modulagdo empregada e pelas suas conseqiiéncias
em termos dos critérios demandados para avaliar sua validade no campo em que se
colocou. Nesse sentido, o qualificador supde uma possibilidade de refutagdo. Assim, o
advérbio “apesar” indica possibilidade de idéia oposta a apresentada na outra parte do
enunciado, ou seja, ao contrdrio do que se poderia imaginar com o escandalo, Lula
mantém vitéria no 1° turno. Em O Globo, também na capa, porém em chamada
secunddria, o primeiro aceno oficial de segundo turno: “Lula admite, pela primeira vez,
ndo vencer no 1° turno”. As repercussdes da pesquisa dividem espaco nos jornais com as
declaracdes do presidente Lula, que classifica seus companheiros de partido como
“bando de aloprados”.
- 24.09.2006

A uma semana da eleicdo, no domingo — dia que geralmente os jornais trabalham
com edicdes preparadas com maior antecedéncia, a Folha de SP dedica seis pdginas a
chancela “Elei¢cdes 2006/Crise do dossié€”. Na capa, sob o titulo “Escandalo da elei¢do”,
que ocupa a primeira metade superior, a constata¢do: “Dentincias contra petistas Gedimar
Passos, Freud Godoy e Jorge Lorenzetti esquentam a campanha presidencial, que até
entdo vinha morna”. O Globo, por sua vez, estampa que o “Nucleo de ‘inteligéncia’ do
PT funciona desde 1989”, com as aspas funcionando de maneira irdnica.
- 25.09.2006

Nesse dia, um mesmo tema € manchete nos dois jornais: as declaracdes de Lula

durante comicio. Na Folha de SP: “Lula diz que ‘mata’ eleicdo no 1° turno”, enquanto em
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O Globo a chamada era “Lula se compara a Cristo e diz que ganha no 1° turno”. Nesse
sentido, ainda aplicando os conceitos de Toulmin, se Lula se compara a Cristo, entdo diz
que € inocente e foi traido. J4 nessa edi¢do, o jornal carioca usa um cerco para tratar o
tema elei¢do, no caso, o comicio de Lula, junto com o “escandalo do dossi€”, que tem
duas outras chamadas: “PF quer sigilo de bancos” e “Dinheiro seria levado de avido”.
H4é aqui o que Perelman denomina lugares (fopoi), isto é, as formas pré-estruturadas de
fala, pacotes de argumentos convenientes a tipos distintos de temas e estratégias, que é
um dos pontos centrais da retdrica. Ao utilizar um fopos, o agente pde em movimento
seqiiéncias de idéias previamente organizadas para a argumentacdo sobre um tema. Ou
seja, fatos que aparentemente ndo t€m conexao direta entre si, sdo posicionados lado a
lado levando o leitor a refletir sobre esse conjunto argumentativo.
- 26.09.2006

Recurso semelhante ao usado no dia anterior pode ser observado. Ainda na
seqiiéncia de matérias com a pauta imposta pela midia na reta final, a Folha de SP
estampa que ex-ministro de Lula é denunciado por procurador. Completando o tema
eleicdes, o jornal traz “Lula responsabiliza Berzoini por contratar aloprados”. Ainda
nesse conjunto discursivo, o jornal aponta “FHC afirma que presidente néo € Cristo, ‘€ o
demonio’”, aqui representando a presunc¢do da culpa do petista. E, logo ao lado, “PF diz
que fonte de dinheiro sé sai apds as eleicdes”. Este tema, alids, foi a manchete de O
Globo: “Dossié: PF ndo sabera origem do dinheiro antes das eleicdes”.
- 27.09.2006

Considerado todo o periodo da reta final, foi o dia em que as capas adotam tom
mais ameno. Em O Globo, “Gasto e corrupgdo tiram a competitividade do Brasil”. A
Folha de SP divulga que os ddlares do dossi€é vieram de Miami legalmente, segundo a
PF.
- 28.09.2006

A divulgagdo de pesquisas Ibope e Datafolha, no dia 28, leva os dois jornais a
afirmarem que aumenta a possibilidade de segundo turno. Na Folha de SP, “Vantagem
diminui, mas Lula mantém vitéria no primeiro turno”. O escandalo continua a receber
multiplas chamadas. “Assessor de Mercadante entregou dinheiro, diz PF” foi a
submanchete da Folha de SP, que trouxe ainda “Justica autoriza quebra de sigilo de seis
petistas”. Exatamente essa foi a manchete de O Globo.

- 29.09.2006
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Na antevéspera do pleito, a auséncia do petista no debate da TV Globo foi alvo de
manchete em O Globo em duas linhas de seis colunas, recurso utilizado jornalisticamente
em fatos de extrema gravidade e importancia. A foto principal do periédico, também em
seis colunas, mostra a cadeira vazia deixada pelo presidente candidato a reeleicdo. Uma
segunda foto apresenta Lula participando de comicio em Sdo Paulo, préximo a professor
Luizinho, destacado por circulo na imagem. A chamada afirma que “dividiu palanque
com deputados que receberam dinheiro do valerioduto”. A auséncia de Lula também é
manchete da Folha de SP.

- 30.09.2006

O maior acidente aéreo do Brasil € tratado como submanchete tanto pela Folha de
SP quanto pelo O Globo. Ambos optam por privilegiar o escandalo do dossi€é com
amplas fotos das pilhas de dinheiro que seria usado na compra do documento. ‘“Fotos
mostram dinheiro do dossié”, estampa a Folha de SP, em clara redundancia. “Divulgacio
de fotos do dossié abre nova guerra entre PT e oposicdo” € o principal titulo de O Globo.
- 1°.10.2006

No dia da elei¢do, com dupla manchete, os dois jornais voltam a mesma
tematizacdo: a perspectiva de segundo turno frente e a tragédia com o avido da Gol. Os
dois periddicos enfatizam a queda de Lula nas pesquisas. O que nas urnas acaba por se

confirmar. O Brasil teria uma reeleicdo em dois turnos.

FHC e a pauta tnica

Sem surpresa e com 53,06% dos votos vdlidos, Fernando Henrique Cardoso
(PSDB) garantiu, em outubro de 1998, no primeiro turno, seu segundo mandato e entrou
para a histéria como o primeiro presidente brasileiro a conquistar a reeleicdo.
Impulsionado ainda pelos reflexos do Plano Real e pela crise econdmica na Russia, que
repercutiu nas economias de paises em desenvolvimento, o tucano enfrentou uma
campanha tranqiiila em que o discurso econémico predominou. Na realidade, o caminho
para sua vitéria havia sido aberto bem antes, mais precisamente no inicio de 1997,
quando conseguiu a aprovacao, no Congresso, da chamada PEC da reeleicao.

Azevedo (2000: 36-40) pontua, no entanto, que o contexto de 1998 foi bem
diferente do de 1994, na medida em que o pais ja ndo apresentava conjuntura economica
tao favordvel. Para tal, ele aponta queda no PIB, renda média em situacdo declinante e

linha ascendente na taxa de desemprego. Nesse sentido, avalia que havia um potencial
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risco eleitoral. A campanha, no entanto, pode ser dividida em duas etapas no que se
refere a agenda da midia. A primeira, entre abril e maio, onde ocorreu predominio
negativo, com destaque nas manchetes para a seca do Nordeste, os saques dos flagelados,
o incéndio florestal em Roraima, as invasdes de terra pelo MST e o V Grito da Terra,
assim como a declaragdo de FHC denominando de “vagabundos” os que se aposentam
com menos de 50 anos. Na segunda fase, que tem como divisor a derrota do Brasil na
Copa da Franca, é fortemente impregnada pelo noticidrio sobre a crise financeira.
Conforme sondagem de opinido realizada pelo Ibope durante o periodo eleitoral
(grafico 10), FHC sempre esteve bem a frente e com larga folga da soma de seus
adversdrios’. A eleicdo de 1998 recebeu tratamento singular dos dois jornais analisados.
Em O Globo, por exemplo, o tema ficou em segundo plano, raramente ganhando a
manchete do jornal, que na maioria das vezes ocupou o espaco com a agenda econdmica.

Apenas por quatro vezes o titulo principal do periddico foi destinado ao tema eleigdo.

GRAFICO 10

Votos validos (%)
Fonte: lbope/1998
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Esse tom de cobertura pode ser observado pela visibilidade. Ao contrario de 2006,
quando um candidato chegou a ter préximo a 140 menc¢des em um més na capa do jornal,
em 1998 o total de citagdes mensais ndo ultrapassou o limite de 50. O madximo alcancado
foram 49 apari¢des e, cabe destacar, de FHC Presidente nos 30 dias anteriores ao pleito
(graficos 11 e 12). No primeiro més de campanha, a Folha de SP destinou rala
visibilidade a cobertura, preferindo abrir mais espago as a¢des do governo, o que pode
ser verificado ndo sé pelo maior nimero de citacdes recebidas por FHC Presidente, como

também pelo pacote de argumentos observado no periodo. Em 4 de julho, por exemplo, a

* Nas urnas, FHC (PSDB) obteve 53,06% e a soma dos seus adversarios foi de 46,94%, com Lula (PT)
obtendo 31,71%. Em 1994, ele também foi eleito no primeiro turno, porém conquistou 54,27% dos votos
vélidos; seu principal adversario na época era o mesmo petista, que ficou com 27,04%.
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manchete “Inflacdo em 12 meses é a mais baixa desde 1949 ndo fazia qualquer mencao

a eleicdo ou a qualquer candidato de forma direta.

GRAFICO 11
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Vasco Neto e Sirkys que ndo obtiveram qualquer mengao nesse periodo

No periodo seguinte houve maior equilibrio entre as apari¢des, para, em
setembro, a crise mundial voltar a impulsionar maior nimero de citacdes de FHC
Presidente. Nesse més, ele ficou com 49 menc¢des.FHC-candidato somou 32 e Lula
apenas 19. No jornal carioca, o tucano também ficou com maior visibilidade: 39 para o
candidato e 30 para o presidente, contra 31 de Lula. Das 514 referéncias a campanha na
primeira péagina dos dois periddicos, a maior concentragdo pode ser observada em O

Globo, durante setembro (224).

GRAFICO 12
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Nao constam no gréafico os candidatos Eymael, Sérgio Bueno, lvan Frota, Jodo de Deus,
Vasco Neto e Sirkys que nao obtiveram qualquer mengao nesse periodo

No jornal carioca, durante o primeiro més de campanha, Lula teve predominio de
mengdes negativas: nove, das 14 do periodo. FHC Presidente e FHC-candidato, por sua
vez, ndo tiveram qualquer aparicdo negativa. Essa tendéncia seria mantida durante toda a
campanha, com Lula somando 56% de citacdes negativas. Ja o presidente e o candidato
tucano tiveram maior nimero de apari¢des positivas: 54% e 61%, respectivamente
(gréficos 13 e 14). Vale ressaltar ainda que neste periddico as elei¢cdes praticamente

sumiram da capa em agosto: foram apenas 39 citacdes.
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GRAFICO 14
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A Folha de SP destinou menor espaco as elei¢des, principalmente no primeiro
més de campanha. FHC Presidente contabilizou maior nimero de citagcdes no periddico,
que priorizou as acdes do Governo nesse periodo. No més seguinte, houve maior
equilibrio nas apari¢des. Lula, porém, manteve a mesma tendéncia negativa visualizada
em O Globo (66%). FHC Presidente teve predominancia neutra (50%), seguida de perto
por positiva (36%). Maior equilibrio pode ser observado nas men¢des de FHC-candidato.

Ainda assim, proporcionalmente, o menor nimero foi de citagdes negativas (26%).

Os argumentos na reta final da reeleicao de FHC

Se em 2006 os escandalos dominaram a agenda, em 1998 a tematizacédo ficou por
conta da manutencdo do equilibrio econdmico e fiscal, em uma sucessdo para 1a de
morna. E bem verdade que, quantitativamente, os candidatos encontraram menos espago
tanto na capa de O Globo quanto na da Folha de SP. Sé para se ter idéia, nos dez dias que
antecederam a eleicdo em 1998, o entdo candidato a reeleicio FHC teve 21 meng¢des na
capa do periddico carioca e 16 na do paulista. Lula, por sua vez, ao concorrer a um
segundo mandato em 2006, teve 31 e 46 citagdes, respectivamente. Em O Globo, FHC-
candidato teve exatamente a mesma quantidade de aparicdes que seu principal
adversario, Lula. Na Folha de SP, por sua vez, o tucano ficou com 16 meng¢des contra 11
do petista. Cabe destacar, porém, que os dois jornais cederam amplo espacgo as atividades
do presidente Fernando Henrique Cardoso, diferentemente do que aconteceu com Lula-
presidente em 2006. No jornal paulista, por exemplo, a visibilidade do presidente tucano

chegou a superar a de qualquer candidato (graficos 15 e 16).
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Grafico 15

Aparicoes 1998 - O Globo
de 24.09 a 4.10 - Primeira pagina

FH candidato Lula Ciro Gomes FH presidente Eneas

OBS.: Nao constam no grafico os candidatos Eymael, Sérgio Bueno, lvan Frota, Jo&o de Deus, Vasco
Neto e Sirkys, que n&o obtiveram qualquer mengao nesse periodo

Grafico 16

Aparicoes 1998 - FSP
de 24.09 a 4.10.1998 - Primeira pagina

FH candidato Lula Ciro Gomes FH presidente Eneas
OBS.: Nao constam no grafico os candidatos Eymael, Sérgio Bueno, lvan Frota, Joao de Deus, Vasco
Neto e Sirkys, que nao obtiveram qualquer mengéo nesse periodo

Durante esses dez dias antes do pleito, a pauta econdmica esteve presente em
cinco manchetes da Folha de SP e em seis de O Globo. A sucessdo estadual, por sua vez,
foi abordada por trés vezes na principal chamada de capa dos dois jornais, enquanto
temas internacionais estiveram presentes por duas vezes. Apenas duas manchetes, e na
Folha de SP, foram diretamente relacionadas a corrida presidencial. Uma destas, no dia
em que se daria o pleito, quando o jornal paulista estampou: “Pesquisa d4 vitéria a FHC”.
Nessa mesma data, o peridédico carioca ignorou a sucessio presidencial em todas as suas
chamadas de capa. Sua manchete foi: “Garotinho cresce mais que César e 2° turno no Rio
volta a ser divida”. A eleicdo nacional s6 foi abordada de forma discreta no final da
chamada para essa matéria onde explicava que a eleicdo era histdrica pois, pela primeira
vez, presidente e governadores poderiam se reeleger.

Essa visibilidade maior para o presidente-candidato, cabe ressaltar, também
recebeu forte carga positiva e neutra. Apenas na Folha de SP o presidente teve uma
citacdo negativa. Nesse sentido, também aqui podemos aplicar tanto o conceito de pacote
quanto de layout de argumentos. Em O Globo, por exemplo, a valéncia do concorrente a
um segundo mandato foi 60% positiva, mesmo nimero da Folha de SP. Por outro lado,
FHC-candidato obteve 80% de matérias positivas no jornal paulista, contra 67% no
carioca. Lula encontrou ambiente menos favoravel naquele pleito: 27% e 20% de

positivas, contra 63% e 70% de neutras (graficos 17 e 18)
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GRAFICO 17

Valéncia 1998 - FSP
Primeira pagina - 24.09 a 04.10

GRAFICO 18

Valéncia 1998 - O Globo
Primeira pagina - 24.09 a 04.10
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O dado de que houve apenas duas manchetes sobre o tema sucessdo presidencial
na Folha de SP nos dez dias que antecederam o pleito, ou seja, o chamado periodo mais
quente da campanha, € sintomdtico do que foi a cobertura eleitoral de 1998. A seguir, os
principais fatos sobre a sucessdo presidencial, nos dez dias que antecederam a reelei¢do
de FHC, a partir das capas da Folha de SP e de O Globo.

- 24.09.1998

Antncio de ajuste fiscal “rdpido e vigoroso”, anunciado por FHC, recebe
manchete em duas linhas de seis colunas em O Globo, em matéria que ocupa toda a
metade superior da capa. No mesmo dia a Folha de SP apresenta “FHC admite aumentar
impostos”, com editorial em toda a lateral da capa, no qual afirma que FHC teve coragem
de reconhecer que ndo era mais possivel adiar o ajuste de contas. Chamada ao lado
aponta que o antncio de FHC provocou animo na Bolsa, que subiu 10,98%.

- 25.09.1998

O jornal carioca ndo tem qualquer referéncia direta a eleicdo, excecdo feita a
charge (“Uma palavra contra a crise”, acima da imagem de FH, que diz “Bu!”). O mesmo
ocorre no periddico paulista, que traz “Governo estuda aumentar CPMF” de manchete
sem citar, em momento algum, o nome de FHC. Logo abaixo, na linha do pacote
argumentativo, “FMI exige programa forte e crivel”.

- 26.09.1998

A corrida presidencial continua ausente da primeira pagina.
- 27.09.1998

O Globo estampa que “Favoritos nos estados aceitam pacto anticrise”, em caso
“de vitéria de FHC”, acrescenta a chamada. Logo, se FHC perder, o pacto pode nao

ocorrer e, entdo, o pais entra em crise. A Folha de SP, por sua vez, aponta “Antncio de
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ajuste ndo tira voto de FHC”. Completando o pacote discursivo, a submanchete traz
“Reeleicdo de FHC ¢ indispensdvel, diz presidente do TSE”. A polémica afirmacio
reforca toda a linha argumentativa que permeou a primeira pagina dos jornais nos dias
que antecederam a reelei¢do do tucano.
- 28.09.1998

O tema sucessao na capa da Folha de SP, com a escolha de um social-democrata,
trata da eleicdo na Alemanha, onde Gerhard Schroeder se tornou primeiro-ministro.
Sobre a corrida nacional, apenas a repercussdo da frase “pr6-FHC” dita pelo presidente
do TSE. O Globo, por sua vez, continua com a pauta econdmica e estampa que “Brasil
pode dobrar meta de superavit fiscal em 99”.
- 29.09.1998

A critica de Lula e Ciro ao processo eleitoral é tema de foto principal nos dois
jornais.
- 30.09.1998

A quatro dias da elei¢cdo, o tema continua ausente da capa dos dois jornais. Nesse
dia, ambos ddo destaque para a reducdo na taxa de juros adotada pelos EUA. O cendrio
pessimista continua na capa de O Globo, que aponta que “Empresas americanas demitem
no mundo”.
-1°.10.1998

A sucessao paulista volta a ser manchete no jornal Folha de SP, que privilegia em
sua capa “Disputa pelo 2° lugar embola em SP”. No jornal carioca, “BC quer restringir
entrada de capital especulativo no pais”. Nesse mesmo dia ambos dio destaque para a
declaracdo de Lula de que, caso eleito, poderia controlar o cambio.
- 02.10.1998

A tematizac¢do econdmica permanece e, desta vez, os dois periddicos estampam as
exigéncias do FMI em suas manchetes. Na Folha de SP, “FMI quer aperto de US$ 25 bi
no pais”’, € acompanhado da informacdo de que a medida é “condicdo para socorro”.
Nesse dia, a sucessio, de forma direta, ndo € abordada. J4 em O Globo, a manchete é:
“FMI: distribui¢do de renda deve melhorar para Brasil ter ajuda”.
- 03.10.1998

Na véspera do pleito, o tratamento permanece. A Folha de SP usa apenas uma
foto de FHC, sem titulo auxiliar. Em O Globo, o clima de ja ganhou: “FHC retoma rotina

e Lula continua campanha”, com foto de ambos. A chamada completa o pacote
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argumentativo: “Presidente planeja descanso e petista aproveita momentos finais para
conquistar novos eleitores”. Ora, se presidente planeja descanso, entdo a reeleicdo estd
garantida, o que ocorre no dia 4 de outubro.
- 04.10.1998

A disputa presidencial em O Globo ndo recebe manchete, mas ganha a charge da
capa. Além disso, apenas parte no fim da chamada principal, que aborda a sucessio
majoritdria fluminense. A Folha de SP traz “Pesquisa dé vitéria a FHC”, acima de um

tucano sorridente na foto principal da pagina.

Entre 1998 e 2006: uma breve comparacao

E fato que a elei¢io de 2006 alcancou muito mais visibilidade que a de 1998 na
capa dos jornais. Das 368 edi¢des analisadas, pode-se observar que, na reelei¢cdo de FHC,
os dois jornais dedicaram menos espaco a corrida presidencial. SO para se ter idéia, foram
514 citagdes naquele pleito contra 1.130 observadas no ultimo (grafico 19). Entre os dois
jornais analisados nas duas elei¢des, O Globo de 1998 foi quem mais esvaziou a
cobertura: apenas 242 mencdes, somados todos os concorrentes, durante os 92 dias
pesquisados. Cabe ressaltar queFHC-candidato foi quem conquistou mais espaco: 39

meng¢des no periodo que antecedeu o pleito, com predominio positivo.

GRAFICO 19
Areeleicdo na capa dos jornais
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Em 2006, ao contrario, o jornal carioca foi quem mais destinou parte da primeira
pagina a eleicdo: 749 citacdes, ou seja, mais que o triplo de 1998. Assim como naquele
pleito, o candidato a reeleicdo também alcangou mais visibilidade (127 mengdes em
setembro) porém, com predominio negativo. Esse artificio de esvaziar a eleicdo de 1998
ja foi destacado por Miguel (2003). O autor, que tem como principal ponto de andlise o
Jornal Nacional, aponta a colaboracdo no sentido de reconduzir FHC ao poder por mais

quatro anos.
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Em 1998 a Rede Globo colaborou para a reeleicio de FHC, eliminando

a campanha de seus noticidrios — em especial do Jornal Nacional, o
mais importante deles —, o que ia ao encontro da estratégia oficial de
esvaziamento do debate publico, de negacdo da existéncia de
alternativas e de transformacdo do pleito em simples ritual de
reconducio do presidente ao cargo (2003: 291-292).

Pode-se observar, ainda, uma coincidéncia nos enquadramentos adotados na capa
do jornal e no Jornal Nacional. Assim como na versdo televisiva, pontua o autor, temas
como a falsificagao de remédios, o maniaco do parque, o escandalo Clinton-Lewinsky e a
Copa do Mundo foram manchete do jornal por vérias vezes. A elei¢do ocupou o espaco
por 22 dias entre os 92 analisados. A maior parte, no entanto, com acdes governamentais
no sentido de “impedir” os efeitos da crise mundial no Brasil. Na Folha de SP o
tratamento ndo foi muito distinto: 26 manchetes. Este jornal, no entanto, na primeira
reeleicdo do pais, buscou denunciar o uso da maquina pelo Governo, o que ocorreu no
més de julho e inicio de agosto (“Orcamento beneficia estado aliado”, 23/07; “FHC é
elogiado em cartas da previdéncia”, 07/08). No més anterior ao pleito, no entanto, o tema
sumiu. A partir de 6 de setembro, o tom do periddico muda, numa guinada otimista frente
a atuagdo do concorrente a reeleicdo diante da crise mundial. “FHC ataca especulador e
prepara ajuste fiscal” (08/09); “FHC articula pacto contra a crise” (13/09) s@o alguns dos
exemplos. Esse tratamento ja havia sido privilegiado pelo O Globo: “Clinton: América
Latina estd fazendo tudo certo” (29/08); “Governo anuncia cortes no seu orcamento para

enfrentar crise financeira mundial” (08/09).

GRAFICO 20

Saldo Valéncia
1998 - Primeira Pagina
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Quando, no entanto, analisado o saldo das valéncias’ , pode-se ver de forma clara
a benevoléncia da midia com FHC — candidato e Presidente — durante a corrida eleitoral

de 1998. Nos dois jornais, considerado todo o periodo de campanha, o tucano teve saldo

® 0 saldo considera as positivas e negativas somadas, conforme modelo proposto por Borba (2005:43) e

aplicado por Aldé, Mendes e Figueiredo (2007)
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positivo, ao contrario de seu principal adversdrio (grafico 20). Mais que isto. Em O
Globo, o presidente tucano obteve saldo de valéncias positivo de 39%, enquanto o
candidato chegou a 52%. Para se ter idéia da disparidade, o petista obteve saldo de
valéncias negativo de -34%. No jornal paulista esse nimero foi ainda maior: chegou a -

60%, com manutengdo das valéncias positivas para FHC.

GRAFICO 21

Saldo Valéncia
2006 - Primeira Pagina - Fonte: Doxa/luperj
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Ao contririo do que se poderia supor, esse tratamento ndo € o usual para o
mandatdrio que estd no poder e concorre a mais quatro anos. Em 2006, Lula Presidente
teve saldo valéncia negativo de -46% na Folha de SP e, em O Globo, de -39%. O
percentual negativo também atingiu Lula-candidato: -3% no jornal paulista e -22% em O
Globo (grafico 21). Ja Alckmin, apesar de ter recebido também tratamento
predominantemente negativo na Folha de SP, conquistou saldo positivo em O Globo. E
necessario apontar, ainda, Heloisa Helena (PSOL), que teve saldo de valéncias positivas
nos dois periddicos: +8% e +29%, respectivamente. Além do pouco espaco destinado a
conteidos programdticos, a midia adotou linha editorial baseada na repercussido de
dentuncias de corrupcdo. O tom critico as acdes governamentais, presente na primeira
fase de campanha, foi substituido pelo “escandalo do dossi€”. S6 para ilustrar, em 28 de
julho a Folha de SP destinou sua manchete a “Lula culpa sistema pela corrup¢ao”. Ora,
se ele culpa o sistema, ele estd reconhecendo a existéncia de corrup¢do no Governo. Em
28 de agosto, o espago foi destinado a “Governo d4 bolsa para 237 cursos mal avaliados”.
Ja O Globo procura, ainda, enfatizar deslizes do presidente-candidato. Em 11 de agosto,
destaca “Lula erra em entrevista” e, seis dias depois, volta a carga, com “Lula erra preco
de arroz e cimento”. No dia 6 de setembro, o jornal carioca estampa em sua
submanchete: ‘“’Democracia nio € sé coisa limpa’, diz Lula, em comicio com vampiro”.
Da mesma forma, também aplicando o layout de argumentos, se democracia nio é coisa

limpa e Lula defende a democracia, entdo ele admite “sujeiras”. No pacote de
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argumentos oferecido ao leitor nesse dia, a manchete foi “TSE abre caminho para

candidatos sob suspeita”.

Conclusiao

Duas reelei¢des com os dois mandatarios garantindo mais quatro anos de poder.
Para além do saldo puro e simples das urnas, as diferengas que marcaram os pleitos de
1998 e 2006 sdo varias. O recurso do agendamento pela midia esteve presente nas duas
eleicdes de forma ostensiva: na primeira, a pauta foi concentrada na estabilidade
financeira e em sua manutencio, com intensa restricdo do tema sucessdo presidencial na
capa tanto da Folha de SP quanto de O Globo, enquanto na segunda o esfor¢co se
concentrou nos escindalos, sobretudo o do dossié€, que alimentou a reta final. Em 1998, o
alinhamento com o continuismo de FHC esteve presente de forma mais que visivel, basta
lembrar que a pauta elei¢do apareceu de forma rasa na capa dos dois jornais. Se, de um
lado, houve tentativa de mostrar equidade no tratamento aos dois principais concorrentes
— O Globo chegou a utilizar foto de FHC e Lula em tamanho idéntico e posicionamento
lado a lado na edi¢do de 2 de outubro - , o conteido editorial ndo traduziu essa linha.
Conforme pode ser verificado pela valéncia (quadros 13 e 14), o principal adversario do
tucano naquele pleito, Lula, obteve pequeno nimero de citagdes positivas nos dois
periddicos, ao contrdrio de FHC-candidato e FHC Presidente. O aumento de impostos
anunciado pelo Governo sequer chegou a capa de O Globo, que preferiu destacar “FHC
diz que fard ajuste rdpido e rigoroso”.

Da mesma forma, a auséncia de debates, provocada pela recusa do tucano em
comparecer aos mesmos, sequer chegou a primeira pagina, ao contrario de 2006. A
discuss@o sobre os desafios de um segundo mandato a ser enfrentado por aquele que
conquistasse mais quatro anos de poder esteve fora da pauta. O mdximo que ocorreu, €
ainda em 1998, foi a sugestdo de que a estabilidade precisava ser mantida, ou seja, era
necessdria a reeleicdo. O contrdrio ocorreu nesse ultimo pleito. A pauta negativa foi
didria e a tentativa era de demonstrar que Lula poderia ser reeleito, mas em dois turnos.
Nos dez dias que antecederam a eleicdo, os esciandalos estiveram generosamente
presentes na primeira pagina, ganhando quatro manchetes do periddico paulista e trés do
carioca. Se, durante a ultima quinzena, Lula-candidato recebeu 16 meng¢des negativas na
Folha de SP, 11 dessas foram somente nos dltimos dez dias. Em O Globo, por sua vez, o

concorrente petista obteve valéncia positiva em dez matérias da primeira pagina nos 15
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dias que antecederam o pleito, sendo que, dessas, apenas uma ocorreu nos dez dias antes
de o eleitor ir as urnas. Vale destacar, ainda, que além do contetido textual, os dois
jornais usaram amplamente imagens e, sobretudo no periédico carioca, as charges
também tiveram forte presenca.

As fotos da cadeira vazia por conta da auséncia de Lula no debate da TV Globo e
das montanhas de dinheiro ocuparam a capa dos dois jornais as vésperas do pleito, com
destaque para o fato de o PT querer impedir a veiculacdo das imagens. ‘Partido quis
censurar a veiculacdo da imagem”, estampou O Globo na linha auxiliar 2 manchete. “PT
tenta no TSE, sem sucesso, impedir divulgacdo das imagens pela imprensa”, dizia a
Folha de SP. Para um partido ligado a redemocratizacdo brasileira, o texto soa, no
minimo, estranho. As coisas que se procuram ocultar estdo, geralmente, ligadas a atos
escusos, sobretudo no imagindrio. Nesse sentido, 0 mesmo ocorre com a auséncia de
Lula no debate. O jornal carioca estampou logo abaixo da manchete: “Presidente temia o
confronto com os ex-petistas Heloisa Helena e Cristovam Buarque”. Ora, s6 teme quem
tem algo a ocultar. Por que a recusa a discussio tdo defendida pelo petista em outros
pleitos nos quais ele esteve em desvantagem?

De maneira geral, apesar de, nas elei¢cdes de 2006, a visibilidade dos concorrentes
ter sido pouco superior a sucessdo de 1998 e, além disso, no ultimo pleito Lula ter
garantido maior nimero de apari¢des que FHC naquela oportunidade, como bem lembra
Rubim (apud Miguel, 2003: 10), mais espago na cobertura ndo é, necessariamente,
garantia de prover a cidadania com informac¢do de melhor qualidade, assim como
tratamento equdnime para os candidatos ndo significa neutralidade. Dessas duas
reeleicdes presidenciais o que fica € que, enquanto na primeira a capa dos jornais
analisados legitimou a reconducdo do presidente ao poder, na segunda se procurou

formar opinido sobre a necessidade de segundo turno como condi¢do para a democracia.
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