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Resumo

Partindo de uma perspectiva da antropologia da
politica, temos como objetive interpretar o significado que
tém as elei¢bes em grupos populares urbanos. Para a rea-
lizagio deste objetivo, em primeiro lugar, discutimos di-
ferentes conceitos que delimitam nosso objeto. A antro-
pologia da politica busca o fenémeno politico em todas as
relagbes que permeiam a sociedade, sobretudo em suas
manifestages simbdlicas. A busca do politico na esfera
cultural é uma tarefa essencialmente interpretativa, onde
a etnografia como mérodo préprio da antropologia adqui-
re um papel fundamental. Em nosso trabalho, foi a
etnografia um meio para interpretar o significado do fend-
meno politico nos grupos populares. Esta se realizou du-
rante o periodo eleitoral, correspondente as eleigbes mu-
nicipais de 2004 na vila Urlindia na cidade de Santa Ma-
ria. Durante a2 mesma interpretamos os significados que a
campanha eleitoral adquire para diferentes atores, tais
como candidatos, cabos eleitorais e eleitores “apoliticos.”

Palavras chaves: antropologia da politica, elei-
¢oes, erografia, grupos populares.

Abstract

Having as a background an anthropologial view of
the political. Qur objective is interpreting the meaning ot
the elections among popular urban groups. Firstly, in order
to accomplish this aim, we have discussed the different
concepts which delimit our subject. The political
anthropology search the political phenomenon in every
relation thar permeates society, mainly in its symbolical
manifestations. The research of politics in the cultural field
is essentially an interpretative task, in which the
ethnography as a proper method of the anthropology,
acquires a fundamental rule. In our work, the ethnography
was a means for interpreting the meaning of the political
phenomenon among popular groups. This research was
done during the period of the municipal elections of 2004,
in Urlandia, district in Santa Maria. During this, we
interpreted the meanings which the electoral campaign
acquires in different actors, such as candidates, canvassers
and “apolitical” voters.

Key-words: anthropology of politics, elections,
ethnography, popular groups.
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Introdugiao

Tradicionalmente os fendmenos poli-
ticos foram abordados pela ciéncia politica.
Este enfoque centra a politica no Estado.
Entretanto, antropologia da politica de-
monstra que o fendmeno da politicidade é
possivel de ser encontrado em todas as re-
lagdes que permeiam a sociedade, sobre
tudo em suas representagdes simbolicas. A
busca do politico na esfera cultural é uma
rarefa essencialmente interpretativa, onde
a etnografia, como mérodo préprio da an-
tropologia adquire um papel fundamental.
Em nosso trabalho realizamos uma
etnografia buscando a interpretagio do fe-
némeno politico talvez em sua manifesta-
¢do mais explicita: a campanha eleitoral ou
“tempo de politica,”como o denominou
Moacir Palmeira. (1996).

Palmeira observa que para algumas
populagdes a politica ndo é uma atividade
permanente e nem se constitul num domi-
nio delimitado de atividades.A politica é
identficada com eleicbes e sintomaticamen-
te com o periodo eleitoral é denominado
“tempo de politica”, época de politica ou,
simplesmente: politica.

O tempo de politica, observado por
Palmeira, situa-se em pequenas localidades
do interior. Nés partumos da hipotese de que
a politica interpretada como um recorte de
tempo, ndo pertencesse apenas € este tpo



de populagao. Foranto, DUSCamos a Signiii-
cacio do fendémeno politico — em seu cari-
ter temporal - em outro tipo de sociedades,
especificamente em grupos populares urba-
nos, limitando o estudo ao periodo denomi-
nado: a campanha eleitoral.

Nossa abordagem interpreta o signifi-
cado da politica ¢, particularmente, o voto
em termos culturais. Partimos do conceito
de cultura em seu cariter essencialmente
semidtico, isto &, como uma rede de signifi-
cados passive de interpretacio (Geeertz,
1989). Para este autor a interpretagio reali-
za-se através da etnografia. Acravés do mé-
todo etnogrifico ¢ possivel enfrentar uma
multiplicidade de estruturas conceituais
complexas, muitas delas sobrepostas ou
amarradas umas as outras, que sdao simulta-
neamente cstranhas e irregulares, mas
passivels de apreensio.

Através deste método buscamos o sig-
nificado do politico fora do limite do domi-
nio institucionalizado do Estado e dos par-
tidos politicos. Buscamos o “politico” em
todas as tramas que se desenvolvem em as
diferentes dimensdes da sociedade.
Centramos nosso estudo no significado atri-
buido ao fendmeno do politico para diferen-
tes atores, inseridos na campanha eleitoral
das clei¢cdes municipais de 2004, numa vila
popular da cidade de Santa Maria.

No presente artigo apresento a vila
Urlindia e os principais atores da campa-
nha: 1) os candidatos (moradores da vila) 2)
os cabos ecleitorais e 3) moradores
“Apoliticos”. A campanha eleitoral ¢ a sig-
nificagdo da politica sdo apresentadas atra-
vés destas trés perspectivas, representadas
em fragmentos de diferentes entrevistas.

Concluo o trabalho mostrando quais
sdo os diferentes significado dados a polit-
ca durante a campanha eleitoral nestes
preagonistas.

A entrada em campo

No periodo de julho do 2004 comecei
a percorrer diferentes vilas da cidade de
Santa Maria. Em primeira instincia, visan-
do estabelecer contatos com moradores de

V1las populares da claade, Iecorrt a 1aeres
comunitarios, membros de associacoes co-
munitirias, € membros de movimentos so-
ciais. Eles me apresentaram moradores da
Nova Santa Marta, do Parque Pinhero Ma-
chado e finalmente da vila Urldndia, local
onde concentrei minha etnografia.

Em julho de 2004 comecei a acompa-
nhar navila Urldndia rotinas e situagdes que
fugiam da rotina. Estive presente em hori-
rios ¢ locais diferentes. Participei de algu-
mas festas organizadas pela Associagdo Vila
Urlandia — antes e durante a realizagao da
campanha eleitoral.

No comeco do trabalho de campo e
em razdo de ter sido inserido na rede de vi-
zinhanca por um morador da ocupagio, que
me apresentou como “um estudante que
realizava uma pesquisa”, formulei algumas
questoes as quais obedeciam a um roteiro
relativamente estruturado e que versavam
sobre a campanha em geral. Depois de en-
trevistar virios moradores comeceli a fre-
qiientar 0s que revelavam maior interesse
por minha pesquisa. Registrel em meu dii-
rio de campo todas as narrativas que surgi-
4ImM €M Nossas CoNversas.

Durante todo o processo de pesqui-
sa, tendo como base a literatura sobre “clas-
ses populares”, procurei através de informa-
¢Oes obridas, interpretar as interpretacdes
constitutivas no interior do cotidiano dos
moradores.

A vila Urlandia

O crescimento econdmico de Santa
Maria provocou o aparecimento de novas
ocupacdes habitacionais, realizadas em prin-
cipalmente nas periferias da cidade.

A vila Urlindia teve inicio em mea-
dos da década de setenta, quando o entio
proprietario dessas terras decidiu lotear e
vender parte da drea. Em pouco tempo, os
lotes colocados a venta foram adquiridos. No
que antes era um descampado constituo-se
a chamada vila Urlindia.

Foi entdo que comegou um processo
de urbanizacio. Os moradores conquista-
ram, frente ao governo municipal, uma infra-
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estrutura de uso coletivo, luz elétrica, dgua
encanada, calcamento das ruas principais.

Entretanto, nas imedia¢des da vila
permaneceu uma significativa drea de terra
ainda nfo loteada, devido as condicdes geo-
grificas: regido de declive, margeando o ar-
roio Cadena e Cancela.

Nos anos noventa, um conjunto de
novos moradores convergiu para a vila
Urldndia e comecaram a ocupar as dreas até
entdo desvalorizadas. Parte dos novos mo-
radores convergiu para a vila Urldndia e ad-
quiriu o lote através grilagem ou da ocupa-
¢io irregular, de maneira a dar nova confi-
guragio social 4 localidade, isto €, a coexis-
téncia de uma drea urbanizada e outra mais
recente ainda em processo de consolidac@o.

No discurso dos moradores da locali-
dade existe uma distingiio referente a dreas
geogrifica: a parte urbanizada é denomina-
da a “paite alta” —onde moram os “ricos”,
os “burgueses. e parte situada préxima aos
arroios é denominada “a parte baixa”. —onde
moram os “pobres”.

Ao transitar perla vila percebesse, na
parte “alta” a presencga das melhores casas,
construgdes de alvenaria ou mistas. Apre-
sentam também alguns estabelecimentos
comerciais revelando um nivel de renda
mais alto, comparado com o resto dos mora-
dores. Seguindo a rua principal em dire¢éo
a “parte baixa” o que se visualiza sdo lotes
menores e construcdes em sua maioria de
madeira

A mais recente ocupacio irregular se
encontra a beira da BR 287 junto a uma das
ruas principais da Urlindia “alta”. Desta
forma, produz-se um rompimento da divi-
sdo simbdlica do espago social. Por ser um
sctor pobre no meio do espago dos “ricos”.

Esta ocupacio teve origem em 27 de
janeiro do 2002, quando um grupo de fami-
lias ocupou a drea que fica a beira da faixa.
Esta acdo transgrediu a legislacio federal
que proibe a construcdo de moradias a qua-
renta metros de faixas.

Esta transgressao foi uns dos motivos
alegados pelo M.N.L.M (Movimento Na-
cional de Luta por a Moradia) para ndo apoi-
ar a ocupacio. Desta forma a ocupacio ge-

rou uma serie de conflitos. Por um lado, com
a prefeitura governada pelo Frente Popular
—onde virios cargos de confianca eram ocu-
pados por lideres de movimentos sociais,
entre eles do préprio MNLM. Por outro,
com o proprio MNLM!.

A questdo da ocupacio, ¢ com ela, a
da moradia foram os primeiros assuntos que
permearam minha entrada em campo na vila
Urlandia. Desde inicio a posi¢io dos candi-
datos e dos referente a ocupagio mostravam-
se um dos temas centrais.na cena politica
da vila.

Os atores da campanha?®

Os mais destacados foram: os candi-
datos, os militantes e os moradores sem vin-
culos diretos com a campanha. Cada um,
destes atores dd um significado préprio a
campanha eleitoral. Mas os significados se
articulam numa rede de relagdes pessoals,
onde se estabelecem relagtes de troca.

O primeiro plano de significacio a
descrever esta formada pelos candidatos da
vila - todos eles moradores da vila Urlandia.

Os candidatos

Na vila concorriam trés candidatos ao
cargo de vereador: Getilio e Adelar pela
coliga¢io “Mudar de verdade™? . Alexandre,
pela coligagdo “A mudanga continua”.

Alexandre foi presidente da Associa-
cdo Vila Urlandia, em seu material publici-
tirio aparece destacada sua juventude “a
forca da juventude na defesa do Brasil”
Getulio é presbitero da “Assembléia de
Deus™ em sua publicidade aparece desta-
cada a frase “Simplicidade ¢ minha marca”™
Adelar € vice-presidente do Sindicato dos

' Segundo integrantes do MNLN, este tipo de ocupagio, mui-
tas vezes € utilizado com fins politicos ou eleitorais: integran-
tes do MNLM afirmam que muitos candidatos a vereador apdi-
am ¢ organizam ocupagdes “para ganhar votos™.

2 Com o fim de preservar a identidade dos sujeitos pesquisados:
0s nomes que aparecem nos depoimentos sdo ficticios

+ A coligagdo “A mudanca continua” esta forma por os partidos
PT, PedoB, PPS, PCB.




KOQOVIarios, em seu marerial se aestaca a
frase “Renovacio de verdade”

Os trés candidatos se definem como
“trabalhadores” e dizem concorrer a vaga
porque sentem um dever a cumprir com a
comunidade, com o povo, 0s humildes, os
pobres. A idéia de dever vem agregada ao
argumento, presente nas falas dos candida-
tos, da necessidade de contribuir com a so-
ciedade. Também é comum que a candida-
tura seja significada como a realizacio de
uma vontade dos outros—nio sendo de von-
tade propria. Este distanciar os motivos de
serem candidatos de um projeto pessoal para
a um “coletivo

A énfase nas suas qualidades de se-
rem pessoas que “trabalham para a comu-
nidade” amplia e reforga o significado acri-
buido por estas pessoas ao se auto-denomi-
narem “trabalhadores”. Para ser candidato
a um cargo politico, entdo, ndo sé é neces-
sdrio ser um “trabalhador” — categoria mui-
to salientada nos trabalhos sobre grupos
populares como sendo um elemento de
positivagio da identidade do “pobre” que
esta relacionada ao ser “honesto”, “de res-
peito”, que ser capaz de exercer o papel de
provedor, de sustentar a sua familia
(Zaluar,1985 ; Fonseca, 1995) —, mas também
que este “trabalhar” seja direcionado para
0s outros, para a sua comunidade.

Um outro elemento que nos faz com-
preender esta importante caracteristica pre-
sente na figura de um “bom candidato”, é
que este “trabalho para a comunidade™ nido
deve ser realizado para fins pessoais. A rea-
lizacdo de obras antes da campanha aparece
como uma demonstragio de que estas fo-
ram realizadas pensando na comunidade ¢
nao no angariar votos nas eleicoes.

As obras desinteressadas, o trabalho
para os outros, a candidatura como um de-
ver a CUmprir, parecem construir as catego-
rias de identidade do que é o bom politico.
O bom politico é aquele que trabalha e estd
envolvido em questdes coletivas € ndo em
acdes individuais.

Desta forma, O bom politico, deve
demonstrar seu vinculo com as questdes
coletivas. Isto muita vezes se logra ao de-

MONSLrar seu perrencimento a um grupo ou
comunidade, a idéia de pertencer a um gru-
po ou a grupos e a idéia de representar es-
ses setores € notéria em seus discursos. Por
exemplo: Adelar destaca sua condi¢io de
morador da Urlandia que trabalha nos pro-
blemas da vila. Getilio destaca ser um
presbitero da “Assembléia de Deus”. Ale-
xandre, sua identidade com a causa “revo-
luciondria™.

O pertencimento a uma regiio ou gru-
po, cria uma condi¢io de identificacio en-
tre seus membros. A tentativa do candidato
de identificar-se com determinado setor,
objetiva marcar que sua candidatura nio
decorre de uma a¢io individual, mas de uma
rede mais ampla.

O candidato deve, entio demonstrar
a capacidade de poder representar os inte-
resses do grupo, porém também tem que
demonstrar a capacidade de “transitar” por
diversos espagos, nio se colocando apenas
como membro do grupo que pretende re-
presentar. O candidato acima de tudo pre-
cisa demonstrar sua capacidade de comuni-
cacio com diversos setores da sociedade,
possibilitando assim que se constitua como
um mediador cultural (Kuschnis, 1993).

Para poder “transitar, os candidatos
buscam identidades em categorias mais ge-
rais englobando as categorias mais particu-
lares”. As categorias “trabalhador”, “popu-
lar”, “pobre”, sdo as que mais aparecem em
seus discursos.

Quando perguntamos aos trés candi-
datos sobre a forma de conquistar votos, a
manelra de “fazer campanha”, todos eles
destacam os baixos recursos econémicos de
que dispdéem. Todos destacam a importin-
cia de suas atividades anteriores relaciona-
das com a comunidade. Como meio de di-
vulgacdo de suas candidaturas destacam a
colaboracdo dos apoiadores — uma rede de
relages pessoais que na campanha eleito-
ral adquire grande valor politico.

Os candidatos sempre fazem referén-
cias a seus apoiadores, militantes ou cabos
eleitorais. Estes aparecem como instrumen-
tos de agenciamento de votos. Desta forma,
o contato do candidato com os moradores
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de diferentes vilas passa por uma cadeia de
intermedidrios locais antes de chegar ao elei-
tor. Desta trama fazem parte, diretores de
associacdes de moradores, lideres de orga-
nizagdes religiosas ¢ até moradores de peri-
feria que podem ter alguma influéncia so-
bre seus vizinhos. A capacidade de influen-
ciar o voto, de cada cabo eleitoral, estabele-
ce hierarquias — baseadas no nimero de
votos que cada cabo eleitoral é capaz de
agenciar. Na ocupagio encontrei dois cabos
eleitorais. Através deles descrevo alguns dos
aspectos que vinculam os candidatos e seus
cabos eleitorais, € como estes tentam am-
pliar a rede de adesdo dos candidatos.

Cabos eleitorais

Os vinculos, predominantes que se
estabelecem entre o militante e o candida-
to, variam desde relagdes de amizade, fide-
lidade, adesio a valores, até a mais explicita
relagio mercantil.

Estes elementos foram descritos em
estudos sobre as relacdes de clientelismo e
dependéncia social nos setores populares,
o chamado “clientelismo urbano”. Duas
autoras assumem perspectivas diferentes
sobre este fendmeno. Por um lado, Eli Diniz
(1982) analisa o clientelismo urbano como
uma manifestacio do tradicionalismo e de-
pendéncia neste meio, o qual se expressa
na relagdo patrio-cliente existente tanto no
campo como na cidade. Nos dois meios, essa
relacdo de cardter pessoal baseada em reci-
procidade, gera lealdade e dependéncia e
obriga a um pobre beneficidrio de um poli-
tico influi ente a oferecer seu voto em troca
de um favor recebido, ou seja, a autora en-
contra continuidade entre o fendmeno
coronelista no campo ¢ o clientelista urba-
no. Por outro, Zaluar (2000) afirma que a
lealdade pessoal, prépria da relagéio patrio-
cliente, nio estd garantida no fenémeno
clientelista urbano. Portanto, nio ha uma
continuidade.entre os fendmenos tradicio-
nais de dependéncia - como o coronelismo
- ¢ as relagBes entre trabalhadores pobres
com candidatos.
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Na ocupacido Urlandia encontrei, em
diferentes atores, por um lado lealdade pes-
soal - mas ndo lagos de dependéncia -, por
outro, relagdes de barganha, onde o pobre
espera “ganhar algo” independentes de le-
aldade a um partido ou pessoa. O primeiro
caso pode ser exemplificado com “Laran-
jeira”, que representa a relagio de lealda-
de. O segundo com Liziane, que demons-
tra uma explicita relagio mercantil.

Falando com diferentes moradores da
ocupagio descobri “Laranjeira”. Ele € um
exemplo de vinculo, entre candidato e cabo
eleitoral, baseado na amizade, confianca e
fidelidade. Os moradores se referiam a “La-
ranjeira” como um “fandtico de Farret...”

Visitei a casa de “Laranjeira” — ele
mora na Urldndia “baixa”. Ele € funciona-
rio da prefeitura, trabalhou com Farret em
suas duas administragdes. Fala de Farret
com muita admiragfio, sempre se referindo
a ele como o “Doutor Farret...”

Laranjeira di énfase a sua relagio pes-
soal com o candidato destacando amizade,
como fator principal desse vinculo. Laran-
jeira parece distanciar-se do ideal do voto
como uma manifestagio da vontade do in-
dividuo frente a um mercado de ofertas po-
liticas, mas remete-se a uma relagio moral
entre pessoas baseadas na amizade. Uma
relacdo de pessoas e nio de individuos.

“Minha relacio com ele foi desde quan-
do ele era rapaz (...) ele era um guri bom
de tratar. Desde a primeira vereanga que
ele teve, eu fui cabo eleitoral dele. Com
partido politico, relacionamento eu nio
tenho. Quando o Dr. Farret veio para ou-
tros partidos sempre acompanhei”.

A lealdade pessoal fragiliza as relagtes
horizontais®. Os vinculos com os demais
moradores, as associaches com seus iguais,
sdo colocadas em um lugar secundério em
relacio 4 fidelidade ao candidato.

+ Quando falamos de relagdes horizontais queremos dizer € que
siio relagdes onde ndo ha subordinacio, onde nio existem pes
soas que mandem ¢ outras que obedegam. Quando falamos d¢
relagdes verticais estamos falando de relagdes hierirquicas ca
racterizadas por subordinaciio, onde os que estdo em cima exer:
cem mais poder de decisiio dos que estdo em baixo.
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“Eu nem me meto nessa histéria da
associagiio, porque isso é uma bagunca. (...)
eu sei que na elei¢do, nem votar eu vou...”
(Laranjeira).

No entanto, afirma, que “no tempo de
Farret” ele foi vice-presidente da associa-
cio, foi nesse periodo que o “Dr. Farret re-
alizou os maiores avangos, fizemos muitas
coisas com o Dr. Farret, asfaltamos as ruas,
o Dr. Farret nés tirou das enchentes” — o
autor das realizactes nio foi a associagio,
mas o Dr. Farret.

Laranjeira morador da Urlindia “bai-
xa”, ndo se sente parte da mesma, sdo ou-
tros os “debaixo”: “se essa gente daqui de-
baixo reconhece-se bem nio davam o voto
para Valdeci, davam para Farret”. Segundo
Zaluar (1985), as relagdes clientelisticas tra-
dicionais estavam baseadas em relagdes ser-
vis, com estabilidade dos lagos verticais de
dependéncia e lealdade, assentadas em ba-
ses morais de parentesco ou na crenca no
heroismo e coragem do senhor. Para a auto-
ra, as atuais representagdes negativas, do
ponto de vista moral dos politicos estariam
fragilizando as relagtes verricais baseadas na
lealdade pessoal. No entanto, para o entre-
vistado, aspetos morais tais como o reconhe-
cimento da desonestidade, que estdo pre-
sentes nas atividades politicas, ndo alteram
a relacdo de fidelidade:

“Eu sou militante ¢ acompanho a politi-
ca. Eu aprendi a trabalhar na politica.
Coisa que eu nio acredito é em politico:
cles mentem muito. Agora, a gente tem
uma coisa na cabega, a gente ndo esque-
ce daquele que fez alguma coisa. Meu
prefeito, o que ele pode fazer, ele faz”.
(Laranjeira)

Diferente do caso de Laranjeira —
cujos fatores como a amizade e a lealdade
aproximam-o do fenémeno coronelista —, é
caso de Liziane, onde a pura relagio mer-
cantil aparece explicita: Liciane é uma “mi-
litante paga”. Liziane tem vinte anos é ca-
sada e tem dois filhos. Atualmente estd ter-
minando o ensino fundamental. Nio faz
parte de movimentos sociais. Na associagio
de moradores, participou de poucas reuni-

REVISTA DO CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS

oes e ndo chegou a ser parte ativa da mes-
ma. Ela mora na ocupacio desde seu come-
¢o — 2002. Meu interesse por Liziane sur-
giu nas primeiras caminhadas pela ocupa-
cdo. No més de agosto realizei diferentes
incursdes ¢ observei que a maioria das ca-
sas exibia a placa do candidato a vereador
Leopoldo do PDT - coligagio “mudar de
verdade”. Interrogando os moradores sobre
a placa respondiam que algum integrante
da familia as tinham colocado, - nenhum dos
interrogados assumia responsabilidade di-
reta por sua colocacao. Muitos afirmavam
que uma vizinha insistia para colocar as pla-
cas.

Um dos significados que tem a época
da campanha eleitoral - “o tempo de politi-
ca” - para Liziane é a “oportunidade de ga-
nhar algo”. Ela parece interpretar a campa-
nha como um momento de troca, onde ela
tenta ganhar algo, sabendo que o outro - o
politico- ird dar alguma coisa em troca de
seu voto ou seu “trabalho de militante”. .

“Em época de elei¢bes é a oportunidade
que o pessoal tem de conseguir alguma
colsa porque depois até o dia trés cada um
faz o que ganha, jd é mais dificil tu che-
gar, ter contato com o vereador. Depois a
porca torce o rabo, vio ajudar? Vio mes-
mo cumprir aquilo que prometeram? Ago-
ra¢aépoca. (...) eles vem mesmo, na épo-
ca do voto que eles vem né? sdo bem bon-
zinhos, mais depois jd ... claro até podem
fazer alguma coisa, ndo dd pra dizer que
ndo fazem nada” (Liziane)

Liziane, em alguns momentos, se si-
tua fora da esfera do politico quando afirma
que eles (os politicos) “fazem a parte de-
les.”

“Eles fazem a parte deles — o que po-
dem fazer. Mais eles tiram...” (Liziane)

Nara Magalhfes, analisando os discur-
sos dos candidatos nas campanhas eleitorais,
conclui que a politica aparece como um
locus privilegiado de um representante ou
um grupo de representantes.que remete a
separacio pubico/privado.
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“Essa separa¢io ndo é novidade, remete
a discussdo publicofprivade. O publico
seria a esfera do politico, das instituicoes,
e o privado o espaco do individuo ou do
ndo politico” (Magalhies, 1998, p.69).

Liziane, a0 mesmo tempo em que se
posiciona fora do politico, ao sobre o signi-
ficado da politica se sente participe de esta
atividade: “Politica é chegar direto na pes-
soa, tratar de convencer ela. Apresentar o
candidato. A politica essa de dar panfletinho
— 1sso ai, ndo. E botar dinheiro fora. Tem
que chegar falar com a pessoa, ver qual € a
deles” (Liziane).

Sdo importantes os vinculos, as redes
de relagdes pessoals, que os cabos eleitorais
tém. Nesta rede, o cabo eleitoral busca, em
primeira instdncia, convencer parentes,
amigos, vizinhos. Sobre esta temdtica,
Liziane comenta sobre os argumentos utili-
zados para convencer eleitores — neste caso
ao primo. Observo que alguns dos elemen-
tos significativos da categoria pessoa - pro-
messa, favor, compromisso - (Chaves,1996),
estio presentes no discurso de Liziane. Pri-
meiramente, como argumento utilizado em
favor de seu candidato — “ele ajuda”.

“J4 falei sobre ele (Leopoldo). Ele tem
ajudado muira gente, bem antes da cam-
panha. E que ji conhecia tudo, né, ai con-
versei aquela histéria — a gente conversa
tudo, apresenta o candidarto fala sobre ele,
né, dai, ela para vereador ainda nio tinha.

Em outro momento, estes elementos
aparecem nas relacdes de Liziane com scu
primo, que também “ajuda”ela com sua
campanha. Ao solicitar, o voto, ao primo ele
responde “J4 falei de Leopoldo, tudo, ‘nio
tinhamos candidato, mas agora para te aju-
dar, n6s vamos de Leopoldo”. O cabo elei-
toral reproduz este sistema de rede de troca
de favores — é a “corrente de mios dadas”
destacada pelo candidato Adelar.

Pergunto sobre outras formas de “fa-
zer campanha” como festas, jantares, pois
acredito que sdo lugares onde os vinculos
de reciprocidade se manifestam mais expli-

citamente. Mas Liziane descontroi minha
hipéteses logo de inicio.

Liziane: “jantas, assim, muitos vdo s
para comer - vdo e saem. A gente sabe, por-
que a gente ja participou dessas coisas... sem
conscguir um ou dois votos € muito...”

A visdo dos eleitores

Outra perspectiva da campanha esta
representada pelos moradores que nio tem
participa¢do direta com a mesma. Para es-
tes moradores A politica parece reunir seus
varios matizes de significacdo na “boca do
povo”. Em geral hd um ceticismo em torno
4 campanha e aos candidatos . “Coisa que
eu nio acredito é na politica...”, nos fala um
morador da vila. A politica é identificada
com a campanha eleitoral, um periodo onde
¢ possivel “ganhar alguma coisa”.

Sobre os candidatos, “o politicos”, as
representacdes sdo cada vez mais negativas,
eles sdo vistos como um oportunistas que
$6 aparece no periodo eleitoral. Neste peri-
odo realizam promessas que ndo cumprem.

As promessas

No Brasil — onde, as relagdes politicas
S¢ Centram na pessoa -, as Promessas sem-
pre constituiram o eixo central das campa-
nhas eleitorais (Chaves,1996). A promessa
tinha um papel fundamental na relacio pa-
trio-cliente, existindo tanto no campo como
na cidade. Quando a estabilidade de lagos
verticais de dependéncia estava assentada
em bases morais de parentesco ou na cren-
¢a no heroismo e coragem do senhor, a pro-
messa atuava como penhor do compromis-
50, nela a honra é hipotecada (Arendt, 1991).
Com o desaparecimento da crenga nas qua-
lidades morais do politico, a promessa dei-
xa de cumprir seu papel tradicional.

Os candidatos tém o cuidado de ndo
fazer promessas, mas este cuidado existe
unicamente em nivel do discurso, ou seja,
explicitamente aparecem as necgacdes das
promessas, mas abstraindo as meras aparén-
cias todos estdo fazendo promessas. E as-
sim que interpretam os moradores. André
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morador da ocupagio, interpreta “o compro-
misso de colocar um posto de saide na vila”
— realizado pelo candidato Adelar - como
uma “promessa”.

O significante promessa atualmente
atravessa um processo de mudancga. A pro-
messa € tida como negativa, Para Magalhies
(1998) nido esta clara a identificagio de pro-
messa = negativa, mas de qualquer forma a
comunicagio emissor-receptor, Mastrou ao
emissor que eles precisavam reformular sua
mensagem para ser eficaz sua comunicacio.

O que o emissor fez foi reformular
significantes, mas ndo significados; o que
aconteceu em nivel de retérica foi a substi-
tuicdo da palavra promessa pela palavra com-
promisso, mas o significante é o mesmo. O
que mudou agora é que a mensagem exige
outra decifragem, que incorpore o sentido
no qual estd associado a um significante di-
ferente. (Magalhzes, 1998).

Politicos amigos

As promessas ndo cumpridas, sempre
associadas 2 campanha eleitoral, contribui-
ram para que as atividades politicas adqui-
ram um sentido pejorativo. A campanha
eleitoral é denominada de “politicagem”,
fofoca e competicio ¢ briga entre candida-
tos estd relacionada ao rompimento de acor-
dos, as trai¢des e 4 mentira. No discurso,
politica se opde a palavra amizade, A unido,
ao esforgo comum, a solidariedade e 2 leal-
dade. Por isso, os politicos que conseguem
desvincular-se da imagem negativa passam
i categoria de “amigos”,

Na ocupacio, o candidato que adqui-
riu o rétulo de “amigo” foi o que respon-
dendo por uma secretaria do municipio, agiu
de forma independente, autorizando a co-
locagdo de energia elétrica na ocupagio. Tal
acdo rendeu a este candidato o afastamento
de suas fungdes. Esse foi o argumento que
os cabos eleitotrais aos vizinhos, e foi o ar-
gumento que a maioria dos moradores re-
petam: o candidato Pedro “é um amigo”,
“baita de um cara”. Com csta imagem con-
quistou muitos votos na ocupacio. Isto o cons-
tatel poucos dias antes da elei¢io, quando
muitos moradores manifestavam indecisdo na
escolha do candidaro a prefeito. No entan-
to, para o cargo de verecador mostravam-sc
decididos a votar no candidato Pedro.
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A barganha

A representacio negativa do politico
contribui para a fragilizacdo de antigos vin-
culos de dependéncia baseados, entre ou-
tras coisas, na imagem das qualidades mo-
rais do candidato — caracreristicas da rela-
¢do patrdo-cliente. Isto contribui para que
os eleitores ndo fiquem “cativos”™ a um can-
didato. Podendo recorrer a vérios candida-
tos a0 mesmo tempo para satisfazer deman-
das sem ter a inteng¢io de votar em nenhum
deles. Esta forma de obter recursos pode ser
utilizada por organizagdes populares. Por
exemplo: na vila Urldndia funcionava a ra-
dio comunitdria “Integra¢gio FM”. No co-
mego da campanha, esta organizacio, rece-
beu doacdes de diferentes grupos politicos.
Segundo depoimentos de seus membros: as
doagdes foram aceitas sem a necessidade de
ter um compromisso com nenhum grupo
politico.

As significacoes das placas

A falta de lealdade ao candidato ou
partido manifesta-se de diversas formas,
uma delas é a colocagio de placas com pro-
paganda dos candidatos nas casas. No co-
meco de minha etnografia observei a pouca
ades@io que significava a colocacio de pla-
cas. No més de julho, no inicio da campa-
nha eleitoral, a maioria dos moradores da
ocupacio, diante da insisténcia do cabo elei-
toral Liziane, colocou placas do candidato a
vereador Leopoldo. Pouco tempo depois os
cartazes eram trocados ou retirados. Cabos
eleitorais me relataram que, nos “arrastoes’,’
era comum convencer moradores para tro-
car 0s cartazes ou colocar um novo.

Em populagdes rurais a colocagio de
placa significa uma adesdo (Palmeira, 1996).
Entretanto, a placa na ocupac¢io Urlindia
adquire uma grande gama de significados.
Pode significar uma relagio mercantil, uma
relagdo de amizade, um compromisso, uma
adesdo ao partido ou ao candidato.

Como relagiio mercantil, cabos elei-
torais e candidaros em diferentes momen-
tos fazem referéncia ao tema afirmando que

* Grupos de militantes que recorrem a cidade tratando de “con-
vencer” eleitores a votar em seus candidaros.
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muitos candidatos pagam para colocar pla-
cas nas casas. Os candidatos sio conscien-
tes de que uma relagio mercantil explicitada
pelo dinheiro numa relagdo de compra e
venda nio “assegura” o voro. Alexandre
comenta sobre a colocagio de placas:

“Tem gente que tenho certeza que val
votar em nés, que a gente cheganacasace
tem uma placa de outro candidato. O cara
me pagou R$ 20, R$ 30, R$50. Tem casa
que tu passa e tem trés placas de candi-
datos diferentes, porque é um ponto bom
de bastante fluxo... Tem casa af na ocu-
pagido que tem dois candidatos na mesma
casa, tem gente que tem placa na frente
de um candidato ¢ no fundo de outro.
Entio, quer dizer isso vai ganhar o voto
do cara? Ndo vail, nio adianta fazer um
grande visual, botar placa pagando porque
ndo vai ter voro.” (Alexandre)

Parecem existir outros mecanismos,
talvez ndo conscientes, de “assegurar” o
voto, 0s quais os podemos interpretar com
formas de antiutilitarismo pratico apontado
por Caillé (1998) Esses mecanismos sio acl-
onados quando o candidato d4, isto é, quan-
do o candidato faz “uma aposta na dadiva”,
tentando criar compromissos e confianga nos
outros. Quando o eleitor é realmente atin-
gido pela dddiva se sente na obrigagdo de
reeribuir o dom recebido, neste caso o car-
taz simboliza um compromisso. O seguinte
exemplo, a scguir representa como se ma-
nifesta esta necessidade de retribuir o don
recebido. O morador Santiago fala sobre os
motivos de ter uma placa de um candidato
a vereador em sua casa, afirmando que foi
sua esposa que o colocou, neste caso a placa
é uma manifestagio de voto:

“Minha mulher vai a votar em Marcelo
porque cada vez que precioso de um apoio
chegou a ele e nao negou. Quando minha
esposa precisava de andador para o bebe
foi a ele e prontamente atendeu na hora.
Ele chegou na radio e deu um rancho para
ela” (Santiago)

Quando virios candidatos oferecem
dons, a familia pode se dividir para a retri-
buicio dos mesmos. Como afirmou o can-
didato Alexandre, é comum encontrar casas
com placas de candidatos ¢ partidos dife-
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rentes. 1al é o caso de da casa de José -
morador da ocupacfo. Ele € casado tem duas
filhas. José no frente da casa tem o cartaz da
“Frente Popular” — colocado por seu vizi-
nho Jodo (militante), com o qual tem uma
relagdo de amizade . No fundo da casa tem
o cartaz do candidato Adelar do PMDB, com
o qual também tem vinculos de amizade foi
atendido na clinica odontoldgica que funci-
ona na casa do candidato Adelar. José fala
sobre Adelar:

“Ele mesmo veio a colocar a placa, conhe-
¢o a ele do bairro, € baita de um cara, sd
que € tanta gente, que a gente fica coma
cabeca meio cheia e ndo sabe a quem vo-
tar”. As placas de diferentes candidartos,
na casa de José, tentam responder rela-
¢des de amizade. (Santiago).

Consideracdes finais

O trabalho de campo realizado na ocu-
pagio Urldndia, durante a campanha eleito-
ral, revelou-me diferentes elementos que
nio estavam presentes em minha revisio
bibliogrifica. Os diferentes vinculos sociais
que foram alvo de interpretagio foram tra-
zidos a luz da etnografia. “O campo falou”
e revelou-me diferentes estruturas sociais €
simbélicas que ndo apenas circunscrevem o
ato de votar, “mas atravessam unidades so-
ciais, individuais ou nio, inserindo-lhes sig-
nificados” (Palmeira, 1992, p. 26).

A inser¢do em campo revelou-me
como a campanha altera as relacdes cotidia-
nas dos moradores da vila. Durante a cam-
panha um morador pode se transformar em
um candidato em um cabo eleitoral ou pode
colocar placas de candidatos, na porta de sua
casa, sem ter a intencdo de votar neles.

A etnografia foi um meio para conhe-
ceras diferentes “estruturas de significagio”
(Geertz,1989, p. 17) dos candidatos, os ca-
bos eleitorais, os moradores “apoliticos” que
se entrelagcam na campanha , numa vila de
Santa Maria, em um grupo popular.

A delimitagio de um grupo popular,
como sujeito de pesquisa, nos leva a con-
frontar diferentes teorias sobre estes grupos
com o trabalho de campo. [sto €, no materi-
al produzido no trabalho de campo os con-
ceitos adquirem uma espécie de atualidade
sensivel. Neste sentido, confrontamos con-
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ceitos abstratos como “clientelismo urba-
no”, “dadiva” “pessoa” “individuo” com o
com a sensibilidade prépria do campo.

Os candidatos da vila constroem a
imagem de bom politico apresentado sua
candidatura como a realiza¢do de uma von-
tade dos outres, como um dever a cumprir.
O bom politico deve realizar obras desinte-
ressadas, apresentadas como dddivas. O bom
politico deve demonstrar seu vinculo com
questdes coletivas, isto se logra mostrando seu
pertencimento 4 um grupo ou comunidade,

Os candidatos tém como meio princi-
pal de divulgacido redes criadas a partir de
vinculos sociais. Apoiadores, militantes ou
cabos cleitorais aparecem como mediado-
res no agenciamento de votos. Os lagos pre-
dominantes que se estabelecem entre o can-
didato ¢ o cabo eleitoral variam desde rela-
coes de amizade, fidelidade, até a mais
explicita rela¢iio mercantil. Por sua vez, en-
tre os cabos eleitorais e o resto dos morado-
res dominam relacdes horizontais. Sendo
vizinhos os vinculos de amizade aparccem
como dominantes. Muitos moradores votam
ou colocam placas para “ajudar” o vizinho
militante.

Nos diferentes vinculos que se esta-
belecem entre candidatos, cabos eleitorais
e moradores “apoliticos” encontreti diferen-
tes tipos de lagos:

Lacos “tradicionais”, onde as relagGes
de reciprocidade prevalecem. Sendo o can-
didato um doador que cria compromissos
buscando estabelecer aliangas — ndo sé com
o morador “apolitico”, mas também com o
cabo eleitoral. Quando o eleitor se sente
atingido por este compromisso responde
com o voro.

Paralelamente a estas relacbes “tradi-
cionais” existem outras relagdes de barga-
nhas onde o eleitor nfo se sente compro-
metido com o candidato. Esta falta de com-
promisso ¢ lealdade ao candidato estio
acompanhadas por a descrenca nos valores
morais do candidato. O “politico” aprece
como um interesseiro que busca ganharalgo.
Os eleitores parecem responder da mesma
forma e véem a campanha como um tempo
onde € possivel “ganhar alguma coisa”.

Desta forma, apresentamos algumas
das dimensdes que adquire o fendémeno do
politico, sempre englobadoe dentro da cam-
panha eleitoral, ou seja, como um periodo,
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como um recorte de tempo para moradores
de uma vila popular. No trabalho realizado,
cremos haver encontrado especificidades
complexas que sdo passiveis de ser inseridas
em paisagens culturais mais amplos.
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