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Resumo

O Partido Novo surge com a proposta de "reformar" a politica, através da autonomia do individuo e a redugdo do
papel do Estado na gestdo social. Critico ao fundo partidario, o partido utiliza como estratégia o financiamento
apenas por contribui¢des voluntarias para sustentar a Institui¢do. O financiamento coletivo, oriundo das praticas
interacionais no ambito digital, tece relagdes que sobrepdem a logica financeira. Sob a perspectiva da Teoria da
Dadiva (MAUSS, 2013), o artigo propde desencadear um estudo introdutério sobre o crowdfunding (que ja vem
sendo estudado na comunicagdo, porém as discussdes sdo mais voltadas para objetos do entretenimento) dentro do
cenario politico. Articulando discussdes sobre o modelo e a teoria da Dadiva, o estudo encadeia um didlogo com
o campo politico a partir da légica da midiatizagio (STROMBACK,2018; HJARDVARD, 2014), levantando
discussdes em torno do cidaddo como agente mobilizador no dmbito digital (CHRISTENSEN, 2011; BOULTON,
2015; PENNY, 2015).
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Introduciao

Este artigo visa contribuir com uma discussdo em torno da praticas sociais dentro da
comunicagdo e politica, através do modelo de financiamento coletivo. A implementagdo da Lei
13.488/2017, onde se proibe o financiamento de campanhas politicas por meio de pessoas
juridicas e a atribuicdo do modelo na angariacdo coletiva, colocou a ideia de financiamento
coletivo como principal caminho para manter economicamente as instituigdes partidarias e suas
respectivas campanhas politicas. Mas, o que diferencia a contribuicdo financeira de qualquer
pessoa para os partidos politicos - e que ja acontecia antes mesmo da internet -, para este tipo
de arrecadacao?

A proposta deste artigo € pensar a contribui¢do partidaria por pessoa fisica, mediado por
aparatos digitais, como Unico elo financiador de uma institu¢do politica. Apresentamos este
estudo como preliminar, pois desconhecemos qualquer outro que relacione o financiamento
coletivo a um projeto voltado para o contexto politico institucional. Por conta disso, as
discussdes aqui travadas pretendem dialogar os estudos do crowdfunding - que ¢ discutido de
forma mais ampla no campo do entretenimento -, com teorias da politica que estdo pensando-

a através das praticas comunicacionais online. Isto posto, pensar o modelo de crowdfunding
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aplicado a contribui¢do partidaria, levanta discussdes acerca da espetacularizacdo da pratica
politica e a participagdo politica, na esfera virtual.

Como objeto de andlise, este estudo traz o Partido Novo, um das mais recentes partido
homologado no Brasil. Ao se presentar como a renovacao da politica, o Novo traz como solugao
a autogestdo do individuo, e também o principal financiador e gestor do Estado. Por isso, o
partido rejeita as contribuicdes do fundo partidario (respaldadas pela legislagcdo) e exalta a
manutencdo or¢amentaria do partido apenas através da contribui¢do voluntéaria e da venda de
produtos na loja virtual do proprio partido.

Entdo, pensar o papel da contribui¢do voluntaria do Partido Novo como um mecanismo
que se assemelha aos cédigos do financiamento coletivo, serd o inicio do percurso. Como
objetivo de levantar questdes acerca da pratica enquanto uma ferramenta de participagao
politica e ativismo online o texto traz discussdes tedricas sobre crowdfunding e a Teoria da
Dadiva (MAUSS, 2013; MARTINS, 2005), tecendo uma conversa junto ao corpus, que ¢
apresentado de forma mais integral logo em seguida. A segunda parte se propde pensar o
financiamento coletivo na politica, para tanto, nos debrugaremos no debate sobre a logica da
midiatizacgio (STROMBACK,2018; HJARDVARD, 2014). Em seguida, pensar o
crowdfunding e a interligagdo deste modelo aos estudos sobre engajamentos civico, sera
abordado a partir de um debate junto ao conceito de cidaddo-marqueteiro (PENNY, 2015) e do
ativismo de sofa (slackativism - CHRISTENSEN, 2011; BOULTON, 2015).

Por fim, este estudo, que tem o objetivo de suscitar mais questdes do que trazer uma
resposta, aponta indicios de estudo sobre a pratica da arrecadacao coletiva no campo da politica.
Pensar a contribuicdo partidaria como uma pratica, que inserida no campo digital, pode ser

associada ao modelo de crowdfunding, ¢ o ponto de partida.

Crowdfunding ou financiamento coletivo

O financiamento coletivo ¢ caracterizado por pequenas contribuigdes financeiras a partir
de muitos financiadores em prol de alguma acdo especifica. Cada valor investido uma
recompensa (material ou simbdlica) ¢ apresentada como troca. Seu uso, aqui no Brasil, ¢
bastante utilizado em plataformas online, como o site Benfeitoria; Catarse; Kickantes etc., que

~ ’ . 3
sdo especificas para promover projetos” dessa natureza.

® A maioria dos projetos apresentados nesses espacos sdo oriundos do entretenimento ou da educagdo. Para saber
mais, ver: LIMA, 2012; DIAS, 2013; 2018.
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Com ampla adesdo de uso, este modelo vem sofrendo certas alteracdes, normalmente
pautadas pelas proprias plataformas de financiamento coletivo, nas regras que apresentam para
arrecadar fundos. Iniciado com o tipo de arrecadacao "tudo ou nada" - arrecada o valor total
solicitado, no tempo determinado, ou nada recebe -, atualmente ha outras formas (temporais)
que sdo utilizadas no modelo. Arrecadagdes recorrentes (cujo financiador desembolsa
mensalmente um valor pré-estabelecido, uma espécie de assinatura) ou Flex (como a plataforma
Catarse denomina), que arrecada qualquer quantida alcangado no tempo pré-definido, sdo
outras formas usuais. No entanto, a caracteristica que mais identifica 0 modelo nio ¢ o periodo
e a quantia a ser captada, mas a 16gica da retribui¢do, ou melhor, da recompensa, como o elo
mantenedor do modelo. O crowdfunding ao apresentar sua dinamica, pontua de forma clara, e
muita das vezes previamente, a recompensa como um agente importante de articulagdo no
modelo. A interagdo social pré-estabelecida entre os sujeitos que fazem parte de um projeto de
arrecadacdo coletiva, ¢ o aporte principal para nutrir o projeto inicialmente (Dias, 2018). Entre
2013 e 2014 (CATARSE & CHORUS, 2014), o Catarse apresentou um estudo sobre a
importancia do circulo de influéncia para consolidar e assim viabilizar a arrecadacdo coletiva.
A pesquisa apresenta 3 instancias dentro do circulo: o primeiro, "igni¢do de projetos" - relagdes
mais proximas ao(s) proponente(s) do projeto, seriam uma espécie de impulsionadores; o
segundo circulo denominado de "realizagdo do projeto”, sdo os contatos complementares,
oriundos dos conhecidos, os "amigos dos amigos"; e o ultimo, que foi identificado como
"interesse publico" - quando o projeto toma propor¢des maiores € se torna pauta de outros
espacos de comunicagao.

Mais do que ser uma atividade coletiva, o crowdfunding ¢ uma atividade cooperativa,
pois o modelo de arrecadag@o coletiva estd para além de ser sustentado através de micro
quantias para o financiamento. E preciso que a rede coopere em outras fungdes para ampliar o
alcance da proposta e assim arrecadar o valor solicitado. Portanto, os participantes ndo precisam
apenas contribuir financeiramente, eles podem colaborar fazendo a divulgacdo ou mesmo
influenciando sua rede. Propagar o projeto em outras redes, para além da rede social pré-
estabelecida, ¢ necessario para circular a mensagem fora do grupo social do proponente. Seria,
portanto, alcangar o segundo grau, "realizagdo do projeto”, do circulo de influéncia, para
justamente possibilitar alcangar o nimero de financiadores que viabilize o projeto (DIAS,
2018).

Se 0 modelo de crowdfunding utiliza a rede propria do proponente e oferecimento de
recompensas claras para angariar financiadores, como ¢ pensar o mesmo modelo para uma rede

social de um partido politico e as recompensas?



Por essa linha de raciocinio que a Teoria da Dadiva (Mauss, 2013) se torna cara. A
triplice dar-receber-retribuir auxilia a pensar este modelo para além de interagdes que mediam
as trocas monetarias (concretas). Pelo contrério, o que os estudos vém apontando ¢ que a troca
simbolica ¢ um agente importante para potencializar a integragdo de mais pessoas a rede do
projeto de arrecadagio coletiva. Ou seja, o crowdfunding’, tece relagdo em prol de objetivos
mutuos, que tém como regra pré estabelecidaa ldgica de reciprocidade (DIAS, 2013; 2018).

Leandro Lima (2012) destaca cinco categoriais que que embasam o sistema cooperativo,
e também sdo relevantes ao cenario do financiamento coletivo. Sdo elas: a identificacdo com a
causa, denominado de empatia; a solidariedade, entendida como a preocupagdo com o outro €
o desejo de cooperagdo, onde o bem comum ¢ mais importante que o bem proprio; a
reciprocidade; o enquadramento, entendido como as diversas atividades oferecidas pelo
proponente para que o projeto seja viabilizado; e a justeza, como atividades pensadas a partir
dos sistemas morais.

O autor destaca que estas categorias ndo sdo intrinsecas do modelo crowdfunding, mas
a toda acdo que envolve praticas de cooperagdo. Cada categoria ndo elimina a outra, alé¢ do
mais, outras categorias também podem ser acionadas, vai depender do contexto que a proposta
financiada se insere.

Sabendo que a arrecadacdo coletiva ndo ¢ algo oriundo das praticas sociais online, pois
praticas como vaquinhas, rifas entre outras atividades semelhantes também obedecem a logica
da cooperagdo, o que, entdo, define o conceito de financiamento coletivo?

Para Belleflame (ef al., 2013), a mobilizacdo em prol de uma ideia mediada por aparatos
digitais € o que os diferenciam. Acrescentamos a esta afirmacao que o crowdfunding também
pode ser definido a partir de uma interagdo pautada sob a ldgica transparéncia. Ao apresentar
as recompensas, por exemplo, algo que pode se entendido como intrinseco (sob a olhar do
Dom), reflete a ideia de sinceridade e confianga junto ao projeto (DIAS, 2018). Esta
caracteristica ¢ oriunda da pratica dos sites de rede social. O financiamento coletivo, assim
como os proprios sites de redes sociais, estdo inseridos em uma logica que potencializa a
visibilidade e a vigilancia (BOYD, ELLISON, 2008; RECUERO, 2011).

Além disso, a relacdo travada nesses espagos precisa compartilhar cédigos que trazem
ndo so a ideia de confianca, mas também a de reconhecimento. O financiamento coletivo, por

mediar relagdes que utilizam o dinheiro como troca, implica ressaltar a confianca como algo

*Ethan Mollick (2014) apresenta o crowdfunding como um conceito guarda-chuva, cujas pratica de arrecadagdo
coletiva seja por patrocinio, filantropia, empréstimo ou o financiamento baseado por recompensas, que € o
apresentado neste artigo, estdo cobertos dentro do conceito.
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estabelecido e importante, porém o reconhecimento pela atitude, que neste caso ¢ o de contribuir
com determinada acdo, ¢ a principal chave do modelo (DIAS, 2018). "Todos os propositos de
angariacao trazem algum beneficio ao financiador" (, p.24). Ethan Mollick (2014) denomina o
jogo de contribuigdo-retribuicdo, e € o que institucionaliza o modelo, como dindmicas do
financiamento coletivo.

Dentro deste jogo, as recompensas ndo precisam ser trocas materiais, muita das vezes
vem do campo do simbolico, mas cada tipo trara como diferencial o valor agregado atribuido.
Ou seja, a recompensa dentro do financiamento coletivo independe de ser material ou
simbolica, mas sim saber o capital social em torno - valores construidos através das relagdes
sociais dentro de uma comunidade (DIAS, 2018).

Voltando ao complexo relacional apresentado por Lima (2014), trago a categoria
empatia, que ele pontua como necessaria para agregar atores dentro do projeto, para esclarecer
que ela pode ser aplicada tanto para interesses particulares, quanto para coletivos. Muitos
projetos de financiamento coletivo sdo promovidos em torno de uma proposta que beneficia o
coletivo, seja para a melhoria do cotidiano, de uma vizinhanga, comunidade etc. Projetos que
transformaram espagos urbanos, potencializam a constru¢do de debates ou acdes diretas,

integrando comunidades, por exemplo (BRZOZOWSKA, 2013).

As formas de engajamento criada por esses fendmenos permitem uma completa
participag@o no processo de criagdo do espaco urbano e no debate sobre sua forma.
Ao mesmo tempo, os 6rgéos decisivos e as autoridades municipais tentam adaptar
essas formas de atividade ou criar formas hibridas como alternativa & consulta
publica tradicional® (ibidem, p.2).

A contribuicao voluntéria do Partido Novo, além de se enquadrar dentro da defini¢do
sobre 0 que ¢ o modelo de crowdfunding (BELLEFLAME, 2013; DIAS, 2018), adere
financiadores que ao investir em prol do partido, faz por causa de uma empatia estabelecida em
prol da atuagdo do partido. Logo, o que o Partido Novo chama de voluntaria, ndo ¢ tdo
espontaneo assim.

Mesmo que a recompensa nao esteja apresentada de forma direta, ou ainda de nenhuma
outra forma, o crowdfunding ndo utiliza a 16gica da recompensa como forma de se distinguir.

Ressaltamos que a recompensa ¢ um dos formatos que mais destaca o modelo dentro do cenério

brasileiro, mas ela ndo ¢ intrinseca ao modelo. Mollick (2014), ao apresentar o conceito de

®Blanka Brzozowska (2013) ilustra seu estudo a partir de um projeto que fez o levantamento de esquilos em
determinada regido da cidade de Atlanta (Estados Unidos), e também da criagdo de um mapa das linhas
subterraneas da cidade de Albuquerque (também nos EUA), como agdes de financiamento coletivo que
transformaram determinados espacos urbanos e suscitaram debates publicos, implicando nas instancias
institucionais da politica, como as autoridades municipais, no caso do projeto sobre os esquilos.



arrecadacdo coletiva como um guarda-chuva, apresenta o financiamento baseado por
recompensas como um dos bracos que agrega o conceito. Mas, ainda que a recompensa nao
seja a chave para identificar o financiamento coletivo na contribui¢do voluntaria do Partido
Novo, este objeto ainda mantém outras caracteristicas que pode o identificar como parte do
modelo.

Voltando a defini¢do de Belleflame (2013), sobre o que ¢ o crowdfunding. Para além do
uso de mecanismos digitais para arrecadar o fundo, outras especificidades fazem com qué a sua
contribui¢do possa ser identificada como um financiamento coletivo. O cadastro para contribuir
como um perfil associativo ao portal, onde somente através deste campo se tem acesso a
determinados documentos; a ideia de transparéncia apresentada, a partir demonstragdes graficas
sobre os valores arrecadados e/ou investido no Partido; diferentes opg¢des de contribui¢do (inica
ou mensal), sdo alguns exemplos de caracteristicas que dao a ver a manutengdo financeira do
Novo como um financiamento coletivo.

A visibilidade, intrinseca ao modelo de financiamento coletivo, € acionada, no caso do
do Partido Novo a ideia de ser uma recompensa. Conforme os estudos sobre as redes sociais
online (BOYD e ELLISON, 2008; RECUERO, 2011), estar visivel ¢ em si um valor
compartilhado na rede. Se o crowdfunding é constituido pela interagdo mediada pelos sites de
redes sociais, toda acdo que utiliza tais mecanismos, também utiliza esses cddigos como
ferramenta para se relacionar no espago. Seria a visibilidade e a transparéncia uma forma de
recompensa, ao pensarmos o financiamento coletivo dentro do contexto politico? Posto isso, 0s

estudos da Dadiva (MAUSS, 2013), podera auxiliar a andlise.

Teoria da Dadiva

A teoria da dddiva ¢ uma das principais contribui¢des dos estudos de Mauss (2013) para
o campo da sociologia. O autor identifica a reciprocidade como o elo mantenedor das
interagdes, € que, por isso, o valor das coisas ndo € superior ao valor das relagdes estabelecidas.
Apresenta a triplice da déadiva (dar-receber-retribuir) como o principal fundamento das
relagdes, e identifica que ¢ por ele que os valores éticos e morais também sao perpassados.

Toda e qualquer relagdo ¢ pautada por interesses, sejam eles materiais ou simbolicos, e
¢ por esses interesses que se constitui uma economia das relagdes. Os interesses envolto da
reciprocidade ndo precisam estar vinculados diretamente a uma a¢ao em si, mas a algum campo
da esfera social. Cada forma de doar, receber ou retribuir trazem significados que agregam

valores ao nucleo social, e que sdo negociados a partir das relagdes estabelecidas.



Cada ag¢do de reciprocidade supde significados que geram status - distingdo, obrigagao,
simpatia ou emogio (LEVI-STRAUSS, 1982 in SILVA, 2018). Portanto, dadiva é um contrato
social universal, que, mediante as regras socioculturais, define quais prestacdes sdo apropriadas
a determinada interagdo. As prestacdes podem ser obrigatdrias ou espontaneas. A obrigatoria
traz a nocao de sacrificio; a espontanea, traga uma relagdo mais despretensiosa, sem amarras
sociais rigidas. Em ambos os tipos a retribui¢do ¢ aplicada no intuito de manter a ordem do fato
social total.

O Fato Social Total ¢ um conjunto de valores simbolicos que galga um sistema social
onde o individuo estd entrelacado de forma quase que inerente. Ou seja, "ndo temos que
escolher entre individuo e sociedade, pois sdo tudo totalidades ou conjuntos articulados"
(MARTINS, 2008, p. 119). No entanto, se a sociedade ¢ vista como um fato social total, e a
dadiva ¢ a obrigagdo de tecer as prestacdes ou contraprestagdes dentro do sistema social, esta
incubéncia ndo ¢ intrinseca ao fato de se relacionar, mas, de certa forma, obrigatoria, se assim

quiser manter determinada ordem.
"A obriga¢do ndo ¢ absoluta na medida em que, na experiéncia concreta das
praticas sociais, os membros da coletividade tém uma certa liberdade para entrar
ou sair do sistema de obrigagdes - mesmo que isto possa significar a passagem da
paz para a guerra" (MARTINS, 2005, p.49).

A Dadiva, aplicada no pratica contemporanea, ¢ de amplitude universal, que desenha
uma légica associativa e que por isso nao pode ser reduzida a aspectos de ambito mais
particulares, como os interesses econdmicos. A troca estabelecida em uma relacdo esta acima
de uma troca planejada entre institui¢des - cidadaos e Estado e/ou mercado. E que também nao
tece uma ideia de equivaléncia atribuida as relagdes.

A teoria ndo traca um vinculo a partir do que serd recebido em troca, porque as
associacgdes sao modus operandi continuo dentro de uma sociedade, e, por conta disso, as trocas
ndo tem um fim em si mesmo. Paulo Henrique Martins (2005) nos auxilia a pensar a recompensa
no crowdfunding, ao apresentar a diferenca dos valores atribuidos em uma interagdo. No
mercado, a relacdo ¢ pautada pela ideia de equidade, ao receber algo, se paga pelo valor pré
estabelecido e acabou. Enquanto que na dédiva, a relacdo ¢ mais complexa, e esté atribuida aos
gestos dar-receber-retribuir, independente de uma ordem. Ou seja, ndo ha uma simetria entre
as agdes, "(...) o bem devolvido nunca tem valor igual aquele do bem inicialmente recebido"
(ibidem, p.54). Para além de nao ter valor igualitario, o tempo demarcado nas relagdes também
ndo ¢ retilineo, "sendo corre-se o risco de a agdo ser interpretada como uma equivaléncia que

levaria a ruptura da interagao" (ibidem).



Assim, as contribui¢des voluntarias ao Partido Novo ndo precisa estar atrelada a uma
associacdo de recompensa direta, mas as relacdes que implicam nos interesses individuais do
sujeito. A sensacao de fazer parte de um movimento que pensa em renovar a politica brasileira
(uma das missdes do Partido Novo), ou a de se sentir pertencente ao um grupo ideologico que
se identifica, s3o exemplo observados na apresentagao e justificativa do portal do Partido Novo
sobre a contribui¢do voluntéria.

Vale destacar, que a visibilidade e a transparéncia, ja pontuadas acima, sdo outros
valores que também podem ser utilizados como recompensas dentro deste cenario (DIAS,
2013). Sendo o Novo um partido politico, o reconhecimento que partido proporciona a um
cidaddo comum, ou a prestagdo de contas do partido apresentada publicamente, (podendo
também receber a cada trimestre, a depender da contribui¢do) transporta o cidaddo da ideia de
ser financiador, para uma ideia de um participante atuante. Em suma, o modelo de arrecadagao
coletiva ¢ pautado pela relacdo de interesse. E este interesse ¢ pautado pela logica de
visibilidade, de onde o proprio crowdfunding esta inserido. Por ser um modelo de arrecadacao
coletiva mediado pelos aparatos digitais, ¢ implicito a visibilidade como um articulador da
interagdo, pois ¢ também um dos componentes que compdem logica das redes sociais. Para
ilustrar, tragarmos um paralelo entre o exemplo da rifa e o financiamento coletivo. Tanto a rifa
quanto o financiamento coletivo sdo agenciados pela relagdo de interesse direta, as duas praticas
apresentam previamente a recompensa do jogo. No entanto, o que as distingue, neste contexto,
¢ a visibilidade.

No caso do financiamento coletivo (a contribui¢do do Partido Novo), apresenta a
visibilidade como uma moeda de troca. Como toda agao feita dentro do crowdfunding pode ser
compartilhada nos sites de redes sociais, a forma como os apoiadores atuam junto ao projeto, o
valor que os mesmos financiaram e as recompensas aceitas, sdo agdes que somam capital
simbolico dentro a visibilidade. Concomitante, as postagens oriundas da pratica do
financiamento também se tornam capitais simbdlicos, a partir das interagdes travadas naquela
esfera. O nimero de curtidas, comentarios, compartilhamentos sdo interagdes que tecem valores
sociais.

O Partido Novo®

“O que nos motiva ndo ¢ a certeza do sucesso, mas o senso de obrigacdo que temos
com o pais e com as futuras geragdes.” (Site Partido Novo)

6 https://novo.org.br/ - Gltimo acesso em 22/09/2019




O Partido Novo se auto apresenta como um movimento, que se tornou partido "apenas
para ser a ferramenta democratica necessaria para fazer as mudangas que o Brasil precisa" -
assim diz o texto no site’ -. Fundado em 2011, com 181 filiados distribuidos em dez estados
diferentes, o Novo destaca que esse publico se diferencia entre 35 profissdes diferentes. Em
2014, o Partido recebe seu registro, do qual foi deferido pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE)
em 2015.

O diferencial apresentado pelo Partido Novo € o formato de contribui¢ao proposto, tanto
para o financiamento para campanhas politicas, quanto para a manuten¢ao da gestdo do partido
em si. Um dos aportes da sua bandeira ¢ a autonomia do individuo em todas as instancias
sociais. Para o partido, o individuo ¢ o gerador de riqueza e ¢ ele que financia o Estado. Por
conta disso, o papel do Estado precisa ser minimo, para assim o individuo ser livre em poder se

auto gerir.

LIBERDADES INDIVIDUAIS COM RESPONSABILIDADE - Acreditamos no
valor fundamental das liberdades individuais, incluindo direitos e deveres, que as
pessoas s6 evoluem quando tém liberdade com direito de escolha e sejam
responsaveis pelas consequéncias de seus atos. Ndo podemos continuar deixando
o Estado escolher o que ¢ melhor para ndés com a desculpa de estar nos
“protegendo”™ (SITE Partido Novo, 2019).

Por esta perspectiva, a instituicdo nega qualquer suporte oriundo do Estado e apresenta
a contribuicdo voluntaria como o unico suporte mantenedor para gestdo do Partido e das
campanhas politicas eleitorais. Através da nomenclatura "doar", a instituicdo apresenta como
valor a ideia de ser um partido que ndo usa dinheiro publico, como forma de persuadir apoios.
A contribui¢do voluntéria (forma de indicar a doagdo dentro do portal) pode ser pontual ou
mensal. O formato a ser pago pode ser viabilizado através de boleto bancarios ou cartdo de
crédito.

Para tanto, qualquer uma das duas opgdes de contribuicdo a escolher, o usudrio necessita
criar um perfil dentro do que eles chamam de "Espago Novo" e, entdo, finalizar o processo de
pagamento. E dentro desse campo que os documentos de comprovagio da doagdo ficam
disponiveis. Sendo um espago privado, o "Espaco Novo" ¢ o campo do usudrio dentro do
Partido Novo, seja ele filiado ou, pelo menos, cadastrado no site’.

Em paralelo, o Partido Novo também abriga uma loja, com produtos da sua propria

marca. A proposta da loja é de ser um canal que auxilia a capta¢do financeira, mas também de

7 Retirado da apresentag@o Partido - https://novo.org.br/de-onde-viemos/ - Gltimo acesso em 20/09/2019

8 https://novo.org.br/nossos-valores/ - Gltimo acesso em 22/09/2019

® Nio atentaremos a detalhes da descri¢do do "Espago Novo", neste estudo, para identificar melhor a forma de
construgdo do perfil, pois é necessario o uso do CPF.




disseminagdo da marca através dos produtos do NOVO (assim, eles se apresentam). O espago
comercial abriga produtos das categorias Roupas; Esportes; Acessdrios; Eventos e Escritorio.
Na érea de vestuario, a venda de roupas de porte mais formal, como camisa pdlo e camisa social,
sdo um dos produtos destacados - todos contém a logo do partido, utilizando a estética de marca
de grife, como forma de valorar seus produtos.

Outro destaque da loja ¢ uma pulseira de silicone, na cor laranja (cor de referéncia do
partido), apresentada como um simbolo "para fazer parte da #ondalaranja". Pelo valor de
R$24,00 o usuario recebe um kit dessas pulseiras. Os outros destaques de produtos ofertados
pela pagina inicial da loja sdo: camisa de algodao (unissex), no valor de R$39,90; camisa social
(masculina), no valor de R$109,90; pin magnetizado, no valor de R$39,90; Camisa Polo Azul
(masculina), no valor de R$79,90, etc.

A forma de pagamento ¢ semelhante a da doacdo e varia entre cartdo de crédito (das
diferentes bandeiras) ao boleto bancario. O site da loja oferece todos os servicos comuns a um
espaco de comercializacdo de produtos no ambito virtual. Além disso, oferece a assinatura de
uma newsletter - o que nao ¢ oferecido no portal do partido -, mas, ao mesmo tempo, utiliza os
mesmos canais das redes sociais digitais do proprio partido.

Sem o intuito de tragar um debate direto sobre o uso das vendas de produtos do Novo
como forma de disseminar a marca politica. A proposta aqui ¢ de problematizar o financiamento
do Partido, através do preceito de aceitar apenas contribui¢cdes de pessoas fisicas, ignorando,
por exemplo, o fundo partidario disposto aos partidos politicos'’. No entanto, apresentar a loja
do partido ¢ importante, pois sua existéncia ¢ justificada também como fonte de arrecadagao
financeira para a manutencao da institui¢ao.

Os mecanismos que o Partido Novo utiliza dialoga com a pratica do crowdfunding,
porque utiliza das préticas a que também advem da légica de mediatizacdo (STROMBACK,
2018; HHARDVARD, 2014). A dimensao performativa que os atores politicos tecem dentro da
arena ¢ importante de ser destacado como ponte para se pensar a hibridizagdo da politica, e

analisar o cidaddo como engajador.

A politica e o uso de mecanismos midiatizados
Com pouco tempo de atuagdo, e confiando que toda a angariag@o partidaria, seja no dia-
a-dia, como no periodo de campanha eleitoral, como um partido politico conseguiu eleger tantos

representantes politicos? Esse questionamento ¢ um estimulo para pensar a politica sobre a ideia

% para saber mais sobre o fundo partidario: http://www.tse.jus.br/partidos/fundo-partidario-1/fundo-partidario -
ultimo acesso em 20 de setembro de 2019.
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do espetaculo. James Compton (2004) apresenta o cendrio politico pontuando que toda a
operacionalizacdo do social ¢ pautado pela idéia de espetaculo. O espetaculo gere tudo, logo
tece uma integracdo complexa sobre o ambiente cultural, organizacional, econdmico,
estatutario e também os interesses materiais. O autor traz a perspectiva da Sociedade de
Espetaculo, de Guy Debord (1997), para pensar o papel da midia como um ambiente hibrido,
misturando, muita das vezes, atitudes da esfera social com a individual.

Compton apresenta a visibilidade como um dos elementos que demarca a mudanga nas
praticas sociais - os cidaddos deixam de ser e passam a ter -. Todo o fer precisa de prestigio
para parecer, por conta disso o uso do a&mbito privado (realidade individual) se torna publico,
pois, ¢ através do social que o parecer serd moldado. O autor reforga a ideia de Debord, e
complementa, dizendo que o espeticulo estd em toda parte, por conseguinte, a logica da
comercializag¢do est4 pautada nesse formato social.

Pensemos as propagandas politica, como um produto de pratica controlada, fruto da
comercializa¢do, que utiliza os coédigos da midia-espetaculo. Quer dizer, a logica de
midiatizag¢do se da a partir de uma mudanga na pratica social, que influencia as midias, e as
acoes politicas. Os meios de comunica¢do de massa deixam de ser apenas o agente mediador
entre a esfera politica e civil, e passam a pautar o modus operandi'’ que a comunicagio politica
¢ estabelecida. Os autores Strombéck (2018) e Hjardvard (2014) vinculam a midiatizacdo a
partir de uma logica de consumo que também ¢ utilizado na esfera politica. Se a logica do
financiamento coletivo ¢ pautada pela ideia de visibilidade, neste contexto, cujo visivel ¢ dado
a partir do espetaculo (DEBORD, 1997), o crowdfunding ¢ um modelo que também pode ser
enxergado pela l6gica midiatizada.

Strombéck (2018) apresenta a ldgica de midiatizagdo mediante um processo que €
categorizado em quatro fases. Reconhecer a mediagcdo como pratica social ¢ o primeiro ponto,
para entdo identificar os meios de comunica¢do como um agente ndo menos importante. Os
atores politicos entendem a midia como um ator independente e, entdo, aderem a sua logica,

conscientemente, para utilizad-la como um novo brago das estratégias politicas. Portanto,

a logica da midia consiste em uma forma de comunicag@o; o processo pelo qual a
midia apresenta e transmite informagdes. Os elementos deste formulario incluem
as varias midias e os formatos usados por essas midias. O formato consiste, em
parte, em como o material ¢ organizado, o estilo em que ¢ apresentado, o foco ou
a énfase em caracteristicas particulares do comportamento e a gramatica da
comunicagdo com a midia. O formato se torna uma estrutura ou uma perspectiva

O modus operandi a que me refiro ¢ a ldgica da midia inserida no meio tecnologico, estético, institucional, seja
no campo material ou simbolico, usado a partir regras formais ou informais. E a influéncia dos meios de
comunicag¢do sobre a esfera publica, transformando a ldgica de se comunicar (HJARDVARD, 2014).
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que ¢é usada para apresentar e interpretar fendmenos (Altheide e Snow 1979: 10 in
STROMBACK, 2018. Traducdo nossa”).

Tais categorias ndo sdo consequéncias em modo escala. Elas podem coexistir e ressaltar
nuances, tendendo mais para uma légica da mediagdo, ora para a logica da midiatizacdo, a
depender de qual cendrio estd composto. Contudo, o que ¢ valido destacar desta discussdo, ¢
que a logica da midia quando inserida junto aos atores politicos, torna os proprios como um
produto vendével, transformando-o em um sujeito-produto rentdvel. Se estabelece, assim, uma
espécie de retroalimentacdo da comunicagdo, cujos atores incorporam a légica da midia,
tornando a midia refém das suas a¢des como forma de ampliar o alcance, a0 mesmo tempo que
os atores aderem a logica da midia para capitalizar em cima de um maior alcance, que ¢ ofertado
pela propria midia.

Um dos interesses em estudar o financiamento coletivo no cendrio politico ¢ que o
modelo implica uma atividade individualizada, atribuigdo desse recurso apenas a esfera do
individuo. E o que chama atengao no Partido Novo, a atribuindo a resposabilidade para a pessoa
fisica como unica fonte de monetizacio para a manutencdo da institui¢do partidaria. Para além
da contribui¢do voluntéria, que qualquer sujeito pode se dispor a fazer, a proposta do Novo se
da pela construg¢io de um cenario de identificago partidaria pautado pela l6gica do consumo'”.
Reforcando os valores que os constituem, eles entendem o individuo como o nico meio de
gerar riquezas, tornando-o a tnica fonte de recurso possivel para operacionalizar a instituicao
(partido e Estado). E justifica, pontuando como compromisso politico a conquista das
"liberdades individuais com responsabilidade" (SITE Partido Novo, 2019).

A vista disso, quando trazemos o financiamento coletivo operacionalizado no ambito
politico, como objeto de estudo, pretendemos pensar este formato como uma nova ferramenta
dentro do cenario politico. Se a logica do espetaculo € o fio condutor para a comunicagdo
contemporanea, os sujeitos, que representam papéis de acordo com as esferas que estdo,

operacionalizam as interagdes como um produto midiatico a ser consumido. Seguindo esta

12 "media logic consists of a form of communication; the process through which media present and transmit

information. Elements of this form include the various media and the formats used by these media. Format consists,
in part, of how material is organized, the style in which it is presented, the focus or emphasis on particular
characteristics of behavior, and the grammar of media communication. Format becomes a framework or a
perspective that is used to present as well as interpret phenomena".

13Mary Douglas ¢ uma das antropologas que estuda o consumo entendendo a importancia do da l6gica da Dadiva.
Para a autora, o mundo ¢é social construidos e o consumo é uma forma de exercer condutas sociais, como delimitar
ou ultrapassar fronteiras sociais, classificar pessoas ou eventos (DOUGLAS, ISHERWOOD, 2013).
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logica, se o politico se torna ator, o cidaddo se torna um consumidor, o cidaddo marqueteiro,
conforme Penney (2015) nos apresenta.

O cidadao marqueteiro (ibidem) ¢ fruto do cidadao consumidor. Se antes o cidaddo
consumia produtos midiatizados, agora, enquanto cidadio marqueteiro, ele detém mais
autonomia para interagir, até mesmo atuar em uma campanha, seja divulgando uma postagem
em especifico, vestindo a camisa, ou até mesmo sendo administrador de um grupo de apoio
politico no aplicativo WhatsApp. Ele ¢ um agente que soma nas agdes politicas, mas que ndo
precisa estar necessariamente vinculado a uma institui¢do politica. O uso de produtos que
identificam o usudrio em prol de alguma causa ou campanha, ou o compartilhamento de
informagdes de mesmo proposito, sdo exemplos de atividades corriqueiras dentro de campanhas
politicas atuais.

A loja do Partido Novo ¢ um exemplo que vai ao encontro da discussdo do cidadao-
marqueteiro (PENNEY, 2015). O uso de produtos que atribuem uma ideia ao sujeito que o
consome, operacionalizado pelo digital, torna mais eficiente a dissemina¢cdo da mensagem,
transformando esses cidaddos em promotores da ideia, a partir de seu circulo social. Essa
promogao, construida de forma consciente, e abrangente em pequenos niveis, ¢ denominada
pelo autor de agenciamento curatorial (selective forwarding). O que o texto aponta € que o
cidaddo marqueteiro ¢ um consumidor que utiliza seu modus de estar vivo e visivel para
propagar informagdes. Ele compartilha das regras e joga com os mesmos codigos que um
politico ou ativista politico pode exercer.

Seria os financiadores de um projeto politico de financiamento coletivo um cidadado
marqueteiro? Para desenvolver melhor essa questdo, trazemos a discussao sobre ativismo digital
- slackativism, ou ativismo de sofa (em portugués), como forma de complexificar os diferentes
papéis acionados ao cidadao, dentro de uma mobilizac¢ao politica online.

O termo ativismo de sofd ¢ baseado em agdes de engajamento politico, mobilizados
apenas a partir de praticas interacionais digital. Um conceito bastante controverso sobre o
impacto que esta atuag@o gera no ambito da vida social, o slackativism é reconhecido como um
novo local de agdo politica (CHRISTENSEN, 2011). Para o autor, mesmo que este ativismo
(mais passivo) esteja implicando pouco no ambito offline, ele opera de outras formas,
levantando questdes ou debates em torno da discussdo politica. Ao mesmo tempo, ele
problematiza o atuar, trazendo o ato de votar (dmbito offline) e as assinaturas em peti¢cdes online
(ambito online) como exemplos de praticas de engajamento civico, que ndo demandam grande

esfor¢co, mas que podem resultar em alguma agao pratica.
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Em acordo, Christopher Boulton (2015), entende o slackativism sob uma 6tica menos
critica. Ao apresentar o caso do video do KONY 2012" como um produto que proporcionou
acdes de engajamento online, o autor discorre sobre a obra audiovisual que persuadiu diversos
jovens a embarcarem "na onda" de ser ativista de direitos humanos. Ao utilizar a linguagem do
consumo, usando o ativismo como algo da "moda", é perceptivel a cultura do espetaculo como
um dos agentes articuladores. O caso ganhou propor¢des que levou o video a viralizar, se
tornando um produto que despertava a agdo de engajamento, ndo apenas de jovens, mas também
de grandes personalidades mididticas. Sem querer aniquilar o ativismo politico do ambito
offline, o ativismo de sofé utiliza ferramentas como as redes sociais online, e se tornam um
meio de angariar novos integrantes, antes ausentes, para a cena politica (BOULTON, 2015).

Nesta logica, as agdes de engajamento politico virtual utilizam formas simbolicas como
atividades de se fazer politica. Os atores que assumem posi¢des que representam papéis de
agentes conectivos, podem se tornar um potencial de disseminag¢do da informacdo. O que se
curte, pode influenciar algum dos usudrios da rede, levando o outro a também curtir,
consequentemente. Essa propagacdo de aderir a uma causa por conta que outras pessoas da rede
também aderiu, ¢ conhecido como "efeito manada'" ou "surfar na onda" (bandwagon - CECI;
KAIN, 1982).

O ativismo de sofa, apresentando por Christensen (2011), ¢ um micro ativismo, por
implicar apenas a esfera da rede social de quem consome os produtos. No entanto, dependendo
da posicdo que o individuo ocupa dentro de determinada rede social, sua influéncia pode
alcancar circulos maiores e propagar uma atividade viral. A exemplo do Kony 2012, a obra ndo
implicou necessariamente em agdes politicas diretas, mas propagou ideias que levaram a

debates, que, se ndo fossem os ativistas de sofd como agentes conectivos, ao ampliarem a

b Kony 2012 ¢é um documentario criado pela Invisible Children, Inc., e funcionou como uma denuncia, que tinha
o objetivo principal, tornar conhecido o nome de Joseph Kony para que autoridades americanas sintam-se
pressionadas a tomar alguma atitude contra o lider da guerrilha, do Exército de Resisténcia do Senhor, Kony ja
raptou sessenta mil criangas e jovens para atuar como soldados e escravos sexuais. Jacob diz que seu irmdo foi
assassinado pelo grupo guerrilheiro. O video, também mostra a abordagem dos ativistas junto aos politicos para
tomarem medidas e assim enviar mais recursos militares para ajudar na captura do lider guerrilheiro. tendo relativo
sucesso em vdarios paises, o video se tornou viral, alcangando nos primeiros quatro dias 52 milhdes de
visualizagdes, sendo que, seis dias apds a postagem do video, alcangou 100 milhdes de visualizagdes, tornando-
se, conforme estudo da Visible Measures, o maior video viral da histéria, ultrapassando videos. Fonte: Wikipédia
- https://pt.wikipedia.org/wiki/Kony 2012 - ultimo acesso em 20/09/2019

150 "efeito manada" (bandwagon) € a probabilidade de fazer determinada escolha porque mais pessoas também
estdo fazendo a mesma escolha. No caso de uma campanha politica, ¢ quando os eleitores t€ém maior probabilidade
de votar em um candidato, pois espera que ele ganhe. Muito presente na arrecadag@o coletiva, o terceiro circulo
de influéncia (opinido publica) se assemelha a este conceito - quanto mais pessoas compartilham o projeto
financiado, possiveis novos apoiadores sdo instigados.
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circulagdo, o filme poderia ser ignorado por grande parte da populacdo, pois ele ndo
necessariamente seria pautado, por exemplo, pela esfera da midia tradicional.

Desta forma, os produtos comercializdveis do Partido Novo ndo sdo produtos que
levardo diretamente seus consumidores a agirem, mesmo que no ambito da internet, no entanto,
a disseminagdo da marca junto ao usuario pode despertar debates ou persuadir pessoas a se

engajarem na mesma proposta.

Consideracoes finais

O artigo se propos tragcar um didlogo sobre os estudos do crowdfunding, pensado pela
teoria da dadiva (MAUSS, 2013), para analisar a contribui¢do financeira de partidos politicos
como um pratica que pode ser inserida dentro do modelo. A criagdo de um perfil dentro do
portal do partido, na sessao "Espaco NOVO", o oferecimento de documentos apenas dentro do
campo privado, e a prestagcdo de contas publicizada, sdo aspectos que validam o corpus como
um modelo de financiamento coletivo. Ainda que a recompensa ndo seja apresentada de forma
direta, ela é apresentada de forma clara em todo o site'®. A visibilidade e a transparéncia,
apresentadas no Partido Novo, ddo a ver a contribuicao voluntéria deles como uma pratica que
pode sim ser relacionada ao modelo de financiamento coletivo.

A visibilidade, apresentada como uma das recompensas da arrecadagdo financeira ¢
também pautada pela l6gica da midiatizagdo. Talvez, por isso, este formato de arrecadagao pode
ser viabilizado no cenario politico. Sendo o financiamento coletivo uma pratica que se nutre
pelos codigos das redes sociais online, o crowdfunding estd em acordo com a logica da midia,
que ajusta seu modus operandi por aparatos digitais em uso. Da mesma forma, as praticas
politicas também se ajustam para se enquadrar neste formato e assim potencializar suas agdes.
Para tanto, o que o Partido Novo chama de contribuicdo voluntdria ndo tem a ver com uma agao
impensada. Pelo contrério, ¢ arquitetada como forma de vincular cidadaos que ndo querem se
associar a uma ideia de instituicdo, mas querem se engajar em uma causa.

Entendendo que as contribui¢cdes adquiridas pelo partido sdo oriundas de interesses
politicos, podemos pensar o financiador, ou melhor, o cidadao-financiador, como um ativista
politico digital?

O Partido Novo utiliza a nega¢do de uma vida politica como o diferencial para ascender

na vida politica. Desta forma, sua percep¢do ¢ de que quem contribui com o partido que vai

"®Todo o portal do Partido Novo apresenta a justificativa do porqué o Novo dispensa o uso do fundo partidario
que ¢ disponibilizado para todos os partidos, e coloca o contribuinte como um potencial agente modificador da
politica que tem investimento do Estado.
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"mudar o Brasil", utiliza o financiamento coletivo como um engajamento politico sim. Com
pouco tempo de atividade, o Partido Novo ja colheu bons resultados.

Com menos de um ano de registro no TSE, elegeu quatro vereadores (Rio Grande do
Sul; Minas Gerais; Rio de Janeiro; Sdo Paulo), em 2016. Na campanha seguinte, em 2018, sua
representacdo aumentou consideravelmente, galgando um cargo majoritario, o de Governador
do Estado de Minas Gerais.

Mesmo com esses resultado positivos, que levam a crer que o financiamento coletivo
contribui com a viabilidade de promover boas campanhas politicas, ao eleger diversos
representantes, outras questdes em cima da pratica partiddria precisam ser levantadas para
pensar a contribui¢do financeira como um ativismo politico (slackativism). Para responder esta
pergunta, pensar a contribuicdo do Partido Novo, seja de forma voluntéria ou pela compra de
produtos, como participacdo politica ¢ o primeiro passo para, entdo, pensar a pratica do

crowdfunding como um agente articulador do ativismo politico.
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