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A campanha negativa, portanto, não difere da campanha positiva, 

ao menos no que se refere às técnicas disponíveis. 

Nas próximas páginas, discutiremos a campanha negativa em face 

da Justiça Eleitoral; da recepção do eleitorado; das chamadas fake news; 
das pesquisas; do momento propício e dos meios - digitais ou físicos. 

A meta, é claro, não é esgotar o assunto. Nada disso. Na verdade, 

objetivamos levantar diferentes elementos que fazem parte de uma cam
panha negativa para subsidiar àqueles diretamente interessados, assessores 

políticos, marqueteiros, jornalistas, membros do mundo jurídico, estudiosos 

ou mesmo meros curiosos legítimos sobre a temática, com a finalidade de 
lançar luz em torno de um ponto ainda muito obscuro no Brasil, mas que 

é fundamental para a disputa democrática. 
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