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PROPAGANDA ELEITORAL E SUAS NUANCES

Moacir Rodrigues Duarte Janior'

Resumo

A propaganda eleitoral tem sido um canal de divulgacéo das
campanhas eleitorais, tendo sido constituida legalmente
apos a Revolugdo de 1964, com o advento do Cddigo
Eleitoral — Lei n° 4.737/65. Desde entdo, vem sofrendo
diversas alteragdes e sendo mais rigida, de forma a coibir os
abusos e permitir ao eleitor uma escolha mais acurada
daquele candidato que o ira representar no legislativo e no
executivo.

Todavia, por mais que a Justiga Eleitoral faga campanhas
informativas e de conscientizagao, tanto o eleitorado quanto
os candidatos ndo estdo plenamente conscientes de suas
responsabilidades e limites. A legislagdo eleitoral ainda é
muito condescendente e nao é eficaz para inibir os abusos,
inclusive no tocante ao gasto das campanhas, poluicéo
ambiental, visual e sonora, bem como manter o equilibrio
entre os candidatos e a informagao que se passa.
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1. ASPECTOS INTRODUTORIOS E REVISAO DA LITERATURA
1.1 Introducgéao

O conceito de propaganda eleitoral vem do fato de que os
candidatos aos cargos eletivos necessitavam se mostrar ao seu
publico alvo, ou seja, ao eleitor. O candidato precisa do apoio
popular para angariar o cargo entdo pretendido e o sufragio é
universal e direto. A forma como esta escolha é feita - através do
voto (obrigatdrio e secreto - art. 82, do Codigo Eleitoral) - acaba por
ser determinante para que o entdo candidato utilize de todos os
artificios ao seu alcance para convencer o eleitor de que ele é o
representante ideal para ocupar o cargo entdo pleiteado.

Nem sempre as regras do jogo permitem que a escolha
recaia sobre o candidato mais apto para o cargo ou que tenha as
qualidades morais para tal. Assim, a Legislagao Eleitoral, a cada
ano eleitoral, tenta coibir os abusos e frear o uso de verbas ilegais
na campanha, de forma que haja um maior equilibrio na disputa.

Todavia, ndo ha um estudo do impacto que uma campanha
eleitoral, quer seja a nivel geral (Presidente, Governador,
Senadores e Deputados) ou municipal (Prefeito e Vereadores), tem
sobre o eleitor, 0 meio ambiente ou a polui¢cao visual e sonora que a
propaganda eleitoral gera, nem mesmo o seu efeito psicoldgico -
pois a legislagdo coibe propaganda que gere efeitos mentais,
emocionais ou passionais no eleitor.

Nao ha uma visao, propriamente dita, de se resguardar a
lisura do pleito no que diz respeito a se permitir uma campanha
eleitoral limpa e de forma salutar, respeitando o eleitor na sua
individualidade ou no seu convivio comunitario, evitando alguns
conflitos diretos com a legislacdo estadual ou municipal, sob o
argumento de que a lei eleitoral prevalece autarquicamente.

O eleitor, objeto da campanha eleitoral, ndo é sequer
guestionado sobre o que acha da propaganda eleitoral nos moldes
que temos hoje. A sua invasao ja passou dos limites de meros
cartazes afixados aos milhares em lugares grotescos, tais como:
postes, pontes, beira de estradas, arvores etc., chegando a entulhar
as caixas de correios, antes fisicas, agora virtuais.
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Os limites propostos na legislacdo eleitoral para a
veiculagdo da propaganda eleitoral, que, em tese, seriam para
nortear o eleitor para uma escolha consciente e ideal, ndo suprimem
a massiva e invasiva campanha que os candidatos fazem.

1.2 Revisao da literatura

A propaganda eleitoral, na forma que a conhecemos,
somente foi constituida legalmente apds a Revolugao de 1964, com
o advento do Cédigo Eleitoral instituido pela Lei n° 4.737, de 15 de
julho de 1965.

A bem da verdade, nés temos aqui praticamente um
conceito comercial: “a propaganda é a alma do negdcio”!

Ac. n° 16.183, de 17/2/2000

Entende-se como ato de propaganda eleitoral aquele que
leva ao conhecimento geral, ainda que de forma dissimulada, a
candidatura, mesmo que apenas postulada, a agéo politica que se
pretende desenvolver ou razbes que induzam a concluir que o
beneficiario é o mais apto ao exercicio de fun¢ao publica. Sem tais
caracteristicas podera haver mera promogao pessoal - apta, em
determinadas circunstancias a configurar abuso de poder
econbmico - mas ndo propaganda eleitoral. (Rel. Min. Eduardo
Alckmin. DJU, 14/5/1999, p.13.112)

O Tribunal Superior Eleitoral, no uso de suas atribui¢cdes
conferidas pelo Cédigo Eleitoral, regulamenta — via Resolugéo — as
regras do pleito, impondo limites ndo somente de gastos, mas
também moral, ofensivo e do impacto que esta campanha eleitoral
tem sobre a populacdo e a comunidade, inclusive no tocante ao
respeito ao meio ambiente e ao cotidiano.

Os autores como Pavan (2008), Rossini (2010) e
Coneglian (2012) limitam-se ao estudo da Legislagdo Eleitoral -
especialmente a Lei das Eleicoes e as Resolugdes do TSE - e seu
impacto no que € permissivel ou ndo. Procuram dar uma pincelada
nas questdbes em que a legislagao proibiu ou permitiu de forma
moderada, deixando, assim, visivel as brechas que o candidato
pode utilizar a seu favor.

Afirma Rossini (2010), no seu trabalho sobre a Propaganda
Eleitoral na Internet, que o objetivo do estudo proposto era
proporcionar maior seguranga juridica aos politicos, aos operadores
do direito e aos cidadaos, de forma que n&o se extrapolasse a
barreira da legalidade, mantendo-se, desta forma, o resguardo dos
direitos constitucionais.

Ora, o0 que se observa é que as obras sao apresentadas e
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aprofundadas mais no seu conceito juridico punitivo, tendo como
publico alvo o préprio politico/candidato, de forma que o assunto a
ser tratado tende a se exaurir em quais sdo as regras entdo
apresentadas - no caso, pelo TSE -, os seus limites e suas punigdes,
a forma evasiva em se evitar um tema ainda sob discussao, e,
portanto, com conceitos ainda n&o enraizados, ou simplesmente
utilizar-se dos pontos conflituosos ou, porque nao dizer, a propria
permissividade da legislac&o eleitoral para atingir 0 seu objetivo —
ainda que temporario — antes que haja uma efetiva fiscalizagao.

1.3 Justificativa

A propaganda eleitoral ja é uma antiga companheira na
vida do eleitor brasileiro. Julio Prestes, em 1929, utilizou pela
primeira vez o radio como canal de propaganda eleitoral. Todavia, a
campanha eleitoral sempre foi marcada por votos de cabresto e
alavanca politica dos coronéis e figurdes.

A tentativa de moralizar as elei¢bes trouxe regras, entédo
compiladas e implementadas pelo Cddigo Eleitoral, em 1965,
criando-se aqui a figura da Justica Eleitoral. Mas o avango
tecnolégico e o aumento substancial do poder aquisitivo do
brasileiro tém gerado campanhas eleitorais astronémicas e,
consequentemente, discussdes sobre a viabilidade de se manter o
atual formato ou utilizar-se de campanhas com verbas publicas.

O objetivo da propaganda eleitoral em seu conceito
primitivo é identificar o eleitor com o candidato, permitindo a aquele
conhecer o candidato e a que ele veio. Todavia, ndo € o que vemos
hoje em dia, pois a propaganda eleitoral foge muito da estrutura da
campanha eleitoral, tornando-se mais apelativa e interesseira. A
propaganda eleitoral, a despeito de ser uma companheira antiga
dos povos - pois é utilizada ndo somente no Brasil, mas é matéria
relevante nos paises democraticos, tem se tornado menos atrativa,
com os diversos escandalos e corrupgao dos politicos
constantemente noticiados na midia; todavia, sua relevancia ainda
impera, pois somente através de um povo politicamente consciente
€ que teremos o poder, pelo voto, de concretizarmos mudancgas
politicamente corretas, e tudo isso comega por uma campanha
eleitoral adequada.

1.4 Objetivos

A partir da analise do conceito de propaganda eleitoral, sua
evolucdo e as regras impostas - tanto pela legislacdo eleitoral
quanto pelas resolugdes editadas pelo Tribunal Superior Eleitoral,
tentar-se-a demonstrar que a propaganda eleitoral, de fato,
desrespeita o eleitor e a sua inteligéncia. A propaganda eleitoral,
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nos moldes hoje praticados, desvirtua o objetivo de esclarecimento
e escolha, entdo, faz- se necessario expor que as reformas
partidaria e eleitoral tém que passar por este conceito de
propaganda eleitoral, trazendo, assim, um amadurecimento do
eleitorado para uma escolha consciente.

1.5 Metodologia

Para atingir os objetivos, o trabalho adota uma metodologia
qualitativa baseada em pesquisas, enquetes publicadas, julgados e
tendéncias jurisprudenciais, estudos de casos, graficos estatisticos
e historicos.

2. CARACTERIZAGAO E TRATAMENTO DE DADOS
2.1 Apresentacao dos dados
2.1.1 Eleicdes - um breve relato

No Brasil, sdo realizadas eleicdes desde o século XVI,
eleicdes estas estritamente a nivel local e com um eleitorado
elitizado. Data de 1532 a primeira eleicdo organizada, tendo
ocorrido na Vila de Sao Vicente, e foi convocada por Martim Afonso
de Souza para escolher o conselho da vila. Somente com o advento
da Republica, tivemos a participacdo maci¢ca dos homens adultos,
acima de 21 anos e independente de renda. As mulheres passaram
a compor o eleitorado a partir do ano de 1932 — ano este em que o
voto passou a ser secreto. Os analfabetos e maiores de 16 anos
angariaram o seu direito ao voto a partir da Constituicdo de 1988.

Houve eleigdes indiretas tanto na época do Império quanto
da Republica, sendo mais comum o voto indireto para os cargos de
Presidente, Governador e Prefeito de capitais e estancias,
passando a totalmente direto apds a eleicdo de Tancredo Neves em
1985 — com a campanha intitulada: “diretas ja!”.

A primeira lei eleitoral data do ano de 1822, assinada pelo
principe regente, sendo esta uma convocacido para eleger os
Deputados das provincias. Mas, somente em 1824, D. Pedro |
definiria as primeiras normas do nosso sistema eleitoral, que era
censitario. A grande instabilidade politica vivida no Brasil, no século
XX, entre ditadura e regime militar, gerou mudancgas radicais na
legislacao eleitoral, desde a edigdo do primeiro Cédigo Eleitoral, em
1932, criagdo da Justica Eleitoral, e sua posterior revogacéo,
passando pelo Congresso Nacional, servindo, as vezes, de Colégio
Eleitoral, culminando com a constituicdo do atual Codigo Eleitoral
(1965), editado logo apds a Revolugao de 1964.
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2.1.2 Propaganda eleitoral - sua trajetéria

A propaganda eleitoral, velha companheira da populagc&o
brasileira, tem sofrido mudangas radicais, principalmente para se
evitar o tdo temido e corriqueiro “voto de cabresto”, largamente
utilizado pelo coronelismo (grandes proprietarios de terras) — que
controlavam o eleitorado da regido e faziam a propaganda dos
candidatos oficiais, bem como fiscalizavam o voto e a apuragéo.

Um dos primeiros atos de propaganda praticados, durante
o Império, foi o manifesto — especialmente os manifestos
republicanos, que circulavam no pais buscando um novo sistema de
governo, a republica. A partir de entdo, a imprensa escrita passou a
ser a forma mais corriqueira de propaganda politica e eleitoral,
sendo esta uma formadora de opinido.

O precursor da propaganda politica no Brasil foi Prudente
de Morais, que sabia utilizar com maestria a propaganda ideoldgica,
0s comicios “mao a mao”, e, tudo isto, atravessando as provincias
em lombo de burro, chegando a criar, inclusive, a mala direta —
enviando correspondéncias aos eleitores.

A grande arrancada veio com a utilizacao do radio. Quem
primeiro utilizou o radio em uma campanha eleitoral foi Julio
Prestes, nas eleigdes de 1929. Pressentindo o grande alcance do
radio, Getulio Vargas, em 1932, liberou as radios para que
pudessem fazer divulgagdo comercial, até entdo proibidas. Nas
eleicbes presidenciais de 1945, as radios tiveram grande impacto,
com a veiculagido de jingles criativos, que atraiam multidbes aos
comicios.

A préxima etapa da propaganda eleitoral e sua divulgagao
em larga escala se deu através da televisao, sendo criado, no ano
de 1962, o Horario Gratuito Eleitoral. Contudo, por forca da Lei
Falcao (1976), houve uma mudanca radical na veiculagdo da
propaganda na televisdo, que somente podia mostrar a foto do
candidato, informando seu nome e numero e o local e horario de
comicios. Esta modalidade de propaganda somente foi alterada
com o advento do pluripartidarismo na década de 80.

Atualmente, a internet passa a ser um grande veiculo de
comunicacdo e divulgacdo da propaganda eleitoral, sendo as
Eleicdes de 2012 a primeira experiéncia em que 0s canais sociais
passaram a ter livre divulgacao da propaganda politica.

21.3 A Lei Eleitoral e os limites da propaganda
eleitoral

A propaganda eleitoral esta regulamentada pela Lei n°
9.504/97, no tépico da Propaganda Eleitoral em Geral, cujo art. 36
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dispde que a propaganda eleitoral somente é permitida apds o dia
05 de julho do ano das eleigdes, com término variado — até o dia do
pleito, dependendo do tipo da propaganda, ou seja, comicio,
propaganda volante, sonorizagéo, no radio e televisao, etc.

A veiculacdo da propaganda eleitoral independe de licenca
municipal ou da Justica Eleitoral e, em muitos casos, suplanta até
mesmo as legislagdes estaduais e de posturas municipais, que
resguardam, por exemplo, a exposi¢cao de propaganda (geral) em
pracas, muros, calgadas etc; a pintura de muros; a sonorizagao
limitada tanto em decibéis quanto ao horario de veiculacio..

A Lei Eleitoral, de fato, veio limitar alguns aspectos da
veiculagao da propaganda eleitoral, sendo, portanto, permitido tudo
aquilo que né&o estiver disciplinado pela legislagdo, resguardando
aqui o principio constitucional de que ninguém sera obrigado a fazer
ou deixar de fazer alguma coisa sendo em virtude da lei.

Nesse diapasao, a Lei das Eleigdes permite, de um modo
geral, a propaganda volante, carreatas, caminhadas, comicios,
propaganda paga na imprensa escrita, propaganda gratuita nas
radios e TVs, propaganda gratuita na internet, afixagdo de placas,
faixas e cartazes, pintura de muros, sonorizagao fixa ou volante
(carros de som), cavaletes e correlatos, debates, realizagcdo de
eventos, dentre outros.

Dentro do que é permissivel, a Lei das Eleigdes delimita
alguns aspectos desta veiculagdo, como por exemplo:

a)Proibido o uso de outdoor — sendo considerado outdoor a
propaganda que ultrapassar 4 metros quadrados;

b)Proibida a realizagcdo de showmicios e o uso de trios
elétricos, salvo para sonorizagao dos comicios;

c)Proibido afixar qualquer propaganda eleitoral em bens
publicos e os de uso comum, inclusive postes de
iluminacdo publica, sinalizacdo de trafego, viadutos,
dentre outros;

d)Proibida a confecgéo de qualquer item que configure
uma benesse ao eleitor, tipo: camisetas, chaveiros,
canetas, etc;

e)Proibida a propaganda nas arvores e jardins de areas
publicas.

2.2 Tratamento de dados
2.2.1 A legislacao e sua permissividade

Coneglian (2012) afirma que toda propaganda deve ter um
responsavel, que podera ser o responsavel pela divulgagéo, o
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beneficiado ou até mesmo o veiculo de comunicagdo, em
determinados casos. Entendimento este preconizado na Lei das
Elei¢des e ratificado por entendimentos jurisprudenciais.

Somente é possivel impor a sang¢ao por infragdo ao art. 36
da Lei 9.504/97 ao beneficiario de propaganda eleitoral antecipada
quando comprovado o seu prévio conhecimento. Precedentes.
(Relatora Min. FATIMA NANCY ANDRIGHI - Rp - Representagao n°
137921 - Brasilia/DF - Acérdao de 12/6/2012)

Este entendimento de que podera haver acdes por parte de
adversarios, o que culminaria com uma possivel penalizagdo a um
inocente, também é defendido por Rossini (2010) quando afirma
que: “assim como havera os simpatizantes, havera os adversarios”.

Todavia, a legislagao eleitoral ja é bastante benéfica no
que tange ao que é permitido e proibido, sendo facultado ao
candidato — ou parte ofendida — o amplo direito de defesa. Vejamos,
por exemplo, o que reza o art. 37, da Lei n® 9.504/97, que prevé que
a punicao a um infrator somente se tornara efetiva caso o infrator,
depois de notificado, ndo restaurar o bem ou adequar a propaganda
tida como irregular.

O que se percebe na lei eleitoral € uma benesse
subliminar, quer dizer, o candidato tem plena consciéncia de que,
ainda que desrespeite a legislagdo sobre os limites impostos no
tocante a propaganda eleitoral, a prépria lei Ine oportuniza um prazo
para regularizar o seu ato.

2.2.2 O lixo eleitoral e a omissao da lei

A Justica Eleitoral, por meio de resolugao, prevé que a
propaganda eleitoral deva ser removida em um prazo de 30 dias
apos a eleicao, restaurando o bem em que afixada, ndao havendo
qualquer previsao legal para os descasos com a sujeira e poluigao
ambiental; bem como a puni¢do, em caso de descumprimento da
remogcdo da propaganda, esta vinculada a esfera comum e a
aplicabilidade da legislacado — caso exista — nesta esfera.

Portanto, o que temos, de fato, é a Justica Eleitoral se
eximindo da fiscalizagdo no tocante a remogdo de qualquer
propaganda eleitoral, visto que, na maioria dos municipios
brasileiros, ndo ha uma legislagdo comum ao caso. Entdo, o
noticiario é redundante em divulgar este descaso e o quantitativo de
lixo produzido, arcando o municipe e contribuinte com o custo desta
limpeza.
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Figura 1 - Lixo eleitoral

SP recolhe 420 toneladas de lixo eleitoral

Numero é 2.4 vezes maior do que o registrado em 2010; Subprefeito acusa
empresa de ndo cumprir contrato

Do Metro SP | noticias@band. com.br

O primeiro turno das eleicdes municipais em
Séo Paulo terminou, mas o lixo produzido pelas
propagandas dos politicos continuava pelas
ruas nessa segunda-feira.

Leia outras matérias no Metro SP

g

Santinhos de candidatos sujaram a cidade Segundo balanco parcial da prefeitura, a

Reproduciol Arquive operacdo de limpeza recolheu anteontem 420
toneladas de santinhos, cartazes e oufros
: ; materiais.
Veja tambem
RN: Natal tem lixe acumulado nas ruas A limpeza das ruas da cidade esta sendo

realizada por oito mil agentes e 350 maquinas,

entre caminhfes A quantidade de lixo coletada
este ano é mais que o dobro do das elei¢bes de 2010. Na época, 2,7 mil pessoas recolheram
pouco mais de 170 toneladas de material de campanha para presidente, governadores e
deputados.

Duas empresas cuidam da limpeza da cidade: a Soma, responsavel pela zona leste e sul, e a
Inova, que deve cuidar da limpeza das zonas oeste, norte e centro.

Fonte: http://noticias.band.uol.com.br/eleicoes2012/sao-paulo/noticia/?id=100000540214

2.3 Resultados
2.3.1 Propaganda e insatisfagao popular

Pavan (2008) entende que, devido as grandes mudancgas
no quadro daqueles que exercem a funcéo judicante, em todas as
esferas do judiciario eleitoral, acabam por tornar a fungado do Juiz
muito dificultosa, ndo sé no tocante a compreensao das regras que
regulamentam a propaganda eleitoral, mas também quanto a sua
aplicabilidade.
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Se o fato da interpretagao e aplicabilidade da legislagao
eleitoral é dificil para o judiciario, imagine a satisfagéo popular para
o tema. A populagédo ja ndo se sente tdo acuada e vem
demonstrando, ndo somente nas urnas, a sua insatisfagéo. E o
“Facebook” e as ruas tém se tornado um canal para esta
demonstragéo.

Figura 2 - Cavalete Parade

Pesquise pessoas, locals e coisas

facebook

 CAVALETE PARADE

R

CAVALETE
PARADE

Cavalete Parade

19.691a

) Curtir & Assinar | | Mensagem 2% ~

70 falando sobre isso

ST 3 v [ =
Comunidade \7 . RESOLUCAO No 23
32 que os politicos brasiiros ndo respeitam o espaco piblico & o \ " l}j 19.691 < RESOLUCAO No 25.1
poluem com seus cavaletes, vames deixar a cidade mais borita 'i . Dispie sobre a

com a Cavalete Parade. | IR propaganda elsitoral

Sobre Fatos Opcdes “Curtir™ Eventos hotas

k.com/C teParade?r ef=ts

Fonte: www.f:

TRE teme o Cavalete Parade

Publicagao - 27/09/2012 ‘ Veiculo - Estado de Minas - BH | Editoria - Politics

TRE teme o Cavalete Parade

O Tribunal Regional Eleitoral
(TRE-MG) estd preocupado com
a manifestacao contra os cava-
letes marcada para o sdbado, na
Praga da Estacdo, a partir das
13h. Previsto para acontecer em
pelo menos 21 cidades, o pro-
testo, batizado de Cavalete Para-
de, convoca a populagio a reco-
lher propagandas irregulares e
fazer intervengoes artisticas pa-
ra participar da exposicio.

O presidente da Comissdo
de Fiscalizacio da Propaganda
Eleitoral do TRE-MG, Luiz Car-
los Correa, disse que os cavale-
tes sao meios de propaganda
permitidos pela legislacao elei-

toral e mesmo que estejam co-
locados nas ruas em desacordo
com a lei ndo podem ser reco-
lhidos pela populagio. “Sé
quem pode exercer o poder de
policia é a Justica Eleitoral”,
afirma o juiz. Segundo ele,
além disso é crime inutilizar,
alterar ou impedir a propagan-
da eleitoral legitima.

Em Minas Gerais, desde o
inicio da campanha, jé foram
recolhidos 1.762 cavaletes e pla-
cas irregulares, que resultarami
em multas no valor total de R$
1,2 milhdo. Somente em Belo
Horizonte 820 foram retirados
das ruas. “A priori os cavaletes
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tém vantagens er relacao a ou-
tros meios, como pintura e co-
lagem de cartazes em muros.
Quando terminam as eleigcdes
os cavaletes sio recothidos. As
pinturas e os cartazes muitas
vezes ndo sao, poluindo visual-
mente a cidade”, destaca Cor-
rea. Para o magistrado, essa re-
pulsa a campanha é culpa da
politica e de seus representan-
tes. “Vamos protestar nas urnas
edeixar a propaganda eleitoral
licita nas ruas’, defende. Quem
quiser denunciar cavaletes irre-
gulares, de acordo com ele, po-
de fazer por meio do portal do
TRE-MG nainternet.
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2.4 Descricao dos resultados
2.41 A propaganda eleitoral e as urnas

A falta de interatividade entre o candidato e o eleitor tem
tornado a campanha eleitoral um tema macgante. O eleitor ja ndo tem
interesse ou se sente atraido para o campo politico, tornando a
campanha eleitoral um ato tedioso e um tempo de promessas sem
respaldo.

Figura 3 - Pesquisa 1

E a sua TV durante o horario eleitoral gratuito?

Vejo a miniséne A Casa das Sete

Mulneres na paraboiica pela Rede [ 24,32
Globo
Olho a programago dos canals por i—
assinaiura
Desiigo o televisor ==
Assislo a0 programa eleitoral na oo
Shop Tour o 18525
Ndo estou em casa no horério
el al - 10.81
Total de T4 vota
Vocé esta acompanhando o horario eleitoral gratuito?
Nunca oihel 1 —— 40.38%
Comecel olhando, mas ja desisti oo | 19.23%
Nao. mas ainda vou olhar . 577%

Total de 82 votos.

Fonte: Jornal do Povo - www.jornaldopovo.com.br
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Esta apatia do eleitor com a campanha eleitoral acaba
sendo transportada para as urnas, que, nas eleigdes municipais
deste ano, tiveram indices de abstencao recordes nas capitais onde
houve segundo turno.

Figura 4 - Pesquisa 2

Numero de abstengbes em SP
nos ultimos 20 anos

NUMERC DE ELEITORES
W ABSTENCAQ (EM %)

8.612.170
e ey 8196282
67es407 T1E1 L
6.149.243 19.99
18,11 1755 | 1754 :
15,16
12 I I I I
1882 =il 2000 04 08 2012
ul _com.br Fonte: TSE e TRE-SP

A Presidente do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), Ministra
Carmen Lucia, disse estar preocupada com o numero de
abstencgbes nas eleigdes municipais: “Houve um aumento e agora
cabe tanto aos 6rgaos da Justica Eleitoral quanto aos especialistas
fazer uma avaliacédo porque €, sim, preocupante qualquer aumento
além do que ja vinha sendo registrado” - afirmou a Ministra em
entrevista coletiva sobre o balanco das eleigdes.

3. CONSIDERAGOES FINAIS

Considerando o tema aqui apresentado e o que
comumente tem sido publicado sobre propaganda eleitoral, que, na
sua maioria possui uma abordagem politico judicante, ou seja,
visando unicamente demonstrar aos politicos e leigos no assunto as
peculiaridades das normas eleitorais para a propaganda eleitoral,
seus efeitos e as consequéncias que estas geram em caso de
alguma infracdo ou desrespeito a previsao legal, percebemos que
falta uma abordagem mais voltada para o publico alvo, a saber, o
eleitor.

O que temos visto, de concreto, € uma legislagdo que nao
coibe os abusos. O candidato pode, de fato, fazer uma campanha
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irregular e, ainda assim, ser beneficiado pela legislagdo. As multas
previstas na Lei das Elei¢cdes, quando aplicadas, ndo retornam em
beneficio a populagcido, pois essaa sao direcionadas ao Fundo
Partidario, que é totalmente gerido pelos partidos politicos.

A insatisfagao popular com o descaso das campanhas, no
tocante ao apelo sem restricbes, que ndo observa sequer a
privacidade do cidadao, gera um efeito dominé que é demonstrado
nas urnas, ou, digamos, na auséncia as urnas. Ha necessidade de
uma campanha que nao agrida ao meio ambiente, ndo polua o seu
meio — quer seja poluigdo visual, sonora ou o proprio descarte do
lixo eleitoral; uma campanha que seja esclarecedora, mas, ao
mesmo tempo, consciente, com o seu custo e 0s seus rejeitos.

A legislagao eleitoral, no que diz respeito a propaganda
eleitoral, tem evoluido, mas n&o a ponto de trazer uma tendéncia
que direcione o foco da campanha eleitoral para um esclarecimento
pleno e sadio das propostas dos candidatos, de forma que o eleitor
se sinta mais a vontade para escolher e apor seu “de acordo” para o
seu candidato.
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