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Um olhar sobre os muros do distrito de Igarapé' é suficiente para atestar o visual
tipico do momento de escolha de representantes para Prefeitura e Camara Municipal de
Praianaz’.  Inscrigdes e fotos em profusio testemunham a adesio eleitoral de
proprietarios, conforme indicagdes de propagandas diversificadas.

Os slogans traduzem as formas de apresentacdao de candidatos: “Arlete, essa vocé
conhece”; “Quer ficar numa boa, vote Jair da Lagoa”; “Cida do Franskin, acredite e diga
sim”; “Kilvia do Iguarapé, de maos dadas com o povo”; “Patricio Morais, guiado pelo
interesse do povo”; “Na sua indessisdo (sic) vote no irmdo de fé”; “Ericksson dos
estudantes”; “Tia Clotilde em Praianaz, juntos pra valer”; “Naide Pedrosa, caminhando
junto com voce”. Trata-se de apresentagdes indicativas de registros simbolicos de
insercdo de candidatos no Distrito. Evocagdes a pertencimentos, alusdoes de “ajuda a
comunidade” e exemplos de compromisso fazem desse cendrio de escolhas uma
figuracdo importante para se entender o momento eleitoral como expressdo de multiplas
praticas culturais e politicas.

Na busca de analisar essa rede de significados o presente texto contempla sentidos
de pertencimento, reconhecimento e avaliagdes morais que emergem em uma situagao de
concorréncia de candidatos a Camara Municipal de Praianaz, no pleito eleitoral de 2008.
Trata-se de registrar a existéncia de uma economia simbodlica formada de praticas e
percepgdes que influenciam a adesao a candidatos, construida mais no campo das dadivas
que no ambito do direito.

A troca de dadivas (Mauss, 2003) e seus limites, os sentidos de pertencimento e
reconhecimento (Honneth, 2003) e a logica paradoxal do interesse versus desinteresse
(Bourdieu, 1997) fornecem embasamentos tedricos relevantes para explicar a busca de
adesdo de candidaturas, os sentidos de representagdo politica e as transacdes

estabelecidas em torno do voto.

! Iguarapé, antiga aldeia de pescadores com cinco mil habitantes ¢ um distrito de Praianaz, situado a 12 km
da sede. A renda basica do Distrito baseia-se na pesca, comércio e veraneio. Os proprietarios de casas de
veraneio e visitantes s3o provenientes principalmente da capital do estado do Ceara.

? Municipio situado a 50 Km de Fortaleza, notabilizado por ter sido a primeira capital do Ceara. Possui oito
distritos ¢ dez representantes vereadores na Cadmara Municipal. O nimero de eleitores do municipio é de
35.675 habitntes.



DE CONVERSA EM CONVERSA, UMA OBSERVACAO PRIVILEGIADA

Uma metodologia baseada na observagdo do cotidiano de moradores, proxima
daquilo que os antrop6logos nomeiam por etnografia (Geertz, 1989) pontuou a
investigacao realizada em Iguarapé.

A condi¢ao de veranistas, proprietarios e freqiientadores habituais da localidade
estabeleceu um elo de cumplicidade com os informantes, tornando relativamente natural
a curiosidade dos pesquisadores sobre as ocorréncias “no tempo da politica”. Nesse
contexto, a formalidade habitual que caracteriza a interagdo entre pesquisador e
pesquisado foi substituida por conversas e depoimentos, geralmente formulados “no calor
dos acontecimentos™”.

Assim, a demanda de informagdes sobre a politica, normalmente objeto de
desconfianga, quando feita por estranhos, gerava respostas espontaneas, quando muito
entremeada de uma indagagao sobre o local do nosso titulo de eleitor. O fato de votarmos
em Fortaleza contribuia para dirimir eventuais constrangimentos ocasionados por
diferengas na opcao por candidaturas.

Uma conversa sem roteiro prévio, seguindo o fluxo dos comentarios difundidos
em estabelecimentos comerciais, bares e eventos politicos, constituiu um dos modos de
perceber ndo s6 como os moradores viam os candidatos, mas como estabeleciam
avaliagdes, projecdes e percepcdes sobre a politica e os politicos. Nesse percurso, a
compra de mantimentos, a ida a restaurantes, bares e outras formas de contato com os
“nativos” do Igurapé geravam pretextos para iniciarmos a conversa sobre a politica e
colhermos opinides. Posteriormente, entrevistas mais estruturadas feitas diretamente
com os candidatos, complementaram a base de dados.

A abordagem tedrico-metodolédgica utilizada foi consonante a idéia de pensar as
elei¢des como expressdo de um tempo especial, ndo separado das interagdes locais e
processos sociais mais amplos (Palmeira e Heredia, 1995). Saber efetivamente como as

adesdes a candidatos revelavam percep¢des dos moradores acerca da politica € 0 modo

> E importante registrar o incentivo de Moacir Palmeira para que fizéssemos uma pesquisa sobre as
eleigdes em Iguarapé, aproveitando a condigdo de observadores privilegiados.



como elas se inseriam nas praticas sociais cotidianas constituiu o ponto de referéncia
amplo que guiou a investigacdo”.

Com base nessas observagdes foi possivel formular algumas hipoteses ou guias de
investigacdo, tornando mais complexa e ampliando as explicacdes sobre as adesdes
eleitorais como constatacio exclusiva de formas tradicionais de poder’. Nio obstante a
propriedade dos argumentos sobre as eleicdes como exercicio de mando politico foi
possivel identificar um ethos normativo que informava as agdes e percepgoes de
moradores de Iguarapé sobre a escolha de candidatos. Assim, consideramos na situacao
analisada, um conjunto de trocas e regras sociais com calculos e afirmacdes de valores
orquestrados em “campos de ajuda” e “modos de pertencimento” que pontuavam as
crengas e rejeicoes aos postulantes a cargos de representagao.

A categoria nativa ajuda e suas imbricacdes com o sentido de pertencimento
revelou-se uma descoberta etnografica, servindo de referéncia para analisar as avaliagdes
de candidaturas, assim como as trocas simbolicas estabelecidas entre moradores e
candidatos ao Parlamento Municipal. No percurso das chaves de leitura como referentes
da teoria etnografica (Peirano, 1995) foram evitadas explicacdes sobre as acdes de
eleitores no negativo, reveladoras exclusivas de auséncias (cidadania, consciéncia ou
reflexo da domina¢ao). Em uma abordagem inversa, optamos por navegar no espago das
significacdes, indicadoras da indissocidvel relagdo entre politica e supostos morais ou
visdes de mundo.

Os candidatos do “lugar” em oposi¢do a outros “de fora”, assim como os sentidos
de ajuda como requisito de representacdo instituiram classificacdes que poderiam ser
designadas, na rota inspiradora de Thompson’, como economia moral das trocas

eleitorais. Mas, o que era de fato pertencer ao distrito de Iguarapé?

CANDIDATOS DE IGUARAPE: O DISCURSO DO PERTENCIMENTO

“Nao mudou a cara do Iguarapé. E assim ha 20 anos” (Gargom de
restaurante tradicional no distrito”.

* Trata-se de reflexdes que se coadunam com a linha de trabalho do Pronex Antropologia da Politica —
rituais, representacdes e violéncia, que subsidiou um conjunto de pesquisas e colecdo de livros,
articuladas ao NUAP/Museu Nacional, sob coordenacdo de Moacir Palmeira.

> Ver, por exemplo, entre outros, o classico trabalho de Victor Nunes leal (1986)

¢ Ver THOMPSON, E. P. Economia Moral das Multiddes (2008)



“Ha vinte anos que ando aqui ¢ ¢ tudo ¢ igual. Esta parte daqui
nao mudou nada, ¢ mesma areia nas ruas. Eu tenho um projeto
para tornar a duna que ¢ mével em fixa, colocando casca de coco
e plantando coqueiro. Vou fazer um lugar na duna para o povo
ver o por do sol” (Candidato pelo PDT, Patricio Morais)

“Eu sonho alto. Quero transformar Iguarapé na cidade do coco,
para fazer chegar o turismo” ( Candidata pelo PRTB, Kilvia do

Iguape)

O distrito de Iguarapé caracteriza-se economicamente, como a maioria dos
povoados de litoraneos da regido leste do Ceard, pela mescla de atividades de pesca e
veraneio associadas a oferta de servigos e comércio voltado para o consumo local.

Do ponto de vista da organizagdo espacial observa-se um aglomerado central,
onde se estabeleceu anteriormente a colonia de pescadores, com lugar de estacionamento
dos barcos, comércio e casas de moradores. As casas de veranistas, inicialmente
construidas em torno do povoado, foram gradativamente espalhando-se, & medida que
eram expulsos antigos moradores, seguindo a logica de novos loteamentos promovidos
pela especulagdo imobiliaria em areas do litoral cearense.

A convivéncia entre os “de fora” e os “de dentro” ocorria principalmente nos
finais de semana, férias e feriados, modificando-se, nos ultimos anos, pela presenca de
alguns moradores estrangeiros, geralmente aposentados, atraidos pelo estilo de vida
litoraneo. Trata-se de uma presenca pouco significativa, se comparada com localidades
praianas do estado do Ceard, como canoa Quebrada e Jericoacoara que inverteram a
condi¢do de colonia de pescadores para transformarem-se em “local turistico”.

Menos caracterizado por um distrito de renda interna independente, Iguarapé deve
seu desenvolvimento a pesca e a investimentos externos realizados principalmente em
zonas litordneas proximas, provenientes de projetos turisticos’ da regido de Praianaz
envolvendo clubes e redes de hotéis.

A tentativa de emancipacdo de Iguarapé do municipio de Praianaz, feita em 2004,

foi infrutifera, sob a alegacdo de falta de renda interna capaz de justificar o

7 A gestdo da prefeita Marilza, eleita pelo PDT em 2000, por dois mandatos consecutivos, priorizouo que
seria uma “vocacdo turistica natural”, apoiando a construc¢ao de hotéis e melhoria de estradas.



desmembramento. Os argumentos em prol da emancipagdo fundamentavam-se na
demanda por educagdo, saude, seguranca e servigos basicos de saneamento, considerados
precarios em um distrito “abandonado” pelos poderes publicos.

Discursos eleitorais posteriores, alusivos a candidatos “do lugar” refor¢cavam a
necessidade de serem escolhidos representantes comprometidos na dotagao de beneficios
locais, voltados para promover o desenvolvimento de uma suposta vocagdo turistica. O
sentido de pertencimento associado a representacdo politica, construido de forma restrita
porque referido especificamente ao distrito € ndo ao municipio, funcionava assim como
uma das condigdes necessarias ao capital simboélico de candidatos & Camara de Praianaz.

E importante ressaltar que a idéia de pertencimento como requisito de
credibilidade nao se restringe a Iguarapé, sendo comum em localidades que se sentem
pouco articuladas aos poderes centralizados. A percepc¢do difundida no senso comum da
politica como pratica distante e exposta a suspeitas emerge ai com nitidez, apontando
candidatos “que sO aparecem no tempo das elei¢des”. Os moradores eram portadores
dessa versdo sobre a politica, tornando as candidaturas uma espécie de disputa entre
quem era “de dentro” ou “fora” do lugar. Esta tltima condi¢do funcionava as vezes como
categoria acusatéria utilizada para descredibilizar pretendentes vistos como “ndo
comprometidos” com os moradores.

Algumas formulagdes discursivas invocadoras mais diretas da condi¢do de
pertencimento merecem ser mencionadas. O candidato, “Louro do Iguarapé”, imprimia
em seu slogan o estatuto de morador local, realgcando sua “trajetéria” de servigos feitos
com “esfor¢o pessoal”, desde muito jovem, até o trabalho politico de entdo, “em prol da
comunidade”. O postulante a Camara de Praianaz, com residéncia e comércio na rua da
Ribeira, proxima a entrada do Distrito, iniciou conversa conosco sobre a politica
explicando seu slogan vou a luta outra vez, em clara alusdo a terceira candidatura, apos
as duas tentativas sem sucesso, inicialmente apoiadas pelo PDT. Alegou ter tido varias
profissoes, sugerindo um requisito de “amor ao trabalho”, antes de ter se decidido a
entrar na politica. Foi morador de casas de veraneio, vendedor de artesanato e era agora
comerciante®.

A condicdo de moradia em Iguarapé somava-se, portanto, ao suposto de

compromisso com os moradores, considerado critério fundamental para definir a

8 - . . ~ . . .
Suas atividades expressavam, na realidade, algumas das variagdes profissionais expressivas de
moradores de Iguarapé divididas entre pescadores, “caseiros”, comerciantes e pedreiros.



condicdo de representante ‘“‘autentico” do local. Acrescia ainda o candidato as suas
propostas, o ensino de ingl€s aos jovens, a criacdo de escolas, aulas de computacao e
outros servigos para impedir que os proprietarios de novos complexos hoteleiros
trouxessem “gente de fora”. Além do mais, argumentava, havia em Iguarapé muitos
jovens desempregados precisando de uma ocupacao.

A valorizagao de investimentos locais era também retomada em promessas de
outros candidatos, referindo-se a promogao de eventos e espagos culturais ja existentes,
como o carnaval, as regatas e os centros artesanais. A elas somavam-se propostas de
melhoria de infra-estrutura, asfalto, iluminagao, drenagem e seguranca, todas condizentes
com a onda de propagacao do turismo presente na regiao.

Os sentidos do pertencimento referiam-se nao sé a dimensao geografica, mas ao
trabalho politico desenvolvido no local, funcionando como espécie de passaporte para o
vinculo com o distrito. Os comicios realizados em distritos e povoados proximos
reiteravam essa perspectiva, fazendo constantes evocagdes aos “candidatos do lugar” e
suas propostas a chefia do executivo municipal. A exaltacao ao distrito, em obediéncia a
uma logica de articulagdo municipal, supunha uma espécie de descentralizagdo simbolica
e garantia de que o “lugar ndo seria esquecido”, porque protegido permanentemente pelos
seus representantes.

O sentido afirmativo do lugar estava presente desde o0 momento da apresentagao
de candidaturas’ em slogans que acionavam filiagdo a moradores conhecidos, ou alusdes
a localidades em substituto ao sobrenome de registro de nascimento: Alice do Bobo, Cida
do Franksim, Louro do Iguarapé, Kilvia do Iguarapé etc. Afirmacao e denegacdo, pois
uma das candidatas, embora filha de moradores, utilizando essa condicdo em sua
propaganda eleitoral, era acusada de “passar muito tempo fora do distrito”.

O pertencimento, que ia além da localizacdo geogréfica, realgava nas candidaturas
0 ‘“compromisso com os moradores”’, baseando-se também em outros supostos
normativos. Era preciso construir simbolicamente o “estatuto de morador”, sobretudo
entre postulantes freqlientadores do local, mas ndo residentes. Essa foi uma das tarefas do

candidato Patricio Morais'®, que se apresentava como “realizador de trabalhos

? Na capital cearense a mesma estratégia ¢ encontrada em bairros populares, a exemplo da candidatura de
Ana do Lagamar (BARREIRA I, 1998)

1% Patricio Morais, casado com a filha de antigo veranista do local, tornou-se candidato pelo PDT.
Construiu seu capital politico com apoio da Igreja Catolica na qual ocupava a fungdo de tesoureiro. Além
de freqiientar semanalmente a missa financiada com seus proprios recursos, (o paroco deslocava-se de



comunitarios ha mais de 20 anos”, incluindo obras ligadas a igreja. O fato de haver
também casado e batizado seus filhos no local era mencionado em acréscimo.
A idéia de pertencimento modelava a credibilidade de pretendentes, associando-se

a categoria ajuda como requisito importante capaz de dar sentido a representacdo

politica.

CAMPOS DE AJUDA

“Eu pego que o povo vote no Louro, digo que ele sempre ajudou
o pessoal e, se eleito, vai poder ajudar mais” (esposa do
candidato Louro do Iguarapé).

Os campos de ajuda acionados durante a campanha eleitoral referiram-se ao
atendimento de necessidades pessoais e caréncias coletivas tais como emprego, saude e
obras. Beneficios associados a projetos de infra-estrutura e equipamentos urbanos foram
arrolados como manifestacdo de compromisso entre moradores e postulantes a Camara
de Praianaz.

O candidato Louro de Iguarapé, ja& mencionado anteriormente, era visto por
eleitores como defensor dos interesses dos moradores, pois havia feito calgamento,
sistema de esgoto sanitario e reforma de praga proxima a seu local de moradia. Essas
acdes o credibilizavam a representar a “comunidade”, ao contrario de outros candidatos
que “so visavam o interesse pessoal”. Quando passou a morar na rua dizia, “ndo havia
nada de saneamento. As pessoas defecavam e jogavam dejetos no rio”. Agora, que havia
conseguido verbas para a construcao de aparelhos sanitdrios sentia-se capaz de se colocar
na fungdo de porta-voz dos interesses de moradores junto ao legislativo municipal de
Praianaz: “Esse papel de mediador eu ja tenho. Eu quero ¢ ampliar esse papel”

A ajuda evocava também um diagnostico da falta. Acusagdes dirigidas a
candidatos ou representantes que ‘“ndo haviam feito nada pela comunidade”, ou teriam
realizado beneficios apenas em troca de interesse (financeiro ou politico) pessoal

pontuavam muitos argumentos.

outro distrito) participava e organizava reunides, a exemplo do “Terco dos Homens”, ritual religioso
realizado nas segundas feiras que reunia pescadores de Iguarapé.



A dificuldade no atendimento de demandas comunitdrias era mencionada por
candidatos que mostravam o que haviam feito, isto €, as ajudas prestadas a comunidade e
a impossibilidade de prosseguimento das mesmas pela falta de mandato municipal.

A ajuda também se aproximava do sentido de caridade, evocando a natureza
pessoal das relagdes (DaMatta, 1979) que modulava nao sé o espaco do cotidiano mas a
esfera da representacdo politica. Emergia, em tais circunstancias, a no¢do de pessoa
comprometida em apoiar os necessitados com os quais estabeleciam vinculos e formas de
reconhecimento ou consideragdo (Cardoso de Oliveira, 2006) condizentes com a
identificacdo entre individuos e suas comunidades imediatas.

A pratica de @juda tem sentido em um contexto no qual as relagdes pessoais
parecem decisivas na conducao da vida cotidiana estendendo-se também ao espago da
politica. Nesse sentido, a solicitacdo de votos argumentada em comicio, considerava a
importancia da unido entre moradores na medida em que “eram quase todos parentes e
membros de uma grande familia”.

Na mesma perspectiva, uma representacao idealizada de caridade associada ao
sentido de ajuda era mencionada em reunido em apoio a candidatura de Patricio Morais.
Na oportunidade, um apoiador de sua campanha difundia a seguinte historia: “Um dia
uma menina lhe pediu uma chinela, dizendo que ja faziam trés dias que ela andava
descalga. Eu disse que ndo tinha dinheiro. Patricio Morais ouviu a historia ¢ deu uma
sandalia para ela. Eu fiquei pensando que, se ele fazia isso, que era tdo pequeno, quando
fosse vereador poderia ajudar muito mais”.

O discurso dos candidatos a Camara baseava-se, em sua maioria, na promessa
associada a benfeitorias para o local. O vereador realizaria, no sentido amplo, o que
“outros politicos ndo fazem”. Como representante proximo aos seus representados seria
o mediador das demandas junto a Camara e defensor de interesses proprios de seu distrito
de referéncia. Nao estaria muito distante da condicao de “vereador do povo” identificado
por Kurshnir ( 1996) no estudo sobre a Camara Municipal do Rio de Janeiro

Ocuparia também o vereador um lugar parecido com o de médico, aquele que a
cada situagdo de aflicdo deveria socorrer os moradores necessitados. Em uma pesquisa

realizada no Municipio de Canindé-Ceara baseada em representacdes sobre candidatos'!

" Essa pesquisa foi realizada como pratica de trabalho de campo dos alunos na disciplina ministrada por
César Barreira denominada « Metodologia em Ciéncias Sociais » da Universidade Federal do Ceara, no
segundo semestre de 1999.



a populacao entrevistada identificou o "bom politico" como aquele que " ajuda o pobre e
a populagdo em geral" e o "mau politico" como o que "ndo tem palavra". A "palavra
dada" ou a promessa ndo cumprida era interpretada como falta de respeito e dignidade.

A condi¢do de representante voltado a resolucdo de caréncias locais em Iguarapé
tornava o vereador uma espécie de mini-prefeito, sendo percebido mais por fungdes
executivas que legislativas. Contribuia também para essa concepgdo, o processo de
descentralizacdo das verbas federais que dotou os municipios de uma maior autonomia
na gestdo de recursos. A aprovacao de projetos e a realizacdo de benfeitorias tornaram-
se, portanto, mais acessivel ao “poder local”, potencializando apropriagdes pessoais ou
disputas por “autorias”. O discurso de campanha de muitos vereadores candidatos a
reelei¢do testemunhava intervengdes realizadas durante sua gestdo, ao mesmo tempo que
denunciava apropriagdes indevidas de autoria de beneficiamento. Alguns candidatos
afirmavam ter a “prova” de que eles, e ndo os concorrentes, eram responsaveis por obras
realizadas no distrito.

A vereadora Arlete, eleita pela PTB em 2004 e candidata a reeleicdo era
considerada por seus adeptos como alguém que ajudava as pessoas da localidade, com
ambuléncia para transporte de doentes, feito bastante mencionado em sua campanha e
revalidado por meio da vitodria.

Outro campo de ajuda contabilizado na campanha eleitoral referiu-se a oferta de
emprego para jovens moradores de Iguarapé. Ericksson, candidato de 21 anos, tornou-se
lider do PCdoB quando enfrentou a luta pela preservacdo da meia passagem,
comandando uma interdi¢cdo de carros na entrada do distrito, com manifestagoes de
protesto. Recebeu para a campanha eleitoral de Iguarapé refor¢o de representantes do
partido que ocupavam cargos executivos, “gente importante”, segundo relato de seu pai.
O partido estava interessado na formag¢do de uma base de adesdo para as proximas
elei¢des do legislativo estadual, oferecendo vagas para emprego por intermédio do
Secretario de Saude do Estado do Ceara . O pai de Eriksson aconselhava o filho a
aproveitar-se da situacdo e formar seus proprios eleitores entre os jovens beneficiados.
Assim complementava seu depoimento: “Vocé precisa ver, todos os dias sai o 6nibus

cheio de gente para trabalhar. Alguns ganham até 700 reais. Esse pessoal era
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desempregado e ndo fazia nada. Agora tdo (sic) trabalhando”'?.

De fato, foi possivel
constatar na pesquisa a importancia do emprego como requisito de campanha, tornando
um candidato jovem e estreante na politica o primeiro suplente do cargo pretendido.

Algumas candidaturas signatarias dos diferentes tipos de ajuda operavam a
divisdo de votos entre familiares: “Na minha familia, dois vao votar no Eriksson por
conta do emprego que ele arranjou para o primo, a tia € o filho. Outros da familia vao
votar na Arlete porque ela presta um papel importante de ajuda a comunidade através do
transporte” (Moradora costureira).

Na mesma direcdo de compromisso, o proprietario de restaurante alegou também
que sua familia votaria no candidato que arranjou emprego para o filho. O beneficiado
tinha feito um curso médio, mas estava desempregado. Ericksson havia pedido o
curriculo do seu filho e logo depois ele estava empregado.

Os campos de ajuda estendiam-se também a obtencdo de documentos, entre os
quais o titulo de eleitor. A regularizagao de titulos constituia uma das maneiras de
produzir adesdes, funcionando como uma espécie de auxilio ao eleitor impossibilitado,
por vérias razdes, de ter os documentos em dia. A pratica de intermediacdo de
candidatos na regularizacdo dos titulos, que caracteriza uma das estratégias de
agenciamento do voto, legitima-se por conta do sentido conferido a obtencdo de “papéis”
por segmentos sociais populares. Ressaltava-se, nessa circunstancia a dimensao
performatica do cidaddo posto na condicdo de eleitor (Peirano, 2006). Associada a
condicdo de ajuda, a obten¢do ou regularizacdo de titulos tinha um carater ambiguo,
podendo ser considerado também ato de interesse exclusivo do candidato porque
realizado no momento das eleigdes.

Os campos de ajuda remetem a um conjunto de necessidades circunscritas a
caréncia de bens de consumo (satde, educacdo, moradia) dificil de ser equacionado no
ambito das mediagdes institucionais. Eles circunscrevem-se a localidades marcadas por
dificuldades de recursos, sendo consideradas “abandonadas” pelos poderes publicos. Os
mediadores de recursos, geralmente detentores de cargos de representagdo realizam
servigos de transporte, empréstimo e benfeitorias em diferentes situacdes de

precariedade. Nao ¢, portanto, estranho que o momento eleitoral dé visibilidade aos

12 Segundo informagdo de moradores, sem comprovagdo oficial foram concedidos 160 empregos
temporarios para jovens de Iguarapé. Segundo calulos de um morador, cada emprego poderia ser
multiplicado por dez votos familiares.
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campos de ajuda tornando-os espécie de capital simbdlico capaz de associar beneficios
com requisitos de pertencimento e capacidade de representar interesses coletivos. Nessa
perspectiva, o tempo vai desempenhar papel relevante no controle, gestdo e avaliacdo dos

campos de ajuda.

TEMPO DA AJUDA

“Porque se voc€ quer mostrar que faz alguma coisa pelo povo nao
deve ser no momento da elei¢do, mas antes. Aqui tem candidato
que se mostra fazendo benfeitorias s6 no momento da
campanha”. (Proprietario de restaurante)

\

A expressao “ajudar a comunidade” em oposi¢do a compra direta do voto,
supunha uma distancia temporal entre o voto e as benfeitorias. A nog¢do do tempo
considerado justo para a realizagdo de obras comunitarias modulava a legitimidade de
candidatos e a credibilidade de suas agdes de ajuda aos moradores. Tal como Bourdieu'?
(1997) observou a respeito da importancia do tempo como denegagao da troca, ¢
importante destacar o intervalo ente o beneficio e o voto, funcionando como um dos
supostos normativos da adesdo eleitoral.

“Aparecer apenas na época das elei¢des” e ndo comprovar 0 compromisso com
Iguarapé em momentos determinados colocava o candidato na condi¢do de suspeito. Era
nessa perspectiva que se podia compreender muitas das acdes e discursos dos
pretendentes a cargos de representacdo voltados para demonstragdo de “ajuda a uma
comunidade carente”. O “curriculo de benfeitorias” dos candidatos deveria, portanto,
adequar-se ao tempo possivel de construgdo da credibilidade, circunscrito a um momento
considerado ndo proximo ao periodo eleitoral.

A candidatura de Patricio Morais tentou, por exemplo, explorar a fidedignidade
dessa equagao regulada entre tempo de ajuda e elei¢des no modo como apresentava seu

trabalho politico a potenciais eleitores.

13 Na perpectiva do autor, “o importante na troca de dadivas é que, através do intervalo de tempo interposto
os dois trocadores trabalham, sem sabe-lo e sem estarem combinados, para mascarar, ou recalcar, a verdade
objetiva do que fazem. Verdade que o socidlogo desvenda, mas correndo o risco de descrever como calculo
cinico” (1997, p. 170).
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O video sobre a vida do candidato exibido na praga, logo ap6s a missa do sabado,
iniciava com imagens de suas caminhadas nos arredores de Iguarapé. Comentadores de
sua trajetoria apontavam trabalhos 14 realizados, ressaltando que ndo era “de agora”, fazia
muitos anos. O candidato reiterava o dito com varios exemplos. Ele havia feito varias
encanagdes sem o apoio da prefeitura, além de outras iniciativas de beneficiamento que
nao puderam ser concluidas pela falta do mandato legal. Patricio Morais narrava outro
fato exemplar de apoio comunitdrio em momento anterior a campanha. Levantou as
paredes de uma casinha que havia desabado, deixando-a s6 em ponto de alvenaria, ndo
obstante o desejo da familia de conclui-la. Argumentou ndo haver terminado a obra, pois
se aproximava as elei¢cdes e queria evitar interpretagcdes de que o beneficio familiar
deveria ser retribuido em troca de votos. A benfeitoria, segundo suas palavras, tinha sido
feita por “caridade”, motivada pela observagdo da situagcdo da moradia precaria, em visita
feita ao local com sua sogra.

No computo das articulagdes entre tempo e ajuda havia, portanto, o momento de
instituicao de benfeitorias, capaz de tornar um morador de fora quase nativo, o de parar
o beneficio, retirando o sentido de interesse suscitado na troca imediata da ajuda pelo
voto e a situagcdo ambigua e paradoxal das trocas na ocasido das eleicdes.

Em sintese, a ajuda emerge como categoria capaz de conferir credibilidade ao
candidato, permitindo a constru¢ao de um capital simbolico fundamentado nos ideais de
caridade e bondade. Incorpora um conjunto de acdes que pode cumulativamente ser
transformado em capital politico. Os custos da ajuda sdo também indicativos de formas

complexas de intermediagdo entre representantes politicos € moradores.

OS CUSTOS DA AJUDA

“O povo precisa muito da ajuda. Eu ndo ajudo porque ndo sou
vereador” (Comerciante local).

A ajuda circunscrevia-se tanto ao apoio a moradores dado por meio de recursos
publicos como pessoais, provenientes de pretendentes estreantes ou pretendentes a
reeleicdo. Algumas situagdes e discursos foram reveladores dessa perspectiva de nao-
separacao entre o que estaria posto no registro do favor e o que se conformaria ao ambito

da realiza¢dao de um servigo publico.
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Um proprietario de restaurante alegou, por exemplo, que inicialmente apoiava a
vereadora Arlete Santos, tendo com ela um acordo de fornecer comida aos policiais. “Eu
dava todo dia as refei¢des dos soldados que trabalhavam aqui em Iguarapé e gastava 400
reais por més. A Arlete em um ano ajudou dando 150 reais, mas depois de trés meses
disse que nao podia mais. Como ¢ que pode, uma vereadora nao poder ajudar?” O
ressentimento do comerciante baseava-se no principio de que uma quantia tdo pequena
deveria ser doada pela vereadora, considerando ainda que elae ganhava, além do salario,
beneficios como o transporte. No computo das transagdes pessoais era suposto que o
vereador, por ter melhor saldrio, deveria conceder beneficios coletivos dificeis de serem
dificeis de serem obtidos por verbas publicas.

O sentido da ajuda efetivada com base em recursos pessoais era mencionado por
um pescador aposentado que em conversa afirmou ter o candidato pelo sindicato dos
pescadores declarado o propdsito de repartir o salario com os demais integrantes da
colonia de sua categoria. Ganharia dez mil reais (quantia superestimada pelo candidato e
informante) e deixaria quatro para a comunidade. A promessa, na versao do pescador,
era viavel e contraria aquela feita por candidatos que prometiam, mas ndo efetivavam o
pagamento de contas de luz'*.

A utilizacdo de recursos pessoais para o atendimento de caréncias coletivas era
também justificada pelo candidato Patricio Morais.  Prometia o pretendente a
representacdo da Camara de Praianaz que se ndo conseguisse, por meio de verba publica,
transporte para locomog¢do de pacientes, funcionando por 24 horas, ele proprio o
compraria com recurso pessoal.

Os custos da ajuda constituem uma entrada para a compreensdo dos liames
estreitos que articulam relagdes pessoais e relagcdes politicas. A legitimidade da ajuda
demonstra que as adesdes eleitorais encontram-se inseridas no circuito das trocas e dos

mecanismos de reconhecimento ¢ retribuicao.

40 vereador, Jodo Aldir, por exemplo, havia recolhido as contas de luz dos moradores durante sua
campanha para serem regularizadas apds a vitoria. Justificou o ndo cumprimento da promessa haja vista o
preco das dividas. Sua ac¢do, embora inconclusa justificava a opinido corrente de que ‘“era muito bom, pois
tratava o eleitor como uma familia”. Constatagdo semelhante sobre o politico como “boa pessoa” pode ser
encontrada na pesquisa de Chaves Ana C. (1996) sobre as eleigoes em Buritis.
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AJUDA, RECONHECIMENTO E RETRIBUICAO

A ajuda constitui, portanto, uma categoria relacional que remete a reciprocidade.
A gratiddo do eleitor deve ser demonstrada na hora do voto, materializando o sentido de
reconhecimento. As referéncias a compra de remédios e servico de ambuldncia como
obrigacao de retribuigdo do voto podem ser percebidas no discurso de um dos candidatos:
“tenho 25 anos de servigo prestado. Sou médico ndo por interesse, fui formado pela
Universidade Federal com apoio do meu pai, mas também financiado pelo povo. Eu
quero a ajuda de vocés para poder representar seus interesses. Se eu estiver 14 “eles”
poderdao me ouvir Agora nem adianta eu falar porque ninguém me ouve. Eu quero
defender os interesses do povo de Praianaz. Vou conseguir transporte para saude, que ird
funcionar também durante o fim de semana” (Dr. Carlos, candidato pelo PP).

O circuito da ajuda, reconhecimento e retribuicdo supde também continuidade. O
candidato eleito teria a obrigagdo de fazer jus ao voto concedido por meio da realizagao
de beneficios.

No outro p6lo da reciprocidade era objeto de critica “gente que ndo reconhecia a
ajuda na disposi¢ao da ambulancia, na doacdo do remédio”. Escolher outro candidato e
nao retribuir a ajuda por meio do voto traduziria ingratidao. Os adeptos da candidata a
vereadora Arlete exemplificavam o apoio prestado por ela na disponibilidade da
ambuldncia como requisito indutor e obrigatério de reconhecimento.

No contexto de lagos estabelecidos entre eleitores e candidatos ¢ importante
perceber o significado das adesdes eleitorais em continuidade a praticas culturais ja
sedimentadas na populacao. Considerando-se que “na vida cotidiana, as pessoas trocam
bens diversos que confirmam lagos pré- existentes, quanto criam novas relagdes sociais.
Essas trocas supdoem uma reciprocidade, segundo a qual os que ddo também recebem.
Assim se relacionam parentes e vizinhos. E a retribui¢cdo que garante a continuidade de
uma relacao estabelecida sobre as bases de uma troca entre iguais” (Heredia, 1996 pg.
63).

Se € possivel também dizer que as trocas constituem um dos elementos fundantes
das relacdes pessoais, estando a instituicdo do "dar" sempre presente na constitui¢ao de
sociabilidades o momento eleitoral em Iguarapé opera por meio de logica semelhante,
tornando as acdes do "ndo-dar" e do "ndo-oferecer" passiveis de serem interpretadas

como mesquinharia. Por outro lado, as a¢des do "dar", e do "oferecer" podem representar
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generosidade e bondade, corroborando com a assertiva formulada por Marcel Mauss de
que, "abster-se de dar, como abster-se de receber, ¢ perder dignidade- como abster-se de
retribuir” (p. 111).

A ajuda ao ser percebida como um requisito moral, remetendo ao sentido da
obrigacao de retribuir, torna a ingratidao do “eleitor falso” uma ameaga no circuito das
trocas. A titulo de exemplo, em visita a casa do sogro do candidato Patricio Morais foi
comentada a desconfianga do candidato no eleitor. O argumento era o de que os votantes
recebiam beneficios do candidato, mas ndo havia garantia de fidelidade. Esse era o
motivo pelo qual a campanha exigia do candidato “muito trabalho” como o de visitar
permanentemente os eleitores de outros distritos ou povoados vizinhos.

As possiveis rupturas no circuito das retribui¢des eram também criticadas por
eleitores. O proprietario de um boteco, por exemplo, criticava a falta de
“reconhecimento” de outro colega de profissdo que havia recebido ajuda da vereadora
Arlete para ida ao hospital, além de receber os remédios, mas nao iria votar nela.

Os campos de ajuda efetivados com base na vigéncia de cddigos de retribuigao
ndo eximia a apresentacdo de beneficios operados com base na disputa entre candidatos.

A inauguragdo de um posto de satide no distrito, as vésperas das elei¢des, tornou-
se nessa direcdo uma materializagdo de beneficio e refor¢o aos candidatos apoiados pela
prefeita Marilza, inserindo-se no campo das disputas estabelecidas com a candidata
Arlete'®. Durante discurso proferido na ocasido, a prefeita afirmou que essa era também
a oportunidade das pessoas “pensarem no futuro e na continuidade de beneficios para o
distrito”. A prefeita em sua fala enfatizou que nao esqueceria o povo do Iguarapé, pois
sempre esteve e estaria presente em muitas ocasides. O posto, acentuava em seu
discurso, era “um sonho antigo dos moradores” e ela havia batalhado por sua
inauguracao carreando recursos no Brasil e exterior.

O circuito das retribuicdes tornava-se no entanto ambiguo quando a presenca
direta do dinheiro condicionava a quebra de vinculos, sendo considerado a expressao

mais radical da “traicao” de eleitores a candidatos.

13 O conflito explicitado em dominio publico, durante um dos comicios, referia-se ao apoio dado por

Arlete ao candidato adversario a chefia do executivo de Praianaz. As acusacOes referentes a “traicdo” da
vereadora Arlete eram fortalecidas pelo suposto aproveitamento que ela teria feito do cargo, “conseguindo
varios empregos para a familia”.
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AS FRONTEIRAS BORRADAS DA AJUDA E DA COMPRA

“Eu ndo sou como aqueles que sO aparecem no tempo das
eleicdes. Eu estou sempre presente na vida do povo. Nao vendam
o voto de voceés, ele nao tem preco” (Dr Carlos, Candidato pelo
PP em discurso feito na praca de Iguarapé ).

A relag@o negativa entre politica e interesse pessoal ¢ bastante difundida no senso
comum, soando como alerta e controle sobre a vida moral de candidatos. O uso indevido
do mandato explicitado por um gargom de restaurante tradicional, baseava-se no fato de
que para alguns representantes a politica era “um grande negdcio”. O informante, em
uma das conversas sobre eleigdes em Iguarapé, pediu licenca para falar mais baixo,
explicando porque era vantajoso candidatar-se: “Na familia da candidata e vereadora
Arlete, seis pessoas se beneficiavam da politica; o marido (Secretario de pesca), dois
filhos, uma irma e a cunhada. Ja pensou essa quantidade de salario, s6 em uma casa?”.
Criticava também o garcom a apropriacdo pessoal do transporte publico , argumentando
que todo o “servigo de ambulancia” utilizado para levar doentes ao hospital passava pela
casa da Vereadora.

No computo do uso politico de bens pessoais, a distribuigdo de remédios era
também objeto de recrimina¢do de moradores, por supor o monopolio do beneficio
concedido pelo médico, muitas vezes considerado uma moeda de troca no estilo “toma 14
da c4”, aproximando-se do dinheiro.

A distribuicdo de sacas de feijdo era por outro lado considerada legitima,
configurando-se na categoria ajuda. O candidato Patricio Morais afirmava, por exemplo,
que quando doava esse tipo de alimento era muito bem recebido pela familia dos
potenciais apoiadores. Outros nuances apontados nas praticas de ajuda podem ser
percebidas no seguinte depoimento:

“O candidato tem que ajudar o eleitor. No dia das elei¢cdes tem
eleitor que ndo tem dinheiro para comprar uma galinha. Esse tem
que receber ajuda. Nao ¢ para o candidato comprar a galinha,
mas ¢ para ajudar a comprar a galinha. O que se precisa mais aqui
¢ energia: o candidato tem que pagar a conta da energia. Eles
também querem barro, areia, tijolo e outras coisas” (candidata
Cida do Franskin).
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Outras praticas do passado, contabilizadas na categoria ajuda foram mencionadas
por um morador:

“Uma vez falei que a minha filha estava doente, ai o vereador
José Aldir perguntou o que eu queria. Eu disse que queria levar
ela ao médico. Ele s6 fez pegar uma camisa ¢ me levou e
comprou até os remédios, Ainda tem gente que dizia que ele era

b 2

ruim .

O uso do dinheiro como expressdao da ajuda poderia também ser considerado
legitimo em alguns casos. A esposa do candidato Louro do Iguarapé achava natural que
isso ocorresse entre pessoas pobres, ndo significando compra do voto. Afinal de contas,
“tinha muitas pessoas carentes necessitando de dinheiro até para comer”, afirmava, em
justificativa.

Um candidato do PRTB, com o slogan “Pereirinha, Aquiraz sem preconceito”,
ilustra bem as fronteiras borradas das transacdes efetivadas por meio do voto. O
informante utilizando a palavra agrado para referir-se a ajuda estabeleceu conosco o
seguinte didlogo:

P.- A vereadora Arlete ganhou porque as pessoas gostam dela e por causa do
dinheiro.

No6s — O que foi mais forte na vitdria?

P. — Foi o dinheiro. Sim, porque tem o agrado e tem a compra. O agrado ¢ quando
vocé da uma cesta basica, um arrozinho, um remédio, paga uma conta de luz. Uma
compra de voto ¢ toma aqui cem reais, duzentos reais, trezentos.

Na realidade, ¢ importante constatar que ndo era apenas o dinheiro que quebrava
o circuito das trocas e retribui¢des, mas a natureza impessoal de seu funcionamento que
deslocava as relagdes de reciprocidade para o campo indefinido da mercadoria. A
reflexdo de Simmel (1999) sobre o carater anénimo do dinheiro e sua capacidade de
deslocar-se do contexto da comunicagdo entre pessoas tinha ai um exemplo significativo
e peculiar.

Em sintese, a idéia de ajuda remete a questdoes do seguinte teor: quando se deve
ajudar, como se ajuda, quem deve ajudar e quem deve ser ajudado.

A compra do voto que representa o contraponto ou espécie de ruptura do “valor

de uso”, estabelecido na relagdo de compromisso entre candidato e eleitor, evocando a
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dimensdao agonistica da troca e as dimensdes paradoxais dos campos de ajuda e

reconhecimento

A COMPRA DO VOTO

Quem ganha elei¢des sdo os que tém dinheiro para gastar no dia,
porque na ultima hora o eleitor troca de voto por causa do
dinheiro” (morador)

“Os eleitores mais pobres poderiam até receber alguma coisa,
mas ndo vender a consciéncia (Esposa do candidato Louro do
Iguarapé).

A entrada do dinheiro no circuito da ajuda sinaliza a compra indevida do voto,
atestando a ruptura de lacos de compromissos. Percepcdo semelhante ocorreu no
municipio de Canidé, localizado na zona norte do sertdo cearense em pesquisa ja
mencionada. Em questionario aplicado no quadro de uma investigagdo sobre percepgdes
do “crime eleitoral” foi considerado que a compra do voto em dinheiro constituia a
pratica eleitoral mais criticada, em oposi¢do a distribuicdo de alimentos, percebida de
forma positiva. A “prestacao de servigos a comunidade” feita por representantes politicos
ou candidatos aparecia nessas circunstancias como uma acao dubia parcialmente aceita.

A idéia de ajuda apontava também uma situacao ambigua. Boa parte da
populacdo entrevistada em Canidé afirmava que as elei¢des representavam um momento
de "tirar proveito" e de "viver melhor". Estes comentarios foram feitos ndo so pelos
setores sociais mais desfavorecidos economicamente, mas também pelos setores de
classe média. Para os primeiros, o periodo eleitoral poderia viabilizar a aquisi¢ao ou
reforma de uma casa, de um tratamento médico, ou de uma bolsa de estudo. Poderia ser o
momento de atendimento de algumas necessidades bésicas, tais como: satde, habitacio e
estudo.

A introducdao do voto como mercadoria altera o circuito das dadivas, tornando
imprevisivel e variavel as relagcdes de compromisso. Em muitas ocasides, candidatos de
Iguarapé criticavam a venda de votos, mesmo queixando-se da exigliidade de seus
recursos pessoais em contraste a candidatos que, por terem dinheiro, poderiam ganhar a

concorréncia.
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A posic¢ao do eleitor como alguém procurado para doar seu voto inverte, por outro
lado, imaginariamente, a condicao de hierarquia social. “Vender o voto caro” nao
significava apenas uma transagcdo comercial, mas a valorizagdo do eleitor como alguém
que tinha o poder de influenciar decisdes.

O usufruto de situagdes na suposta “compra consciente” promovia a situagdo
ambigua de receber o dinheiro e votar no “candidato certo”. Trata-se de uma pratica
disseminada em discursos que supdem a dificuldade de eliminar a transa¢dao, mas nao
abdicam de conquistar adesdes baseadas no reforco de candidaturas comprometidas com
os moradores. Essa perspectiva vem sendo adotada por candidatos de esquerda,
constituindo-se também hoje uma espécie de senso comum. Aconselhava, por exemplo,
um dos informantes que quando viesse “um de fora” pedir voto era melhor receber o
dinheiro, mas votar no “candidato de dentro”, naquele que “fez alguma coisa” pelo povo.
Trata-se como ja foi exposto, de pratica dificil de ser implementada por conta de lagos de
compromisso estabelecidos.

Uma dédiva recebida por um eleitor e ndo retribuida no voto o inferioriza perante
os outros e fere o codigo de moralidade vigente nas circunstancias analisadas. Isto pode
explicar o insucesso de muitas campanhas dos partidos de esquerda, vigentes na década
de 1980, que orientavam os eleitores para que aceitassem donativos dos "outros"
partidos e nao as retribuissem com o voto, ponderando ser o voto secreto. O espanto de
um eleitor retrata bem esta situag¢do: "mas, como eu nao vou votar nele se eu dei a minha
palavra?" (trabalhador rural, Iguatu-Ceara)'®.

A compra de candidaturas ¢ também prova da especulacdo financeira feita com
base no capital simbolico de postulantes a cargos de representacdo. A esse respeito, a
esposa do candidato Louro do Iguarapé narrava que o marido j4 tinha recusado proposta
de ganhar desde 25, 35 até 40 mil reais para desistir da candidatura: “Tem uns candidatos

com muito dinheiro. Eles oferecem dinheiro ( 20, 30, 40 mil) para outro candidato

' Palmeira (1996), fazendo referéncia a este mesmo acontecimento, diz que “a melhor prova de
eficacia desse compromisso sdo os resultados desastrosos para alguns partidos ou candidatos de sua
orientacdo de pegar o dinheiro e votar no candidato de sua consciéncia. A menos que o autor da consigna
tenha um carisma verdadeiramente extraordindrio - que faca com que sua recomendagdo seja percebida
como uma ordem tdo legitima, que possa se sobrepor aos critérios correntes de legitimidade e honra
pessoal embutidos na palavra empenhada — o recebimento de um bem leva o eleitor a votar naturalmente
no seu doador”( 1996, pg. 48).
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desistir e passar os seus votos. O Louro nao faz isto porque o voto ¢ do povo, o voto nao
¢ dele”.

Algumas polémicas envolvendo a compra de votos se apresentaram no dia das
eleicoes. No segundo colégio eleitoral, situado em povoado proximo a Iguarapé
observamos um conflito entre o candidato Z¢ da Panelada, com um dos cabos eleitorais
do concorrente Aureliano Mota. Ele se considerava representante de Areia Grossa,
morava la ha vinte anos e havia observado “a compra descarada de voto”. Dizia que
tinha mais de 200 pessoas no comité do candidato rival. Solicitando intervengdo da
policia, acusava o candidato Josélio “que nunca pisava no Iguarapé”, de contratar
pessoas para lhe tirar o voto. “Aqui ndo tem nada, nem posto de saude. Uma pessoa tem
que andar isso tudo até chegar no Iguarapé e quando acaba vem gente que nem pisa aqui
tirar o voto dos outros”.

Outra circunstancia de compra e voto ¢ narrada por eleitora e moradora de
povoado proximo. Segundo seu relato o voto era vendido por 50 reais. Em uma casa de
10 pessoas eram adiantados 250 reais, sendo o pagamento s6 concluido se o candidato
fosse eleito. O uso de muros para propaganda de candidatos era também pago e custava
100 reais. Os candidatos prometiam pintar o muro quando passasse as elei¢des mas nem
sempre cumpriam a promessa, acrescentava a informante.

Uma das eleitoras do candidato Patricio Morais que vigiava o processo eleitoral,
também testemunhou a compra de votos. Afirmou que as pessoas dormiram tarde as
vésperas das elei¢des, articulando eleitores e negociando votos. Presenciamos também a
tentativa de compra de votos feita a um morador. Seu irmao havia conseguido 100 reais
para o casal ela e o marido, mas ele so aceitaria a proposta se o dinheiro chegasse antes
das elei¢des. Nao iria acreditar em promessa.

As relagdes entre eleitor-candidato podem ser caracterizadas como uma espécie
de contrato informal, estabelecido voluntariamente entre pessoas que se percebem como
desiguais e trocam favores. A troca desinteressada ou a generosidade desaparecem
quando o "calculismo", como diz Godbout ( 1999 ), corporifica a dadiva. Nesse tipo de
troca ndo existe a perda. A perda, como explicita o referido autor, “s6 pode ser uma
maneira de se deixar enganar num negocio, ou entdo uma maneira de se deixar explorar"
(p.254). A dadiva acarretaria necessariamente a no¢ao de crédito de uma divida social
ndo quitavel. O ato de comprar, como ocorre na aquisicdo de qualquer mercadoria

representa uma divida paga, sem obrigacdes posteriores, o que leva a eleitores a
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sentirem-se sem o poder de barganha. "Eu ndo vendo mais meu voto para candidato a
prefeito porque ele nao se acha mais com obrigagdo de fazer nada pra mim. Prefiro poder
exigir algumas coisas depois", comenta um pequeno comerciante de Canindé —Ceara
preocupado em fazer com que se voto renda dividendos.

A compra do voto, a ajuda e os mecanismos de reconhecimento e retribuicao
operam de forma simultanea em um contexto de mapas simbolicos atravessados por

diferentes registros. Essa ¢ a questdo tratada a seguir.

ECONOMIA MORAL DAS TROCAS ELEITORAIS

Um mapa moral permeado de avaliagcdes sobre candidatos e candidaturas permite
entender uma variedade de situagdes que modula a dinamica das representacdes de
moradores de Iguarapé: os campos variados de constru¢do da ajuda, o tempo de sua
elaboragdo e as formas agonisticas que vao da ajuda feita com dinheiro até a compra
efetiva do voto.

Se os beneficios sdo contabilizados e alocados no ambito da ajuda ¢ a sua
materialidade explicitada em dinheiro que faz emergir o sentido forte e denegado do
interesse que precede a compra do voto. Na realidade, o carater negativo do dinheiro
aparece menos em sua materialidade e mais na possibilidade de retirar os compromisso e
os lacos estabelecidos, entre candidatos a representantes e moradores, do ambito da
dadiva. E aqui seria importante enunciar mais uma vez Marcel Mauss quando afirma que
a "a sancdo da obrigagdo de retribuir é a obrigagdo por divida" (p. 112). E a relagio entre
participantes de um contrato simbolico nao formalizado que desencadeia a continuidade
do vinculo n3o posto no dominio da troca imediata, mas nas transagdes realizadas ao
longo do tempo. O sentido generoso e desinteressado da acdo corrobora, na mesma
direcdo, com a concepgao de Bourdieu sobre a economia das trocas simbolicas baseadas
na valorizagdo do altruismo en contraponto ao interesse (1997, p.154).

O tempo da ajuda, o custo da ajuda, a ajuda como simbolo de pertencimento, a
ajuda como reconhecimento e a ajuda como dadiva (sem interesse) apontam um mapa de
moralidade que traduz o conjunto de agdes e representacdes nao registradas no contexto
das normas legais.

A acdo de ajudar se inscreve, portanto, menos no vocabulério do direito que no

computo das dadivas, retribuigdes e reconhecimentos, estando registrada no ambito
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daquilo que Honneth'” (2003) designaria como fazendo parte das relagdes primarias, a
exemplo do amor e da amizade.

A pesquisa realizada em Iguarapé ndo representa apenas um estudo de caso.
Coaduna-se com outra investiga¢do realizada por Barreira C. (2006), abordando as

praticas politicas designadas no direito como “crimes eleitorais™'®.

A investigacao
efetivada naquele momento, muito embora informada pela nomenclatura dos “crimes
eleitorais” e sua relagdo com as formas tradicionais de dominagdo, ja& verificava a
ambigiiidade de situagdes classificadas pela Justica Eleitoral como criminosas, em rota
dissonante com agdes elaboradas no universo sociopolitico do eleitor. As praticas
ilegais, ndo necessariamente consideradas incorretas pela populacdo, apontavam a
necessidade de entender os coédigos de reciprocidade associados a varias formas de
mediagdo. Codigos que do ponto de vista historico se contrapunham a tentativa da justiga
de regular os processos arcaicos de imposi¢ao do voto, efetivados no tempo do chamado
coronelismo.

Do ponto de vista historico, as praticas eleitorais podem ser divididas em dois
grandes periodos. O primeiro, predominante no século XVIII e inicio do século XIX,
caracterizava-se pela ameaca fisica aos eleitores. A falta de liberdade dos eleitores, a
possibilidade potencial de uso da violéncia e a alteracdo de resultados eleitorais
caracterizavam o voto como imposi¢ao do poder oligarquico. Neste periodo, nao havia a
barganha do eleitor pelo simples fato de ndo existirem “partes livres”. Com o surgimento
da Justica Eleitoral, em 1932, as relacdes entre postulantes a cargos de representacao
politica e eleitores modificaram-se. A mediagdo do campo juridico passou a regular o
voto secreto, tentando impedir praticas de intimidagcdo e barganha que controlavam o
“crime eleitoral, incluindo, entre eles, o que era considerado dadivas. A categoria
« Dédiva », ndo condizente com a assertiva de Mauss, tampouco com a categoria ajuda
formulada por moradores de Iguarapé, torna-se o conceito genérico utilizado pelos

« profissionais do direito » para designar tudo aquilo que ¢ oferecido pelo postulante a

"7 Honneth (2003), considera as lutas pelo reconhecimento referenciadas no amor, direito e estima
indissociaveis da forca moral. Recorrendo a conhecimentos da psicologia, antropologia e sociologia
verifica os conflitos inseridos ndo s6 na distribui¢do de bens materiais, mas na luta pela dignidade humana
que implica reconhecimento da diversidade e valorizacdo das multiplicidades culturais.

B0 artigo 299 do Codigo Eleitoral definiu como crime eleitoral: “dar, oferecer, prometer, solicitar ou

receber, para si ou para outrem dinheiro, dadiva ou qualquer outra vantagem, para obter ou dar voto e para
conseguir ou prometer abstengdo, ainda que a oferta ndo seja aceita”.
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cargo eletivo, tendo em vista a obtencdo do voto. Ela passa a materializar os ‘“‘crimes
eleitorais” definidos precisamente como agdo politica de aliciamento e influéncia na
pratica politica do eleitor.

A pesquisa em Iguarapé revelou a complexidade das operagdes e classificagdes
que subsidiam representagdes e praticas politicas. Sem negar a vigéncia dos mecanismos
de ajuda como espaco de dominagao simbolica e sem desconhecer a existéncia de modos
de transformacao do voto em mercadoria fica evidente a existéncia de um conjunto de
percepgoes e agdes que se interpdem no ambito das adesdes a candidaturas.

Apontou também a pesquisa a importancia de uma “sociologia ou antropologia da
moral” para se perceber as acdes sociais no contexto eleitoral, pautadas por codigos
culturais nem sempre traduzidos no contexto das instituigdes formais. Nogdes de direito e
dever ai apareceram como notas marginais tecladas fora do registro das instituigdes

juridicas.
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